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 ايران/ صنايع كوچك و متوسط/ پذيري رقابت

  دهيچك
قـدرت رقابـت پـذيري      بنـدي     رتبهبررسي  مقاله  هدف از اين    

ي كوچـك و    هـا   بنگاه. باشد  ميايران  صنايع كوچك و متوسط در      
متوسط امروزه به عنوان عامل عمده رشد ساختار صنعتي بسياري          

شـوند و اينگونـه صـنايع بـراي بـسياري از              كشورها محسوب مي  
 موضـوع   .اسـت كشورهاي در حال توسـعه بـسيار حـائز اهميـت            

باشد كه براي ارزيـابي آن        پذيري يكي از مسائل اساسي مي       رقابت
پذيري يك موضوع     همچنين رقابت . مختلفي وجود دارد  معيارهاي  

باشد كه از آن بعنوان ابزاري براي رسيدن بـه            مهم و محوري مي   
در شـرايط   . شـود   رشد مطلوب اقتصادي و توسعه پايـدار يـاد مـي          

هاي كشور ما،     كنوني اقتصادي حاكم بر جهان كه يكي از دغدغه        
پذير بـودن بـه     باشد رقابت     پيوستن به سازمان جهاني تجارت مي     

يابي به موقعيت مناسب و ثبـات در بازارهـاي            معناي امكان دست  
بنـدي   طبقـه بـه تفكيـك كـدهاي       مقاله  اين  لذا  . باشد  جهاني مي 

و اشـتغال   ) سه رقمـي  (استاندارد فعاليتهاي صنعتي ويرايش سوم      
در  بندي قدرت رقابت پذيري اين صـنايع        به رتبه  نفر   ۱۴۹يك تا   

  .پردازد مي ۱۳۷۹-۸۳طي دوره 

  مقدمه
بدسـت آوردن   شناخت فضاي نوين اقتصاد جهاني به منظـور         

اي   المللي از اهميت ويـژه      مناسب در نظام جديد توليد بين     موقعيت  
امــروزه بــا گــسترش بازارهــا و اهميــت يــافتن . برخــوردار اســت

المللي، كشورهاي جهان نيازمند درك       پذيري در تجارت بين     رقابت
د در مقايسه با ساير كشورها هستند تا        صحيح از جايگاه نسبي خو    
هاي اقتصادي و به ويژه صنعتي خـود          از طريق آن بتوانند سياست    

را منطبق با موقعيت نسبي خـود و براسـاس رويكردهـاي نـوين               
شناخت اين مـسأله بـه آنهـا كمـك          . اقتصاد جهاني، اتخاذ نمايند   

، هاي خود را در جهت بهبود عملكردشـان         خواهد كرد تا توانمندي   
تحـولات سـريع اقتـصاد جهـاني و بخـش صـنعت             . ارتقا بخشند 

هـاي نـوين كـشورها در         كشورها بـر لـزوم شناسـايي جـايگيري        
سترش تجـارت جهـاني،      گ ـ .افزايـد   المللـي مـي     پذيري بين   رقابت

تغييرات سريع در الگوهاي مصرف و تقاضـا، انقـلاب در فنـاوري             
 و  داخلـي اطلاعات و همچنين افزايش در تعداد و كيفيت رقبـاي           

اي پذيري از اهميت ويـژه      المللي در دو دهة اخير مفهوم رقابت      بين
  . برخوردار گشته است

دهـد از     نـشان مـي   پذيري    بررسي متون مرتبط با بحث رقابت     
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در تمـامي   امـا    ،ردار نيـست  وبرخ ـتعريف واحـدي    از  پذيري    رقابت
شـود كـه      تعريفهاي ارائه شده اين وجوه مشترك در آنها ديده مي         

، صـنعت،   بنگاهكه يك   است  پذيري قابليتها و توانمنديهايي       ترقاب
توانند آنهـا را حفـظ كننـد تـا در              و مي  برخوردارندكشور  و  منطقه  
، بـراي    بالا المللي توانايي افزايش سهم بازار، سوددهي       بينصحنه  

بــراي تعريــف ديگــري از . را داشــته باشــنديــك دوره طــولاني 
بـه آن  پـذيري   نابع ايجاد رقابـت متوان از ديدگاه  پذيري مي  رقابت

طبقـه بعنـوان منـابع      در سـه    بـر اسـاس ايـن ديـدگاه         . نظر كرد 
پذيري مطرح هستند كه اين سـه منبـع شـامل             كننده رقابت   ايجاد

پـذيري بـا      باشد، زيـرا رقابـت       مي  و نيروي انساني   بنگاهوري،  آ  فن
ر از سـاير منـابع ايجادكننـده        تپايـدار بـسيار   نيروي انساني   منشاء  

تواند مورد تقليد قرار      پذيري هستند و كمتر از سوي رقبا مي        ابترق
پذيري را توانايي اقتصاد يك كشور براي         رقابت ]۱[كوهمن. گيرند

المللـي و يـا افـزايش     ثابت نگه داشتن سهم خود در بازارهاي بين   
كند به    دهد تعريف مي    سهم خود در بازار هر فعاليتي كه انجام مي        

پـذيري    ندگي را براي آنها در فرايند رقابـت       شرطي كه استاندارد ز   
. بهبود بخشد و يا دسـت كـم مـانع افـت ايـن اسـتانداردها شـود          

پـذيري را بـه مفهـوم توانـايي           رقابـت  ]۲[مديريتتوسعه  موسسه  
كشور در ايجاد ارزش افزوده و افزايش ثـروت جامعـه بـه وسـيله               

 ـ  تعريـف مـي   ... هـا و      ها و ايجاد جذابيت     مديريت دارايي   در  .دنماي
ــه بررســي مباحــث نظــري رقابــت  ــه ب ــذيري،  ادامــه ايــن مقال پ

گيـري    هـاي انـدازه     پـذيري در سـطح ملـي و بنگـاه، روش            رقابت
پـذيري صـادراتي، نتـايج تجربـي و خلاصـه، جمعبنـدي و               رقابت
  .شود هاي سياستي پرداخته مي توصيه

  پذيري مباحث نظري رقابت. ١
 ـ         اي   روض پايـه  تحولات دنياي امروز تقريباً صـحت تمـامي ف

 اوهلين را زيـر سـؤال بـرده         -رچتئوري مزيت نسبي و قضيه هك     
بندي بازارها، تنوع محصولات و       بطوريكه با توجه به تقسيم    . است

فناوريهاي متفاوت، ديگر اين تئوريها كه به ويژه مبتني بر فروض           
 در  هـا   بنگـاه باشد، جهت توضيح دلايل موفقيـت         رقابت كامل مي  

وري بيشتر به منظور حـصول بـه          و كسب بهره  المللي    تجارت بين 
از جملـه آنكـه     . رسـند   توسعه اقتصادي كشور، كارآ به نظـر نمـي        

  :بايست به سؤالات جديدتري همچون مي
 چگونگي امكان توليد كالاي مطلوب جهت رقابت در مقيـاس       -۱

  ،المللي با استفاده از منابع توليد داخلي بين

هــا،  ز ابتكــارات، خلاقيــت اهــا بنگــاه چرايــي اســتفاده برخــي -۲
  ، ...اختراعات ملي و

 در برخـي    هـا   بنگاه چرايي فراهم شدن محيطي مناسب براي        -۳
كشورها جهت استفاده سريعتر از ابتكـارات در مقابـل رقبـاي            

  ،خارجي
از آنجا كه تئوري مزيت نسبي با قانع كننده ارائه دهد     پاسخي  

گوي سؤالات مزبور   تواند پاسخ   تكيه بر فراواني عوامل توليد، نمي     
ايـن مـدل    . ه مدلي جديدتر نمودند   ئباشد، اقتصاددانان سعي در ارا    

كه بطور اساسي بر ظرفيت ابـداع، خلاقيـت و ابتكـار كـشورها و               
هاي نوين تكيه دارد، تئوري مزيت        ميزان دسترسي آنها به سرمايه    

مزيـت رقـابتي ملـل كـه بـه سـبب            . شـود   رقابتي ملل ناميده مي   
 ـ  ورتر و انتشار كتاب   تلاشهاي وسيع پ   ا همـين نـام در سـال      وي ب

اي  ، با نام وي عجـين شـده اسـت، بـه واقـع داراي سـابقه              ۱۹۹۰
تر بوده و آغاز مطالعات در ايـن زمينـه عمـدتاً بـه زمـان                  طولاني

  .گردد  باز مي۱۹۵۰هاروارد در اواخر دهه   پيدايش مكتب
 مكتب هاروارد براي تحليل مزيت رقـابتي، بـر مطالعـه تـأثير            

طبـق ايـن    . محيط خارجي بر استراتژي يك بنگـاه متمركـز بـود          
هـاي   ي فعـال در يـك صـنعت خـاص از نهـاده         هـا   بنگاهنگرش،  

يكساني استفاده نموده و مجبورند اسـتراتژيهاي  يكـساني را نيـز             
به عبارت ديگر، ايجاد مزيت رقـابتي در ايـن نگـرش            . بكار گيرند 

ال در يك صنعت خاص، ي فعها بنگاهزيرا تمام . پذير نيست  امكان
از فرصتهاي يكساني برخوردار بوده و نتيجتاً استراتژيهاي يكساني 

 تنهـا در  هـا  بنگـاه كنند، و تغييرات جزئي در سطح   را نيز اتخاذ مي   
، نتيجـه توانـايي     ها  بنگاهلذا موفقيت   . مدت قابل انجام است     كوتاه

آنها براي نشان دادن واكـنش نـسبت بـه تهديـدها و فرصـتهاي               
ينـدهاي  آفر. جود در محـيط صـنعتي اسـت كـه در آن فعالنـد             مو

 در زمينه   ها  بنگاهگيري استراتژيك و حصول نتيجه توسط         تصميم
رابطـه  ،  سودآوري به شدت تحت تاثير شرايط بازار خارجي اسـت         

 بـه درك جايگـاه      ،   و محيط صنعتي كه در آن فعالند       ها  بنگاهميان  
ذيل قـرار   ه محور توسعه    انجامد و در امتداد س      يك بازار موفق مي   

   :دارد
 را بـه وجـود      ياي از اهداف اسـتراتژيك       نظام يكپارچه  ها  بنگاه -۱

اي از سياستهاي عمليـاتي منـسجم را در           آورند و مجموعه    مي
  ،گيرند پيش مي

بايد نظام، اهداف و سياستها همواره مطـابق شـرايط خـارجي             -۲
 هـا   بنگـاه بازار باشد، يعني بايد نقاط قوت و ضعف صنعتي كه           
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گيريهــاي مربــوط بــه اســتراتژيها و  در آن فعالنــد در تــصميم
با اين وجود، بايـد بـه سـازگاري         . سياستها مد نظر قرار گيرند    

، الزامات محـيط صـنعتي بـه شـكل پويـا كـه در آن                ها  بنگاه
 اقدامات خود را بر اساس يك الگـوي دائمـاً در حـال              ها  بنگاه

  .توجه نمودكنند،   ميتغيير كه همواره خود را با آن منطبق
  باشـد  "صلاحيتهاي محـوري  "به دنبال ايجاد    بايد  استراتژي   -۳

اين الگوهاي گسترش منابع و بكارگيري مهارتها هـستند         كه  
نتيجـه  . نمايند به اهداف خود برسـند        كمك مي  ها  بنگاهكه به   

 آغاز گرديد،   ۶۰مطالعات اوليه كه بصورت جدي از اوايل دهه         
 ۱۹۸۰پورتر كه آن را در دهـه         ]۳[ "رزشزنجيره ا "با مفهوم   

پـورتر در واقـع سـعي نمـود          .ه نمود، بـه اوج خـود رسـيد        ئاار
اي كـه اقتـصاد و        چگونگي تحول و پيشرفت ملـل از مرحلـه        

رقابت آنها بر فراوانـي عوامـل اوليـه توليـد مبتنـي بـوده بـه                 
اي فراتر كه اقتصاد و رقابت آنها عمدتاً بر ابداع و ابتكار  مرحله

مطـابق نگـرش     .]۴[  جامعه مبتني باشد را تـشريح نمايـد        در
 پورتر، مزيت رقابتي يك كشور در يك صنعت خاص عبـارت          

 بـه  هـا   بنگـاه ست از توانايي و قابليت آن كشور براي ترغيب          ا
ــام     ــراي انج ــكويي ب ــوان س ــه عن ــشورشان ب ــتفاده از ك اس

  .هاي تجاري است فعاليت
ويژگيهاي خـاص   براساس اين تعريف، يك كشور با توجه به         

“ خلـق مزيـت رقـابتي   ” تواند محيطي را فراهم نمايد كه         خود مي 
ي داخلي، تشويق گردد، در نتيجه قادر بـه توليـد و            ها  بنگاهتوسط  

مبادرت به صدور كالاهايي خواهد نمود كه متضمن رشد مـستمر           
به عبارت ديگر استراتژي ملي كـه بـا توجـه بـه             . آن كشور باشد  

 يك كشور تعيين و به صورت پويا عمـل         شرايط داخلي و محيطي   
. باشـد  نمايد، عامـل رشـد و توسـعه اقتـصادي آن كـشور مـي        مي

خلق "ند كه   كهمچنين يك كشور ممكن است محيطي را ايجاد         
ي داخلي باز داشته شده و به مـرور         ها  بنگاه توسط   "مزيت رقابتي 

 .صنايع داخلي در رقابت با سايرين دچار افول و اضمحلال گردنـد       
چهـار  تـاثير متقابـل     تر معتقد است كه مزيت رقـابتي ملـل از           پور

  . شود زير بر هم حاصل ميعامل 
 فاکتورهاي دروني ‐١

 شرايط تقاضاي داخلي ‐٢

 صنايع مرتبط و حمايت کننده ‐٣

  .استراتژي، ساختار و رقابت ‐٤

چهارگانه به صورت متقابل بـر      عوامل  ، اين   »پورتر«به اعتقاد   
سـاير  تواند بر   هر كدام از آنها مييكديگر تاثير دارند و تغييرات در 

 علاوه بر آن، دو عامل بيروني دولت و اتفاقـات           .مؤثر باشد عوامل  
بيني نشده نيز بر عوامل چهارگانه تأثير غير مستقيم دارنـد و              پيش

پـذيري نيـز تـاثير گـذار          توانند در رقابت    از طريق تاثير بر آنها مي     
رويـدادهاي  و  دولـت   وي همچنين تأثير دو عامل اقدامات        .باشند

داند، اما براي آنها حالـت        نيز حائز اهميت مي    شانسي و اتفاقي را     
   .كمكي قائل است

در مدل پورتر، عوامل توليـد فراتـر از عوامـل سـنتي شـامل               
نيروي كار، سرمايه و زمين بوده و شامل پنج عامل منابع انساني،            

تها اي و زيــر ســاخ منــابع طبيعــي، منــابع دانــش، منــابع ســرمايه
، خلـق   كنـد   تغييـر مـي   منابع مزبور پويا بوده و در نتيجه        . گردد مي
در خلـق مزيـت،     . گـردد   شوند و در آنها تخـصص ايجـاد مـي           مي

تحقيق و توسعه از اهميت بسزايي برخوردار بوده و ماندگاري يك           
شرايط حـاكم بـر     .كند  كشور در صحنه رقابت جهاني را تعيين مي       

توانـد در     وليـدات داخلـي، مـي     تقاضاي داخلي هر كـشور بـراي ت       
ميـزان توجـه بـه نيازهـاي        . باشـد مـوثر   المللي    پذيري بين   رقابت

خريداران داخلي، اندازه بازار و الگـوي رشـد آن، شـبكه توزيـع و               
پـذيري يـك    ساز براي رقابـت  غيره همگي به عنوان عوامل زمينه    

ــي    ــسوب م ــاني مح ــاي جه ــشور در بازاره ــاه و ك ــد بنگ  .گردن
توانند در جهت تقويت صنايع       هاي توليد، مي    هادهكنندگان ن   عرضه

ي پايين دستي، طرحهاي توليدي خود را       ها  بنگاهو با توجه به نياز      
دستي نيز قادر به تغيير طرحهـاي   ي پايينها بنگاهطراحي نموده و   

كننــدگان  مهــم خــود جهــت اســتفاده از مزيــت نــوآوري عرضــه
ور افقي نيز بعنـوان     صنايع مرتبط بط  . هاي توليد خواهند بود     نهاده

باشـند، زيـرا فعاليتهـا را در          يكي از منابع ايجاد مزيت رقابتي مـي       
زنجيره ارزش هماهنـگ نمـوده و منجـر بـه توليـد محـصولاتي               

  .شوند همگن مي
كنـد    ساختار بنگاه و استراتژي كه بنگاه براي خود انتخاب مي         

و ماهيت رقابت داخلي صنعت در كشور، تأثير شگرفي بر موقعيت           
ساختار بنگاه و استراتژي شرايطي     . المللي دارد   بنگاه در رقابت بين   

كه طبيعت و جوهره رقابت را در سطح كلان اجتماع تحت كنترل        
 و سـازمانها تأسـيس،      هـا   بنگـاه دارد و همچنين راه و روشي كـه         

. پذيري تأثير بسزايي دارد شوند بر رقابت سازماندهي و مديريت مي
هايي كـه بـراي مـديريت و راهبـري      راتژيبنابراين، ساختار و است   

گردد، تـاثيري مـستقيم بـر         يك بنگاه يا صنعت تدوين و اجرا مي       
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پورتر به منظور ايجـاد مزيتهـاي       . پذيري آن دارد    عملكرد و رقابت  
بر اسـاس ايـن     . كند هاي عمومي را پيشنهاد مي      رقابتي، استراتژي 

در هزينـه   تواند از طريق رهبري       ميها يك كسب و كار        استراتژي
راي خود مزيـت رقـابتي ايجـاد كـرده و موقعيـت            ب مزيت تمايز و  

توانـد    ها مـي    هر يك از اين استراتژي    . خود را بهبود بخشد    رقابتي
هـر يـك از ايـن       البته واضح است كه     گردد  تخاذ   ا ها  بنگاهتوسط  

  .كند ها موقعيت رقابتي خاصي را براي بنگاه ايجاد مي استراتژي
ن يــك نيــروي عمــده، همــواره در دولــت بــه عنــوا: دولــت

پذيري مؤثر است و با مداخله خود در امور مختلف سياسـي،    رقابت
پـذيري    اقتصادي و اجتماعي و اعمال قوانين و مقررات بر رقابـت          

سياسـتهاي پـولي، مـالي و       . تأثير مثبت و حتي منفي داشته است      
بازرگاني و قوانين مالياتي، سياستهاي حمايتي، سياسـتهاي اداري         
و تشكيلاتي، قوانين مربوط به صادرات و واردات، نرخ ارز، حجـم            

گيريهاي ديگـر    هاي دولت و تصميم     پول و نرخ بهره، تورم، هزينه     
در سطح اقتصاد خرد و كلان، توافقهـاي رسـمي و غيـر رسـمي                
مقامات سياسي، برقراري يا توسعه روابـط سياسـي تجـاري و يـا              

ها از جملـه بـارزترين      قطع روابط اقتصادي تجاري بـا سايركـشور       
، صنايع و كشورها هستند ها بنگاهپذيري  عوامل تأثيرگذار بر رقابت

  .  هستندارتباط كه به طور مستقيم با دولتها در
بينـي نـشده حـوادث و         اتفاقات پيش : بيني نشده   اتفاقات پيش 

پذيري تأثير مثبت و يا منفـي داشـته           مسائلي هستند كه بر رقابت    
، صنايع و حتـي     ها  بنگاه و خارج از كنترل      ولي به صورت تصادفي   

حـوادث غيـر مترقبـه، جنـگ، تحريمهـاي          . دهنـد   دولتها رخ مـي   
 سياسـي و يـا      -هاي نفتي، بحرانهـاي اقتـصادي       اقتصادي، شوك 

بيني نشده    اي از اتفاقات پيش   نوآوريهاي عميق تكنولوژيك نمونه   
  .هستند

ــسه  ــعه موس ــديريت توس ــاس  ) IMD(م ــر اس ــشورها را ب ك
روش . كنــد بنــدي مــي پــذيري ســالانه رتبــه اي رقابــتشاخــصه

بندي اين موسسه نيز با مطالعات مايكـل پـورتر همـاهنگي              طبقه
بندي   پذيري زير را براي رتبه      دارد، اين موسسه  چهار معيار رقابت      

   :گيرد كشورها به كار مي
ــل،  ( عملكــرد اقتــصادي .۱ ــين المل ــي، تجــارت ب اقتــصاد داخل

  ) اشتغال و سطح قيمتها المللي، گذاري بين سرمايه
ماليه عمومي، سياستهاي دولـت، چارچوبهـاي       ( كارايي دولت  .۲

 ) نهادي، قوانين و مقرارت تجاري

وري، بـازار كـار، تـامين مـالي،           بهـره (  كـسب و كـار    كارايي   .۳

 ) تجربيات مديريتي و ارزشها 

اي، زيـر سـاختارهاي       زيـر سـاختارهاي پايـه     (  زير سـاختارها   .۴
تارهاي علمـي، بهداشـت و سـلامت و         تكنولوژيكي، زير ساخ  

 )آموزش

هر يك ار معيارهاي فوق خود به پنج شاخص كـلان كـه در              
معيار عملكرد اقتصادي نيز كـه      . پرانتز ذكر شده تقسيم شده است     

 ۸۳انـد مجموعـاً از        بندي شـده    در معيارهاي كلان پنجگانه طبقه    
تـوان    به منظور درك بهتر موضوع مي     . گردند  شاخص تشكيل مي  

به عنوان مثـال    . خي شاخصهاي عملكرد اقتصادي را ذكر نمود      بر
در معيار اقتصاد داخلي برخي شاخصهاي مهم شامل ارزش توليـد           
ناخالص داخلـي، نـرخ رشـد و ارزش سـرانه آن، مخـارج بخـش                

گذاري، نرخ رشد بخـشهاي صـنعت،         خصوصي و عمومي، سرمايه   
يار تجارت در مورد مع. باشد كشاورزي، خدمات، تورم و بيكاري مي  

الملل، اهم شاخصهاي مورد استفاده شـامل ارزش صـادرات و             بين
واردات، درصد صادرات و واردات از توليد ناخالص داخلـي و تـراز             

المللي از    گذاري بين   در خصوص معيار سرمايه   . حساب جاري است  
گـذاري مـستقيم      شاخصهاي جريان ورود، خروج و خالص سرمايه      

همچنـين  . استفاده شده است   )  GDPارزش و درصد از     ( خارجي  
در خصوص اشتغال از شاخصهاي ميزان اشتغال، درصد اشتغال به          
جمعيت، اشتغال بخشي، اشتغال بخـش عمـومي و نـرخ بيكـاري             

بندي سـطح قيمتهـا شـاخص قيمـت           در طبقه . استفاده شده است  
كننده، شاخص هزينه زندگي، نرخ اجـاره آپارتمـان و اداره             مصرف

 شـاخص تـشكيل و      ۷۷ معيار كـارايي دولـت از        .آورده شده است  
وري كـل     از جملـه بهـره    (  شـاخص    ۶۹معيار كـارايي تجـاري از       

وري   وري نيـروي كـار، بهـره        عوامل توليد و رشدواقعي آن، بهـره      
بخشهاي اقتصادي كشاورزي، صنعت و خـدمات، هزينـه نيـروي           

 ۹۴و معيـار زيـر سـاختارها  كـلاً از            ... ) كار در بخش صـنعت و       
اين موسسه در   . اند  بندي معرفي شده    ص تشكيل و جهت رتبه    شاخ

بندي كشورها بـه كـار    مجموع حدود سيصد شاخص را جهت رتبه  
البته قابل يادآوري است كه اين روش قابل اسـتفاده در           . گيرد  مي

  .دشو ميرتبه بندي كشورها است و براي صنايع بكار گرفته ن

  ها بنگاهپذيري در سطح ملي و  رقابت. ۲
شـود، بايـد بـدين        گاميكه از مزيت رقابتي ملل صحبت مي      هن

 بـه يـك روش مـشابه بـا          ها  بنگاهنكته توجه نمود كه كشورها و       
هـاي اساسـي وجـود        نمايند و ميان آنها تفاوت      يكديگر رقابت نمي  
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پذيري يـك بنگـاه در تـراز مـالي آن مـنعكس               درجه رقابت . دارد
هاي كاركنان،  هزينهه اگر بنگاه توان پرداخت صورتي كگردد، ب مي

كننـدگان تـسهيلات را داشـته باشـد، بنگـاه         فروشندگان و اعطـا   
فعاليتهاي اقتصادي را خواهد داشت؛     ادامه  پذير بوده و توان       رقابت

مقابـل،   در   .در غير اينصورت، بنگاه مجبور بـه تـرك بـازار اسـت            
كــشورها قــرار دارنــد كــه چنــين تعريفــي در مــورد آنهــا چنــدان 

باشد؛ زيرا رقابت هيچ كشوري را از گردونه فعاليت     ميپذير ن   امكان
پذيري در    اما آنچه كه به عنوان مفهوم رايج رقابت       . كند  خارج نمي 

تواند مورد استفاده قرار گيرد، در واقـع توانـايي            سطح كشورها مي  
المللي  توانند در رقابت بين    كشورها در توليد كالاهايي است كه مي      

 در يك كشور رقـابتي، عملكـرد مطلـوب          .باشد  نمايند، مي فعاليت  
سياستها و سازمانهاي اقتصادي، نـرخ بـالاي رشـد اقتـصادي در             

ي هـا   بنگـاه آورد، البته اين امر به ظرفيت         ميان مدت را فراهم مي    
وري و افزايش مـستمر آن        ملي در دستيابي به سطوح بالاي بهره      

    .بستگي دارد

  پذيري وري و رقابتاتغيير در فن. ۳
ر كه بيان شد، كشورها در هر يك از مراحـل توسـعه             همانطو

بـه عنـوان مثـال يـك        . اند  اقتصادي با چالشهاي گوناگوني مواجه    
توانـد    كشور به شدت فقير در سطح تحصيلات و بهداشـت، نمـي           

اين كـشور بايـستي جـذب       . مبتني بر اختراعات فني رقابت نمايد     
گذاري   مايهوري ساير كشورها را جهت سر     اسرمايه و استفاده از فن    

. در بهبود بهداشت، تحـصيلات و زيرسـاختها هدفگـذاري نمايـد           
 ـ    محـور، بايـستي سـرعت     همچنين هدف يك كـشور سـرمايه 

بخشيدن به ترويج و انتشار فناوري در بخشهاي مختلف اقتصادي 
گذاريهاي مستقيم خارجي كـه داراي فنـاوري          براي جذب سرمايه  

الش ايـن كـشور، انتقـال از        ترين چ ـ   البته اصلي . بالا هستند، باشد  
تعـداد  . يند انتشار فناوري به اختـراع و ابتكـار آن خواهـد بـود             آفر

هـر چنـد    . كشورهاي واقع در گروه ابتكار محور بسيار اندك است        
جنـوبي، سـنگاپور و       كنگ، كره   چهار كشور تازه صنعتي شده هنگ     

انـد و همچنـين برخـي         تايوان به تـازگي بـه ايـن گـروه پيوسـته           
شامل اسلووني، مجارستان، و    (اروپاي شرقي و مركزي     كشورهاي  

قابليت اضافه شدن به اين گروه را دارند؛ لـيكن شـكافي            ) استوني
  .عميق بين كشورهاي اين گروه و ساير كشورها وجود دارد

اما سؤال اصلي آنست كه اين كشورها چگونه و با چه سرعتي 
) ورابتكـار ـ مح ـ  (در حـال پيوسـتن بـه گـروه مخترعـان اصـلي       

اي پيچيده    باشند؟ در پاسخ بايد گفت كه اين امر تابع مجموعه           مي
. دهند  از عواملي است كه محيط ملي ابتكار و نوآوري را شكل مي           

اين عوامل، علاوه بر تعيين توانايي ابتكار كشور، سـرعت انتـشار            
آنچـه كـه     .نماينـد   فناوري و روش مزيت رقابتي را مشخص مـي        

، با شرط ثبات ساير شرايط،      )رگرسيونتحليل  (هاي تجربي     تحليل
اند، آنست كه طي چند دهـه گذشـته سـرعت     مورد تاييد قرار داده   

رشد اقتصادهاي مبتني بر كالاهـاي اوليـه كمتـر از اقتـصادهاي             
هاي   به عبارت ديگر، توجه به فناوري     . مبتني بر فناوري بوده است    
تي  بـراي كـسب مزيـت رقـاب        هـا   بنگاهنوين و ايجاد امكان براي      

مبتني بر كارايي بالاتر و توليد محصولات منحصر به فرد به جاي            
اتكا بر عوامل، بايد به عنوان هدف توسعه كـشورها مـورد توجـه              

گـذاري مـستقيم    اين امر به ويژه با جذب سـرمايه  . ويژه قرار گيرد  
  .خارجي تسريع شده و از سرعت بالايي برخوردار خواهد شد

  پذيري وري و رقابت بهره. ۴
پذيري را آنجـا      وري نيروي كار و رقابت      بين بهره ارتباط  ورتر  پ

وري اشـاره     كه به نقـش مـؤثر سـرمايه انـساني در بهبـود بهـره              
ارزيابي موفقيت نـسبي يـك      . نمايد، مورد توجه قرار داده است       مي

بنگاه در تامين مواد اوليه، سازماندهي نيروي كار، كسب فناوري و      
ي ها بنگاهري نهايي نسبت به هدايت مناسب عرضه به سوي مشت    

تواند با بررسي توانايي بنگاه در فـروش نـسبت بـه هـر                ديگر، مي 
واحد نيروي كار و سرمايه مـورد اسـتفاده، در قيـاس بـا سـايرين                

پـذيري، ضـروري      وري و رقابـت     براي ارزيابي بهره   .صورت پذيرد 
تـر در زمينـه سـاختارهاي هزينـه، ضـرايب             است تحقيقات جزئي  

هــا و بــالاخره انحرافــات  وح نــسبي ســتانده بــه دادهتوليــد، ســط
در عـين حـال مطالعـه       . اقتصادي مـوثر بـر آنهـا صـورت پـذيرد          

استراتژيهاي تامين مواد خام، مطلوبيت كار و سرمايه، دستيابي به          
فناوريهــاي نــوين، توســعه توليــدات جديــد، فعاليــت در بازارهــا، 

تحليـل  . العمل شركا، رقبا و بخش دولتـي ضـروري اسـت            عكس
بايست ساختار بازار عوامل و چگونگي تـاثير آن بـر دسترسـي               مي

 .وري عوامل را شامل گـردد  بنگاه به فنآوري و تاثيرات آن بر بهره 
، ذكر اين نكته ضروري است كه هر چنـد ممكـن اسـت              پاياندر  

 يا صنايع تاحـدي آسـان باشـد، امـا           ها  بنگاهپذيري    تشريح رقابت 
بـه عبـارتي، گـردآوري تمـام        . ه نيست گيري آن چندان ساد     اندازه

پـذيري در قالـب يـك متغيـر           ملاحظات مربوط به بررسي رقابت    
ــاليتي    ــد عملكــرد بنگــاه را در تمــام ســطوح فع كمــي كــه بتوان
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هاي تجربي كه تـاكنون       در بررسي . گيري كند، مشكل است     اندازه
ــام  ــدهانج ــرآورد     ش ــت ب ــصهايي را جه ــين شاخ ــت، محقق اس

هـا و     اند كه برخي از آنهـا بـا بررسـي داده            دهپذيري ارايه دا    رقابت
هـاي بنگـاه، در ايـن راسـتا قـدم             برخي ديگر با بررسـي سـتانده      

  .اند برداشته

  پذيري صادراتي قابترگيري  روشهاي اندازه. ۵
پذيري واقعيتي است كـه قابليـت بنگـاه را در افـزايش               رقابت

تر، اين خود متضمن سوددهي بيـش   كه   دهد  سهم از بازار نشان مي    
هاي متعددي در ارزيابي      شاخص. توسعه فضا و مقياس توليد است     

شوند كه نوعاً به منافع       اين قابليت و توان توليدي به كارگرفته مي       
وري و ساختار  گذاري، بهره حاصل از توليد، سهم از بازارها، سرمايه

هـائي    هـا نيازمنـد داده      اكثـر ايـن شـاخص     . ها بستگي دارند    تعرفه
شوند   الاً يا از بررسيهاي در سطح بنگاه حاصل مي        هستند كه احتم  

در هـر حـال     . آيند  بدست مي و يا اينكه از طريق مطالعات موردي        
موارد استفاده آنها جهت سياسـتگذاران كـه بيـشتر تمايـل دارنـد              
عملكرد صنايع در كشورهاي مختلف را داشته و مورد مقايسه قرار 

ن خواهان آن هستند،    آنچه كه سياستگذارا   .باشد  دهند، محدود مي  
اي جهت ارزيابي روند تغييرات در        اين است كه ابزار تحليلي ساده     

بازارها را در اختيار داشته و نهايتاً بازارهائي كه نسبت به پيشرفت            
تـا ايـن    . شـوند، مـشخص نماينـد      خود مناسب تشخيص داده مي    

اواخر، رشد بالاي صادرات، يك شـاخص مناسـب جهـت تعيـين             
ولي با رشد سـريع تكنولـوژي و        . شد   محسوب مي  موقعيت رقابتي 

اي قـرار     تقاضاي بازار، اين شاخص تحت تـأثير عوامـل چندگانـه          
تنهـا  . گرفت كه چندان ارتباطي به پويايي بنگاه يا صـنعت نـدارد           

رشد صادرات بدون در نظر گرفتن سـاير عوامـل در توجيـه يـك               
 اين قسمت،   در .كند  پذيري كفايت نمي    رشد پايدار و نتيجتاً رقابت    

پـذيري كـه اطلاعـات تجـاري را           يافتن معيارهاي آلترناتيو رقابت   
معيارهاي مبتني بر تجارت به اين      . گيرند، مورد نظر است     بكار مي 

الوصول كه بطـور      هاي تجاري سهل    باشند كه داده    دليل ارجح مي  
كـه   گيرنـد، در صـورتي      گردند، را به كـار مـي       مرتب گردآوري مي  

 .باشـد   گاه و صنعت داراي چنين ويژگي نمي      اطلاعات در سطح بن   
ي هـا   شـاخص هـاي انجـام شـده        با توجه به مطالعـات و بررسـي       

  :توان در موارد ذيل خلاصه نمود كننده مزيت رقابتي را مي تعيين

  

  وري نيروي كار  شاخص بهره. ۵ -۱

وري نيروي كار بيشتر باشد موجب        هر بنگاهي كه داراي بهره    
وليد كاهش يافتـه و قيمـت تمـام شـده           شود هزينه هر واحد ت      مي

محصول كاهش يابد و قدرت رقابـت در بـازار بـراي ايـن بنگـاه                
  .افزايش يابد

  نسبت ارزش افزوده به ارزش محصول. ۵ -۲

براي هر بنگاهي كه اين شاخص پايين باشد بـه دليـل آنكـه              
بيشتر متكي به منابع داخلـي و كمتـر دسـتخوش نوسـانات بـازار          

 .داشـت  پذيري بالاتري نيز در بازار خواهـد        بتشود رقا   جهاني مي 
هر چند كه افق توسعه بلندمدت آن بهمين دليل محدودتر خواهد           

 .بود

  تنوع در بازارهاي صادراتي. ۵ -۳

هـاي    براي كـاهش آسـيب  ها بنگاههايي كه    يكي از استراتژي  
كنند متنوع سـازي بازارهـاي صـادراتي اسـت،       احتمالي، اتخاذ مي  

صادراتي از تنوع بيشتري برخوردار باشـند قـدرت         هرچه بازارهاي   
 .  دهد  را در بازارهاي صادراتي افزايش ميها بنگاهرقابت 

  تنوع محصول. ۵ -۴

 محصول بكارگيري راهبردي است كه بنگاه از تنوعمقصود از   
طريق بهبود بخشيدن يا اصـلاح محـصولات و خـدمات كنـوني             

. فـروش خـود اسـت     براساس نيازهاي مشتريان به دنبال افزايش       
توانـد    روند توليدات محـصولات و تغييـرات حاصـله در آنهـا مـي             

، متنـوع بـودن     بكارگيري اين راهبرد را توسط بنگاه نمايش دهـد        
گردد تا آسيب پـذيري يـك كـشور در مقابـل             توليدات موجب مي  

 .  شوكهاي خارجي كاهش يابد

  و رقباكشور مقايسه قيمتهاي نسبي صادراتي . ۵ -۵

نظيــر (هــاي كــالا  بــه اينكــه بــسياري از ويژگــيبــا توجــه 
در قيمت آن نهفتـه اسـت،       ) بندي، كيفيت و معروفيت مارك      بسته

بررسي قيمت صادراتي محصولات ايرانـي و رقبـا ايـن امكـان را              
آورد كه توان رقابتي صادركنندگان ايراني نسبت به رقبا           فراهم مي 

  .مورد مقايسه قرار گيرد

  رشد صادرات. ۵ -۶

پـذيري   هـاي نـشان دهنـده رقابـت        يگـر از شـاخص    يكي د 
 در بازارهاي جهاني، رشد صـادرات بـصورت مـستمر           ها  بنگاه
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۲۷  

۲۷  

  .در هر يك از بازارهاي صادراتي است

  نسبت پوشش. ۵ -۷

بدسـت  بنگـاه   اين شاخص كه از نسبت صـادرات بـه واردات           
در صورت پـايين بـودن نـرخ        . شود  آيد با عدد يك مقايسه مي       مي

گروه محصولات بزرگتر از يك بودن ايـن شـاخص          تعرفه در اين    
  . دهد پذيري بالاي اين گروه را نشان مي قدرت رقابت

  تغييرات در سهم صادرات گروه از كل صادرات  . ۵ -۸

پذيري   مقدار مثبت تغييرات نشان دهنده افزايش قدرت رقابت       
  .اين گروه در بازار جهاني است

  تغيير در سهم بازار جهاني . ۵ -۹

ــ ــاده  تغيي ــار س ــاني معي ــازار جه ــهم از ب ــه   ر س ــت ك اي اس
كنـد، تغييـر ايـن        پذيري صادراتي يك كشور را ارزيابي مي        رقابت

شاخص در طول مدت زمان نشان دهنـده مزيـت رقـابتي اسـت،              
  .باشد  شاخص مذكور براساس واردات نيز قابل محاسبه مي

  تغييرات در صادرات سرانه. ۵ -۱۰

دهد كه افزايش در قدرت       ن مي افزايش در صادرات سرانه نشا    
پذيري در بازار جهاني است كه در سطح مقايـسه كـشوري              رقابت

  .كند معنا و مفهوم پيدا مي

  بهبودي در رتبه صادرات. ۵ -۱۱

اين شاخص نشان دهنده رتبه گروه محصول در كل صادرات          
ايران است، چنانچه وضعيت صادرات يك گروه محصول در كـل           

د نشان دهنده افزايش توان رقابتي حاصل       صادرات ايران بهتر شو   
  .از افزايش در صادرات بوده است

   شاخص مزيت نسبي آشكار شده. ۵ -۱۲

شاخص مزيت نسبي آشكار شده بـصورت زيـر تعريـف شـده             
  :است
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  :ه در آنك

Xij : صادرات كالايi توسط كشور j  
Xj : كل صادرات صنعتي كشورj  

Xiw :جهاني كالاي صادرات i  
Xw :   در اين رابطه صـورت كـسر       ،  كل صادرات صنعتي جهان

درصد سهم يك بخش مفروض در صادرات صنعتي ملي را نشان           
دهد و مخرج كسر درصد سهم همان بخش در سطح جهان را              مي

به عبارت بهتر اين معيـار بـه بررسـي سـاختار            . سازد  منعكس مي 
ات صنعتي جهان نظر  صادرات صنعتي ملي در مقابل ساختار صادر      

  در فاصله يك تا صـفر نـشان دهنـده عـدم              RCAشاخص   .دارد
مزيت نسبي و بزرگتر از يك نمايانگر وجود مزيت نـسبي آشـكار             

روند افزايشي اين شاخص در طي .  است iشده در صادرات كالاي     
زمان نشان دهنده بهبود موقعيت رقابتي يك كالا در سطح جهان           

استاي ايجاد فرصـتهاي مناسـب و يـا         و يا يك منطقه خاص در ر      
از سـوي ديگـر     ،  شـود   آمـده تلقـي مـي       استفاده از فرصتهاي پيش   

تواند درجه ثبات پايين رژيم تجـاري يـك           نوسانات اين معيار، مي   
  .كشور را نشان دهد

  نتايج تجربي. ۶
پذيري صنايع كوچك و متوسـط        بندي قدرت رقابت    براي رتبه 

ت كشور به تفكيك كـدهاي      كشور از آمار و اطلاعات بخش صنع      
ISIC  ــتغال ــي و اش ــه رقم ــي دوره ۱-۱۴۹ س  و ۱۳۷۹-۸۳ در ط

در است كه      هاي تلفيقي استفاده شده     الگوهاي اقتصادسنجي داده  
پذيري صادراتي صنايع كوچـك و متوسـط          بندي رقابت   ادامه رتبه 

كـه ضـريب    ترتيـب اسـت     بدين  ارائه شده است و معيار قضاوت       
پذيري بالاتر و ضريب كـوچكتر        ت رقابت بزرگتر نشان دهنده قدر   

  . )۱(پذيري كمتر است، جدول  نشان دهنده قدرت رقابت

)۲-۵( 
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۲۸  

  پذيري صنايع كوچك و متوسط بندي رقابت  رتبه -۱جدول 

 رتبه كد عنوان

 ۱ ۱۵۱ آوري و حفاظت گوشت، ماهي، ميوه، سبزيجات، روغنها و چربيها از فساد توليد، عمل

 ۲ ۱۹۱ ت چمدان، كيف دستي، زين و يراقدباغي و پرداخت چرم، ساخ

 ۳ ۲۳۲  نفتي تصفيه شدههاي ساخت فرآورده

 ۴ ۱۷۲ ساخت ساير منسوجات

 ۵ ۲۴۲ ساخت ساير محصولات شيميايي

 ۶ ۱۷۱ ريسندگي، بافندگي و تكميل منسوجات

 ۷ ۲۴۱ ساخت مواد شيميايي اساسي

 ۸ ۱۵۴ ساخت ساير محصولات غذايي

 ۹ ۱۹۲ ساخت انواع پاپوش

 ۱۰ ۲۶۹ ساخت محصولات كاني غيرفلزي طبقه بندي نشده در جاي ديگر

 ۱۱ ۲۵۲ ساخت انواع محصولات پلاستيكي

 ۱۲ ۱۷۳ ساخت انواع پارچه و كالاهاي كشباف و قلاب باف

 ۱۳ ۱۸۱  به استثناي پوشاك از پوست خزدار، ساخت پوشاك

 ۱۴ ۲۹۲ ساخت ماشين آلات با كاربرد خاص

 ۱۵ ۲۷۲ اسي قيمتي و فلزات غيرآهنيساخت فلزات اس

 ۱۶ ۳۱۳ ساخت سيم و كابل عايق بندي شده

گيري، بازبيني، آزمايش،  ساخت وسايل و ابزار پزشكي و وسايل ويژه اندازه
 دريانوردي و منظورهاي ديگر بجز ابزارهاي اپتيكي

۳۳۱ ۱۷ 

 ۱۸ ۲۸۹  فعاليتهاي خدماتي فلزكاري، ساخت ساير محصولات فلزي فابريكي

 ۱۹ ۱۵۵ ساخت انواع آشاميدنيها

 ۲۰ ۳۲۱ ساخت لامپها و لامپهاي لوله اي الكترونيكي و ساير اجزاي الكترونيكي

 ۲۱ ۲۹۳ ساخت وسايل خانگي طبقه بندي نشده در جاي ديگر

 ۲۲ ۲۴۳ ساخت الياف مصنوع

 ۲۳ ۳۶۹ بندي نشده در جاي ديگر مصنوعات طبقه ساخت

 ۲۴ ۲۹۱ د عامساخت ماشين آلات با كاربر

 ۲۵ ۳۴۳ ساخت قطعات و ملحقات براي وسايل نقليه موتوري و موتور آنها

 ۲۶ ۲۵۱ ساخت محصولات از لاستيك

 ۲۷ ۳۱۲ ساخت دستگاههاي توزيع و كنترل نيروي برق

 ۲۸ ۲۸۱ ساخت محصولات فلزي ساختماني، تانك، مخازن و مولدهاي بخار

 ۲۹ ۲۶۱ اي ساخت شيشه و محصولات شيشه

 ۳۰ ۲۷۱ ساخت آهن و فولاد اساسي
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۲۹  

۲۹  

 رتبه كد عنوان

 ۳۱ ۲۷۳ گري فلزات ريخته

 ۳۲ ۳۵۹ ساخت تجهيزات حمل و نقل طبقه بندي نشد ه در جاي ديگر

 ۳۳ ۲۰۲ ساخت محصولات از چوب، چوب پنبه، ني و مواد حصيربافي

 ۳۴ ۳۱۵ ساخت لامپهاي الكتريكي و تجهيزات روشنايي

  ۳۵  ۳۴۲  نيم تريلر موتوري، ساخت تريلر و يهوسايل نقل براي) اتاق سازي (ساخت بدنه

 ۳۶ ۲۱۰ ساخت كاغذ و محصولات كاغذي

 ۳۷ ۳۱۹ ساخت ساير تجهيزات الكتريكي طبقه بندي نشده در جاي ديگر

 ۳۸ ۳۱۱  ژنراتور و ترانسفورماتور، ساخت موتورهاي برقي

  محاسبات تحقيق: ماخذ                           

  
صنايع كوچك و متوسط بـر حـسب كـدهاي          بندي    نتايج رتبه 

هـاي صـنعتي       بندي فعاليـت    المللي طبقه    استاندارد بين  سه رقمي   
حفاظـت گوشـت،     و آوري توليـد، عمـل    صنعت   دهد كه   مينشان  

چربيها از فـساد بـالاترين رتبـه         ماهي، ميوه، سبزيجات، روغنها و    
 ،  برقـي  سـاخت موتورهـاي    صـنعت    پذيري را دارد و     قدرت رقابت 

ترانسفورماتور  كمترين رتبه را در قدرت رقابت پـذيري           تور و ژنرا
دارد و ساير بخشهاي داراي صادرات بـه ترتيـب اولويـت مرتـب              

  . اند شده

  و ملاحظاتبندي  جمع
هاي صنعتي كشور را      حركت در جهت اولويت دادن به فعاليت      

هـاي    به شـكل  اخير  هاي     سال  هاي توسعه   ريزي  توان در برنامه    مي
 ، عملكـرد  ۱۳۵۰  هـاي دهـه     از اواخر سـال   . مشاهده كرد گوناگون  

كه از عوامل بروني    گرديد  هاي متعدد     صنعت دستخوش دگرگوني  
اقتـصادي، فـرار    شـوكهاي   . رفـت گ   و دروني گوناگون منـشا مـي      

سرمايه، مهاجرت متخصـصان، افـزايش عمـومي و همـه جانبـه             
ــت  ــر فعالي ــت ب ــرل دول ــررات و   كنت ــصادي، وضــع مق ــاي اقت ه

هاي گوناگون و تغيير بنيادي در اولويت اختصاص يافته  محدوديت
هـاي    ، دست به دست يكـديگر داد و موقعيـت فعاليـت            صنعت به

در وضعيت . مشهودي تغيير داد روصنعتي را در اقتصاد كشور به ط
هـاي    كننده، گـسترش جنبـه      از مقررات محدود   اي  وجود مجموعه 
سب بودن امكانات   زميني در اقتصاد، نامنا    هاي زير   مختلف فعاليت 

هاي ساختاري و     ارزي با نيازهاي ساخت اقتصاد موجود و نارسايي       
  . بازاري، عملكرد بخش صنعت به شدت آسيب ديد

دهـد كـه در       بندي قدرت رقابت پذيري صنايع نشان مـي         رتبه
برقي، ژنراتور   ساخت موتورهاي اي صنعت     شرايط ايستاي مقايسه  

تـرين رتبـه بـوده اسـت و           يينداراي پا ) ۳۱۱كد   (ترانسفورماتور و
حفاظــت گوشــت، مــاهي، ميــوه،  و وليــد، عمــل آوريتصــنعت 

بالاترين رتبه قدرت ) ۱۵۱كد (چربيها از فساد سبزيجات، روغنها و
  .دنپذيري را دار رقابت

پـذير نمـودن صـنايع        توان گفت براي رقابت     بطور خلاصه مي  
ت كوچك و متوسط روش موثرتر و داراي اطمينان بيـشتر از جه ـ           

حصول نتيجه اين است كه از طريق اصلاح مـديريت، اصـلاح و             
وري تاكيد گـردد،      هاي توليد براي افزايش بهره      بهينه شدن روش  

هـاي مربـوط بـه        هاي توليـد اعـم از هزينـه         اگرچه كنترل هزينه  
هـا لازم   سرمايه، هزينه نيروي كار، هزينه مواد اوليه و ساير هزينه     

تمام شده و صـادراتي در شـرايط        هاي    است اما براي اينكه قيمت    
ز افـزايش   ج ـاي    نرخ ارز ثابت بيش از قيمـت رقبـا نگـردد چـاره            

وري توليد نيست، زيرا در شرايط تورمي امكان دسـت يـافتن     بهره
پذير نمـودن صـنايع كوچـك و متوسـط بـا روش               به هدف رقابت  

  . ها كمتر است كنترل هزينه

  هاي سياستي توصيه
توانـد از طريـق       مـي چك و متوسط    صنايع كو  ظرفيت صادرات    .۱

گذاري در بالا و پائين توليد  تجارت مناسب و ارتباطات سرمايه
ي بزرگ افزايش   ها  بنگاهو فعاليتهاي توليدي و خدماتي ديگر       

چنين ارتباطـات تجـاري نقـش مهمـي را در بخـشهاي             . يابد
توانـد    كنند كه مـي      بازي مي  صنايع كوچك و متوسط   مختلف  
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۳۰  

نيـز گـردد لـذا توصـيه         و تكنولـوژي      مـديريت  يسبب ارتقـا  
گـذاري در هـر       گيري براي سرمايه    گردد در فرآيند تصميم     مي

   .صنعتي به اين نكته مهم نيز توجه گردد
ي كوچـك و متوسـط داراي       ها  بنگاهپذير نمودن     رقابتشرايط   .۲

) بنگـاه (اركان مهم در سطح اقتصاد كلان و در سـطح خـرد             
پـذير    پـذيري و رقابـت      قابتباشد كه براي افزايش قدرت ر       مي

و فـضاي مناسـب     اقتـصادي   ثبـات    موارد   ها  بنگاهنمودن اين   
ط و محــيط متناســب حقــوقي و وجــود شــراي، پــذيري رقابـت 

هـاي     ثبـات سياسـت   ،  وجود نهادهاي اجتماعي لازم   ،  مقرراتي
محدود كردن نقـش  ، وجود زيرساخت فيزيكي لازم  ،  اقتصادي

فراهم  و المللي ازارهاي بينباز بودن اقتصاد و ورود به ب      ،  دولت
كردن شـرايط و فـضاي مـشاركت بيـشتر بخـش خـصوصي          

 .گردد توصيه مي

گيــري از تجــارب و راهبردهــاي كــشورهاي ديگــر و  بـا بهــره  .۳
ايران توزيـع   كوچك و متوسط    همچنين شرايط كنوني صنايع     

و نامناسب بوده و صـنايع كوچـك        هاي مورد بررسي      شاخص
نمايند و يـا    رشد  ورت ارتقا يابند و     بدين ص توانند    نميمتوسط  

يكـي از   شـود     توصـيه مـي   لـذا   ،  بديل شوند بزرگ ت صنايع  به  
نع موجود ارفع مو به ي توسعه صنعتيژهاي عمده استرات   هدف

 يل فرآيند رشد  هتسمتوسط و    ك و ي كوچ     ها  بنگاهدر راه رشد    
  .متمركز باشد اآنه

 در طتوس ـمك وي مربـوط بـه صـنايع كوچ ـ           ها  صخررسي شا ب .۴
در وضعيت مطلوبي ندارنـد و ايـن        ايران، گوياي آن است كه      

ايع بـزرگ رو    نصهاي مورد بررسي در       شاخصكه  است  حالي  
شـود بـراي رشـد ايـن          توصـيه مـي   لـذا   . اسـت  به رشد بـوده   

بهبـود  مـك بـه     ك و   صنايع كوچـك و متوسـط     ها در     شاخص
ارتبـاط  ط  س ـوتم و يع كوچـك  صـنا هاي مورد بررسي      شاخص

تـر    متوسط با صنايع بـزرگ بـصورت جـدي        صنايع كوچك و    
  .دنبال گردد

ك  كوچ صنايع زادنا هايي كه به عنوان چشم       از هدف  ريكي ديگ  .۵
شـده اسـت، افـزايش صـادرات ايـن           ظر گرفته ن رد طو متوس 

اي  پيدايش بازارهاي منطقـه   . ستاجهاني  صنايع به بازارهاي    
اسـتفاده  ي خاص جغرافيايي و با          ها  ژگي وي رء ب با اتكا  دناوت يم

 بـراي عرضـه     زمينه را ي منحصر به فرد اقليمي،          ها  از ظرفيت 
ــين    ــده و همچن ــناخته ش ــر ش ــا كمت ــناخته ي ــاي ناش  كالاه

يي اين      ها  نتيجه چنين فعاليت   كه   كند مهارف ولات بومي محص

ي اين صنايع در عرصه تجارت جهاني بـه             ها  است كه قابليت  
  . ويت گرددي آنها تق  ها دينانمچالش گذاشته شود و تو

 بـا   ري مـشترك  ك و متوسـط بـه همكـا       چ ـيع كو انصشويق  ت .۶
ط  نقـا  يكديگر و صنايع بـزرگ، عامـل اساسـي در پوشـاندن           

كـشورهايي كـه تجربـه خـوبي در         . اسـت  عيانص ـ ضعف اين 
 ،انــد گــسترش واحــدهاي صــنايع كوچــك و متوســط داشــته

تن اين واحدها و    يوسپهم  ي منسجمي را در به          ها  يريز برنامه
 ـ. انـد   هاي داخلـي و خـارجي انجـام داده          د شبكه ايجا  ايـن   رب
يع كوچـك و متوسـط   اصنارتباط ، ايجاد شرايطي براي  ساسا

  . تواند موثر باشد  ميو خارجيخلي به صنايع بزرگتر دا
صورت ديگري از ارتبـاط      اي، ورت خوشه صه  ب ها  بنگاهليت  اعف. ۷

ــك و مت  ــنايع كوچ ــط ص ــت وس ــديگر اس ــا يك ــب. ب براين ان
ي انجام شده از صنايع كوچك و متوسـط بايـد بـه                 اه  حمايت

كنند،   يي كه در يك رشته فعاليت مي          ها  بنگاهاشد كه   باي   گونه
  .داشته باشند تري هدهدايت ش با يكديگر ارتباط بيشتر و

ايع كوچك و متوسط ايـران  نهايي كه براي ص    ه هدف با توجه   ب .۸
بـراي    و ايعترسيم شد و همچنين نقاط قوت و ضعف اين صن         

بـراي صـنايع كوچـك       شـده  هـاي تـدوين     دستيابي به هـدف   
هـاي ذيـل مـوثرتر        زمينـه دولـت در    شود     توصيه مي  ومتوسط

  :عمل نمايد
 ـ      ها  جاد سازمان يمك به ا  ك.  الف  نايعشتيبان ص ـ ي غيردولتي پ

  .كوچك ومتوسط
 ـپ ياه ـ ي ماليـاتي در زمينـه         ها  وقشارائه م . ب شنهادي بـه   ي

   .كوچك ومتوسطايع صن
ين جديدي كه براي فعاليت صـنايع كوچـك و      انقو مينظت. ج  
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