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دانستنی ها

گذشته  سال  چند  در  قاچاق  و  پنهان  اقتصاد  درباره ي 
مطالعات نسبتاً زیادي انجام شده و نتایج برخي از آن ها انتشار 
یافته كه به روشن شدن ابعادي از فضاي تاریک اقتصاد پنهان 
و قاچاق كمک شایان توجهي نموده كه اگر از این یافته ها، در 
برنامه ریزي ها و سیاست گذاري هاي مربوط استفاده به عمل آید، 

مي تواند آن برنامه ها و سیاست ها را قرین موفقیت نماید. 
نمونه ي  جامعه ي  با  میداني  تحقیقاتي  طرح هاي  از  یکي 
2700 پاسخ گو كه اخیراً در استان تهران و 8 استان كشور اجرا 

و در سال 1388، نتایج آن انتشار یافته*، بیانگر این است كه:
� حدود 70 درصد پاسخ گویان، نسبت به كالاهاي قاچاق 

گرایش مثبت داشته اند. 
� در صورتي كه كالاهاي داخلي و خارجي كیفیت و قیمت 
یکساني داشته باشند، افزایش درآمد و تحصیلات، باعث ترجیح 

بیش تر مصرف كالاهاي خارجي قاچاق مي شود.
تامین  در  را  قاچاق، حداكثر سازگاري  كالاهاي خارجي   �
نیازهاي نمادین )مركب از میل به زیبایي طلبي؛ میل به كسب 
نیازهاي  ویژه  به  اجتماعي(  تمایز  به  میل  و  اجتماعي؛  منزلت 

زیباشناختي پاسخ گویان دارند.
از  )مركب  ایمني  نیازهاي  با  قاچاق،  خارجيِ  كالاهاي   �
كیفیت، كارآیي، بهداشتي و سلامت( پاسخ گویان نیز سازگاري 

بالا داشته اند.

�  كیفیت كالاهاي خارجي قاچاق با كالاهاي ایراني، نسبت 
به مصرف لوازم صوتي تصویري و رایانه اي قاچاق، گرایش شدید 

بین پاسخ گویان وجود دارد.
بر  علاوه  قیمت،  ویژه  به  شرایط  بودن  یکسان  فرض  با   �
قاچاق  خانگي  لوازم  و  خودرو  یدكي  لوازم  به  فوق،  كالاهاي 
)خارجي( و تا حد زیادي لوازم بهداشتي و آرایشي، پاسخ گویان 

گرایش شدیدي داشته اند.
� 98 درصد پاسخ گویان، از مصرف كالاهاي خارجي قاچاق 
راضي و فقط 12 درصد ناراضي بوده و 1/3 درصد تا حدي ناراضي 
بوده اند. 33/7 درصد پاسخ داده اند كه كالاهاي فوق را مصرف 
نمي كنند و 3/2 درصد نیز به این سوال پاسخ نداده اند. به این 
ترتیب نزدیک به دو � سوم پاسخ گویان جزو مصرف كنندگان این 
كالاها بوده و حدود یک � سوم پاسخ گویان، مصرف كنندگان 
كالاهاي مزبور نبوده اند و حدود نیمي از پاسخ گویان از مصرف 

كالاهاي خارجي قاچاق رضایت داشته اند.
خارجي  كالاهاي  مصرف  از  رضایت  دلایل  به  پاسخ  در   �

قاچاق، فراواني پاسخ ها به  این ترتیب است:
كیفیت60/9 درصد؛ راحتي و ایمني، 11/9 درصد؛ قیمت 
مناسب، 10/3 درصد؛ زیبایي و ظاهر خوب، 6/9 درصد؛ دوام، 
و  استاندارد  داراي  تضمین،  تنوع،  مانند  سایر  و  درصد؛   2/5
قابلیت دسترسي مجموعاً، 7/3 درصد بوده كه كیفیت، با بیش 

دانستني هایي از اقتصاد پنهان
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از 60 درصد در راس ویژگی ها قرار داشته است.
� در مورد فضاي خرید نیز پاسخ ها براي خرید كالاهاي 
هر  درصد(؛   54/5( معتبر  فروشگاه هاي  ترتیب:  به  خارجي، 
جا كه بشود )21/1 درصد(؛ و عمده فروشي )12/5 درصد(؛ 
و بقیه ي پاسخ ها مانند: از خارج، دست فروش، قشم و كیش 
خرید  است.  بوده  درصد   5 از  كم تر  یک  هر  پاسخ  بدون  و 
جا  هر  درصد(،   44/6( بي پاسخ  ترتیب:  به  قاچاق،  كالاهاي 
كه بشود )23/9 درصد(؛ فروشگاه هاي معتبر )13/1 درصد(؛ 
دست فروش )8/8 درصد(؛ عمده فروش )5/4 درصد(؛ و بقیه ي 
پاسخ ها كم تر بوده است. از فضای خرید كالاهاي ایراني،نیز 
به ترتیب: فروشگاه هاي معتبر )56/6 درصد(؛ هر جا كه بشود 
)21/6 درصد(؛ عمده فروشي )14/6 درصد(؛ و فروشگاه  معتبر 
و عمده فروشي بدون تفکیک از یکدیگر )9 درصد(؛ و بقیه ي 

پاسخ ها و بدون پاسخ، هر یک كم تر از 3 درصد بوده است.
سه  هر  پاسخ گویان  مي شود  ملاحظه  ترتیب  این  به 
از  را  قاچاق  و  خارجي  كالاهاي  از  اعم  را  خریدشان  نوع 
فروشگاه هاي معتبر، عمده فروشي و هر جا كه بشود، تهیه 
مي كنند و در مورد كالاي قاچاق، خرید از دست فروش نیز در 
اولویت چهارم بوده است. معناي پاسخ هاي فوق این است كه 
كالاهاي قاچاق، هم در مبدا فروش )كه عمده فروشي است( 

و هم در فروشگاه هاي معتبر به فراواني یافت مي شوند.
تاثیرگذار در گرایش پاسخ گویان به كالاهاي  ابزارهاي   �
مذكور نیز به ترتیب، اثر تلویزیون و ماهواره در اولویت یک، 
روزنامه و اینترنت در اولویت دو و مجله در اولویت سه بوده 

است.
معیار  ششم  تا  یکم  اولویت  بررسي،  نتایج  اساس  بر   �
به  قاچاق  خارجي  كالاهاي  مصرف  به  پاسخ گویان  انتخاب 
ترتیب به: كیفیت، دوام كالا، زیبایي � راحتي، توجه به مارک، 
داشته اند. جالب  تعلق  مد جامعه خریدكردن  و طبق  ارزاني 
این كه درباره ي انتخاب كالاهاي ایراني نیز هنگام خرید كالا، 
معیارهاي كیفیت،  دوام كالا،  زیبایي � راحتي،  ارزاني،  توجه به 
مارک و طبق مد جامعه خرید كردن در اولویت یکم تا ششم 
قرار گرفته و البته در تمامي موارد، فراواني پاسخ هاي كالاهاي 

ایراني از فراواني كالاهاي قاچاق كم تر بوده است.
بنابر این مشاهده مي شود كه اولویت یافتن معیارها براي 
مصرف كالاهاي ایراني و خارجي قاچاق، جز یک جابه جایي در 
اولویت چهارم و پنجم، یکسان بوده و به این مفهوم مي باشد 
ویژه سه  به  اگر  قاچاق  و  ایراني، چه خارجي  كه كالاها چه 
و  دوام  كیفیت،  شامل  فوق  معیارهاي  سوم  تا  یکم  اولویت 
زیبایي � راحتي را در تولید رعایت نمایند، مصرف كنندگان 
به آن كالاها صرف نظر از داخلي، خارجي و ممنوع گرایش 

دارند.
قاچاق«؛  كالاهاي خارجي  به مصرف  گرایش  تحقیقاتي: »علل  از طرح  برگرفته   *
كارفرما: معاونت پژوهشي و آمار و اطلاعات ستاد مركزي مبارزه با قاچاق كالا و ارز؛  مجري: 
موسسه ي تحقیقات علوم اجتماعي دانشگاه تهران.پژوهشگران: سید حسن حسیني و علي 

ساعي؛ ناظر علمي: یداله اسلامي. 

دانستنی ها

ي اقتصاد پنهان
واژه ها

تنظيم: جمشيد منصور قناعي

امنیت اقتصادي

از نظر لغوي امنیت اقتصادي1 مركب از دو واژه ي امنیت 
و اقتصاد است. ابتدا تعاریفي از امنیت و به دنبال آن تعریف 
اقتصاد ارائه خواهد شد؛ سپس با توجه به تعاریف انجام شده، 

به تعریف امنیت پرداخته خواهد شد.
مبهم4،  توسعه یافته3،  غیر  مفهومي  كلي  طور  به  امنیت2 
لحاظ  از  و  هم چنین  جدال برانگیز6،  ماهیتي  نظر  از  و  نارسا5 
كتاب هاي  و  متون  در  است.  متناقض7  و  متباین  شخصیتي 
مختلف،  تعاریف متفاوتي از امنیت ارائه شده است؛ مفاهیمي 
چون درامان بودن؛ آرامش و آسودگي )در فرهنگ( عمید، و 
اطمینان و آرامش خاطر )در المنجمد(. در لغت نامه ي دهخدا، 
امنیت به معناي بي خوفي و درامان بودن، و در فرهنگ وبستر 
به معني آزاد بودن از شک و ابهام؛ اطمینان داشتن؛ آزادبودن 
از پرداخت  از ترس و خطر؛ اعتماد داشتن؛ حصول اطمینان 
حاصل كار و مطالبات؛ ایفاي به تعهدات و تضمین داشتن آمده 

است.
امنیت  در جمع بندي نظر واژه شناسان، مي توان گفت كه 
فرد،  هرگاه  و  ترس،   یا  خطر  از  بودن  رها  از  است  عبارت 
سازمان،  دولت یا جامعه اي واقعاً از خطر مورد نظر رها بوده یا 
در مقابل آن حفاظت شود، گفته مي شود كه آن فرد، سازمان،  

دولت یا جامعه، از امنیت برخوردار است.
امنیت بیش از آن كه مقوله ي قابل تعریفي باشد،  پدیده اي 
ادراكي و احساسي است. امنیت داراي یک وضعیت نسبي است 
و هرگز فرد در معیار خرد، و كشور در مقیاس كلان نمي تواند 

مدعي برخورداري از امنیت صددرصد باشد. 
1- Economic Security
2- Security
3- Under Developed 
4- Ambiguous
5- Inadequate
6- Essentially Contest Concept
7- Incocwsistent and Paradoxical Character


