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روزهای پایانی س��ال معمولاً با تکاپو و جنب و جوش مردم برای خریدهای به اصطلاح ش��ب عید همراه 
است. در این روزها وقتی وارد خیابان  ها و فروشگاه  ها می  شویم، آن جا را نسبت به روزهای دیگر شلوغ تر می  
بینیم. ترافیک وسایل نقلیه در مراكز خرید اصلی شهرهای بزرگ و كوچک،  هم چنین تراكم افراد در پیاده روها 
و مغازه ها خود حکایت از رونق خرید در این موس��م س��ال دارد. هر كس به سمت و سویی روانه است. یکی به 
مغازه ي پوشاک بچه گانه می  رود؛  دیگری به كت و شلوار فروشی؛ كسی پیراهن می خرد؛ یکی دیگر به خرید 

آجیل و تنقلات مشغول است؛ و خلاصه بازار خرید و فروش داغ است و فروشگاه ها پر از مشتری. 
در میان خریدهای پایانی س��ال،  پوش��اک و كفش اهمیت و رونقی بیش از دیگر كالاها دارند. گرم   
ش��دن هوا و تغییر فصل در آس��تانه  ی بهار یک علت مسئله است و آن چه بیش تر از آن اهمیت دارد،  رسمی 
دیرینه در میان ایرانیان ) و اقوام و ملل  بسیاردیگری ( است كه هنگام تحویل سال و در آغاز سال نو،  لباس 

نو می  پوشند و با لباس نو به دیدن بزرگ تر ها و خویشاوندان می  روند. 
 در جامع��ه ی گذش��ته ی ایران خانواده ها ضمن نوپوش��یدن خود، نی��م  نگاهی نیز ب��ه اطرافیان به ویژه 
تهي دس��تان و زیردس��تان براي تهیه  ی لباس نوروزي )به خصوص براي كودكان( داشتند. هم چنین خلع�ت 
دادن پادش��اهان و امیران در جش��ن نوروز، براي نوپوش��اندن كارگزاران و زیردستان رس��مي در حد الزام بود. 
ابوریحان ب�یروني مي نویسد : " رسم ملوک خراسان این است كه در این موسم به سپاهیان خود لباس بهاري 
و تابس��تاني مي دهند ". مورخان و ش��اعران از خلع�ت بخش��یدن هاي نوروزي فراوان یاد كرده اند. و به خاطر 
این باور است كه در وقف نامه ی حاجي شفیع ابریشمي زنجاني آمده است : هر سال شب هاي عید نوروز پنجاه 
دس��ت لباس دخترانه و پنجاه دس��ت لباس پس��رانه،  همراه كفش و جوراب از عواید موقوفه تهیه و به اطفال 

یتیم تحویل شود.   
سفرنامه نویسان دوره ي صفویه و قاجاریه،  در شرح و وصف جشن هاي نوروزي،  از لباس هاي فاخر مردم 

فراوان یاد كرده اند. 
امروزه خرید لباس نو و نوساختن برخي وسیله هاي فرسوده اي كه به مناسبت نوروز نیاز به “ نو” ساختن 
دارد،  رقم عمده ی هزینه هاي فصلي )و گاه س��الانه ي( خانواده ها را تش��کیل مي دهد.  بس��یاري از خانواده ها 

قاچاق در بازار پوشاک 
دكتر پروانه زیویار
عضو هيات علمی دانشگاه آزاد اسلامی واحد شهرری
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گ��رد و غبار گرفته و غم  آلود ش��ده اند و 
لباس های��ی را كه از مد افت��اده  اند،  نو 
كنن��د و در راس��تاي ای��ن كار نه قیمت 
آن وس��ایل و لباس برایشان مهم است و 
نه ناتوانی خویش��اوند، دوست و همسایه 
ب��رای تهیه ي حداقلی از آن ها برایش��ان 
اهمیتی دارد. چشم و هم  چشمی در دید 
آن ه��ا موجی ایجاد می كند تا از بزرگ و 
كوچک همه به دنبال خریدی مد و برتر 
و متفاوت  تر از دیگری باشند.  حال این 
كالا از هر مس��یری به بازار آمده باش��د،  

فرقی ندارد. 
در چنی��ن حال وهوای��ي، ب��ازار گرم 
پوشاک در واپس��ین روزهای سال، بازار 
قاچ��اق را نیز برای این كالاها رونق داده 
اس��ت. كمیِ درآمد برخ��ی خریداران از 
یک س��و و اهتمام برخ��ی دیگر به خرید 
لباس هایی با برندهای خارجی از س��وی 
دیگ��ر به هم��راه زمینه های س��اختاری 
اقتص��ادی و فرهنگی دیگ��ر،  موجباتی 
فراهم س��اخته ك��ه پوش��اک خارجی یا 
كالای عرضه شده با برند خارجی واقعی 
یا تقلبی كه غالبا از مسیر قاچاق روانه ي 
ب��ازار داخلی ش��ده  اند س��همی مهم در 

خریدها را به خود اختصاص دهد.
 در ای��ن نوش��تار،  نگاه��ی كوتاه به 
آس��یب شناس��ی  این موض��وع از منظر 

قاچاق افکنده ایم.
 

نگاهی به تاریخچه و بازار پوشاک 
در كشور

لباس و پوشش، نیاز اساسی بشر است 
و انسان ها از همان روزگار نخستین برای 
محافظ��ت و یا به دلایل اخلاقی، جس��م 
خود را در پوشش لباس و پاهای خویش 
را در حفاظت پاپ��وش قرار می  دادند. از 
ای��ن رو تاریخچه ي تولی��د و تجارت این 
كالاها، قدمت��ی به اندازه ی تاریخ زندگی 
انسان ها دارد.  شواهد حکایت از آن دارد 
كه صنعت نساجي در حدود 3000سال 
قبل از میلاد مسیح از ایران شروع شده و 
نشانه هاي مربوط به آن ضمن كاوش هاي 
باستان شناسي در شوش به دست آمده 
اس��ت. در ایران، تا زمان روي كار آمدن 
مغولان، نس��اجي همیشه یکي از صنایع 
پررونق ایران ب��وده و به علت پر مصرف 
بودنش در همه ي ادوار تلاش شده است 
تا كش��ور ما در زمینه ي تولید آن حالتي 
خودكفا داشته باشد. افزون بر این، اسناد 
ومدارک كه موجود، ثابت مي كند كه در 
ایراني  از تاریخ، منس��وجات  مقطع هایي 
جنب��ه ي صادرات��ي قوي اي هم داش��ته 

اس��ت و قدرتمندان از هر وسیله اي بهره 
مي گرفتند ت��ا صنعت نس��اجي را رونق 
بخشند. پس از حمله ي مغولان به ایران، 
همپ��اي تغییرات متعددي كه در زندگي 
ایرانیان ب��ه وجود آمد ب��ه دلیل این كه 
مغ��ولان خراج گ��ر دولت چین ش��مالي 
بودن��د و اصرار ب��ه رواج كالا هاي چیني 
در متصرفات خود داش��تند، منسوجات 
چیني در ایران رایج ش��د. به دلیل تنوع 
رن��گ و ارزان ب��ودن قیم��ت پارچه هاي 
چین��ي، مص��رف كنن��دگان، اس��تقبال 
خوب��ي از آن ه��ا به عمل آوردن��د. تولید 
كنن��دگان داخلي نیز ب��ه جاي آن كه به 
بهب��ود كیفیت تولیدات خ��ود بپردازند، 
ش��روع به پایین آوردن قیم��ت تولیدات 
خود كردن��د تا بتوانن��د از نظر قیمت با 
بازار آن ها ب��ه رقابت بپردازند كه در این 
میان عده اي نیز خواس��ته یا نا خواسته 
از گردونه  ی تولید ورقابت خارج ش��دند. 
پ��س از به ق��درت رس��یدن صفویان، با 
وج��ود تلاش هاي گس��ترده براي احیاي 
صنعت نساجي،  به دلیل تغییر روحیه ي 
مص��رف، تولی��دات، بیش تر به س��مت و 
سوي پارچه هاي گران قیمت نظیر زري، 
مخمل و پارچه هاي ابریشمي گران قیمت 
منحصر شد و هم چنان باتوجه به تلاشي 
ك��ه دولت صفوی��ه در جهت گس��ترش 
تجارت خارجي داشت، پارچه هاي ارزان 
قیمتِ مورد نیاز طبق��ات عاديِ اجتماع 
توس��ط بازرگانان خارجي از كش��ورهاي 

دیگر وارد مي شد. 
در س��ال هاي پس از سقوط صفویه، 
كریم خان زند هن��گام فرمان روایي خود 
ب��ه فک��ر احی��اي صنایع بومي وس��نتي 
كش��ور، ازجمله نس��اجي افتاد و در این 
رابطه كوش��ید ت��ا بر خلاف پیش��ینیان 
خ��ود كه عادت ب��ه لباس ه��اي تجملي 
داش��تند لباس هاي بس��یار ساده بپوشد. 
در دوران بع��د از كریم خ��ان زن��د ك��ه 
امیركبیر پاي بر عرصه ي مدیریت كشور 
نهاد، برحس��ب معاهده  ی تجارتي كه با 
س��ایر كشورها بسته ش��ده بود، از آمدن 
اجناس آن ها به ای��ران جلوگیري نکرد؛ 
ول��ي در عین ح��ال جن��س خارجي را 
مردود مي دانست و متاع ولباس مملکت 
خود را برتن مي كرد. قب��ل از امیركبیر، 
لباس س��ربازها از ماهوت انگلیسي تهیه 
مي ش��د. وي براي تعالي رشد و توسعه ي 
داخلي دس��تور داد كه لب��اس نظامیان 
از چوفاي پش��مین مازندران تهیه شود. 
در زم��ان امیركبی��ر ش��ال هاي دس��تي 
كرماني به قدري عالي بافته مي ش��د كه 

كه در سوگ یکي از نزدیکان خود لباس 
سیاه پوشیده اند،  به مناسبت نوروز،  به 
ویژه هنگام س��ال تحویل،  لباسي دیگر 
م��ي  پوش��ند. كس��اني كه به ه��ر علت 
لب��اس نو ندارند،  مي كوش��ند در هنگام 
س��ال تحویل، هر قدر هم اندک )جوراب،  

پیراهن و. . . (  نو ب�پوشند.  
در گذشته كه فروشگاه ها و بازارهاي 
فروش لباس دوخته نبود و مردم دوختن 
لب��اس خ��ود را ب��ه خیاط ها س��فارش 
كار  و  دوخ��ت  نوبت ه��اي  مي دادن��د،  
شبانه روزي خیاطان یکي از دشواري هاي 
خانواده ه��ا ب��ود. بنابرای��ن از قبل رونق 
بازار خریدهای پایان س��ال،  تنها صنعت 
و تج��ارت داخل��ی بهره مند می  ش��دند. 
و  مدرس��ه ها  محله ه��ا،  خانواده ه��ا،  در 
سازمان هاي نیکوكاري رسم بود كه براي 
كودكان نیازمن��د لباس تهیه كنند.  این 
كار نی��ک پیش از آن كه ب��راي كمک و 
همراهي باش��د،  براي لباس نو پوشاندن 
به كودكان در جشن نوروز بوده است.   

این باور كهن را كه البته با اعتقادات 
مذهب��ی ما نی��ز منافات ن��دارد همواره 
در نوش��ته ها،  توصیه ه��ا و توصیف هاي 
ن��وروزي،  مي ب�ینی��م ك��ه : از طب�یعت 
پ�ی��روي و از درخت��ان ی��اد بگیریم و با 
آم��دن بهار،  لباس نو ب�پوش��یم چرا كه 
شگون ش��ادماني و آرامش است.  از امام 
صادق)ع( نقل ش��ده اس��ت ك��ه فرمود: 
»و البس انظف ثیاب��ک و تطیب باطیب 
طیبک«. )بحارالانوار،  ج 56،  ص 101(. 

یعنی :

تميزترین لباست را بپوش و با 
بهترین عطرت خود را خوشبوی ساز.

 
اما متاس��فانه آمیختگی این س��نت 
دیرپ��ای ایران��ی ك��ه برخاس��ته از طبع 
منی��ع انس��انی؛ منطب��ق ب��ا روحیه ی 
عطوفت؛ و مهرورزی وآمیخته با رس��وم 
انسان دوس��تانه  ی نیک ب��وده با پاره ای 
تش��ریفات غیر ایرانیِ زایی��ده از تهاجم 
فرهن��گ بیگان��ه،  موجب ش��ده كه این 
آداب س��اده و كم  خرج،  در مواردی  به 
گونه  ای متفاوت از گذش��ته جلوه نماید. 
متاسفانه سنت نوپوشیدن و نوپوشاندن به 
مساكین در نوروز با چشم و هم چشمی ها 
و ریخت و پاش و اس��راف  همراه شده و 
از این ره گذر موجب تحمیل فش��ارهای 
مالی بر خانواده ها گردیده اس��ت. برخی 
از مردم س��عی م��ی كنند كه ب��ا خرید 
وس��ایل جدید در زندگی، وسایلی را كه 
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با شال هاي كشمیري رقابت مي كرد. در 
آن زمان،  سردوش��ي هاي نظامیان را از 
اتریش مي آوردن��د. گویند كه روزی یک 
س��ردوش زیبا  كه توس��ط خانمی به نام 
بانو خورش��ید دوخته ش��ده بود به قصر 
امیر رس��ید و ایش��ان آن را پسندیدند و 
آن را مورد تش��ویق ق��رار دادند و اعلام 
كردند كه امتیاز تهیه ي سردوش��ي را به 
مدت 5 سال به این خانم واگذار نمایند. 
وي دستور داد براي او كارگاه و ابزار كار 
ایجاد شود و شاگردان زیادي در خدمت 
او بگمارن��د تا سردوش��ي هاي مورد نیاز 

ارتش را تهیه كند. 
نس��اجي  زمین��ه ی  امی��ر كبی��ردر 
كاره��اي بس��یاربزرگي انج��ام داد كه از 
آن جمل��ه ایجاد صنایع نوی��ن در ایران 
بوده اس��ت. هم چنین او یک كارخانه ي 
بزرگ نخ ریس��ي و یک كارخانه ي بزرگ 
چلوارباف��ي در تهران و چن��د كارخانه ي 
حری��ر بافي در كاش��ان و یک كارخانه ي 

ریسندگي در ساري راه اندازي نمود. 
اما زمام داري امیركبیر بس��یار اندک 
وكوتاه ب��ود. و پس از او ن��ه تنها راهش 
ناتمام مان��د بلکه آن چه رش��ته بود نیز 
پنبه ش��د. و این مس��ئله باعث ش��د كه 
س��یل واردات منسوجات به طرف بازارها 

سرازیر شود. 
اولین كارخانه در زمینه ي نس��اجي 
پش��مي با حمای��ت دول��ت و هم��کاري 
بخش خصوصي در سال1304تاس��یس 
گردی��د. ب��ه دنب��ال آن ش��هرهاي یزد، 
كرمان وكاش��ان، هم چنین اس��تان هاي 
خراس��ان، مازندران، گیلان و آذربایجان 
نی��ز داراي كارخانه های مختلف صنعتي 
نساجي شدند. قبل از جنگ جهاني دوم 
حدود4 كارخانه ي نساجي در رشته هاي 
مختلف پنبه، پش��م، ابریش��م وكنف در 
كشور مشغول به فعالیت بودند كه تولید 
آن  ها به حدود 60میلیون متر در س��ال 
مي    رسید. با این كه رشد صنایع نساجي 
در س��ال هاي 1320تا1332به اوج خود 
رس��ید، اما پارچه هاي خارج��ي در بازار 
ایران جولانگاهي یافتندو ارز فراواني را از 
مرز خارج كردند. به این دلیل در راستای 
حمای��ت از صنایع نس��اجی، در مجلس 
ش��وراي مليِ  وقت، طرحي ارائه شد كه 
درآن، كارمندان دولت موظف ش��دند هر 
چه براي لباس خود تهی��ه مي نمایند از 
منس��وجات و مصنوعات داخلي و وطني 
باشد. به دنبال آن، استفاده از منسوجات 
داخلي ب��راي دوخ��ت لب��اس نظامیان 
كاركن��ان ش��هرداري و دان��ش آم��وزان 

مدارس به مرحله ي اجرا گذاش��ته ش��د. 
این طرح طي آن س��ال ها تاسال1337، 
با فراز و نشیب هایی اجرا می  شد اما پس 
از سال1342حمایت از صنایع داخلي به 

كلی به دست فراموشي سپرده شد. 
صنع��ت نس��اجي در دوران جن��گ 
جهان��ي دوم با مش��کلات عدی��ده اي از 
قبیل فرس��ودگي ماش��ین آلات؛ كمبود 

قطع��ات یدكي؛ عدم ام��کان ورود لوازم 
یدكي و مواد اولیه ي مورد نیاز؛ مس��ائل 
كارگران و. .  روبه رو بود. در این زمینه، با 
این كه درآمدهاي سرشاري عاید صاحبان 
كارخانه ها مي گردید، اما سرمایه گذاري و 
اص��لاح وتوس��عه ي لازم در این صنعت 
به عمل نیامد. با وجود مش��کلاتي كه از 
لحاظ كاهش منابع ارزي و س��رمایه هاي 
عمومي در ط��ول برنام��ه ي عمراني اول 
رژیم گذشته متوجه صنایع نساجي شد،  
بخش خصوصي پابه  پاي اقدامات دولت، 
به ترمیم نقایص و اصلاح ماش��ین آلات 
پرداخت تا جای��ي  كه وضع كارخانه هاي 
موج��ود با ی��ک تغییر و تحول اساس��ي 
روبه رو گردید و كارخانه هاي نساجي پنبه 
اي از 30 واح��د ب��ه 41 واحد هم چنین 
تعداد دوک هاي ریسندگي و ماشین هاي 
بافندگي به ترتیب تا  33584  و 4437 
واح��د افزای��ش یافتن��د.  در ای��ن زمان 
پارچه بافيِ س��رگرم  دولتي  كارخانه هاي 
فعالیت در س��طح كش��ور عبارت بودند 
از: كارخانه ي نساجي بهشهر، كارخانه ي 
حریر چالوس، و در كارخانه ي گوني بافي 

و نساجي قائم شهر. 
در برنامه عمرانی اول رژیم گذش��ته، 

به دنبال بررس��ي هایي كه صورت گرفت، 
كارخان��ه ي چیت س��ازي ته��ران نی��ز با 
س��رمایه ي دول��ت و با ظرفیت��ي معادل 
و304دستگاه  ریس��ندگي  10000دوک 
ماش��ین بافندگي تاسیس ش��د و به این 
ترتی��ب تعدادكارخانه ه��اي دولتي به 5 
واحد رس��ید. در سال 1334 بهره برداري 
از كارخانه های نساجي بهشهر و قائم شهر 
انجام گردید و تولید دو واحد نامبرده به 
این ترتیب از  5 میلیون متر و17 میلیون 
متر ب��ه24 میلیون متر و30 میلیون متر 
در س��ال افزایش یاف��ت و به دنبال آن با 
س��رمایه گذاري مجدد، حجم منسوجات 
تولی��دي كارخانه ي چیت ته��ران نیز از 
5میلیون متر به36 میلیون متر رس��ید و 
كارخانه ي جدیدي با ظرفیت 25میلیون 
متر تولید س��الیانه،  در قائم شهر تاسیس 
ش��د. كارخانه ي گوني بافي دیگري نیز با 
ظرفیت تولی��د  7میلیون متر در همدان 

تاسیس گردید. 
از س��ال 1341،  تولید منس��وجات 
پش��مي ونخي روندي صعودي داش��ت تا 
آن جاكه در سال 1345. هم چنین ایران 
از ورود پارچه هاي نخي بی نیاز شد و در 
همین سال، دو سوم پارچه هاي پشمي و 
پت��وي مورد نی��از م��ردم از طریق منابع 
داخلي و یک س��وم بقیه،  از خارج تامین 
گردید. در سال1348، 11 كارخانه  ایجاد 
گردید و طي این سال ها،  62 كارخانه ي 
بزرگ نخ��ي و15كارخانه ي پش��م بافي 
در نق��اط مختلف كش��ور كار فعال انجام 
مي دادند. تعداد بس��یار زیادي نیز واحد  
نساجي نخي و پش��مي كوچک در كشور 
فعالی��ت داش��تند ك��ه بیش ترآن ها در 
اصفه��ان و ته��ران و یزد اس��تقرار یافته 

بودند. 
رشد كارخانه های نساجی و پوشاک 
در ده��ه ی 50 نیز چش��م گیر بود؛ اما از 
آن جا ك��ه دروازه ه��اي  كش��ور به روی 
منس��وجات و پوش��اک خارجی گشوده 
ش��ده بود، به لح��اظ فرهن��گ مصرف، 
گرایش جامعه به خرید كالاهای خارجی 
ه��ر روز اف��زون م��ی  گردید، ام��ا با این 
هم��ه، به دلیل پایین ب��ودن نرخ تعرفه و 
آزادی نس��بی واردات، قاچ��اق، آن چنان 
نمود چش��م گیری نداشت واغلب واردات 
از مس��یرهای تعیین شده آزادانه صورت 
می گرفت. در این س��ال ها بازار، مملو از 
پوش��اک خارجی بود و گرایش خرید نیز 
مخصوصا در جامعه ی ش��هری و طبقه ی 

متمول به سمت خرید این كالاها بود. 
در سال های نخستین پس از پیروزی 
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انق��لاب، تب مص��رف كالاها و پوش��اک 
خارجی برای مدت كوتاهی فروكش كرد 
و ب��ا افزایش جمعیت و گرایش جامعه به 
س��مت مدل، دوخ��ت و پارچه ی وطنی، 
همانا صنایع نساجی، و تولیدی ها، مجال 
رش��د یافتن��د؛ هر چند ش��رایط تحریم، 
اوضاع را از نظر تهیه ي رنگ و برخی مواد 
اولی��ه كه الزاماً باید از خارج تهیه ش��ود،  
تنگ نموده بود. با این همه با بروز جنگ 
و ناآرامی های داخلی؛ كوتاه شدن دست 
س��رمایه داران ومدیران بخش خصوصی؛ 
و دولتی س��اختن صنایع در شرایطی كه 
دولت نیز در وضعیت یادش��ده، برنامه ی 
اجرایی موفق��ی براي حمایت نداش��ت؛ 
به هم��راه ع��دم اعمال كنت��رل لازم بر 
واردات و تس��هیل ورود كالای قاچاق به 
دلی��ل نبود برنامه های كنترلی یا نارس��ا 
بودن آن ها اندک ان��دک ناتوانی تولیدات 
داخلی در رقابت با كالاهای خارجی شده 
و به  تدری��ج، عرصه ب��رای نقش آفرینی 

كالای قاچاق در بازار مساعدتر گردید. 

علل و زمينه های  قاچاق در بازار 
پوشاک

هرچن��د آم��ار دقیق و مس��تندی از 
میزان یا درصد پوش��اک عرضه  ش��ده ی 
قاچاق در بازار در دس��ت نیست، اما اگر 
گذری به بازار عرضه ی پوش��اک داش��ته 
باش��یم، وفور پارچه و پوش��اک خارجی 
در برابر كالاهای ایرانی به خوبی مشهود 
اس��ت و باتوجه به میزان تعرفه ي قانونی 
پوشاک و قیمت عرضه  ی این كالاها،  به 
راحت��ی و با یک تحلیل س��اده می توان 
ب��ه عمق فاجعه ی اش��باع ب��ازار داخلی 
از كالای قاچ��اق در ای��ن مقوله پی برد. 
دلایل زیادی در این مسئله دخالت دارند 
ك��ه مهم تری��ن آن ها به ش��رح زیر قابل 

بررسی هستند :
ناتوان��ی صنعت و تولی��د داخلی در 
پاس��خ گویی به نیاز بازار : ناتوانی صنعت 
و تولید داخل��ی در رقابت جهانی، ضعف 
ساختاری اغلب صنایع كشور بوده و تنها 
اختصاص به نس��اجی و پوش��اک ندارد. 
در حال��ی كه كش��ورهای صنعت��ی و به 
ویژه  غول های تازه پا به میدان گذاش��ته  
ای چ��ون چین،  ب��ا ب��ه خدمت گرفتن 
پژوهش، به س��رعت در زمینه ي فنی به 
پیش تاخته و با ابداع ش��یوه  های نو در 
تولید،  صرفه جویی در هزینه ها و توجه 
به ذائقه و س��لیقه ی مص��رف كنندگان، 
بازاره��ای بین المللی را به تس��خیر خود 
درآورده اند،  متاسفانه تولید در كشور ما 

از قبض��ه  ی بازار پرمص��رف و پرظرفیت 
داخلی نیز ناتوان مانده است. بررسی علل 
و ریش��ه های این موض��وع، پژوهش های 
مفصلي را می  طلب��د و از حوصله ی این 
گفتار خارج اس��ت؛ اما آن چه اختصاصا 
در مورد صنایع پوشاک كشور به اجمال 
می ت��وان گفت این اس��ت ك��ه حتی در 
مقایس��ه با دیگ��ر صنایع نی��ز،  صنعت 
پوشاک از كسب جایگاه نسبی خود عقب 
مانده است. به گونه اي كه صنایع نساجي 
كش��ور، كم تر به سرمایه گذاري در تولید 
پوش��اک تمایل نشان داده است؛ چرا كه 
كم توجهي به مد و مدگرایي از یک سو؛ 
س��رمایه بر بودن اح��داث یک كارخانه ي 
تولید پوش��اک مجهز ب��ه بخش طراحي 
بافت و پارچه و دس��تگاه هاي دوخت در 
مقایسه با میزان سرمایه ي مورد نیاز براي 
رشته هاي دیگر صنعت نساجي،  موجب 
شده تا مس��یر ورود سرمایه ها به صنعت 
نساجي در طول چند سال گذشته اغلب 
در رشته هایي غیر از تولید پوشاک باشد. 
وضعیت موجودِ واحدهاي داراي پروانه ي 
صنعت��ي در كش��ورمان نش��ان مي دهد 
كه ه��م اكنون نزدیک ب��ه 8 هزار واحد 
صنعت��ي و تولیدي در صنایع نس��اجي و 
پوش��اک كشور وجود دارد. از كل 8 هزار 
بنگاه نس��اجي و پوش��اک داخلي،  تعداد 
یک هزار و 816 واحد در زمینه ي تولید 
انواع پوشاک فعالیت دارند. به بیان دیگر،  
22 درص��د بنگاه هاي موجود در صنعت 
نساجي،  تولیدي  هاي پوشاک هستند و 
78 درصد كارخانه هاي این صنعت، انواع 
فرش، پت��و،  موكت و دیگر منس��وجات 
صنعت��ي را تولی��د مي  كنند. س��هم 20 
درص��دي پوش��اک از صنع��ت نس��اجي 
نش��ان مي ده��د ك��ه علاقه به س��رمایه  
گ��ذاري در صنع��ت نس��اجي بیش تر به 
تولید منس��وجات غیر پوش��اكي اس��ت. 
كارشناس��ان: س��رمایه بر ب��ودن صنعت 
پوش��اک؛  ظرافت در ن��وع فعالیت؛  نیاز 
به فناوري پیش��رفته، هم چنین تشکیل 
واحدهاي تحقیق و توسعه براي طراحي، 
شناسایي مد و س��لیقه ي بازار مصرف را 
از جمله دلایل س��رمایه  گذاري اندک در 
صنعت پوش��اک داخلي عنوان مي  كنند. 
ج��دول )1( دورنمایی از وضعیت صنعت 

پوشاک كشور را ارائه می نماید. 

2-تاثیر تبلیغ��ات خارجی :  یکی از 
دروازه  ه��ای مهم هجوم فرهنگی بیگانه،  
نفوذ بر پوشش و مد لباس است. اردوگاه 
فرهنگی غرب از ورای این تهاجم، اهداف 

متعددی را دنبال می  نماید كه از جمله  
ی آن ها تس��خیر و تس��لط ب��ر بازارهای 
كش��ورها ب��ه منظور گس��ترش فروش و 
عرضه  ی تولی��دات خود و جلوگیری  از 
نشو ونمای صنعت و فناوری در كشورهای 
توسعه نیافته مي باشد. شبکه  های متعدد 
تبلیغاتی با ش��گردهای مختلف هر روز و 
هر س��اعت مدهای گوناگونی از لباس و 
پوش��ش  را در معرض دید جهانیان قرار 
می هند و ش��ركت ها و مؤسسات تولیدی 
از هر فرصتی ب��رای تبلیغ تولیدات خود 
بهره  مي برن��د. طرح های لباس��ی كه به 
اصط��لاح مد می ش��وند، خیلی زود رنگ 
عوض می كنند. هرازگاهی رنگ و الگوی 
خاص��ی از لباس، مد روز می  گردد و آن 
گاه اس��ت كه این پوش��ش را متاس��فانه 
ب��ر تن هر پی��ر و جوانی می  ت��وان دید. 
صنایع داخلی نمی خواهند و ش��اید هم 
نمی توانن��د خود را با ای��ن مدها انطباق 
دهن��د؛ درحالی ك��ه  در اث��ر تبلیغات، 
عطش��ی برمصرف آن ها ب��ه وجود آمده 
اس��ت. از طرفی بس��یاری از خانواده ها و 
ب��ه ویژه جوانانی كه ب��ه دنبال این مدها 
م��ی  روند از خان��واد ه  های ك��م  درآمد 
هس��تند و تحت تأثیر تبلیغات، به خرید 
جنس بی  كیفیتی رضایت می  د هند كه 
برند و طرح خاصی در آن وجود داش��ته 
باش��د. نیاز بازار به كالای ارزان اما مد و 
عدم پاس��خ گویی تولید داخلی به كالایی 
كه این دو ویژگی را با هم داش��ته باشد، 
خود زمینه  ساز سوء –استفاده ي عده ای 
را فراه��م م��ی آورد تا به تهی��ه كالاها با 
مارک های جعل��ی تولید برندهای تقلبی 
ی��ا اش��کال و تصاوی��ری بپردازند كه مد 
ش��ده اس��ت یا به واردات قاچ��اق آن ها 
مب��ادرت ورزند. فروش مت��ري و فله اي 
مارک و برندهاي معروف در بازار پوشاک 
كه متري ه��زار تا 2 هزار تومان فروخته 
مي ش��ود،  كار را ب��راي متقلب��ان ب��ازار 
پوشاک آسان كرده تا اجناس بي كیفیت 
چیني و هندي و حتي تولیدي خود را به 
ن��ام برندهاي معروف و با قیمت هاي بالا، 

به فروش برسانند. 
باور این نکته بس��یار آس��ان اس��ت 
ك��ه خیل��ي از لباس هایي ك��ه  با عنوان 
و  اس��پانیایي  ایتالیای��ي،   مارک ه��اي 
فرانس��وي عرض��ه می گردن��د،  دوخت 
خیاطان زبردس��ت ترک ی��ا حتي ایراني 
اس��ت. اگرچه معمولاً برخي فروشندگان 
نیز از نظر زبردستي ولي از نوع ناپسند و 
نارابت آن، از این خیاطان كم نمي آورند 
به گونه اي كه یک برچس��ب »اصل« روي 
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هم��ان لب��اس مي زنن��د و ب��ا آب و تاب 
ف��راوان آن قدر روي ای��ن موضوع تاكید 
مي كنن��د كه دس��ت آخر، حتي كس��ي 
هم كه به م��ارک خیلي دقت دارد،  باور 
مي كند ش��ود كه این مارک، اصل است. 
به گفت��ه ی یکی از فروش��ندگان لباس،  
بی��ش از 90 درصد كالاهایی كه در بازار 
ایران و فروش��گاه هاي معتبر وجود دارد،  
اصل نیس��ت. بس��یاري از لباس هایي كه 
وارد كش��ور ما مي ش��ود پوش��اكي است 
كه یا به دس��ت خیاطان حرفه اي تركیه 
ب��ا نصب مارک كمپاني هاي معروف روي 
آن ها تولید مي ش��ود، یا در گوشه و كنار 
كش��وردر تولیدي هاي زیرزمیني دوخته 
شده اس��ت و به عنوان جنس مارک دار 

اصل، وارد بازار مي گردد.
بس��یاري از مردم به دلیل ش��کل و 
روش فروش پوش��اک در فروش��گاه هاي 
مجل��ل،  دقت را در مراح��ل بعدي قرار 

مي دهند. 
وقت��ي لباس بهانه اي ب��راي متفاوت 
ب��ودن مي ش��ود و خیلي ها ب��راي خرید 
آن چ��ه مي پس��ندند حاضرن��د پول هاي 
زی��ادي خ��رج كنن��د،  ناخ��ودآگاه پاي 
قاچاق هم به میان كشیده مي شود. شاید 
این، یک قاعده در بازار باش��د كه هر كار 
پرس��ودي به قاچاق هم گره مي خورد و 
حالا ب��ازار لباس ایران ك��ه تولیدي هاي 
داخلي اش ی��ا تنوع ندارند یا از مرغوبیت 
بي بهره ان��د، ناگزی��ر تس��لیم لباس هاي 
قاچاقي شده كه به رغم تمام معایب براي 
خریدار ایراني یک حسن دارند و آن، این 

كه خارجي اند. . . 
در این آش��فته بازار پوشاک ایراني،  
قاچاقچی��ان به راحتي پوش��اک درجه ی 
2 و 3 ترك��ي و چیني را به كش��ور وارد 
مي كنند و در فروشگاه هاي مجلل به نام 
پوشاک درجه یک به فروش مي رسانند و  

سودهاي بادآورده كسب مي كنند. 

در این میان نقش تقلب و مارک سازي 
در پوش��اک را نیز نبای��د فراموش كرد. 
نکت��ه آن كه  قیمت پوش��اک مارک دار 
چندی��ن براب��ر بهاي انواع عادي اس��ت،  
اما این نوع پوش��اک،  مش��تریان خاص 
خ��ود را دارد و اتفاق��ا از ب��ازار پررونقي 
نیز برخوردار مي باش��د. س��هم پوش��اک 
م��ارک دار در مقایس��ه با دیگر پوش��اک 
حتي به یک دهم بازار هم نمي رسد و در 
مقابل طیف وس��یعي از بازارهاي داخلي، 
در اختیار انواع پوش��اک بي نام و نش��ان 
خارجي و غالبا چیني اس��ت كه به اس��م 

پوشاک ترک به فروش مي رسد. 
بدین گون��ه بازار پوش��اک در ایران 
در اختی��ار كالاها یا برنده��ای تقلبی یا 
پوش��اک قاچاق قرار گرفته است. جدای 
از واردات قاچ��اق،  س��هم واردات قانونی 
نیز قابل توجه اس��ت. آمار واردات پارچه 
در فاصل��ه ي س��ال هاي 1380 تا 1387 
نش��ان مي دهد كه واردات  پارچه در این 
فاصل��ه، از نظر وزن 183 درصد و از نظر 
ارزش 112 درصد رش��د داش��ته است. 
جدول )2(، رشد واردات پارچه،  كفش و 
لباس را در فاصله ي زمانی یاد شده، نشان 

می دهد. 
با  3-دش��وار ب��ودن مبارزه:مب��ارزه 
قاچاق لب��اس به دلایل مختلف دش��وار 
اس��ت. پوش��اک وزن و حجم كم دارند و 
مقادی��ر زیادی از آن ها را می توان با یک 
قایق تن��درو به راحتی حم��ل كرد یا به 
عنوان ملزومات سفر در چمدان مسافرتی 
ج��اداد.  س��واحل و مرزه��ای طولانی، 
كنترل محموله  های كوچک لباس را كه 
با ش��ناور های كوچک حمل می  شوند یا 
در محفظه ی بار وسایل نقلیه ي شخصی 
و عمومی جای داده می  ش��وند،  دشوار 
می  س��ازد. ش��ناورهای كوچ��ک در هر 
جایی پهلو می  گیرند و بار خود را تخلیه 
م��ی  كنند و انتقال بارآن ه��ا به خارج از 

محدوده ی س��احل و به شهرهای دورتر 
نی��ز به دلیل وس��عت پهنه  های مرزی و 
گذرگاه  های متعدد ناممکن نمی  باش��د. 
گس��ترش مس��افرت های خارج از كشور 
ایرانیان به خصوص به كش��ورهای حوزه  
ی خلیج فارس و عربستان با همان اقلام 
ریز خرید لباس��ی كه مسافران به عنوان 
سوغات در س��اک ها و چمدان های خود 
حم��ل می  كنن��د،  در نهای��ت مجموعه  
ای ب��زرگ فراهم می  آورد. مش��اهده  ی 
محموله  های غیرعادیِ بار زائران بیت ا. . 
. الحرام و پروازهای ورودی از دبی و سایر 
كشورهای حوزه ی خلیج فارس به خوبی 
گواه این مدعا هستند. در بازارهای خرید 
شهر دبی ش��ركت های بس��یاری را می  
توان دید كه حمل و تحویل هر محموله  
ای خارج از مسیر گمركی به ایران را  می  
پذیرن��د و اگر دق��ت كنیم حجم بیش تر 
كالاهایی ك��ه این ش��ركت ها در آن  جا 
عملا تحویل می  گیرند،  پوشاک و لباس 
اس��ت. غالب محتوای بار همراه مسافران 
مناط��ق آزاد كیش و قش��م را نیز لباس 
تشکیل می  دهد؛ بنابراین واردات از نوع 
چمداني و به صورت كالاي همراه مسافر  
كه در بخش پوش��اک،  به مراتب راحت  
تر از دیگر كالاهاست، موجب شده كه با 
وجود عرضه  ی گسترده  ی ورود پوشاک 
و لب��اس، میزان واردات رسمي پوش��اک 
در ج��داول آم��اري گم��رک جمهوري 
اس��لامي ایران،  رق��م بس��یار ناچیزي را 
نش��ان دهد؛  چراكه بخش قابل توجه ي 
از لباس  هاي خارجي كه در بازار داخلي 
عرضه مي  ش��ود،  به صورت مسافري یا 
قاچاق وارد كشور می  گردند. اما این یک 
واقعیت است كه بازار 20 میلیون دلاري 
پوشاک در ایران،  در چنبره ي واردات به 

ویژه واردات قاچاقي گرفتار شده است. 
روزانه هزاران ثوب انواع لباس، و كیف 
و كفش ترک از كوه ها و معبرهاي مرزي 
به وسیله ي قاطر و دیگر چهارپایان وارد 
كشور مي شود و هر روز ده ها نفر از اهالي 
مناطق م��رزي اس��تان آذربایجان غربي 
انواع پوش��اک و كی��ف و كفش خارجي 
را از مرزه��اي تركیه وارد ایران مي كنند. 
بس��یاري از صاحبان فروشگاه هاي لباس 
تركی��ه در ارومیه هر چن��د وقت یک بار 
ب��راي خرید عم��ده ي انواع پوش��اک به 
شهرهاي مختلف تركیه به ویژه استانبول 
مي رون��د و پس از خری��د،  لباس ها را به 
انبارهاي خود در شهرها و مناطق مرزي 

تعداد شاغلانتعداد کارگاهظرفیتواحدمحصول

165827473113663دوجینجوراب
541388601821347دستانواع لباس زیر و لباس خواب

1450197711308دستکت و شلوار
73550321125319215عددسایر پوشاک

181625733مجموع

جدول )1( دورنمای صنعت پوشاک كشور در سال 1386
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در كش��ور تركی��ه حمل كرده و س��پس 
توس��ط اهالي روس��تاها و مناطق مرزي 
به وس��یله ي قاطر و دیگ��ر چهارپایان و 
حتي خودرو به صورت قاچاق وارد كشور 
مي كنند. ای��ن قاچاقچیان پس از آن كه 
انواع لباس ها را از شهرهاي مختلف تركیه 
همچون استانبول،  وان و آنکارا خریداري 
كردن��د، آن ها را انبارهایي در ش��هرهاي 
تركیه همچ��ون »یوكس��اكاوا«  م��رزي 
منتقل كرده و از آن جا با خودرو به نقاط 
مرزي منتقل مي كنند و پس از بارگیري 
توس��ط چهارپای��ان به ش��هرهاي مرزي 
ایران انتقال می  دهند.  ش��هرهاي سرو، 
منطقه ي ماریش��و و ترگ��ور در ارومیه و 
روستاها و شهرهاي مرزي خوي، سلماس 
و ماكو  عمده ترین مکان هایي هستند كه 
كار قاچاق آن ها انجام مي ش��ود. مناطق 
و روس��تاهاي هم جوار با مرزهاي تركیه 
در ش��مال استان آذربایجان غربي روزانه 
ش��اهد تردد صدها قاچاقچي اس��ت كه 
ان��واع پارچ��ه و لباس، حج��م انبوهي از 
قاچاق را در این مناطق به داخل كش��ور 
منتقل می س��ازند. بنا به اظهار  صاحب 
یک فروش��گاه بزرگ لباس در شهر وان 
تركی��ه، »ایرانیان��ي كه لباس ب��ه ایران 
قاچاق مي كنند، عمدتاً از آذری زبان های 
ایران هس��تند كه به دلیل آشنا بودن به 

زبان تركي استانبولي راحت تر مي توانند 
در این امر فعالیت كنن��د. آن ها بیش تر 
ترجی��ح مي دهند لباس هاي م��د روز را 
خری��داري و ب��ه ایران قاچ��اق كنند. در 
همین زمین��ه، تولیدي های��ي در تركیه 
وج��ود دارند ك��ه صرفا براي مش��تریان 
ایران پوش��اک تهیه مي كنند. « به گفته  
ی وی ش��هر اس��تانبول و وان تركی��ه، 
مکان مراجعه ي قاچاقچیان است. قاچاق 
چیان��ي كه به دنبال لباس هاي ش��یک و 
مد روز هس��تند ترجی��ح مي دهند براي 
خرید به ش��هر استانبول بروند و آن هایي 
هم ك��ه به دنبال لباس ه��اي ارزان ترند 
به ش��هر »وان« ك��ه به مرزه��اي ایران 
 نیز نزدیک تر اس��ت، مراجع��ه مي كنند. 
  گس��تردگي مرزه��ا ب��ا كش��ور تركیه؛  
ب��ي كاري در مناطق مرزي؛ و س��ودآور 
ب��ودن فعالی��ت در امر قاچ��اق از جمله 
دلایل��ي اس��ت ك��ه اهال��ي مناط��ق و 
روستاهاي مرزي آذربایجان را به فعالیت 
در ام��ر قاچاق كالا تش��ویق مي كند. به 
تازگ��ي نی��ز ش��اهد بوده ایم ك��ه برخي 
گروهک هاي غیرقانوني مس��لح از جمله 
پژاک باوجود باج گیري از قاچاقچیان در 
منطق��ه،  خود به فعالی��ت در امر قاچاق 

مشغول هستند. 
در ای��ن می��ان نق��ش بازارچه های 

مرزی را نیز نباید از نظر دور داشت. این 
بازارچه ه��ا كه با هدف تقویت معیش��ت 
و تس��هیل در تهیه ي ملزوم��ات زندگی 
مردم��ان س��اكن در مناطق م��رزی )كه 
همگي از بازارهای كش��ور دور هس��تند( 
تشکیل ش��ده اند و انگیزه  ی ایجاد آن ها 
تقوی��ت اقتصاد محلی و دورنگه داش��تن 
مرزنش��ینان از فعالیت ه��ای خلاف بوده 
است، در بسیاری موارد با سوء استفاده ي 
عده  ای س��ودجو به دروازه ي ورود اقلام 
قاچ��اق تبدیل ش��ده  ان��د. كالاهایی كه 
ظاهراً ب��رای عرضه ي بومیان این مناطق 

کفشپارچهلباسسال
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13871974145921151784074011895971244292481838788719

1386127094718101993755910795911162351920596226417
1385976538255856349169447801027512067452604924

13846182235197260152830883434792534751311710212942
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جدول2- آمار واردات لباس،  پارچه و كفش در سال های 1380 تا 1387
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ب��ا مجوز ای��ن تعاونی  ها به كش��ور وارد 
می ش��ود، اغلب بس��یار فراتر از نیاز بازار 
محلی اس��ت و ب��ا زدوبند ب��ا تجار دیگر 
شهرها، در مسیر غیر قانونی  قاچاق قرار 
می گیرد كه پوش��اک و البسه از جمله ي 

این كالاهاست.  
ك��ه  نیس��ت  چند معل��وم     ه��ر 
پوش��اک نظامیان امریکایي،  پوتین هاي 
رس��مي نیروي زمین��ي امریکا و وس��ایل 
نظامي آن ه��ا چگون��ه از می��دان گمرک 
تهران س��ر در آورده اند،  اما آن چه كاملًا 
مشخص است ورود این گونه پوشاک به 
صورت قاچاق انجام گرفته اس��ت. فروش 
لباس ه��اي نظام��ي،  قمقم��ه و. . .، ب��ه 
نوبه ي خود اجناس عجیبي نیستند؛  اما 
فروش قطب نم��ا،  پوتین هاي ضدمین،  
دوربین هاي مادون قرمز، لباس غواصي،  
كپسول اكس��یژن و حتي لباس خلبانان 
آمریکایي، ماسک هاي ویژه ي خلباني و. . 
.، تصویري از انبار یک پادگان تمام عیار 
و مدرن را در ذهن، زنده مي كند.  بخشي 
از این وس��ایل كه در این ب��ازار فروخته 
مي شوند كمي منطقي به نظر مي رسد؛ اما 
فروش لوازم نظامیان آمریکایي با این كه 
بعضي از آن ها دس��ت دوم نیز نیس��تند، 
جاي سوال دارد. همانند فروش كپسول 
اكسیژن و لباس هاي غواصي،  هم چنین 
قابلیت  كه  نظامي امریکایي  س��اعت هاي 
فیلم برداري نیز دارن��د البته باید متذكر 
ش��د كه فروش بس��یاري از این اقلام به 
صورت علني و توس��ط همه  ی كسبه ي 

با پاكس��تان و افغانستان انجام مي شوند. 
ام��ا اگر كمي بیش تر جس��ت وجو كنید، 
لباس هایي با پارچ��ه و دوخت امریکایي 
هم خواهید یافت. البته اجناسي از بعضي 
از كش��ورهاي دیگر مانند كره،  پاكستان 
و چین را هم در این بازار مي توانید سراغ 
بگیرید؛ اما بهتری��ن اجناس با بالا ترین 
قیمت ه��ا مرب��وط به اجن��اس امریکایي 
است. چگونگي ورود این كالاها از جمله 
رازهایي اس��ت كه این فروش��ندگان ابداً 
آن را ف��اش نمي كنند. مرز كش��ور عراق 
و م��رز غربي كش��ور ما پ��س از حمله ي 
امریکا و نیروهاي ائتلاف به كشور عراق، 
در چند س��ال اخی��ر در زمینه ي قاچاق 
این كالاها رونق خاصي پیدا كرده است؛ 
اما پیش از آن و از س��ال هاي دورتر، این 
كشورهاي پاكستان و افغانستان بوده اند 
ك��ه بیش ترین حجم این كالاها از طریق 
آن ها به كش��ور وارد مي ش��دند. با توجه 
ب��ه قیمت پایی��ن این كالاها نس��بت به 
دیگر كالاهاي مشابه، مي توان گفت این 
كالاها یا رایگان به دس��ت فروش��ندگان 
مي رس��ند، یا به صورت عم��ده به تهران 
مي رس��ند. وقتي یک پوتین امریکایي در 
میدان گم��رک به قیمت 40 هزار تومان 
به فروش مي رس��د، بي ش��ک فروشنده، 
آن را تقریب��اً با 50 درصد كم تر از قیمت 
فروش از دلال تهیه كرده است؛  بنابراین 
دلالان ای��ن دس��ت كالاها، ب��راي مثال 
ی��ک پوتین امریکایي اص��ل را به قیمت 
20 ه��زار تومان به فروش��ندگان گمرک 
مي فروشند. یکي از گمانه زني هاي اصلي 
در مورد چگونگي تهیه ي این وسایل این 
اس��ت كه نظامیان امریکای��ي تجهیزاتي 
مانند لباس و پوتین هایي را كه از س��وي 
دولت امری��کا به صورت س��همیه بندي 
به آن ها داده مي ش��ود، به بهاي پایین و 
به صورت كالا ب��ه كالا به دلالان خاصي 

گمرک صورت نمي گیرد. در حال حاضر، 
اكث��ر كالاهاي غیرمجاز توس��ط دلالان 
گمرک كه پیوس��ته در حال پرسه زدن 
در اط��راف می��دان هس��تند، فروخت��ه 
مي شود. برخي از لباس هاي نظامي كه با 
نام امریکایي عرضه مي شوند، در حقیقت 
دوخ��ت ایران ام��ا با هم��ان پارچه هاي 
اصل امریکایي هس��تند.  فروش��ندگان 
مي گوین��د ای��ن لباس ه��ا از پارچه هاي 
لباس هاي اصلي امریکایي تهیه مي شود 
كه بعد از تهیه در كش��ورهاي پاكستان 
یا افغانس��تان،  ش��کافته ش��ده و دوباره 
در ان��دازه و قواره ه��اي ایران��ي دوخته 
مي ش��وند. البته پارچه ه��اي لباس هاي 
نظامي امریکای��ي در كش��ور پاكس��تان 
ب��ه وف��ور یاف��ت مي ش��ود و ورود اكثر 
پارچه هاي امریکایي از مرزهاي ش��رقي 

کفشپوشاکپارچهسال
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جدول 3-  ارزش ریالی كشفيات قاچاق پوشاک و كفش
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مي فروش��ند و پس از آن،  این وسایل به 
صورت قاچاق وارد كشور مي شود. 

نمود دیگر عرضه  ی پوش��اک قاچاق 
در بازارهای موس��وم ب��ه "تاناكورا" قابل 

مشاهده است. 
بیش تر افراد با اسم تاناكورا به عنوان 
یک واژه و اصطلاح در زبان آسیای شرقی 
كم و بیش آش��نایی دارند. فروشگاه های 
تاناك��ورا هم��ان سمس��اری عرض��ه  ی 
لباس هایی اس��ت كه معلوم نیست پیش 
از این بر تن چه كسی رفته است.  اغلب 
لباس  ها و كفش های تاناكورا  به صورت 
بس��ته های پر از لباس  های فشرده شده 
از مرزه��ای غربی و ش��رقی وارد كش��ور 
می شوند.  در ش��هرهای بزرگ كشور ما  
ب��ه ویژه در ش��هرهای مرزی متاس��فانه 
چنین بازارهایی شکل گرفته و به جایگاه 
عرضه  ی كالای قاچاق مبدل گشته  اند. 
به دلیل مش��کلات اقتص��ادی،  برخی از 
اف��راد و خانواده ها،  نیاز پوش��اک خود را 
ب��ه خاطر قیمت پایین ای��ن گونه لباس  
ه��ا از ای��ن طری��ق برطرف م��ی كنند. 
ب��ا گ��ذر از این فروش��گاه ها م��ی توان 
ان��واع پیراه��ن،  كفش های تابس��تانی و 
زمس��تانی،  لباس های محلی كشورهای 
همسایه،  كیف، و عروسک در رنگ های 
مختلف را مش��اهده كرد. استقبال برخی 
از خانواده ه��ا ب��رای خرید لب��اس  های 
تاناكورا باعث شده كه برخی فروشندگان 
این فروش��گاه  ها، بدون هیچ ضابطه ای 
از ف��روش لباس  های دس��ت دوم و فاقد 
امنیت س��لامت،  پول زیادی را به جیب 
بزنند. این گونه بازارها تنها از نظر ترویج 
قاچ��اق  و ضرب��ه زدن به تولی��د داخلی، 
مش��کل  آفرین نیس��تند، بلکه وجود این 
قبیل پوش��اک دس��ت دوم ممکن است 
س��لامت جامع��ه و اف��راد آن را به خطر 
بیندازد. پوش��اک دس��ت دوم،  از خارج 
از كش��ور وارد ایران می ش��ود و از لحاظ 
بهداش��تی دارای آلودگی است. استفاده 
از ای��ن لباس ها ب��رای افراد، مش��کلات 
بهداش��تی را در پ��ی داش��ته و موج��ب 

بیماری پوستی می شود.
به هر حال عفریت قاچاق، دیر زمانی 
اس��ت كه س��ایه ي پلید خود را بر س��ر 
صنعت و تولید پوشاک كشور نیز افکنده 
و چ��ون خوره ب��ه جان اقتص��اد و تولید 
داخلی افتاده اس��ت و رمق از جان تولید 
می  كن��د تا عرصه را ب��ر ورود و مصرف 
كالای خارجی مس��اعد  گرداند. غفلت از 
مبارزه ب��ا این پدیده ی ش��وم بی  تردید 
ضایع��ات جبران ناپذیري ب��ه بار خواهد 

آورد ك��ه كم تری��نِ آن، نابودی صنعت و 
تولید داخلی است كه وسیله ی معیشت 
و اشتغال عده ی بی  شماری از خانواده ها 
می  باش��د. البته عوارض فرهنگی پدیده، 
نیز كم  اهمیت تر از پیامدهای منفی یاد 
ش��ده نیس��ت. به این جهت است كه با 
وجود پیچیدگی های مبارزه با قاچاق این 
كالاها كه مورد مصرف عمومی خانواده ها 
نیز هس��ت،  اهتمام مسئولان بر مبارزه،  
جدی است و در این راستا موفقیت  های 
خوبی نیز حاصل گردیده اس��ت كه آمار 

جدول زیر، گویای این مسئله است :
اما باید دانس��ت كه در ای��ن مبارزه 
نی��ز ج��دای از ایف��ای نق��ش نهادهای 
مس��ئول مس��تقیم مبارزه،  نقش آفرینی 
رس��انه ها و مردم، اهمیت به سزایی دارد. 
همان گونه كه بحث شد، موضوع مصرف 
پوشاک خارجی و گرایش به خرید كالا با 
برندهای معروف و مدل های خاص،  قبل 
از هر چیز یک مس��ئله ي فرهنگی است 
كه با نفوذ ارزش های بیگانه شکل گرفته 
است. بازگشت به فرهنگ اصیل ایرانی و 
تأس��ی به الگوهای مصرف دینی و بومی، 
و نیز تقویت روحیه ی میهن دوس��تی كه 
ثم��ره ی آن چیزی ج��ز ترجیح مصرف 
مدگرای��ی  از  پرهی��ز  و  داخل��ی  كالای 
وغرب پس��ندی نیس��ت،  به طور مسلم 

بهترین راهکار مبارزاتی است. 
در تحق��ق این ه��دف، رس��انه ها و 
به خص��وص تلویزیون نقش مهمی دارند. 
در ش��رایطی كه ش��بکه  های ماهواره ای 
بیگانه در كوش��ش و برنامه ای هدفمند، 
س��اختارهای فرهنگی جامعه را نش��انه 
گرفت��ه و در الق��ای فرهن��گ بیگان��ه از 
طریق مصرف  گرایی ومدگراییِ پوش��ش 
و لباس، ازتمام توان وظرفیت و از همه ی 
ش��گردهای ممکن به��ره می گیرند،  بر 

رسانه ي ملی اس��ت كه در خنثی سازی 
ای��ن دسیس��ه ها از هر تلاش��ی فروگذار 
ننمای��د و خردمندان و هنرپیش��گان را 
در تولید برنامه  های مناس��ب به خدمت 
گیرد. دیگر دستگاه های فرهنگی جامعه 
نیز در تلاش��ی همس��و با رس��انه ها باید 
در تقوی��ت فرهنگ بومی كوش��ا بوده و 
ترویج مصرف تولی��دات داخلی را هدف 
برنامه ه��ای خود ق��رار دهن��د. متولیان 
فرهن��گ جامع��ه،  معلم��ان،  روحانیون 
و هم��ه ی اقش��ار در راس��تای این مهم 
باید احساس مس��ئولیت نمایند؛ چراكه 
ش��بیخون فرهنگ��ی و مب��ارزه ي ن��رم 
دش��من، به مراتب از حمله ی مس��تقیم 

خطرناک تر است. 
مس��لم اس��ت كه تا وقتی س��اختار 
توزیع درآمد عادلانه نبوده و وضع رفاهی 
جامعه مطلوب نباشد،  اقدامات فرهنگی 
به موفقیت نخواهن��د انجامید. طبقه  ی 
كم  درآمد،  رفع حداقل نیاز خود را بر هر 
چیز مقدم می دارد و تا هنگامی كه سطح 
درآمد او كافی نباشد،  نباید انتظارداشت 
كه به فک��ر تولید مل��ی؛ ترجیح مصرف 
كالای داخل��ی؛ و پرهی��ز از خرید كالای 
خارجی و قاچاق باشد. بسیاری از كسانی 
كه پوش��اک ارزان قیمت خارجی مصرف 
می كنند، صرفاً به دلیل مقایسه ي قیمت،  
به این گزینه دس��ت زده و مارک ومدل 
در نظ��ر آن��ان مفهومی ن��دارد. بنابراین 
توجه به این مسئله در اتخاذ شیوه  های 
پیش گیرانه و مبارزات��ی اهمیت خاصی 
دارد؛ چن��ان كه یکی از دلایل اش��تغال 
ب��ه قاچاق در میان جمعیت مرزنش��ین،  

بی كاری، فقر و یا كمی درآمد، است. 
در كن��ار اقدامات یادش��ده،  مبارزه 
و رویارویی مس��تقیم ب��ا قاچاقچیان نیز، 
جای��گاه و ارزش خ��اص خ��ود را دارد. 
مب��ارزه ي فیزیک��ی در كوتاه م��دت ب��ه 
منزله ی چتر حمایتی و محافظتی اس��ت 
كه بر سر صنعت و تولید داخلی گسترانده 
م��ی  ش��ود؛ ام��ا اص��لاح س��اختارهای 
اقتص��ادی؛ بهبود توزیع درآمد؛  ریش��ه  
كن��ی فقر؛ و آگاهی بخش��ی ب��ه جامعه، 
به منزله  ی ایجاد س��قف مس��تحکم بر 
س��ر تولید داخلی است كه ثمرات آن تا 

سال ها عیان خواهد بود.
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فروشگاه های تاناكورا همان 
سمساری عرضه ی 

لباس هايی است كه معلوم 
نيست پيش از اين بر تن 

چه كسی رفته است.  اغلب 
لباس  ها و كفش های 

تاناكورا  به صورت بسته های 
پر از لباس  های فشرده شده 

از مرزهای غربی و شرقی 
وارد كشور می  شوند.
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