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  1حسين صادقي

  2حسين اصغرپور

  3فر نازلي گلچين
  

  18/12/87:    تاريخ پذيرش      16/2/87 :تاريخ دريافت

  

  چكيده

مـسابقات  . مبحث تقاضا براي مسابقات ورزشي توجهات زيادي را در رشته اقتصاد ورزش به خود جلب كرده اسـت                 

شناخت عوامل موثر بر تقاضـاي مـسابقات        . ن محصولات توليدي در صنعت ورزش مي باشد       ورزشي يكي از مهمتري   

هدف اصلي اين مقاله بررسي عوامل موثر بـر  . ورزشي مي توانند به مديران تيمها در كسب درآمد بيشتر كمك كند    

 تبيـين شـده  و   84-85تقاضاي ليگ برتر فوتبال ايران مي باشد از اين رو تابع تقاضاي ليگ برتر فوتبال در فـصل    

نتايج نشان مي دهـد كـه مجموعـه اي از           . سپس بوسيله مناسبترين روشهاي اقتصادسنجي تخمين زده شده است        

فوتبال كالايي پست اسـت و تقاضـا بـراي آن در    . متغيرهاي فوتبالي و اقتصادي در تعيين تقاضاي مسابقات موثرند        

 در اواخر فصل كاهش مي يابد زيرا عدم اطمينان از نتيجه            تعداد تماشاگران . شهرهاي كم جمعيت بيشتر مي باشد     

  .در تعيين تقاضا در ايران موثر نيست
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  JEL:  B21, L83, R21طبقه بندي

                                                                                                                   
 بيت مدرسعضو هيات علمي دانشگاه تر.  1

 عضو هيات علمي دانشگاه تبريز. 2

 دانشجوي كارشناسي ارشد.  3
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   مقدمه-1

در عصر حاضر، ورزش به عنوان يك بخش اقتصادي، چه از بعد عملي و چـه تماشـايي، در توليـد و                      

صرف كالاها و خدمات ورزشي و توسعه اقتصادي جوامع مختلف نقش اساسـي دارد و هـم اكنـون                   م

 بـه   21يكي از مؤثرترين عوامل اثرگذار در رشد اقتصاد ملي و يكي از درآمدزاترين صـنايع در قـرن                   

محـصولات  (كيفيت و كميت اين صنعت در كشورهاي مختلف به اندازه و دامنه توليد              . رود شمار مي 

  .در آن كشور بستگي دارد) يورزش

گردد كه يكي از مهمترين آنهـا رقابتهـاي ورزشـي            در اين صنعت محصولات متعددي توليد مي      

يكـي از مهمتـرين   . باشـد  محصول اصلي ورزشهاي تيمـي حرفـه اي مـسابقات ليـگ مـي           . مي باشد 

بـدون كمـك    توانـد    نمـي ) تيمي(ويژگيهاي اين محصول عبارت است از اينكه هيچ توليد كننده اي            

  . محصولي توليد كند) تيمها(ساير توليدكنندگان 

شناخت ماهيت و آگاهي از عوامل مؤثر بر تقاضاي مسابقات، يكي از مهمترين مباحث در تحليل 

مديران و مالكان تيمها و اجراكنندگان ليگهـاي ورزشـي، بـدون            . باشداي مي  بازارهاي ورزشي حرفه  

تواننـد بـه قـضاوت       گي تقاضا و عوامل تأثير گذار بر آن، نمي        داشتن اطلاعات صحيح در زمينه چگون     

  .درستي دست يابند

عموماً هدف مديران يا مالكان تيمها حداكثر كردن سود يا حداكثر نمودن درصد برد تيمشان در 

براي رسيدن به هريك از اين اهداف، مديران بايد درآمد تيم را حداكثر نمايند و               . باشد يك فصل مي  

كسب درآمد بستگي به چندين عوامل دارد كه يكي از مهمترين آنهـا         . آن را افزايش دهند   يا حداقل   

براي مثال درآمد حاصل از بليط فروشـي        . باشد شناخت عوامل مؤثر بر تقاضاي مسابقات آن تيم مي        

باشد و بنابراين تيمهاي ورزشي بايد بداننـد         رقابتهاي هر تيم يكي از منابع درآمدي براي آن تيم مي          

بـر حـضور تماشـاگران    ... كه چگونه عوامل متعدد نظير قيمت بليط و شرايط روز برگزاري مسابقه و  

تـوان از    ، يكي ديگر از روشهايي است كـه مـي         1استفاده از حمايت كننده هاي مالي     . تأثيرگذار است 

ننـد  يكي از ملاحظات اوليه اين افراد اين است كه بتوا. طريق آن در صنعت ورزش كسب درآمد كرد    

محصولات و خدمات خود را به تعداد زيادي از افراد معرفي كنند؛ بنابراين افزايش تعداد تماشـاگران      

  .شود منجر به تحقق اين خواسته آنها مي

باشد كـه ايـن      يكي از اهداف اصلي ليگهاي ورزشي، حداكثر كردن جذابيت براي تماشاگران مي           

براي مثال اداره كنندگان ليگ كـه مـسؤوليت         . گردد هدف از طريق شناخت دقيقتر تقاضا ميسر مي       

طراحي و برنامه ريزي رقابتهاي ورزشي را برعهده دارند، ضرورت دارد موضوعاتي نظير اينكه جايگاه               

                                                                                                                   
1. Sponsorship 
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جغرافيايي تيمهاي ليگي چگونه بر تعداد تماشاگران حاضر در استاديوم ها تأثيرگذار است را بداننـد                

  و در نظر بگيرند

بررسـي  . شود صورت حرفه اي برگزار مي    ي از رقابتهايي است كه در ايران به       ليگ برتر فوتبال يك   

روند تقاضاي اين مسابقات براي شناخت عوامل مـؤثر بـر حـضور تماشـاگران ضـروري اسـت؛ زيـرا                     

تواند يكي از عوامل موفقيـت ايـن         تيمهاي ورزشي احتياج به حمايت داشته و حضور تماشاگران مي         

ور تماشاگران مسابقات فوتبال ضمن اينكه در نتيجـه گيـري تيمهـا مـؤثر               بنابراين حض . تيمها باشد 

از اين رو شناخت عوامل تأثيرگذار بر       . باشد، براي يك تيم منبع مالي مناسبي محسوب مي شود          مي

. رسـاند تقاضاي تماشاي مسابقات فوتبال، مسئولان تيمها را در جهت كسب درآمد بيشتر مـدد مـي               

  .ا تنظيم شده استمقاله حاضر در اين راست

گذار بـر تقاضـاي      در اين مقاله سعي شده است، ضمن معرفي ادبيات اقتصاد ورزش، عوامل تأثير            

 به روشهاي اقتصاد سنجي شناسـايي و مـورد          1384 -85مسابقات ليگ برتر فوتبال ايران در فصل        

به منظور : شده استبراي اين منظور ادامه مقاله به شكل زير سازماندهي . تجزيه و تحليل قرار گيرد    

. گـردد  اي مختصر از ليگ فوتبال در ايران ارائـه مـي           ورود به بحث ابتدا دربخش دوم مقاله، تاريخچه       

بخش سوم مقاله به پيشينه تحقيق اختصاص يافته و مهمترين مطالعات تجربي انجام شده در زمينه 

در اين  .  ارايه مي شود   در بخش چهارم تبيين و تصريح مدل تحقيق       . تقاضاي ورزش مرور شده است    

بخش ضمن توصيف ويژگيهاي مدل تقاضاي فوتبال، دو مورد از مدلهاي تقاضاي ورزش، و در نهايت     

مدل تحقيق معرفي و تبيين شده و بخش پنجم مقاله به تخمين و تجزيه و تحليل نتايج اختـصاص                   

   .يافته و سرانجام نتيجه گيري و پيشنهادات در بخش پاياني آورده شده است
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   تاريخچه ليگ فوتبال در ايران-2

ليگ منطقه اي، ليگ تخت جمـشيد،  :  عنوان برگزار شده است   5ليگ فوتبال در ايران تحت نام       

تعداد تيمها و شكل برگزاري مسابقات بارها دچار تغيير شـده           . ليگ قدس، ليگ آزادگان و ليگ برتر      

 برگـزاري نيـز از انجـام مـسابقات بـه       و شـكل 73 تيم در فصل 24 تيم در اولين دوره تا      8از  : است

  ).1384محمدنبي، (  گروه متغير بوده است2صورت متمركز گرفته تا انجام مسابقات در يك گروه و 

 برگـزار گرديـد و از آن بـه بعـد مـسابقات ليـگ                1380اولين دوره مسابقات ليگ برتر در سال        

 شـهريورماه سـال     10ز رقابتها از تـاريخ      پنجمين دوره ا  . فوتبال در ايران با اين نام برگزار شده است        

 با قهرمـاني تـيم اسـتقلال        1385 تيم آغاز شد و در تاريخ اول ارديبهشت سال           16 با شركت    1384

 6 مسابقه برگزار شـد كـه در ايـن بـين             240در اين دوره از مسابقات در مجموع        . تهران پايان يافت  

  ).1385يفه سلطاني، خل(مسابقه به دلايل انضباطي بدون تماشاگر انجام شد 

در اين دوره از رقابتها دو تيم استقلال اهواز و شموشك با مالكيت شخـصي اداره مـي شـدند و                     

  . بقيه تيمها داراي مالكيت دولتي بوده اند

 كه هر ساله ميزان درآمد تيمها را        1براساس گزارش منتشر شده توسط سازمان اقتصادي دلويت       

ها عبارتند از فروش حق پخـش تلويزيـوني، بلـيط       آمدي باشگاه منتشر مي نمايد، سه منبع عمده در      

  .فروشي و فعاليتهاي تجاري

به دليل ناممكن بـودن  . تيمهاي ليگ ايران هيچ سهمي از درآمد ناشي از پخش مسابقات ندارند     

تاسيس شبكه هاي خصوصي در ايران، شبكه هاي دولتي بي رقيب هستند و اين باعث شده كـه در                   

  .ا، فوتبال باشگاهي درآمدي از اين منبع مالي نداشته باشندتمام اين ساله

 هزار نفر تماشـاگر     90هاي پرطرفداري مانند استقلال و پيروزي گاهي تا         در فوتبال ايران باشگاه   

كشانند اما حتي با وجود تماشاگران زياد اين تيمها متوسط حضور تماشاگران ليگ      ها مي به ورزشگاه 

اين در حالي است كه تيمهـاي متوسـط اروپـايي حـداقل             . ر هر بازي است    هزار نفر د   10نزديك به   

بنابراين عمـلا اكثـر تيمهـا در ايـران از ايـن      . باشند  هزار تماشاگر در هر بازي را دارا مي     30متوسط  

  . منبع درآمدي محروم هستند

تفاده از  هـاي ايرانـي اس ـ    در بين فعاليتهاي تجاري، يكي از تنهاترين روشهاي درآمدزايي باشگاه         

البته در اين بين تنها برخي از تيمها مي توانند درآمد خوبي از اين              . كمكهاي حاميان مالي مي باشد    

طريق كسب نمايند و بقيه تيمهـا نيـز بـه دليـل عـدم داشـتن تماشـاگر و هـوادار، توانـايي انعقـاد                          

                                                                                                                   
1. Deloitte 
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 درآمـدزايي پـاييني     قراردادهاي مالي مناسب را ندارند و در ليـگ فوتبـال ايـران، تيمهـا از توانـايي                 

  .برخوردار هستند

  

   پيشينه تحقيق-3

مروري بر مطالعات انجام شده در زمينه تقاضاي ورزش حاكي از آن اسـت كـه در ايـران هيچگونـه                     

اي در اين زمينه انجام نگرفته، اما در خارج از كشور تحقيقات فراواني صورت گرفته است كه                  مطالعه

  .شود  تحقيقات انجام شده در رشته فوتبال پرداخته ميدر زير به بررسي برخي از مهمترين

 بوسـيله   1979-80 تـا    1948-49برد تابع تقاضا را بـراي ليـگ فوتبـال انگلـستان بـراي دوره                

متغيرهايي نظير قيمت بليط، درآمد ملي، موفقيت تيم ملـي انگلـستان در جـام جهـاني و وضـعيت                    

 و كـشش    -2/0ن داد كـه كـشش قيمتـي برابـر           نتايج مطالعه او نـشا    . تخمين زده است  ...  جوي و   

مقدار كشش درآمدي بيانگر اين اسـت كـه فوتبـال در دوره مـورد بررسـي                 . باشد  مي -6/0درآمدي  

  . (Bird, 1982)كالايي پست بوده است 

اي به بررسي نقش عدم اطمينان از نتيجه، بر تقاضاي مـسابقات ورزشـي ليـگ                جنت در مطالعه  

 پرداختـه و بـدين منظـور بـه بررسـي سـنجش تـأثير                1980 تا   1975 فوتبال اسكاتلند طي فصول   

نتـايج  . (Jennett, 1984)مسابقاتي كه در قهرماني يا سقوط تيمها نقش دارند اقدام نموده اسـت  

جمعيت شـهر تـيم     . شود اين تحقيق نشان داد كه اين مسابقات باعث جذب تماشاگران بيشتري مي           

له شهرهاي دو تيم و نرخ بيكاري از ديگـر متغيرهـاي مهـم              ميزبان، جمعيت شهر تيم ميهمان، فاص     

  . اند مؤثر بر تقاضا بوده

 به تحليل تقاضـا     1986 تا   1950بورلند با استفاده از آمار متوسط سالانه تماشاگران براي فصول         

دهد كه افـزايش قيمـت       نتايج تحليل وي نشان مي    . براي مسابقات فوتبال استراليايي پرداخته است     

. شـود  ر معكوسي بر تقاضا دارد و افزايش در درآمد واقعي باعث افزايش تعداد تماشاگران مي              بليط، اث 

توان تعـداد تماشـاگران در بـازي قبلـي و عـدم اطمينـان از                 از جمله ديگر عوامل مؤثر بر تقاضا، مي       

  . (Borland, 1987)گيري را نام برد نتيجه

 1986-87دسته ليگ فوتبال انگلستان در فصل  4پيل و توماس عوامل مؤثر بر تقاضاي مسابقات در 

از آنجا كه فرض بر آن است كه حضور تماشاگران و عدم اطمينان از نتيجه بـا يكـديگر      . را تحليل نمودند  

نتـايج مطالعـه    . عنوان متغير توضيحي وارد مدل نمودند     مرتبط هستند، آنها احتمال برد تيم ميزبان را به        

تيم ميزبان، جايگاه تيمها در جدول رقابتها قبل از مـسابقه و فاصـله ميـان                آنها نشان داد كه احتمال برد       

مناطقي كه دو تيم در آنجا قرار دارند، داراي اثر منفي و برگزاري مسابقات در روزهاي تعطيل و مسابقات               

  .(Peel & Thomas, 1992)شهرآورد داراي اثر مثبت بر تقاضاي مسابقات بوده اند 
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ررسي عوامل مؤثر بر حضور تماشاگران در ليگ فوتبال آمريكا در طول فصل             ولكي و زلاتوپر به ب    

عنوان متغيرهـاي توضـيحي     اند و متغيرهاي كيفيت بازي و متغيرهاي اقتصادي را به           پرداخته 1991

نتايج مطالعه آنها مـشخص كـرد كـه قيمـت بـالاتر بلـيط، باعـث كـاهش تعـداد               . در نظر گرفته اند   

چنين درصد برد تيم ميزبان، عامل مهمي در تعيين تعداد تماشاگران است گردد و هم تماشاگران مي

(Welki & Zlatoper, 1994).  

 از طريـق    1991 تـا    1989ويلسون و سيم تابع تقاضا را براي ليگ برتر مالزي براي سـه فـصل                

نتـايج تحقيقـات آنهـا    . (Wilson & Sim, 1995)روش حداقل مربعات معمولي تخمين زده اند 

رد كه ابعاد بازار براي تيم ميزبان و حضور بازيكنان ستاره از جمله عوامل مؤثر بـر تقاضـا                   مشخص ك 

  . توانند تعداد تماشاگران را افزايش دهند هستند و مسابقات شهرآورد و اولين مسابقه فصل نيز مي

 ضـمن لحـاظ     1993-94بيمبريج و همكاران در تحليل تقاضا براي ليگ فوتبال انگلـيس در فـصل               

نتـايج نـشان داد     . غيرهاي معمول در تابع تقاضا، به بررسي اثر پخش مسابقات از تلويزيون پرداخته اند             مت

كه اگرچه پخش مستقيم مسابقات، باعث مي شود كه تعداد تماشاگران در استاديوم ها كاهش يابد، امـا                  

  .(Baimbridge etal., 1996)نتايج مالي خالص آن براي تيمهاي ليگ برتر مثبت خواهد بود 

 1991 تـا  1962هـاي فوتبـال انگلـستان از فـصل     سيمونس به تخمين تابع تقاضا براي باشـگاه       

هاي اين تحقيق نشان داد كه در بين عوامـل فوتبـالي، جايگـاه تـيم در جـدول               يافته. پرداخته است 

همچنـين تعـداد    . رقابتها و تعداد گلهاي به ثمر رسـيده از جملـه عوامـل مـؤثر بـر تقاضـا هـستند                    

تماشاگران در بلندمدت به قيمت واقعي بليط مرتبط است و كساني كه پيش از فصل بليط مسابقات            

  . (Simmons, 1996)را ندارند به تغييرات قيمتها حساسترند 

هاي مـسابقاتي كـه    گارسيا و رودريگويز تابع تقاضا براي ليگ فوتبال اسپانيا را با استفاده از داده       

 دسته متغيـر توضـيحي در      4.  برگزار شده است تخمين زده اند      1995-96 تا   1992-93طي فصول   

متغيرهاي اقتصادي، كيفيت بازي، عـدم اطمينـان از نتيجـه و    : اين مطالعه در نظر گرفته شده است      

باشـد   همانند ساير مطالعات، كشش قيمتي تخمين زده شده كوچكتر از يك مـي            . هاي فرصت  هزينه

ست كه تخمين اين كشش بسته به ملاحظـات درونزايـي بـالقوه    اما در اين تحقيق نشان داده شده ا     

وسـيله متغيرهـاي    از بين تمام متغيرهاي تعريف شده، كيفيت دو تيم كـه بـه            . كند قيمت تغيير مي  

بودجه دو تيم، تعداد بازيكنان ملي پوش تيمها، حضور يكي از دو تـيم رئـال مادريـد يـا بارسـلونا و                       

باشد  ، داراي بيشترين قدرت توضيح كنندگي در اين مدل مي         مسابقات شهرآورد سنجيده شده است    

(Garcia & Rodriguez, 2002) .  
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   تبيين و تصريح مدل -4

از آنجا كه هدف اين مقاله تخمين تابع تقاضاي تماشاي فوتبال است، لذا تئوري تقاضـاي مـسابقات                  

بر اساس اين نظريه، مصرف .  باشد هاي اقتصاد خردي رفتار مصرف كننده مي ورزشي مبتني بر نظريه

كننده، رفتار عقلايي داشته و به دنبال حداكثر نمودن مطلوبيت خود با توجه به محـدوديت درآمـد                  

نظريه رفتار مصرف كننده در مورد تماشـاگران، عبـارت اسـت از انتخـاب سـبد مـصرفي كـه                     . است

ي يك زمان مشخص    گيري در مورد تعداد دفعات حضور در رويدادهاي ورزشي ط          مشتمل بر تصميم  

 -وجود قيد بودجه معرف يـك بـده         . باشد همانند انتخاب ميزان مصرف از ساير كالاها و خدمات مي         

باشد يعني هزينه فرصت مصرف بيشتر از يك كالا يـا            مي) مصرف كنندگان (بستان براي تماشاگران    

گـردد كـه     ، موجب كاهش در ميـزان سـاير كالاهـا و خـدماتي مـي              )حضور در استاديوم ها   (خدمت  

  . توانست مصرف گردد مي

توان تابع تقاضاي  ملاحظه مطالعات تجربي انجام شده و با در نظر گرفتن ويژگي توابع تقاضا، مي

جايگـاه  (و فوتبالي   ...) مانند قيمت، درآمد و     ( تماشاي فوتبال را تابعي از متغيرهاي متعدد اقتصادي       

جمعيـت شـهر محـل برگـزاري        (و اجتماعي ...) ده و تيم در جدول رقابتها و تعداد گلهاي به ثمر رسي         

سازي تابع تقاضاي تماشـاي  براي مدل. در نظر گرفت...) مسابقه، فاصله شهر تيم ميزبان و ميهمان و   

تواند در شناسايي عوامل مؤثر بر تقاضـاي ورزش          فوتبال در ايران، بهره گيري از مدلهاي ديگران مي        

در زير دو مورد از مدلهاي مورد اسـتفاده در تقاضـاي مـسابقات    در اين راستا، . ايران مفيد واقع شود 

  . شود ورزشي آورده مي

  

  1مدل فالتر و پريگنون

فالتر و پرينگتون در تحقيقي به بررسي عوامل مؤثر بر تقاضـاي مـسابقات ليـگ فوتبـال فرانـسه در          

 اجتمـاعي ،   –آنها سه دسته متغير توضيحي شامل عوامـل اقتـصادي           .  پرداخته اند  1997-98فصل  

  .اندعوامل فوتبالي و عوامل انگيزشي را براي تخمين تابع تقاضا برگزيده

  : خطي زير تخمين زده مي شود-بنابراين در اين مطالعه، تابع لگاريتمي 

ATT = α + 1β E + 2β F + 3β I + ε  

 اجتماعي، – مجموعه متغيرهاي اقتصادي E لگاريتم تعداد تماشاگران در هر مسابقه، ATTكه 

F مجموعه متغيرهاي فوتبالي و Iمجموعه متغيرهاي انگيزشي مي باشند .  

                                                                                                                   
1. Falter and Perignon (2000) 
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متغيرهاي نرخ بيكاري در شهر ميزبان، نرخ بيكاري در شـهر ميهمـان، جمعيـت شـهر ميزبـان،            

شهر ميهمان، دستمزد متوسط در شهر ميزبان، دستمزد متوسط در شهر ميهمان و هزينـه               جمعيت  

  . اجتماعي در اين مدل استفاده شده است-عنوان متغيرهاي اقتصاديحمل و نقل به

در اين تحقيق جايگاه تيم ميزبان در جدول رقابتها ، جايگاه تـيم ميهمـان در جـدول رقابتهـا ،                 

 رسيده توسط تيمها، بودجه تيم ميزبـان، بودجـه تـيم ميهمـان، آخـرين        تفاوت ميانگين گل به ثمر    

دست آمده توسط تيم ميهمان و آخرين امتياز كسب         امتياز كسب شده تيم ميزبان، آخرين امتياز به       

  .شده توسط تيم ميزبان در بازي خانگي، مجموعه متغيرهاي فوتبالي اين مدل مي باشند

ر ايـن مـدل، متغيرهـاي مجـازي فـصول و متغيـر پخـش                متغيرهاي انگيزشي مورد اسـتفاده د     

  .باشندتلويزيوني مي

2در اين تخمين 
Rدرصد بوده و مهمترين نتايج اين مطالعه عبارتند از50 " حدودا :  

  . رابطه ميان تقاضاي مسابقات و درآمد، منفي مي باشد-1

نجا برگزار مي گردد با تعـداد تماشـاگران          ميان وضعيت اقتصادي منطقه اي كه مسابقه در آ         �2

  ).نرخ بيكاري داراي اثر مثبت و درآمد متوسط داراي اثر منفي مي باشد(رابطه منفي وجود دارد 

 در ميان متغيرهاي فوتبالي، متغيرهاي جايگاه تيم ميزبان در جدول رقابتها، ميانگين گلهاي              �3

آخرين امتياز كـسب شـده توسـط تـيم ميزبـان از      به ثمر رسيده توسط تيمها، بودجه تيم ميزبان و      

جمله عوامل مؤثر بر تقاضاي مسابقات مي باشند كه اين نتايج نشان دهنـده اهميـت وضـعيت تـيم            

  .ميزبان براي تماشاگران است

اين بـدان معناسـت كـه    .  در بين عوامل انگيزشي، متغيرهاي مجازي فصول معني دارهستند    �4

  .نتهاي آن نزديكتر مي گردد، براي تماشاگران جذابتر مي شودهرچه مسابقات در يك فصل به ا

  

  1مدل آلن

آلن تابع تقاضاي مسابقات خانگي تيم فوتبال آستون ويلا در ليگ برتـر انگلـستان را بـا اسـتفاده از                     

هـدف اصـلي تحقيـق او بررسـي     .  تخمين زده است   2000-01 تا   1995-96هاي آماري فصول     داده

او تعـداد تماشـاگران     .  بر حضور تماشاگران در استاديوم ها بوده است        نقش پخش مستقيم مسابقات   

عنوان متغير وابسته در تابع نيمه لگـاريتمي تقاضـا در نظـر             تيم آستون ويلا در طي اين فصول را به        

گرفته است و متغيرهاي قيمت بليط تقسيم بر شاخص قيمت خرده فروشي، فاصله دو باشگاه، توان                

و باشگاه، تعداد بردهاي تيم آستون ويلا در بازيهاي قبلي، تعداد بردهاي تـيم              فاصله د ) مجذور(دوم  

                                                                                                                   
1. Allan (2004) 
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ميهمان در بازيهاي قبلي، متغير مجازي برگزاري مـسابقه در روز تعطـيلات بانكهـا، متغيـر مجـازي           

برگزاري مسابقه در روزهاي كاري، متغير مجازي مسابقات آغاز فصل، متغير مجازي پخش مـستقيم    

 مجازي نتايج تيم ملي انگلستان، متغيرهاي مجـازي از دسـت دادن جـام در ليـگ                  بازي، متغيرهاي 

عنوان متغيرهاي توضيحي  را به2000 تا   1996داخلي و اروپايي و متغيرهاي مجازي فصول از فصل          

مهمتـرين  .  براي تخمين تابع تقاضا استفاده كـرده اسـت         OLSدر مدل خود وارد نموده و از روش         

  :بارتند ازنتايج اين مطالعه ع

  .تأثيرند  قيمت بليط و تعداد بردهاي تيم آستون بر تقاضاي مسابقات بي�1

  .باشد هاي تيم ميهمان داراي اثر مثبتي بر حضور تماشاگران مي  موفقيتها و برد�2

  . عملكرد تيم ملي انگلستان بر تقاضاي مسابقات مؤثر است�3

كـه تعـداد    طـوري باشد، بـه    مسابقات مي   پخش مستقيم مسابقات داراي اثر منفي بر تقاضاي        �4

  .   درصد كمتر از ساير مسابقات است75/7تماشاگران مسابقاتي كه پخش مستقيم مي گردد 

و نيـز مـروري بـر       ) 2004(و آلـن  ) 2000(فـالتر و پريگنـون     با در نظر گرفتن مدلهاي تقاضـاي      

تأثير ويژگيهاي اقتصادي،   دهد تماشاي مسابقات فوتبال تحت       مطالعات تجربي انجام شده، نشان مي     

توان تابع تقاضـا بـراي مـسابقات         اجتماعي، فوتبالي و ترجيحات تماشاگران بوده و بر اين اساس مي          

  :ليگ برتر فوتبال ايران را به شكل زير معرفي كرد

),,,,,,,,,,,,,,,,,( raiweederespwinautsumpoiopoilrolrhflpoflppopupopuneinlattfAtt =  
  :كه در آن شرح متغيرهاي مدل به صورت زير است

Att  1384-85از مـسابقات ليـگ برتـر فوتبـال ايـران در فـصل        تعداد تماشاگران در هر يك 

  .باشد مي

در حضور . شكل ترجيحات مصرف كننده داراي نقشي اساسي در تقاضاي مسابقات ورزشي است

  .  از نكات حائز اهميت هستند1تماشاگران در رقابتهاي ورزشي، هواداري و وفاداري

Latt        ايـن  . باشـد  آخرين رقابت خانگي خود مـي       تعداد تماشاگران در بازي قبلي تيم ميزبان در

انتظار داريم كه اين متغير تـأثير مثبـت بـر تقاضـاي             . باشد متغير نشان دهنده عادتهاي مصرفي مي     

نيز از اين متغير در مدل خـود اسـتفاده          ) 1996(و سيمونس   ) 1987(بورلند  . مسابقات داشته باشد  

  .اند كرده

بر تقاضاي هر كالا و از جمله مسابقات فوتبال، قيمت يكي از مهمترين متغيرهاي اقتصادي مؤثر 

باشد، اما در فوتبال     قيمتهاي مختلف براي افراد و مسابقات مختلف در صنعت فوتبال رايج مي           . است

                                                                                                                   
1. Loyalty 
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ايران براي مسابقات يك فصل قيمتهاي يكساني وجود دارد و اگر تغييراتي در قيمـت بلـيط برخـي                   

باشد؛ يعني اگر پيش بينـي   ت با توجه به تقاضاي انتظاري مي     مسابقات وجود داشته باشد، آن تغييرا     

دهند و يا حتي به صفر       اي تماشاگر كمتري خواهد داشت، قيمت بليط را كاهش مي          شود كه مسابقه  

توان استدلال كرد كه قيمت بليط در فوتبال ايران يك  پس با اين توصيف مي    . مي رسانند و بالعكس   

باشد و نبايد در مدل تقاضاي تماشاي ليـگ برتـر            ز تعداد تماشاگران مي   متغير درونزا  بوده و تابعي ا      

دار خواهد   وارد كردن آن در مدل باعث ايجاد مشكل همزماني شده و نتايج تخمين تورش             . وارد شود 

  .بود

in) يكي از متغيرهايي است كه در تقاضـاي مـسابقات ورزشـي نقـش اساسـي دارد       ) درآمد .in 

اي اسـت كـه مـسابقه فوتبـال در آنجـا برگـزار               نه يك خانوار در منطقه    متوسط درآمد ناخالص سالا   

اگـر بـا    . باشـد  مـي ) مسابقه فوتبال (رابطه درآمد و تعداد تماشاگران نشان دهنده نوع كالا          . گردد مي

افزايش درآمد در آن منطقه، تقاضاي مسابقات افزايش يابد، مسابقه فوتبال كالايي عادي است و اگر                

جنـت  . مد تعداد تماشاگران كاهش يابد، آنگاه مسابقه فوتبال كالايي پست خواهد بـود   با افزايش درآ  

نيـز بـه    ) 2002(و گارسيا و رودريگويز     ) 2000(، فالتر و پريگنون     )1994(، ولكي و زلاتوپر     )1984(

  . اند بررسي نقش درآمد در تقاضاي مسابقات فوتبال پرداخته

une     نـرخ بيكـاري از     . گيـرد   كه مسابقه در آنجا انجام مي      اي است   متغير نرخ بيكاري در منطقه

نرخ بيكـاري هماننـد درآمـد، نـشان         . جمله عوامل اقتصادي مؤثر بر تقاضاي مسابقات ورزشي است        

از لحاظ تئوريك انتظار بر اين اسـت كـه رابطـه ايـن              . دهنده وضعيت اقتصادي آن منطقه مي باشد      

ي كه هرچه نرخ بيكاري كمتر باشد، تعداد تماشـاگران          متغير با تعداد تماشاگران منفي باشد به طور       

نيـز از ايـن متغيـر در        ) 2000(و فـالتر و پريگنـون       ) 1987(، بورلنـد    )1984(جنـت   . يابـد  افزايش  

 .اند مطالعات خود استفاده كرده

pop        از آنجاكـه در ايـران تنهـا آقايـان          .  نشان دهنده جمعيت شهر محل برگزاري مسابقه است

 نشان دهنده جمعيت مردان آن منطقه يا شهري popu استاديوم ها را دارند، متغير اجازه حضور در

اين متغير به منظور سنجش ابعاد بازار به كار گرفته شـده            . گردد است كه مسابقه در آنجا برگزار مي      

در رويدادهاي ورزشي، استدلال اين است كه شهرهايي كه جمعيت بيشتري دارند، احتمال و              .  است

( ، ويلـسون و سـيم       )1984(جنـت   . ها براي آنها وجود دارد    حضور افراد بيشتري در ورزشگاه    امكان  

در مدلهاي خود از متغير جمعيت      ) 2002(و گارسيا و رودريگويز     ) 2000(، فالتر و پريگنون     )1995

  .اند استفاده كرده

ي هـستند كـه     يكي از مهمترين مجموعه عواملي كه بر تعداد تماشاگران تـأثير دارد، متغيرهـاي             

اهميـت  . نشان دهنده عملكرد تيمها چه در طول فصل جاري و چه در طي فصل گذشته مي باشند                
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تر باشد آنگاه تعداد افراد بيشتري      اين متغيرها از آن جهت است كه هرچه مسابقه فوتبالي با كيفيت           

د امـا از    توانـد متفـاوت باش ـ    روش تعيين كيفيت هـر مـسابقه مـي        . خواهان تماشاي آن خواهند بود    

براي سنجش عملكرد تـيم ميزبـان و        . باشد مهمترين عوامل مؤثر بر كيفيت، عملكرد قبلي تيمها مي        

  .   استفاده شده استflpo و flpميهمان در فصل قبل از متغيرهاي 

flop, flp به ترتيب عبارتند از نسبت امتيازاتي كه تيم ميزبان و ميهمان در فصل قبل كسب كرده 

اوون و  . هرچه اين نسبت افزايش يابـد، تعـداد تماشـاگران بيـشتر مـي شـود               . اند به كل امتيازات ممكن    

  .(Owen & Weatherston, 2004)اند  وترستون نيز در مدل خود متغيرهاي مذكور را وارد نموده

lrh  وlro به ترتيب نشان دهنده جايگاه تيم ميزبان و ميهمان در جدول رقابتها در فصل جاري 

هرچه رتبه تيمها بهتـر باشـد، تماشـاگران علاقـه بيـشتري بـراي               . قبل از برگزاري هر مسابقه است     

هـر  ) 2000(فالتر و پريگنون  . تماشاي مسابقات خواهند داشت؛ زيرا كيفيت مسابقه بهتر خواهد بود         

تنهـا از متغيـر   ) 2002(اند و گارسـيا و رودريگـويز     متغير را در مدل خود مورد استفاده قرار داده     دو

  .جايگاه تيم ميزبان در جدول رقابتها استفاده كرده اند

اي  معتقدند كه نتيجه آخرين مـسابقه     ) 2002(و گارسيا و روردريگويز     ) 2000(فالتر و پريگنون    

انـد، از عوامـل مـؤثر بـر حـضور تماشـاگران در اسـتاديوم هـا                 كرده كه تيم ميزبان و ميهمان برگزار     

  . شود محسوب مي

poi   و poio                به ترتيب امتيازاتي است كه تيم ميزبان و ميهمان در بازي قبلي كسب كرده انـد  .

هرچه تيم ميزبان و ميهمان در بازي قبل عملكرد بهتري داشته باشند، تعـداد تماشـاگران افـزايش                  

  . يابد مي

 اطمينان از نتيجه بازي از مهمترين ويژگيهاي رقابتهاي ورزشـي كـه باعـث جـذابيت آنهـا             عدم

عبارت ديگر هر چه ميزان عدم اطمينان افـزايش يابـد، تعـداد تماشـاگران نيـز افـزايش                   به. شود مي

  . خواهد يافت

sum, win و aut متغيرهاي مجازي فصلي اند كه براي سنجش رابطه عدم اطمينان از نتيجه 

. در مدل قـرار داده شـده اسـت        ) از تابستان تا بهار   (و تعداد تماشاگران در طول يك فصل از رقابتها          

نيز براي سنجش معيار عدم اطمينان از متغيرهـاي مجـازي فـصلي سـود               ) 2000(فالتر و پريگنون    

  . جسته اند

اشند، عبارت  ب اي ديگر از عوامل كه در جذب تماشاگران از اهميت بسزايي برخوردار مي             مجموعه

  . باشند است از مسابقاتي كه از جهاتي براي هواداران مهم مي

esp                   متغير مجازي براي مسابقاتي است كه يكي يا هر دو تيم حاضر در آن تيمهاي اسـتقلال و 

در فوتبال ايران با توجه به تعداد زياد هواداران اين دو تيم، همواره مسابقات آنهـا                . باشند پيروزي مي 
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نيـز  ) 2002(گارسيا و رودريگويز    .  به تيم مقابل آنها از تماشاگران زيادي برخوردار است         بدون توجه 

  .اند در بررسي تقاضاي فوتبال اسپانيا از متغيري مشابه براي تيمهاي رئال در و بارسلونا استفاده كرده

  . ستمسابقات شهرآورد در تمام كشورها از جذابيت زيادي براي هواداران دو تيم برخوردار ا

Der    باشد كه به منظور سنجش اثـر ايـن مـسابقات در مـدل وارد شـده                  يك متغير مجازي مي

  . اند نيز در بررسي فوتبال مالزي از اين متغير استفاده كرده) 1995(ويلسون و سيم . است

اگـر مـسابقه در يـك روز    . روز برگزاري مسابقه نيز نقش مهمي در تعيين تعداد تماشاگران دارد      

  . يابد جاي تعطيلات آخر هفته برگزار گردد، تعداد تماشاگران كاهش ميكاري به

wee       نيـز در   ) 2004(و آلن   ) 1994(ولكي و زلاتوپر    .  متغير مجازي براي سنجش اين اثر است

  .اند مطالعات خود به بررسي نقش تعطيلات در تقاضاي مسابقات پرداخته

با توجه به تحقيقات انجام شده، اين اثر . داردشرايط جوي روز مسابقه با تعداد تماشاگران رابطه         

براي مثال در ورزش كريكت، بـارش بـاران كـه باعـث             . در ورزشهاي مختلف مي تواند متفاوت باشد      

كه دماي هوا و مقدار     گردد و اثر معكوس شديدي بر حضور تماشاگران دارد؛ در حالي          توقف بازي مي  

توان بيان داشت كه شرايط هوايي بد بـر حـضور   ي ميطور كلولي به. باشندتابش خورشيد مؤثر نمي   

در رشته فوتبال يكي از مهمترين شـرايط جـوي          . تماشاگران در هر رشته ورزشي اثر معكوسي دارد       

  . كه بر حضور يا عدم حضور تماشاگران مؤثر مي باشد، بارندگي است

rai      وجود داشته است  ) رفباران يا ب  (باشد كه بارندگي     متغير مجازي براي نمايش روزهايي مي .

نيز براي سنجش اثر بارندگي بر تقاضاي مسابقات ورزشي اين متغير را وارد            ) 1994(ولكي و زلاتوپر    

  .مدل خود نموده اند

  

   تخمين و تجزيه و تحليل نتايج-5

در اين قسمت، پس از توضيحات مربوط به نحوه جمع آوري داده هاي تحقيق، مدل معرفي شده در                

 روش اقتصادسنجي تخمين زده شده و سـپس نتـايج حاصـل از آن مـورد تجزيـه و      قسمت قبلي به 

  . گيرد تحليل قرار مي

  

   داده هاي تحقيق-5-1

اي طولاني در فدراسـيون فوتبـال وجـود نداشـت،            با توجه به اينكه آمار تعداد تماشاگران براي دوره        

اي تماشاي ليگ برتر فوتبـال  براي بررسي تابع تقاض  ) 1384-85فصل  (بنابراين يك مطالعه مقطعي     

تـوان بـه دو    هاي مورد نياز براي تابع تقاضـاي فوتبـال را مـي        مجموعه داده . ايران انتخاب شده است   

  .  اجتماعي و فوتبالي تقسيم كرد-دسته كلي اقتصادي 
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 اجتماعي مورد نياز تحقيق عبارتند از متوسط درآمد ناخالص سـالانه يـك              -هاي اقتصادي    داده

در ). popu(و جمعيـت مـردان شـهرها    ) une(، نرخ بيكاري در هر اسـتان  )in( هر استان خانوار در 

هاي مرتبط با جمعيت مردان شـهرهاي تهـران، كـرج، شـهريار، شـيراز،          مورد متغير جمعيت از داده    

.  جمـع آوري شـده اسـت       1385اصفهان، مشهد، يزد، اهواز، نوشهر و انزلي از نتايج سرشماري سال            

د متوسط ناخالص سالانه خانوار در استانهاي مختلف از نتايج بررسي بودجه خانوار در              هاي درآم  داده

هاي نـرخ بيكـاري      مناطق شهري موجود سايت بانك مركزي جمع آوري شده و براي گردآوري داده            

  .استانها از سالنامه آماري بهره گرفته شده است

، تعـداد  )تعطـيلات و بارنـدگي  (ابقههاي فوتبالي مورد نياز شامل شـرايط روز برگـزاري مـس           داده

ليگ فوتبال  «منبع اصلي گردآوري اين اطلاعات كتاب       . باشند تماشاگران و مجموعه نتايج تيمها مي     

دست آوردن نتايج   هاي ورزشي نيز براي به    به جز اين كتاب از سايت     . باشد مي»  در يك نگاه   85-84

  . تيمها در فصل قبل استفاده شده است

  

  ل تخمين مد-5-2

؛ گارسـيا   2000فالتر و پريگنون ،   ( براي تخمين تابع تقاضاي مسابقات، همانند بسياري از تحقيقات          

از روش تخمــين حــداقل مربعــات ) 2004 و اوون و وترســتون، 2004؛ آلــن، 2002و رودريگــويز، 

و نيـز   ) لگاريتمي و نيمه لگارتيمي و خطـي      ( و براي تعيين شكل ساختاري مناسب      OLS)(معمولي

اي از آزمونها استفاده شده، به طوري كه سعي شده است            هينه تابع تقاضاي فوتبال از مجموعه     مدل ب 

ضمن توجه به شكل تبعي مدلهاي تخمين زده شده و رعايت فروض كلاسـيك رگرسـيوني، از بـين              

مروري بـر   . مدلهاي مختلف توابع تقاضاي تخمين زده شده، مدل بهينه تقاضا انتخاب و معرفي شود             

 انجام يافتـه حـاكي از آن اسـت كـه در تخمـين تـابع تقاضـاي ورزش از اشـكال مختلـف                   مطالعات

در نظر گرفتن هر يك از ايـن اشـكال تبعـي            . لگاريتمي، نيمه لگاريتمي و خطي استفاده شده است       

از سوي ديگر، تعدد متغيرهاي تأثير گـذار بـر تعـداد            . تواند نتايج تخمين را تحت تأثير قرار دهد        مي

 فوتبال ليگ برتر، امكان تخمين مدلهاي مختلف تقاضا را ميسر ساخته و از اين رو امكان                تماشاگران

در اين ميان انتخاب مـدل بهينـه بـراي         . ها را فراهم كرده است    پذيرش مجموعه زيادي از رگرسيون    

براي اين منظور، در انتخـاب مـدل بهينـه از بـين     . تجزيه و تحليل بهتر و دقيقتر ضروري بوده است    

دار  ضـريب تعيـين، معنـي     (لهاي مختلف تخمين زده شده، معيارهاي اساسي پذيرش رگرسـيون           مد

دار بودن آنها، نرمال بودن جمـلات پـسماند،          بودن كليت رگرسيون، علامت انتظاري ضرايب و معني       

لذا ضروري است بر اساس معيارهاي اساسي، شكل تبعي . مد نظر قرار گرفته است) شكل تبعي مدل

نتـايج  . دست آمده از آن مورد تجزيه و تحليل قـرار گيـرد           سيون انتخاب شود و نتايج به     مناسب رگر 
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انتخاب شكل تبعي مدل تقاضاي تماشاگران مسابقات فوتبال ليگ برتر معرفي شـده بـه شـرح زيـر                   

  .است

  

  نتايج آزمونها

ل نتايج آزمون نرمال بودن جملات پسماند مدل تجربي تخمين زده شـده در هـر يـك از اشـكا                   

  :چهار گانه به شكل زير است

  آزمون نرمال بودن

Log - lin Log – log lin – log lin – lin   

28/4  95/5  69/9093  85/9357  Jarque - 

Bera 

  

ر دو درجه آزادي د   2χبنابراين با مقايسه    . دو درجه آزادي است   2χ برا داراي توزيع   –آماره جارك   

 05/0 در سطح log-lin و  log-logشود كه در دو مدل  باشد، مشخص مي  مي991/5 كه 05/0سطح 

از اين رو آزمونهاي مربوط به ناهمساني واريانس و تـصريح           . باشند جملات پسماند داراي توزيع نرمال مي     

  :ت انجام گرفته و نتايج آزمونها به شكل زير اسlog-lin و  log-logمدل براي دو حالت 

  

  نتايج آزمون ناهمساني واريانس وايت
Log – lin  Log – log    

3/1  17/  F-Statistic  
46/  73/165  Obs*R- squared 

  نتايج آزمون رمزي
25/3  22/4  F-Statistic 

51/3  55/4  Log likelihood ratio 

   

با تعداد ضرايب  تخمين زده شده است        با درجه آزادي برابر     2χآماره آزمون وايت داراي توزيع      

 342/124 كـه  05/0 درجـه آزادي در سـطح    100بـا   2χو بنابراين بايد نتـايج ايـن آزمـون را بـا             

با مقايسه مقادير محاسباتي اين آماره با مقادير جدول، دلالت بر اين دارد كه              . باشد مقايسه كنيم   مي

  .باشد مساني برقرار ميدر هر دو مدل شرط واريانس ه

.  مـي باشـد    842/3 درصد برابر با     5 بوده و مقدار آن در سطح        2χآماره آزمون رمزي داراي توزيع      

توان گفت كـه     بنابراين با مقايسه مقادير محاسباتي اين آماره در دو شكل لگاريتمي و نيمه لگاريتمي مي              
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هتر از شكل لگاريتمي است؛ به طوري كه نتايج آزمـون رمـزي در            تصريح مدل در شكل نيمه لگاريتمي ب      

تـرين مـدل    از ايـن رو مناسـب     . حالت لگاريتمي دلالت بر اين دارد كه مدل داراي تورش تـصريح اسـت             

نتايج تخمين تقاضاي مسابقات فوتبـال      . تقاضاي تماشاي فوتبال در ايران به صورت نيمه لگاريتمي است         

  .ش حداقل مربعات معمولي به شرح جدول زير استدر ليگ برتر ايران به رو

  نتايج تخمين مدل نيمه لگاريتمي

t-statistic coefficient variable 

32/2  37/1 c 

26/5  22/0  Log(Latt) 

5/2-  00016/0-  In 

61/0  02/0  Une 

59/3-  00017/0-  Pop 

02/2  85/0  Flp 

38/0  004/0  Lrh 

85/2-  03/0-  Lro 

07/1  05/0  Poi 

08/0  003/0  Poio 

63/1-  59/0-  Flpo 

98/1  39/0  Sum 

97/1  29/0  Aut 

82/1  26/0  Win 

16/16  2/2  Esp 

35/3  48/0  D 

9/1  2/0  Wee 

45/1-  28/0-  Rai 

  

705/0  2
R  

682/0  2
Rتعديل شده   

30/30  F-statistic 

989/0  D.W 
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  تحليل نتايج تجزيه و -5-3
2

R اين مقدار ضريب تعيين براي مطالعات مقطعي در حد مناسبي بوده و . باشد  مي70/0 اين مدل

 درصد نوسانات تعداد تماشاگران مـسابقات ليـگ برتـر فوتبـال ايـران           70بيانگر اين است كه حدود      

  . توسط متغيرهاي ملحوظ در مدل تبيين شده است

دهد كه تعداد تماشاگران در بازي قبلـي، داراي رابطـه مـستقيم بـا                تخمين نشان مي  نتايج اين   

: اين بدان معناست كه هـر تيمـي داراي دو دسـته تماشـاگر مـي باشـد                 . باشد تقاضاي مسابقات مي  

گروهي از تماشاگران كه در هر شرايطي در رقابتهاي تيم محبوب خود حضور مي يابنـد و عـده اي                    

اين نتيجه، اين فرضيه را كه عادت داراي      . ن برخي رقابتها به استاديوم ها مي روند       نيز تنها براي ديد   

نتـايج بـه دسـت      . نمايـد  باشد را تأييد مي    گيري براي حضور در مسابقات مي      نقش مهمي در تصميم   

  .يكسان مي باشد) 2004(و اوون و وترستون ) 1987(آمده در اين تحقيق با نتايج مطالعات بورلند 

اين بدان معناست كه تقاضاي مـسابقات       . باشد اراي اثر معكوس بر تقاضاي مسابقات مي      درآمد د 

با توجـه بـه اينكـه در مـدلهاي          . تر هستند، بيشتر بوده و بالعكس     در مناطقي كه داراي درآمد پايين     

ضرب درآمـد در ضـريب تخمـين زده شـده درآمـد              خطي، كشش درآمدي برابر حاصل     –لگاريتمي  

باشد و در نتيجه مي توان استدلال كرد كه فوتبال براي            ين كشش درآمدي منفي مي    باشد، بنابرا  مي

نتـايج  . تماشاگران مسابقات ليگ برتر فوتبال طـي دوره مـورد بررسـي، كـالايي پـست بـوده اسـت                   

نيـز مويـد رابطـه منفـي        ) 2000(و فالتر و پريگنـون    ) 1994(، ولكي و زلاتوپر     )1984(مطالعات برد 

  .ابقات مي باشددرآمد و تقاضاي مس

باشـد؛ بـه طـوري كـه بـا افـزايش بيكـاران، تعـداد          نرخ بيكاري داراي رابطه مثبت با تقاضا مـي   

  .دار نيست اين اثر گذاري از لحاظ آماري معني. تماشاگران كاسته شده است

نتايج اين مطالعه نشان داد كه جمعيت داراي رابطه منفي معني دار با تقاضـاي مـسابقات مـي                   

 بدان دليل است كه در ايران شهرهاي پر جمعيت داراي تقاضاي كمي براي مسابقات مـي           اين. باشد

هاي ديگري بـراي    افراد جامعه از تفريحات و سرگرمي     ...) تهران، شيراز و    (باشند؛ زيرا در اين شهرها      

همچنين ساكنان شهرهاي كوچـك و كـم جمعيـت،          . پر كردن اوقات فراغت خود استفاده مي كنند       

لق بيشتري به تيمهاي شهر خود دارند و بنابراين اين افراد بيشتر در استاديوم ها حـضور                 احساس تع 

نتيجه اي مشابه دربـاره رابطـه جمعيـت و تقاضـاي            ) 2004(در مطالعه اوون و وترستون      . مي يابند 

  .دست آمده استمسابقات ورزشي به

دار بـوده و    در فصل قبل معنيدر ميان متغيرهاي مربوط به تيم ميزبان، تنها متغير عملكرد تيم      

امتياز تيم در بازي آخر داراي رابطه مثبت با تقاضا مي باشد امـا              . باشد داراي علامت مورد انتظار مي    



  1388 پاييز ـ سومفصلنامه پژوهشهاي اقتصادي ـ سال نهم ـ شماره  

 

199

. در تعيين تقاضا مؤثر نيست و ضريب جايگاه تيم در جدول رقابتها داراي علامت مثبت بـوده اسـت                  

  .بوده استدار ن اين ضريب  تخمين زده شده از لحاظ آماري معني

از ميان متغيرهاي مرتبط با عملكرد تيم ميهمان نيز تنها متغير جايگاه آن تيم در جدول رقابتها 

اين امر نشانگر آن است كه تماشاگران براي سنجش كيفيت احتمالي يك مسابقه             . باشد دار مي  معني

 مشابه در مطالعـه     نيز به نتيجه اي   ) 1992(پيل و توماس    . به جايگاه تيم ميهمان اهميت مي دهند      

  .خود رسيده اند

امتياز كسب شده در بازي آخر داراي رابطه مثبت با تقاضا مي باشد، اما از لحاظ آمـاري معنـي                    

عـدم  . باشـد  دار نيست ولي عملكرد تيم ميهمان در فصل قبل برخلاف انتظار داراي رابطه منفي مي              

 كيفيت مسابقه به عملكرد فـصل قبـل         تأثير اين متغير از آن جهت است كه تماشاگران براي تعيين          

  .دهند  تيم ميهمان اهميت نمي

باشـد كـه ايـن بـدان         متغيرهاي مجازي فصلي، داراي رابطه معكوس با تقاضـاي مـسابقات مـي            

اين امر بدان دليل است كه وضـعيت  . شود معناست كه در اواخر فصل از تعداد تماشاگران كاسته مي 

  .گردد ي رقابتها مشخص مياكثر تيمها قبل از هفته هاي پايان

گـردد   حضور حداقل يكي از دو تيم استقلال يا پيروزي نيز باعث افزايش تقاضاي مـسابقات مـي   

زيرا اين دو تيم داراي هواداران زيادي در تمام كشور هستند كه وابستگي زيادي بـه تيمهـاي خـود                    

شمگير تقاضـاي مـسابقات     نيز باعث كاهش چ   ) مانند بارندگي   (دارند و حتي برخي عوامل نامطلوب       

  .گردد آنها نمي

شـود زيـرا ايـن مـسابقات بـراي           مسابقات شهرآورد باعث جذب تعداد تماشاگران بيـشتري مـي         

اي دارد و علاوه بر اين، به علت هـم منطقـه بـودن هـر دو تـيم،                    هواداران فوتبال اهميت فوق العاده    

و ) 1992(در مطالعات پيل و تومـاس       . دياب امكان حضور تماشاگران در اينگونه رويدادها افزايش مي       

  . نيز اين رابطه مثبت به اثبات رسيده است) 1995(ويلسون و سيم 

داري بـر حـضور      برگزاري مـسابقات در ايـام آخـر هفتـه و تعطـيلات، داراي اثـر مثبـت معنـي                   

ردم اين نتيجه نشان مي دهد كه در شرايط يكسان، انگيـزه م ـ           . ها بوده است  تماشاگران در استاديوم  

گيري، بديهي و مطابق انتظار      براي تماشاي مسابقات ليگ برتر فوتبال بيشتر بوده است و اين نتيجه           

نيز در تحقيقات خود، ) 2004(و آلن ) 1996(، بيمبريج و همكاان )1992(پيل و توماس . بوده است

  .انداثر مثبت برگزاري مسابقات در تعطيلات را نمايش داده

دار نبوده و اين بدان      في بر تقاضاي مسابقات است اما از لحاظ آماري معني         بارندگي داراي اثر من   

معناست كه اگر ساير شرايط مطلوب تماشاگران از جمله مسابقه اي بـا كيفيـت بـالا وجـود داشـته                     
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در مطالعـه بيمبـريج و      . توانند با شرايط آب و هوايي كنار آمده و آن را تحمل نماينـد              باشد، آنها مي  

  .دست آمده استنيز رابطه منفي بي معني به) 1996(همكاران 

  

  گيري و پيشنهادات   نتيجه-6

امروزه صنعت ورزش يكي از مهمترين بخشهاي اقتصادي در بـسياري از كـشورها بـوده و مطالعـات       

در اين صنعت محصولات مختلفي توليد مـي گـردد كـه            . متعددي در اين زمينه صورت گرفته است      

شناخت عوامل تأثير گذار بر تقاضاي اين مسابقات        . باشد   همترين آنها مي  مسابقات ورزشي يكي از م    

توانـد بـه عنـوان راهنمـاي         هم براي مسئولان و هم براي مالكان و مديران تيمها ضروري بوده و مي             

  .مناسبي براي برنامه ريزي ورزشي و كسب درآمد بالاتر مورد استفاده قرار گيرد

ل مؤثر بر تقاضاي مسابقات ليگ برتر فوتبال ايـران در فـصل             هدف اصلي اين مقاله بررسي عوام     

براي اين منظور ضمن بررسي تاريخچه ليگ فوتبـال در ايـران، برخـي از مطالعـات                 .  بود 85-1384

انجام شده مرور شده و با بهره گيري از نتايج مطالعات تجربي و مدلهاي تقاضاي ورزش در مطالعات                  

 ورزش فوتبال شناسايي شده و سـپس بـا اسـتفاده از روشـهاي               خارجي، متغيرهاي مؤثر بر تقاضاي    

 تخمـين   1384-85متعارف اقتصاد سنجي، تابع تقاضاي تماشاي ليگ برتر فوتبال ايـران در فـصل               

  . زده شد

نتايج بهترين مدل تخمين زده شده نشان داد كه مجموعه اي از عوامل اقتصادي و اجتمـاعي و                  

د؛ به طـوري كـه متغيرهـاي تعـداد تماشـاگران در بـازي قبلـي،                 فوتبالي بر تقاضاي مسابقات مؤثرن    

عملكرد تيم ميزبان در فصل قبل، تعطيلات آخر هفته، وجود تـيم اسـتقلال و پيـروزي در مـسابقه                    

 اسـت و متغيرهـاي    تأثير مثبت  و معني دار بر تعداد تماشاگران مسابقات ليگ برتر فوتبـال داشـته               

ري و جمعيت منطقه محل برگزاري مـسابقات و جايگـاه تـيم    متوسط درآمد ناخالص خانوارهاي شه    

  . ميهمان در جدول رقابتها، داراي تأثير منفي و معني دار بر تماشاي مسابقات بوده است

دست آمده دلالت بر اين دارد كه تماشاي مسابقه فوتبال براي تماشـاگران             بدين ترتيب نتايج به   

 به طوري كه در شهر و يا مناطقي كه داراي درآمـد             طي دوره مورد بررسي، كالاي پست بوده است؛       

  . تر بوده است بالاتر بوده اند، تعداد تماشاگران مسابقه فوتبال در آن شهر و يا منطقه پايين

. نرخ بيكاري داراي رابطه مثبت با تقاضاي مسابقات بوده است كه البتـه معنـي دار نمـي باشـد                   

 نيز عملكـرد و نتيجـه مـسابقه تـيم ميزبـان و تـيم                شرايط جوي مناسب در روز برگزاري مسابقه و       

ميهمان در آخرين بازي دو تيم، تأثير مثبت بر تعداد تماشاگران داشته ليكن ايـن ارتبـاط از لحـاظ                

  . آماري معني دار نبوده است
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بويژه براي افزايش تعداد    (با توجه به نتايج به دست آمده از تحقيق، توصيه سياستي مهم تحقيق            

  : به شرح زير است)تماشاگران

 همانگونه كه نتايج اين مطالعـه نـشان داد، برگـزاري مـسابقات در روزهـاي غيـر تعطيـل و                      �1

شـود زيـرا اكثـر تماشـاچيان فوتبـال جوانـان و              روزهاي كاري باعث كاهش حضور تماشـاگران مـي        

 در  هاي كاري، تحـصيلي و خـانوادگي امكـان حـضور           نوجوانان هستند كه به علت درگيري با مشغله       

همچنين در تمام نقاط جهان حضور در استاديوم هـاي          . باشند روزهاي غير تعطيلي را كمتر دارا مي      

از اين رو برگزاري مسابقات     . شود هاي مردم در روزهاي تعطيل محسوب مي      ورزشي يكي از سرگرمي   

ود و  در ايام آخر هفته و تعطيلات، هم باعث افزايش تقاضاي مسابقات فوتبال در كـشورمان مـي ش ـ                 

  . گردد هم، سبب پر شدن اوقات فراغت افراد جامعه مي

 نتايج تحقيق در مورد فوتبال ايران نشان داد كه هرچه مسابقات بـه انتهـاي فـصل نزديـك                    -2

عبـارت ديگر،جـذابيت رقابتهـا بـراي هـواداران  در            به. شود شوند، از تعداد تماشاگران كاسته مي      مي

شود؛ يعنـي نـه    اكثر تيمها قبل از بازيهاي پاييني مشخص ميشود زيرا وضعيت   انتهاي فصل كم مي   

از اين رو يكي    . تر دارند اي بابت سقوط به دسته پايين     در كورس قهرماني قرار گرفته اند و نه دغدغه        

يكـي از   . هاي افزايش تعداد تماشاگران از طريق يكسان سازي قدرت تيمها امكان پـذير اسـت              از راه 

هايي در قوانين مرتبط با جـذب       هدف مي تواند از طريق اعمال محدوديت      روشهاي دستيابي به اين     

بازيكنان باشد تا يك تيم با جذب تعداد زيادي از بازيكنان درجه يك باعث كاهش رقابـت در ليـگ                    

  .نگردد

. باشـد   جمعيت يكي از مهمترين عوامل تأثيرگذار بر تقاضاي مسابقات فوتبال در ايـران مـي               -3

 در ايران، به طور متوسط تقاضاي مـسابقات در شـهرهاي كـم جمعيـت بيـشتر                  دهد نتايج نشان مي  

هاي افزايش تعداد تماشاگران، انتقال تيمهاي تهراني به جز اسـتقلال و            بنابراين يكي از راه   . باشد مي

زيرا تيمهاي ديگر به جز استقلال و پيروزي در تهـران           . تر مي باشد  پيروزي به شهرهاي كم جمعيت    

  .ن كمتري برخوردارهستنداز تماشاگرا
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