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  1سعيد راسخي

  2الميرا ذبيحي لهرمي
  

   12/8/1387:    تاريخ پذيرش      2/4/1387: تاريخ دريافت

  

  چكيده

 مقالـه حاضـر   اينكه صنعت فلزات اساسي بعد از پتروشيمي، مهمترين صنعت صادراتي كشور مي باشـد،           با توجه به    

انـدازه گيـري     بررسـي و     2002-2005طـي دوره زمـاني      را  فلزات اساسي ايران    ع  ايصنپذيري گروه كالاهاي    رقابت

 سـهم پايـدار بـازار و پـلان           مزيت نـسبي تجـارت،     ،نسبي صادرات  مزيت    هاي  از شاخص  ،براي اين منظور  . كند مي

  . استاستفاده شدهتجاري 

 كالاهاي صادراتي صـنايع     كه علي رغم وجود مزيت نسبي ايران در عمده گروه         نتايج تحقيق حاكي از آن است       

  و پايـداري روند مشخص براي اين گروه محصولات داراي مزيت رقابتي،  مورد بررسي زمانيدورهفلزات اساسي طي    

همچنين، بر اساس نتايج به دست آمده، نرخ رشد شاخص مزيت نـسبي صـادرات اكثـر گـروه كالاهـاي                     . باشدنمي

بر اساس شاخص پلان تجاري نيز نتايج    .  داراي نوسان مي باشد    صنعت فلزات اساسي طي دوره زماني مورد بررسي،       

مشابهي به دست آمده، به طوري كه گروه كالايي كه قادر به كسب يا حفظ موقعيـت رقـابتي در كـل دوره زمـاني                         

  . مورد بررسي شده باشد، مشاهده نشده است

هاي عمـده صـادراتي را در بازارهـاي         سرانجام، بر اساس شاخص سهم پايدار بازار كه عملكرد رقابتي گروه كالا           

هدف هر كالا نشان مي دهد، اثر رقابتي ايران در بازارهاي هدف عمومـاً پايـدار نبـوده و در اكثـر مـوارد، تغييـرات                          

اين نتايج احتمالاً ناشي از عدم توجه كافي بـه عوامـل موجـد مزيـت                . متناوب در ميزان اين اثر مشاهده شده است       

رآيي و نوآوري، مصرف زياد داخلي، افزايش قيمت عوامل توليد و بهاي تمام شـده محـصول       رقابتي نظير كيفيت، كا   

با توجه به نتايج به دست آمده، براي ارتقاء و حفظ سهم صادراتي گروه محصولات فلـزات اساسـي، تكيـه        . مي باشد 

  .صرف بر مزيت هاي نسبي كافي نمي باشد و بايد مزيت هاي رقابتي مورد توجه قرار گيرد

، شــاخص مزيــت نــسبي )RXA(شــاخص مزيــت نــسبي صــادراتمزيــت رقـاـبتي،  :واژگــان كليــدي

  .فلزات اساسي، ايرانع اي صن،)CMS(، شاخص سهم پايدار بازار)TM(، شاخص پلان تجاري)RTA(تجارت

  .JEL : F12 ،F14 ،F17 ،L10 طبقه بندي

                                                                                                               
 srasekhi@umz.ac.ir                    استاديار و عضو هيأت علمي دانشگاه مازندران  .1
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  مقدمه. 1

. سعه اقتصادي و اجتماعي محسوب مي شودصادرات، يكي از مهمترين منابع تأمين مالي برنامه هاي تو

. Shafik and Soliman) 2006 ,(آزادسازي تجاري و جهاني شدن، اهميت اين موضوع را دوچندان كرده است 

مشخصاً آنچه گروه كالاها . ولي توسعه صادرات با تكيه صرف بر منابع طبيعي امكان پذير نمي باشد

 همچون كيفيت، سلامت كالا، زمان و مكان مناسب را از يكديگر متمايز مي كند، ويژگي هايي

 و 1980اين موارد در دهه . تحويل كالا به مشتري و در كل تأمين نيازهاي واقعي مشتري مي باشد

  . مورد توجه قرار گرفت)Porter (1985, پورتردر چارچوب تئوري مزيت رقابتي 

در  . اساسي ايـران مـي پـردازد       مقاله حاضر به بررسي رقابت پذيري گروه كالاهاي صنعت فلزات         

 هاي مزيت نـسبي   شاخص و به كارگيرياطلاعات در دسترسآخرين آمار و با استفاده از اين راستا،  

 و تحليــل ســهم پايــدار TM(3(، پــلان تجــاري2)RTA(، مزيــت نــسبي تجــارت 1)RXA(صــادرات

 نظـام طبقـه   رقم 6  در سطح تجميع فلزات اساسيعتمزيت رقابتي گروه كالاهاي صن     CMS(4(بازار

  .برآورد و بررسي شده است 2002-2005 زماني طي دوره HS بندي

اگرچه مطالعات متعددي درباره صنعت فولاد كشور صورت گرفته ولي درباره مزيت رقابتي ايـن               

  . صنعت و همچنين صنايع فلزات اساسي، مطالعه جدي انجام نشده است

اخص مزيت نـسبي آشـكار شـده، بـه شناسـايي            با استفاده از ش   ) 1386(نيكو اقبال و ولي بيگي    

رقابت پذيري صنايع و تعيـين صـنايع آسـيب پـذير پرداختنـد و نتـايج حـاكي از آن اسـت كـه در              

مذاكرات الحاق به سازمان تجارت جهاني، برخي صنايع از جمله صنايع توليد فلزات اساسي بـيش از               

   5.ساير بخشها داراي مزيت نسبي هستند

به بررسي مزيت هاي رقابتي موجـود در مـواد اوليـه، نيـروي انـساني،      ) 1383(رادمهر و احمدي 

 نتـايج حـاكي از آن اسـت كـه    . انرژي، سرمايه گذاري، بازاريابي و توليد در صنعت فـولاد پرداختنـد         

                                                                                                               
1. Relative Export Advantage (RXA) 

2. Relative Trade Advantage(RTA) 

3. Trade Mapping (TM) 

4. Constant Market Share Analysis (CMS) 

به بررسي مزيت نـسبي پويـا و عوامـل مـوثر بـر آن در صـنايع منتخـب ايـران           ) 1379(همچنين توكلي و مراد      .5

وضعيت صنعت فولاد را در صـورت       ) 1382(و كلباسي و گريواني     ) 1383(مطالعات نظري و محمودي     . پرداخته اند 

 1384 و   1383مجموعه مقالات سمپوزيوم فولاد طي سـالهاي        .  سازمان تجارت جهاني ارزيابي كرده اند      پيوستن به 

و هــادي ) 1383(، مرتــضوي و مهــارتي )1383(، منتظــر حجــت و فخرايــي)1381(و مطالعــات طيبــي و عطــايي

تقيم بـا مطالعـه حاضـر       نيز به بررسي جايگاه توليد و صادرات صنايع فولاد پرداخته اند و ارتبـاط مـس               ) 1383(زنوز

  .ندارند
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سـنگ، اعمـال مـديريت انـرژي، اهميـت دادن بـه       افزايش بهره وري در توليد سـنگ آهـن و ذغـال        

ام مطالعـات بازاريـابي و تـدوين اسـتراتژي هـاي مناسـب نفـوذ در                  انج ـ واحدهاي تحقيق و توسعه،   

ريزي توليد واحدهاي آهـن و      بازارهاي جهاني، تغيير سياست توليد محوري به بازارمحوري در برنامه         

فولاد و اتخاذ سياست توسعه صادرات و دستيابي به سهم مناسب از تجارت جهاني، از مواردي اسـت         

  . د توجه قرار گيردكه در صنعت فولاد بايد مور

نتـايج ايـن    . به مقايسه سبد محصولات فولادي در ايران و جهـان پرداختـه اسـت             ) 1384(ترابي

رود  تحقيق نشان مي دهد طرح هاي توسعه فولاد ايران به سمت توليد اسباب و محصولات تخت مي        

گـالوانيزه، لولـه    و آنچه به آن توجه نشده است، توليد ريل، مفتول، محصولات قلع اندود، محصولات               

  .باشددرزدار و بدون درز و انواع فولادهاي آلياژي و مخصوص مي

. ساختار حمايت صنعت آهن و فولاد كشور را مورد بررسي قـرار دادنـد             ) 1379(مجتهد و فرزين  

 نتيجـه مـي گيـرد كـه سـاختار حمايـت ايـن        1375ستانده سال -اين مطالعه بر اساس جدول داده  

  . نرخ ارز و قيمت انرژي داردصنعت، حساسيت شديدي به

بدين ترتيب مطالعه حاضر به لحاظ موضوعي، جامعيت، دوره زماني مورد بررسي و به كـارگيري            

 چهـار مقالـه در  ايـن  . هاي آماري در دسترس متمايز از ساير مطالعات مشابه مـي باشـد          آخرين داده 

 شناسي تحقيـق ارائـه       روش بخش دوم در  در بخش اول،   پس از مقدمه  . بخش سازماندهي شده است   

. اختـصاص دارد   صنايع فلـزات اساسـي       پذيريو بررسي رقابت  گيري   اندازه بخش سوم به   .شده است 

  .شودملاحظه مي چهارمدر بخش نتيجه گيري مقاله نيز 

  

  روش شناسي تحقيق. 2

با توجه به اينكه ادبيات مزيت رقابتي در دو بخش تئوري ها و شاخص هاي مزيت رقابتي تبيين 

  .ده است، در ادامه به طور خلاصه به بررسي اين تئوري ها و شاخص ها مي پردازيمش

  

  تئوري هاي مزيت رقابتي. 1-2

فروض غير واقعي تئوري هاي مرسوم تجارت بين الملل به همراه تغيير ماهيت تجارت جهاني، 

ظريه مزيت ن  ومدل شكاف تكنولوژيكيموجب تعديل اين تئوري ها و ارائه نظريات جديد همچون 
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نظريه مزيت رقابتي را كه با واقعيات اقتصاد نوين و شرايط جديد نيز پورتر  1.نسبي پويا گرديد

  .)1385حسيني و احتياطي، (نمودتجارت بين الملل سازگاري بيشتري دارد، مطرح 

 هر آنچه باشد؛ يعني مي2 خلق ارزش،ترين تعريف مزيت رقابتي در ادبيات استراتژي رقابترايج

 )Barney 1986,( بارني. (Rumelt,2003) وجب گردد درآمد بيش از هزينه افزايش يابدم

 4)منبع پايه(ي چمبرلين،3)I\O(سازمان صنعتي را در چارچوب تئوري هاي  مزيت رقابتيهاي تئوري

   . طبقه بندي كرده است5و شومپترين

 پرداز معروف اين تئوري، پورتر  نظريه6.حائز اهميت مي باشد ساختار صنعت در تئوري سازمان صنعتي،

 سودآوري بنگاه ها به است كه از نظر وي، واحد اصلي در تجزيه و تحليل مزيت رقابتي، صنعت مي باشد و

  . (De Toni and Tonchia,2003)جذابيت صنعت و موقعيت نسبي بنگاه در صنعت بستگي دارد 

متمركز  آنها رفتار ه منابع جذاب وروي گروپايه ديدگاه منبع در مقابل تئوري سازمان صنعتي، 

داده بنگاه انتقال  مورد نياز به منابع كيد را از محيط رقابتيأ ت و(Strand,2006)شده 

بر اساس اين ديدگاه، مزيت رقابتي بنگاه عمدتاً متاثر از قابليت هاي بنگاه . (Calcagno,1996)است

ت با كيفيت و پاسخگويي به نيازهاي در كاهش هزينه ها از طريق كارآيي بالاتر، توليد محصولا

  ).1383ده يادگاري، (مشتريان مي باشد

 پايدار و قابل پيش ،قابت، ر(Schumpeter, 1934) تئوري شومپيتراز طرف ديگر، بر اساس 

صورت گيرد صنعت  شوك هاي وارد برپيش بيني   در جهتبرنامه ريزي بايدبنابراين، . بيني نيست

 شوند بيني نمي طور كامل پيشه ها ب اين شوكيري محيط، هيچگاه دليل تغيير پذ به اگرچه

(Barney, 1986).7  

در حال حاضر، تئوري هاي مزيت رقابتي در توضيح و پيش بيني موفقيت بنگاه، به تركيب 

در پايان، بايد عنوان شود كه . كنندديدگاه ها و توجه به هر دو فضاي دروني و بيروني تأكيد مي

                                                                                                               
 (Kenen, 1994) و كـنن  (Cherunilam, 2002)براي مطالعه بيشتر درباره اين تئوري هـا بـه چـرونيلام     .1

 .مراجعه كنيد
2. Value creation 

3. Industrial organization(I/O) 

4. Chamberlinian(Resource-Based) 

5. Schumpeterian 

  . مراجعه نماييد) 1986(و بارني) 1980( پورتربراي مطالعه بيشتر به .6

با توجه به اينكه بنگاه تصوري از سطح پايدار و باثبات جهت پيش بيني تهديدها و فرصت ها و پاسخ به آنها  .7

ندارد، تئوري شومپيترين قابل تبديل به يك تفكر استراتژيك نبوده است و اكثر مطالعات آن را بخشي از ديدگاه 

 . (Chabert, 1998)اندي در نظر گرفتهسازمان صنعت
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قابل تعميم اين تئوري ها  ولي ارائه شده اندسطح بنگاه در   اساساًي مزيت رقابتيتئوري هااگرچه 

 منوط به مزيت رقابتي براي يك كشورمشخصاً وجود . دنمي باش ح صنعت و كشور نيزوبه سط

  1.مي باشد رقابت پذيري بنگاه هايش در سطح بين المللي

  

  مزيت رقابتيشاخص هاي . 2-2

ترين آنها مزيـت نـسبي   دازه گيري رقابت پذيري وجود دارد كه معروفشاخص هاي مختلفي براي ان    

 شاخص بـراي انـدازه گيـري مزيـت          ولي اين  ؛باشد مي (Balassa,1965)  بالاسا RCA(2(آشكار شده 

 و به دليل ايرادات وارد بر اين شـاخص،      تحولات نظري  به موازات . نسبي مورد استفاده قرار مي گيرد     

  .اخص مزيت نسبي تجارت را مطرح نمود ش(Vollrath,1989)ولراس 

با توجه به اينكه دو شاخص مذكور، رقابت پذيري را به صورت ايستا انـدازه گيـري مـي كننـد،                     

 در حال حاضر، شاخص سـهم  ند؛ به طوري كه يافته امطرح شده و توسعه مزيت   شاخص هاي پوياي  

پويا مورد توجـه    به صورت   يري   كه در آنها رقابت پذ     )TM( و شاخص پلان تجاري    )CMS(پايدار بازار 

سازگاري بيشتري دارنـد، مـورد اسـتفاده قـرار     ) مزيت رقابتي(قرار مي گيرد و با مفهوم جديد مزيت       

مزيت نـسبي     نسبي صادرات،   مزيت  هاي  شاخص ادامه،در   ).1383 ،همكارانولي بيگي و    (گيرند مي

  .اندمورد بررسي قرار گرفته سهم پايدار بازار و پلان تجاري تجارت، 

  )RXA(مزيت نسبي صادراتشاخص  -الف

 بـه  معرفـي گرديـد،   1965 اولين بار توسط بالاسا در سـال         كه شاخص مزيت نسبي آشكار شده    

  :مي باشدصورت زير 

wiw

jij

ij
XX

XX
RCA =

  
صادرات جهاني  j  ،iwXكل صادرات كشور  j،jXتوسط كشور  iصادرات كالاي  ijX كه در آن  

 صـفر تـا يـك قـرار     بـازه شاخص در  در صورتي كه اين     . مي باشد كل صادرات جهان    wXو   iكالاي

 وجود مزيـت نـسبي      نشانگر محاسبه شود  اگر بزرگتر از يك      ، و  نشان دهنده عدم مزيت نسبي     ،يردگ

در انتقاد به شمارش مـضاعف صـادرات    (Vollrath, 1987)ولراس  3.خواهد بود iدر صادرات كالاي

   4:عرفي نمودرا به صورت زير م) RXA(در محاسبه اين شاخص، شاخص مزيت نسبي صادرات

                                                                                                               
 . مراجعه كنيد(Mahoney & Pandin, 1992)و ماهني و پاندين ) 1990(مطالعه بيشتر به پورتر .1

2. Revealed Competitive Advantage(RCA) 

 . مراجعه نماييد(Ng & Yeats, 1999) ان جي و يتسبراي جزئيات بيشتر به  .3

 .  مراجعه كنيد(Drescher & Maurer, 1999) ررو و درشر و م(Hoekman etal., 2002)  و همكارانكمنوبراي مطالعه بيشتر به ه .4
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، توسـط سـاير كـشورها      iكالاي صادرات   j،ilXتوسط كشور  iصادرات كالاي  ijXكه در آن    

kjX  ساير كالاها توسط كشور   صادراتj وklX       صادرات ساير كالاها توسط ساير كشورها مي باشد .

  . مي باشدRCAتفسير اين شاخص همانند 

  

  )RTA( شاخص مزيت نسبي تجارت-ب

شـاخص  ،  1989 سـال ولـراس در    ،  RXA و   RCAبا توجه به عدم لحاظ واردات در محاسبه شاخص هاي           

 ميـان تفـاوت  عبـارت اسـت از    ت تجـار  نـسبي شاخص مزيت . نمودرا معرفي   ) RTA(ت تجار  نسبي مزيت

 (Vollrath & Vo, 1990)ولـراس و وو  . RMA(1(وارداتنـسبي   و مزيـت  RXA) (مزيت نسبي صـادرات 

ي اسـت تـا   كنند كه بر خلاف واردات، عملكرد صادرات بيشتر تحت تـأثير سـاختارهاي اقتـصاد           مطرح مي 

را ) LnRXA و RXA( شاخصهاي صـادرات پايـه  (Vollrath, 1991)به اين دليل، ولراس . مداخله دولت

  .(Ferto and Hubbard,2002) ترجيح داده است LnRTA و RTAبر شاخص هاي 

  

  )CMS(تحليل سهم پايدار بازار -ج

سـاس ايـن شـاخص،      بـر ا  .  شـد  استفاده (Tyszynski,1951)اين شاخص اولين بار توسط تيزنسكي       

 واردات جهاني رشد    حداقل به ميزان  صادرات يك كشور در صورتي با موفقيت همراه است كه بتواند            

 كالاهـايي كـه مـصرف    رويتمركز )1 2:يكي از سه دليل زير صورت گيرداين رشد مي تواند به    . كند

في كه مـصرف آنهـا       بازارهاي هد  رويتمركز  )2 ).3اثر كالايي (آنها در سطح جهان رو به افزايش است       

كـه    عوامل داخلي كـشور صـادركننده      )3 ).4اثر كشوري (تر از متوسط جهاني افزايش مي يابد       سريع

ايـن   تخمـين  بـراي  ) .5اثـر رقابـت پـذيري    (ي هدف مي گردد   در بازارها  و سهم    افزايش نفوذ موجب  

  :عبارت زير را در نظر مي گيريم ،اثرات

j j jDE DX rX= −  

                                                                                                               
1. Relative Import Advantage(RMA) 

 . مراجعه نماييد(Milana, 1988)و ميلانا  (Richardson, 1971) براي مطالعه بيشتر به ريچاردسن .2
3. Commodity effect 

4. Country effect 

5. Competitiveness effect 
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  معـرف تفاضـل    D و   نرخ رشـد واردات جهـاني      r و jصادرات توسط كشور  كل   jXكه در آن  

را بـه اثـرات     ) سـمت چـپ عبـارت مـذكور       ( با عمليات جبري مي توان اثر كـل        .مي باشد  مرتبه اول 

  :كالايي، كشوري و رقابت پذيري تفكيك نمود
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kنآكه در   

ijX   و k

ij
d    كالاي و رشد صادرات صادرات به ترتيب i توسط كشورj  بـه بـازار k؛k

ir  وir 

بـه ترتيـب از چـپ بـه      ،رابطهاين   جملات. جهان مي باشد وk هدف بازار  در iرشد واردات كالاي  به ترتيب   

اثـر   .(Juswanto and Mulyanti,2003)باشـد   كالايي، كشوري و رقابـت پـذيري مـي    اتاثرراست نشانگر 

 در iهد كه چه ميزان از تغيير در صادرات، ناشي از رشـد واردات جهـاني كـالاي   كالايي نشان مي د  

اثر كشوري نشان مي دهد كه چه ميزان از تغيير صـادرات ناشـي از          .  مي باشد  مقايسه با ساير كالاها   

 نرخ رشـد واقعـي      نمياپذيري تفاوت   اثر رقابت همچنين،  . عوامل تقاضا در كشور مورد نظر مي باشد       

  .از همان كالا را نشان مي دهد k رشد واردات كشورنرخ  و k  به بازارi از كالايjصادرات كشور

  

  )TM(پلان تجاري -د

 اسـتفاده  هابراي تحليل عملكرد صادراتي كالا 1بين الملل آنكتادمركز تجارت   توسط    كه پلان تجاري 

 بـر  محـصولات صـادراتي  گـروه  . مـي كنـد   رشد صادرات را با رشد تقاضاي جهاني مقايسه      مي شود، 

 طبقـه بنـدي   ) رو بـه افـول   وبـازار هـاي رو بـه رشـد    در ( و بازندگانپلان تجاري به برندگان اساس  

  .لان تجاري را نشان مي دهدمختصات شاخص پ) 1( جدول .شوند مي

  

   مختصات شاخص پلان تجاري.) 1(جدول 

  توضيح  ويژگي  مختصات

ij  ربع اول id r r>   برندگان در بازارهاي رو به رشد  <

ij,  ربع دوم i id r r r<   بازندگان در بازارهاي رو به رشد  <

ij  ربع سوم id r r<   رهاي رو به افولبازندگان در بازا  >

ij,  ربع چهارم i id r r r>   برندگان در بازارهاي رو به افول  >

  

                                                                                                               
1. UNCTAD 
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از نـرخ رشـد كـل واردات        ) i) irبر اساس اين جدول، در صورتي كه نرخ رشد جهاني واردات كالاي           

. شناسايي مـي شـود    ) رو به افول  (باشد، بازار اين كالا با عنوان بازار رو به رشد         ) كوچكتر(بزرگتر) r(جهاني

) كـوچكتر (بزرگتـر نيـز  ) ir(از نرخ رشد واردات اين كالا) i) ijd در كالايjاگر نرخ رشد صادرات كشور 

  1.خواهد بود) بازنده(باشد، كشور مورد بررسي در صادرات كالاي مورد نظر برنده

، 2002-2005مقاله حاضر جهت بررسي رقابت پذيري صنايع فلزات اساسـي طـي دوره زمـاني                

مزيت رقابتي آشكار شده، سهم پايدار بـازار    مزيت نسبي تجارت، ،نسبي صادرات  مزيت    هاي شاخص

 داده هـاي مـورد نيـاز از لـوح          . برآورد نموده است   HS رقم طبقه بندي     6جاري را در سطح     و پلان ت  

  . استخراج، پالايش و پردازش شده استPC-TAS(2006)فشرده 

  فلزات اساسيع اي صنو بررسي رقابت پذيرياندازه گيري . 3

يـون دلار   ميل 1383 به   2001سال  ميليون دلار در     342 صنايع فلزات اساسي از    صادرات   ارزش

 با توجه به ارزش صـادرات صـنعتي و معـدني كـشور در دو                . افزايش پيدا كرده است    2005در سال   

صـنعتي و   در كل صادرات    فلزات اساسي ، سهم   )2 ميليون دلار  7163 و   2840به ترتيب   (سال مذكور 

.  يافتـه اسـت  افـزايش  2005 درصد در سال 19به حدود    2001 درصد در سال     12 از حدود    معدني

  .ن موضوع بر اهميت برآورد و بررسي رقابت پذيري اين صنعت مي افزايداي

-2005گروه كالاهاي مهم صادراتي صنايع فلـزات اساسـي ايـران طـي دوره زمـاني          ) 2(جدول  

بر اساس اين جدول، عمده صادرات صنعت فلزات اساسي مربوط بـه شـمش              .  ارائه شده است   2002

لاد گـرم نـورد شـده، آلومينيـوم كـار نـشده و فروموليبيـدن                هاي خام، آهن و فولاد غير آلياژي، فو       

 گـروه   14،  3 گـروه كـالاي صـادراتي      170همچنـين طـي دوره زمـاني مـورد بررسـي، از             . باشـد  مي

 درصـد صـادرات صـنايع فلـزات اساسـي را بـه خـود                85 تـا    70حـدود   ) مندرج در اين جدول   (كالا

  .اختصاص مي دهند

  

                                                                                                               
  . نمي شودوارددر تحليل پلان تجاري شايان گفتن است كه اثر كشوري،  .1

 .1384، گزارش عملكرد وزارت صنايع و معادن كشور.2

  فلزات اساسـي    درصد صادرات صنعت   95 بيش از     مي شود كه     كالاگروه   70تحليل هاي مقاله حاضر مربوط به        3.

  .صاص داده اندرا به خود اخت
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  تي صنايع فلزات اساسي ايران طي دوره زماني  گروه كالاهاي مهم صادرا.)2(جدول

  )هزار دلار (2005-2001

 2005 2004 2003 2002 2001 عنوان كالا HSكد 

 332632 106957 14142 74131 5997شمش هاي خام، آهن يا فولاد   720610

 288270 327001 49740 50357 46339  نورد شده گرمفولاد 720825

 231529 129571 101043 64927 14887 وم كار نشده غير آلياژيآلوميني 760110

 79180 22328 15745 30434 954 فرو موليبيدن 720270

 38359 27629 21862 48901 60048آهن يا فولاد غير آلياژي نيمه  720719

 37399 11822 5046 4110 8910ساير ميله ها و مفتولهاي پيچيده  721420

 37311 69301 38888 19702 41515 كاتدهاي مس 740311

 19812 20122 39144 19628 27947  توليدات مس تصفيه شده 740319

 31959 26437 20485 12557 189 نبشي 721633

 13186 824 4117 6372 4896 صفحه از آلياژ مس و روي 740921

 5817 9573 10424 14925 13289از روي آلياژ نشده با وزن كمتر  790112

 5539 2698 3822 4456 15578 درصد 55فرو سيليكان با بيش از  720221

 9098 1346 1192 4543 5هاي آهن با  ها و مفتوله ميل 721310

 58495 90 30 428 43روي آلياژ نشده با وزن بيشتر از  790111

 1211723 849939 350321 373719 259503 جمع گروه محصولات

 1383284 971415 404846 421408 342845 كل صادرات فلزات اساسي

 87.60 87.49 86.53 88.68 75.69 سهم گروه محصولات

  محاسبات تحقيق: منبع

  

ني گروه كالاهـاي فلـزات اساسـي طـي          سهم صادرات ايران در واردات جها     ) 3(همچنين جدول   

بر اساس اين جدول، فلزات اساسي صادراتي ايران، سـهم  .  را ارائه مي كند    2002-2005دوره زماني   

بسيار كمي از واردات جهاني را به خود اختصاص داده اند؛ به طوري كه غير از چند محـصول يعنـي             

 شـده، صـادرات ايـران در سـاير مـوارد،            شمش هاي خام، آهن و فولاد غير آلياژي و فولاد گرم نورد           

اين در حالي است كه كشور ايران از لحاظ منـابع  .  درصد واردات جهاني را تأمين مي كند  5كمتر از   

 و يكـي از     1اوليه مورد نياز براي توليد محصولات فلزات اساسي در سطح نـسبتاً مناسـبي قـرار دارد                

                                                                                                               
علاوه بر اين، ايران از لحاظ . مواد اوليه اصلي مورد نياز صنعت فولاد عبارتند از سنگ آهن، ذغالسنگ، مواد نسوز .1

برخورداري از متخصصان و كارشناسان باتجربه در راه اندازي و بهره برداري از معادن و همچنين وجود منابع 

در وضعيت مناسبي قرار دارد و پايين بودن قيمت انرژي نيز بر اين طبيعي انرژي به ويژه انرژي هاي فسيلي 

  ).1383رادمهر و احمدي،(ها مي افزايدمزيت
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شايد بتوان يكي از دلايل سهم پـايين        . ي شود بزرگترين توليدكنندگان منطقه خاورميانه محسوب م     

ايران در بازارهاي جهاني صنايع فلزات اساسي را مصرف بالاي داخلي به همراه بالا بودن قيمت تمام                 

  .شده عنوان كرد
  

 سهم صادرات ايران در واردات جهاني گروه كالاهاي صنايع فلزات اساسي طي .)3(جدول 

 )درصد(                    1 2002-2005دوره زماني 

متوسط   HSكد  عنوان كالا 2002 2003 2004 2005

 720270  فروموليبيدن 7.29 2.71 1.14 2.00 3.28

شمش هاي خام، آهن يا  15.09 1.78 8.53 24.20 12.40 720610 

آهن يا فولاد غير آلياژي نيمه  5.88 2.65 2.32 3.90 3.69 720719 

محصولات فولادي ضد زنگ  0.72 1.42 3.98 0.00 1.53 721891 

 721633  نبشي 0.97 1.24 1.04 1.29 1.13

 720825  نورد شده گرمفولاد 13.47 9.50 46.03 29.75 24.69

محصولات مس تصفيه شده  4.08 7.49 2.65 1.89 4.03 740319 

 740321 روي كار -آلياژهاي مس 0.18 4.48 1.30 0.77 1.68

  . اند كه به طور متوسط داراي سهم بالاي يك درصد بوده اندتنها كالاهايي در جدول عنوان شده)1

  محاسبات تحقيق: منبع

  

همان طور كه عنوان شد با توجه به فراواني نسبي ايران در منابع اوليـه صـنايع فلـزات اساسـي،         

توزيـع فراوانـي مزيـت    ) 4(جدول .  باشدانتظار مي رود كه كشور، داراي مزيت نسبي در اين صنعت          

-2005 گروه كالاي عمده صادراتي صـنايع فلـزات اساسـي را طـي دوره زمـاني                  70نسبي صادرات   

 گروه كالاي صادراتي اين صـنعت، ايـران در   70بر اساس اين جدول، از ميان  . كند را ارائه مي   2002

 7ماني مورد بررسي مي باشد كـه ايـن    گروه كالا داراي مزيت نسبي صادرات در تمام طول دوره ز    7

بدين ترتيب  .  درصد صادرات صنعت مذكور را تشكيل مي دهند        70گروه كالا به طور متوسط حدود       

به نظر مي رسد كه صنعت فلزات اساسي از لحاظ داشتن مزيت نسبي در وضـعيت نـسبتاً مطلـوبي                    

  .قرار دارد
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كالاهاي عمده صادراتي صنايع  توزيع فراواني مزيت نسبي صادرات گروه .)4(جدول 

  )درصد/تعداد                (       2005-2002فلزات اساسي ايران طي دوره زماني 

  شرح  2002  2003  2004  2005  تمام دوره

  فراواني  18  15  16  17  7

  سهم ارزشي  90  83  86  88  72
  داراي مزيت نسبي

  فراواني  52  55  54  53  43

  سهم ارزشي  10  17  14  11  9
  عدم وجود مزيت نسبي

  محاسبات تحقيق: منبع

  

گروه كالاهاي فلزات اساسي داراي مزيت نـسبي بـا بـالاترين     ) 5(براي بررسي بيشتر، در جدول      

بر اساس اين جدول، اگرچه .  منعكس شده است2002-2005سهم ارزش صادراتي طي دوره زماني       

ادراتي داراي مزيت نسبي صـادرات      ، ايران تقريباً در عمده كالاهاي ص      2005 و   2002در هر دو سال     

مي باشد، ولي با لحاظ نمودن واردات در محاسبه شاخص مزيت نسبي، شاخص مزيت نسبي تجارت             

براي كالاهايي مثل شمش خام، آهن و فولاد غيرآلياژي، انواع نبشي، ميله ها و مفتول هاي آهـن يـا       

  .ي برآورد شده است منف2005فولاد غير آلياژي و همچنين ريخته گري شده، در سال 
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 گروه كالاهاي فلزات اساسي ايران داراي مزيت نسبي با بالاترين سهم ارزش .)5(جدول 

  )درصد(                   2002-2005صادراتي طي دوره زماني 

2005  2002  

  عنوان كالا RTA RXA  سهم  كد كالا  عنوان كالا RTA RXA  سهم

  كد كالا

26.43 -244.64 389.52 
شمش هاي خام، 

 ن يا فولادآه
720610 18.21 45.09 319.96 

شمش هاي خام، آهن يا 
 فولاد غير آلياژي

720610 

 760110 آلومينيوم كارنشده 1.25 0.55 15.95 720825  نورد شده گرمفولاد 59.68 59.61 22.90

 نورد شدهگرم فولاد  34.50 33.36 12.37 760110 آلومينيوم كارنشده 2.18 0.6 18.39
 

720825 

 32.69 32.69 12.01 720270 فرو موليبيدن 3.01 3.01 6.29
آهن يا فولاد غير آلياژي 

 نيمه تمام
 

720719 

3.05 6.39 6.39 
آهن يا فولاد غير 

  نيمه تمامآلياژي
 فرو موليبيدن 22.05 22.05 7.48 720719

 
720270 

 نبشي 1.71 2.08- 2.54
 

721633 4.82 5.98 5.98 
محصولات مس تصفيه 

 رنشدهشده كا
 

740319 

1.87 2.96 3.14 
محصولات آهن يا 
فولاد تخت نورد 

 شده

 روي با آلياژ كار نشده 3.93 3.93 3.67 721119
 

790112 

 721633 نبشي 1.97 0.46 3.08 721632 نبشي  2.07 12.2- 1.84

1.57 1.80 1.80 

محصولات مس 
تصفيه شده 
 كارنشده

 

740319 2.93 2.06 2.06 
ضد محصولات فولادي 
 زنگ نيمه ساخته

 

721891 

1.05 1.58 1.58 
صفحه ، ورق و نوار 

  روي- مس
740921 1.57 1.92 1.92 

 -صفحه ، ورق و نوار مس
 روي

740921 

0.72 -8.42 2.18 

ها و مفتولهاي ه ميل
آهن با فولاد غير 
آلياژي به صورت 
 كلاف پيچيده شده

721310 1.53 2.30 2.30 
محصولاد فولاد زنگ نزن 

 نورد شدهتخت 
 

721921 

0.66 1.48 1.48 
لوله و ميله هاي 
 توخالي از چدن

 790120 آلياژهاي روي كار نشده 2.15 2.15 1.46 730300

 2.59 4.64- 1.12 721669 نبشي  4.72 4.72 0.28
ها و مفتولهاي آهن هميل

با فولاد غير آلياژي به 
 صورت كلاف پيچيده شده

721310 

 1.34 4.6- 1.12 720249 فروكرم 1.03 1.03 0.24
لوله يا ميله ريخته گري 
 شده از آهن يا فولاد

730719 

0.21 0.55 1.13 
 روي - آلياژهاي مس
 كار نشده

740321 1.09 1.12 1.12 
 55فروسيليكان با بيش از 
 درصد سيليكون

720221 

0.21 1.75 1.75 
لوله ها و ميله هاي 
محكم شده نيمه 

 تمام 

740929 0.48 4.42 4.42 
لوله ها و ميله هاي محكم 

 شده نيمه تمام 
730590 

0.43 2.23 2.23 
 -صفحه ، ورق و نوار مس

 روي
740929 

0.11 1.63 1.63 
صفحه ، ورق و نوار 

  روي- مس
720229 

 720249 فروكرم 1.23 1.23 0.32

 جمع 90    88

  محاسبات تحقيق: منبع
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ي نرخ رشـد مزيـت نـسبي بزرگتـر از صـفر را      گروه كالاهاي فلزات اساسي ايران دارا) 6(جدول  

با توجه به اين جدول، نرخ رشد مزيت نسبي براي كالاهايي نظيـر سـاير محـصولات          . نشان مي دهد  

آهني، فولاد تخت نورد شده، لوله هاي توخالي از جنس چدن و انـواع نبـشي مثبـت مـي باشـد، در        

همچنـين، ايـران    . اختـصاص داده انـد    حالي كه اين كالاها سهم كمي از صادرات صنعت را به خـود              

تقريباً در هيچ يك از عمده كالاهاي صادراتي خود در صنعت فلزات اساسي، داراي متوسط نرخ رشد          

بدين ترتيب، علي رغم اينكه ايران در صادرات گروه كالاهـاي صـنايع         . مزيت نسبي مثبت نمي باشد    

د موقعيـت رقـابتي خـود در كـل دوره     فلزات اساسي داراي مزيت نسبي مي باشد ولي موفق به بهبو          

اين نتيجه مي تواند ناشي از مصرف داخلي و قيمت تمام شده بالا و              . زماني مورد بررسي نشده است    

  .عدم توجه به عوامل موجد مزيت رقابتي باشد

  

   گروه كالاهاي فلزات اساسي ايران با نرخ رشد مزيت نسبي بزرگتر از صفر.)6(جدول 

متوسط نرخ رشد  توسط نرخ رشد م   كد كالا  عنوان كالا

محصولات آهن يا فولاد تخت نورد  11.98 1.77- 721119  

 730300 لوله و ميله هاي توخالي از چدن 1.23 1.23

شمش هاي خام، آهن يا فولاد غير  0.07 2.76- 720610 

 721631 نبشي 1.94 0.2

 721621 نبشي  1.69 0

 721669 نبشي  2.05 2.05

محصولات تخت نورد شده روكش  0.11 0.36- 720890 

 740919 صفخحه و ورق از مس تصفيه شده 0.28 0.28

 740911 صفخحه و ورق از مس تصفيه شده 0.10 0.10

 740710 ميله و پروفيل از مس تصفيه شده 0.02- 0.02-

ي توخالي از فولاد اميله ها و پروفيل ه 0.53 0.53 730640 

ميله و مفتول و پروفيل هاي  0 0 760421  

هاي پيچيده  ساير ميله ها و مفتول 0.4 016- 721420 

 730711 ميله و تيوپ از چدن 0.05 0.70-

  محاسبات تحقيق: منبع

  

) 7(ي ايران در بازارهاي جهاني، جـدول        جهت بررسي بيشتر وضعيت رقابتي صنايع فلزات اساس       

توزيع فراواني برندگان و بازندگان صنايع فلزات اساسي بر اساس شاخص پلان تجـاري را طـي دوره                  

  .كند ارائه مي2002-2005زماني 
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 توزيع فراواني برندگان و بازندگان صنايع فلزات اساسي بر اساس شاخص پلان .)7(جدول 

  2005تا  2002تجاري طي دوره زماني 

  سال  2002  2003  2004  2005

رو به  رو به  رو به  رو به  رو به  رو به  رو به  رو به   نوع بازار  

  تعداد  16  18  11  16  27  7  10  25

  ارزش  %44  %26  %34  29%  72%  10%  10%  60%
  برندگان

  تعداد  8  18  15  17  19  6  16  9

  ارزش  4%  %22  24%  11%  11%  2%  29%  1%
  بازندگان

  محاسبات تحقيق: منبع

  

 گروه كالاي صـادراتي بـا     16 صنايع فلزات اساسي ايران در       2002بر اساس اين جدول، در سال       

 درصد از ارزش صادرات اين صنعت، عنوان برنده در بازارهاي رو به رشد را بـه خـود         44سهم حدود   

 صنايع فلزات اساسي بهبود پيدا كرده است؛ بـه  ، وضعيت رقابتي2004در سال . اختصاص داده است 

 درصد صادرات صنعت مذكور را به       70 گروه كالاي اين صنايع كه حدود        27طوري كه در اين سال،      

بـه هـر حـال ايـن        . خود اختصاص مي دهند، عنوان برنده در بازارهاي رو به رشد را كسب كرده اند              

، تعداد گروه كالاهاي صاحب عنوان برنده در        2005وضعيت پايدار نبوده است؛ به طوري كه در سال          

 مورد كاهش يافت و در عين حال، ارزش اين گروه كالاها نيـز بـه حـدود              10بازارهاي رو به رشد به      

 ايران عمدتاً برنده در بازارهـاي رو        2005شايان گفتن است كه در سال       .  درصد كاهش پيدا كرد    10

 پلان تجاري نيز به نظر مـي رسـد صـادرات صـنايع     در مجموع بر اساس شاخص . به افول بوده است   

فلزات اساسي كشور طي دوره زماني مورد بررسي نتوانسته است موقعيت رقابتي خود را حفظ كند و 

  1.حتي در بعضي موارد، اين موقعيت را از دست داده است

 سـهم ارزش    برندگان و بازندگان بازار گروه كالاهاي فلزات اساسي داراي بالاترين         ) 8(در جدول   

 از  2002بر اساس ايـن جـدول، در سـال          . شود ملاحظه مي  2002-2005صادراتي طي دوره زماني     

ميان گروه كالاهاي صادراتي مهم صنايع فلزات اساسي كه اتفاقاً ايـران در آنهـا داراي مزيـت نـسبي             

را بـه خـود   مي باشد، در عمده گروه كالاها، عنـوان برنـده در بازارهـاي رو بـه رشـد و رو بـه افـول                

بـا سـهم    ( روي كار نـشده    -همچنين، ايران در گروه كالاهايي مثل آلياژهاي مس       . اختصاص داده اند  

رغم نداشتن مزيت نسبي، توانسته است عنوان برنده در علي) كمتر از يك درصد صادرات اين صنعت

                                                                                                               
يكـي از ايـن جـداول مربـوط بـه      . به علت حجم زياد محاسبات، بسياري از جداول در اين مقاله ارائه نـشده انـد      1.

  . شناسايي پلان تجاري مي باشد
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 كالاهـاي صـادراتي در       درصد 60، وضعيت حدود    2005در سال   . بازارهاي رو به رشد را داشته باشد      

  . صنايع فلزات اساسي به عنوان برنده در بازارهاي رو به افول تبديل شده است

همچنين، در اين سال از ميان گروه كالاهاي مهم صادراتي كشور در صنايع فلزات اساسي تنهـا                  

خـام،  شمش هـاي   . فروموليبيدن عنوان برنده در بازارهاي رو به رشد را به خود اختصاص داده است             

آلومينيوم كار نشده و ساير محصولات آهني و فولاد غير آلياژي نيز عنوان برنده در بازارهـاي رو بـه                   

به نظر مي رسد كه ايران بدون توجه به موقعيت كـالا، صـادرات خـود را در ايـن                    . افول را داشته اند   

ي رغم افـزايش سـهم   همچنين در كالاهايي همچون فولاد گرم نورد شده، عل . كالاها ادامه داده است   

، از عنوان برنـده در بازارهـاي رو   )2005 درصد در سال 23 به  2002 درصد در سال     12از  (صادراتي

بنابراين، اگرچه ايـران در بعـضي سـالها     . به به رشد، به عنوان بازنده در اين بازارها تبديل شده است           

  .نشده است به خوبي عمل كرده، ولي موفق به حفظ موقعيت خود 2004بويژه سال 
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 برندگان و بازندگان بازار گروه كالاهاي فلزات اساسي ايران با بالاترين سهم .)8(جدول 

  2002-2005ارزش صادراتي طي دوره زماني 
بازارهاي رو 
  به افول

بازارهاي رو به 
  رشد

توصيف گروه 
بازارهاي رو   وضعيت  كد گروه كالا  كالا

  به افول
بازارهاي رو 
كد گروه   الاتوصيف گروه ك  به رشد

  وضعيت  كالا

 18.21   720270 فرو موليبيدن 6.3  
شمش هاي خام، 
آهن يا فولاد غير 

 آلياژي
720610  

صفحه ، ورق و  1.05  
 720825  نورد شده گرم فولاد  12.37   740921   روي-نوار مس

  0.72 

ميلعها و 
مفتولهاي آهن 
با فولاد غير 
آلياژي به 
صورت كلاف 

  چيده شدهپي

 فرو موليبيدن 7.48   721310
 

720270 

26.47  

شمش هاي 
خام، آهن يا 
فولاد غير 
  آلياژي

720610   1.12 

ميلعها و مفتولهاي 
آهن با فولاد غير 
آلياژي به صورت 
  كلاف پيچيده شده

721310 

18.42  
آلومينيوم 
 1.12   760110 كارنشده

لوله يا ميله ريخته 
گري شده از آهن يا 

  ولادف
730719 

3.05  
آهن يا فولاد 
غير آلياژي 
  نيمه تمام

720719   1.57 
صفحه ، ورق و نوار 

  روي-مس
  

740921 

2.98  

ساير ميله ها و 
مفتولهاي 
پيچيده شده 
آهني يا فولاد 
  غير آلياژي

721420   0.08 
 روي -آلياژهاي مس
 كار نشده
  

740321 

2.54  
 نبشي
 760110   كارنشدهآلومينيوم  15.96 721633  

1.88   

محصولات 
آهن يا فولاد 
تخت نورد 
  شده

721119 3.62  
روي با آلياژ كار 
 نشده
  

790112 

 721633  نبشي  3.09 721632  نبشي   1.84

0.44   

فروسيليكان با 
 55بيش از 
درصد 
  سيليكون

720221 1.46   
آلياژهاي روي كار 

 نشده
  

790120 

0.14   

لوله يا ميله 
 گري ريخته

شده از آهن يا 
  فولاد

730719 

  برندگان

      

  برندگان

 نورد  گرمفولاد 22.94 
محصولاد فولاد زنگ  1.53   720825  شده 

 721921  نزن تخت نورد شده

كاتدهاي مس  2.97  
 كار نشده

740311   1.1 
فروسيليكان با بيش 

 درصد 55از 
 سيليكون

720221 

  1.58 
محصولات 
مس تصفيه 
  شدهشده كارن

740319   1.01 

ساير ميله ها و 
مفتولهاي پيچيده 
شده آهني يا فولاد 
  غير آلياژي

721420 

روي با آلياژ كار  0.46  
  12.02 790112  نشده

آهن يا فولاد غير 
 720719  آلياژي نيمه تمام

آلياژهاي روي  0.02  
  4.84 790120  كار نشده

كاتدهاي مس كار 
 740311  نشده

0.32  
 پروفيل ميله و

هاي توخالي از 
  آهن

محصولات مس    4.82 730630
 740319  تصفيه شده كارنشده

 -آلياژهاي مس   0.21
 740321  روي كار نشده

  بازندگان

      

  بازندگان

  جمع  45.61 45.86  جمع 36.04 58.29

   محاسبات تحقيق: منبع
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در براي بررسي بيشتر رقابت پذيري گروه كالاهاي عمده صادراتي صنعت فلزات اساسي كـشور،               

ادامه تلاش شده است تا وضعيت اين گروه كالاها در بازارهاي اصلي هدف مورد بررسي قرار گيرد تا                  

مشخص گردد كه اولاً، آيا ايران در انتخاب بازارهاي هدف درست عمل كرده است يا خيـر؟ و ثانيـاً،                    

يـا ايـران تنهـا بـر        آيا اين گروه كالاها در بازارهاي هدف خود داراي مزيت رقابتي بوده اند يا خيـر؟                 

 CMSمبناي مزيت نسبي در بازارهاي هدف وارد شده اسـت؟ بـراي ارزيـابي ايـن مهـم، شـاخص                     

با توجه به اينكه آلومينيوم كار نشده، فولاد گرم نورد شده، آهن يـا فـولاد      . باشدشاخص مناسبي مي  

 و روي و آليـاژ      غير آلياژي نيمه ساخته، فروموليبيدن، محصولات مس تصفيه شده كار نشده، نبشي           

 بـراي   CMSكار نشده، عمده ترين محصولات صادراتي كشور در صنعت فولاد مي باشند، شـاخص               

  1.اين گروه كالاها در بازارهاي اصلي هدف محاسبه شده است

 براي كالاهاي عمده صادراتي صنايع فلزات اساسي ايران را طي دوره           CMSشاخص  ) 9(جدول  

 2نتايج حاصل حاكي از آن است كه اگرچه آلومينيوم كار نـشده           . دهد نشان مي  2002-2005زماني  

، اثر 2005از لحاظ كالايي و رقابتي در وضعيت مناسبي قرار دارد ولي با توجه به اينكه تنها در سال                

براي فولاد گرم نورد شـده، بازارهـاي هـدف    . كشوري مثبت بوده است، هند بازار مناسبي نمي باشد   

 مثبـت  ، در تمـام دوره ايـن محـصول   بـراي   اثر كـالايي  . ك و اسپانيا مي باشد    مهم شامل ايتاليا، بلژي   

 2005 داراي اثر رقابتي مثبـت، و در سـال     2004؛ ولي كالاي مذكور تنها در سال        برآورد شده است  

 علاوه بر اين، بازارهاي مـذكور از لحـاظ موقعيـت    3.فاقد اثر رقابتي مثبت در تمامي بازارها مي باشد        

   4. مذكور، موقعيت پايداري نداشته اندواردات كالاي

، 2004در خصوص آهن يا فولاد غيرآلياژي نيمه ساخته، موقعيت رقـابتي ايـران، جـز در سـال                   

 بـراي بـازار     2004 براي بازار چـين و در سـال          2002 مشخصاً تنها در سال      5.چندان مناسب نيست  

بته از لحاظ اثر كشوري به نظر مي رسد   ال. تايلند، اثر رقابتي مثبت براي اين كالا مشاهده شده است         

در صادرات فرو موليبيدن كه يك      . كه بازار تايلند، بازار مناسبي براي صادرات محصول مذكور باشند         

                                                                                                               
و عمده ترين كالاهاي صادراتي صنايع فلزات اساسي مي باشد ولي بـه دليـل اينكـه       البته شمش هاي خام اولين       .1

صادرات اين كالا كه طي دوره مورد بررسي عمدتاً به كشور كويت صورت گرفته است، محاسبه شـاخص بـراي ايـن      

  .كالا امكان پذير نمي باشد

 .براي آلومينيوم كار نشده، هند بازار هدف اصلي مي باشد .2

 . در بازار بلژيك اثر رقابتي مثبت داشته است2003 در بازار اسپانيا و در سال 2002محصول در سال اين . 3

 اثر كشوري در بعضي سالها منفي و در برخي سالها مثبت بوده، به طوري كه متوسط تغييرات اثر كشوري بـراي                      .4

 . دو كشور ايتاليا و اسپانيا منفي برآورد شده است

 .كالاي مذكور، كالاي مناسبي براي صادرات محسوب نمي شود اين سال نيز در .5
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كالاي صادراتي مناسب در كل دوره زماني مورد بررسي مي باشد، كشور ايران از لحاظ اثر كشوري و         

 خود يعني هلند، انگلستان و آلمان بهتر عمل كـرده،           رقابتي نسبت به ساير كالاها در بازارهاي هدف       

  .چون توانسته است حداقل براي دو دوره متوالي اثر رقابتي خود را در بازار هدف حفظ كند

به هر حال در كل دوره زماني، انگلستان، بازار مناسبي براي صادرات ايـن كـالا محـسوب نمـي                    

 لازم 1. رابطه با بهبود اثر رقابتي مشاهده نمي شـود براي ساير كالاها، عموماً روند مشخصي در      . گردد

به ذكر است كه نوسانات اثرات كالايي و كـشوري بـا توجـه بـه اينكـه بـه محـيط بيـرون و واردات                          

در مقابل، اثر رقابتي عمـدتاً نـشان دهنـده     . بازارهاي هدف مربوط مي شوند، امري طبيعي مي باشد        

ي و قدرت رقابتي كالاي صادراتي بوده و در اين راستا، رفـع     عوامل داخلي مؤثر بر بهبود روند صادرات      

مشكلات داخلي پيش روي توليد و صادرات و برنامه ريزي جهت صادرات محصولات كيفي و توجـه                  

همچنين، به نظـر مـي رسـد بـي ثبـاتي          . به سلايق بازارها مي تواند در ارتقاي اثر رقابتي موثر باشد          

داخلي در ناپايداري اثر رقابتي محصولات صادراتي صنعت فلزات         قيمت مواد اوليه و نوسانات مصرف       

  .اساسي مؤثر باشند

  

                                                                                                               
 ايـران در سـال   ه، براي تمامي كالاهاي اين صنعت در بازارهاي هـدف مربوط ـ به دست آمدهالبته بر اساس نتايج     .1

 مـورد   22به  افزايش، و    2004 مورد در سال     37به  اين تعداد    اثر رقابتي مثبت داشته كه       ، بازار هدف  28 در   2002

 . كاهش يافته است2005 سال در
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 براي كالاهاي عمده صادراتي صنايع فلزات اساسي ايران طي CMS شاخص .)9(جدول

  )هزار دلار(                      2002-2005دوره زماني 
بازار   اثرات  2002  2003  2004  2005   كد كالا  عنوان كالا
  كالايي 140.31- 268.66 1475.76 708.28-

  كشوري 348.02- 463.04- 18440.60- 13688.97
  رقابتي 25641.41 4850.18 18191.92- 39738.21
  كل 25153.08 4655.80 35156.75- 52718.90
تغيير  25240 9632 27247- 53923

  هند
 آلومينيوم كارنشده

  
760110  

  كالايي 618.39 2315.07 1973.87 26086.27

  كشوري 6344.98 279.05 56.72 36377.44-
  رقابتي 25633.27- 1414.71- 85788.20 49546.13-
  كل 18669.91- 1179.40 87818.80 59837.30-
تغيير  17866- 2994 90595 48114-

  ايتاليا

  

  كالايي 233.00 655.81 534.51 22929.42
  كشوري 3141.11- 737.68- 1014.42 54769.64-
  رقابتي 5090.78- 249.84 85425.29 28747.39-
  كل 7998.89- 167.97 86974.22 60587.60-
تغيير  7696- 682 87726 50283-

  بلژيك

  كالايي 39.59 3020.70 527.69 4771.92

  كشوري 288.99- 4320.46 771.74- 6078.63
  رقابتي 11852.94 19609.84- 14950.86 9322.08-
  كل 11603.54 12268.68- 14706.82 1528.47
تغيير  11655 9901- 15449 3673

اسپان

  يا

 نورد شدهگرم فولاد 

  
720825  

  كالايي 499.94- 2166.83- 1113.13 4153.89-

  كشوري 3672.62- 2625.49 2089.79 3365.74-
  رقابتي 2553.75- 9591.49- 5587.54 3559.68-
  كل 6726.30- 9132.82- 8790.46 11079.31-
تغيير  6212- 7054- 9784 9438-

  تايلند

  كالايي 501.57- 2093.30- 2568.40 1017.70-

  كشوري 10058.28- 5291.57- 3809.65- 615.58
  رقابتي 3371.86 4950.59 8477.23- -
  كل 7187.99- 2434.28- 9718.47- -

تغيير  6672- 426- 7426- 3564-

  چين

آهن يا فولاد غير 

 آلياژي نيمه تمام

  

720719  
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 ... براي كالاهاي عمده صادراتي CMS شاخص .)9(ادامه جدول
  كالايي 20.83 410.03 24619.60 8264.64
  كشوري 81.07- 155.64 66534.27 1927.51
  رقابتي 1884.19 8639.44 95965.59- 36932.15
  كل 1823.95 9205.11 4811.71- 47124.30

تغيير  1826 9539 2426- 48141
  خالص

  هلند

  كالايي 0.00 180.17 5032.84 4255.68
  كشوري 0.00  326.69- 5801.99- 4779.20-
  رقابتي 0.00 820.95 2913.21 -
  كل 0.00 674.44 2144.06 -

تغيير  834 1504 2302 5223
  خالص

  انگلستان

  كالايي 123.84 77.77 1818.97 7081.49
  كشوري 62.92 109.62- 330.32 3292.97
  رقابتي 266.97- 453.51 4550.45 13257.61-
  كل 80.21- 421.67 6699.74 2883.15-

تغيير  68- 485 6876 2012-
  لصخا

  آلمان

 فرو موليبيدن
  720270  

  كالايي 3888.28- 1318.75- 4583.77 2818.35
  كشوري 675.36 5213.88 24493.95- 4513.74
  رقابتي 3192.40- 2414.95- 7611.38 7046.62-
  كل 6405.33- 1480.18 12298.80- 285.47

تغيير  5817- 4085 8358- 1474
  خالص

  چين
محصولات مس تصفيه 

 شده كارنشده
  

740319  

  كالايي 0.00 702.41 4181.35 1077.82-
  كشوري 0.00 4596.10- 6721.92- 180.05

  رقابتي 0.00 190.53 5002.08- -
  كل 0.00 3703.16- 7542.64- -

تغيير  6757 5916 4716- 3076-
  خالص

  اسپانيا

  كالايي 0.00 449.91 1325.71 318.32-
  كشوري 0.00 1066.69- 2663.78- 53.17
  رقابتي 0.00 1941.28- 522.52- -
  كل 0.00 2558.06- 1860.59- -

تغيير  4328 310- 1668- 598-
  خالص

  يونان

  721633  نبشي

  كالايي 1011.45- 1030.12- 103.18- 203.97
  كشوري 8486.27 4418.74 1481.50- 4935.85
  رقابتي 7824.50- 5417.66- 279.21 9588.21-
  كل 349.67- 2029.04- 1305.47- 4448.39-

تغيير  141- 767- 31 3722-
  خالص

  هند

  كالايي 469.57- 285.89- 45.01- 93.24
  كشوري - - 123.08- 1947.64
  رقابتي - - 266.94- 2214.94-
  كل - - 435.03- 174.05-

تغيير  1405- 804 148 158
  خالص

  پاكستان

 روي با آلياژ كار نشده
  790112  

  كالايي 370.99- 947.97- 8199.90 5730.81
  كشوري 945.29- 1594.29 218.10- 10002.88
  رقابتي 1903.59- 6251.43 6578.84 25963.13-
  كل 3219.87- 6897.75 14560.63 10229.44-

تغيير  2845- 8709 18525 5995-
  خالص

  عربستان
كاتدهاي مس كار 

 نشده
  

740311  

  محاسبات تحقيق: منبع
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. در مجموع، ايران نتوانسته است مزيت رقابتي خود را طي دوره زماني مورد بررسي حفـظ كنـد             

به نظر مي رسد در كنار بهره گيري از مزيت هاي نسبي موجود و تقويت عوامل موجد مزيت رقابتي                 

يـن صـنايع از محـصولات سـاده بـه           در صنايع فلزات اساسـي، بايـد توليـد و صـادرات محـصولات ا              

 1.محصولات با تكنولوژي بالاتر كه مورد نياز بازارهاي رقابتي امروز هستند، تغيير يابد

  

  خلاصه و نتيجه گيري. 4

 بـرآورد و    2002-2005مقاله حاضر، رقابت پذيري صنايع فلزات اساسي ايـران را طـي دوره زمـاني                

مده، ايران در عمـده گـروه كالاهـاي صـادراتي فلـزات      بر اساس نتايج به دست آ     . بررسي نموده است  

علي رغم اين موضوع، طي دوره زمـاني مـورد بررسـي، مزيـت              . اساسي داراي مزيت نسبي مي باشد     

مشخصاً، شاخص هاي مزيـت رقـابتي بـراي    . رقابتي پايداري در اين گروه كالاها مشاهده نشده است      

 غير آلياژي نيمه سـاخته، آلومينيـوم كارنـشده،          شمش هاي خام، فولاد گرم نورد شده، آهن و فولاد         

فروموليبيدن و نبشي كه در طول دوره زماني مورد مطالعه، بيشترين ارزش صـادرات صـنعت را بـه                   

  .خود اختصاص داده اند، حاكي از عدم ثبات مزيت رقابتي اين گروه كالاها مي باشد

ي صنعت فلزات اساسي طـي  همچنين، نرخ رشد شاخص مزيت نسبي صادرات اكثر گروه كالاها         

بر اساس شاخص پلان تجاري نيز نتايج مشابهي به        . دوره زماني مورد بررسي، داراي نوسان مي باشد       

دست آمده است؛ به طوري كه گروه كالايي كه قادر به كسب يا حفظ موقعيت رقـابتي در كـل دوره          

 گروه كـالاي    70 از ميان  2002مشخصاً در سال    . زماني مورد بررسي شده باشد، مشاهده نشده است       

 به صـفر  2005 گروه كالا برنده در بازار رو به رشد بوده كه اين تعداد در سال         16صادراتي، ايران در    

  .مورد كاهش يافته است

سرانجام، بر اساس شاخص سهم پايدار بازار، اثر رقابتي ايران در بازارهـاي هـدف عمومـاً پايـدار                   

فـرو موليبيـدن تنهـا    . اوب در ميزان اين اثر مشاهده شـده اسـت        نبوده و در اكثر موارد تغييرات متن      

كالايي مي باشد كه توانسته است به طور متوالي اثر رقابتي مثبت در بازارهاي هدف خـود را حفـظ                    

اين نتايج احتمالاً ناشي از عدم توجه كافي به عوامل موجد مزيت رقابتي نظير كيفيت، كارآيي،          . كند

همچنين، مصرف زياد داخلي به همراه نوسـانات قيمـت          . شتريان مي باشد  نوآوري و پاسخگويي به م    

                                                                                                               
اين موضوع دور از انتظـار نمـي باشـد،       . عمده صادرات ايران در صنعت فولاد مربوط به محصولات نورد مي باشد            .1

چون ساخت نورد، نياز به تكنولوژي و نيروي انساني ساده تر و تأسيسات كمتري دارد و مواد اوليه كمتـر و هزينـه                       

  ).1380اسكندري،(كمتري را مي طلبد
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مواد اوليه كه منجر به بالا رفتن بهاي تمام شده توليـد در محـصولات ايـن صـنعت شـده اسـت در                        

  .نوسان مزيت هاي رقابتي بي تأثير نمي باشد

لاهـاي فلـزي   به علاوه، بر اساس شاخص هاي سهم پايدار بازار و پلان تجـاري، بعـضي گـروه كا             

مناسب براي صادرات نمي باشند كه اين نتيجه ممكن است ناشي از تقاضاي نزولي ايـن محـصولات           

اين گروه محصولات عمدتاً شامل محصولات با تكنولوژي پايين مثـل شـمش هـاي خـام مـي             . باشد

يـت  به هر حال براي ارتقاء و حفظ سهم صادراتي محصولات فلزات اساسي، تكيه صرف بر مز               . باشند

ضـمن  . هاي نسبي كافي نمي باشد و در اين رابطه بايد مزيت هاي رقابتي نيز مورد توجه قرار گيرد                 

اينكه بايد تلاش شود متناسب با نيازهاي جهاني، سهم توليد و صادرات محصولات فولادي و آهنـي                  

يـن جهـت،   در ا. با تكنولوژي پايين كاهش، و سهم گروه محصولات با تكنولوژي بالاتر افـزايش يابـد              

تدوين استراتژي مشخص و مناسب براي صادرات مستمر محصولات فلزات اساسي جهت جلـوگيري             

  .از بي ثباتي صادرات و از دست دادن بازار ضروري مي باشد
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  و مĤخذمنابع 

، 84 ماهنامـه فـولاد،      ؛تحليلي بر توسعه صنعت فولاد در بخش خـصوصي         )1380(اسكندري مسعود 

36-43. 

 .27-25، 19سبد محصولات فولادي در ايران و جهان؛ مجله جيلان، ) 1384(ترابي، غلامرضا

بررسي مزيت نسبي پويا و عوامل موثر برآن در صنايع منتخب           ) 1379(توكلي، اكبر و سيف االله مراد     

 . 62-45، )17(5در ايران؛ پژوهشنامه بازرگاني، 

 مطالعـه   :انـدازه گيـري آن    مزيت رقـابتي و     ) 1385(حسيني، سيد شمس الدين و احتياطي، احسان      

 .193-169، 28 فصلنامه پژوهشهاي اقتصادي ايران، ؛موردي متانول ايران

ايجاد مزيت رقابتي در صنعت با رويكرد عوامل كليدي         ) 1386(حسيني، سيد محمود و منيره پناهي     

 .178-147، 45؛ فصلنامه پژوهشنامه بازرگاني، )مطالعه موردي صنعت كاشي ايران(موفقيت

سـنجش مزيـت نـسبي و رقـابتي     ) 1386(ي، سيد شمس الدين و مريم محمدي چهـل خانـه   حسين

 .265-235، 44صنعت چرم ايران در بازارهاي جهاني؛ فصلنامه پژوهشنامه بازرگاني، 

بررسي ابعاد مزيت رقابتي در شـركت هـاي صـادر كننـده سـنگ هـاي                 ) 1383(ده يادگاري، سعيد  

 صادراتي شركت؛ پايان نامه كارشناسي ارشد دانشگاه تربيـت        تزييني و تاثير اين ابعاد بر عملكرد      

 .مدرس، دانشكده علوم انساني، رشته مديريت بازرگاني

 مجموعـه مقـالات     ؛مزيـت هـاي رقـابتي در صـنعت فـولاد           )1383(رادمهر، بهرام و رحمان احمدي    

 .1023-1035سمپوزيوم فولاد، يزد، 

فلزات اساسي و معـادن وابـسته در اقتـصاد ملـي و             بررسي جايگاه صنايع    ) 1383(زنوز بهروز، هادي  

ستانده؛ پژوهشنامه اقتـصادي،    -بر اساس تكنيك داده   ) 1388-1384(تحول آن در برنامه چهارم    

 .168-133، )15 پياپي4(4

بررسي تقاضاي داخلي محصولات فولاد تخـت در ايـران؛          ) 1381(طيبي، سيد كميل و قاسم عطايي     

 .154-131، )4(2پژوهش هاي اقتصادي، 

بررسـي رابطـه بـين ابعـاد     ) 1384(كردنائيج، اسداالله، علي اصغر انوري رستمي و سعيد ده يادگاري          

مزيت رقابتي و عملكرد صادراتي شركت ها ي ايراني صادر كننده سنگ هاي تزئينـي؛ فـصلنامه             

 .152-133، 37پژوهشنامه بازرگاني، 

 هزينه اي واحـدهاي توليـدي فـولاد بـا           محاسبه توان رقابت  ) 1382(كلباسي، حسن و علي گريواني    

؛ پـژوهش هـاي   )مجتمـع فـولاد مباركـه    ) (WTO(پيوستن ايران بـه سـازمان تجـارت جهـاني         

 .124-99، )17 (5اقتصادي ايران، 
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بررســي ســاختار حمــايتي در صــنعت آهــن و فــولاد؛ ) 1379(مجتهــد، احــد و محمدرضــا فــرزين

 .116-85، )6(3هاي اقتصادي ايران،  پژوهش

توسعه صنعت فولاد و جهاني سازي؛ يـزد، شـركت فـولاد            ) 1383( مقالات سمپوزيوم فولاد   مجموعه

 .آلياژي ايران

 .دانشگاه صنعتي اصفهان: اصفهان ) 1384(مجموعه مقالات سمپوزيوم فولاد

بررسي و تحليل ابعاد حمايت از واحـدهاي كوچـك فعـال    ) 1383(مرتضوي، سعيد و يعقوب مهارتي  
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