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   چكيده 
تحقيق حاضر با هدف تعيين نوع ساختار بازار تجارت جهاني فرش 

ايران با شركاي تجاري و شناسايي بازارهاي  دستباف، ساختار صادرات فرش
اين تحقيق از هفت قسمت شامل مقدمه، مباني . هدف آن تدوين يافته است

 ،)ساختار بازار و بازارهاي هدف در دو محور(شناسي تحقيق  نظري  و روش
ساختار صادرات فرش  جهاني آن كالا، )واردات و صادرات(ساختار تجارت 

 فرش  و درآمديرابطه مبادله خالص تجاري،دستباف ايران با شركاي 
گيري و پيشنهادات  نتيجه تي ايران،ابازارهاي هدف فرش صادر صادراتي ايران،

  .تشكيل شده است
دهد  ساختار تجارت جهاني فرش دستباف  نتايج حاصل از تحقيق  نشان مي

 .بوده است مواجه ١٩٧٥ ـ ٢٠٠٠از انحصار چند جانبه با نوساناتي طي دوره 
ررسي طرف عرضه ساختار تجارت جهاني نيز گوياي آن است كه ساختار ب

انحصار چند جانبه صادرات  متحول شده و از قدرت انحصاري صادركنندگان 
در مقابل ساختار واردات فرش از انحصار چند جانبه ، آن كاسته شده است
مقايسه صادرات و واردات جهاني فرش دستباف گوياي  .پيروي نموده است

ساختار  .است كه انحصار از آن واردكنندگان است تا صادركنندگانآن 

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــ  

مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني   پژوهشگر مؤسسه 

مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني    پژوهشگر مؤسسه 

 ٨٣‐١٣٨٣،١١٤، بهار٣٠گاني، شمارهفصلنامه پژوهشنامه بازر 
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از  دهد كه واردكنندگان فرش صادرات فرش ايران با شركاي تجاري نشان مي
 ١٣٥٨‐٦٧اي كه طي سالهاي  بگونهاند  ايران از ثبات نسبي برخوردار نبوده

ا طي ام زني ايران در ميان واردكنندگان كاسته شده، چانه پيوسته از قدرت
با ورود تعداد زيادي كشور به جمع   بويژه برنامه اول توسعه،١٣٦٨‐٨٠سالهاي 

شايان توجه .  استواردكنندگان از قدرت انحصاري آن كشورها كاسته شده
دستباف از ايران،است غالباً كشورهاي اصلي واردكننده فرش  ت ابه صادر  

نك علي رغم ورزند و هم اي مجدد به بازارهاي مصرف نهايي مبادرت مي
 ي از اروپايمركز مهم توليد جهاني فرش دستباف در خاور نزديك، كشورها

مراكز ) ت متحده عربياامار(سخليج فار ،)هنگ كنگ( شرق آسيا ،)آلمان(
ه ب) المللي بين بورس كالايي تخصصي(مهم تجارت جهاني فرش دستباف 

اتي ايران طي خالص فرش دستباف صادره پاياپاي رابطه مبادل .آيند شمار مي
 و افزايش حجم  رو به كاهش نهاده است، با نوسان١٣٥٨‐٨٠هاي  سال

 .صادرات آن كالا موجب شده كه رابطه مبادله درآمدي آن رو به بهبود گذارد
دستباف صادراتي را دارا   كشور كه ويژگي٣٣در پايان  هاي بازار هدف فرش 
 .اند ان شناسايي شدهريتي اابعنوان بازارهاي هدف فرش دستباف صادر هستند،

 پاياني اتپيشنهادات و ملاحظ هاي سياستي، توصيه بندي، تحقيق حاضر با جمع
  .خاتمه يافته است
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  مقدمه 
فرش مهمترين كالاي صادراتي غيرنفتي كشور است كه طي چهار دهه گذشته، بـيش از               

4
ســهم آن از  متوســط. اســت داده   تشــكيل را غيرنفتــي  ارزش صــادرات )  درصــد٧٩/٢٦ (1

 درصـد در دهـه بعـد از    ٨٧/٣٦ به  ١٣٣٨‐٥٧ درصد طي سالهاي     ٢٧/٢١صادرات غيرنفتي از    
 درصـد از  ٥/٢٢ و ٣٨طي سالهاي برنامه اول و دوم توسعه حدود    . رسيد) ١٣٥٨‐٦٧(انقلاب  

 بعـد از  امـا در سـالهاي  . ارزش صادرات غيرنفتي از صدور فرش دستباف تـأمين شـده اسـت            
 ٢/٤٤برنامه اول توسعه سهم آن از صادرات غيرنفتي رو به نقصـان گذاشـته، بنحـوي كـه از                    

بطـور كلـي طـي    .  كـاهش يافتـه اسـت     ١٣٨٠ درصد در سال     ٠٩/١٣ به   ١٣٧٣درصد در سال    
پذيرفتـه                چند دهه اخير صادرات غيرنفتي كشور از صادرات فرش دستباف تأثير چشمگيري 

دستباف نوسان   صادرات غيرنفتي با  . است افزايش يا كاهش صادرات فرش  هـاي شـديدي را     
تجربه نموده است و اما توسعه كمي و كيفي صادرات غيرنفتـي، ظهـور كالاهـاي جديـد در           
صادرات غيرنفتي، ركـود بـازار فـرش دسـتباف ايـران و جهـان سـبب شـد كـه سـهم فـرش                         

ات غيرنفتي از شـرايط  بدين ترتيب صادر . دستباف از صادرات غيرنفتي رو به كاهش گذارد       
دستباف رهايي يافته و صادرات غيرنفتي از تنوع كمـي و كيفـي      تك محصولي صدور فرش 

  .كالاهاي مختلف برخوردار شده است
سـاختار تجـارت                 ) واردات و صـادرات   (مقاله حاضر در پاسخ به اين سؤالات اسـت كـه 

دستباف در فاصله سالهاي  لاتي را شـاهد بـوده    چـه تغييـر و تحـو   ١٩٩٦ ـ  ٢٠٠٠جهاني فرش 
 ١٣٦٧ ـ  ٨٠هـاي   است؟ و ساختار صادرات فرش دستباف ايران با واردكنندگان آن طي سال

دسـتباف صـادراتي ايـران چـه كشـورهايي                        به چه نحو بـوده اسـت؟ بازارهـاي هـدف فـرش 
ه                    مي توانند باشند؟ و چه اقدامات و تمهيداتي براي توسعه بازار صادرات آن كـالا از ايـران بـ

  بايد فراهم آيد؟  رها ميآن كشو
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  شناسي تحقيق مباني نظري و روش. ١

  ساختار بازار. ١ـ١
  تــوان  ســاختار هــر بــازاري را در ميــان دو شــكل انتزاعــي انحصــار و رقابــت كامــل مــي  

درجــه (هــايي  هــر يــك از ســاختار بازارهــا داراي ويژگــي . جــاي داد   نظيــر تعــدد بنگاههــا، 
  كـالا و ميـزان سـود اقتصـادي          مل، درجه همگني  آزادي ورود و خروج، وجود اطلاعات كا      

هستند كه هر يـك از آن خصوصـيات، عامـل تفكيـك بازارهـا از يكـديگر محسـوب          ...) و  
تـوان يافـت كـه صددرصـد رقـابتي يـا             گفتني اسـت در دنيـا كمتـر بـازاري را مـي            . شوند  مي

  .انحصاري باشد
 كمـك ايـن خصوصـيات    باشد و بـه   ساختار بازار، معرف خصوصيات سازماني بازار مي     

ساختار بازار در واقـع آن دسـته از خصوصـيات    . توان مشخص نمود رابطه اجزاي بازار را مي    
گـذاري و رقابـت آن در         تـوان ماهيـت قيمـت       باشد كه با شناسايي آنها مـي        سازماني بازار مي  
  .بازار راتعيين كرد

ه تم      ها و خصوصيات سـازماني بـازار مـي          ترين جنبه   از برجسته  ركـز فروشـندگان،    تـوان بـ
درجه تمركـز فروشـندگان     . تمركز خريداران، شرايط ورود و درجه تفاوت كالا اشاره نمود         

فروشندگان و چگـونگي توزيـع انـدازه آنهـا تعيـين مـي                  تمركـز  . شـود   در بازار توسط تعداد 
خريداران نيز يكي از خصوصيات سازماني بازار است كه نقش مـؤثري در ماهيـت و ميـزان                   

تمركز خريداران اشاره به توزيع محصـول بـازار بـين خريـداران     . كند  ازار ايفا مي  رقابت در ب  
هرچه درصد بيشتري از محصول توليد شده توسط تعـداد كمـي از خريـداران         . مختلف دارد 

خريداري شود، درجه تمركز خريداران بيشتر خواهد بود و توليدكنندگان قـادر بـه تعيـين و                 
در حالـت تـك قطبـي كـه يـك خريـدار تمـامي        . اهند بـود تثبيت قيمت به دلخواه خود نخو     
  .كند با انحصار خريد مواجه است محصول بازار را خريداري مي

تفـاوت  . نيز يكي از متغيرهاي سـاختاري بـازار اسـت         )  همگن وغير همگن  ( تفاوت كالا 
بندي و يا تفـاوت در شـهرت و اعتبـار،             در كيفيت كالاهاي رقيب، تفاوت در طراحي و بسته        

داع روش     ينـه هز شــود  هـاي جديــد توليـد باعـث مـي     هـاي سـنگين تحقيقــات و تبليغـات و ابـ
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ه      . خريداران بعضي از آنها را ترجيح دهند    شرايط ورود بيـانگر سـختي و يـا سـهولت ورود بـ
ه    يك بازار است و هرچه ورود به بازار سخت         تر باشد، بنگاههاي موجود در آن بازار قـادر بـ

  . باشند گرفتن رفتار غيررقابتي مي همكاري و تباني و در پيش
ــازار از اهميــت اساســي برخــوردار اســت    ســاختار ب   يكــي : گفتنــي اســت دو عامــل در 

ــدازه   ــا و ديگــري ان ــاس(تعــداد بنگاهه ــا اســت) مقي ــا  . آن بنگاهه ــداد بنگاهه ــدازه تع   هران
 بعلاوه، وقتي يـك بنگـاه بـزرگ و        . كمتر باشد، احتمال عملكرد انحصاري بازار بيشتر است       

چندين بنگاه كوچك در يك بازار حضور دارند، احتمال انحصـاري بـودن آن بـازار بسـيار                  
هـاي كـم و بـيش مسـاوي در آن          بيشتر از حالتي است كه تنها چنـد بنگـاه، منتهـي بـا انـدازه               

  .حضور دارند
شاخصـهاي متعـددي وجـود         در اقتصاد كاربردي، براي اندازه  گيـري نـوع سـاختار بـازار 

، نسـبتهاي   ٣، نرخهاي سـود   ٢، شاخص لرنر  ١هاي تبعيض قيمتي    يان به شاخص  دارد كه از آن م    
 در اين مقاله تنهـا دو شـاخص زيـر مـورد             ٦.توان اشاره كرد    مي    ٥ و شاخص هرفيندال   ٤تمركز

  .ها مورد استفاده قرار گرفته است بحث و در تحليل

  (CRi)نسبتهاي تمركز.  ١ـ١ـ١
دهد؛ بـه عبـارت    ا را به كل اندازه بازار نشان مي   تا از بزرگترين بنگاهه    iاين نسبت اندازه    

 نشـان داده و مبـين آن اسـت كـه بزرگتـرين      CR1تر، نسبت تمركز يك بنگـاهي را بـا          جزئي
 بنگاهي  nدهد و نسبت تمركز       بنگاه موجود در بازار، چه سهمي از اندازه بازار را تشكيل مي           

ا از بزرگتـرين بنگاههـاي موجـود در        ت ـ n نشان داده و بيانگر نسبت مجموع انـدازه          CRnرا با   
از آنجا كـه در بـازار رقـابتي، انـدازه بـازار در بـين بنگاههـاي              . بازار به كل اندازه بازار است     

  ،(CR4)، چهاربنگــاهي (CR1)زيـادي توزيــع شــده و در نتيجـه نســبت تمركــز يـك بنگــاهي    
خواهـد بـود،     ارقامي كوچك و بسيار نـازل        (CR16)بنگاهي  ١٦و حتي   ) ٨CR(هشت بنگاهي   

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــ  

1. Price discrimination 
2. Lerner Index 
3. Profit Rates 
4. Concentration Ratio 
5. Herfindahl Index 

  ).١٩٩٥(مدلا و ديگران .  6
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ه خـود                    در حالي كه در مقابل، در يك بازار انحصار كامل، يك بنگاه، كل اندازه بـازار را بـ
  شـاخص  . دهـد و نسـبت تمركـز يـك بنگـاهي نزديـك بـه يـك خواهـد بـود                      اختصاص مي 

انواع ساختار بازار    توانـد مشـخص كنـد و امـا           را تـا حـدودي مـي      ) رقابت وانحصـاري  (فوق، 
معي از وضــعيت ديگــر بنگاههــاي موجــود در بــازار را ارايــه  نســبت تمركــز اطلاعــات جــا 

  ١.دهد نمي

  شاخص هرفيندال. ١ـ١ـ٢
.  ايــن شــاخص در واقــع بــراي رفــع برخــي نــواقص نســبت تمركــز، توســط اريــس، ســي

شــاخص هرفينــدال چگــونگي توزيــع انــدازه بــازار در بــين . پيشــنهاد شــد) ١٩٨٩(هرفينــدال 
. سـازد   را به مراتب بهتر از نسبت تمركـز مشـخص مـي           بنگاههاي موجود و نوع ساختار بازار       

∑ و با فرمول     HIشاخص هرفيندال را با     
=

=
n

1i

2
iSHI    درايـن فرمـول،     . دهنـد    نشـان مـيn   تعـداد 

در شـاخص فـوق،     .  سهم بنگاههـا از كـل انـدازه بـازار اسـت            Sبنگاههاي موجود در بازار و      
  اگـر تعـداد   ٢.گيـرد  در محاسـبه مـدنظر قـرار مـي    هاي نسبي آنها  تعداد بنگاهها و اندازه سهم 

هاي نسبي يكسان در بازار باشند، شاخص هرفيندال بسـيار كوچـك    شماري بنگاه با اندازه    بي
هـاي نسـبي نـابرابر در بـازار      و نزديك به صفر خواهد بود و اگر تعداد كمي بنگاه و با اندازه             

  .وجود داشته باشد، اين شاخص نزديك به يك خواهد بود

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــ  

  ).١٩٨٣(كوري و جورج .  1
مقدماتي، واريانس. 2 )(از آمار  2δسهم بازارها به شكل زير داريم:
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nHI 2 +δ=  .واريانس  به اين ترتيب شاخص هرفيندال نه تنها به تعداد بنگاه ها، بلكه به 

  .ها از كل بازار نيز بستگي دارد هاي يكايك بنگاه سهم
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  ـ طيف ساختار بازارها و خصوصيات آن از بعد تعداد و اندازه بنگاهها١جدول 

 شرح
نسبتهاي تمركز

)CRi(درصد   
 شاخص هرفيندال

)HI(تعداد   
 ويژگي اصلي بازار

 HI →٠ ١CR →٠ رقابت كامل. ١
 بنگاه رقيب، بدون آنكه سهم قابل ٥٠بيش از 

 .توجهي از بازار را در انحصار داشته  باشند

انحصاري. ٢  )١→(HI/١٠  ١CR < ١٠ رقابت 
تعداد بنگاههاي رقيب مؤثر زياد، هيچكدام بيش 

ندارند١٠از   . درصد بازار را در انحصار 

چندجانبه باز. ٣ ٤CR  1016 < ٤٠ انحصار  ≤< )HI/( 
 درصد بازار را در انحصار ٤٠ بنگاه، حداكثر ٤

 .دارند

چندجانبه بسته. ٤ ٤CR 614 < ٦٠ انحصار  ≤< )HI/( 
 درصد بازار را در انحصار ٦٠ بنگاه، حداكثر ٤

 .دارند

501 بنگاه مسلط. ٥ ≥CR 411 ≤< )HI/( 
درصد بازار را در ٥٠يك بنگاه، به تنهايي بيش از 

دارند  .انحصار خود 

 .انحصار دارديك بنگاه، كل بازار را در   →١HI ١CR→١٠٠ انحصار كامل. ٦

  ١٨٩‐١٩٥صص ). ١٩٩٥(مدلا، دابسون و ميلر : اقتباس و برگرفته شده از: مأخذ

ــه كمــك آن ماهيــت     ــازار اســت كــه ب ــازار يكــي از خصوصــيات ســازماني ب تمركــز ب
تمركـز بـازار شـاخص    . شـود  گذاري و درجه رقابت يا انحصار در بـازار مشـخص مـي     قيمت

خيص داد كه بـازار مـورد بررسـي بـه چـه شـكلي              توان تش   مناسبي است كه به كمك آن مي      
ه           نظريه. شود  اداره مي  هاي اقتصادي و شواهد تجربي مؤيد آن هسـتند كـه رقابـت در بـازار بـ

بازارهاي واقعي را با توجه به مقدار شاخص تمركـز          . شدت متأثر از درجه تمركز بازار است      
 كـه شـاخص تمركـز بـراي آن          براي مثـال بـازاري    . توان از انحصار تا رقابت تقسيم نمود        مي

درصـد باشـد و يـك بنگـاه تمـامي انـدازه بـازار را در اختيـار داشـته باشـد بـازار                   ١٠٠معادل  
 درصد بازار را در اختيار داشـته باشـد بـازار        ١٠٠ تا   ٥٠انحصاري و بازاري كه يك بنگاه بين        

١بنگاه مسلط " 
جمعاً          " ه    درصـد ٦٠ـ ـ١٠٠ و بازاري كه سهم تجمعي چهار بنگاه برتر،   باشـد بـ

 ٤٠و بازاري كه سهم چهاربنگاه برتر به روي هم كمتـر از     ) محكم (٢انحصار چند جانبه بسته   

ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــ  

1. Dominant firm market 
2. Tight Oligopoly 
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در بـازار انحصـار چنـد جانبـه         . معروف است ) سست (١درصد باشد به انحصار چند جانبه باز      
بسـته، بـدليل اينكـه بـازار در دسـت تعــداد محـدودي بنگـاه متمركـز شـده اسـت ائــتلاف و           

انواع ساختار بازار و ويژگي آنهـا در جـدول          .  رفتار غيررقابتي محتمل است    همكاري و بروز  
 .ارايه شده است) ١(شماره 

  بازارهاي هدف. ١ـ٢
هاي زيادي در نيمه دوم سده بيستم در مـورد توسـعه تجـارت صـورت         تحقيقات و نظريه  

المللي هكچـر ـ    نظريه تجارت بين. شود اي از آنها اشاره مي گرفته است كه به اختصار به پاره
لينـدر ايـن    . نمايـد   اوهلين تجارت را برحسب كارايي نسبي عوامل و منابع طبيعي تشريح مـي            

ه تقاضـا را كـه                       وابسـته بـ نظريه را نقد كرده و اشاره دارد كه اين نظريه عوامـل سيسـتماتيك 
 "هـا   قهتشابه سلي "بنابراين ايشان معتقد بود كه      . گيرد  براي تجارت بسيار مهم است، ناديده مي      

  .عامل مهمي در تجارت كالاهاي صنعتي بين دو كشور است
تشـابه  " يـا  "تشـابه مطلوبيـت  "گفتني است اگر درآمد سرانه بين دو كشور بعنوان نماينده      

 در نظر گرفته شود، به احتمال قوي كشورها پس از اشـباع بـازار               "ساختار تقاضاي دو كشور   
سـاني آن كـالا در كشـورهايي كـه بـا الگـوي              خـود بـه بازارر    ) مازاد بر نياز مصرف   (داخلي  

تقاضـاي دو كشـور                خواهند آورد؛ چراكه تشـابه زيـاد  تقاضاي داخلي آن مشابه است، روي 
در محصولات تقاضا شده، گوياي پتانسيل تجاري بيشتر بـين آن دو خواهـد بـود و هـر چـه                     

ه  . شود يشتر مياختلاف درآمد سرانه آنها كمتر شود، تشابه صادرات ـ واردات بين آن دو ب  بـ
اين ترتيب ليندر باور داشت كـه تجـارت در بـين كشـورهايي كـه اقتصـاد مشـابه دارنـد، در                

توانـد تحقـق    مقايسه با كشورهايي كه اقتصاد آنها متنوع و يا مكمل يكديگر است، بهتـر مـي        
كاـملاً نامتجـانس بـا                       . ٢يابد با ملاحظه ايـن واقعيـت كـه كشـورهاي در حـال توسـعه، گـروه 

سرانه نسـبي   باشند، درآمد   هاي مختلف و با ساختار اقتصادي و اجتماعي متفاوت مي           فرهنگ
تواند به تنهايي تشابه مطلوبيت را در بين آنها بطور مؤثرتبيين نمايد، بنـابراين بهتـر اسـت                  نمي

درساختارمصرف دوكشور بهره جست بجاي  ازتشابه    .آن 
ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــ  

1. Loose Oligopoly 
2. Linder (1961) 
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ننده خـالص و ديگـري      امكان تجارت كـالاي خـاص، زمـاني كـه يـك كشـور صـادرك               
موضوع در خصوص تجارت در بـين دو گـروه از            . واردكننده خالص باشند، بيشتر است     اين 

در كـالاي مـورد     ) يك گروه صادركننده خالص و گروه دوم واردكننـده خـالص          (كشورها  
بنابراين، اگر ساختار توليد كشورها يكسان نباشـد جريـان تجـارت            . نظر نيز موضوعيت دارد   

 با ساختار مصرف كشـور      iبعلاوه هر چه ساختار توليد كشور       . بيشتر خواهد بود  بين كشورها   
j)  هرچـه  . مشابه هم باشند، امكان تجارت بين دو كشـور بيشـتر اسـت   ) تشابه توليد ـ مصرف

 مشابهت بيشتري داشـته باشـند، امكـان         j با ساختار صادرات كشور      iساختار صادرات كشور    
شـوند و   آن دو كشور رقيـب صـادراتي هـم محسـوب مـي     تجارت بين دو كشور كمتر و لذا    

انتظـار  j با ساختار واردات كشور  iبالعكس، هرچه ساختار صادرات كشور      مشابه هم باشند، 
تواننـد از اكمـال      رود جريان تجاري بيشتري بين آن دو كشور وجود داشـته و آن دو مـي                 مي

باشند   .تجاري كامل برخوردار 
اي در بـين كشـورهاي        گوياي آن است كه ترتيبات منطقه      شركاي تجاري طبيعي      فرضيه

ايـن فرضـيه منـتج از نظـر     . دهـد  همسايه در مقايسه با ديگر كشورها رفاه را بهتر افـزايش مـي     
ديردورف     ١ليپسي ه سـبب پـايين       استدلال مي  ٣ و نيز كروگمن   ٢و استرن    است كه    نمايند كه بـ

مايـل وجـود دارد كـه در بـين كشـورهاي         ، اين ت  )فاصله جغرافيايي (بودن هزينه حمل و نقل      
  . همسايه، جريان تجاري بيشتري بدون انحراف تجارت بوجود آيد

گفتني است مطالب فوق اساساً متغيرها و عواملي كه برجريـان تجـارت بـين كشـوري و                   
كند و اما درخصوص توسـعه بـازار كـالايي و تعيـين               اي مؤثر هستند را تبيين مي       درون منطقه 

  : كالا يا گروه كالايي در  اين مقاله مراحلي بشرح زير صورت گرفته استبازارهاي هدف
كه دربازارتجارت جهاني كالاي موردبحث حضور دارند،  تعداد كشورهايي.  ١

  .شوند مشخص مي
ميزان تقاضاي وارداتي كشورها از آن كالا براي "هاي كليدي بازار اعم از  مشخصه.  ٢

تقاضاي وارداتي آن كشورها از آن كالا طي شاخص "،"سال يا دوره زماني معين
ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــ  

1. Lipsey, (1960). 
2. Deardorff & Stern, (1994). 
3. Krugman, (1996). 
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ميزان واردات با هدف مصرف "، " )شروع دوره سال پايه(دوره زماني مورد بحث 
آن كشور از آن كالا براي سال يا دوره زماني ) سهم صادرات از واردات(داخلي 
  ، "مشخص

ي سهم كشور صادركننده از ميزان تقاضاي وارداتي كشورهايي كه در بازارجهان"
به عنوان متغيرهاي ...  آن كالا طي سال يا دوره زماني مشخص حضور دارند و 

اين چهارمتغير . توانند محسوب شوند كننده بازار هدف كالايي مي اساسي تعيين
كالاي مورد نظر محاسبه و مورد  اثرگذار در شناسايي بازار هدف كالايي براي

   .اند تحليل قرار گرفته
 شـاخص تعيـين كننـده بـازار هـدف كـالايي محاسـبه شـد، آنگـاه                   بعد از آنكه چهار   .  ٣

انـد، بـه بيـان        هاي فوق كشورهاي هدف اولويت دار، شناسايي شده         برحسب شاخص 
، بازارهاي هدف با لحـاظ هرچهـار شـاخص انتخـاب            )٢(ديگر مطابق جدول شماره     

  .اند شده
داشـتي، اقـدامات    در تعيين بازارهاي هدف كالايي سـاير عوامـل اعـم از مقـررات به              .  ٤

بويژه براي موادغـذايي از طـرف       (حفاظتي، فاصله جغرافيايي، استانداردهاي اجباري      
توان به صورت يـك متغيـر    اثرگذارند كه بسته به كشور مي... و )  OECDكشورهاي

  .توضيحي كيفي در محاسبات شاخص كلي بازار هدف گنجاند

  في شدههاي معر ـ تبيين بازارهاي هدف براساس شاخص٢جدول 

بازارهاي هدف
  ها شاخص

 نامناسب متوسط مناسب بسيار مناسب

  DM٢٥/٠> ٢٥/٠>DM≥  ١>DM≥٢ ≤٢DM DM  تقاضاي وارداتي كشورها .١
  شاخص تقاضاي وارداتي . ٢

 ١٩٨٩=١٠٠ كشورها         
DMI ٢٠٠DMI≥  ٢٠<DMI<١٢ ١٢٥≤DMI<١٠ ١٠٠DMI <  

سهم صادرات از واردات .  ٣
 )درصد(

RXiMi ٥RXiMi < ١٠≤RXiMi<١٢ ٥≤RXiMi<٢٥ ١٠ RXiMi >  

سهم كشور صادركننده از .  ٤
 تقاضاي وارداتي كشورها

RXji ٥RXjMi < ١٠<RXjMi<٢٠ ٥٠<RXjMi<٢٠ ١٠ RXjMi > 

   > ٢٥TMCI ٢٥>TMCI≥٥ ٥٠>TMCI≥٧٥  ≤٧٥TMCI TMCI شاخص كلي بازار هدف .  ٥
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تجربه، شواهد و م: مأخذ براساس    اهيت بازار مورد بحثنتايج حاصل از تحقيق 

  ساختار بازار تجارت جهاني فرش دستباف. ٢

  ساختار واردات جهاني فرش دستباف . ٢ـ١

دستباف درسـالهاي         جمعـاً    ١٩٩٦ـ ـ٢٠٠٠ارزش واردات جهاني فرش   ميليـارد دلار    ٧١/٧ 
 ميليارد دلار تقاضاي جهاني براي ايـن كـالا وجـود            ٥٤/١بوده است كه بطور متوسط سالانه       

 ميليارد دلار در سـال      ٤٥٦/١ به   ١٩٩٦ ميليارد دلار در سال      ٦٧/١قاضاي جهاني آن از     ت. دارد
در بازار تجـارت جهـاني فـرش    .  درصد رو به كاهش گذاشته است‐٢/٤ با روند رشد  ٢٠٠٠

 ميليـون دلار  ٥/٠ كشـور بـيش از   ٥٨ كشور حضور دارند كه از آن ميان     ٨٧دستباف بيش از    
 ميليـون دلار    ٥٠ كشور طي كل دوره بـيش از         ٢٠اما حدود   . دان  طي كل دوره واردات داشته    

اند كه كشـورهاي آلمـان ،آمريكـا، ايتاليـا و انگلـيس چهـار        تقاضا براي فرش دستباف داشته   
 كشـور،   ٤از بـين ايـن      . شوند  كشور بزرگ واردكننده اين كالا در بازار جهاني محسوب مي         

عمدتاً با هدف          كننـد و دو كشـور       مصرف داخلي وارد مي    دو كشور آمريكا و ايتاليا فرش را 
افـزايش  . نماينـد  ديگر بخش مهمي از واردات فرش را بـا هـدف صـادرات مجـدد، واردمـي            

كشورهاي واردكننده فرش دستباف تغيير خاصي بر ساختار واردات جهاني اين كـالا ايجـاد            
عبـارت  بـه  . تـر نيـز شـده اسـت     نكرده، بلكه ساختار واردات جهاني فرش دستباف انحصاري 

 بنگــاهي در واردات جهــاني فــرش ٤ و ٢ ، ١هــاي تمركــز   كــه نســبت١٩٩٦ديگــر در ســال 
ــوده اســت، در ســال ٤٦/٦٨ و ٥٥/٥٧، ٤٤/٤٢دســتباف بترتيــب   بترتيــب بــه ٢٠٠٠ درصــد ب

ها شاخص هرفيندال نيز       درصد افزايش يافته است و طي همين سال        ٢٩/٧٥ و   ٩٧/٦٥،  ٢٩/٣٨
 بر قـدرت انحصـاري واردكننـدگان    ١٩٩٦ـ٢٠٠٠هاي  ي ساللذا ط. رو به افزايش نهاده است  

دستباف افزوده شده است   .جهاني فرش 
 درصد ١٢/١٥گفتني است طي دوره سهم آمريكا ازتقاضاي جهاني فرش دستباف از

اين كشور به همراه آلمان . ارتقا يافته است) رتبه اول( درصد ٢٩/٣٨به ) رتبه دوم(
جمعاً بيشبزرگترين واردكنندگان فرش دستبا  درصدكل تقاضاي ٦٠از ف هستند كه 

از آنجا كه هم اكنون آمريكا بزرگترين متقاضي فرش دستباف . دهند جهاني راتشكيل مي
اي  و   تعرفه شود، بايد تمهيداتي براي كاهش موانع تجاري در بازار جهاني محسوب مي

كشور صورت گيرد تا دستباف ايران از جانب اين  صادرات فرش اي اعمال شده بر غيرتعرفه
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 .آيد فراهم بزرگترين واردكننده فرش كمتربه بازار مبادله هزينه با و هرچه بهتر دسترسي زمينه



  ١٩٩٦‐٢٠٠٠ـ  تغييرات ساختار واردات جهاني فرش دستباف طي سالهاي ٣جدول 

   تغييرات شاخص هرفيندال )درصد(نسبتهاي تمركز و تغييرات آن
 

 شرح
  ارزش

 )ميليارد  دلار(
CR1 CR2 CR4 CR10 چهار شريك بزرگ تجاري HI  

 )درصد(
 عكس

HI 

 درصدتغييرات
HI  
 

 ساختار بازار

 انحصارچندجانبه بسته ‐ ٦٥/٤ ٤٦/٢١ آلمان، آمريكا، ايتاليا، سويس ٣٣/٨٧ ٤٨/٦٨ ٥٧/٥٧ ٤٥/٤٢ ٦٧/١ ١٩٩٦

انگليس ٤٦/٩٠ ٧١/٧٥ ٦٤/٦٤ ٢٩/٣٣ ٤١/١ ١٩٩٩  انحصارچندجانبه بسته +٥٦/٢ ٥٤/٤ ٠٠/٢٢ آلمان، آمريكا، ايتاليا، 

انگليس ٥/٨٨ ٢٩/٧٥ ٩٧/٦٥ ٢٩/٣٨ ٤٥٦/١ ٢٠٠٠  انحصارچندجانبه بسته +١/٥ ٣٢/٤ ١٣/٢٣ آلمان، آمريكا، ايتاليا، 

انگليس ٥٣/٨٧ ٣/٧١ ٨٦/٦٠ ٧/٣٥ ٧١/٧ دوره كل  انحصارچندجانبه بسته ‐ ٩/٤ ٣٩/٢٠ آلمان، آمريكا، ايتاليا، 

  CD-PC-TAS:1996-2000بناي داده هاي آماري محاسبه شده بر م: ماخذ 
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  ساختار صادرات جهاني فرش دستباف . ٢ـ٢
غالبـاً كشــورهاي اصـلي توليدكننــده، صـادركنندگان عمــده در تجـارت جهــاني بشــمار     

آيند و در اين ميان، كشورهايي در صادرات جهاني فعـال هسـتند كـه توليدكننـده اصـلي          مي
مـا بـا واردكـردن آن مبـادرت بـه صـادرات مجـدد آن           آينـد، ا    فرش دستباف بـه شـمار نمـي       

ه آلمـان، هلنـد، آمريكـا ، ايتاليـا ، بلژيـك ، لوكزامبـورگ، كانـادا و          (نماينـد     مي نمونـ بـراي 
هاي تمركز و شاخص هرفيندال گوياي        نتايج حاصل از محاسبه نسبت    ). امارات متحده عربي  

، ٢٣/٥٩ ، ٥/٤٤ بنگاهي بترتيب ١٠ و ٤ ، ٢ ، ١هاي تمركز   ، نسبت ١٩٩٦كه در سال      آن است 
در نتيجـه نـوع     .  درصد بوده است   ١١/٢٣ درصد بوده و شاخص هرفيندال نيز        ٩٤/٨٨ و   ٥/٧٤

، بـا افـزايش     ١٩٩٦‐٢٠٠٠ساختار بازار، انحصار چند جانبه باز بوده اسـت، امـا طـي سـالهاي              
تباف از قدرت رقابتي صادرات جهاني فـرش دس ـ ) ايران (سهم بزرگترين كشور صادركننده    

ه ١٩٩٦ درصـد در سـال      ٥/٤٤هاي تمركـز يـك بنگـاهي  از            كاسته شده و در نتيجه نسبت         بـ
 درصـد  ١١/٢٣ رسيده است و به تبع آن شاخص هرفيندال نيز از      ٢٠٠٠ درصد در سال     ٦/٥٠ 

 افزايش يافته و بدين ترتيب ساختار صـادرات         ٢٠٠٠ درصد در سال     ٩٩/٢٨ به   ١٩٩٦در سال   
دستباف از ا     نحصار چند جانبه باز به انحصار چند جانبه بسته متحـول شـده و بـر         جهاني فرش 

  .قدرت انحصاري عرضه كنندگان  در بازار جهاني افزوده شده است
اولاً ايـران بزرگتـرين           مشخص مـي  ) ٤(با ملاحظه نتايج بدست آمده از جدول         شـود كـه 

دسـتباف اسـت و نيمـي           /كننده    كشور عرضه   /  از عرضـه صادركننده در بـازار جهـاني فـرش 
دسـتباف  . صادرات جهاني اين كالا را در اختيار دارد   ثانياً نوع ساختار صادرات جهاني فرش 

انحصار چند  جانبه بسـته اسـت و طـي دوره نيـز بـر شـدت قـدرت انحصـار صـادركنندگان                     
دسـتباف كـه توليدكننـده        ثالثاً بعد از چند كشور اول عرضـه       . افزوده شده است   كننـده فـرش 

 هســتند، بســياري از كشــورهاي واردكننــده مبــادرت بــه صــادرات مجــدد آن اصــلي آن نيــز
انگليس ، مـراكش، آمريكـا ، ايتاليـا،                براي نمونه مي  (كنند    مي توان كشورهاي آلمان ، هلند، 

رابعاً از آنجـا كـه فـرش كـالاي هنـري بـادوامي       ). بلژيك ـ لوكزامبورگ وكانادا را برشمرد 
ل آن وجـود دارد و بيشتركشـورهاي عمـده واردكننـده            است، بازارهاي ثانويه بـراي مسـتعم      

  .متولي صادرات مجدد هستند



 

  ١٩٩٦‐٢٠٠٠ـ تغييرات ساختار صادرات  جهاني فرش دستباف طي سالهاي ٤جدول

 تغييرات شاخص هرفيندال نسبتهاي تمركز و تغييرات آن

 شرح

  ارزش
ميليارد (

 )دلار

CR1 CR2 CR4 CR10  درصد
 CR4تغييرات

بزرگ  چهار شريك 
  تجاري

HI 
 )درصد(

 عكس
HI 

 تغييرات درصد

HI  
 

 ساختار
 بازار

 انحصارچندجانبه بسته ‐ ٣/٤ ١١/٢٣ ايران، چين، هند وتركيه - ٩٤/٨٨ ٥١/٧٤ ٢٣/٥٩ ٥/٤٤ ٨٢/١٣٤٣ ١٩٩٦

 ستهانحصارچندجانبه ب ٦٩/١٣+ ٨١/٣ ٢٧/٢٦ ايران، هند، چين و نپال ٢٩/١٠ ٩٧/٩٥ ١٨/٨٢ ٧٦/٦٢ ٨٥/٤٥ ٤٤/١٥٠٤ ١٩٩٩

 انحصارچندجانبه بسته ٣٥/١٠+ ٤٥/٣ ٩٩/٢٨ ايران، چين، هند وتركيه ‐٠١/٤ ٣١/٩٤ ٨٨/٧٨ ٤٣/٦٢ ٦١/٥٠ ٤٤/١٢٧٢ ٢٠٠٠

 انحصارچندجانبه بسته ‐ ٤١/٥ ٤٩/١٨ ايران، چين، هند وتركيه ‐ ٨٤/٩٤ ١٤/٧٨ ٩/٦٠ ٨٥/٤٧ ١٣/٦٦٤٩ كل دوره

  CD-PC-TAS:1996-2000هاي اماري و  محاسبه شده بر اساس مبناي داده: ماخذ
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  مقايسه تطبيقي از ساختار صادرات و واردات جهاني فرش دستباف. ٢ـ٣
 بنگـاهي و شـاخص هرفينـدال در بـازار     ٤نتايج بدسـت آمـده از محاسـبه نسـبت تمركـز       

نتـايج  . آمـده اسـت  ) ٥( ، در جـدول   ١٩٧٥ـ٢٠٠٠تجارت جهاني فرش دستباف طي سالهاي       
  دهد كه؛  نشان مي

دسـتباف بـراي كـل     (CR4WS) بنگاهي عرضه جهـاني  ٤بت تمركز   ـ  متوسط نس   ١  فـرش 
 درصد مربوط به سال     ٥٤ درصد بوده و دامنه آن نيز از حداقل          ٦٧ حدود   ١٩٧٥ـ  ٢٠٠٠دوره  
 ٤ متغير بوده است؛ به ايـن ترتيـب   ١٩٩٨ درصد مربوط به سال ٣/٨٥ و حداكثر حدود   ١٩٩٠

درات جهـاني فـرش دسـتباف را در         كشور بزرگ صادركننده اين كالا بخـش اعظـم از صـا           
انحصار داشتند و روند قدرت انحصاري صادركنندگان جهاني آن نيز در طي زمان با نوسان               
رو به افزايش بوده است و از نوع ساختار بازار انحصار چند جانبه به انحصار چند جانبه بسـته            

  .تغيير يافته است
دسـتباف            ٢ ، ١٩٧٥ــ  ٢٠٠٠هـاي   طـي سـال  ـ متوسط سهم ايران از صادرات جهاني فـرش 

 درصـد در  ١٨ درصد است، اما اين سهم متغير بوده بـه نحـوي كـه حـد پـايين آن                ٣٠حدود  
ه ايـن ترتيـب پيوسـته     .  بـوده اسـت  ٢٠٠٠ درصد در سـال  ٦/٥٠ و حد بالاي آن    ١٩٨٣سال   بـ

  .صادركننده فرش دستباف در بازار جهاني محسوب شده است) بزرگترين(ايران اولين 
دستباف براي سالهاي         ـ متوسط   ٣ ، ١٩٧٥ـ  ٢٠٠٠شاخص هرفيندال صادرات جهاني فرش 
ه        درصد بوده است و نشان مي      ١٥  ٧دهد كه كل صادرات جهاني اين كالا در بين نزديـك بـ

دسـتباف   . كشور به طور يكنواخت توزيع شده است    در نتيجه ساختار صادرات جهاني فـرش 
ه   ٦/٢٤ و ٩/٩ه حـد پـايين و بـالاي آن          البت. كند  از انحصار چند جانبه باز تبعيت مي        درصـد بـ

 بوده است و بنابراين ساختار صادرات جهـاني ايـن           ١٩٧٩ و   ١٩٩٠هاي    ترتيب مربوط به سال   
  .بطور يكنواخت توزيع شده است) صادركننده(كننده   كشور عرضه١٠ الي ٤كالا در بين 

، ١٩٧٥ ـ  ٢٠٠٠ـ متوسط شاخص هرفيندال تقاضـاي جهـاني فـرش دسـتباف طـي دوره      ٤
سـاختار تقاضـاي    ) متمايل بـه بسـته    ( درصد بوده است و بيانگر انحصار چند جانبه          ١٩حدود  

   درصـد و ٩/١١حد پايين و بـالاي شـاخص هرفينـدال طـي ايـن دوره          . جهاني اين كالا است   
دسـتباف            مي ١٩٩٠ و   ١٩٩٧هاي     درصد مربوط به سال    ٥/٢٤  باشد و صادرات جهـاني فـرش 
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طور يكنواخت توزيع شده است، در نتيجه ساختار تقاضاي جهاني ايـن          كشور ب  ٤ و   ٨در بين   
جانبــه البتــه طــي ايــن دوره از قــدرت انحصــار .  پيــروي كــرده اســت كــالا از انحصــار چنــد 

ه                      دستباف كاسته شـده و از شـرايط انحصـار چنـد جانبـه بسـته بـ كشورهاي واردكننده فرش 
 مقايسـه سـاختار صـادرات و واردات         گفتني است، . انحصار چند جانبه باز متحول شده است      

 بيـانگر ايـن نكتـه اسـت كـه سـاختار واردات              ١٩٧٥ــ   ٢٠٠جهاني فرش دسـتباف طـي دوره        
دستباف از ساختار صادرات جهـاني آن كـالا انحصـاري        بـدين  . تـر بـوده اسـت    جهاني فرش 

جهـــاني بـــوده اســـت تـــا ) تقاضـــاكنندگان(مفهـــوم كـــه حاكميـــت از آن واردكننـــدگان 
به هرحال طي دوره    . اما دامنه نوسانات هر دو ساختار بالا بوده است        . آن كالا صادركنندگان  

دستباف كاسته شده اما سـاختار صـادرات                 از قدرت انحصاري ساختار واردات جهاني فرش 
  .جهاني آن از روند مشخصي تبعيت ننموده است

اري  ـ متوسط شاخص هرفيندال در بازار صادرات فرش دستباف ايران بـا شـركاي تج ـ   ٥
دهد كه كل بازار صـادرات ايـران در     درصد بوده است و نشان مي      ٢٤،  ١٩٧٥ـ٩٩براي دوره   

گرايـي و وابسـتگي شـديد         به عبارتي، تمركز  .  كشور بطور يكنواخت توزيع شده است      ٤بين  
دامنه شاخص هرفيندال   . دهد  بازار فرش صادراتي ايران را به چند كشور واردكننده نشان مي          

 درصـد  ٣٨و ) ١٩٨٢در سـال  ( درصـد  ١٧ات فرش دسـتباف ايـران در بـين        براي بازار صادر  
طي دوره زماني مورد بررسي از انحصار تعدادي محـدود  . در نوسان بوده است  ) ١٩٨٠سال  (

كشور بر بازار صادرات فرش دستباف ايـران كاسـته شـده ولـي همچنـان قـدرت انحصـاري             
دستباف ايـران در طـي دوره ه           بنـابراين  . مـواره بـالا بـوده اسـت       كشورهاي واردكننده فرش 

دستباف ايران به بازارهاي هدف فراهم آيد تـا بتـوان از       ضرورت دارد امكان صادرات فرش 
  .پذيري بازار فرش دستباف ايران كاست تمركززدايي واردكنندگان و ضربه
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   ـ مقايسه تطبيقي ساختار واردات و صادرات جهاني فرش دستباف٥جدول
  ١٩٧٥‐٢٠٠٠ طي 

سبت تمركز ن شرح
بنگاهي عرضه 

 جهاني

سهم ايران از 
 جهاني صادرات 

هرفيندال  شاخص 
جهاني  صادرات 

 در  شاخص هرفيندال
بازار صادرات ايران با 

 شركا

هرفيندال شاخص 
جهاني  تقاضاي  

٢٢٤/٠ ٢٠٥/٠ ١٥٠/٠ ٣٠٣/٠ ٦٦٥/٠ ١٩٧٥ 

٢٢٥/٠ ٢٠٨/٠ ١٢٨/٠ ٢١٨/٠ ٦٣٥/٠ ١٩٧٦ 

٢٢٤/٠ ٢٤٤/٠ ١٠٦/٠ ١٩٥/٠ ٥٥٢/٠ ١٩٧٧ 

٢٣٧/٠ ٢٤٣/٠ ٢٢٨/٠ ٤٤٠/٠ ٧٢٩/٠ ١٩٧٨ 

٢٣٥/٠ ٣٢٩/٠ ٢٤٦/٠ ٤٦٠/٠ ٧٢٥/٠ ١٩٧٩ 

٢١٣/٠ ٣٧٨/٠ ١٩٠/٠ ٣٧٠/٠ ٧٠٠/٠ ١٩٨٠ 

٢٠٦/٠ ٢٥٩/٠ ١٥٥/٠ ٢٨٨/٠ ٦٩٧/٠ ١٩٨١ 

١٨١/٠ ١٦٦/٠ ١٣٤/٠ ١٩٩/٠ ٦٨٣/٠ ١٩٨٢ 

٢٠٥/٠ ٢٤٤/٠ ١٢٨/٠ ١٨٢/٠ ٦٤٦/٠ ١٩٨٣ 

١٧٨/٠ ٢٢٦/٠ ١٤١/٠ ٢٠٥/٠ ٧٠٧/٠ ١٩٨٤ 

١٦٦/٠ ١٧٥/٠ ١٠٨/٠ ١٨٣/٠ ٥٩٢/٠ ١٩٨٥ 

١٨٣/٠ ٢٧٣/٠ ١٣٨/٠ ٢٧٧/٠ ٦٥١/٠ ١٩٨٦ 

١٧٣/٠ ٢٩٥/٠ ١٥١/٠ ٣٢٧/٠ ٦٥٦/٠ ١٩٨٧ 

١٢٦/٠ ٣٢٦/٠ ١٧٤/٠ ٣١٠/٠ ٧٣٩/٠ ١٩٨٨ 

٢٤٥/٠ ٢٧٤/٠ ١٠٨/٠ ٢٠٣/٠ ٥٧٢/٠ ١٩٨٩ 

٢٤٥/٠ ٢٥٨/٠ ٠٩٩/٠ ١٨٧/٠ ٥٤٠/٠ ١٩٩٠ 

١٧١/٠ ٢٢٩/٠ ١٢٢/٠ ٢٢١/٠ ٦٢٤/٠ ١٩٩١ 

١٧٧/٠ ٢٠٩/٠ ١٢٧/٠ ٢٥٠/٠ ٥٨٦/٠ ١٩٩٢ 

١٢٥/٠ ٢٠٩/٠ ١٦٤/٠ ٢٧٤/٠ ٧٤٧/٠ ١٩٩٣ 

١٢٨/٠ ١٩٨/٠ ١٨٥/٠ ٣٢٥/٠ ٧٦٧/٠  ١٩٩٤ 

١٥٦/٠ ٢٣١/٠ ١٧٣/٠ ٣٠٨/٠ ٨٣٨/٠  ١٩٩٥ 

١٦٤/٠ ٢١٧/٠ ٢٣٠/٠ ٢٩٤/٠ ٧٤٥/٠  ١٩٩٦ 

١١٩/٠ ٢٠٤/٠ ١٥١/٠ ٢٦٠/٠ ٦٩٨/٠  ١٩٩٧ 

٢٠٣/٠ ‐ ٤٧٥/٠ ٨٥٣/٠  ١٩٩٨ ‐ 

٢٢٠/٠ ١٨٠/٠ ٢٦٢/٠ ٤٥٨/٠ ٨٢٢/٠  ١٩٩٩ 

٢٣١/٠ ١٤٩/٠ ٢٨٩/٠ ٥٠٦/٠ ٧٨٩/٠  ٢٠٠٠ 

  نتايج حاصل از تحقيق:ماخذ
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  ساختار صادرات فرش دستباف ايران به شركاي تجاري. ٣
 كشـور جهـان بـوده كـه         ٩٩ حـدود    ١٣٨٠مقصد صادراتي فرش دستباف ايران در سـال         

بيشترين سهم نسبي از كل ارزش صادرات اين كالا بترتيب اهميت بـه كشـورهاي آلمـان بـا                  
 درصد، امارات متحده عربـي  ٥/١٠رصد، ايتاليا با  د٧/١٨ درصد، ايالات متحده آمريكا با   ٢٩
 ٩/٢ درصـد، كانـادا بـا        ٤/٣ درصد، فرانسه با     ٦/٣ درصد، سوئيس با     ٥ درصد، ژاپن با     ٢/٧با  

بـر ايـن اسـاس     .  درصد اختصـاص دارد ٨/١ درصد و عربستان سعودي با ٥/٢درصد، لبنان با    
ه      درصداز كل صـادرات فـرش دسـتباف ا         ٦/٨٤شود كه     ملاحظه مي  صرـفاً بـ كشـور  ١٠يـران 

  .باشد  درصد مي٤/١٥ تنها ١٣٨٠ كشور ديگر در سال٨٩مذكور صادر گرديده وسهم نسبي 
دستباف ايران را با شـركاي تجـاري و تغييـرات آن را    ) ٦(جدول   ساختار صادرات فرش 

 كشورهاي آلمان، سـوئيس، ايتاليـا،       ١٣٦٧در سال   . دهد   نشان مي  ١٣٦٧‐٨٠در فاصله زماني    
انـد كـه       ژاپن و امارات متحده عربي عمده واردكنندگان فرش دستباف از ايران بوده            فرانسه،
 درصـد بـوده كـه گويـاي آن          ٨/٧٩ و   ٥٢،٧١ بنگاهي به ترتيب   ١٠ و   ٤ ،   ١هاي تمركز     نسبت

دستباف ايران هر چند در ظاهر به       كشـور  ٤ كشور صادر شـده اسـت، امـا    ٥٢است كه فرش 
شـاخص هرفينـدال   . كردنـد  تباف ايـران را وارد مـي      درصد صادرات فرش دس    ٨٠اول حدود   

دهـد بـازار صـادراتي فـرش       درصد است و نشـان مـي  ٦/٣٢ برابر ١٣٦٧محاسبه شده در سال  
بـه عبـارتي كـل صـادرات        . دستباف ايران در انحصار معدودي از كشورها قرار داشته اسـت          

تيب سـاختار صـادرات   اند و به اين تر     كرده  فرش ايران را سه كشور بطور يكنواخت وارد مي        
 .ايران متمايل به انحصار چند جانبه بسته بوده است



 

  ١٣٦٧‐٨٠ـ ساختار صادرات فرش دستباف ايران با شركاي تجاري طي سالهاي ٦جدول
بازار تغييرات شاخص  نسبتهاي تمركز و تغييرات آن متغيرهاي 

 شرح هرفيندال
تعدادشركاي 

 تجاري

ميليون (ميزان 
 )ربعمترم

ارزش 
 )ميليون دلار(

واحد  قيمت
 )مترمربع/دلار(

CR1 CR2 CR4 CR10 
چهار شريك بزرگ 

  تجاري
HI عكس  

HI 

  ساختار
 بازار

  آلمان، سوئيس، ٥/٩٣ ٨/٧٩ ٧١ ٠/٥٢ ١/٤١ ٨/٣٠٨ ٥١/٧ ٥٢ ٦٧
 ايتاليا، فرانسه

  انحصارچند ٠٧/٣ ٦/٣٢
 جانبه بسته

  ا،آلمان، ايتالي ٢/٩٠ ٣/٧١ ٥٤ ٥/٤٥ ٨/٤٥ ٦/١٣٢٤ ٩٤/٢٨ ٨٣ ٧٢
 سوئيس، امارات 

  انحصارچند ٧٨/٤ ٩/٢٠
 جانبه بسته

  آلمان، ايتاليا، ٤/٨٨ ٦/٧٣ ٧/٥٧ ٩/٤٣ ٠٧/٣٩ ٧/٩٧٨ ٤٥/٢٥ ٧٧ ٧٤
 سوئيس، ژاپن 

  انحصارچند ٣٢/٤ ١/٢٣
 جانبه بسته

  آلمان، ايتاليا، ٣/٩٠ ٩/٧١ ٤/٥٥ ٦/٤٢ ٣٠ ٤/٦٤٢ ٤٢/٢١ ٨٢ ٧٥
 سوئيس، ژاپن 

  انحصارچند ٦١/٤ ٧/٢١
 جانبه زياد

  آلمان، ايتاليا، ٨/٨١ ١/٦٨ ٨/٤٩ ٥/٣٦ ٢/٢٦ ١٩/٦٩١ ٣٣٨/٢٦ ٩٧ ٧٨
 كانادا ، امارات 

  انحصارچند ٥٦/٥ ١٨
 جانبه زياد

  آلمان، آمريكا، ٩/٨٤ ٥/٦٥ ٤٧ ٥/٣١ ٢/٢٤ ٥/٦١٩ ٥٧/٢٥ ٩٨ ٧٩
 ايتاليا، امارات

  انحصارچند ٧٣/٦ ٩/١٤
 جانبه زياد

  ان، آمريكا،آلم ٦/٨٤ ٤/٦٥ ٧/٤٧ ٢٩ ٥/٢٤ ٨/٥٢٢ ٥٣/٢ ٩٩ ٨٠
 ايتاليا،امارات

  انحصارچند ٠٤/٧ ٢/١٤
 جانبه زياد

  ١٣٨٠‐١٣٦٧هاي ايران طي سال.ا.محاسبه شده بر مبناي داده هاي آماري سالنامه آماري بازرگاني ج: ماخذ   
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 ٥٢ از   ايـران  هر چند تعداد واردكنندگان فرش دسـتباف از          ١٣٦٧ـ٧٤هاي     فاصله سال  در
 ١٠ و   ٤ ،   ٢ ،   ١هـاي تمركـز         مگيري افزايش يافت، امـا نسـبت       كشور بطور چش   ٧٧كشور به   

 آن اسـت كـه هنـوز سـاختار بـازار از درجـه         گويـاي بنگاهي و شـاخص هرفينـدال همچنـان         
 تنهـايي بـيش از نصـف كـل     بـه  و آلمـان  اسـت انحصار بالاي واردكنندگان فرش برخوردار  

بــه هــر حــال . ددا  بخــود اختصــاص مــي١٣٧٤ فــرش دســتباف ايــران را در ســال  صــادرات
ه           بـا  آلمان ، ايتاليا و امارات متحده عربي           نظيري  يكشورها  وارد كـردن از ايـران، مبـادرت بـ

دسـتباف ايـران         .كنند ميصادرات مجدد آن به بازارهاي مصرف نهايي         علاوه بر آنكه فرش 
بلكـه همـان كشـورهاي متقاضـي          داشت، قراردودي از كشورهاي واردكننده     عدر انحصار م  

 تـا قبـل از انقلاب،آمريكـا يكـي از           كـه  بنحـوي  .شـوند  مشتريان با ثبات محسوب نمـي     نيز از   
 صـادرات  بـود، امـا طـي سـالهاي دهـه اول انقـلاب               ايرانبزرگترين مشتريان فرش دستباف       

 متقاضـيان بنـابراين كشـورما بـازار مصـرف      . مستقيمي از ايران به آن كشورصـورت نگرفـت        
ه بازارهـاي   مجـدد مصرف متقاضياني كه اقدام به صادرات      سابقه و قديمي را به نفع بازار         با  بـ

 افـزايش  بـا  ١٣٦٧‐٧٢هـاي  بطور كلـي طـي سـال    .كنند از دست داده است    مصرف نهايي مي  
 جـدي   بطـور كـالا از ايـران نيـز         تعداد واردكنندگان، از درجه انحصاري واردكننـدگان ايـن        

  .كاسته شد
شورهاي وارد كننده فـرش دسـتباف از         به تعداد ك   ١٣٧٤ـ٨٠ در فاصله سالهاي     حال هر  به
 شده و ساختار صادرات ايران از انحصار چند جانبه بسته به انحصار چنـد جانبـه                 افزودهايران  

 و  ٧/٥٧ ،   ٩/٤٣ بنگـاهي بـه ترتيـب از         ٤ و  ٢،  ١ متحـول شـده اسـت و نسـبتهاي تمركـز             باز
ور چشـمگيري   بط ـ١٣٨٠ درصد در سـال  ٤/٦٥ و ٧/٤٧ ، ٢٩ به   ١٣٧٤ درصد در سال     ٥٨/٧٣

اما همچنان بسياري از كشورهاي عمده واردكننده فرش دسـتباف، فـرش        . يافته است  كاهش
ه كشـورهاي ديگـر صـادر مـي             دستباف مجدداً بـ ه سـبب اهميـت موضـوع        .نماينـد   ايران را  بـ

دستباف ايران، در قسمت       مجددصادرات    مقاله، بازارهاي هدف نهـايي ايـران از         پنجم فرش 
، واردات بـا هـدف      "شاخص روند رشد تقاضـاي وارداتـي        " ،   "ي وارداتي  تقاضا اندازه "بعد  

 تبيين و مورد بحث قـرار گرفتـه         "سهم صادرات در واردات كشورها    " و نيز    "داخليمصرف  
 .است
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   رابطه مبادله تجاري فرش دستباف صادراتي ايران تحولاتروند . ٤
 صـادراتي ايـران طـي    افدسـتب  بررسي روند تغييرات انواع رابطـه مبادلـه فـرش           منظور به
  : مراحل زير صورت گرفته است١٩٧٦ـ٢٠٠١هاي سال
ه دوطريـق سيسـتم هماهنـگ          تعرفهازجداول  . ١ دسـتباف بـ  كشوري شماره تعرفـه فـرش 
 هـاي  سـال  بـراي  BTN وسيسـتم  )١٠/٥٧٠١كد( آن از بعد و ١٣٧٥ هاي سال براي (HS)شده  
  .استخراج شد) ٥٨٠١كد(١٣٧٥قبل از
ــزان . ٢ ــال ودلار(ردات واارزش ومي ــه ري ــاري  ) ب ــراي دوره فــوق ازســالنامه آم ــرش ب ف

ميـزان، ارزش و ارزش واحـد      . وارزش واحد آن محاسبه گرديـد      استخراجبازرگاني خارجي   
 يافتـه اسـت وبـدين ترتيـب شـاخص ميزان،شـاخص ارزش و        تعـديل  ١٩٧٦=١٠٠به سال پايه  

  . شدمحاسبهشاخص ارزش واحد به سال پايه 
ص ارزش واحد فرش دستباف صادراتي به ارزش واحد كل  حاصل نسبت شاخاز .٣

ضرب رابطه  بعلاوه از حاصل .محاسبه گرديد) قيمتي( پاياپاي خالصمبادلهواردات، رابطه 
به شاخص حجم صادرات فرش دستباف، رابطه مبادله ) قيمتي(خالصمبادله پاياپاي 

 ،(XIc)م صادراتشاخص حج) ٧( در جدول.  بدست آمد١٩٧٦كالا براي سال  درآمدي آن
 رابطه مبادله ،(UVXIc) شاخص ارزش واحد صادرات ،(VXIc)شاخص ارزش صادرات 

دستباف صادراتي به سال فرش (TOTIc) رابطه مبادله درآمديو (TOTNc)پاياپاي خالص  
  :دهند كه  نشان ميجدولنتايج حاصل از اين . پايه ارائه شده است

 ٥٣/٢٢ بـه  ١٩٧٦ در سـال  مربـع يليـون متـر    م ٨/٦ حجم صادرات فـرش دسـتباف از         اولاً 
 حجم صادرات اين كـالا      شاخصبنابراين   . افزايش يافته است   ٢٠٠١ميليون متر مربع در سال      

   ايـن كـالا در ايـن دوره از       صـادرات ثانيـاً ارزش    . برابر افزايش داشته اسـت     ٣/٣در اين دوره    
 برابـر شـدن شـاخص    ٦هنده د  نشانكه ميليون دلار رسيده است     ٨/٥٥٢ ميليون دلار به     ٨/٩٢ 

 داراي ١٩٧٦  ـ٨١سـالهاي گفتني است اين شاخص طي  .طي اين دوره استارزش صادرات 
د افزايشـي داشـته و    ١٩٩٤روند نزولي بوده است و سـپس تـا سـال              آن سـال بـه بعـد،    از رونـ

  .ارزش صادرات آن دوباره روند نزولي به خود گرفته است
 دلار بـه ازاي هـر متـر مربـع در سـال      ٦/١٣ از  واحد صادرات فـرش دسـتباف    ارزش ثالثاً



 105 ساختار بازار جهاني فرش دستباف و بازارهاي هدف صادراتي ايران

بنـابراين شـاخص ارزش واحـد ايـن          . افزايش يافته اسـت    ٢٠٠١ دلار در سال   ٥٦/٢٤ به   ١٩٧٦
دسـتباف    ) قيمتي(رابعاً رابطه مبادله پاياپاي خالص    .رسيده است ٦/١٨٠به١٠٠ازكالا نيز    فـرش 

متي فـرش دسـتباف طـي       رابطه مبادله قي   .كاهش يافته است  ٦٤به١٠٠از ١٩٧٦‐٢٠٠١دورهدر  
رشـد  ١٩٨٣ و ١٩٨٢شديداً رو بـه كـاهش گذاشـته و سـپس طـي سـالهاي              ١٩٧٦‐٨١هاي سال

مجدـداً طـي سـال          است داشتهچشمگيري    بـا نوسـان رو بـه كـاهش نهـاده          ١٩٨٤‐٨٨ هـاي  و 
 روند صعودي داشته و از آن سال به بعد پيوسته رابطه مبادله             ١٩٩١ سالتا  ١٩٨٩از سال   .است

  . استدهبوخالص كاهشي 
 نشان افزايش برابر ٦/٢ بيش از١٩٧٦‐٢٠٠١ رابطه مبادله درآمدي در دوره خامساً

 به رو ١٩٨٧ كاهشي و سپس تا سال ١٩٨١طي دوره مذكور اين شاخص تا سال . دهد مي
 تا سال بعداز اين سال به . اما بلافاصله در سال بعد افت چشمگيري پيدا نمود افزايش نهاد،

 است و در داشتهاي   مبادله درآمدي فرش دستباف روند صعودي فزاينده پيوسته رابطه١٩٩٤
 افزايش و  خالص بهبود رابطه مبادله ،شايان توجه است . رسيده است٦/١٠٥١ به ١٩٩٤سال 

 مهمي ايفا نموده نقش طي اين دوره در بهبود رابطه مبادله درآمدي درحجم صادرات  
 ملاحظه رابطه مبادله خالص فرش قابل سبب افت به ١٩٩٥ـ٢٠٠١هاي  طي سال .است

شديداً رو  دستباف،   . كاهش گذاشته استبهرابطه مبادله درآمدي آن نيز 

  ـ شاخص حجم، ارزش، ارزش واحد صادرات، رابطه مبادله خالص و رابطه مبادله  ٧جدول 
  ١٩٧٦=١٠٠       ١٩٧٦‐٢٠٠١سالهاي طي ايران صادراتي    فرش دستباف 

شاخص حجم 
 اتصادر

شاخص ارزش 
 صادرات

شاخص حجم 
 صادرات

رابطه مبادله 
پاياپاي خالص 

 )قيمتي(

رابطه مبادله 
پاياپاي 
 درآمدي

  
  شرح

XIc VXIC UVXIc TOTNc TOTIC 

١٠٠ ١٠٠ ١٠٠ ١٠٠ ١٠٠ ١٩٧٦ 

١/٨٠  ٦/٩٢  ٦/١٠١  ٩/٨٧  ٥/٨٦  ١٩٧٧  
٥/٦٣ ٥/٨٦ ٥/١٠٨ ٧/٧٩ ٥/٧٣ ١٩٧٨ 

٦/٢٩ ٩/٢٦ ٠/٣٩ ٩/٤٢ ١١٠ ١٩٧٩ 

٣/٢٨ ٨/٣٧ ٧/٦٠ ٤/٤٥ ٨/٧٤ ١٩٨٠ 

٩/٩ ١/٣٢ ٥/٤٨ ٩/١٤ ٨/٣٠ ١٩٨١ 

٧/٤٧ ٠/٣١٩ ٢/٤٦٩ ٢/٧٠ ١٥ ١٩٨٢ 
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   ٧ادامه جدول 

شاخص حجم 
 صادرات

شاخص ارزش 
 صادرات

شاخص حجم 
 صادرات

رابطه مبادله 
پاياپاي خالص 

 )قيمتي(

رابطه مبادله 
پاياپاي 
 درآمدي

  
  شرح

XIc VXIC UVXIc TOTNc TOTIC 

١/٦٣ ٤/٣٩١ ٩/٥٦٧ ٦/٩١ ١/١٦ ١٩٨٣ 

٧/٦٧ ١/١٥٩ ٧/٢٢٤ ٥/٩٥ ٥/٤٢ ١٩٨٤ 

٨/٦٢ ٥/١٠٤ ٦/١٤٧ ٧/٨٨ ١/٦٠ ١٩٨٥ 

٢/٢٣٤ ٦/١٥٦ ٦/٢٤٥ ٣/٣٦٧ ٦/١٤٩ ١٩٨٦ 

١/٢٩٩ ٢/١٦٣ ٢/٢٧٥ ٣/٥٠٤ ٣/١٨٣ ١٩٨٧ 

٨/١٢٦ ١/١١٥ ٩/٢٠٩ ١/٢٣١ ١/١١٠ ١٩٨٨ 

٢/٢٠٣ ٦/١٦٠ ٧/٢٩٢ ٤/٣٧٠ ٥/١٢٦ ١٩٨٩ 

٥/٢٧٩ ٥/١٧٦ ٠/٣٤٦ ٠/٥٤٨ ٤/١٥٨ ١٩٩٠ 

٨/٦٣٩ ١/٢١٧ ٧/٤٢٥ ٦/١٢٥٤ ٧/٢٩٤ ١٩٩١ 

٥/٥٩٣ ٤/٢٠٤ ٩/٤٠٨ ١/١١٨٧ ٣/٢٩٠ ١٩٩٢ 

٩/٧٢٠ ١/١٧٠ ٩/٣٣٦ ٧/١٤٢٧ ٨/٤٢٣ ١٩٩٣ 

٦/١٠٥١ ١/١٩٨ ٥/٤١٩ ٨/٢٢٢٦ ٨/٥٣٠  ١٩٩٤ 

٠/٣٨٧ ٤/١٠٥ ٣/٢٨٧ ٨/١٠٥٤ ٢/٣٦٧  ١٩٩٥ 

٦/٢٨٢ ١/٩٠ ٧/٢٢٠ ٦/٦٩٢ ٨/٣١٣  ١٩٩٦ 

٦/٢٩٨ ٠/٨٦ ٢/١٩٧ ٢/٦٨٥ ٥/٣٤٧  ١٩٩٧ 

٩/٢٦٧ ٢/٨٤ ١/١٩٣ ٥/٦١٤ ٢/٣١٨  ١٩٩٨ 

٣/٢٨٨ ٧/٧٤ ٢/١٩٣ ٩/٧٤٤ ٧/٣٨٥  ١٩٩٩ 

١/٢٥٧ ٥/٧٣ ٣/١٧٨ ٧/٦٦٧ ٥/٣٧٤  ٢٠٠٠ 

١/٢١١ ٩/٦٣ ٦/١٨٠ ٩/٥٩٥ ٩/٣٢٩  ٢٠٠١ 

  نتايج حاصل از تحقيق: مأخذ

  بازارهاي هدف فرش دستباف صادراتي ايران. ٥
اف صادراتي ايران، ابتدا كليه كشورهايي به منظور شناسايي بازارهاي هدف فرش دستب

اند، مشخص شدند كه تعداد آنها به  كه داراي واردات از بازارجهاني فرش دستباف بوده
سپس تك تك شاخصهاي چهارگانه مورد بحث در بازار صادرات . گرديد  كشور بالغ١٠٠

هدف با لحاظ آنگاه بر مبناي شاخص تركيبي بازار .فرش دستباف مورد ارزيابي قرار گرفت
توانند بعنوان بازار هدف فرش صادراتي ايران  چهار شاخص مذكور، كشورهايي كه مي

  .قرار گيرند، معرفي شدند
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  اندازه تقاضاي وارداتي. ٥ـ ١
 ميليارد دلار بوده ٧/٧ بيش از ١٩٩٦‐٢٠٠٠هاي  تقاضاي جهاني فرش دستباف طي سال

  ، آمريكا) درصد٧/٣٥(ورهاي آلمانكش  ميليارد دلار به٥٤/١از اين رقم حدود . است
انگليس )  درصد٢٣/٦(، ايتاليا ) درصد١٦/٢٥( در مجموع اين . تعلق دارد)  درصد٢/٤(و 

كشورهايي كه . دهند  درصد كل تقاضاي واردات جهاني را تشكيل مي٢٩/٧١كشورها
: زاست، عبارتند ا  درصد بوده ١ درصد و بيش از ٤ميزان تقاضاي وارداتي آنها كمتر از 

  ، اسپانيا )٨٥/١(، كانادا )٩٩/١(، هلند )٧/٢(، اتريش )٩/٢(، فرانسه)٣(، ژاپن)٦/٣(سوئيس 
 ١٤بدين ترتيب اين ). ١(، دانمارك )١٦/١( ، سوئد)٨/١(، بلژيك ـ لوكزامبورگ)٨/١(

جمعاً حدود  دهند   درصد از كل تقاضاي وارداتي جهاني را به خود اختصاص مي٩٣كشور 
بعلاوه كشورهاي .  هستندOECD و EUهاي صنعتي توسعه يافته كه همگي جزء كشور

يونان، استراليا، نروژ و تركيه نيز  از ديگر واردكنندگان مهم فرش دستباف محسوب 
 ٩٦كه بيش از (تقاضاي وارداتي، كشورهاي فوق ) سهم(بنابراين براساس اندازه . شوند مي

ند بعنوان بازارهاي هدف فرش توان مي) دهند درصد كل واردات جهاني را تشكيل مي
اما سوال اين است كه بازارهاي هدف فوق از رشد . دستباف صادراتي ايران تلقي شوند

انداز تقاضاي وارداتي آنها به چه نحو  تقاضاي چشمگيري برخوردار هستند، بنابراين چشم
هاي شاخص تقاضاي كشور"است؟ در پاسخ به اين سوال، واردات جهاني اين كالا از جنبه 

  .گيرد  مورد بررسي قرار مي"١٩٩٦‐٢٠٠٠واردكننده فرش دستباف طي سالهاي 

  شاخص تقاضاي وارداتي. ٥ـ ٢
ميزان واردات تمامي كشورهايي كه در بازارهاي جهاني فرش دستباف حضور دارند، 

در نظر گرفته شده است و حال سوال اين است كه اين شاخص ١٠٠ برابر١٩٩٦براي سال 
ه چه رقمي رسيده است؟ همچنين روند رشد تقاضاي وارداتي در بازار  ب٢٠٠٠در سال 

 ١٠٠جهاني به چه نحو بوده است؟ بنابراين اگر شاخص تقاضاي وارداتي كشورها به بيش از
توانند بعنوان  رسيده باشد يا روند رشد تقاضاي كشورها عددي مثبت باشد، آن كشورها مي

روند رشد تقاضاي وارداتي . ن محسوب شوندبازارهاي هدف فرش دستباف صادراتي ايرا
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  ، پرتغال )٣/٢٠( تركيه  ، )٨/١( استراليا  ،)٥/٢(، اسپانيا )٥/٦(، كانادا ) درصد٧/٢١(آمريكا 
، )٨/١٢(، لهستان  )٥/٤(، مجارستان )٢/١٣(، قبرس)٥(، ايرلند )٤/٢(، سنگاپور )٦/٨(

، )٦/٧٤(روماني  ،)٤/٤( مالتا ،)٩/١١(، شيلي)٨/١٢(، اسلوني )٤/١١(، چك )٥/٢(مكزيك 
درصد ) ٩/٢٢(جامائيكا  و) ٨/٣٩(، اكوادور )٦/١٦(، ونزوئلا )٦/١٦(، نيجريه )٦/٥(موريس 

 ١٩٩٦ـ٢٠٠٠به عبارت ديگر اين كشورها در فاصله زماني . طي دوره مورد بحث بوده است
 وارداتي، اند ميزان تقاضاي وارداتي را افزايش دهند و از بعد شاخص تقاضاي توانسته

البته در اين ميان، كشورهايي . بازارهاي هدف فرش دستباف صادراتي ايران به شمار آيند
و هم ) بيش از يك درصد (وجود دارند كه هم داراي تقاضاي وارداتي چشمگيري هستند 

كشورهاي .اند مثبت  تقاضاي وارداتي طي اين دوره برخوردار شده) شاخص(از روند رشد 
بنابراين اين كشورها بعنوان .  ، اسپانيا ، تركيه و ايرلند در اين گروه قرار دارندآمريكا، كانادا

تقاضاي وارداتي و روند رشد تقاضاي ) اندازه(بازارهاي هدف اولويت دار از دو بعد ميزان 
  .آيند وارداتي به شمار مي

  واردات با هدف مصرف داخلي. ٥ـ ٣
زيرا ممكن است . نهايي كافي نيستدر بررسي بازارهاي هدف، دو شاخص فوق به ت

كشورهايي از تقاضاي وارداتي بالا و از رشد شاخص تقاضاي وارداتي چشمگيري 
كشورهايي كه كالاي (برخوردار باشند، اما واردات را با هدف مصرف داخلي انجام ندهند 

مجدداً به بازارهاي مصرف نهايي صادر نمايند ت و اساساً در بازار تجار) وارد شده را 
بسياري از كشورهاي عمده . اي و صادرات مجدد را ايفا نمايند جهاني نقش واسطه

مجدداً به بازارهاي  واردكننده در بازار جهاني فرش دستباف، همه ساله بخشي از واردات را 
دستباف  كنند، لذا ضرورت دارد جهت مصرف نهايي صادر مي گيري توسعه صادرات فرش 

  .ردكننده با هدف مصرف داخلي در اولويت قرار گيرندبه نحوي باشد كه كشورهاي وا

  سهم كشورهاي واردكننده بازار جهاني از صادرات ايران. ٥ـ ٤
حال اين سوال مطرح است كه كشورهاي واردكننده در بازار جهاني چه سهمي از 
صادرات ايران را به خود اختصاص مي دهند و آيا توزيع جهاني تقاضاي وارداتي آن كالا 
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) توزيع شركاي وارداتي فرش دستباف ايران(وزيع صادرات ايران به آن كشورها با ت
همخواني دارد؟ چه كشورهايي بيش از آنچه در تقاضاي جهاني فرش دستباف سهم دارند، 

توانند در توسعه  كنند؟ از اين بعد چه كشورهايي مي از ايران فرش دستباف وارد مي
نقش ايفا نمايند؟ از اين نظر كشورهايي كه نسبت صادرات فرش ايران بعنوان بازار هدف 

سهم واردات آن كشور از صادرات ايران به سهم واردات آن كشور از واردات جهاني 
ارقام نزولي باشد، در توسعه صادرات فرش دستباف ايران، بعنوان كشورهاي هدف در 

رات ايران محسوب از اين  بعد، كشورهايي بعنوان بازارهاي هدف صاد. اولويت قرار دارند
شوند كه كمتر از آن سهمي كه از واردات جهاني فرش دستباف دارند، از صادرات  مي

  .كنند فرش دستباف ايران وارد مي

  شاخص تركيبي بازار هدف. ٥ ـ ٥
هم اينك اين سوال مطرح مي شود كه چه كشورهايي سه ويژگي زير را بطور مشترك 

تقاضاي واردات جهاني فرش دستباف را به خود درصد از ١/٠اولاً بيش از. دارا هستند
ثانياً فرش دستباف را با هدف مصرف داخلي وارد كرده و سهم  مي اختصاص  دهند؛ 

ثالثاً سهم چشمگيري از  صادرات به واردات براي آن كشور به عدد صفر نزديكتر است؛ 
اختصاص نمي دهند و سهم آن  كشور از صادرات فرش دستباف ايران را هم اينك به خود 

بااين . دستباف ايران است كشور از صادرات فرش سهم آن جهاني به مراتب بيشتر از واردات
كشورها   دارترين واولويت ، مناسبترين)٨( جدول آخر ستون ارائه شده در  كشور٣٣ توصيف،

 .شوند  مي محسوب) ايران دستباف  فرش  هدف  بازارهاي (بازار صادرات  جهت توسعه 

صادراتي ايرانر ـ ٨ جدول  تبه بندي بازار هدف فرش دستباف 

  شاخص
  تركيبي شاخص

 ميزان (ICTC) بازارهدف
  تقاضا

   هدفبا واردات
 مصرف داخلي

 ايران ازصادرات سهم
 واردات آن كشورها 

 رديف شرح

89/63  100/00 91/49 77/42  1 آلمان
81/76 6 8 / 9 7 97/33 78/98  2 امريكا متحدهايالات
65/41 0 / 5 3 100/00 95/69  3  كنگهنگ
63/90 1 / 7 8 95/09 94/82  4 يونان
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  ٨جدولادامه 

  شاخص
  تركيبي شاخص

 ميزان (ICTC) بازارهدف
  تقاضا

   هدفبا واردات
 مصرف داخلي

 ايران ازصادرات سهم
 واردات آن كشورها 

 رديف شرح

63/88 0 / 2 3 96/23 9 5 / 1  5 فنلاند 8
63/84 0 / 4 9 9 7 / 7  6 پرتغال 93/30 5
62/38 6 / 3 9 9 2 / 4 7 8 8 / 2  7 اتريش 8
61/03 1 / 6 9 9 7 / 1 2 8 4 / 2  8 نروژ 9
60/12 1 0 / 3 9 9 5 / 8 6 7 4 / 1  9 سوئيس 1
59/60 2 1 / 4 5 9 5 / 0 3 6 2 / 3  10 ايتاليا 1
59/50 0 / 2 4 100/00 7 8 / 2  11 نيوزيلند 7
59/40 4 / 3 4 88/73 8 5 / 1  12 اسپانيا 3
58/33 2 / 0 4 9 6 / 8 6 7 6 / 0  13 اليااستر 9
58/03 1 0 / 4 4 9 9 / 9 2 6 3 / 7  14 ژاپن 2
57/00 8 / 6 0 92/00 7 0 / 4  15 فرانسه 1
55/67 2 / 4 8 64/53 1 0 0 / 0  16 زامبورگكلوـ  بلژيك 0
55/11 0 / 0  17 قبرس 65/33 100/00 1
54/10 0 / 0 0 9 8 / 5 6 6 3 / 7  18 مجارستان 5
53/56 2 / 9 8 9 2 / 2 5 6 5 / 4  19 دانمارك 5
52/12 6 / 0 3 86/71 6 3 / 6  20 كانادا 2
51/36 1 0 / 1 4 5 6 / 4 5 8 7 / 5  21 انگلستان 0
49/08 0 / 5 6 9 9 / 6 2 4 7 / 0  22 برزيل 6
47/13 1 / 2 3 6 6 / 9 4 7 3 / 2  23 بلژيك 1
46/81 0 / 0 8 9 1 / 1 3 4 9 / 2  24 مالزي 3
44/86 0 / 8 4 8 3 / 6 5 5 0 / 1  25 سنگاپور 0
42/40 9 / 1 5 9 1 / 4 2 2 6 / 6  26 سوئد 4
41/38 1 / 6 9 94/35 2 8 / 0  27  سعوديعربستان 9
38/61 0 / 1  28 بحرين 15/67 100/00 5
35/72 0 / 2 2 98/51 8 / 4  29  جنوبيافريقاي 1
35/11 5 / 3 3 100/00 0 / 0  30 عربي متحده امارات 0
33/90 1 / 6 9 100/00 0 / 0  31 لبنان 0
33/52 0 / 5 7 100/00 0 / 0  32 كويت 0
33/36 0 / 0 7 100/00 0 / 0  33 قطر 0

  از تحقيقحاصل يجنتا :خذأم
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ملاحظات  جمع   بندي و 
فـرش دسـتباف و رونـد    ) صـادرات و واردات ( اين مقاله ابتدا ساختار تجارت جهـاني    در

دسـتباف             بازارهـاي هـدف فـرش  تحولات آن مورد تحليل و بررسـي قـرار گرفـت و سـپس 
انـدازه وسـهم كشـورها از واردات        (تقاضـاي وارداتـي     "صادراتي ايران از چند جنبه، اعـم از       

واردات بـا هـدف مصـرف داخلـي         "،"جـاري شاخص تقاضاي وارداتي شـركاي ت     "،  "جهاني
ميزان صادرات ايران از تقاضاي وارداتي      " و   ")سهم صادرات شركا از واردات آن محصول      (

تحقيق حاضر با هدف تعيين نـوع سـاختار بـازار تجـارت     .  محاسبه و تحليل شد    "آن كشورها 
سـايي  جهاني فرش دستباف، ساختار صادرات فرش دستباف ايران بـا شـركاي تجـاري و شنا     

ه شـرح    . بازارهاي هدف آن تدوين يافت     نتايجي كه از مقاله حاضر بدست آمده به اجمـال بـ
  :زير بوده است

دسـتباف                 ١ ـ شش كشور ايران، چين، هند، تركيه، نپال و پاكستان در توليد جهاني فـرش 
جمعاً طي سال     درصـد از توليـد جهـاني را تشـكيل     ٨٥ بـيش از    ١٩٩٠هاي نيمه دوم دهـه        كه 

نتايج حاصل از عكس شـاخص هرفينـدال بـراي توليـد جهـاني       . د، حضور فعال دارند   دهن  مي
 كشـور در توليـد جهـاني فـرش، كـل      ٣٠دهد كه  با  وجـود حضـور       فرش دستباف نشان مي   

سـاختار توليـد جهـاني             ٦ـ٧بازار بطور يكنواخت در بين        كشور توزيع شده است و در نتيجـه 
  .كند يفرش از انحصار چند جانبه بسته تبعيت م

. ـ ساختار تجارت جهاني فرش دستباف از دو بعد عرضه و تقاضاي جهاني بررسي شـد               ٢
هـاي    از بعد عرضه، صادرات جهاني كشورهاي ايـران، چـين، هنـد، تركيـه و نپـال بـا نسـبت                    

هاي نيمـه     كشوري به ترتيب بالاترين سهم صادرات جهاني را طي سال١٠ و٣ ، ٢، ١تمركز  
كشـور صـادركننده      بزرگتـرين     سـهم     اند و با افـزايش        اختصاص داده  به خود    ١٩٩٠دوم دهه   

  و نيز ٢٠٠٠ درصد در سال    ٦١/٥٠ به ١٩٩٦ درصد در سال     ٨١/٤٧از    در بازار جهاني    ) ايران(
قدرت انحصاري صادركنندگان جهاني فرش      افزايش  شاخص هرفيندال در طي همان دوره       

ر صادرات جهاني آن به انحصـار چنـد جانبـه         در نتيجه  ساختا   . دستباف را افزايش داده است    
اين در حالي است كه از بعد تقاضاي واردات جهاني فـرش دسـتباف،              . بسته تغيير يافته است   

ساختار واردات جهاني در طي دوره مورد بحث همواره از انحصار چند جانبه پيروي نمـوده                
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انحصـار واردكننـدگان حركـت                  كـرده اسـت،    است و روند تحولات آن به سـمت افـزايش 
ــزرگ     ــا و انگلــيس چهــار كشــور ب بطوريكــه چهــار كشــور آلمــان، ايــالات متحــده ، ايتالي

دستباف محسوب شده و ايالات متحده در سال          ه     ٢٠٠٠واردكننده فرش   به تنهايي نزديـك بـ
اختصــاص داده )  درصــد ٣٥بــيش از ( ميليــون دلار٦٠٠ از كــل واردات جهــاني را بــه خــود 
كشورهاي عمده واردكننده نظير آلمان، انگلـيس، ايـالات متحـده    به علاوه بسياري از    . است

بـويژه از   (و ايتاليا اقدام به صادرات مجدد فرش دسـتباف وارداتـي از توليدكننـدگان اصـلي                 
همچنين در كـل دوره سـاختار واردات جهـاني       . نمايند  ، به بازارهاي مصرف نهايي مي     )ايران

تر بوده است و لذا در بـازار   صول انحصاريفرش دستباف از ساختار صادرات جهاني آن مح   
انحصـــار از آن واردكننـــدگان  ــادركنندگان ) كننـــدگان مصـــرف(جهـــاني  ــا صـ اســـت تـ

بعلاوه نقش توليدكنندگان عمده در صـادرات جهـاني كـم رنـگ تـر          . آن) كنندگان  عرضه(
ا اي ر   بوده و براي مثال بسياري از واردكنندگان عمده با هدف صادرات مجدد، نقش واسطه             

  . نمايند كنندگان و متقاضيان نهايي فرش دستباف ايفا مي بين توليد
  هـاي  ـ سـاختار صـادرات فـرش دسـتباف ايـران بـا شـركاي وارداتـي آن در طـي سـال                     ٣

برخـوردار                    ١٣٥٥ـ٨٠  اولاً متقاضـيان فـرش دسـتباف ايـران از ثبـات نسـبي   بنحوي است كه 
به بيان ديگـر   . اند  ان پيوسته جابجا شده   كه شركاي تجاري مهم صادراتي اير       اند، بطوري   نبوده

صادرات ايران در ابتداي دوره مورد بحث به بازارهاي مصرفي نهايي نظير آمريكـا صـورت                
اصولاً واردات آن با هدف مصرف داخلـي مـي  (گرفته است     مي كـه در   ، در حـالي )باشـد  كه 

به اين  .متحول شد مجدد بوده    صادرات انتهاي دوره  به كشورهايي كه واردات آنها با هدف         
زني ايران با شركاي وارداتي تجاري مهم فـرش دسـتباف كاسـته شـده             ترتيب از قدرت چانه   

 بنگاهي وشاخص هرفيندال محاسبه شده براي صادرات        ١٠ و ١،  ٤ثانياً نسبتهاي تمركز    . است
 ١٣٥٨ـ ـ٦٧هـاي   دهدكه طـي سـال   هاي مورد بحث نشان مي     ايران با شركاي تجاري طي سال     

 قــدرت چانــه زنــي ايــران درميــان متقاضــيان وارداتــي فــرش دســتباف بطورقابــل  پيوســته از
 با ورود تعداد زيادي از كشورها       ١٣٦٨ـ٨٠هاي    اي كاسته شده و حال آنكه طي سال         ملاحظه

دستباف از ايران از قدرت انحصاري شـركاي تجـاري در بـازار                  به جمع واردكنندگان فرش 
  .صادرات  ايران كاسته شده است
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و درآمدي فرش ) قيمتي(يج حاصل از محاسبه رابطه مبادله پاياپاي خالص ـ نتا٤
، گوياي آن است كه رابطه مبادله خالص ١٩٧٦‐٢٠٠١دستباف صادراتي ايران طي سالهاي 

دستباف ايران اندكي رو به كاهش گذاشته است، اما رابطه مبادله درآمدي طي همين  فرش 
گذاشته است سال بود به دليل افزايش چشمگير شاخص حجم اين به. ها رو به بهبود 

رويه حجم صادرات آن كالا، به سقوط بيشتر  بنابراين افزايش بي. باشد صادرات آن مي
  .آن انجاميده است كالا، و رو به وخامت رفتن رابطه مبادله پاياپاي قيمتي اين   جهاني  قيمت
اندازه و سـهم  (رداتي تقاضاي وا" ـ در تبيين بازارهاي هدف چهار شاخص مهم اعم از  ٥

واردات بـا   "،  " شـاخص تقاضـاي وارداتـي شـركاي تجـاري          "،  ")كشورها از واردات جهاني   
ميـزان صـادرات    " و   ")سهم صادرات شـركا از واردات آن محصـول        (هدف مصرف داخلي    

، مورد بحث و تحليـل قـرار گرفتـه    "ايران از تقاضاي وارداتي آن كشورها از واردات جهاني    
دسـتباف  ١٠٠دهند كه در ميان حدود     يو نتايج نشان م     كشوري كه در واردات جهاني فرش 

 كشـور بـا فاصـله جغرافيـايي مناسـب و بـا الگـوي مصـرف         ٢٠حضور دارند، تعداد بـيش از       
تـوان    را مـي  ) غالباً كشورهاي توسعه يافتـه صـنعتي  بـا درآمـد بـالا               (سازگار با اين محصول     

  .يران بايد مورد اهتمام جدي قرار گيرنديافت كه بعنوان بازار هدف فرش دستباف ا
  :گردد هاي سياستي و پيشنهادهاي  زير ارائه مي بندي توصيه با اين جمع

الف ـ حـال كـه كشـورهاي چـين، هنـد، نپـال ، تركيـه و پاكسـتان در توليـد ، عرضـه و            
دستباف مهمتـرين رقيـب ايـران محسـوب مـي            شـوند و ايـن كشـورها     صادرات جهاني فرش 

 درصـد از    ٨٥قرار دارند كه به همـراه ايـران، بـيش از            ) آسيا( منطقه از جهان     همگي در يك  
دهنـد بـه ايـن ترتيـب كشـور ايـران بـا سـابقه                   را تشكيل مي   (CR10)توليد و صادرات جهاني     

گـذاري    بايسـتي در عرصـه فـن آوري توليـد، سياسـت             ديرينه و درخشان در اين عرصـه مـي        
بنـابراين  . اهتمام جدي بعمل آورد   ... ، بازاررساني و    قيمتي، ترويج  نتايج حاصل از تحقيقات      

گردد مركز حاضر به يك موسسه عالي آموزشي، تحقيقي و ترويجي براي فرش               پيشنهاد مي 
هـاي تخصصـي در تمـام مراحـل توليـد، عرضـه،               گيري از متخصصـان رشـته       دستباف با بهره  

  .صادرات،  بازاررساني و شناخت بازار مصرف نهايي توسعه يابد
فرش دستباف و بهبود رابطه ) قيمتي(ب ـ با توجه به كاهش رابطه مبادله پاياپاي خالص 
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هاي قيمتي و  گردد با در نظر گرفتن كشش مبادله درآمدي آن طي دوره، پيشنهاد مي
درآمدي تقاضاي جهاني براي فرش دستباف ايران، به صدور حجم متناسب و معقولي از 

  بايد به ايجاد  هاي بازار ه بازار كالايي و كاهش نوسانآن اقدام گردد و به منظور توسع
  .كالايي دركشور مبادرت ورزيد ساز و كارهاي جديد نظير تشكيل بورس

عرضــه و صــادرات جهــاني فــرش    وجودآنكــه ايــران ســهمي در خــور از توليــد،  ج ـ بــا 
اختصاص مي     غالباً به بازار هاي مصرف نهايي    دستباف را بخود  صـادر  ) فهد(دهد، اما ايران 

صرـفاً نقـش           نمي  واسـطه و صـادرات مجـدد را دارنـد، عرضـه              كند، بلكه به كشورهايي كـه 
شــود مطــابق بــا تعريفــي كــه از بازارهــاي هــدف ارائــه گرديــد،   كنــد، لــذا پيشــنهاد مــي مــي

) بصـورت مشـترك هسـتند      ( بندي بازاررساني با كشورهايي كه داراي چهار ويژگي         اولويت
  .صورت گيرد

ازارهـاي هـدف فـرش دسـتباف ايـران از ابعـاد مختلـف مشـخص گرديـد،          دـ حال كـه ب  
، "هاي دوجانبـه  اعمال تعرفه هاي ترجيحي در قالب موافقتنامه   "توان از سازوكارهايي نظير     مي

  "ارتقاي كيفيـت "،"ارتقاي استانداردها"،  "هاي تخصصي   تبليغات موثر و برگزاري نمايشگاه    "
 به توسـعه صـادرات فـرش    "دركشورهاي مختلفكننده  لحاظ كردن ذوق وسليقه مصرف    "و

  .ايران به كشورهاي هدف نهايت تلاش را بعمل آورد
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