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EXTENDED ABSTRACT

Introduction: Public spaces are not merely physical containers for movement and activity; they are dynam-
ic socio-spatial systems in which built form, human behavior, and mental perception continuously interact 

to produce urban life. Contemporary urban design scholarship has gradually shifted away from viewing space 
as a static geometric object and toward understanding it as an experiential and relational construct shaped 
by everyday practices, collective memory, and cultural rhythms. Within this perspective, spatial experience 
emerges through the constant negotiation between environmental affordances and human agency. However, 
despite this conceptual evolution, a significant portion of empirical research still privileges physical configu-
ration while treating time as a neutral background condition rather than an active structuring force.
Cities operate through multiple temporal layers. Daily routines, seasonal variations, economic cycles, and 
cultural events reorganize patterns of presence, movement, and social interaction. Consequently, the same 
physical environment may support radically different behaviors and meanings depending on temporal context. 
Historic urban fabrics are particularly sensitive to such fluctuations. Their relatively stable architectural struc-
tures coexist with highly variable social rhythms, producing shifting spatial roles without any physical inter-
vention. Yet, many studies continue to analyze spatial morphology and human behavior in isolation, rarely 
examining how temporal dynamics reshape behavioral patterns and cognitive representations simultaneously.
Historic bazaars offer an exemplary setting to explore this neglected relationship between space and time. 
These environments combine permanent architectural frameworks with recurring cultural and social events. 
While their everyday function may be predominantly economic and utilitarian, festive or ritual occasions can 
temporarily transform them into arenas of gathering, leisure, and collective expression. This duality makes 
bazaars ideal “living laboratories” for investigating how event-time activates latent socio-spatial potentials 
embedded within enduring heritage structures.
The present study addresses this theoretical and methodological gap by examining the interaction between 
built morphology and event-based temporality in the Kerman Bazaar. By comparing ordinary days with the 
Persian New Year celebration, Nowruz, the research analyzes how temporal rhythms reorganize behavioral 
activities and how these transformations are reflected in users’ cognitive maps, perceptions, and meanings 
attributed to space. Rather than treating time as an external variable, the study conceptualizes it as an intrinsic 
dimension of spatial production.

The Purpose of the Research: While previous studies on historic public spaces have typically emphasized 
either spatial morphology or users’ social behavior, few have empirically examined how temporal con-

ditions reorganize both behavioral practices and cognitive representations within the same physical setting. 
Time is often treated as a passive background rather than an active force capable of restructuring spatial 
performance. As a result, the mechanisms through which event-based temporality activates or suppresses 
socio-spatial potentials remain insufficiently understood.
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This study addresses this gap by developing an empirically grounded analysis of the relationships among built form, temporal 
rhythm, behavior, and perception in a historic public environment. Rather than examining these dimensions separately, the research 
conceptualizes them as interconnected components of a single socio-spatial system.

Methodology: To investigate the relationships between spatial configuration, temporal variation, behavioral practice, and per-
ception, the study employed a concurrent mixed-methods design. This approach was chosen because neither quantitative nor 

qualitative methods alone could adequately capture the layered nature of public space experience. Observable behaviors require 
systematic measurement, whereas meanings and perceptions demand interpretive inquiry; combining both enables a more compre-
hensive and reliable analysis.
The research was conducted within a 500-meter segment of the Kerman Bazaar, extending from the Arg entrance to Ganjali Khan 
Square and including the nodal intersection of Chahar-Soogh. This section contains varied spatial typologies—corridors, intersec-
tions, and open squares—allowing comparison of different morphological conditions within a continuous historic fabric.
Data were collected across two temporal settings: seven ordinary working days and seven days during Nowruz. This contrast created 
a quasi-experimental condition in which time varied while the physical environment remained constant.
Quantitative Component: Behavioral Observation
The quantitative phase documented user activities through systematic non-participant observation at fixed points covering entranc-
es, paths, and nodes. Observations were conducted at comparable times each day to reduce temporal bias. Each event was recorded 
as an independent behavioral unit and classified into five categories: necessary flow, short stop, long stop, optional activities, and 
social interaction.
A total of 4,238 behavioral events were registered. Frequencies and proportions were calculated to compare distributions across 
locations and time periods. Chi-square tests assessed temporal differences, cluster analysis identified spatial concentrations, and 
logistic regression evaluated how variables such as openness, path width, visibility, and proximity to landmarks influenced the like-
lihood of social or stationary behaviors. Heat maps and flow diagrams visualized these patterns.
Qualitative Component: Cognitive Mapping and Interviews
To capture subjective experience, 60 participants—including vendors, residents, and visitors—were selected through purposive sam-
pling. Participants drew cognitive maps of the bazaar, identifying routes, landmarks, and memorable places, followed by semi-struc-
tured interviews addressing sensory impressions, emotional attachment, and differences between every day and holiday experiences.
Maps were digitized and analyzed based on the framework of Kevin Lynch, while interview transcripts were coded thematically to 
extract recurring perceptions and meanings.
Integration and Triangulation
Finally, quantitative and qualitative findings were integrated through spatial and conceptual triangulation. Behavioral hotspots were 
compared with frequently recalled landmarks to assess correspondences between activity intensity and cognitive salience. This 
cross-validation enhanced reliability and provided a multi-dimensional understanding of how temporal rhythms reorganize both 
action and meaning within the historic environment.

Findings and Discussion: The findings reveal that temporal variation fundamentally reshapes both the functional logic and the 
experiential quality of the historic bazaar, demonstrating that behavioral and perceptual transformations can occur even in the 

absence of any physical alteration to the built environment. By comparing ordinary days with the holiday period of Nowruz within 
the same spatial setting of the Kerman Bazaar, the study isolates time as a decisive structuring variable that reorganizes how space 
is used, occupied, and mentally represented.
Under ordinary conditions, the bazaar operates primarily as a functional and movement-oriented corridor. Behavioral observations 
show that most users engage in goal-directed activities related to work or purchase. Necessary movements constitute approximately 
62% of all recorded behaviors, indicating that the majority of users traverse the space with clear purposes and minimal lingering. 
Stops are typically short and instrumental, and optional or social activities remain marginal, together accounting for only about 10% 
of observed behaviors. Spatially, these actions produce a predominantly linear pattern of circulation concentrated along the main 
axis of the bazaar. The environment, in this temporal context, behaves less as a place of gathering and more as an infrastructural 
passage that facilitates transit between destinations.
During Nowruz, however, this functional logic is substantially disrupted and reconfigured. Without any change to the architectural 
structure, the behavioral composition of the space shifts toward more voluntary, stationary, and socially oriented activities. Neces-
sary movements decline to 38%, while optional and social behaviors rise sharply to 33%. Long stops, informal conversations, family 
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gatherings, and leisurely strolling become increasingly common. The bazaar thus transforms from a transit-dominated corridor 
into an experience-oriented public environment where staying becomes as important as moving. This shift suggests that temporal 
rhythms can temporarily redefine the very role of a historic commercial space, turning it into a setting for leisure, encounter, and 
collective presence.
These behavioral changes are accompanied by a clear spatial redistribution of activity. On ordinary days, flows remain largely di-
rectional and compressed within narrow paths, reinforcing a straight, corridor-like structure. In contrast, during the holiday period, 
movement patterns diversify and become more exploratory. Instead of linear trajectories, users adopt loop-shaped paths and circu-
late around nodes and open areas. Heat maps demonstrate that activity concentrates around visually open and spatially expansive 
locations, particularly Ganjali Khan Square and Chahar-Soogh, which emerge as behavioral hotspots characterized by prolonged 
stays and group interactions. These spaces function as social anchors rather than mere intersections, attracting users to pause, meet, 
and observe.
Statistical analyses further clarify the relationship between spatial morphology and behavioral outcomes. Logistic regression results 
indicate that visual openness, wider paths, greater accessibility, and proximity to landmarks significantly increase the likelihood of 
optional and social activities. Such features provide environmental affordances that encourage lingering and interaction. Conversely, 
narrow passages and excessive crowding tend to suppress these behaviors, channeling users back into rapid, functional movement. 
These findings demonstrate that built form does not mechanically determine behavior but rather establishes a range of potentials that 
are activated differently depending on temporal context. Event-time appears to unlock the more social and experiential capacities 
embedded within the same architectural framework.
The qualitative findings deepen this interpretation by revealing how these behavioral transformations are mirrored in users’ per-
ceptions and cognitive representations. Interviewees consistently described Nowruz as a period when time feels slower and less 
constrained by routine obligations. This perceived temporal expansion allows individuals to engage with the environment more 
attentively and sensorially. Participants emphasized festive colors, decorations, sounds, smells, and the presence of families and 
groups as elements that intensify the atmosphere and encourage lingering. The bazaar, normally associated with efficiency and 
transaction, is reinterpreted as a place for strolling, observing, and sharing collective experiences.
Cognitive maps provide further evidence of this perceptual shift. Maps drawn during ordinary days tend to be schematic and route-
based, focusing primarily on paths and functional destinations. In contrast, maps produced during the holiday period are more 
detailed and expressive, highlighting landmarks, nodes, and gathering spaces. Squares and intersections are represented not merely 
as points of orientation but as meaningful places associated with memory and emotion. Architectural elements that ordinarily serve 
navigational purposes become symbolic and social references. The increased prominence of these features suggests that areas sup-
porting richer social interaction gain greater cognitive salience.
When behavioral and perceptual data are overlaid, a strong correspondence emerges between areas of high activity and areas of 
high mental visibility. Behavioral hotspots largely coincide with the landmarks most frequently identified in cognitive maps. This 
alignment indicates a reciprocal feedback loop: intensified social use enhances perceptual significance, and heightened perceptual 
significance, in turn, attracts further use. Through this process, event-time generates a temporary but powerful reprogramming of 
space, altering not only what people do but also how they understand and remember the environment.
Taken together, these results demonstrate that temporality operates as an active agent in the production of public space. The historic 
bazaar does not possess a single fixed identity; rather, its function and meaning fluctuate according to temporal rhythms. The same 
physical structure can alternately behave as a corridor, a marketplace, or a social plaza depending on the cultural calendar. This 
evidence challenges static interpretations of heritage environments and supports a more dynamic understanding of historic public 
spaces as flexible socio-spatial systems whose potentials are continuously reactivated through time.

Conclusion: This study demonstrates that historic public spaces cannot be adequately interpreted through purely physical or mor-
phological analyses. Instead, they must be understood as dynamic temporal-spatial systems produced through the continuous in-

teraction of built form, temporal rhythm, human behavior, and mental perception. Examining only one of these dimensions in isolation 
inevitably leads to a partial and static reading of environments whose very nature is fluid and event-sensitive.
The case of the Kerman Bazaar clearly shows that temporal conditions substantially reorganize how space functions and how it is 
experienced. By comparing ordinary days with Nowruz, the research demonstrates that even without any physical modification, event-
time can intensify social interaction, extend duration of stay, diversify behavioral practices, and strengthen emotional and cognitive 
engagement. In other words, time operates not merely as a backdrop for activity but as an active agent capable of reprogramming the 
socio-spatial logic of the environment.
The findings further reveal that spatial morphology provides a set of latent affordances rather than fixed outcomes. Architectural fea-
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Highlight 
- Time is not merely a context, but an active and formative agent in the urban experience. 
- The complete overlap between peak behavioral density during Nowruz and the prominent landmarks in cognitive maps demonstrated the direct rela-
tionship between physical quality and spatial sociability. 
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tures such as openness, nodality, and visual connectivity do not automatically generate social life; instead, their potentials are activated 
or suppressed depending on temporal rhythms and cultural contexts. Event-time unlocks these dormant capacities, allowing historically 
commercial corridors to temporarily function as places of gathering, leisure, and collective memory. This interaction highlights the 
reciprocal relationship between behavior and perception, where intensified use enhances cognitive salience and meaning, which in turn 
reinforces further use.
From a theoretical perspective, the study contributes to urban design and heritage research by proposing a four-dimensional analytical 
framework that integrates space, time, behavior, and perception. Such an approach shifts attention away from static form-based evalu-
ations toward process-oriented interpretations of how places are continuously produced and reproduced.
From a practical standpoint, the results suggest that managing historic environments should not rely solely on costly physical inter-
ventions. Event-based strategies, cultural programming, and temporal planning can serve as effective tools for activating public life, 
enhancing experiential quality, and reinforcing collective identity. In many cases, organizing time may be as influential as redesigning 
space.
Ultimately, historic bazaars and similar environments should be regarded not as frozen artifacts but as living temporal palimpsests 
whose meanings are repeatedly rewritten through cultural rhythms. Recognizing this temporal dynamism provides planners and design-
ers with a more flexible and human-centered approach to sustaining the vitality of heritage public spaces.
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بازار  رفتاری،  الگوهای  محیطی،  ادراک 
تاریخی کرمان، بعد زمانی، بعد کالبدی، 

نقشه شناختی.

مقدمه: فضاهای عمومی شهری، به ویژه در بافت های تاریخی، 
محصول تعامل چندلایه میان ساختار کالبدی، الگوهای رفتاری 

و ادراکات ذهنی کاربران هستند. با این حال، بسیاری از مطالعات 

در  را  زمان  نقش  و  بررسی کرده  ایستا  قالبی  در  را  فضاها  این 

نادیده می گیرند. درحالی که ریتم های  شکل گیری تجربه فضایی 

کالبدی،  تغییرات  ایجاد  بدون  حتی  می توانند  رویدادی  زمانی 

ادراکی  الگوهای  و  فضا  از  استفاده  شیوه  حضور،  کیفیت 

شهروندان را به طور معناداری دگرگون سازند. 

هم زمان  نقش  تحلیل  حاضر  پژوهش  هدف  پژوهش:  هدف 
ابعاد کالبدی و زمانی در بازآرایی الگوهای رفتاری شهری و بررسی 

فضای  یک  در  ذهنی کاربران  ادراکات  در  تغییرات  این  بازتاب 

عمومی تاریخی است.

با  و  ترکیبی کمی-کیفی  رویکرد  با  پژوهش  این  روش‌شناسی: 
اتخاذ استراتژی هم‌زمان-مکمل انجام شده است. محدوده مورد 

میدان  تا  ارگ  میدان  در حدفاصل  تاریخی کرمان  بازار  مطالعه، 

گنجعلی خان انتخاب شد و داده ها در دو بازه زمانی پیش از نوروز 

از  کمی،  بخش  در  گردید.  گردآوری  نوروز  تعطیلات  ایام  و 

میان  روابط  بررسی  به منظور  فضایی  و  آماری  تحلیل های 

ویژگی های کالبدی، الگوهای رفتاری و متغیرهای زمانی استفاده 

مصاحبه های  و  شناختی  نقشه های  از  نیز  بخش کیفی  در  شد. 

نیمه ساختاریافته برای تبیین تجربه زیسته و بازنمایی های ذهنی 

کاربران استفاده شد.

یافته ها و بحث: در تعامل پویای زمان رویدادی نوروز با ساختار 
حضور،  الگوهای  در  عمیق  دگرگونی هایی  بازار،  پایدار  کالبدی 

کانون های رفتاری و مسیرهای حرکتی پدیدار می‌شود. آنچه این 

تحول را چشمگیرتر می سازد، همپوشانی کامل نقاط اوج تراکم 

شناختی  نقشه های  در  برجسته  نشانه های  با  نوروز  در  رفتاری 

کاربران است؛ هم پوشانی ای که پیوند ناگسستنی کیفیت کالبدی 
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Simple English Abstract

Introduction: Urban public spaces, particularly 
within historic fabrics, are products of multilayered 
interactions among physical structure, behavioral pat-
terns, and users’ mental perceptions. Nevertheless, 
many studies continue to examine these environments 
through a static lens, overlooking the role of time in 
shaping spatial experience. Temporal rhythms, espe-
cially event-based ones, can significantly transform 
the quality of presence, modes of use, and citizens’ 
perceptual patterns, even in the absence of physical 
alterations to the built environment.
Research Objective: The present study aims to an-
alyze the simultaneous role of spatial and temporal 
dimensions in the reorganization of urban behavioral 
patterns and to examine how these transformations are 
reflected in users’ mental perceptions within a historic 
public space.
Methodology: This research adopts a quantitative–
qualitative mixed-methods approach using a concur-
rent complementary strategy. The study area consists 
of a segment of the Kerman Bazaar, extending from 
the Arg Square to Ganjali Khan Square. Data were col-
lected across two temporal periods: the days preceding 
Nowruz and the Nowruz holiday itself.
In the quantitative phase, statistical and spatial anal-
yses were employed to examine the relationships 
among physical characteristics, behavioral patterns, 
and temporal variables. In the qualitative phase, users’ 
cognitive maps and perceptual interpretations were an-
alyzed to explain their lived and cognitive experiences 
of the space.
Findings and Discussion: The event-time of Nowruz, 
interacting with the enduring physical structure of the 
bazaar, gives rise to profound transformations in pat-
terns of presence, behavioral foci, and movement tra-
jectories. What renders this transformation even more 



نکات برجسته:
- زمان تنها یک بستر نیست، بلکه عاملی فعال و شکل‌دهنده در تجربه شهری است.

- هم پوشانی کامل میان نقاط اوج تراکم رفتاری در نوروز و نشانه های برجسته در نقشه های شناختی، رابطه مستقیم کیفیت کالبدی با اجتماع پذیری فضایی را اثبات کرد.
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و اجتماع پذیری فضایی را به وضوح اثبات می کند. این تغییرات 

نه تنها در سطح رفتار، که در ژرف نای ادراکات ذهنی و سازمان 

فضایی ذهن کاربران نیز بازتاب یافته و خوانشی نو و متفاوت از 

فضای آشنا را پدید می آورد.

ریتم های  با  مواجهه  در  ثابت  مؤلفه‌های کالبدی  نتیجه گیری: 
الگوهای  و  می یابند  تازه ای  معانی  و  کارکردها  متغیر،  زمانی 

با  پژوهش حاضر  می دهند.  را شکل  ادراکی جدیدی  و  رفتاری 

و  رفتار  زمان،  رابطه کالبد،  تبیین  برای  یکپارچه  چارچوبی  ارائه 

مدیریت  و  طراحی  در  زمان  بُُعد  به  توجه  ضرورت  بر  ادراک، 

چنین  می کند.  تأکید  تاریخی  عمومی  فضاهای  انعطاف پذیر 

نگاهی می تواند زمینه ساز سیاست گذاری‌های زمانی-مکانی برای 

مناسبت های  در  فضاها  این  پنهان  ظرفیت های  فعال سازی 

مختلف باشد.

remarkable is the complete overlap between the peak 
behavioral density during Nowruz and the prominent 
landmarks in users’ cognitive maps—an overlap that 
clearly demonstrates the inextricable link between 
physical quality and spatial sociability. These changes 
are reflected not only at the behavioral level but also 
in the depths of users’ subjective perceptions and the 
spatial organization of their minds, engendering a nov-
el and distinct reading of the familiar space.
Conclusion: Fixed physical components, when con-
fronted with variable temporal rhythms, acquire new 
functions and meanings, thereby shaping novel be-
havioral and perceptual patterns. The present study, 
by offering an integrated framework to elucidate the 
relationship between physical structure, time, behav-
ior, and perception, emphasizes the necessity of con-
sidering the temporal dimension in the flexible design 
and management of historic public spaces. Such a per-
spective can pave the way for spatio-temporal policies 
aimed at activating the latent capacities of these spaces 
during various occasions.
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   مقدمه و بیان مسئله  -1
سال و  در  طراحی  بر  حاکم  رویکردهای  اخیر،  های 

مدیریت فضاهای عمومی شهری دستخوش تحولی بنیادین 

بهشده ویژگیگونهاند؛  از  تمرکز  که  کالبدی  ای  صرفاً  های 

سوی تجربه انسانی، تعاملات اجتماعی و ادراکات ذهنی  به

کاربران سوق یافته است. در این چارچوب، فضاهای عمومی  

ها  عنوان مسیرهای عبور یا محل انجام فعالیتدیگر تنها به

گیری مثابه بسترهایی برای شکلشوند، بلکه بهتعریف نمی

زیسته  تجربه  و  شهری  حافظه  تولید  جمعی،  هویت 

گرفته قرار  توجه  مورد   ;Low, 2023)  اندشهروندان 

Mehta, 2022  .)  فضاهای ماهیت  فهم  اساس،  این  بر 

رابطه فیزیکی،  عمومی مستلزم بررسی  پویا میان کالبد  ای 

ای که رفتار کاربران و ساختارهای ادراکی آنان است؛ رابطه

در صورت نادیده گرفتن بُعد زمان، به تحلیلی ایستا و ناقص  

 . شوداز واقعیت فضایی منجر می

به زمان  مفهوم  شهرسازی،  معاصر  ادبیات  از  در  تدریج 

دهی به فضا و  یک زمینه منفعل به عنصری فعال در شکل

مند  ای زمانعنوان پدیدهرفتار ارتقا یافته است. تلقی شهر به

در   فضایی  تجربه  تغییرات  تحلیل  امکان  چندلایه،  و 

بازهموقعیت و  میها  فراهم  را  مختلف  زمانی    سازد های 

(Madanipour, 2024  .)  عمومی فضاهای  منظر،  این  از 

ریتمنه بستر  در  بلکه  کالبدی،  ساختار  در  زمانی  تنها  های 

 .شوندیابند و بازتعریف میروزمره، فصلی و رویدادی معنا می

توان ذیل  های نظری مرتبط با این حوزه را میچارچوب 

سنت   دستهدو  عمده  رویکرد فکری  نخست،  کرد.  بندی 

 ,Lynch)  لینچ  کلاسیک  آثار  در  ریشه  که ادراکی  -کالبدی

  نقش   بر  و  دارد(  Gehl, 2011, 2013)   گهل  و(  1960

  مندی، نشانه  خوانایی،   همچون  فیزیکی   های کیفیت 

  فضایی   ادراک  گیریشکل  در  فعال  هایجداره  و  محصوریت

  رویکرد   دوم،.  کند می  تاکید  رفتاری  الگوهای  و

  هایدگر   هایاندیشه  از  متأثر   که   زمانی   -پدیدارشناختی

(Heidegger, 1977 )گیدئون و (Giedion, 2009 ) است  

.  نمایدمی  تلقی   زمان   به  وابسته  فرآیندی  ذاتاً   را  مکان  تجربه  و

 و (  Carmona, 2021)  کارمونا   متأخر  آثار  در  رویکرد  این

را ت(  Madanipour, 2007)  پورمدنی شهر  و  یافته  وسعه 

تاریخی میبه پالیمسستی  و  نگرد که لایهمثابه  زمانی  های 

 . شوندزمان انباشته و بازخوانی میطور همبهکالبدی در آن 

با وجود غنای این دو جریان نظری، خلأ تحلیلی قابل  

توجهی در ادبیات پژوهشی همچنان باقی مانده است. بخش  

توجهی از مطالعات، یا بر تحلیل ایستای فرم و ساختار  قابل

بوده متمرکز  بهکالبدی  را  زمان  یا  مفهومی اند،  صورت 

کرده بررسی  انسانی  ادراک  و  رفتار  از  جدا  و    اند انتزاعی 

(Drewe, 2005; Charbgoo & Mareggi, 2020  .) تنها

زمان کالبد  ها به بررسی تعامل همشمار محدودی از پژوهش

ریتم نظیر  مفاهیمی  قالب  در  زمان  فضاو  زمانی    -های 

های اجتماعی را در الگوهای  یابی فعالیتپرداخته و سازمان

 ,Meyer)  اندداده  قرار  تحلیل  مورد  خاص  زمانی  -مکانی 

2008; Shoval & Ahas, 2016; Cittadini, 2018 .)

به خلأ  برجسته این  تاریخی  عمومی  فضاهای  در  تر ویژه 

ها ثبات نسبی کالبد با سیالیت  شود؛ فضاهایی که در آنمی

 .و نوسانات شدید زمانی در تعامل مداوم قرار دارد

نمونه ایرانی  تاریخی  بازارهای  میان،  این  از در  بارز  ای 

زما عمومی  مینفضاهای  محسوب  فضاها  مند  این  شوند. 

ارزش علاوه واجد  اقتصادی،  نقش  ایفای  و  بر  فرهنگی  های 

های زمانی خاص  ثیر ریتمأ اند و تحت ت حامل حافظه جمعی

های اوج  های مذهبی یا دورهنظیر تعطیلات نوروز، مناسبت

الگوهای   گردشگری فصلی، دستخوش تغییرات معنادار در 

می کاربران  ادراک  و  رفتار  بیحضور،  الزاماً  شوند،  آنکه 

آن رخ دهدتغییری در ساختار کالبدی   & Arefian)  ها 

Iradj Moeini, 2020  .)  ،داخلی ادبیات  در  حال،  این  با 

پژوهش کالبدی،  اگرچه  ابعاد  بررسی  به  ارزشمندی  های 

اند، مطالعاتی که  رفتاری یا ادراکی فضاهای عمومی پرداخته 

صورت یکپارچه  لفه کالبد، زمان، رفتار و ادراک را بهؤچهار م

پویا تحلیل کنند، همچنان   تاریخی  و در بستر یک فضای 

از  اند. اغلب این پژوهشمحدود باقی مانده بر یکی  ها تنها 

سازوکارهای   تبیین  به  کمتر  و  داشته  تمرکز  مذکور  ابعاد 

رفتار  هم بر  رویدادی  زمان  و  پایدار  کالبد  اثرگذاری  زمان 

 .اندکاربران و بازتاب آن در ساختارهای ذهنی آنان پرداخته

تاریخی   بازار  بر  تمرکز  با  حاضر  پژوهش  مبنا،  این  بر 

میدان   تا  ارگ  میدان  حدفاصل  محدوده  در  کرمان 

عنوان یک خان و با در نظر گرفتن تعطیلات نوروز به گنجعلی

می رویدادی،  زمانی  ت ریتم  چگونگی  ثیرگذاری أ کوشد 

زمان ابعاد کالبدی و زمانی بر بازآرایی الگوهای رفتاری  هم

کاربران در یک فضای عمومی تاریخی را مورد بررسی قرار 

ادراکات  در  را  تغییرات  این  انعکاس  سازوکارهای  و  دهد 

نقشه و  این  ذهنی  در  کند.  تحلیل  آنان  شناختی  های 

چارچوب، پرسش اصلی پژوهش آن است که چگونه تغییرات  

توانند کیفیت حضور، شیوه  زمانیِ بدون مداخله کالبدی می
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 قربی

دگرگون   را  کاربران  ادراکی  ساختارهای  و  فضا  از  استفاده 

 ؟ سازند

از ساختار  به برخورداری  با توجه  بازار کرمان،  انتخاب 

های صفوی و قاجاری و  کالبدی نسبتاً پایدار متعلق به دوره

های زمانی متغیر و پرشدت، بستری زمان مواجهه با ریتمهم

آورد. این  مناسب برای مطالعه این تعامل پیچیده فراهم می

همویژگی بررسی  امکان  پویایی  ها  و  کالبدی  ثبات  نشینی 

زمانی را در قالب یک بستر واقعی و تجربی مهیا ساخته و 

مثابه یک »آزمایشگاه طبیعی« برای تحلیل روابط بازار را به 

 . کند کالبد، زمان و رفتار شهری مطرح می

نها تحل  ییهدف  چارچوب  ارائه   کپارچهی  یلیپژوهش، 

م  نییتب  یبرا م  انیرابطه  استخراج  ؤچهار  و  مذکور  لفه 

و    یطراح  یکردهایرو  یدر جهت ارتقا   یکاربرد  یهادلالت

ا  یخیتار  یعموم  یفضاها  ریپذ انعطاف  تیریمد   ن یاست. 

در تجربه کاربران و   ینقاط بحران  ییچارچوب امکان شناسا

توص م  یمبتن  ییهاه یارائه  تعامل  فضا  انیبر    ، یی ساختار 

 . کندیرا فراهم م یو رفتار انسان  یزمان یهاتمیر

 

 و مبانی نظری  پیشینه پژوهش  -2
الگوها از   یشهر  یعموم  یدر فضاها   یرفتار  یمطالعه 

 یبه سو  ی از تمرکز صرف بر فرم کالبد  جیتدربه  ۱۹۶۰دهه  

انسان تجربه  اجتماع   ،ی فهم  ذهن  ی تعاملات  ادراکات    ی و 

در چهار   توانیتحول را م  نیکاربران حرکت کرده است. ا

 دنبال کرد:   یمحور اصل

 رفتار  یده ( نقش کالبد در شکل۱

 ی زمان - فضا  یهاتمی( زمان و ر۲

  و ادراک ستهی( تجربه ز۳

 رانیا نهیو زم یخیتار ی( بازارها۴

   کالبد بر ادراک و رفتار  ر یتأث .1

 ,Lynch)  نچیل  کیبا آثار کلاس  ،ینظر  انیجر  نینخست

شد.   گذاشته  انی( بنGehl, 2011, 2013گهل )( و  1960

ها،  ها، گرهلبه رها،یشامل مس ییعناصر خوانا  یبا معرف  نچیل

ارائه   ییادراک فضا  لیتحل  یبرا  یها، چارچوبها و حوزهنشانه

ن گهل  نظام  زیکرد.  مشاهدات  فضاهابا  در    ی عموم  ی مند 

م رابطه  سه  یکالبد  تیفیک  ان یکپنهاگ،  و  گانه  فضا 

»اجتماع   «یار ی»اخت  «،ی»ضرور  یرفتارها را   «یو 

)  یدسازمستن الکساندر  ادامه،  در   ,Alexanderنمود. 

نظر1977 با  مونتگومر  ی کالبد  ی الگوها  هی(   یو 

(Montgomery, 1998با مفهوم سرزندگ )نقش   ،یشهر  ی

  ی و تعاملات اجتماع   هاتی فعال  ی دهدر شکل  یکیزیف  یطراح

  هانزل و لدون  کردند. مطالعات متأخرتر، از جمله  تیرا تقو

(Hanzl & Ledwon, 2017داده نشان  سازمان  (  که  اند 

حرکت، توقف   یچگونه الگوها یکالبد ی هایژگیو و یی فضا

اجتماع  تعامل  هدا  ی و  اکنندیم   تیرا  در  آثار   زین  رانی. 

 ,Pakzad( و پاکزاد )Bahraini, 2020, 2019)  ینیبحر

رابطه فرم و    لیتحل  یبرا  ی اشدهیبوم یها( چارچوب 2012

  چابک یفرو ص  یفیمانند لط  ییهااند. پژوهشرفتار ارائه داده

(Latifi & Safari Chabak, 2013)و سجادزاده    یفی، لط

(Latifi & Sajadzadeh, 2014 همکاران و  موقر  و   )

(Movaqqar et al., 2022م نشان  که    دهند ی( 

محصور  ییها ت یفیک پ   ت،یچون  فعال،    ی وستگیجداره 

  ی اجتماع  یرفتارها یاصل یهامحرک  ،یمندو نشانه ییفضا

 هستند.  ی عموم یدر فضاها

با وجود این، بخش عمده این مطالعات، کالبد را عمدتاً  

صورت ایستا بررسی کرده و کمتر به تغییرپذیری رفتار در  به

مناسبت زمان،  پرداخته بستر  موقتی  رویدادهای  و  اند.  ها 

دهی رفتار،  زمان کالبد و زمان در شکلهمچنین تعامل هم

صورت یکپارچه تحلیل ویژه در فضاهای تاریخی، کمتر بهبه

 . شده است

   یزمان  -فضا  یها تمیبعُد زمان و ر .2

فعال در    یالفه ؤعنوان مبه بعد، زمان به  ۱۹۷۰دهه    از

ادب وارد  مکان  ل  ات یتجربه  در Lynch, 1972)  نچیشد.   )

از   یاست؟« زمان را بخش  یمکان مربوط به چه زمان  نی»ا

)   تیهو کارمونا  دانست.  و Carmona, 2021مکان   )

»پالMadanipour, 2007)  پوریمدن مفهوم  با   مسست ی( 

لا  «،یشهر محصول  را  ک  یمتوال  یها ه ی شهر  و    البد زمان 

مدنی  یمعرف نظری،  سطح  در  همکاراکردند.  و  ن پور 

(Madanipour et al., 2013  )های تحول با بررسی چالش

می نشان  اروپا  در  عمومی  شهری  فضاهای  که  دهند 

زمانپدیده و  پویا  تغییرات هایی  بستر  در  که  هستند  مند 

بازآرایی می و کالبدی  اقتصادی  نگاه،  اجتماعی،  این  شوند. 

پس یک  نه  را  در  زمان  فعال  عاملی  بلکه  خنثی،  زمینه 

.  کنددهی کیفیت و کارکرد فضاهای عمومی معرفی میشکل

ا رزاق  یضیف  زین  رانیدر   ,Faizi & Razzaghi)  اصلیو 

( مفهوم Souri et al., 2013)  اصلیو رزاق  ی( و سور2008

  ی هادر دهه  .اندبسط داده  یشهر  ی»حس زمان« را در طراح

کلان  ر،یاخ ظهور  فناوردادهبا  و  مطالعه    ، یاب یرد  ی های ها 

شوالشده است.    د یجد  یا وارد مرحله  ی زمان  - فضا  یهاتمیر
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 ( آهاس  داده(  Shoval & Ahas, 2016و  تلفن    یهابا 

  ی حضور و حرکت در فضاها  ی همراه نشان دادند که الگوها

چرخه   یعموم هفتگ  ی هاتابع  فصل  ی روزانه،  اند.  یو 

(  Zhang et al., 2020ژانگ و همکارن ) مانند  یی هاپژوهش

(  Kim & Lee, 2022کیم و لی ) و یچندمنبع یهابا داده

  ی زمان  راتییاند که تغنشان داده  ،یشهر  م یزاقلیبر ر  با تمرکز

ک شرا  یطیمح  تیفیدر  فعال  ،یمیاقل  طیو  مدت    ت،ینوع 

رضا  یماندگار به  تیو  را  معنادارکاربران   رییتغ  یطور 

  ( Stevens & Dovey, 2023استیونس و داوی )  . دهدیم

تنها محصول کالبد، بلکه  نه  یکه رفتار شهر  کنندیم  د یکأ ت

  ی هازهیو انگ  یطیمح  طیزمان، شرا  انیم  ایتعامل پو  جهینت

است )راستا،    نیهم  در.  کاربران  با (  Tartia, 2020تارتیا 

نشان    ابان«، یخ  یفضا  یمند تمیو ر  یمندتمرکز بر »زمان

  ی زمان  یهادر بستر چرخه   ابانیخ   ستهیکه تجربه ز  دهدیم

م شکل  همچنردیگیروزمره  ) نی.  با  (Qian, 2020کیان 

تنوع  «،یعموم  یفضاها  یاهای»جغراف  یبررس   ی ریپذبر 

زپاتا    ن، یبر ا  افزون.  کندیم   دی کافضا ت  بودنیمندِ عمومزمان

  ک ی( در  Zapata & Honey-Rosés, 2022)  و هانی رز

داده  یدانی م  شیآزما افزانشان  که  و    اده ی پ   تیفعال  شیاند 

فضاها  یتوقف تغ  ی عموم  ی در  به  و    یرفتار  راتییچگونه 

  ها افتهی  ن ی. اشودیاستفاده از فضا منجر م ی الگوها ییبازآرا

  لکه تنها محصول کالبد، بنه  یکه رفتار شهر  دهند ینشان م

  ی هازهیو انگ  یطیمح  طیزمان، شرا  انیم  ایتعامل پو  جهینت

است تمام  کاربران  ت  نیا.  رفتا  کنندیم  دیکامطالعات    ر که 

  ان یم  ا یتعامل پو  جهیتنها محصول کالبد، بلکه نتنه  یشهر

 کاربران است. ی هازهیو انگ یطیمح طیزمان، شرا

   ادراک  حس مکان  سته،یتجربه ز .۳

مکان تمرکز دارد.    یو معنا   ستهیسوم بر تجربه ز  انیجر

کلاس وایت  (  Jacobs, 1961)  کوبزیج  کیآثار  ویلیام  و 

(Whyte, 1980  )و تعاملات    اس یمشاهده خردمق  تیاهم

 ی»دلبستگ  هیروزمره را برجسته کردند. در حوزه ادراک، نظر

مکان«   ) به  لو  و  و (  Altman & Low, 2012آلتمن 

 Kimکیم و کاپلان ) مانند  یطیمح  یشناسمطالعات روان

& Kaplan, 2004  )  ت یکه حس تعلق، امن  دهندیم  نشان  

آشنا مهم  ییو  ک  ینقش  دارند.    تیفیدر  فضا  تجربه 

( و رلف Tuan, 1977توآن )  ی ازدارشناختی پد  یکردهایرو

(Relph, 1976س تا  بر (Simonsen, 2013)  مونسنی(   ،  

روزمره    ی هاتمیتجربه و نقش حافظه، تکرار و ر  مندیزمان

ت معنا  ساخت  سالکرده  دیکا در  در    ر،یاخ  یهااند. 

مشارکت  کیاتنوگراف  یهاپژوهش فضاها  یو    ی عموم  یدر 

البرشت  ( و  Bishop et al.2024 ,)  همکارانو    بیشاپ مانند

اند که  دادهنشان  (  Aelbrecht et al.2023 ,)  و همکاران

ذاتاً    یتیها« ماهمکان  نیو »سوم   «یاجتماع   یهارساخت ی»ز

ک  ی زمان و  آن   تیفیدارند  در  کاربران  تغتجربه  با    ر ییها 

  ز ین  رانی. در اشودیدگرگون م  یو فرهنگ   یاجتماع   یهاتمیر

(  Ghoraba & Tabibian, 2017)  انیبیغربا و طب  ژوهشپ 

کرمان، نشان    یخیدر بافت تار  یشناخت  یهانقشه  لیبا تحل

کالبد عناصر  که  است  ذهن  یداده  ساختار  با    ی شاخص 

 .دارند یمعنادار یپوشان کاربران هم

مطالعات   این  از  بسیاری  رویکرد،  این  غنای  وجود  با 

بیشتر بر ابعاد ذهنی و معنایی تمرکز دارند و کمتر به نحوه  

پیوند تجربه زیسته با سازمان فضایی و رویدادهای موقتی  

ویژه در فضاهای تاریخی، ارتباط میان ادراک،  اند. بهپرداخته 

صورت تجربی بررسی شده  های زمانی کمتر بهرفتار و ریتم

 .است

  دادمحوریرو  ی فضاها  ، یخیتار  یبازارها .4

« شکل  به  پهلوی  زبان  در  به  بازار  »واکار«  یا  واچار« 

است  شده  تعریف  اجتماع  و  دادوستد  محل  معنای 

(Shafaghi, 2015این نه  (.  تبادل کالا،  فضاها  تنها عرصه 

شورش  کانون  اجتماعی،  تجمع  محل  اعتصابات،  بلکه  و  ها 

های سیاسی، مرکز پخش اطلاعات و تعاملات  صحنه فعالیت 

نقش دارای  گاهی  و  بودهاجتماعی،  نیز  امنیتی  اند  های 

(Pirnia & Afsar, 1991) . 

فضاها به  یخیتار  یبازارها   ه، یچندلا  یعموم  یعنوان 

کاربران   یزمان  یهاتمیو ر  داری پا  یساختار کالبد  ینقطه تلاق

پژوهش سلطان  ،کیکلاس  یهاهستند.  جمله  زاده از 

(Soltanzadeh, 2001)   همکاران و  پوراحمد  و 

(Pourahmad et al., 2010به تحل ،)و    یساختار کالبد  لی

دادهپرداخته  ی رانیا  یبازارها  یکارکرد نشان  و  که    اند اند 

اقتصاد  ییفضا  یطراح اهداف  با  اجتماع   یبازارها    ی و 

است.   بوده  )مهدی  و  نجاریهماهنگ   & Najjariنژاد 

Mehdinezhad, 2020)  مشاهده    ی هااز روش   یری گبا بهره

  یی فضا یکربندیاند که پ نحو فضا، نشان داده لیرفتار و تحل

مهم نقش  اجتماع  یبازارها  کاربران   یریپذ در  تعاملات  و 

با  ( نیز  Lak & Hakimian, 2017. لک و حکیمیان )دارد

نقش   بازار،  کالبدی  اجزای  و  فضایی  ساختار  تحلیل 

شکل در  فضایی  و  پیکربندی  اجتماعی  تعاملات  به  دهی 

ند.  اتجربه کاربران را مورد توجه قرار داده
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ها درباره فضاهای موقت و  المللی، پژوهشدر سطح بین

داده نشان  الگوهای  رویدادمحور  قادرند  رویدادها  که  اند 

ظرفیت و  کرده  بازآرایی  را  کاربران  پنهان  رفتاری  های 

سازند  فعال  را  فضاها   ,Bishop & Williams)   کالبدی 

2012; Smith, 2015; Stevens & Dovey, 2023 .)

کنند؛ برای مثال،  یید میأثیر را تأ مطالعات داخلی نیز این ت 

اند  ( نشان دادهJavadi et al., 2025جوادی و همکاران )

می شهری  رویدادهای  به  که  را  عمومی  فضاهای  توانند 

کنند.  مکان تبدیل  اجتماع  و  تعامل  برای  موقت  هایی 

 ,Latifi & Sajadzadehبراین، لطیفی و سجادزاده )علاوه

ثیر تغییرات فصلی و رویدادی بر رفتار کاربران را أ ( ت2014

کرده فضایی  بررسی  تجربه  در  زمان  عامل  اهمیت  و  اند 

 Shamsشمس و همکاران )  .اندکاربران را برجسته ساخته 

et al., 2023  )د که الگوهای حضور و تعامل  ندهنشان می

ها و تغییرات ثیر مناسبت أ در طول زمان و تحت تکاربران  

. در همین راستا اسماعیل بیگی  شوندمحیطی، متحول می

 نشان(  Esmailbeigi Kermani et al., 2024و همکاران )

طور بهاند چیدمان فضایی و ساختار کالبدی بازار کرمان  داده

بر الگوهای حرکت، توقف و تعامل اجتماعی کاربران   مستقیم

   . گذارداثر می

بر کالبد بازار تمرکز   ا یها پژوهش ن یحال، اغلب ا نیبا ا

زمان کالبد،  بر رفتار کاربران، و کمتر به تعامل هم  ا ی اند  داشته 

  ی خیتار  یبازارها  لیتحل  ژه یواند. بهپرداخته   دادها یزمان و رو

در   یرفتار  راتییتغ  یو بررس  دادمحوریرو  یعنوان فضاهابه

 مواجه است.  یخلأ پژوهش  باهمچنان    ،ی زمان  یهاتم یبستر ر

 پژوهش  یمدل مفهوم  - 1-2

سازوکار   تبیین  هدف  با  پژوهش  این  مفهومی  مدل 

  بازار  در   کاربران  فضایی   - اجتماعیگیری و تحول تجربه  شکل

  چهار   چندسطحی   و  پویا  تعامل   مبنای  بر   کرمان،   تاریخی

ریتم  کلیدی  لفهؤم کالبدی،  رفتار  ساختار  زمانی،  های 

با   مدل  این  است.  شده  طراحی  فضایی  ادراک  و  کاربران 

ثیر أعنوان پیامد ترویکردی فرآیندی، تجربه فضایی را نه به

افزایی و بازخورد  مثابه حاصل همیک عامل منفرد، بلکه به

 .گیردها در نظر میلفهؤمتقابل میان این م

ریتم و  کالبدی  ساختار  چارچوب،  این  زمانی  در  های 

زمینه به لایه  می  ای مدلعنوان  وقوع  عمل  بستر  که  کنند 

فعالیتکنش و  میها  فراهم  را  انسانی  ساختار  های  سازد. 

ویژگی طریق  از  کرمان  تاریخی  بازار  نظیر  کالبدی  هایی 

های فعال و  پیکربندی فضایی، خوانایی، محصوریت، جداره 

هایی را برای الگوهای  ای، امکانات و محدودیتعناصر نشانه

می ایجاد  کاربران  همرفتاری  ریتمکند.  زمانی  زمان،  های 

چرخه  زمانشامل  و  فصلی  روزانه،  رویدادمحور، های  های 

فعالیت نوع  در شدت حضور،  را  فضا  از  استفاده  نحوه  و  ها 

نمایند. از این منظر، فضا و  طول زمان تنظیم و تعدیل می

طور متقابل یاب قرار دارند و بهساختزمان در یک رابطه هم

لفه و  ؤمرتبط با هر م  یهاشاخص.  دهندیکدیگر را شکل می

 .ارائه شده است  ۱ها در جدول آن ی اتیعمل فیتعر

به  کاربران  رفتار  مدل،  میانی  لایه  متغیر در  عنوان 

می نقش  ایفای  همچون میانجی  رفتاری  الگوهای  کند. 

توقف  عبوری،  فعالیتحرکت  بلندمدت،  و  کوتاه  های  های 

ثیر مستقیم ساختار أ اختیاری و تعاملات اجتماعی، تحت ت

گیرند. ساختار فضایی از های زمانی شکل میکالبدی و ریتم

محدودیت و  امکانات  ایجاد  از  طریق  زمان  و  رفتاری،  های 

ها، نحوه کنش کاربران در فضا  طریق تعدیل زمانی فعالیت

 .کننددهی میرا سازمان

شامل  که  دارد  قرار  فضایی  ادراک  تجربی،  لایه  در 

شده هایی نظیر حس مکان، سرزندگی، امنیت ادراکلفه ؤم

تجربه  حاصل  فضایی  ادراک  است.  تجربه  کلی  کیفیت  و 

زیسته کاربران در تعامل با فضا و رفتارهای فردی و اجتماعی  

صورت یک سازوکار بازخوردی، بر  است و در عین حال، به

رفتارهای بعدی کاربران اثر گذاشته و الگوهای کنش در فضا  

 . کند را تقویت یا بازتعریف می

ا مفهوم  نیبر  مدل  به  یاساس،   کیصورت  پژوهش 

  کند یعمل م  فضایی   - یاجتماع   یو بازخورد  یچرخه تعامل 

کالبد ساختار  آن  در  ر  یکه  طر  ،ی زمان  یهاتمی و    ق یاز 

شکل  یگریانجیم به  کاربران،  فضا  یریگرفتار    یی ادراک 

رفتارها و    دیطور مستمر در بازتولادراک به  نیمنجر شده و ا

از    کیپژوهش، هر    نی. در اکندیم   فا یا  نقش  ییتجربه فضا

  ی اتیعمل  فیتعر  یها دارامرتبط با آن  یهاها و شاخصلفه ؤم

طر از  و  بوده  رفتار  بیترک  قیمشخص    ل یتحل  ، یمشاهده 

اند  قرار گرفته  یابیو سنجش ادراک کاربران مورد ارز  یی فضا

   .(۱)شکل 
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 پژوهش  ی مدل مفهوم یاتیعمل  فی ها و تعارلفه، شاخصؤم: 1جدول 

 پژوهش  نی در ا یاتیعمل فیتعر شاخص  لفه ؤم

 کالبد 

 حرکت کاربران یرهایفضاها بر اساس مشاهده مس یریپذیو دسترس ییعمق فضا ،یوستگیپ زانیم یی فضا یکربندیپ

 و پرسش از کاربران یمشاهده رفتار  قیشده از طرکاربران، سنجش دیاز د  ییفضا یهاها و نشانهگره  رها،یمس صیتشخ تیقابل یی خوانا

 فضا در نقاط مختلف بازار یاحساس دربرگرفتگ زانیها به عرض معبر و مارتفاع جداره  نسبت تیمحصور

 ی عموم یجداره با فضا یعملکرد -یفعال، بازشوها و تعامل بصر یهای کاربر حضور فعال جداره 

 و توقف کاربران یابیها( در جهتتقاطع مچه،ی)مسجد، سرا، ت یو نقش عناصر شاخص کالبد وجود یانشانه عناصر

 زمان

 و رفتار کاربران در ساعات مختلف روز ت یحضور، نوع فعال یالگو راتییتغ روزانه  چرخه

 یمیاقل طیمختلف سال بر اساس شرا یهادر فصل  یرفتار یالگوها تفاوت ی فصل چرخه

 ی عاد  ی)مانند نوروز( نسبت به روزها  دادهایها و رورفتار کاربران در مناسبت رییتغ ی دادیرو یهازمان 

 رفتار 

 تعامل معنادار با فضا  ایبدون توقف  عبور یعبور حرکت

 انتظار ایمشاهده، مکث  ی( برا قهیمدت )کمتر از چند دقکوتاه  ستادنیا کوتاه  توقف

 استراحت  اینشستن، گفتگو  یدر فضا برا مدتیطولان یماندگار  بلند توقف

 ط یو مشاهده مح یزنپرسه ،یحیتفر دیمانند خر یانتخاب یرفتارها یاریاخت تیفعال

 میمستق یمواجهه اجتماع ای یتعامل گروه ،یزنچانه دیخر گفتگو، ی اجتماع تعامل

 ادراک 

 و مصاحبه کوتاه یذهن یهابرداشت قیشده از طرکاربران به فضا، سنجش یو معنابخش ییتعلق، آشنا زانیم مکان حس

 و تداوم استفاده از فضا در طول زمان  هاتیحضور، تنوع فعال شدت یسرزندگ

 هاتیو فعال یر یدپذیکاربران در فضا بر اساس حضور افراد، د تیامن احساس شدهادراک تیامن

 از حضور در فضا  تیو رضا یراحت ،یند یکاربران از خوشا یکل یابیارز تجربه  تیفیک

 

 
 پژوهش  یمدل مفهوم. 1شکل 

 

 پژوهش    شناسی روش  -۳

  ی فکی  - ی کم  یبیترک  کرد یپژوهش با استفاده از رو  نیا

شده است و اجرا  یطراح  ۱مکمل - زمانهمطرح  و در قالب 

(Creswell & Plano Clark, 2017ا در   کرد،یرو  نی(. 

چارچوب    کیدر    ،یصورت موازبه  یفیو ک  یکم  یهاداده

زمان  ی مکان گردآور  ی و  مرحله   شوند یم  یمشترک  در  و 

تفس  لیتحل با  به   ر،یو  متقاطع    قیتلف  گریکدیصورت 

اگردندیم انتخاب  آن  کردیرو  نی.  که از  گرفت  صورت  رو 

تحل پژوهش،  پو  لیهدف  هم  ای تعامل  مو  چهار    انیزمان 

در    لفهؤم ادراک  و  رفتار  زمان،    ی عموم  یفضا  کیکالبد، 

تعامل  یخیتار رو  ی است؛  با    ا ی  یروشتک  یکردهایکه 

 .ستین  قیدق نییقابل تب محور،یتوال

به   دادمحوریرو  تیماه  گر،ید  یاز سو    ک یعنوان  نوروز 

 داری و ناپا  عیسر  راتییموجب بروز تغ  ،ی فرهنگ  ی زمان  تمیر

الگوها ادراک  یرفتار  یدر  م  یو  چنشودی کاربران  در   ن ی. 

زمان   ،یطیشرا و    یکم  یهاداده  یگردآور  انیم  یفاصله 

ظرافت  توانستیم   یفیک رفتن  دست  از    - یرفتار  یهابه 

امکان    هازمان دادههم  یگردآور  ن،یشود. بنابرا  جرمن  ادراکی

 کاربران  یشده، ادراک ذهنرفتار مشاهده  انیم  یسوسازسه 

و ساخت    یطیمح  یهایژگیو  فراهم  را   ,Denzin)فضا 
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2008.) 

  ی قیو تلف یاساس، پژوهش در قالب سه فاز مواز نیبر ا

 :اجرا شد

  ی رفتار  یالگوها  لیبا هدف ثبت و تحل  یفاز کم  نخست،

زمان  دوره  دو  در  )پ   یکاربران  ا  شی متضاد  و  نوروز    ام یاز 

 نوروز(؛

ک  دوم، مح  یفیفاز  ادراکات  بر  تمرکز  تجربه   ،یطیبا 

ساختارها  ستهیز دوره    ی شناخت  یو  دو  همان  در  کاربران 

 ؛ یزمان

تلف  ت،ینها  در  و و    یرفتار  یهاکه در آن داده  یقیفاز 

ظور منبه   ،یلیتحل  ریو تفس  یمکان  یپوشانهم  قیاز طر  یادراک

  ادغام   ،ادراک  -رفتار  –زمان  – سازوکار تعامل کالبد  ینیبازآفر

 . دشدن

 جامعه و نمونه پژوهش  - 1-۳

جامعه پژوهش شامل کلیه کاربران حاضر در محدوده  

مورد مطالعه بازار تاریخی کرمان، اعم از عابران، خریداران، 

گردشگران و کسبه، در دو بازه زمانی پیش از نوروز و ایام  

نوروز است. با توجه به ماهیت پژوهش و تمرکز آن بر تحلیل  

زمان رفتار و ادراک در بستر واقعی فضا، تعریف جامعه و  هم

صورت متفاوت صورت های کمی و کیفی بهنمونه در بخش 

 .گرفت

مشارکت کیفی،  بخش  از در  استفاده  با  کنندگان 

گیری نظری و با در نظر گرفتن معیار حداکثر تنوع از نمونه 

شدند.   انتخاب  فضا  از  استفاده  نوع  و  جنسیت  سن،  نظر 

گیری تا دستیابی به اشباع نظری ادامه یافت؛  فرآیند نمونه

دادهگونه به که  یا  ای  مفهوم  ظهور  به  منجر  جدید  های 

تازه نهایت،  مضمون  نفر در فرآیند ترسیم    ۶۰ای نشد. در 

ساختاریافته مشارکت  های نیمه های ذهنی و مصاحبهنقشه 

 . کردند

فرد در نظر گرفته نشد،   در بخش کمی، واحد تحلیل 

عنوان واحد تحلیل تعریف بلکه هر رخداد رفتاری مستقل به

شد. جامعه آماری این بخش شامل کلیه رخدادهای رفتاری 

کاربران در محدوده مورد مطالعه طی دو دوره زمانی پژوهش  

مند انجام  گیری از طریق مشاهده میدانی نظاماست. نمونه 

مجموع،   در  و  ثبت،   ۴۲۳۸شد  مستقل  رفتاری  رخداد 

نمونه  حجم  این  گردید.  تحلیل  فرآیند  وارد  و  کدگذاری 

زمانی   شرایط  در  رفتاری  الگوهای  تغییرات  بررسی  امکان 

 . های آماری و مکانی را فراهم ساختمتفاوت و انجام تحلیل

 ها های گردآوری دادهابزارها و روش - 2-۳

ها در این پژوهش بر اساس منطق رویکرد گردآوری داده

 . ترکیبی و در دو مسیر مکمل کمی و کیفی انجام شد 

  ی کالبد  ی هایژگیمرتبط با و  یهاداده  ، یکم  ریدر مس

الگوها رفتار  یحرکت  ی فضا،  م  ی و  و  تمرکز   زانیکاربران 

ها  مند و ثبت دادهنظام  یدان یمشاهده م  قیاز طر  ها تیفعال

ا  یگردآور تحلداده  نیشد.  امکان   یرفتار  راتییتغ  لیها 

بازه زمان بررس  ی کاربران در دو    با ها  رابطه آن   یمتفاوت و 

  ی رفتارها ینیثبت ع  یرا فراهم کرد. برا یی فضا یهایژگیو

  یی ای پا  ۲افتهیساختار یامشاهدهپروتکل از  ،ی کاربرانکیزیف

)   دشدهییأ ت  نیشیپ  شد  (. Cohen’s κ = 0.89استفاده 

بندی پیشنهادی گهل  شده بر اساس طبقه رفتارهای مشاهده

(۲۰۱۳( وایت  و  کدگذاری  ۱۹۸۰(  اصلی  دسته  پنج  در   )

 (.  ۲شدند )جدول 

مستقیم   مشاهده  ترکیب  طریق  از  رفتارها    سهثبت 

عکس و  مستقل  زمانپژوهشگر  نقاط  بندیبرداری  از  شده 

بازار نقطه(  کلیدی  گرفت  )پنج  . محدوده  (۲)شکل    انجام 

بخش کلیدی تقسیم و نقاط ثبت داده    پنجمورد مطالعه به  

 :به شرح زیر تعیین شد

)توحید(  -۱ ارگ  و   :میدان  میدان  فضای  کلیت  ثبت 

رفتارهای توقف و عبور، با استفاده از یک دوربین ثابت در  

و یک دوربین ثابت در ناحیه گذار میدان   (C4)داخل میدان  

 . (C3 دوربین)به ورودی بازار 

شامل    -۲ چهارسوق،  تا  ارگ  میدان  )از  اصلی  راسته 

دو دوربین ثابت در دو   :خانه و بازار سراجی( محدوده نقاره

گر  )مشاهده  انتهای راسته و مشاهده مستقیم در میانه راسته

زمان  طور همبه (C3) دوربین مستقر در ورودی بازار (.۲و    ۱

را   اصلی  راسته  به  ورود  و  ارگ  میدان  با  مرتبط  رفتارهای 

 عنوان یک نقطه گذار فضاییبه C3 دوربین  .دهد پوشش می

تا رفتارهای تغییر سرعت، مکث، جهت یابی و  انتخاب شد 

. خروج بین میدان و بازار ثبت گردد ورود/
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 رفتارها   یکدگذار .2جدول  

 معیار تمایز از کد دیگر )برای راهنمای کدگذار(  مصداق عینی تعریف عملیاتی  عنوان  کد رفتار 

R1 
 / یعبور

 ی ضرور

)به جز توقف ناشی از ازدحام(.   دقیقه  ۱  ≥توقف  

   .دار با سرعت نسبتاً ثابتحرکت عمدی و جهت

ای خاص نقطه   "رسیدن به"یا    "عبور از"هدف،  

 .است

خرید سریع از یک مغازه و خارج شدن، 

عبور مستقیم از بازار برای رسیدن به  

 .خیابان دیگر

: عدم توقف  R2تفاوت با

 .آگاهانه برای مشاهده محیط

R2 کوتاه  توقف 

بین عمدی  برای  .دقیقه  ۳تا   ۱ توقف  معمولاً 

محیط  با  مرتبط  عملکردی  و  ضروری  امری 

 .اطراف

انتظار برای هماهنگی، بررسی قیمت کالا از 

روی تابلو یا ویترین، چک کردن گوشی  

 .همراه 

: عدم درگیری   R3تفاوت با

 .عاطفی یا تعامل با فضا

R3 بلند توقف 

با قصد استراحت،   .دقیقه  ۳بیش از   توقف عمدی

که  غیرضروری  فعالیتی  انجام  یا  انتظار طولانی 

 .نیاز به توقف دارد

نشستن بر لبه حوض یا سکو، نوشیدن چای  

 .در چایخانه، انتظار طولانی برای همراه 

: عدم تعامل  R5تفاوت با

فعال با فرد دیگر )غیر از  

 .همراهان(

R4 ی اریاخت 

حول غیرضروری فعالیتی اکتشاف  که  مشاهده، 

لذت  محیطیا  از  فردی  بدون  چرخد،می بردن 

 .تعامل اجتماعی آشکار

زنی کند و بدون هدف خرید، عکاسی از  قدم

معماری، تماشای مردم یا جزییات تزئینی 

 .بنا

: نبود هدف   R1 تفاوت با

 R5کارکردی فوری. تفاوت با

 .: عدم نیاز به حضور دیگری

R5 ی اجتماع 

و   آشکار  غیرکلامی  یا  کلامی  تعامل  وجود 

فرد/  با  دیگر دوسویه  که گونهبه  ،گروه  ای 

از فعالیت فراتر  باشد.  مرتبط  هم  به  آنها  های 

 .مشتری -ارتباط فروشنده 

گفتگوی دوستان، خنده مشترک، کمک به  

جمعی در عکاسی یکدیگر، مشارکت دسته

 .تماشای یک اجرا

معیار کلیدی: نیاز به حضور و  

 .گروه دیگر پاسخ فعال فرد/ 

 

با   :چهارسوق   -۳ مرکزی  گنبد  زیر  ثابت  دوربین  یک 

 .( C1دوربین) درجه  ۳۶۰زاویه دید 

گنجعلی  -۴ برا  نیدورب   کی :خانمیدان  ثبت    یثابت 

توز  یکل  یالگو و  م  ییفضا  عیحرکت  در  و    دانیکاربران 

 (. C2دوربین) حوض و سکوها رامونیپ  میمشاهده مستق

اتصال  -5 بیرونی  پیاده  به  مسیر  ارگ  میدان  دهنده 

برای (  ۳)مشاهده گر  مشاهده مستقیم   :خانمیدان گنجعلی

ثبت الگوهای حرکت انتقالی، تغییر سرعت و نحوه ورود و  

و یک دوربین ثابت در ورودی بازار از   خروج کاربران به بازار

 (. C5دوربینخان )سمت میدان گنجعلی

مس طر  یادراک  یهاداده  ،یفیک  ریدر  از   قیکاربران 

افراد از    یذهن   یهاو ثبت برداشت  ی ذهن  ی هانقشه   میترس

ا  یآورفضا جمع از  بازتاب    نیشد. هدف  نحوه  فهم  بخش، 

و ادراکات   یشناخت  یدر ساختارها  ییو فضا  یرفتار  راتییتغ

بازار بود  یآنان از فضا ستهیتجربه ز نییکاربران و تب یذهن

(Lynch, 1960; Montello et al., 2003 .) 

تصوشرکت رو  یذهن  ریکنندگان  بر  را  بازار  از    یخود 

ترس تمام   میکاغذ  رقومنقشه  یکردند.  و  اسکن    ی سازیها 

  ی جمع  یشناخت  نقشه  کی   ،ی شدند و با استفاده از روش وزن

ها  درصد نقشه  ۳۰که در حداقل    ی. عناصردیاستخراج گرد

به بودند،  شده  ذهنتکرار  شاخص  عناصر  نظر    یعنوان  در 

  نچ یل  کیلفه کلاسؤعناصر بر اساس پنج م  ن یگرفته شدند. ا

 شدند.   لیو تحل  یبندگره، نشانه، حوزه و لبه( دسته   ر،ی)مس

کیفی   بخش  ادامه  نقشهدر  ترسیم  از  ،  ذهنی  پس 

هر    ۲5-۱5)  ایساختاریافتهنیمه مصاحبه   با  دقیقه( 

پرسششرکت شد.  انجام  اصلی  کننده  محور  سه  حول  ها 

 :  بودند

فضایی  نقشه  :  ادراک  در  را  عناصر  این    وارد   خودچرا 

 دارید؟  هاآن به نسبت احساسی چه کردید؟

زیسته و  :  تجربه  عید  در  بازار  در  شما  حضور  تفاوت 

 . غیرعید را توصیف کنید

زمانی نحوه  :  حساسیت  بر  نوروز  مناسبت  تغییرات  آیا 

 چگونه؟ است؟ گذاشته  ثیرأ ت فضا  از شما استفاده
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 محدوده مورد مطالعه نقشه شماتیک نقاط مشاهده و ثبت داده در  :2شکل 

 ( .شناختی تهیه شده و مقیاس دقیق ندارداین نقشه با هدف مستندسازی فرآیند مشاهده میدانی و افزایش شفافیت روش)

 

 ها های تحلیل دادهروش  -۳-۳

داده تحلیل  و  در  توصیفی  آمار  از  کمی،  های 

استنباطی برای بررسی الگوهای رفتاری و روابط میان  

شد.   استفاده  رفتاری  و  زمانی  کالبدی،  متغیرهای 

منظور سنجش شدت و جهت  های همبستگی بهآزمون 

تبیین   برای  رگرسیون  تحلیل  و  متغیرها  میان  روابط 

ت بر  أ میزان  زمانی  و  کالبدی  متغیرهای  ثیرگذاری 

الگوهای رفتاری کاربران به کار گرفته شد. انتخاب این 

پاسخآزمون  هدف  با  پرسشها  به  دقیق  های  گویی 

صورت  متغیرها  میان  تحلیلی  روابط  تبیین  و  پژوهش 

 .گرفت

و   لیکاربران تحل  یذهن  یهانقشه  ،یفیدر بخش ک

  ل یتحل  نیغالب استخراج شد. ا  ی ادراک  یعناصر و الگوها

  ی ابیو نحوه سازمان  ینقاط شاخص ذهن   ییامکان شناسا

   بازار را فراهم کرد.  یکاربران از فضا یذهن ریتصو

های کمی و  نتایج حاصل از تحلیل   ق،یمرحله تلف  در

سوساز مورد بررسی کیفی با استفاده از راهبرد تلفیق هم

شده  قرار گرفت. بدین معنا که الگوهای رفتاری استخراج 

داده یافتهاز  کنار  در  کمی  تحلیل های  از  حاصل  های 

ارائه نقشه  امکان  تلفیق  این  شد.  تفسیر  ذهنی  های 

و   رفتار  زمان،  کالبد،  میان  تعامل  از  یکپارچه  تصویری 

ادراک در فضای عمومی تاریخی مورد مطالعه را فراهم  

 .ساخت

 اعتبار و پایایی پژوهش   -4-۳ 

 ۱۰مجدد  یکدگذار قیاز طر یکم یهاداده ییای پا

توسط دو کدگذار مستقل و    یامشاهده  یهادرصد داده

ضر )  یکاپا  بیمحاسبه  ت۸۹/۰کوهن  در    دییأ (  شد. 

ک درون   ، ی فیبخش  طر  ی اعتبار  و    ی نیبازب  قیاز  همتا 

مشارکت  افزابازخورد  مهمافت ی  شیکنندگان    ن یتر. 

تضم کل   نیراهبرد  از   یاعتبار  استفاده  پژوهش، 

  ، ینظر یهاها، منابع داده و چارچوب روش  یسوسازسه 

همچن زمان   سهیمقا  نیو  بازه  به    یدو  که  بود  متضاد 

   .دیانجام  هاافتهی  یرونیاعتبار ب شیافزا

 فرآیند پژوهش   - 5-۳

تعامل    لیپژوهش و تحل  یهاپاسخ به پرسش  یبرا

لفه کالبد، زمان، رفتار و ادراک در بازار ؤچهار م دهیچیپ 

منظم    ی پژوهش  ندیفرا  ک یمطالعه از    ن یکرمان، ا  یخیتار

  ی هاداده  ند، یفرا  نیبهره برد. ا(  ۳)شکل  یاو چندمرحله

چارچوب   کیزمان و در  صورت همرا به  یفیو ک  یکم

  ق یکرده و امکان تلف  یردآورمشترک گ  ی و مکان  یزمان

  ند یفرا  ی. طراحسازدیفراهم م   لیرا در مرحله تحل  ج ینتا

و   یدان یاست که حرکت از مشاهده م یاگونهپژوهش به
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  ی بندو جمع  یشناخت  یهانقشه  میثبت رفتارها، به ترس

فهم    یها براادغام داده  تاً یکاربران، و نها  ستهیز  اتیتجرب

رو زمان  بازآر  یدادینقش  رفتار  یی فضا  ییادر    ی و 

به سلسله کاربران،  منطق  یمراتبصورت  دنبال    یو 

. شودیم

 
 مکمل  -زمانفرایند پژوهش در چارچوب رویکرد روش ترکیبی هم. ۳شکل 

 

 زمانی پژوهش  -قلمرو مکانی - 4
مکانی   ایگونهبه  حاضر  پژوهش  زمانی   - قلمرو 

  ثبات  زمانهم  مطالعه  امکان  که  است  شده   تعریف

  فضای   یک  در  رفتاری  -زمانی   هاینوسان  و  کالبدی

 تاریخی  بازار  رو،این  از.  شود  فراهم   تاریخی  عمومی

  ناهمگن،   اما  پیوسته  فضایی  سیستم  یک  عنوانبه  کرمان

  رویدادی،   زمانی  ریتم  یک  عنوانبه   نوروز  تعطیلات  و

 قرار  پژوهش  قلمرو  تعیین  مبنای  توأمان  صورتبه

 . گرفتند

 قلمرو مکانی  - 1-4

تاریخی   بازار  مرکزی  بخش  پژوهش،  مکانی  قلمرو 

تا   )ارگ(  توحید  میدان  حدفاصل  کرمان،  سرپوشیده 

خان است. این محدوده با طول تقریبی میدان گنجعلی

منسجم  5۰۰ از  یکی  پرکارکردترین  متر،  و  ترین 

که  (  ۴)شکل  شود  های بازار کرمان محسوب میبخش

در دوره صفوی بنیان نهاده شده و در دوره قاجار به بلوغ  

است   رسیده  عملکردی  و   ,Pourahmad)کالبدی 

1998). 
 :دلایل زیر صورت گرفتانتخاب این محدوده به

پایداری کالبدی بالا در کنار تنوع فضایی، که   (۱

امکان مطالعه تغییرات رفتاری و ادراکی بدون  

 کند؛ مداخله در ساختار فیزیکی را فراهم می
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اجتماعی،   (۲ اقتصادی،  عملکردهای  ترکیب 

زیستی  مذهبی و گردشگری که منجر به هم

فضا   از  استفاده  و  حضور  الگوهای  انواع 

 شود؛ می

مراتب فضایی مشخص از ورودی  وجود سلسله  (۳

 های میانی و فضای باز پایانی، کهخطی تا گره

بستر مناسبی برای تحلیل تغییر نقش فضا در  

 .آوردهای زمانی متفاوت فراهم میریتم

عملیاتیبه ایجاد  منظور  و  فضایی  تحلیل  سازی 

های رفتاری، ادراکی و مکانی، محدوده  تطابق میان داده

مورد مطالعه بر اساس منطق ساختاری و عملکردی بازار  

(.  ۳بخش پیوسته اما متمایز تقسیم شد )جدول    چهاربه  

توال  یبندمیتقس  نیا اساس    ، ریز  ییفضا  یبر 

  ریمسمیدان و فضای باز آغازین،  شده است:    ی دهسازمان

مرکز  ،یخط نها  یگره  در  پا  یفضا  تیو  این    . یانیباز 

بر انطباق با ساختار کالبدی بازار، سازمان فضایی، علاوه

سازمان نظریه  لینچ  با  شهری  فضاهای  ذهنی  یابی 

(Lynch, 1960هم نیز  تطبیق (  امکان  و  راستاست 

داده مشاهدهمستقیم  نقشههای  و  شناختی  ای  های 

. سازدکاربران را فراهم می
 

 آن های کلیدی ادراکی بخش -های ساختاری مطالعه و ویژگیمحدوده مورد بندی قلمرو مکانی تقسیم. ۳جدول 

 های کالبدی کلیدیویژگی موقعیت نسبی  بخش 
عملکرد غالب در حالت  

 روزمره

اهمیت از منظر لینچ  

(1۹۶0) 

میدان ارگ 

 )توحید(

آغاز مسیر، ورودی 

اصلی از سمت  

 قدیم شهر

، میدان منظم، وجود  بازو نیمه بازفضای  

  عناصر حضور و سراپا، بازار، اصلیدروازه 

 فروشاندست و تاکسی ایستگاه  مانند مدرن

  اصلی کننده توزیع، گره عبوری

 خودروها  و عابران ترافیک

لبه   ،مسیر )ورودی(، گره 

)تقابل فضای باز و 

 سرپوشیده( 

راسته اصلی  

بازار )از ارگ  

 (چارسوقتا 

مسیر خطی  

 مرکزی

متر، سقف گنبدهای  ۴تا  ۳عرض متوسط 

های فعال )کاربری گاهی، جداره تکیه

تجاری(، نورپردازی غیرمستقیم، فضای  

 نسبتاً محصور

مسیر کارکردیِ اصلی؛ حرکت  

 هدفمندِ عبوری و خرید ضروری 

  با خوانا، خطی، مسیر اصلی

 مراتب مشخصسلسله

 چهارسوق
 چهار تقاطعنقطه 

 اصلی راسته

سقف مرکزی گنبدی با چهار طاق بزرگ، 

  ۲۴۰متر(، دید  ۸توجه )حدود ارتفاع قابل 

 درجه، اتصال به کاروانسرا، حمام و مساجد

 تقاطع تعادلی؛ -توزیعیگره 

 تردد  از بالایی حجم

  و فضایی و هسته گره اصلی

بصری و   ، نشانهنمادین

 سمعی

میدان 

 خانگنجعلی

پایان مسیر، گره  

 انتهایی 

حوض مرکزی،  مستطیل شکل،  فضای بازِ

  ۳۶۰ها، دید سردر کاروانسرا در یکی از ضلع

درجه، عناصر تاریخیِ متنوع )حمام، مسجد، 

 کاروانسرا(

 ؛فرهنگی -اجتماعیمقصد 

  و استراحت تجمعی، فضای

 تعامل

ترین  قوی، حوزه  نشانه،گره،  

های عنصر شاخص در نقشه

 شناختی
 

 

 
 محدوده مورد مطالعه . 4شکل 

 

توصنه  ۳جدول     ی کالبد  یهایژگیو  کننده ف یتنها 

به   یهابخش بلکه  است،  بازار  چارچوب مختلف  عنوان 

  ی هاثبت داده  ،یدر مراحل مشاهده رفتار  لیمرجع تحل

مورد استفاده قرار گرفته   ی ادراکات ذهن  لیو تحل  ی مکان

 .است

 قلمرو زمانی   -2-4  

از    ش یپ   زیپژوهش شامل دو بازه متما   ی قلمرو زمان 

. است  ۱۴۰۴-۱۴۰۳  در سالنوروز    لاتیتعط  امینوروز و ا

  ی زمان  تمیر  کی  ریثأ ت  یدو بازه با هدف بررس  نای  انتخاب

کاربران،    یو ادراکات ذهن  یرفتار  یبر الگوها  یدادیرو
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 فضا انجام شد.  ی بدون مداخله در ساختار کالبد

بر آگاهانه،  انتخاب  همسان  این  اصل  سازی اساس 

 : شرایط صورت گرفته است

روز    5روزهای هفته مشابه )هر هفته شامل   •

 روز تعطیل(،  ۲ کاری +

 ساعات مشاهده یکسان،  •

قابل  • اقلیمی  میانگین  مقایسه  شرایط    دمای 

هوا  ) دمای  درجه   ۲۲تا    ۱۸میانگین 

 گراد( سانتی

عدم تداخل با سایر رویدادهای محلی )میلاد،   •

 . (... محرم، و

مشاهده در رفتار یا ادراک،  بنابراین، هر تغییر قابل

شدنِ ریتم نوروزی احتمال بسیار بالا، ناشی از فعاله  ب

 . باشدمینه تغییرات اقلیمی یا تصادفی 

 

 ها و تحلیلیافته -5
و مطابق    یپژوهش در سه بخش اصل  نیا  ی هاافتهی

  یهاافتهی : نخست،  شودیارائه م  ی بیبا مراحل روش ترک

)ادراک    ی فیک  ی هاافته ی (، سپس  یرفتار  ی)الگوها  یکم

ز تجربه  پاستهیو  در  و  تحل  هاافتهی  قی تلف  انی (،    ل یو 

رفتار و ادراک. تمرکز بر آن است که   انیم  یپوشان هم

سازی  نشان داده شود بعد زمانی )نوروز( چگونه با فعال

ادراک قابلیت و  رفتاری  الگوهای  کالبدی،  پنهان  های 

 کند. کاربران را دگرگون می

 های کمی: تحلیل الگوهای رفتارییافته  -1-5

 مقایسه توزیع انواع رفتار در دو مقطع زمانی  -1-1-5

منظور بررسی تغییرات الگوی استفاده از فضا در  به

»پیش زمانی  مقطع  رفتار  دو  نوروز«،  »ایام  و  عید« 

ضروری،   کاربران در پنج دسته رفتاری شامل: عبوری/

توقف کوتاه، توقف بلند، اختیاری و اجتماعی کدگذاری 

با   دوره  دو  در  رفتارها  این  فراوانی  توزیع  سپس  شد. 

خی  آزمون  از  با  استفاده  گرفت.  قرار  مقایسه  مورد  دو 

پیش  بودن  برقرار  به  مورد  توجه  فراوانی  حداقل  فرض 

سلول تمامی  در  ارزیابی  انتظار  معتبر  آزمون  نتایج  ها، 

 . شد

خی آزمون  نشاننتایج  تفاوت  دو  وجود  دهنده 

معنادار آماری میان الگوی رفتاری کاربران در دو دوره  

 (. χ² ،۴=df ،۰۰۱/۰>p=  ۸/۴۷) زمانی است

ارائه  نتایج  )مطابق  جدول  در  دوره  ۴شده  در   ،)

درصد،   ۶۲ضروری با سهم   عید، رفتارهای عبوری/پیش

دهند؛ الگویی  الگوی غالب استفاده از فضا را تشکیل می

ر کارکرد ابزاری و گذری فضا در این بازه زمانی  نگکه بیا

است. در مقابل، در ایام نوروز سهم این دسته رفتاری به  

زمان، رفتارهای اختیاری و درصد کاهش یافته و هم  ۳۸

قابل افزایش  کردهاجتماعی  تجربه  را  اند.  توجهی 

از   اختیاری  به    ششرفتارهای  و   ۱۸درصد  درصد 

درصد افزایش  ۱5درصد به  چهاررفتارهای اجتماعی از 

 . اندیافته

 

 توزیع درصدی و مقایسه انواع رفتارهای شهری در دو دوره زمانی . 4جدول 

 تفسیر رفتاری  درصد تغییر ( %) ایام نوروز (%) عیدپیش  نوع رفتار 

 عید غلبه عبور و خرید هدفمند در پیش  محسوس کاهش  ۳۸ ۶۲ ضروری عبوری/

 کاهش رفتارهای مکث کوتاه نسبی کاهش  ۱۷ ۲۳ توقف کوتاه 

 تقویت تمایل به ماندگاری  افزایش  ۱۲ 5 توقف بلند 

 محورارتقای رفتارهای تجربه گیرچشمافزایش  ۱۸ ۶ اختیاری

 شدن تعامل اجتماعی فعال گیرجشمافزایش  ۱5 ۴ اجتماعی 

 

می نشان  تغییرات  نهاین  نوروز  که  میزان دهد  بر  تنها 

حضور کاربران، بلکه بر کیفیت و ماهیت کنش فضایی آنان  

نیز اثرگذار بوده است. فضا در این بازه زمانی از بستری برای 

عبور سریع و خرید هدفمند، به بستری برای مکث، مشاهده،  

تعامل و تجربه فراغتی تبدیل شده است. چنین تغییری را 

)می نظری گهل  به ۲۰۱۳توان در چارچوب  نتیجه (  عنوان 

پذیری محیط« تفسیر کرد؛ جایی که کیفیت  ارتقای »تجربه 

کند. همچنین، محیط، کاربران را به توقف و تعامل دعوت می

(، افزایش رفتارهای اجتماعی  ۱۹۸۰مطابق با دیدگاه وایت )

  .های نهفته فضای شهری استشدن ظرفیتنشانه فعال
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 فتاری ر تحلیل زمانی الگوهای   -2-1-5
  - ۸ساعته )های دوبررسی توزیع زمانی رفتارها در بازه

نشان  ۲۰-۱۸،  ۱۸-۱۶،  ۱۶-۱۴،  ۱۴-۱۲،  ۱۲-۱۰،  ۱۰  )

پیشمی دوره  در  که  عبوری/دهد  رفتارهای  ضروری   عید، 

ساعات در  مشخص  اوج  الگوی    ۱۸-۱۶و    ۱۰-۱۲ دارای 

بازه خرید  هستند؛  و  اقتصادی  فعالیت  ساعات  با  که  هایی 

در مقابل، در ایام نوروز، رفتارهای اختیاری   .زمانی دارندهم

اند و  تری در طول روز پیدا کردهو اجتماعی توزیع یکنواخت 

بیانگر  الگو  این  است.  یافته  کاهش  رفتارها  زمانی  تمرکز 

های مبتنی بر  کاهش سلطه نیازهای ابزاری و افزایش کنش

بارت دیگر، زمان  ه ع تجربه، فراغت و تعامل اجتماعی است. ب

دهنده عملکردی، به یک بستر  در نوروز از یک متغیر سازمان

  ز ین 5شکل . شودپذیر برای تجربه فضایی تبدیل میانعطاف

 .  دهد یرفتارها را در محدوده نشان م یزمان عیتوز
 

 
 های زمانی مشخص توزیع رفتارها در محدوده مورد مطالعه در بازه. 5شکل 

 

نه  کندیم  دیتأک  جینتا  نیا نوروز  تنها حجم حضور که 

افزا را  ماه   شیکاربران  بلکه  از   تیداده،  را  از فضا  استفاده 

  ی هدفمند« به »توقف، تعامل اجتماع   دیو خر  عی»عبور سر

  یِ بعد زمان   جه،یدر نت  .داده است  رییتغ  «یفراغت  یو تجربه 

افزا با  ن  ،یطیمح   یهاتیجذاب  شینوروز  از   ازیساختار  را 

تغ  دن«ی»رس »بودن«  آن   رییبه  است؛  که  داده   رلفگونه 

(Relph, 1976ب )شود ی»مکان« م یفضا زمان کند، یم انی  

 را فعال کند.   ی عاطف یریکه عامل توقف و درگ

 تحلیل مکانی تراکم رفتارها  -۳-1-5

در  به رفتارها  تراکم  مکانی  تغییرات  بررسی  منظور 

نقشه مطالعه،  مورد  مقطع محدوده  دو  برای  حرارتی  های 

ای  صورت مقایسه ه عید« و »ایام نوروز« تهیه و بزمانی »پیش

ها امکان شناسایی نقاط داغ فعالیت و  تحلیل شد. این نقشه

را در دو دوره زمانی   رفتارها  الگوی تمرکز فضایی  مقایسه 

 . کنندفراهم می

پیش دوره  تراکم  ( ۶)شکل    عید در  حرارتی  الگوی   ،

رفتارها ماهیتی متمرکز و خطی دارد. بیشترین شدت تراکم  

می مشاهده  ارگ  میدان  سمت  از  بازار  ورودی  و  در  شود 

ترین نقاط داغ  عنوان اصلیهای بازار بهها و خروجیورودی

می عمل  گنجعلیفضایی  میدان  همچنین  خان کنند. 

شود، اما  عنوان تنها گره شاخص دارای تراکم بالا ظاهر میبه

عنوان محل عبور و توزیع جریان حرکت نقش آن بیشتر به

های حرارتی  است تا مقصدی برای مکث. در این دوره، لکه

اند  های فضایی و نقاط گلوگاهی شکل گرفتهعمدتاً در آستانه

نشان و که  عملکردی  و  عبوری  رفتارهای  غلبه  دهنده 

 .وابستگی شدید تراکم به دسترسی و جریان حرکت است

، الگوی مکانی تراکم  (۷)شکل    در مقابل، در ایام نوروز

های  شود. نقشه شدن میرفتارها دچار گسترش و چندکانونی

می نشان  دوره  این  فعالیتحرارتی  تمرکز  که  از  دهد  ها 

بازار فاصله گرفته و به مجموعه ورودی از فضاهای های  ای 

میدان  دوره،  این  در  است.  شده  منتقل  معنادار  و  مرکزی 

کاروانسرای  گنجعلی و  چهارسوق  ارگ،  میدان  خان، 

عنوان نقاط داغ اصلی تراکم رفتاری  زمان بهخان همگنجعلی

می لکهشناسایی  شدت  فضاها  شوند.  این  در  حرارتی  های 

فعال و  کاربران  تجمع  و  مکث  افزایش حضور،  شدن بیانگر 

عید نقش ثانویه یا عبوری فضاهایی است که در دوره پیش

. داشتند



 

 

 قربی 1404، پاییز و زمستان  7، شماره پیاپی1، شماره  4اندیشه راهبردی شهرسازی، دوره 

98 

 

 
 نقاط داغ شدت تراکم فعالیت در روزهای قبل از نوروز  .۶شکل 

 

 
   در ایام نوروز نقاط داغ شدت تراکم فعالیت  .7شکل 

 

عید،  دهد که در پیشمقایسه مستقیم دو دوره نشان می

به رفتاری  ورودیتراکم  به  وابسته  خروجیشدت  و  ها،  ها 

آن، فشرده،   الگوی فضایی  و  بوده  اصلی حرکت  مسیرهای 

درحالیجهت  است؛  عبوری  و  تراکم  دار  نوروز،  ایام  در  که 

یافته و چندمرکزی در کل محدوده  صورت توزیع رفتارها به

یابد. این تغییر الگو بیانگر گذار فضای  تاریخی گسترش می

به   عبور«  و  »دسترسی  بر  مبتنی  ساختار  یک  از  بازار 

 .ساختاری مبتنی بر »مقصد، مکث و تجربه فضایی« است

دهند  روشنی نشان میهای حرارتی بهدر مجموع، نقشه 

نه نوروز  بلکه  که  داده،  تغییر  را  رفتاری  تراکم  شدت  تنها 

ای که گونهمنطق مکانی آن را نیز دگرگون ساخته است؛ به 

مسیر  یا  آستانه  نقش  در  صرفاً  عید  از  پیش  که  فضاهایی 

به کانونظاهر می نوروز  ایام  های فعال حضور و شدند، در 

 . اند تعامل بدل شده

تحلیل همبستگی فضایی: رابطه کاربری و الگوی   -4-1-5

 رفتاری 

فضاهای  به کاربری  نوع  میان  ارتباط  بررسی  منظور 

تجاری و الگوهای رفتاری کاربران، تحلیل همبستگی فضایی  

مغازه کاربری  زمانی  بین  مقطع  دو  در  غالب  رفتار  و  ها 

ارائه»پیش نتایج  شد.  انجام  نوروز«  »ایام  و  در  عید«  شده 

می  5جدول   در  نشان  کاربران  رفتاری  تغییرات  که  دهد 

نوروز، صرفاً تابع عامل زمان نیست، بلکه در تعامل مستقیم  

گیرد. به بیان  های ذاتی هر نوع کاربری شکل میبا پتانسیل

دیگر، ریتم زمانی نوروز زمانی قادر به بازآفرینی رفتارهاست  

 . شود افزاهم  فضا عملکردی - دیهای کالبکه با قابلیت

ها  های با کاربری سنتی نظیر عطاریمطابق نتایج، مغازه

عید عمدتاً میزبان رفتارهای  ها که در دوره پیشو مسگری

ضروری و خرید هدفمند بودند، در نوروز به فضاهایی با غلبه  

اند. این تغییر بیانگر آن است رفتارهای اجتماعی تبدیل شده

بار هویتی، خاطرههای سنتی، بهکه کاربری انگیز و  واسطه 

توانند نقش فراتر فرهنگی خود، در شرایط زمانی مناسب می

کانون به  و  کرده  ایفا  اقتصادی  عملکرد  تعامل  از  های 

 . اجتماعی بدل شوند 

کاربری نیز  در  الکترونیک  و  پوشاک  نظیر  مدرن  های 
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پیش غالب  رفتار  بهاگرچه  کارکردی عید  و  ضروری  شدت 

یافته   افزایش  اختیاری  رفتارهای  سهم  نوروز  در  اما  بوده، 

این تحول نشان می بار  است.  دهد که حتی فضاهای فاقد 

فشار   کاهش  و  زمانی  ریتم  تغییر  صورت  در  نیز  تاریخی 

توانند از منطق صرفاً ابزاری فاصله گرفته و بستری خرید، می

 . محور فراهم آورندبرای حضور اختیاری و تجربه

های خدماتی نظیر بیشترین میزان همبستگی به کاربری

غذاخوری چایخانه و  در  ها  که  فضاها  این  دارد.  تعلق  ها 

توقفپیش محل  عمدتاً  به  عید  نوروز  در  بودند،  کوتاه  های 

شده تبدیل  اجتماعی  مکث  و  بلند  توقف  این  فضاهای  اند. 

های خدماتی، به دلیل ماهیت  دهد که کاربرییافته نشان می

گویی  تعاملی و پذیرای خود، بیشترین ظرفیت را برای پاسخ

 . به تغییرات زمانی و اجتماعی دارند

 
 رابطه بین نوع کاربری و الگوی رفتاری . 5جدول 

نوع کاربری 

 مغازه

رفتار غالب  

 عید پیش 

رفتار غالب  

 نوروز 

ضریب 

 همبستگی 

سنتی )عطاری،  

 مسگری(

ضروری 

(۸5٪ ) 

اجتماعی  

(۶۲٪) 
**۷۴ /۰=r 

مدرن )پوشاک،  

 الکترونیک( 

ضروری 

(۹۲٪ ) 

اختیاری  

(5۸٪ ) 

**۶۸ /۰ =r 

خدماتی )چایخانه، 

 غذاخوری( 

توقف کوتاه 

(۷۶٪) 

توقف بلند 

(۸۴٪ ) 

***۸۱ /۰=r 

۰۱ /۰>p ،**۰۰۱ /۰>p ***                                                                    

 

می نشان  بخش  این  نتایج  مجموع،  نوروز در  که  دهد 

کاربری به بستر  در  تنها  زمانی،  محرک  یک  با  عنوان  هایی 

پتانسیل فضایی و اجتماعی مناسب، قادر به تغییر ماهیت  

به نه  کالبد  و  زمان  بنابراین،  است.  کاربران  صورت رفتار 

را  فضا  رفتاری  الگوی  یکدیگر،  با  تعامل  در  بلکه  مستقل، 

 . دهندشکل می

 تحلیل الگوی حرکت و نقاط اوج تداخل رفتاری  -5-1-5

نشان کاربران  حرکت  الگوی  تفاوت  تحلیل  دهنده 

بنیادین در نحوه تعامل با فضای بازار تاریخی کرمان بین دو  

عید، حرکت  عید و ایام نوروز است. در دوره پیشدوره پیش

جهت خطی،  ماهیتی  کاربران  دارد؛  غالب  هدفمند  و  دار 

ای که جریان اصلی حرکت از میدان ارگ به سمت گونه به

خروجی و  بازار  میراسته  شکل  الگو ها  این  گیرد. 

ابزاری بازتاب کارکرد  و  سرعت  خرید،  منطق  غلبه  دهنده 

 . فضاست

در مقابل، در ایام نوروز، الگوی حرکت از حالت خطی 

جریان به  و  شده  کانونخارج  پیرامون  حلقوی  های  های 

گنجعلیجاذبه میدان  نظیر  تبدیل  ای  چهارسوق  و  خان 

شود. این تغییر هندسه حرکت بیانگر آن است که فضا  می

دیگر صرفاً مسیر عبور نیست، بلکه خود به مقصدی برای  

 . تجربه، مکث و تعامل اجتماعی تبدیل شده است

ت الگوی حرکت،  در  تحول  نقاط  أ این  بر  ثیر مستقیمی 

اوج تداخل رفتاری داشته است. دو نقطه بحرانی که در هر  

اند، اما کارکرد کیفی متفاوتی  دو دوره دارای تراکم بالا بوده

 اند، شناسایی شدند: را تجربه کرده

. ورودی بازار از سمت میدان ارگ: این نقطه در هر دو  ۱

ها، دستفروشان ها، موتورسیکلت دوره به دلیل تجمع تاکسی

از متراکم ترین فضاهای بازار  ترین و پرتنشو عابران، یکی 

 .است

 عبوری  رفتار %۸۹با نفر/ساعت  ۲۴5۰عید: پیش

رفتار    %۱۸رفتار عبوری و    %۷۴ساعت با    نفر/  ۳۱۸۰نوروز:  

 تراکم و تغییر کیفی( %۳۰اجتماعی )افزایش 

به۲ چهارسوق  چهارسوق:  اصلی  .  ارتباطی  گره  عنوان 

 .بازار، بیشترین تغییر کارکرد را تجربه کرده است

 رفتار عبوری  %۶۷ساعت با  نفر/ ۱۸۷۰عید: پیش

با    نفر/  ۴۲۳۰نوروز:   و    %۳۸ساعت  رفتار   %۴5عبوری 

)افزایش   گره    %۱۲۶اجتماعی  از  کارکرد  تغییر  و  تراکم 

 عبوری به مقصد توقف(

به   عبوری صرف،  گره  یک  از  را  چهارسوق  تغییر،  این 

 . مقصدی برای توقف و تعامل اجتماعی تبدیل کرده است

افزون بر این، تحلیل فضایی نقاط مرده با فعالیت کمتر 

های فرعی و ضلع شمالی میدان ارگ  )نظیر گذرگاه  %۱۰از  

فعالیت( را آشکار کرد. این فضاها به دلیل فاصله    %۷با حدود  

از مسیرهای اصلی حرکت و فقدان جاذبه محیطی، در هر  

 . انددو دوره از چرخه پویایی فضایی حذف شده

به  از خطی  با تغییر هندسه حرکت  نوروز  در مجموع، 

نه  افزایش  حلقوی،  را  گلوگاهی  نقاط  در  تردد  کمیت  تنها 

به   اجباری«  از »عبور  را  بلکه کیفیت حضور کاربران  داده، 

»توقف اختیاری« و »تعامل اجتماعی« ارتقا داده است. این  

  یافته مصداق روشنی از مفهوم »جهش ساختاری فضایی« 

(Penn, 2003  )  بدون زمانی،  ریتم  که  معنا  بدین  است؛ 

مراتب کارکردی فضا را بازآرایی سلسله  ایجاد تغییر کالبدی، 

. کند می
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گیری رفتار اجتماعی  ثر بر شکلؤتحلیل عوامل م  -۶-1-5

 در نوروز 

های فضایی بیشترین که کدام ویژگیمنظور درک این به

شکل  در  را  نوروز نقش  ایام  در  اجتماعی  رفتارهای  گیری 

  رفتار   بروز  و  فضایی   -دارند، رابطه میان متغیرهای کالبدی

  پاسخ   بر  تحلیل  این  تمرکز.  گرفت  قرار  بررسی  مورد  اجتماعی

در چه شرایطی کاربران تمایل  است:    ساده  پرسش  یک  به

 بیشتری به توقف، تعامل و حضور اجتماعی در فضا دارند؟ 

دهد که رفتار اجتماعی در نوروز حاصل نتایج نشان می

از این  زمان چند عامل فضایی است و هیچترکیب هم یک 

کننده نیست. چهار متغیر اصلی که  تنهایی تعیینعوامل به

بیشترین نقش را در تقویت یا تضعیف رفتار اجتماعی ایفا  

عبارتمی فضایی،  کنند  دید  کیفیت  مسیر،  عرض  از:  اند 

 .های شاخص و تراکم جمعیتفاصله از نشانه

می نشان  نتایج  عریضتحلیل  فضاهای  که  به  دهد  تر، 

بستر   مکث،  امکان  افزایش  و  حرکتی  فشار  کاهش  دلیل 

شکلمناسب برای  فراهم  تری  اجتماعی  رفتارهای  گیری 

کنند. همچنین گستردگی میدان دید نقش کلیدی در  می

های  افزایش احساس امنیت بصری و امکان مشاهده فعالیت

طور مستقیم تمایل کاربران به  پیرامونی دارد؛ عاملی که به

 . دهدتوقف و تعامل را افزایش می

لندمارک از  فاصله  افزایش  مقابل،  میدان  در  مانند  ها 

را گنجعلی اجتماعی  رفتار  بروز  احتمال  چهارسوق،  و  خان 

می میکاهش  نشان  موضوع  این  نشانهدهد.  که  های  دهد 

نه فضایی  جهت شاخص  عناصر  بلکه  تنها  هستند،  یابی 

 . کنندهای جذب فعالیت اجتماعی عمل میعنوان کانونبه

بیش تراکم  دیگر،  سوی  را  از  حضور  اگرچه  جمعیت  ازحد 

می نقطهافزایش  در  اما  بازدارنده  دهد،  عامل  به  خاص  ای 

ادراکی،  تبدیل می اختلال  و  ایجاد فشار حرکتی  با  و  شود 

 . دهد تمایل به تعامل اجتماعی را کاهش می

میبه نشان  بخش  این  نتایج  رفتار  طورکلی،  که  دهد 

اجتماعی در نوروز زمانی بیشترین احتمال بروز را دارد که 

نشانه به  نزدیکی  مناسب،  عرض  باز،  دید  دارای  های  فضا 

کند که یید میأ شاخص و تراکم متعادل باشد. این یافته ت

تنهایی تولیدکننده رفتار اجتماعی نیست، بلکه این  نوروز به 

رفتار در تعامل میان زمان رویدادی و کیفیت فضایی شکل  

تر  دهد که کیفیت فضایی مهمنشان می  ۶جدول    .گیردمی

از صرفِ حضور جمعیت است؛ فضاهای با دید باز و ساختار  

تولید   بیشتری  اجتماعی  رفتار  کمتر،  تراکم  با  حتی  خوانا 

 . کنندمی

 
ثر بر افزایش یا کاهش رفتار اجتماعی در  ؤعوامل فضایی م .۶جدول

 ایام نوروز 

 متغیر مستقل 

ثیر بر  أت

رفتار  

 اجتماعی 

 تفسیر ساده

عرض مسیر  

 )متر( 

دهنده  افزایش

 قوی

مسیرهای عریض امکان مکث،  

 .کنندتجمع و تعامل را بیشتر می

دید فضایی  

 )درجه(

دهنده  افزایش

 بسیار قوی

دید باز باعث احساس امنیت،  

مشاهده دیگران و تمایل به توقف  

 .شودمی

نشانه  فاصله از 

 )متر( 
 کاهنده 

ها و نقاط هرچه فاصله از میدان

شاخص بیشتر شود، رفتار 

 .یابداجتماعی کاهش می 

تراکم جمعیت  

 ( ²م )نفر/

کاهنده در  

 تراکم بالا

ازحد باعث فشار شلوغی بیش

 .شودحرکتی و کاهش تعامل می

 

ساختار افتهی  - 2-5 تا  حسی  تجربه  از  کیفی:  های 

 ذهنی فضا

 های شناختی کاربران تحلیل ساختاری نقشه  -1-2-5

ترسیم   ۶۰تحلیل   شناختی  کاربران نقشه  توسط  شده 

طور دهد که ادراک فضایی بازار تاریخی کرمان به نشان می

های شاخص و مسیرهای اصلی سازمان  معناداری حول نشانه 

نه  را  فضا  خود،  ذهنی  بازنمایی  در  کاربران  است.  یافته 

ای از نقاط  شکل مجموعهصورت یک کل پیوسته، بلکه بهبه

 . اندها درک کردهبرجسته و مسیرهای ارتباطی میان آن 

دهد که میدان  ها نشان مینتایج تحلیل محتوای نقشه 

خان، چهارسوق و حمام تاریخی بیشترین تکرار را گنجعلی

نقشه  داشتهدر  ذهنی  همهای  که  فضاهایی  در  اند؛  زمان 

های پرکنش شناسایی  عنوان کانون های رفتاری نیز بهتحلیل

هم این  میشدند.  نشان  ذهن  پوشانی  در  آنچه  که  دهد 

شود، عموماً همان فضاهایی است که در  کاربران برجسته می

   .عمل مقصد رفتارهای اجتماعی، مکث و تعامل هستند

توان در چارچوب مفهوم گری ادراکی را میاین گزینش

آن،   طی  که  فرآیندی  کرد؛  تفسیر  لینچ  »تصویرپذیری« 

صورت ناخودآگاه عناصری را که بیشترین وضوح، کاربران به

جهت قابلیت  و  پُهویت  خود  ذهن  در  دارند،  ررنگ  دهی 

با  می مستقیماً  فضا  ذهنی  ساختار  دیگر،  بیان  به  کنند. 

 .راستا استساختار رفتاری آن هم

های  بر فضاهای عمومی و تاریخی، برخی کاربریعلاوه
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به نیز  نقشه روزمره  در  معناداری  تکرار  طور  شناختی  های 

دستی پیرامون های صنایعها و مغازهاند؛ از جمله بانکشده

گنجعلی اغذیهمیدان  و  فروشیخان،  ارگ  میدان  های 

میعطاری نشان  یافته  این  چهارسوق.  که  های  دهد 

دهی به  کارکردهای روزمره در کنار عناصر تاریخی، در شکل

 . کنندتصویر ذهنی بازار نقش فعالی ایفا می

هم۸شکل   نمایش  ،  را  ذهنی  شاخص  نقاط  پوشانی 

دهد که بیشترین تمرکز ادراکی کاربران دهد و نشان میمی

ها  ؛ میدان ارگ و ورودیچهارسوق   ،خانبر میدان گنجعلی

.شکل گرفته است های مرتبط با بازارو خروجی

 
 

 
 شوندگان(  های ذهنی تولیدشده توسط مصاحبهرتکرارترین فضاها در نقشه)پُ  نقاط شاخص ذهنی .8 شکل

 

 های شناختی کاربران الگوهای غالب در نقشه .7جدول 

 مصداق در بازار کرمان شناختی  -ادراکیتفسیر  درصد های ذهنیویژگی نقشه

 خان، چهارسوق میدان گنجعلی یابی مبتنی بر نقاط مرجع جهت %۸۴ های شاخصتمرکز بر نشانه

 راسته اصلی بازار مراتبی فضادرک سلسله %۷۱ ترسیم مسیرهای خطی اصلی

 حوض، سقف چهارسوق  برجستگی عاطفی و هویتی %۶5 نمایی عناصر نمادینبزرگ

 های فرعی و فضاهای پشتی کوچه گری ادراکی انتخاب %۴۲ حذف فضاهای فرعی 

 ر دایره برای میدان، خط برای مسی سازی شناختی ساده  %۳۸ و ساده  استفاده از نمادهای انتزاعی

پدیدارشناختی: تجربه زیسته و    - تحلیل حسی  -2-2-5

 های محیطی کیفیت

نشان داد   افتهیساختارمهین  یهامضمون مصاحبه   لیتحل

 تیفیو نوروز، از نظر ک  دی ع شیکه تجربه بازار در دو دوره پ 

ها در دو  تفاوت  نیدارد. ا  یتفاوت معنادار  یی و معنا  یحس

تحل قابل  چندحس  لیسطح  تجربه  معنا  یاست:  و    ی فضا 

 . مکان یدارشناختی پد

 : زمانی  تجربه چندحسی فضا در دو دورهالف(  

نوروز   که  داد  نشان  کاربران  چندحسی  تجربه  تحلیل 

به   از یک حالت عبوری و کارکردی  را  ادراک فضا  کیفیت 

کند. تغییرات در ای زیسته، متنوع و تعاملی تبدیل میتجربه 

برای  را  زمینه  جنبشی،  و  بویایی  شنوایی،  بینایی،  ادراک 

این   است.  کرده  فراهم  اجتماعی  تعامل  و  مشاهده  توقف، 

تنها حضور افراد را افزایش دهد که نوروز نهتحولات نشان می
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دهد، بلکه تجربه حسی و کیفیت زیستی فضا را نیز ارتقا  می

ز  .بخشدمی قابل  یاسهیمقا  ریجدول  و  اساده  از    ن یفهم 

م  راتییتغ جدول  دهدیارائه  پنج   یاسهیمقا  ۸.  تجربه  از 

 .  کندیارائه م یحس اصل

نشان   نوروز  در  بازار  چندحسی  تجربه  مجموع،  در 

ای  کنندههای حسی، نقش تعییندهد که تغییر کیفیت می

در تبدیل فضا از »مسیر عبور« به »مکان حضور« دارد. این 

ت  میأ یافته  آنیید  از  پیش  اجتماعی،  رفتار  که  که  کند 

ای است که از ی تجربه محصول تصمیم آگاهانه باشد، نتیجه 

گیرد.  طریق حواس و بدن شکل می

 
 عید و نوروز مقایسه تجربه چندحسی کاربران در پیش. 8جدول 

 رفتاری  -دلالت فضایی نوروز  عید پیش  حس

 آمیزی آیینی، نورپردازی، خوانایی فضا رنگ  شلوغی بصری، تمرکز بر کالا و مسیر  بینایی
 یعبور« به »تماشا برا یبرا دنیگذار از »د

 مکث« 

 شنیداری 
زا صداهای کارکردی و تنش

 زنی، موتور()چانه

صداهای اجتماعی و فراغتی )موسیقی،  

 وگو( خنده، گفت
 فضا  یریپذو معاشرت یماندگار  شیافزا

 چرم(  ه،یمتراکم )ادو یتجار یبوها بویایی 
های بهاری )گل، سبزه( و  غلبه رایحه

 غذاهای محلی
 ی و حافظه مکان یزمان زیتما جادیا

 لمسی )حس جنبشی(
سطوح سخت، حرکت   ،یفشار حرکت

 ی اجبار

کاهش تنش حرکتی، امکان نشستن و  

 مکث 

بدن از »عبورکننده« به »حاضر در   لیتبد

 فضا«

 ی و رفتار اجتماع ستهیتجربه ز یریگشکل ادراک چندلایه و درگیرکننده  ادراک محدود و انتخابی درگیری حسی کلی 

نه نوروز  ترتیب،  این  بلکه  به  بازار،  زمانی  ریتم  تنها 

با رویکرد    و کندی ادراک و زیستن فضا را بازآرایی میشیوه 

مکان  :  همخوان است(  Tuan, 1977)  پدیدارشناسی مکان

کند که ادراک عنوان »تجربه زیسته« معنا پیدا میزمانی به

 . حسی و عاطفی را درگیر کند 

 : ب( مضامین پدیدارشناختی معنای مکان

با  تحلیل مصاحبه   کاربران فضا،    ۶۰های عمیق  از  نفر 

 مضامین اصلی زیر را آشکار کرد:  

محلی( (۱ ساکنان  میان  )در  هویت  و  تعلق    : حس 

بازار برای ما فقط جای خرید نیست؛ تاریخ نفس  "

رو می حجره  همین  پدرم  طاقش.  هر  تو  کشه 

 ساله( ۶۲، بازاری ۲۳شونده مصاحبه)  "... داشت

نوروز( (۲ در  ویژه  )به  هویت  و  غرور  وقتی  "  :حس 

می عکس  چهارسوق  سقف  از  گیرن،  توریستا 

شه. یعنی ما هم چیزی داریم  راستش دلم گرم می

شونده  )مصاحبه     "که دیگران حسرتش رو بخورن.

 ساله( ۴5، شهروند ۳۷

تعلیق (۳ زمان  نوروز(حس  )ویژه  نوروز "  :یافته  تو 

می فرق  بازار  زمان  نگاه  انگار  که  ساعت  کنه. 

مینمی گم  رنگکنی،  و  صداها  توی    " ...  هاشی 

 ساله(  ۳۲گردشگر  ،۱5شونده )مصاحبه

مدرنیته (۴ و  نرده"  :تضاد سنت  دم  این  آهنی  های 

دروازه بازار مثل یه زخم روی صورت قدیمیاشونه.  

زخممی این  بدون  کرد  محافظت    " ها.شه 

 ساله( 5۰، معمار ۲۹شونده )مصاحبه

اجتماع (5 و  اشتراک  نوروز "   :افتهیاوج  یریپذحس 

مونه. غریبه و آشنا کنار  شه، بازار مال همهکه می

 " ...   گنشنینن، قصه میحوض می

 ساله( 5۸، نگهبان بازار ۴۱شونده )مصاحبه 

م  ن،یمضام  نیا نه  دهندینشان  که نوروز  رفتار،  تنها 

کرمونا  که    یزیهمان چ  . کند یم  فیرا بازتعر  یی فضا  تیهو

(Carmona, 2021 ) دارد د یکابر آن ت.  

یافته  - ۳-5 سازوکار  تلفیق  تبیین  کیفی:  و  کمی  های 

 پیوند رفتار، ادراک و کالبد در بستر زمان رویدادی 

ایام   در  که  فضاهایی  داد  نشان  تطبیقی  مکانی  تحلیل 

به   را  اجتماعی  و  اختیاری  رفتارهای  تراکم  بالاترین  نوروز 

داده اختصاص  گنجعلیخود  )میدان  و  اند  چهارسوق  خان، 

نقشه  در  که  هستند  نقاطی  همان  دقیقاً  ارگ(،  میدان 

به کاربران  جمعی  نشانهشناختی  و  عنوان  شاخص  های 

شده برجسته  همنمادین  این  تصادفی  اند.  فضایی  پوشانی 

علی  سازوکار  یک  بیانگر  بلکه   میان  تفسیری  -نیست، 

 کاربران  رفتاری  کنش  و  ادراکی  تجربه  کالبدی،  هایویژگی

.(۹است )شکل 
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 در بازه زمانی نوروز  همپوشانی الگوهای رفتاری با نقاط شاخص ذهنی. ۹شکل 

 

در بخش کمی، نتایج رگرسیون لجستیک نشان داد که 

از   فاصله  و  مسیر  عرض  فضایی،  دید  مانند  متغیرهایی 

تعییننشانه نقش  بروز کنندهها،  احتمال  افزایش  در  ای 

یافته ایام نوروز دارند. این  بیانگر  رفتارهای اجتماعی در  ها 

آن است که کالبد فضا، در بستر یک ریتم زمانی رویدادی،  

با  شدن به بستر تعامل اجتماعی را میظرفیت تبدیل یابد. 

تنهایی قادر به تبیین چرایی  این حال، این روابط آماری به

 .انتخاب این فضاها از سوی کاربران نیستند

می جبران  کیفی  بخش  در  تفسیری  خلأ  شود.  این 

های کاربران نشان داد که همان های ذهنی و روایتنقشه 

های کمی ضریب اثر بالاتری داشتند،  فضاهایی که در مدل

به  کاربران  ادراک  تشخیص«، در  »قابل  فضاهایی  عنوان 

»دعوت می»امن«،  تجربه  »معنادار«  و  شوند.  کننده« 

رگرسیونی، بدین در مدل  نشانه«  از  »فاصله  متغیر  ترتیب، 

دهنده میزان صرفاً یک شاخص هندسی نیست، بلکه بازتاب

شناختی   ساختار  در  فضا  نمادین  بار  و  ادراکی  برجستگی 

توان گفت که رگرسیون  ، میبه عبارتی دیگر.  کاربران است

کند که نشان  لجستیک نقش »چراغ قوه تحلیلی« را ایفا می

درحالیمی است،  محتمل  اجتماعی  رفتار  کجا  که  دهد 

دهند چرا همان  ها توضیح میهای شناختی و مصاحبه نقشه 

)جدول    اندفضاها در ذهن کاربران برجسته و معنادار شده

مناسبت نوروز با تزریق عناصر رویدادی )تزئینات آیینی،   (.۹

این  فعالیت اجتماعی(  تعاملات  افزایش  و  موقت  های 

زمان  های نهفته را فعال کرده و موجب دگرگونی همظرفیت

عید عمدتاً  رفتار و ادراک شده است. فضاهایی که در پیش

کارکرد عبوری و توزیعی داشتند، در نوروز به مقاصد توقف،  

شده تبدیل  جمعی  تجربه  و  در  تعامل  هم  تحول،  این  اند. 

الگوهای رفتاری مشاهده شده و هم در غنای تصویر تغییر 

 .ذهنی کاربران قابل مشاهده است

دهد  های کمی و کیفی نشان میدر نتیجه، تلفیق یافته

کنش  که رفتار اجتماعی در بازار تاریخی کرمان، حاصل برهم

است عامل  قابلیت:  سه  با  ثابت  زمان  کالبد  فضایی،  های 

.  های فضاییرویدادی نوروز و ادراک فعال کاربران از نشانه

گانه، فضا را از یک محیط کارکردی صرف به  این تعامل سه

می ارتقا  اجتماعی  و  چندلایه  شهری  صحنه  دهد؛  یک 

بهفرآیندی که مدنی از آن  عنوان »پالیمسست زمانی«  پور 

می افزودهیاد  یعنی  بر  کند،  جدید  معنایی  لایه  یک  شدن 

. کالبد تاریخی و بازتعریف هویت فضا
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 های کمی و کیفی: سازوکار تعامل کالبد، زمان، رفتار و ادراکتلفیق یافته. ۹جدول  

 ی قیشواهد تلف (یفی)ک یادراک امدیپ (ی)کم  یرفتار امدیپ در نوروز  رییتغ دیعشیدر پ تیوضع ی لیبعد تحل

 یی فضا کالبد
حرکت   دهنده سازمان 

 ی خط
 یتعامل اجتماع بستر

در  یتوقف و رفتار اجتماع شیافزا

 شتر یو عرض ب دی با د یفضاها 

عنوان باز و  فضا به ادراک

 کنندهدعوت 

 ریرفتار و تصو تمرکز

 ها دان یدر م یذهن

  یهانشانه

 یی فضا
 ی جذب اجتماع کانون یابیجهت ابزار

با  یاحتمال رفتار اجتماع شیافزا

 کاهش فاصله از نشانه

در   نینماد یبرجستگ

 ی ذهن یهانقشه

و  یآمار یپوشانهم 

 یشناخت

 روزمره تیفعال نهیزم )نوروز(  زمان
  یدگرگون محرک

 یی فضا
 ی اریبه اخت یاز رفتار ضرور گذار

  افتهیقیزمان تعل تجربه

 یبودگو جمع

  رییکاربران و تغ تیروا

 الگوها 

 و معناپرداز فعال ی و کارکرد منفعل کاربر ادراک
با  ییفضا دی د یقو یهمبستگ

 ی رفتار اجتماع 

و   ت یتعلق، امن حس

 مشارکت
 تری غن یذهن یهانقشه

  رفتار

 شده مشاهده
 حلقوی  -یتوقف خطی  -یعبور

هندسه حرکت و تمرکز   رییتغ

 رفتار 
 ماندن و تعامل  تجربه

نقشه حرکت و   تطابق

 ینقشه ذهن

 ی اجتماع  نینو یالگوها ظهور ی حداکثر یحداقل یینها تعامل
  یجمع یمعان خلق

 د یجد

 یها در نشانه تجمع

 شاخص

 بحث   -۶
عنوان دهد که نوروز، بههای این پژوهش نشان مییافته

مداخله  هرگونه  بدون  است  قادر  آیینی،  زمانی  ریتم  یک 

ساختارهای   و  رفتاری  الگوهای  فضایی،  سازمان  کالبدی، 

به کرمان  تاریخی  بازار  در  را  کاربران  معنادار ادراکی  طور 

صرفاً در افزایش کمی  بازآرایی کند. اهمیت این دگرگونی نه

حضور کاربران، بلکه در تغییر کیفی شیوه مواجهه با فضاست؛  

ای که بازار از یک محیط غالباً کارکردی و عبوری، به  گونه به

تجربهعرصه  اجتماعی،  تبدیل  ای  چندعملکردی  و  محور 

تواند  دهد که زمان رویدادی میشود. این یافته نشان میمی

ظرفیت و  کرده  عمل  فضایی«  »کاتالیزور  یک  های  همچون 

 .نهفته کالبد تاریخی را فعال سازد

در دوره پیش از نوروز، غلبه رفتارهای عبوری و ضروری 

و سهم ناچیز رفتارهای اجتماعی و اختیاری، مؤید آن است  

غیاب   در  کالبدی،  کیفیت  واجد  تاریخیِ  فضاهای  حتی  که 

  کنش   برای  حداقلی  بسترهایی  به  ،تجربی   -زمانیهای  محرک

  گهل   مشاهدات  با  که  وضعیتی  یابند؛ می  تقلیل   اجتماعی

(Gehl & Svarre, 2013)  فاقد   عمومی   فضاهای   درباره  

  تغییر با  نوروز مقابل،  در . دارد خوانیهم محورتجربه جذابیت

  موقعیت«،  »تعریف  بازتعریف  و  کاربران  رفتاری  انتظارات

  دیگر  کاربران.  است  کرده   دگرگون  را  فضا   از   استفاده  منطق

  بلکه  کنند،نمی  تلقی  وظیفه  انجام  برای  مکانی  صرفاً  را  بازار

ای برای حضور جمعی، مکث، مشاهده و  ثابه صحنهمبه  را آن

می تجربه  ادراکی،  تعامل  چارچوب  در  تغییر  این  کنند. 

الگوهای رفتاری اجتماعی بوده است،  شرط فعالپیش شدن 

 . صرفاً پیامد افزایش تراکمنه

تحلیل تلفیقی رفتار و ادراک نشان داد که نقاطی که در  

را  اختیاری  و  اجتماعی  رفتارهای  تراکم  بالاترین  نوروز  ایام 

کرده نقشهتجربه  در  که  هستند  نقاطی  همان  های  اند، 

به کاربران  نشانهشناختی  شناسایی  عنوان  شاخص  های 

خان، چهارسوق و میدان ارگ.  ویژه میدان گنجعلیاند؛ بهشده

پوشانی فضایی، مؤید آن است که ادراک فضایی نقشی  این هم

کند. به بیان  فعال در هدایت و تقویت رفتار جمعی ایفا می

نشانه نهدیگر،  ادراکی  به  های  بلکه  کالبد،  بازتاب  صرفاً 

شوند. این نتیجه،  پذیر تبدیل میهای رفتاری اجتماعایستگاه

عمیق )خوانشی  لینچ  دیدگاه  از  ارائه  Lynch, 1960تر   )

یابی  ها تنها به جهتدهد که نقش نشانهدهد و نشان میمی

تواند به ذهنی محدود نیست، بلکه در بستر زمانی خاص، می

 . بازتوزیع کنش اجتماعی در فضا منجر شود

کند.  های کمی نیز این تبیین را تقویت مینتایج تحلیل

قوی دید،  میدان  و  فضایی  متغیرهای  گشودگی  ترین 

که تراکم بیش  کننده رفتار اجتماعی بودند، درحالیبینیپیش

از حد، اثر معکوس داشته و فضا را به گلوگاه عبوری تقلیل 

تر آن است که این روابط داده است. با این حال، یافته مهم

یافته تازه  معنایی  نوروز  زمانی  بستر  عناصر کالبدی، در  اند. 

ای که در شرایط عادی تنها امکان عبور یا توقف کوتاه  فضایی

کردند، در زمینه رویدادی نوروز به بستر تعامل را فراهم می

تبدیل شده اجتماعی  امر نشان میو مکث  دهد که  اند. این 

کننده رفتار نیست، بلکه در تعامل با  تنهایی تعیین  هکالبد ب

 . سازدزمان و ادراک، کارکرد اجتماعی خود را آشکار می

ارائه  نه در  پژوهش  این  نوآوری  علمی،  ادبیات  از منظر 

چارچوب نظری جدید، بلکه در توسعه یک رویکرد تحلیلی 
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لفه کالبد، زمان، رفتار و ادراک  ؤتلفیقی نهفته است که چهار م

به همرا  همصورت  و  میزمان  بررسی  بخش  مکان  کند. 

مقابل این  پیشین،  مطالعات  از  بهلفهؤتوجهی  را  صورت  ها 

دهد  که نتایج حاضر نشان میاند؛ درحالیمنفک تحلیل کرده

های رفتاری در فضاهای تاریخی، تنها زمانی قابل  دگرگونی

زمان در سطح ادراکی و در بستر یک ریتم  فهم است که هم

به گیرند.  قرار  تحلیل  مورد  این    زمانی خاص  دیگر،  عبارت 

می نشان  ظرفیتپژوهش  برخی  چرا  در  دهد  فضایی  های 

  ادراکی  -اند: زیرا از زمینه زمانیمطالعات پیشین نادیده مانده

 . اندشده جدا

نیز  انتقادی  خوانشی  نیازمند  نتایج  این  حال،  عین  در 

شدت  ثیرگذاری نوروز بر رفتار و ادراک کاربران، بهأ هستند. ت 

وابسته به بار فرهنگی، عاطفی و آیینی این مناسبت است و 

به نمی را  آن  جهانتوان  الگویی  تمامی  عنوان  برای  شمول 

نقاط   بر  پژوهش  تمرکز  این،  بر  افزون  داد.  تعمیم  رویدادها 

کمنشانه فضاهای  نقش  است  ممکن  بازار  در  مند  را  خواناتر 

رو،  بازتولید رفتارهای روزمره کمتر برجسته کرده باشد. از این

آنیافته از  بیش  پژوهش  نسخه های  ارائه  که  تجویزی  ای 

  فضایی   -های زمانی دهند، چارچوبی تحلیلی برای فهم پویایی

 . ندکنمی  پیشنهاد تاریخی هایبافت در

می نشان  پژوهش  این  مجموع،  حیات  در  که  دهد 

توان صرفاً از طریق اجتماعی فضاهای عمومی تاریخی را نمی

مدیریت   و  زمانی«  »طراحی  داد.  ارتقا  کالبدی  مداخلات 

ریتم  فرهنگی هوشمندانه    اندازه  به  تواندمی  آیینی،  -های 

  فضا  اجتماعی   هایظرفیت  سازی فعال  در  فیزیکی،   طراحی

 روشن   اینمونه   نوروز  بستر  در  کرمان  تاریخی  بازار.  باشد  ثرؤم

  کالبد بر  معنایی، ایلایه مثابهبه زمان، چگونه که است آن از

 ای عرصه   به  کارکردی  فضای  از  را  آن  و  نشسته  تاریخی

 . کندمی بدل  معنادار و اجتماعی

 

 گیری نتیجه  -7
فضاها مس  ی خیتار  یِ عموم  ی فهم  از    لیتحل  ریصرفاً 

  ی ر یعنوان متغو لازم است »زمان« به  ستین  سریم  یکالبد

. ردیدر کنار کالبد، رفتار و ادراک مورد توجه قرار گ  یساختار

متضاد نشان    یِ زمان  تمیکرمان در دو ر  یخیبازار تار  یبررس

کالبد ثابت، بلکه   هیفضا نه بر پا ردداد که تجربه، معنا و کارک

. در  ردیگیشکل م  یدادیکالبد با زمان رو  ینینشبر اساس هم

گذرگاه   ،یروزمرگ همچون  عمدتاً  تجربه    یکارکرد  یبازار 

تار  کهیدرحال  شود؛یم کالبد  همان  نوروز،  بستر    - یخیدر 

 ی ابه عرصه  -در آن رخ داده باشد  یکیزیف  یرییتغ  کهآنیب

فضا    یو تجربه چندحس یتعامل اجتماع ،یجمع رحضو یبرا

اشودیم  لیتبد »فضا  نی.  از  »مقصد   «یعبور  یگذار  به 

- زمان  - کالبدچهارگانه  قابل فهم است که    یتجربه« تنها زمان

  شوندهت یو خودتقو  یتعامل  ایمنظومه  مثابهبه   ادراک  -رفتار

 .شود لیتحل

  یهادگاهی پژوهش همسو با د ی و ادراک یرفتار  ی هاافتهی

و سازمان    یبصر  ی هات یفی گهل و کارمونا، نشان دادند که ک

اجتماع  کنندهنییتع  ینقش  یی فضا ا  یریپذدر  با    نیدارند؛ 

  یسازفعال  یمحرک اصل  ی دادیزمانِ رو  نجایتفاوت که در ا

افزا  یهاتیظرف است.  بوده  کالبد   ه توجقابل  شیپنهان 

  (،%۳۳به    %۱۰نوروز )از  در    یاریو اخت  ی اجتماع   یرفتارها

به    یخط  یهااز راسته   تیفعال   یهاکانون  ییجاهمراه با جابه

چهارسوق   هادانیم بو  محرک  انگر یها،  که  است    یهاآن 

به    توانندیم   فرهنگی  -ینییآ حرکت«  »محور  از  را  فضا 

  وجنقاط ا  انیکامل م  یپوشاند توقف« بدل کنند. هم»مقص

نشان    ،یذهن  یهابرجسته در نقشه   یهاو نشانه  یتراکم رفتار

»هو  دهدیم لحظات  قاًیدق  «ییفضا   تیکه  و    یدر  زمان  که 

 یامر  ابد؛ ییم  یامکان بروز و اثرگذار  شوند،یفرهنگ فعال م 

 ی شهر  اس یرا در مق  پوریمدن   « یزمان  مسستیکه مفهوم »پال

 . کندیم  دییأ ت

 رایاست؛ ز  تیحائز اهم  ز ین  یمطالعه از نظر مفهوم  نیا

از    ایمجموعه  نه  را  ادراک  - رفتار  - زمان  - کالبدچهارگانه  

 .کندیم ی زنده معرف یامنفک، بلکه سامانه یرهایمتغ

فراهم    یبرا  یبستر  داریپا   کالبد • رفتار  ظهور 

 کند؛ یم

 د؛ یزایتوقف و تعامل را م زهیانگ یدادیرو زمان •

 و  کند؛ یم یرا غن یساخت ادراک یاجتماع  رفتار •

تقو • بازآرا  شده،تیادراکِ  بازتعر  ییبه  و    فیرفتار 

 . انجامدیمکان م  تیهو

فضاها  جه،ینت  در م  یخیتار  یآنچه  نگاه  زنده    دارد، یرا 

 .بلکه تنفس زمان در کالبد است ،یصرفاً حفاظت کالبدنه

که    استیگو  یاکرمان نمونه  ی خیمنظر، بازار تار  نیا  از

  یفضاها  ،ی نییو آ  ی فرهنگ  ی هاتمیبر ر  هیبا تک  توانیچگونه م

صحنه  به  را  زندگ  یهاکهن  کرد؛    یجمع  ی معاصر  بدل 

  ت یظرف  نیبود. ا  یعمران  نیمداخلات سنگ  ازمندین  کهآنیب

برنامه  یراهبرد  یمبنا  تواندیم   گرفتهدهی ناد و    یزیردر 

گ  رانیا  ی خیتار  یعموم  یفضاها  تیریمد طراحردیقرار    ی. 

مداخلات نرم    ینیگزیکالبد، امکان جا  یزمان در کنار طراح
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بهیبصر  ییخوانا  ،ی فرهنگ  یهابرنامه  داد،ی)رو  ی جا( 

 ریرا در مس  یخیتار  یمداخلات سخت را فراهم کرده و فضاها

 . دهد یقرار م محورتیو هو داری پا  یریپذست یز

  یخیمحور تار  کیو    یفرهنگ   دادی رو  کیپژوهش بر    نیا

شهرها و    گریبه د  جینتا  یریپذمیتعم  نیتمرکز داشت؛ بنابرا

 ن ی است. همچن  یشتریب  یقیتطب  یهایبررس  ازمندیمناسک ن

گروه تجربه  فناور  بیغا  یهامطالعه  از  استفاده    یهایو 

  شیمند رفتار را افزازمان  لی دقت تحل  تواند یحرکت م   ی ابیرد

نشان دهند که هر مناسک    توانندیم   ندهیآ  یهادهد. پژوهش

 قیتزر  ی خیتار  ی خاص خود را به فضا  تمیچگونه ر  ی فرهنگ

   . ماندیزمان زنده م  قیو چگونه شهر از طر کند یم

 

 حامیان مالی   - 8

 .نداشته است یو معنو یمال ی مقاله حام

 

 مشارکت نویسندگان   - ۹

بازنگری و ویرایش،  مدیریت پروژه،   - قربی، میترا: نگارش

مفهوم روش  بررسی،  و  تحقیق  و شناسی،  مصورسازی  سازی، 

 کلیه موارد مرتبط با انجام این مقاله. 

 

 بیانیه شفافیت کاربست هوش مصنوعی   - 10

در هیچ یکک از مراحکل نوشکککتن مقکالکه از ابزارهکای هوش  

 .مصنوعی استفاده نشده است

 

 ها داده دسترسی  بیانیه    - 11

م  سندگانی نو  برا   دارندی اعلام   ت،ی شفاف   شیافزا   ی که 

 .ها بنا به درخواست در دسترس قرار خواهند گرفتداده 

 

 تعارض منافع اعلام عدم    - 12

م  سندگانی نو  ا   دارندی اعلام  انجام  در  پژوهش   نی که 

 وجود نداشته است.   شان ی ا   ی برا  ی تعارض منافع  گونهچ ی ه 

 

 ی قدردان  -1۳
افراد   همه  و از  مصاحبه  فرآیند  در  که  کسانی  چه 

ها برای پیشبرد اهداف پژوهش کمک کردند  آوری دادهجمع 

 ارم.زدادند، سپاسگ  یعلمو چه کسانی که به اینجانب مشاوره  

 

 هانوشتپی   -14

1- Convergent Parallel Mixed Methods Design 

2- Structured Behavioral Observation Protocol 
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