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Given the growing importance of media education for children and adolescents, the 
need to produce news content tailored to the characteristics and developmental needs 
of this age group has become increasingly significant. This necessity has led to the 
emergence of a specialized field known as children's and adolescents' journalism, 
which requires its own distinct standards and professional characteristics. The objective 
of this study is to identify the desirable characteristics of television journalism designed 
specifically for children and adolescents, thereby facilitating the production of news 
content that is both effective and aligned with their cognitive and emotional capacities.
The study employed a three-round qualitative Delphi method. Throughout this process, 
the perspectives of 12 experts in journalism, specialized news production, children's 
literature, youth writing, and related academic fields were collected, analyzed, and 
systematically categorized.
The findings indicate that desirable characteristics include:

• using simple vocabulary and short sentences; 
• presenting news alongside engaging, cheerful, and visually appealing imagery; 
• incorporating graphics and animation; 
• adopting an interview-based presentation format; 
• encouraging children's participation as citizen journalists; 
• narrating news stories from a first-person perspective; 
• utilizing creative storytelling techniques such as personification and surprise 

ending; and 
• fostering hope and positive emotions through humor and storytelling. 

Furthermore, the study highlights the importance of creating a sense of security among 
young audiences and prioritizing topics such as family, the environment, and sports.
The findings of this research can serve as a practical guide for producers of news 
content in audiovisual media—particularly television—and contribute significantly to 
improving both the quality and effectiveness of journalism for children and adolescents.
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چکیده
بــا توجه به اهمیت روزافزون تربیت رســانه‌ای کــودکان و نوجوانان، ضرورت تولید محتوای خبری متناســب با 
ویژگی‌های این گروه ســنی در رسانه‌ها افزایش یافته اســت. این امر منجر به شکل‌گیری شاخه‌ای تخصصی به نام 
"روزنامه‌نگاری کودک و نوجوان" شده که نیازمند استانداردها و ویژگی‌های خاص خود است. هدف این پژوهش، 
شناســایی ویژگی‌های مطلوب روزنامه‌نگاری تلویزیونی ویژة کودک و نوجوان اســت تا بتوان به تولید محتوایی 
اثربخش، متناسب با نیازها و توانمندی‌های شناختی و عاطفی آنان دست یافت. روش پژوهش حاضر با بهره‌گیری 
از روش کیفی دلفی در ســه مرحله انجام شده اســت. در این فرایند، دیدگاه‌های ۱۲ نفر از متخصصان حوزة خبر، 
روزنامه‌نگاری تخصصی، نویســندگان کودک و نوجوان و پژوهش‌گران مرتبط جمع‌آوری، تحلیل و طبقه‌بندی شد. 
نتایج پژوهش نشان داد که ویژگی‌هایی همچون استفادة از واژه‌های ساده و جملات کوتاه، همراهی خبر با تصاویر 
جذاب و شاد، بهره‌گیری از گرافیک و انیمیشن، استفاده از قالب گفت‌وگو، مشارکت کودکان به‌عنوان شهروندخبرنگار، 
روایت خبر از زاویة نخست شخص، به‌کارگیری سبک‌های خلاقانه مانند جان‌بخشی و پایان شگفت‌انگیز و رعایت 
عناصر امیدبخشی و نشاط‌آفرینی با بهره‌گیری از طنز و خاطره‌گویی از جمله معیارهای مطلوب در تهیة اخبار برای 
کودکان و نوجوانان به‌شمار می‌روند. همچنین توجه به ایجاد حس امنیت و پرداختن به موضوعاتی چون خانواده، 
محیط‌زیســت و ورزش نیز از اولویت‌های محتوایی مطرح شــده اســت. یافته‌های این پژوهش می‌تواند به‌عنوان 
راهنمایی عملی برای تولیدکنندگان محتوای خبری در رسانه‌های دیداری، به‌ویژه تلویزیون، مورد استفاده قرار گیرد 

و گامی مؤثر در جهت ارتقای کیفیت و اثربخشی روزنامه‌نگاری کودک و نوجوان باشد.
کلیــدواژه: روزنامه‌نــگاری تخصصــی، روزنامه‌نگاری کودک و نوجــوان، روزنامه‌نــگاری تلویزیونی، 

مخاطب‌شناسی کودک و نوجوان، خبر کودک و نوجوان.

٭ استادیار گروه ارتباطات، دانشکده ارتباطات و رسانه، دانشگاه صداوسیما )نویسنده مسئول(، تهران، ایران
  naser-a@irib.ac.ir

٭٭ دانشجوی دکتری علوم ارتباطات، دانشکده ارتباطات، دانشگاه علامه طباطبائی، تهران، ایران
  etemadi.019@gmail.com

نحوة اســتناد به ایــن مقاله: ناصری طاهری، عبــاس و اعتمادی، آرمــان )1405(. شناســایی ویژگی های مطلوب 
روزنامه نگاری تلویزیونی کودک و نوجوان. رسانه، 37)2(، 108-85 .

تاریخ دریافت: ۱۴۰۳/۱۱/۱۰
تاریخ پذیرش: ۱۴۰۴/۰۵/۲۵

نوشتة
عباس ناصری طاهری٭

آرمان اعتمادی٭٭

شناسایی ویژگی‌های مطلوب روزنامه‌نگاری 
تلویزیونی کودک و نوجوان

http//qjmn.farhang.gov.ir DOI: 10.22034/bmsp.2025.503232.2119 نوع مقاله: پژوهشی
 / فصلنامه مطالعاتی و تحقیقاتی وسایل ارتباط جمعی

Vol. 37, No. 2, Summer 2026, Issue 4

mailto:naser-a@irib.ac.ir
mailto:etemadi.019@gmail.com
https://qjmn.farhang.gov.ir/
https://doi.org/10.22034/bmsp.2025.503232.2119


/ 1
43

ی 
یاپ

 / پ
ة 2

مار
/ ش

م 
هفت

ی‌و
ل س

سا
 / 

86

…
نی

زیو
لوی

ی ت
ار

ه‌نگ
نام

وز
ب ر

طلو
ی م

ها
گی‌

یژ
ی و

سای
شنا

)8
5-

10
8(

ن 
ارا

مک
و ه

ی 
هر

طا
ی 

صر
 نا

س
عبا

مقدمه
با رشــد روزافزون نقش رســانه ها در زندگی روزمره، به ویژه در میان نسل های جدید، اهمیت 
تولید محتوای رســانه ای متناســب بــا نیازها و ویژگی هــای گروه های ســنی مختلف بیش از 
پیش احســاس می شود. کودکان و نوجوانان، به عنوان بخشــی مهم و حساس از جامعه، نه تنها 
مصرف کنندة انفعالی رسانه نیستند، بلکه به تدریج در حال تبدیل شدن به مخاطبانی فعال، کنجکاو 
و مشارکت جو هستند )باکینگهام1، 2013(. اگر از کودکان بپرسیم که چرا از رسانه های مختلف 
اســتفاده می کنند، جواب می دهند که در جست وجوی سرگرمی، اطلاعات، ارتباطات اجتماعی 
و امکانات بیشــتر برای شــناخت هویت خود هســتند و می خواهند تجربه های مخصوص را 
به دســت آورند )کلارک و مونســرات2، 2011(. بنابراین آنچه کودکان به آن هــا نیاز دارند تنها 
تفریح و سرگرمی نیست؛ هم چنان که علاقة آن ها به هویت جویی نیز تنها برای داشتن سرگرمی 
نیســت. آن ها می خواهند یاد بگیرند، از اوضاع و احوال پیرامون خود باخبر شــوند، از طریق 
محتوای جدی رســانه ها به احساس تعلق اجتماعی برســند و گاهی اوقات نیز با کودکان نظیر 
خود همســان شــوند )فون فی لیتزن3، 1384(. در این میان، تولید محتوای خبری برای این گروه 
ســنی، نیازمند رویکردی تخصصی اســت که از نظر زبانی، محتوایی و ساختاری با ویژگی های 
شــناختی، عاطفی و اجتماعی آنان سازگار باشد و به تعبیر لمیش4 )2015( با تجربة زیسته شان 

بازآفرینی شود.
بررسی وضعیت خبر کودک و نوجوان نشان می دهد که با وجود برخی تلاش ها در سال های 
اخیــر، هم چنــان فقدان الگوهــا و چارچوب های بومــی و علمی برای تولیــد محتوای خبری 
کودک محور احســاس می شــود. این در حالی است که در بسیاری از کشــورهای توسعه یافته، 
رســانه های کودک و نوجوان از جایگاه قابل توجهی برخوردارند و در قالب های متنوعی چون 
مجله های خبری، برنامه های تلویزیونی، پادکســت ها و تارهای خبری فعال هســتند )کلارک و 

موس5، 2011(.
مســئلة اصلی این پژوهش آن است که: ویژگی های مطلوب روزنامه نگاری تخصصی برای 
کــودکان و نوجوانان چیســت و چگونه می توان آن ها را به طور مؤثــر در تولید محتوای خبری 
به کار بســت؟ پاســخ به این پرسش مســتلزم شناسایی مؤلفه هایی اســت که هم راستا با اصول 
حرفه ای روزنامه نگاری، و هم متناســب با نیازهای رشــد ذهنــی، هیجانی و فرهنگی مخاطب 
کودک و نوجوان باشــند. در واقع، نبود چارچوب های مشــخص، نه تنها مانعی برای رشــد این 

1. Buckingham
2. Clark & Monserrate
3. Cecilia von Feilitzen
4. Lemish
5. Clark & Moss

http://jou.sagepub.com/search?author1=Lynn+Schofield+Clark&sortspec=date&submit=Submit
http://jou.sagepub.com/search?author1=Rachel+Monserrate&sortspec=date&submit=Submit
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حوزة رســانه ای محسوب می شود، بلکه می تواند منجر به تولید محتوایی ناسازگار، آسیب زا یا 
غیرجذاب برای مخاطب شود.

از این  رو، پژوهش حاضر با هدف شناسایی ویژگی های کلیدی و استانداردهای محتوایی، 
زبانی و ســاختاری روزنامه نگاری کودک و نوجوان، در پی آن اســت تا گامی در جهت ارتقای 
کیفیت تولیدات خبری کودک محور بردارد. دســتاوردهای ایــن مطالعه می تواند به برنامه ریزان 
رســانه ای، ســردبیران، خبرنگاران و تولیدکننــدگان محتوا در طراحی برنامه هایی متناســب با 

اقتضائات این گروه سنی یاری رساند.

پیشینة پژوهش
پیشینة داخلی

پژوهش هــای مرتبط بــا موضوع کودک و تلویزیون، بیشــتر تأثیرات برنامه هــای تلویزیونی بر 
کــودکان و نوجوانان را مطالعه کرده اند. پژوهش هایی هم که با موضوع روزنامه نگاری کودک و 

نوجوان در ایران انجام شده است، بیشتر موضوع مطالعه شان رسانه های مکتوب بوده است.
ســیدآبادی )1385(، در پژوهشی ویژگی ها و دیدگاه های سردبیران این نشریات را بررسی 
کرده اســت. نتایج این پژوهش نشان می دهد که ســردبیران مهم ترین مشکل نشریات کودک و 
نوجــوان را، در نظر نگرفتن نیازها و کنجکاوی های خوانندگان و اهمیت ندادن این نشــریات 
بــه قالب های اختصاصی روزنامه نگاری دانســته اند. همچنین براســاس این پژوهش اولویت 
ســردبیران این نشــریات دربارة موضوع و نوع مطلب کودک و نوجوان، به ترتیب موضوعات 
دینی، اجتماعی، آموزشــی و مهم ترین قالب برای نشــریات، شعر و داســتان است. سردبیران 
مطبوعات کودک و نوجوان همچنین، مهم ترین نقش نشــریات کودکان و نوجوانان را تربیتی و 

آموزشی دانسته اند و نقش های خبری و اطلاع رسانی را در اولویت های بعدی قرار داده اند.
پژوهش های حوزة کودک و رســانه نشان می دهند که تولید محتوای خبری برای کودکان و 
نوجوانان نیازمند توجه به ویژگی های شــناختی، زبانی و عاطفی این گروه ســنی است و انتقال 
اخبار با الگوهای رایج رسانه های بزرگسالان نمی تواند پاسخ گوی نیازهای ارتباطی آنان باشد. 
عظیمی و شــکرخواه )1394( با مرور پژوهش های مرتبط با کودک و رســانه تأکید می کنند که 
طراحی محتوای رسانه ای برای کودکان باید بر پایة اصول آموزشی، مشارکت محوری و تناسب 
با مراحل رشــد شــناختی آنان صورت گیرد. همچنین، عبدالملکی و ساروخانی )1395( نشان 
دادند که رسانه های جمعی، به ویژه تلویزیون، در شکل گیری نگرش ها، جامعه پذیری و افزایش 
آگاهی اجتماعی نوجوانان نقش مؤثری دارند و برنامه های رسانه ای متناسب با ویژگی های سنی 

مخاطبان می توانند در ارتقای درک اجتماعی و مسئولیت پذیری آنان مؤثر باشند.
پژوهش دیگری )صفاریان و همکاران، 1402( بایســته های تولید و پخش اخبار نوجوانان 
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دهة هشــتادی شهر تهران در رسانة ملی را شناســایی کرده است. بایسته های استخراج شده در 
شــش مؤلفة تیتراژ، محتوای اخبار، گزارش، گوینده، اســتودیو و فراخوان، طبقه بندی شده اند. 
محققان بر این باورند رســانة ملی می تواند با رعایت بایســته های برنامة خبری، در کنار کیفیت 
و جذابیت، بخشی از نیازهای اطلاعاتی نوجوانان را با توجه به ویژگی های شخصیتی و ذهنی 

آن ها برطرف کند و در کنار خانواده به سؤالات و مجهولات ذهنی آنان پاسخ دهد.
انصــاری )1402( ضرورت حمایــت از منافع و مصالح کودکان به نحو معقول و متوازن در 
گزارش گری و اطلاع رســانی را از منظر حقوقی بررســی کرده است. گزارش اخبار و اطلاعات 
کودکان در عین حال که برای جلب توجه عمومی به مسائل و موضوع های آن ها لازم و ضروری 
است باید با رعایت اصولی انجام شود که به حقوق، شخصیت و رشد آن ها لطمه وارد نکند. این 
اصول عبارتند از: اصل مصالح عالی کودک، اصل راســتگویی و رفتار حرفه ای، اصل پیشگیری 
و ارزیابی احتمال آســیب، اصل احترام به دیدگاه های کودک، حق شنیده شــدن و اصل ناشناس 

ماندن و منع افشای هویت کودک.
عمادالدین )1403( در پژوهشــی که پیامدهای تماشــای تلویزیون برای کودکان را بررسی 
کرده معتقد است آنچه بزرگسالان در اخبار تلویزیونی می بینند، بسیار متفاوت با آن چیزی است 
که کودکان از یک بخش خبری دریافت می کنند؛ بنابراین تا حد ممکن باید کودکان را از صفحة 
[مشاهدة] اخبار تلویزیون منع کرد. وی نتیجه گرفته است که کودک را نباید در معرض صحبت 
بزرگسالان بابت اخبار ناگوار قرار داد و اگر در معرض اخبار ناگوار قرار گرفت، دربارة موضوع 

به نحوی با او صحبت شود که از نگرانی های او بکاهد.

پیشینة خارجی
در سطح جهانی، پژوهش ها نشان می دهند که روزنامه نگاری تلویزیونی برای کودکان یک حوزة 
مستقل با ویژگی های خاص زبانی، شناختی و اخلاقی است. این شاخه از رسانه بیشتر اوقات 

به صورت ترکیبی از آموزش، سرگرمی و اطلاع رسانی عمل می کند.
درو و ریــوز1 )1980(، در پژوهشــی با عنوان " کودکان و اخبــار تلویزیون" نگرش کودکان 
نســبت به اخبــار تلویزیونی را مــورد مطالعة خود قرار دادنــد. این پژوهش نشــان داد تعداد 
قابل توجهی از کودکان بینندگان اخبار تلویزیونی هستند و آن ها بیشتر به قالب هایی توجه نشان 
می دهند که احســاس کنند برای بزرگســالان نیز از همین قالب ها استفاده می شود. براساس این 
پژوهش کودکان تنها با اخبار و اطلاعاتی که مرتبط با خودشــان اســت، راضی نمی شوند؛ آن ها 
دوســت دارند اخبار و اطلاعاتی را که به بزرگ ترها ارائه می شود را نیز در بخش خبری مربوط 

به  خود مشاهده کنند.

1. Drew & Reeves
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متیــوز1 )2010(، در کتابی با عنوان تولید اخبار جدی برای شــهروندان کودک به مطالعه و 
بررسی بخش خبری نیوزراند2 بی بی سی پرداخت. براساس این پژوهش، تکنیک های شکلی و 
عناصر زیباشناسانه در بخش خبری کودکان و نوجوانان اهمیت دوچندان نسبت به بخش خبری 
بزرگســالان دارد؛ این اخبار باید بیش از هر چیزی از طریق روایت های جذاب و داستان گونه، 

جنبة سرگرمی نیز برای مخاطبانش داشته  باشد. 
در مطالعه ای که توســط کرویکمیر3 و همکاران )2017( در هلند انجام شــد، مشخص شد 
که پخش اخبار با محتوای نوع دوســتانه باعث افزایش تمایل کودکان 9 تا 13 ساله به رفتارهای 
نوع دوســتانه می شــود. این مطالعه نشان داد که نوع محتوای اخبار، به ویژه زمانی که بر کمک به 
دیگران تمرکز دارد، می تواند اثرات مثبتی بر نگرش و رفتار کودکان داشته باشد. از سوی دیگر، 
کلمانز4  و همکاران )2018( در مطالعه ای به بررســی واکنش های احساسی و شناختی کودکان 
نســبت به اخبار پرداختند. آن ها دریافتند که اخبار ســازنده که بیشتر بر راه حل ها و نتایج مثبت 
متمرکز است، می تواند واکنش های ترس و اضطراب را در کودکان کاهش دهد و درک آن ها از 
جهان پیرامون را ارتقا بخشــد. در یک پژوهش دیگر وسن و والکنبورگ5 )2017( به این نتیجه 
رســیدند که حتی در مواجهــه با اخبار منفی، اگر بحث های گروهی مناســبی با حضور معلمان 
یــا والدین صورت گیرد، می توان تأثیرات منفی را تعدیل و تمایل به رفتارهای نوع دوســتانه را 
افزایــش داد. این مطالعه بر اهمیت محیط تعاملی و گفت وگو در مواجهة کودکان با اخبار تأکید 
دارد. کارتر و دیویس6 )2013( در گزارش جامعی که برای بی بی سی تراست7 تهیه کرده اند، نقش 
برنامه های خبری ویژة کودکان را در افزایش آگاهی اجتماعی، مهارت تحلیل مسائل عمومی، و 
ایجاد حس مسئولیت پذیری در نسل جدید بررسی کرده اند. آن ها معتقدند که برنامه های خبری 
کودک اگر با مشارکت فعال مخاطب طراحی شوند، تأثیرگذاری دوچندانی خواهند داشت.     

2023( به عنوان مرجع رســمی تنظیم مقررات رســانه ای در  گزارش هــای آفکام8 )2021 ـ
بریتانیا، به طور ســالانه روند مصرف رســانه ای کودکان را بررسی می کنند. این گزارش ها نشان 
می دهند که تلویزیون هنوز یکی از منابع اصلی دریافت خبر برای کودکان 6 تا 11 سال است و 
اعتماد آن ها به تلویزیون بیشــتر از شبکه های اجتماعی است، مشروط به این که خبرها با زبانی 

ساده و غیرترساننده ارائه شوند.

1. Matthews
2. Newsround
3. Kruikemeier
4. Kleemans
5. Vossen & Valkenburg
6. Carter & Davies
7. BBC Trust
8. Ofcom
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چارچوب نظری پژوهش
مخاطب از منظر استفاده و رضامندی

رویکرد اســتفاده و رضامندی با اتخاذ رویکردی کارکردگرایانه به ارتباطات و رسانه، مهم ترین 
نقش رسانه ها را برآورده ساختن نیازها و انگیزه های مخاطب می داند. بنابراین، به هر میزان که 
رسانه ها این نیازها و انگیزه ها را برآورده سازند، به همان میزان موجبات رضایت مندی مخاطب 
را فراهــم می کنند )مهدی زاده، 1391: 71(. الیهو کاتــز و هربرت بلومر، الگوی این رویکرد را 
چنین بیان کردند: <زمینه های اجتماعی و روان شــناختی باعث [ایجاد] نیازهایی می شــوند که 
نتیجة آن ها انتظارات و توقعات از رسانه های جمعی است که موجب تنوع و گوناگونی الگوی 
عرضة رسانه می شود و به برآورده شدن نیازها می انجامد> )ویندال1 و همکاران، 1387: 275(. 
مخاطب در رویکرد اســتفاده و رضامندی، در ارضای نیاز و انتخاب رسانه ای ابتکار عمل 
زیــادی دارد، در این رویکرد رســانه ها با دیگــر منابع ارضای نیاز رقابــت می کنند )تانکارد و 

سورین2، 1381: 424(.  
از مهم ترین اجزای اساســی رویکرد اســتفاده و رضامندی، مفهوم "مخاطب فعال" اســت. 
رویکــرد اســتفاده و رضامنــدی، متضمن تغییــر کانون توجــه از مقاصد ارتباط گــر به مقاصد 
دریافت کننده است. این رویکرد می کوشد تا معلوم سازد، چه کارکردهایی برای مخاطبان عرضه 

کند )ویندال و همکاران، 1387: 284(.

مخاطب‌شناسی کودک و نوجوان
امروزه فناوری های نوین ارتباطی، تأثیرات متمایزی بر کودکان دارد و غلبة اطلاعات بصری بر 
ســایر پیام ها افزایش یافته و ترجیح نمادهای تصویری و نفوذ آن در بیان هنری کودکان اثبات 
شــده اســت )عابددوســت و کاظم پور، 1403(. برخی معتقدند کودکان پیچیده ترین مخاطبان 
رسانه ها هستند چون بزرگسالان می خواهند برای آن ها تولید محتوا کنند. کودک در زمینة ارتباط 
همــه چیز را دربســت نمی پذیرد؛ به داده هایی که می گیرد، شــکل تــازه ای می دهد و آن ها را با 
رفتارهای پنهان خود که همان فرایند تفکر کودکانه است، سازگار می کند. بنابراین یک ارتباط گر 
موفــق بایــد در ارتباط با مخاطب کودک و نوجوان همه داروندار خود را در همان عرصة پنهان 

به کار بگیرد )سیدآبادی، 1385(.
واژة کــودک و نوجوان بیش و پیــش از این که به معنای انتخاب مخاطب باشــد، به معنای 
تعیین دایرة انتخاب است. نوعی محدود کردن دایرة مخاطبان است یا حداکثر یک نوع انتخاب 
اولیه، وگرنه نمی توان با شــناخت کلی از کودک و نوجوان، مدعی مخاطب شناســی شد. کودک 

1. Windahl
2. Tankard & Severin
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و نوجــوان تــوده ای ناهمگون با خواســت ها، نیازها و حتی توانایی های زبانــی متفاوت اند و 
نمی توانند همه با هم مخاطب متن یا متونی باشند )سیدآبادی، 1385: 115(.

البته استخراج ویژگی های عام برای شناختن مخاطبان کودک و نوجوان امکان پذیر است و 
می توان ویژگی هایی را برشمرد که حتی اگر شناختی کارآمد از مخاطب به دست ندهد، ما را در 
دســتیابی به نتایج کاربردی تر کمک خواهد کرد. در شناخت مخاطب کودک و نوجوان افزون بر 
شناخت عواملی چون کیفیت و میزان آشنایی مخاطب با رسانه های دیگر، باید تلقی مخاطب از 
موضوع ارتباط، آگاهی زبانی مخاطب و شرایط اجتماعی ـ فرهنگی که متن و مخاطب را احاطه 
کرده و شــکاف بینامتنی ناشــی از محدودیت های مخاطب نیز مورد توجه واقع شود )فراهانی، 
1395(. در واقع نشــناختن نیازها و خواسته های کودک و نوجوان و رعایت نکردن تعادل میان 
این دو ضرورت، به افراط وتفریط در توجه به یکی از دو ضرورت نیاز و خواسته مخاطب منجر 
می شــود که آثار تولیدشده برای آن ها یا به شکل افراطی ســرگرم کننده اما کم محتوا شود و یا به 

شکلی تفریطی پرمحتوا اما کسل کننده )حجوانی، 1378: 48(.
تجویز مخاطب شناســی مکرر نیز با دشــواری هایی روبه رو اســت، از یک طرف ســرعت 
تغییرات مخاطب کودک و نوجوان به حدی اســت که تا شــناختی تازه از این مخاطب حاصل 
شــود، مخاطب شــکلی دیگر و ویژگی های دیگر یافته اســت و از ســوی دیگر، ممکن اســت 
مخاطب را چنان در محور توجه قرار دهیم که یادمان برود او مدام و با ســرعت به سوی دنیای 
بزرگســالان حرکت می کند. چنین خطری به ویژه رســانه های کــودک و نوجوان را که بازخورد 
مخاطبان را دریافت می کنند، تهدید می کند. به طوری که گاه همراه مخاطبانش رشــد می کنند و 

بزرگ و بزرگسالانه می شوند )سیدآبادی، 1381: 38(.

روزنامه‌نگاری تخصصی تلویزیونی کودک و نوجوان 
روزنامه نــگاری برای کودک و نوجوان مثل دیگر رشــته های روزنامه نگاری تخصصی، تابع نظر، 
خواســت، عقیده و سلیقة مخاطبان اســت. این نوع از روزنامه نگاری تخصصی با روزنامه نگاری 
عمومــی در ســاختار، قالب، زبــان و تکنیک ها متفاوت اســت. اما با وجود ایــن قواعدی که بر 
روزنامه نگاری کودک و نوجوان تســلط دارد همان قواعد ســاری و جاری روزنامه نگاری است؛ 
تعهد به حقیقت، تنوع مطالب، تناسب محتوا با سن و علاقة مخاطبان، استفاده از شگردهای هنری 
و بازگذاردن کانال های دو طرفة ارتباطی با مخاطبان کودک و نوجوان )قزل ایاغ، 1393: 326(. اگر 
مشخصه های مخاطبان کودک و نوجوان را پویایی، نوجویی، کنجکاوی، طراوت و امید بدانیم، همة 
این مشخصه ها را باید در روزنامه نگاری کودک و نوجوان در نظر گرفت و رعایت همین مشخصه ها 

خود معیاری مهم در روزنامه نگاری تخصصی کودک و نوجوان است )سوارت1، 2023(.

1. Swart
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یکــی از قواعد و معیارهای مهم دیگــر روزنامه نگاری تخصصی کودک و نوجوان توجه به 
 زبان اختصاصی آن ها اســت. دایرة واژگانی کودکان و نوجوانان دایره ای محدود اســت. آن ها 
بــا بســیاری از لغات و اصطلاحات برخــورد نکرده اند و معنــی آن را نمی دانند. در تنظیم خبر 
برای کودکان و نوجوانان باید از کلمات ســاده و قابل فهم استفاده شود. از سوی دیگر براساس 
پژوهــش جمالی )1388( یکی از مهم ترین مشــخصه های روزنامه نــگاری تخصصی کودک و 
نوجوان میان رشــته ای بودن آن اســت. بنابراین یک روزنامه نگار کودک و نوجوان افزون بر دارا 
بــودن مهارت های عمومــی روزنامه نگاری باید از دانش کافی در زمینة روان شناســی کودک و 

نوجوان، ادبیات کودک و نوجوان و جامعه شناسی کودک و نوجوان برخوردار باشد.
کالینگفورد1 )1380( نویسندة کتاب کودکان و تلویزیون معتقد است که بخش های خبری از 
نامحبوب ترین برنامه های تلویزیونی برای کودکان هستند. به اعتقاد او بخشی از این امر به دلیل 
آن اســت که خود موضوع، آن ها را خسته می کند و بخشی به خاطر آن است که شیوة ارائة اخبار 
خیلی کلامی است و بخشی نیز به لحن بسیار جدی برنامه  برمی گردد. جهت گیری های سیاسی از 
عناصر مهم هر اخباری است. کودکان به طور قطع از مباحثاتی که حول جهت گیری سیاسی وجود 
دارد اطلاعی ندارند. حداکثر چیزی که آن ها دربارة اطلاع رسانی تلویزیون ضروری می پندارند، 
شناســایی برخی اخبار مورد علاقه و دریافت چند اطلاع اساســی است.مســئلة دیگر مربوط به 
گویندگان اخبار است که از دید کودکان در بین نامحبوب ترین افراد تلویزیونی جای می گیـرنـد. 
چراکه آن ها با جدیت حرف می زنند و لحن خشک و رسمی ای دارند )کالینگفورد، 1380: 93(.

گرچه به تعبیر متیوز  )2010(، کودکان بیشتر به قالب هایی توجه نشان می دهند که احساس 
کنند برای بزرگسالان نیز از همین قالب ها استفاده می شود اما سوارت )2023( در ادامه بحث های 
کلــی همچون لــزوم حفاظت کودکان از قرار گرفتن در معرض اطلاعات نامناســب سن شــان 
یا پرهیز خشــونت رســانه ای برای کودکان بر این باور اســت که تکنیک های شــکلی و عناصر 
زیباشناســانه در بخش خبری کودکان اهمیتی دوچندان نســبت به بخش خبری بزرگسالان دارد 
که در آن جدی بودن اولویت خبری است. یافته ها نشان می دهد که روایت های داستان گونه، با 
کاســتن از میزان جدیت خبر، شــکل و تجربه ای از زندگی خلق می کنند که کودک را در معرض 
مجموعه ای از فرصت ها و موقعیت های هر چند ساختگی، اما به دقت طراحی شده قرار می دهند 
و بــا دعــوت از کودک به مشــارکت در خلق معنای داســتان، وی را پرســش گر و به طور فعال 

مشارکت جو تربیت می کند )شیروانی شیری، 1401(.
روزنامه نگاری کودک و نوجوان می تواند در رسانه های مختلفی همچون رسانه های مکتوب، 
اینترنتی، دیداری و شــنیداری شــکل بگیــرد و با توجه به نحوه و مدت زمــان درگیری کودک و 
نوجوان با این رسانه ها اهمیت پیدا کند. تلویزیون با ویژگی هایی که دارد این امکان را به کودک 

1. Cullingford
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می دهد که در ماجراهای پشت پردة زندگی کودکانة خود رسوخ کند و دنیا و مردم را بهتر بشناسد 
و در نتیجــه راحت تر خود را با جامعه هماهنگ کند )هاویســتو1 و همــکاران، 2022(. بنابراین 

انگیزة کودکان و نوجوانان از نشستن در پای خبر تلویزیون با خواست بزرگ ترها فرق دارد.

روزنامه‌نگاری تخصصی تلویزیونی کودک و نوجوان در ایران
روزنامه نگاری تخصصی کودک و نوجوان در رسانه های مکتوب در ایران پیوندی ناگسستنی با 
ادبیات کودک و نوجوان داشته و دارد )کاشفی خوانساری، 1398( و به همین دلیل در برخی از 
منابع به عنوان زیرمجموعة ادبیات کودک و نوجوان محســوب می شــود. استفادة زیاد از قصه و 
شعر و سایر قالب های ادبیات کودک و نوجوان و ورود شاعران و نویسندگان کودک و نوجوان 
به عرصة روزنامه نگاری کودک و نوجوان این ابهام را ایجاد کرده که مطبوعات کودک و نوجوان 
بخشی از ادبیات است یا بخشی از روزنامه نگاری. مرزبندی دقیق میان این دو همیشه به عنوان یک 
 چالش در روزنامه نگاری مکتوب کودک و نوجوان مطرح بوده است )کاشفی خوانساری، 1398(. 
ایــن چالش اما در روزنامه نــگاری تلویزیونی کودک و نوجوان کــه محصول آن در یک بخش 

خبری ویژة کودک و نوجوان عرضه می شود، وجود ندارد.
در صداوســیمای جمهوری اســلامی ایران دو بخش خبری اختصاصی کودک و نوجوان تا 
کنون فعالیت داشته اند؛ اخبار دانش آموزی در شبکة خبر و اخبار جوانه ها در شبکة اول که بعد از 
مدتی به شبکة دوم منتقل شد. اخبار دانش آموزی شبکة خبر با هدف پوشش رویدادها و اتفاقات 
مدرسه برای مخاطبان دانش آموز، در سال 1383 تأسیس شد. دست اندرکاران این بخش خبری 
چندی بعد با توجه به نظرســنجی ها مخاطبانشــان را بسیار کم ارزیابی کردند و تصمیم به توقف 
پخش این بخش خبری گرفتند. بخش خبری جوانه ها اما هم چنان پخش می شــود و می توان آن 

را تنهاترین بخش خبری تخصصی کودکان و نوجوانان در تلویزیون دانست.

روش تحقیق
بــا توجه به موضوع، ســؤال ها و هدف اصلــی این پژوهش که شناســایی ویژگی های مطلوب 
روزنامه نــگاری کــودک و نوجوان اســت، آرا و نظرات افراد کارشــناس و خبــرگان در حوزة 
روزنامه نگاری کودک و نوجوان با استفاده از روش دلفی کلاسیک استخراج شد. دلفی کلاسیک 
 به طور معمول شامل چهار دور است که به طور معمول به سه دور تعدیل می شود )احمدی، 1388(. 
نخســتین پرسشــنامه به صورت بدون ساختار یا بازپاسخ ارسال شــد که به عنوان راهبرد زایش 
ایده ها عمل کرد. نتیجة نهایی، مشــخص شــدن تم ها و شناســایی عناوینی بود که به پرسشنامة 
دارای ساختار تبدیل شد و به عنوان ابزار دور دوم مورد استفاده قرار گرفت. از راند دوم به بعد، 

1. Haavisto
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از پرسشــنامة دارای ســاختار استفاده شد و از افراد مشــابه در راند نخست خواسته شد تا هر 
عنوان را با استفاده از مقیاس لیکرت رتبه بندی و به عبارتی، کمیت پذیر کنند.

به دلیل محدود بودن جامعة آماری یعنی سرآمدان و متخصصان حوزة روزنامه نگاری کودک 
و نوجــوان، بــا نمونه گیری هدفمند 12 نفر از متخصصان و کارشناســان انتخاب شــدند. برای 
تجزیه وتحلیل دلفی در دور اول، تحلیل مضامین برای شناســایی تم های اصلی در پرسشــنامة 
بدون ساختار اولیه انجام گرفت که نتایج آن پرسشنامة بدون ساختار را به پرسشنامه ای باساختار 
تبدیــل کرد. دورهای بعدی آغاز به کارگیری روش های کمی بود. آمارهای اصلی استفاده شــده 
در این دورها شــاخص های اندازة مرکزی در اینجا میانگین و شاخص های پراکندگی در اینجا 
انحراف معیار و استفاده از چارک ها و انحراف چارکی به وسیلة ضریب چولگی است. در این 
قســمت همچنین از تکنیک رتبه بندی به وســیلة امتیازدهی استفاده شــد. به منظور تعیین میزان 
اتفاق نظر در مورد یک ایده از درصد گزینه ها به عنوان رایج ترین الگوی پاســخ ها و تفســیر بر 
مبنای نظر متخصصین اســتفاده شــد و زمانی در مورد توافق بر روی هر ایده تصمیم گیری شد 

که دست کم تعداد 60 درصد از پاسخ گویان دربارة اهمیت بالای یک گویه اتفاق نظر داشتند.

یافته‌های پژوهش
پس از انجام مراحل اول و دوم دلفی و تجزیه و تحلیل اطلاعات جمع آوری شده، 44 ایده به عنوان 
ویژگی های مطلوب روزنامه نگاری کودک و نوجوان استخراج شد. در دور سوم دلفی پرسشنامه ای 
شــامل این 44 ایده تهیه و از کارشناسان خواسته شد تا هر ایده را با استفاده از مقیاس لیکرت از 
یــک )اهمیت خیلی کم( تا پنج )اهمیت خیلی زیاد(، رتبه بندی کنند. نتایج، ایده های مورد توافق 
و اجمــاع مصاحبه شــوندگان را به 38 ایدة نهایــی تقلیل داد. جدول 1 نتایــج حاصل از نظرات 
کارشناسان دربارة ویژگی های روزنامه نگاری کودک و نوجوان را به ترتیب اهمیت نشان می دهد.

جدول 1. نتایج حاصل از اجرای دور سوم دلفی دربارة ویژگی‌های مطلوب 
روزنامه‌نگاری کودک و نوجوان

ف
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ر

میانگین گویه
پاسخ‌ها

انحراف‌ معیار 
پاسخ‌ها

ترتیب 
اهمیت

استفاده از زبان کودکانه؛ یعنی واژه‌های ساده و جملات کوتاه و ۱
اول4/910/25تقطیع‌شده در روزنامه‌نگاری کودک بسیار مهم است.

یک بخش خبری برای کودک و نوجوان همراه با تصاویر جذاب و 2
اول4/910/25متنوع و شاد باشد.

مطالب علمی و دینی باید همراه با خلاقیت و نوآوری بوده و متفاوت از ۳
دوم4/830/34آنچه که در مدرسه و کتاب‌های درسی است، پرداخته شود.
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در یک بخش خبری کودک و نوجوان پرداختن به موضوعات محیط 4
دوم4/830/34زیستی دارای اهمیت است.

عنصر امیدافزایی از عناصر مهم در روزنامه‌نگاری کودکان و 5
دوم4/830/51نوجوانان است.

6
استفاده از گرافیک و انیمیشن و اینفوگرافی در بخش خبری کودک 

و نوجوان، علاوه بر جذابیت، در انتقال و آموزش مفاهیم و تحلیل 
رویدادها نیز مؤثر است.

سوم4/750/41

ایجاد حس امنیت از ارزش‌های خاص و مهم در روزنامه‌نگاری 7
سوم4/750/55کودک و نوجوان است.

هر قالبی در روزنامه‌نگاری کودک و نوجوان باید دارای عنصر 8
چهارم4/660/45روایت باشد.

یکی از کارکردهای مهم مطالب در روزنامه‌نگاری کودک و نوجوان 9
چهارم4/660/45باید تقویت حس مسئولیت‌پذیری اجتماعی در مخاطبانش باشد.

توجه به مضامین ورزشی در روزنامه‌نگاری کودک و نوجوان برای 10
چهارم4/660/45مخاطبانش جذاب و مهم است.

خبر برای کودک و نوجوان دارای رنگ باشد )به جزئیات یک خبر، 11
چهارم4/660/58برای کودکان و نوجوانان توجه زیادی شود(.

خبر برای کودک و نوجوان، بهتر است از جنس پاداش آنی با 12
چهارم4/660/58برانگیختن احساس مثبت باشد.

قالب‌های مختلف در یک بخش خبری کودک و نوجوان بهتر است 13
پنجم4/580/61همراه با سابقة رویداد )پیشینة خبر( باشند.

عنصر نشاط‌آفرینی از عناصر مهم در روزنامه‌نگاری کودک و نوجوان 14
پنجم4/580/61است.

اخبار و گزارش‌ها برای کودک و نوجوان بهتر است دارای بار 15
ششم4/50/۲3هیجانی باشد.

در گزارش‌ها و اخبار کودک و نوجوان استفاده از اطلاعات اضافی و 16
ششم4/50/62پایه دارای اهمیت است.

بهتر است کودکان و نوجوانان را به‌عنوان شهروندخبرنگار در یک 17
هفتم4/410/82بخش خبری مشارکت داد.

18
چرایی و چگونگی رویداد از میان عناصر خبری از مهم‌ترین عناصر در 

هشتم4/330/45روزنامه‌نگاری کودک و نوجوان هستند.

قالب گفت‌وگو به‌صورت قالبی جدای از خبر، از قالب‌های جذاب 19
هشتم4/330/45برای کودکان و نوجوانان است.
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در روزنامه‌نگاری کودک و نوجوان توجه به مضمون اجتماعی اهمیت 20
نهم4/250/41زیادی دارد.

سلسله گزارش‌ها از قالب‌های جذاب در روزنامه‌نگاری کودکان و 21
نهم4/250/41نوجوانان است.

نهم4/250/41شکل خبر در روزنامه‌نگاری کودک و نوجوان بهتر است نرم‌خبر باشد.22

ایجاد حس غرور ملی در روزنامه‌نگاری کودک و نوجوان برای 23
نهم4/250/41مخاطبانش مهم و جذاب است.

سبک پایان شگفت‌انگیز برای خبرنویسی در حوزة کودک و نوجوان 24
دهم4/160/34جذاب‌تر است.

گزارش خبری از قالب‌های مورد پسند کودکان و نوجوانان است که 25
دهم4/160/51باید در روزنامه‌نگاری ویژة آن‌ها مورد توجه قرار بگیرد.

در روزنامه‌نگاری کودک و نوجوان در بین مضامین اجتماعی 26
دهم4/160/51موضوعات مرتبط با خانواده نسبت‌به بقیه اهمیت زیادتری دارد.

استفاده از عناصر جان‌بخشی در اخبار و گزارش‌های کودک و 27
یازدهم4/080/45نوجوان، برای مخاطبانش جذاب و تأثیرگذار است.

ملودرام خبری از انواع مناسب گزارش برای کودکان و نوجوانان 28
یازدهم4/080/59است.

ارزش خبری شگفتی از مهم‌ترین ارزش‌های خبری برای کودکان و 29
یازدهم4/080/91نوجوانان است.

سبک تاریخی و تاریخی همراه با لید، سبکی مناسب برای ارائة 30
یازدهم4/081/03موضوعات به کودک و نوجوان است.

در بخش خبری کودک و نوجوان از فیچر زندگی‌نامة بزرگان و مفاخر 31
دوازدهم40/53ملی استفاده شود.

32
طنز و شوخی از مهم‌ترین ابزارهای موردعلاقة مخاطب کودک و 

نوجوان است که بهتر است در بخش خبری کودک و نوجوان مورد 
توجه واقع شود.

دوازدهم40/75

بیان یک خبر برای کودکان بهتر است در قالب‌های خلاقانه و 33
دوازدهم40/75نوآورانه همچون خاطره یا نکات جالب صورت بگیرد.

ارزش خبری شهرت در ارتباط با کودکان و نوجوانان و دارای بار 34
دوازدهم40/96مثبت باشد.

هرچقدر تعداد تصویر بیشتری از کودکان در تلویزیون نشان داده 35
سیزدهم3/910/59شود، به موفقیت یک بخش خبری ویژة کودک بیشتر کمک می‌کند.
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به موضوعات مرتبط با توسعه و پیشرفت‌ها در بخش خبری کودک و 36
چهاردهم3/830/74نوجوان توجه شود.

روایت خبر از زاویة نخست شخص در قیاس با روایت سوم شخص 37
پانزدهم3/660/69برای کودک و نوجوان مناسب‌تر است.

پانزدهم3/660/95پوشش اخبار کشورهای دیگر برای کودک و نوجوان جذاب است.38

انحــراف معیار میانگین این دور دلفی )دور ســوم( 0/54 بوده که نشــان دهندة پراکندگی اندک 
نمره های اهمیت کل ایده ها است.

ویژگی هــای روزنامه نگاری تخصصی تلویزیونی کودک و نوجــوان ترکیبی از ویژگی های 
مربــوط بــه حرفه و ادبیات روزنامه نــگاری، ویژگی های مربوط به تولیــد محتوا برای کودک و 
نوجوان و ویژگی های مرتبط با تصویر اســت؛ بنابراین برای جمع بندی بهتر، یافته ها براســاس 

این سه قسم ویژگی، طبقه بندی و سازمان دهی می شوند )جدول 2(.

ویژگی‌های مربوط به حرفه و ادبیات روزنامه‌نگاری
1. هر قالبی در روزنامه نگاری کودک و نوجوان باید دارای روایت باشد. روایـــت یعنی توالی 
منـطـــقی و نظام منـــد رویـدادهـــا بـــه گونه ای که دارای شــروع، نقطة اوج و پایان بندی 
مشــخصی باشــد و از برخی عناصر داستان نویسی همچون شــخصیت پردازی، گره افکنی، 
تعلیق و فضاســازی استفاده شود، با این تفاوت که همة آنچه که گفته می شود، حقیقت دارد 

و برعکس داستان ذهنی نیستند.
2. زبــان به کارگرفته شــده در روزنامه نگاری کودک و نوجوان، متناســب با مخاطبانش باشــد. 
اســتفاده از کلمات ساده و قابل فهم، آوردن مترادف برای کلماتی که تصور می شود کودکان 
و نوجوانان معنایش را نمی دانند، اســتفادة کم از کلمات ربط در میان جمله ها، کوتاه بودن 
جمله ها، اســتفاده از کلماتی که راحت شــنیده شــوند، پرهیز از مفاهیم مجرد و انتزاعی که 
برای کودکان و نوجوانان ملموس نیست و پرهیز از به کارگیری زبان مخفی و غیررسمی، از 

ویژگی های زبان متناسب با کودکان و نوجوانان است.
3. خبر برای کودک و نوجوان دارای رنگ باشــد. منظور از رنگ جزئیاتی اســت که به مخاطب 
حس وحال بودن در محیط خبری را می دهد. مطالبی که در آن جزئیات مهم با کلام تصویری 
خبرنگار توصیف شــود، دارای صداهای زنده از محیط و تصاویر موشــکافانه از جزئیات 
محیط بوده و همراه با نقل قول هایی از شاهدان و اشخاص دخیل در رویداد باشد، به طوری  
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که مخاطب احساس کند خودش در محیط خبری حضور دارد، دارای رنگ هستند.
4. قالب های مختلف در یک بخش خبری کودک و نوجوان همراه با ســابقة رویداد یا موضوع 
باشــند. ســابقة رویداد یا موضوع می تواند در تمام قســمت های خبر پخش شود و الزامی 

وجود ندارد که فقط در انتهای خبر بیاید.
5. گزارش ها و اخبار کودک و نوجوان، همراه با اطلاعات اضافی و پایه باشد. اطلاعات اضافی 
و پایه اطلاعاتی هســتند که به رویداد وقوع یافته ربطی ندارند و شــامل اطلاعاتی پیرامون 
موضــوع رویداد، اشــخاص، اماکن، رویدادهــای مرتبط، تعریف مفاهیــم و هر چیزی که 

احساس می شود برای کودکان دارای ابهام است، می شود.
6. چرایــی و چگونگی رویداد از مهم ترین عناصر خبــری در روزنامه نگاری کودک و نوجوان 
هســتند که باید به آن ها پاســخ داده شــود؛ یعنی در بیان یک رویداد بایــد به علت وقوع و 

همچنین نحوة وقوع آن رویداد نیز اشاره کرد.
7. مطالــب خبری کودک و نوجوان، دارای بار هیجانی باشــد. این هیجــان از راه های مختلفی 
همچون لحن روایی و توصیفی در خبر، کش وقوس در روایت خبر، وجود عناصر دراماتیک 
در خبر، دســت گذاشــتن روی احساســات مخاطب، ارزش خبری شــگفتی، سبک هایی 
همچون پایان شــگفت انگیز، موسیقی های هیجان انگیز، لحن شورآفرین و هیجانی، روایت 

نخست شخص در دل خبر تحقق می یابد.
8. کودکان و نوجوانان، به عنوان شــهروندخبرنگار در یک بخش خبری مشــارکت داده شــوند. 
یعنــی اخبار و گزارش های مختلف توســط کودکان و نوجوانانی که بیرون از هر ســازمان 
رســانه ای هســتند و مهارت های حرفه ای روزنامه نگاری را ندیده اند اما به عنوان شهروند 

نسبت به رویدادهای اطراف خود حساس هستند، تولید شود.
9. قالــب گفت وگــو به صورت قالبی جدا از خبر، از قالب هــای جذاب و مطلوب برای کودکان 
و نوجوانان اســت. بهتر اســت گفت وگو در روزنامه نگاری کودک و نوجوان به سمت گپ 
زدن میل کند و فضا تا آن جایی که می شود صمیمی باشد. گفت وگو به طور حتم نباید دربارة 

موضوعات روز و خبری باشد و می تواند پیرامون خاطره و سرگذشت نیز باشد.
10. گزارش خبری از قالب های مورد پســند و مطلوب برای کودکان و نوجوانان است. گزارش 
خبری، گزارش هر رویدادی است که ارزش خبری برای مخاطبان دارد و بهانة شکل گیری 
آن یک رویداد خبری است تا کودکان و نوجوانان از این طریق بتوانند اطلاعات، جزئیات 

و لایه های پنهان و زیرین آن رویداد را بشناسند.
11. بیــان یــک خبر برای کــودکان، در قالب های خلاقانه و نوآورانه همچــون خاطره یا نکات 

جالب صورت بگیرد و نباید تنها به قالب های شناخته شده فکر کرد.
12. سلسله گزارش ها از انواع جذاب و مطلوب گزارش در روزنامه نگاری کودکان و نوجوانان 
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است؛ به این صورت که یک خبرنگار به عنوان شخصیت اصلی معرفی و شخصیت پردازی 
شود و در هر بخش خبری به دنبال کشف ماجراهایی از جنس خبر باشد.

13. ملودرام خبری از انواع مناســب گزارش برای کودکان و نوجوانان اســت. یعنی با انگشت 
گذاشتن بر روی علایق و منافع و احساسات انسانی مخاطب کودک و نوجوان، خبر را برای 
آن ها ملموس و انسانی و تأثیرگذار کرد. بار اطلاعات در این نوع از گزارش ها کم است اما 

جنبة انسانی عمیقی دارد.
14. در بخش خبری کودک و نوجوان از فیچر زندگی نامة بزرگان و مفاخر ملی اســتفاده شــود. 
این نوع فیچر که به آن گزارش از شــخص هم گفته می شــود، به منظور آشنا کردن مخاطب با 

سرگذشت، زندگی، عقاید، ویژگی ها و رفتار شخص خاصی صورت می گیرد.
15. شــکل خبر در روزنامه نگاری کودک و نوجوان بهتر اســت نرم خبر باشــد؛ یعنی مجموعة 
عناصر تشــکیل دهندة ســاختار یک مطلب، کلیت آن را به ســمت توصیفی تر، تصویری تر، 

رنگی تر، ادبی تر، روایی تر، صمیمی تر و شخصی تر شدن پیش ببرد.
16. سبک تاریخی و تاریخی همراه با لید که صورتی روایی و داستان گونه دارد، سبکی مناسب 

برای ارائة موضوعات و رویدادها به کودکان و نوجوانان است.
17. ســبک پایان شــگفت انگیز برای خبرنویســی در حوزة کودک و نوجوان جذاب و مطلوب 
اســت. در این ســبک خبر از نخست تا انتها به صورت معماگونه ای ادامه دارد و قفل ماجرا 

در پایان خبر باز می شود و مخاطب را شگفت زده می کند.
18. با این که هیچ یک از کارشناســان به سبک پیشرفته ای در خبرنویسی به صورت مستقیم اشاره 
نکردند، اما به دلیل آن که بروجود ســابقة خبر، رنگ و نقل قول در خبرنویســی برای کودک و 
نوجوان و پخش کردن آن ها در خبر، توافق نظر داشــته اند، می توان جمع بندی کرد که ســبک 
قالی ایرانی از ســبک های پیشــرفتة مطلوب در روزنامه نگاری کودک و نوجوان است. سبک 
قالی ایرانی دارای چهار بلوک خبرنویسی شامل اطلاعات جدید، نقل قول، رنگ و سابقة خبر 
است که در جای جای یک خبر پخش و درهم آمیخته می شوند )نمکدوست تهرانی، 1391(.

19. اســتفاده از عناصر جان بخشــی در اخبار و گزارش های کودک و نوجوان، برای مخاطبانش 
جــذاب و تأثیرگذار اســت. این جان بخشــی می توانــد چه به عنــوان راوی و چه به عنوان 
اشخاص دخیل در رویداد صورت بگیرد. از تخیلاتی این چنینی باید به گونه ای استفاده کرد 

که اصل واقع گرایی خبر زیر سؤال نرود.
20. طنز و شــوخی از مهم ترین ابزارهای موردعلاقة مخاطب کودک و نوجوان اســت که بهتر 

است در بخش خبری کودک و نوجوان موردتوجه واقع شود.
21. روایت خبر از زاویة نخست شخص در قیاس با روایت سوم شخص برای کودک و نوجوان 
مناســب تر است. زاویة روایت نخست شخص، زاویة روایتی درونی است؛ یعنی خبرنگار 
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از درون رویــداد یــا موضوع خبر را ارائــه می دهد. در این صــورت گزارش گر خودش یا 
شخص دخیل در رویداد است و یا دست کم شاهد عینی است.

22. ارزش خبری اســتثنا و شــگفتی ارزش خبری مطلوب در روزنامه نــگاری برای کودکان و 
نوجوانان است.

23. ارزش خبری شــهرت مثبــت )محبوبیت( ارزش خبری مطلــوب در روزنامه نگاری برای 
کودکان و نوجوانان است. اگر در یک خبر یا گزارش بر اشخاص حقیقی و حقوقی و حتی 
برخی اشیا و حیوانات که برای مخاطبان کودک و نوجوان معروف و شناخته شده و همچنین 
محبوب باشند و کودکان و نوجوانان آن ها را دوست داشته باشند، تأکید شود، دارای ارزش 

خبری شهرت مثبت است.

ویژگی‌های مربوط به محتوا
1. امیدافزایــی از عناصــر مهــم در روزنامه نگاری کــودکان و نوجوانان اســت؛ یعنی اخبار و 
گزارش هــا، حــاوی عناصری باشــند که کــودکان و نوجوانان را نســبت به برآورده شــدن 
آرزوها و انتظارات آن ها در حال و آینده اطمینان داده و آن ها را به منظور برآورده ســاختن 
نیازهای اساســی زیســتی، روانی و اجتماعی و تســهیل ارتباط با محیــط امیدوار می کند. 
به طــور کلی رویدادی کــه به موجب آن کودکان و نوجوانان احســاس کنند که خودشــان، 
 خانواده شــان، دوستان شــان و آشناهای شان در راحتی و آســایش بیشتری زندگی می کنند، 

امیدافزا است.
2. ایجــاد حــس امنیت از ارزش های خاص و مهم در روزنامه نگاری کودک و نوجوان اســت. 
همین که کودک احســاس کند توســط محیط های اجتماعی، از خانــواده گرفته تا گروه های 
دوســتان، از مدرســه گرفته تا تمام جامعه، دوســت داشته می شــود، به او احساس امنیت 
می دهد. بر این اســاس هر خبر و گزارشــی که در آن رفتارهای محبت آمیز و احترام برانگیز 
توسط خانواده، مدرسه، دوستان، دولت و به طور کلی هر یک از نهادهای اجتماعی نسبت به 

کودکان دیده می شود، دارای این ارزش است.
3. عنصر نشــاط آفرینی از عناصر مطلوب در روزنامه نگاری کودک و نوجوان است. مطالبی که 
حاوی رویدادها و اتفاقات و تصاویر پرشــور و شــعف، شاد، زیبا و خنده دار باشد، دارای 

این ارزش خاص کودک و نوجوان هستند.
4. در یک بخش خبری کودک و نوجوان به مضامین محیط زیستی توجه شود. مطالب با مضامین 
محیط زیســتی نباید در یک کارکرد محدود شوند و باید از تمام کارکردهای یک خبر شامل 
آموزشی، ســرگرمی، اطلاع رسانی، تربیتی ـ ارشــادی، برانگیختن احساسات )معتمدنژاد، 

1382( برای این مطالب بهره برد.
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5. در روزنامه نــگاری کودک و نوجــوان به  مضامین اجتماعی توجه شــود. مضامین اجتماعی 
مطلوب شامل مسائل مربوط به گروه های دوستان، جمع های مختلف کودکانه، مشارکت های 
اجتماعــی کــودکان و نوجوانان، خانواده، ســبک زندگــی، روابط اجتماعی بــا یکدیگر، 
فعالیت های اجتماعی، شغل وحرفه، آداب ومعاشرت، آداب ورسوم در فرهنگ های مختلف، 

بازی های کودکانة جمعی، رعایت نظم و قانون است.
6. در بین مضامین اجتماعی، خانواده نســبت به بقیه اهمیت زیادتری دارد. پرداختن به نقش و 
جایــگاه پدر و مادر و پدربزرگ و مادربزرگ، کــودکان در خانواده های موفق، خانواده های 
جذاب با ارزش خبری شــگفتی، دورهم نشــینی های خانوادگی، الگــوی خانواده در نقاط 
مختلف ایران، فداکاری هایی که اعضای خانواده برای هم انجام می دهند، ارتباط با خواهر 
یا برادر و خلاصه هر چیزی که خانواده در محوریت آن به عنوان یک عنصر ارزشــمند قرار 

بگیرد، مسائل مربوط به خانواده است.
7. در روزنامه نگاری کودک و نوجوان به  مضامین ورزشی توجه شود.

8. به  موضوعات مرتبط با امور توســعه و پیشــرفت ها در زمینه های مختلف در روزنامه نگاری 
کودک و نوجوان توجه شود.

9. مطالب علمی و دینی باید همراه با خلاقیت بوده و متفاوت از آنچه که در مدرسه و کتاب های 
درســی است، پرداخته شــود؛ یعنی با پرهیز از پیام های مستقیم و دادن اطلاعات تکراری، 
مطالب را در قالب و با زبان و شــیوة نگارش جدید و کمتر شناخته شــده به مخاطب منتقل 

کرد.
10. یــک مطلب خبری برای کودک و نوجوان، بهتر اســت از جنس پــاداش آنی با برانگیختن 
احســاس مثبت باشــد. در این گونه رویدادها، مخاطب بدون حضــور در ماجرا خودش را 
در آن ســهیم می کند و بلافاصله احساس شادی، شــعف، غرور، محبت، احترام، رضایت، 

تحسین و دیگر احساسات مثبت به او دست می دهد.
11. یکــی از کارکردهــای مطلوب مطالــب در روزنامه نگاری کودک و نوجــوان تقویت حس 
مســئولیت پذیری اجتماعی در مخاطبانش اســت. مطالبی که در آن سعی می شود مخاطب 
را نســبت به مسائل اجتماعی، فرهنگی و محیطی اطراف خود حساس کند، تا از این طریق 

مخاطب نسبت به این مسائل احساس بی تفاوتی نداشته باشد.
12. احســاس غرور ملی از ارزش های خاص کودک و نوجوان است که باید در روزنامه نگاری 
بــرای آن هــا مورد توجه قرار بگیــرد. این ارزش به اخبار و رویدادهایی اشــاره دارد که به 

موجب آن کودک و نوجوان نسبت به ملیت خود افتخار کنند و به آن ببالند.
13. پوشش اخبار کشورهای دیگر، برای کودک و نوجوان جذاب و مطلوب است.
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ویژگی‌های مربوط به تصویر
1. بخش خبری برای کودک و نوجوان همراه با تصاویر جذاب، زیبا، باکیفیت، متنوع و شاد باشد.

2. اســتفاده از گرافیک و انیمیشــن و اینفوگرافی در بخش خبری کــودک و نوجوان، افزون بر 
جذابیت، در انتقال و آموزش مفاهیم و تحلیل رویدادها نیز مؤثر است.

3. بهتر است تا آنجا که امکان دارد، کودکان و نوجوانان در تصاویر مربوط به یک مطلب خبری 
حضور داشته باشند.

جدول 2. ویژگی‌های مطلوب روزنامه‌نگاری کودک و نوجوان

رتبة ‌اهمیتویژگینوع ویژگی

ویژگی‌های مرتبط 
با حرفه و ادبیات 

روزنامه‌نگاری

اولاستفاده از زبان متناسب برای کودکان و نوجوانان

چهارماستفاده از روایت در مطلب

چهارمرنگی بودن مطالب

پنجموجود سابقة رویداد یا موضوع

ششموجود اطلاعات پایه و اضافی

ششموجود بار هیجانی در مطلب

هفتممشارکت‌ دادن مخاطبان به‌عنوان شهروندخبرنگار

هشتمپرداختن به‌علت و نحوة وقوع رویداد )چرایی و چگونگی(

هشتماستفاده از قالب گفت‌وگو

نهماستفاده از سلسله گزارش‌ها

نهمشکل نرم‌خبر

دهمتنظیم مطالب با سبک پایان شگفت‌انگیز

دهمبهره‌گیری از گزارش‌های خبری

یازدهماستفاده از عنصر جان‌بخشی در مطلب

یازدهمتنظیم مطالب با سبک تاریخی و تاریخی همراه با لید

یازدهماستفاده از ملودرام‌های خبری

یازدهمتوجه به ارزش خبری استثنا و شگفتی

دوازدهماستفاده از فیچر زندگی‌نامة بزرگان و مفاخر ملی

دوازدهماستفاده از طنز و شوخی
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رتبة ‌اهمیتویژگینوع ویژگی

ویژگی‌های مرتبط 
با حرفه و ادبیات 

روزنامه‌نگاری

دوازدهمتوجه به ارزش خبری شهرت مثبت )محبوبیت(

دوازدهماستفاده از قالب‌های نوآورانه و خلاقانه

پانزدهمروایت خبر با زاویة نخست شخص

-تنظیم مطالب با سبک پیشرفتة قالی ایرانی

ویژگی‌های مرتبط با 
محتوا

دومتوجه به ‌مضامین محیط‌زیستی

دومتوجه به امیدآفرینی و امیدافزایی

دومهمراه بودن مطالب علمی و مذهبی با خلاقیت

سومتوجه به ایجاد حس امنیت

چهارمتوجه به‌ تقویت حس مسئولیت‌پذیری اجتماعی در مخاطبان

چهارمتوجه به‌ مضامین ورزشی

چهارمآنی و مثبت بودن پاداش

پنجمتوجه به نشاط‌آفرینی در مطلب

نهمتوجه به موضوعات اجتماعی

نهمتوجه به برانگیختن حس غرور ملی در مخاطبان

دهمتوجه به موضوعات مرتبط با خانواده

چهاردهمتوجه به امور توسعه و پیشرفت‌ها

پانزدهمتوجه به رویدادها و موضوعات کشورهای دیگر

ویژگی‌های مرتبط با 
تصویر

اولاستفاده از تصاویر جذاب و متنوع

سوماستفاده از گرافیک و انیمیشن در تصویر

سیزدهمحضور کودکان و نوجوانان در تصویر

بحث و نتیجه‌گیری
تلویزیون رســانه ای فراگیر و همه جا حاضر اســت که به طور معمــول واقع گرایی آن کودک را 
جذب می کند اما اخبار ویژة کودک و نوجوان باید داستان گونه روایت شود، داستانی که برآمده 
از ذهن نیســت بلکه مبتنی بر واقعیت است. افزون بر این، نوع شخصیت پردازی ها، زاویة دید، 
وقایــع و رخدادها، شــیوة جلوه گری درون مایه و پی رنگ در اطلاع رســانی خبری می تواند در 
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ایجاد چالش ذهنی و ترغیب کودک به پرسش گری و دعوت از وی به مشارکت فعالانه در فرایند 
ساخت معنا در رویداد خبری یا مشایعت منفعلانة او مؤثر باشد. برای قابل فهم بودن این روایت 
خبری داستانی باید از کلمات قابل فهم و ساده و جملات کوتاه استفاده کرد. استفاده از مفاهیم 
مجرد و انتزاعی در یک روایت خبری باعث عدم دریافت دقیق محتوا از سوی مخاطب کودک 

و نوجوان خواهد شد.
از سوی دیگر هرچقدر کودک احساس کند خودش در محیط خبری حضور دارد و می تواند 
جزئی از رویداد رخ داده باشد امکان برقراری ارتباط مؤثر با محتوای خبر افزایش می یابد. لازمة 
رســیدن به این نقطة ارتباطی مؤثر، ارائة جزئیات تصویری موشــکافانه از رویداد، ســابقة آن و 
اطلاعاتی پیرامون آن رویداد، همچنین اســتفاده از کودکان به عنوان شهروندخبرنگار و ایجاد یک 
فضــای صمیمی در قالب گفت وگو و گزارش خبری جدای از اصل خبر اســت )ناصری طاهری 
 و اعتمــادی، 1392(. کــودکان در اصل به برنامه های طنز تلویزیونی علاقه مندی نشــان می دهند 
)گی یرز1، 2020(. دســت اندرکاران تهیه اخبار برای کــودکان می توانند از این ابزار به خوبی بهره 
گیرند. قالب طنز عناصر سه گانة امیدافزایی، نشاط آفرینی و احساس امنیت را در خود جای می دهد 
و ترس کودک را از اخبار زایل می کند. افزون بر این حضور هر یک از عناصر سه گانة فوق می تواند 
به آفرینش عنصر دیگری منجر شود. هر خبری که حس امنیت را به کودک منتقل کند نشاط و امید 

را در او زنده خواهد کرد و هر خبر امیدبخشی امنیت روانی کودک را تأمین خواهد کرد.
مطالعات نشــان داده اســت که کودکان به دلیل کنجکاوی زیاد و تجربة کم به دنبال کســب 
اطلاعات از تلویزیون هستند. پالمر2 )2023( در بررسی و تجزیه وتحلیل خود یکی از دلیل های 
مهم تماشــای تلویزیون توسط کودکان را اشــتیاق فراوان آن ها به آشنایی بهتر و بیشتر با دنیای 
خارج از دنیای محدود خود و زندگی روزمرة حقیقی می داند. به عقیدة هیمل ویت3 )2013( نیز 
جذابیت برنامه های تلویزیونی برای کودکان بیش از هر چیزی در این است که به آن ها فرصت 
و امــکان نفوذ به آن ســوی محدودیت های زندگی خود را می دهــد تا در اطراف دنیای بزرگ و 
مردمــی که در این دنیا به طرق مختلف زندگی می کنند، اطلاعات جدیدی به دســت بیاورند. بر 
این اســاس کودکان پس از چندی که با تلویزیون آشــنایی مقدماتی پیدا کردند یاد می گیرند که 
تماشــای این برنامه ها می تواند به ســاده ترین شــکل، آن ها را به جهان بزرگسالان که در حالت 
عــادی راهی به آن ندارند وارد کند و به قولی آنچه را که پشــت پرده می گذرد، در اختیارشــان 
قرار دهد. بنابراین چنان چه خبر مضامین اجتماعی چون گروه های دوستان، هم سالان، خانواده، 
ســبک زندگی، شغل و حرفه، آداب معاشرت و بازی های کودکانة جمعی را پوشش دهد کودک 

امکان کسب شناخت از خود نسبت به دیگران را در آیینة خبر فراهم می بیند.

1. Geers
2. Palmer
3. Himmelweit
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مارشال مک لوهان در ارائة نظریة "دهکدة جهانی" از نقش تلویزیون و تأثیری که این رسانه 
در بین دیگر وســایل ارتباط جمعی دارد ســخن گفته است. وی قدرت نفوذ و تأثیرگذاری این 
رســانه را این گونه تفسیر می کند: <این وســیله ضمن آن که همة مزایای وسایل دیگر را دارد، با 
 افزودن بیان تصویر به آن ها قدرت نفوذ فوق العاده ای به دست آورده است.> )دادگران، 1382: 97( 
از ایــن رو کارشناســان بر این باورند که اســتفاده از تصاویری متنوع و بــا حداکثر جذابیت و 
همچنین استفاده از گرافیک و انیمیشن در خبر با توجه به ویژگی های شخصیتی مخاطب کودک 

و نوجوان می تواند تأثیر بیشتری در اقبال به خبر از سوی این گروه سنی داشته باشد.
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