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Abstract 

 In the contemporary era, human life is intertwined with modernization, which has profoundly 

transformed the spatial and functional structure of cities, including those in Iran. These transformations 

highlight the need for intermediate spaces within the urban landscape—referred to as “third places,” 

situated between home and workplace. The third place encompasses multipurpose functions that foster 

social capital, neighborhood resilience, and enhance urban landscape quality. Historically, Iranian cities 

such as Hamedan have possessed local institutions—mosques, bazaars, and small public spaces—which 

performed these roles; however, modernization and shifting behavioral patterns have gradually 

weakened their functionality. This research adopts a design-oriented and interdisciplinary approach, 

integrating theoretical studies and spatial analyses with field methods such as interviews, 

questionnaires, and behavioral mapping. The study identifies design indicators that enable the creation 

of third places within the urban and landscape context of Hamedan. Establishing such spaces requires 

the integration of spatial and functional criteria, including pedestrianization and multimodal access, 

flexibility of urban use, temporal diversity of activities, and landscape identity enriched by cultural and 

historical elements. From a policy and management perspective, realization of third places necessitates 

supportive legal, financial, and participatory frameworks. The study emphasizes the synergy among 

urban design dynamics, local service connections, and climate-responsive landscape features. 

Ultimately, successful third-place strategies depend on coordinated action across physical, institutional, 

and participatory dimensions, positioning these spaces as fundamental components of social 

infrastructure and sustainable urban landscape development. 
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؛ نمونه تحت مطالعه منظر  معاصر  اندازهایوچشممکان سوم در منظر شهری ایران؛ نظریه، عمل 

 شهری همدان 

 امیرحسین فرشچیان 
 ،ایران استادیار وهیئت علمی گروه معماری و شهرسازی اسلامی دانشگاه قم

Amirhosein.Farshchian@Qom.ac.ir 
 10/10/1404 پذیرش:                   07/10/1404بازنگری:              09/08/1404تاریخ ارسال:

  چکیده: 

زندگی در دوره حاضر که با واژه مدرن همراه شده است، ساختار فضایی وکارکردی شهرها را در جوامعی چون ایران اسلامی  

ای در طراحی شهری ومنظر شهری را برجسته ساخته است. مفهوم مکان  حوزهدگرگون نموده وضرورت پدیدآمدن فضاهای میان

مثابه قلمرویی میان خانه ومحل کار، فراتر از کاربری صرف، کارکردی چندوجهی دارد که  سوم در حوزه تخصصی منظر شهری به 

ویژه شهر همدان،  های ایرانی وبهکند. در بافتای وکیفیت منظر شهری را تسهیل میآوری محلهتولید سرمایه اجتماعی، تاب

اند؛  ک، نقش سنتی مکان سوم را ایفا کردهای وفضاهای عمومی کوچنهادهای محلی تاریخی از جمله مساجد، تکایا، بازارهای محله

اما فرایندهای مدرنیزاسیون وتغییر الگوهای رفتاری، ساختار عملکردی این فضاها را تضعیف کرده وبازتعریف معیارهای طراحی،  

مند  محور، از ترکیب مرور نظامای وطراحیرشته گذاری را ضروری ساخته است. این پژوهش با رویکردی میانمدیریت وسیاست

برداری فعالیت، تحلیل مورفولوژیک وساختاری فضایی ومطالعات تخصصی ترکیبی و  ادبیات، تحلیل کالبدی و عملکردی نقشه 

و منظر    های طراحی منظر مکان سوم در بافتبرداری رفتاری، برای استخراج شاخص میدانی همچون مصاحبه، پرسشنامه و نقشه 

بهره می یافتهشهری همدان  از جمله ا نشان میهگیرد.  تلفیق معیارهای فضایی وعملکردی  بازتولید مکان سوم مستلزم  دهد 

انعطافپیاده مؤلفه مداری ودسترسی چندوجهی،  با  منظر  عملکردی  فعالیت وکیفیت  زمانی  تنوع  کاربری،  هویتی،  پذیری  های 

سیاستی،   سازوکارهای  نیازمند  بازیایی  این  منظر شهری،  وطراحی  مدیریت  تخصصی  دانش  منظر  از  است.  وفرهنگی  تاریخی 

های مدیریت مشارکتی است؛ از منظر طراحی شهری، اولویت با پویایی کاربری و پیوند  ابزارهای حمایتی حقوقی ومالی وچارچوب 

های پیاده و خدمات محلی است و از حیطه معماری منظر، تأکید بر مبلمان سازگار با اقلیم، خوانایی بصری و پیوند با  شبکه 

باید هم راهبردهای موفق  تاریخی است.  تا مکان سوم عناصر هویتی و  اجرا شوند  نهادی ومشارکتی  زمان در سطوح کالبدی، 

 عنوان زیربنای مبانی اجتماعی وکیفیت منظر شهری بازتولید گردد.به

 مکان سوم، منظر شهری، میراث محلی، هویت تاریخی، طراحی شهری.  کلمات کلیدی:
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 مقدمه . 1

رو شهر و  باشد؛ از این دهنده روابط اجتماعی و فرهنگی بشر نیز میها، شکل ای از زمان مکان سوم علاوه بر اسکان متمرکز جمعیت در پاره

نیاز ذاتی انسان به    .اندشهروندان علاوه بر مکان اول و دوم نیازمند قلمرویی عمومی برای رفع نیازهای اجتماعی، فرهنگی و تبادل اندیشه

کند؛ فضاهای عمومی شهری  جمعی را ایجاب می   وگوهایگفت  و ها  هایی برای تبادل اندیشه تعاملات اجتماعی، ضرورت پدیدآمدن مکان 

کمیت و    .(Singh et.al, 2024: 36) .آورندفضایی، این کارکردهای ارتباطی و تبادلی را فراهم می-های چندوجهی اجتماعیعنوان عرصه به

  . رود های ارزیابی توانایی شهر در پاسخگویی به نیازهای اجتماعی شهروندان به شمار می ترین شاخص کیفیت فضایی مکان سوم یکی از مهم

وقوع    وعرصهبخشند  های مشترک را تجلی مید که ارزشندانهای عمومی میفضاهای عمومی را دیدارکده   پردازان حوزه منظر شهرینظریه 

سازی ساختار فضایی و کارکردی شهرها را دگرگون  زندگی مدرن و فرایندهای مدرن .  آورندهای مورد رضایت عموم را فراهم میفعالیت

  . (Joshi, 2024: 14) استریزی شهری، طراحی شهری و معماری منظر برجسته کرده ساخته و ضرورت بازتعریف مکان سوم را در برنامه 

ای و فضاهای عمومی کوچک تاریخی کارکردهای مکان سوم را بر عهده  های ایرانی، نهادهایی چون مساجد، تکایا، بازارهای محله در بافت 

و سیاست داشته  کالبدی  فشارهای  رفتاری،  الگوهای  تغییر  اما  توسعهاند؛  در  های  بازاندیشی  و  کرده  تضعیف  را  ساختارها  این  معاصر  ای 

های فضایی  این پژوهش در پی پاسخ به این پرسش است که چه مؤلفه   .گذاری را ضروری ساخته استمعیارهای طراحی، مدیریت و سیاست 

 . و کالبدی باید با سنت، فرهنگ و آداب محلی تعامل یابند تا مفهوم مطلوب مکان سوم در فضاهای شهری محقق شود

زمان مدنظر قرار  محور است که سه سطح را همای طراحی ایی مکان سوم نیازمند مداخلهیمنظر، بازتخصصی    ودانشاز منظر طراحی شهری  

  هاآستانه  ایجاد  مداری،پیاده   تقویت دسترسی، و شبکه سطح در میکرومنظر؛  سطح و فضاییو  سطح شبکه و دسترسی، سطح کالبدی د.ده

  محسوب   کاربران  پویاِ  و  متنوع  مستمر،  حضور  تحقق  هایشرط پیش   از  عمومی  ونقلحمل   هایسامانه  به  اتصال  و  شهری  هایگره   و

پذیری فضاها  فضایی، تراکم مناسب، تنوع کاربری در شعاع پیاده، انعطاف و    در سطح کالبدی  .(Rahmani & Pakzad, 2023)شوندمی

در سطح میکرومنظر، کیفیت مبلمان، پوشش گیاهی سازگار    .ندهست  های گوناگون و خوانایی فضایی از اهمیت برخورداربرای میزبانی فعالیت 

های کالبدی که در شاخص   .بخشی منظر را تأمین کنندزمان آسایش محیطی و هویتها باید همبا اقلیم، مصالح محلی و طراحی آستانه 

پیوستگی و پهنه شبکه پیاده، نسبت مسیرهای پیاده به مساحت بافت،  ی چون  طراحی مکان سوم باید معیار عمل قرار گیرند شامل موارد

، تعداد و کیفیت  بسته، درصد پوشش سبز و نسبت فضای باز به فضای  عملکردیهای تجمعی، شاخص تنوع کاربری در شعاع  فاصله میان گره 

ها باید  این شاخص   .است  ، خوانایی بصری و دیدهای محوری و قابلیت تطبیق فضایی برای رویدادهای موقتفردمبلمان شهری به ازای هر  

تلفیق    و تاریخی شهری با ارزش چون همدان  با میراث فرهنگی  وپیوندهای کیفی مانند احساس امنیت، کیفیت تجربه کاربری  با شاخص 

 .فراهم آید  زیستیآوری  تری از توانایی مکان سوم در تولید سرمایه اجتماعی و تابشوند تا ارزیابی جامع 

های سیاستی محلی برای  چارچوب  .سازوکارهای نهادی و مدیریتی است  ومستلزمهای فیزیکی است  طراحی موفق مکان سوم فراتر از مداخله

پذیر که امکان آزمون  ریزی انعطاف حمایت حقوقی و مالی فضاهای عمومی، سازوکارهای مدیریت مشارکتی با حضور ساکنان و کسبه و برنامه 

های طراحی فراهم آورند؛  توانند آموزههای موفق و ناموفق تاریخی میهای تاریخی همدان، نمونه در بافت  .و بازنگری راهکارها را فراهم کند

ای از جمله راهبردهای عملیاتی هستند که باید در  های محله های تاریخی، بازخوانی الگوهای مبلمان محلی و بازتعریف کاربری حفظ آستانه 

 . لحاظ شوند  کنونی منظر شهریهای  طراحی 

 مسئله وهدف . 2
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دهند که های اخیر نشان میشود؛ پژوهش تر منظر شهری و هویت شهری مطرح می بحث مکان سوم در ایران در پیوند با مسائل گسترده

.  بندی مسائل منظر، زمینه را برای ناکارآمدی فضاهای عمومی فراهم کرده استهای معنایی و هویتی منظر شهری و ضعف در اولویت چالش 

ی  گیردهند؛ این امر مانع شکل کوتاه را کاهش می   وتوقفهای تماس تصادفی  دهند، فرصتهای شهری که اولویت را به خودرو می شبکه 

ای  کنندهمبلمان، پوشش گیاهی، نقاط توقف که نقش تعیینهمچون  عناصر منظر    .(Madani Pour, 2007: 56)شود تعاملات روزمره می

دهد که اجزای منظر شهری مستقیماً  اند؛ مطالعات نشان میدر خلق مکان سوم دارند، در بسیاری محلات ناکافی یا نامناسب طراحی شده 

شود  محلی باعث می  وکارهایوکسب ونقل  های هماهنگ میان مدیریت شهری، حمل نبود چارچوب   .گذارندبر ادراک و رفتار کاربران تأثیر می

سازی اغلب دسترسی عمومی و فراگیری اجتماعی را محدود  روندهای تجاری .  مدت سامان یابندصورت پراکنده و کوتاه فضاهای عمومی به 

توزیع نامتوازن فضاهای عمومی با کیفیت میان محلات مختلف، مانع عدالت فضایی  .  سازندمحور تبدیل میکنند و فضاها را به مصرفمی

می   ومشارکت شهروندان  فرهنگی  .  شودگسترده  شرایط  با  باید  وارداتی  نظری  یابند  واجتماعیالگوهای  تطبیق   ,Nilforoshan)محلی 

هایی پایش شاخص .  اندهای مروری بر نقش عناصر منظر بر خلق مکان سوم بر ضرورت توجه به زمینه محلی تأکید کرده پژوهش   ؛ (2006:95

وکارهای خرد محلی، تسهیل دسترسی  حمایت از کسب . تعامل برای ارزیابی عملکرد ضروری است وکیفیتمانند مدت توقف، تنوع کاربران  

برای  .  عنوان زیرساخت اجتماعی تقویت شودای گنجانده شود تا مکان سوم بههای محله پذیر باید در برنامه مبلمان انعطاف   وتأمینپیاده  

گذاری نهادی و مشارکت اجتماعی برقرار  افزایی میان طراحی کالبدی، سیاست ارتقای نقش مکان سوم در منظر شهری ایران لازم است هم

 .  افزایی، فضاهای عمومی قادر به تولید سرمایه اجتماعی و تقویت سرزندگی شهری نخواهند بودشود؛ بدون این هم

 پیشینه تحقیق. 3

های عمومی  فضاهای شهری رابط بین محل کار و زندگی را به عنوان مکان ،  های سوم ترین افرادی است که مکان ری اولدنبرگ از شاخص 

توان عرضه  تری که در این خصوص می تعریف مناسب   .کندکه در آن همه مردم می توانند به تعامل و ارتباط اجتماعی بپردازند معرفی می

های  سوم برای افراد پتانسیلی بوجود می آورد که بواسطه آن نگرانی ها و تشویش مکان  2و دوم  1نمود این است که در مقابل مکان های اول 

اد  روزانه کاری و خانوادگی را کنار گذاشته و در محیط و مکان قرار گرفته به سادگی و بدون هیچگونه مشکلی به ارتباط و گفتگو با دیگر افر

بینی از افراد خارج از قلمرو مکان  مکان سوم میزبان تجمعات به طور منظم،داوطلبانه، غیررسمی و خوشبختانه بدون پیش ".دنجامعه بپرداز

های کوچک  های سوم انجام شده است پارک در مطالعاتی که در خصوص مکان (Oldenburg, 2000, p. 14) ".اول و دوم صورت می گیرد

ها، ادارات پست، حتی ایستگاه های اتوبوس پرترافیک  خانه ها، قهوه ، کافههارستوران های بزرگ شهری، خیابان های اصلی، ای تا پارک محله

باید    مردمیکه یک جامعه    هستندهای شهری  شهری، مرکز نشاط و سرزندگی اجتماعی جامعه و از جمله اندام   منظرهای سوم  و دیگر مکان 

کشد که چرا یک جامعه شهری نیاز مبرمی به  اولدنبرگ در مطالعات و مخصوصاً در کتاب خود این موضوع را به چالش می   .داشته باشد

داردمکان  است  افراد آن جامعه  اجتماعی  زندگی  و  افراد جامعه  آوری  برای جمع  برای    منظرهائی که در  مکان .  سوم که فضائی  شهری 

اند در نگاه اول  های اتوبوس و دیگر فضاهای شهری از این دست در نظر گرفته شده ها، ایستگاه خانه ها، قهوههائی همچون فروشگاه کاربری 

مکانی برای رفع نیازهای سطحی مردم است، اما در نگاهی عمیق تر باتوجه به فنون معماری و طراحی شهری این فضاها عرصه تعاملات و 

از جمله عواملی    . این موضوعردوبدل ارتباطات اجتماعی است که یک جامعه آزاد و توسعه یافته از نقطه نظر فرهنگی و علمی به آن نیاز دارد

های  در مطالعات و پژوهش   (Javanan, 2010: 3)شهری   منظرسرزندگی و هرچه شاداب بودن نوع زندگی افراد جامعه و چهره  جهت  است

 
 خانه و محل زندگی   1
 محل کار و اشتغال افراد 2
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که این موضوع تأثیر بسزائی بر نوع طراحی روابط شهری    شده استجدی در مورد این فضاها ارائه    نظرانجام شده در خصوص مکان سوم یک  

 . و فضاهای شهری در نگاه معمار و طراح شهری دارد

هائی که جرقه های اولیه توجه به مکان سوم زده شد، این نظریه توسط اهالی علم و فن به عنوان یک رویکرد بسیار با ارزش در  در سال 

نمونه های موفقی در این مورد اجرا شد که از آن   . خصوص معماری و طراحی شهری قلمداد شد و مورد استقبال افراد دولتی نیز قرار گرفت

های ارائه شده در خصوص رشد تعاملات و  جمله طراحی فضاهای شهری در سیاتل فلوریدا بود که پس از گذشت چند سال آمارها و ارقام 

که سرزندگی و نشاط فضاها و افراد در این منطقه شهری بسیار بیشتر از دیگر مناطق همجوار    نمودارتباطات اجتماعی این منطقه مشخص  

آنچه به عنوان زندگی یک فرد، از بودن در آرایشگاه در زمان کودکی تا حضور در کتابفروشی    (New York Times, 2003) .گردیده است 

ماند به عنوان یک مکان خوب در ذهن آن فرد نقش می بندد و این موضوع باعث استقبال او و افراد وابسته به وی  سالی به یاد میدر میان

 . گردد و سطح تعاملات در فضاهای شهری را افزایش می دهدها میدر استفاده از این مکان 

 )مأخذ: نگارنده براساس منابع(.های مکان سوم در حوزه طراحی منظر شهریبا اهمیت ترین نظریه .1جدول

 ردیف 
عنوان  

 تحقیق 
 یافته تخصصی  هدف و مسئله پردازی  نظریه پرداز

1 

بازاندیشی  

مکان  

 3سوم 

Joanne 

Dolley 

2019 

شود که  با این فرض آغاز می  تحقیق در قالب کتاب 

شهرنشینی معاصر ساختار و کیفیت تعاملات روزمره  

مکان   مفهوم  در  بازاندیشی  نیازمند  و  داده  تغییر  را 

های ری  تا ایده  است   تلاش کرده  تحقیقسوم است؛  

به را  چگونه  اولدنبرگ  دهد  نشان  و  کند  روزرسانی 

میمکان شهری  غیررسمی  شرایط  های  در  توانند 

اجتماعی،   ناامنی  و  تحرک  جمعیتی،  تغییرات 

 .آفرینی کنندنقش

، گسترش مفهوم مکان سوم  تحقیقاز دستاوردهای  

به فضاهای متنوعی است    رستورانفراتر از کافه و  

بافت در  مختلف  که  جمعیتی  و  فرهنگی  های 

لزوم  هستند  آفریننقش بر  تأکید  همچنین  ؛ 

ای و مشارکتی در طراحی و  رشتهرویکردهای میان

نوآوری   تحقیق  .ستا   هاارزیابی این فضاها از دیگر 

کند تا  های ارزیابی کیفی و کمی را ترکیب میروش

فراگیری  شاخص تعامل،  کیفیت  مانند  هایی 

 .اجتماعی و مدت توقف را قابل سنجش سازد

2 

مکان  

خوب و  

 4عالی 

Ray 

Oldenburg 

1999 

دهد  مند نشان میطور نظامکتاب به  تحقیق در قالب 

،  رستوران هاها،  ها، کتابفروشیکه فضاهایی مانند کافه

وپارکسالن آرایش  محلههای  صرفاً  های  نه  ای 

کارکردهای خدماتی دارند ونه تنها محل گذر هستند؛  

و   اطلاعات  تبادل  اعتماد،  تولید  بسترهای  بلکه 

بهشکل محلی  هویت  میگیری   تحقیق  .آیندشمار 

می تضعیف  استدلال  به  فضاها  این  فقدان  که  کند 

مکان سوم نه تنها به کیفیت  از دستاوردهای تحقیق،  

زیست  های  کند، بلکه پایهزندگی روزمره کمک می

می  انسانی تقویت  نیز  را  زیرا  محلی  نماید؛ 

زمینهگفت فضاها  این  در  غیررسمی  ساز  وگوهای 

گیری افکار عمومی محلی و  ها، شکلتبادل دیدگاه

می مدنی  را    تحقیق  .شوندمشارکت  فضاها  این 

کند که  های اجتماعی معرفی میعنوان زیرساختبه

 
3 Rethinking Third Places 
4 The Great Good Place 

https://www.amazon.com/Ray-Oldenburg/e/B001K8IQUW/ref=dp_byline_cont_book_1
https://www.amazon.com/Ray-Oldenburg/e/B001K8IQUW/ref=dp_byline_cont_book_1
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انجامد و از این  مشارکت مدنی وانزوای اجتماعی می

 .نامدرو مکان سوم را قلب سرزندگی اجتماعی می

تاب و  اجتماعی  افزایش  سلامت  را  شهری  آوری 

 . دهندمی

 

3 

تجلیل از  

مکان  

 5سوم 

Ray 

Oldenburg 

2002 

محل تولید  را  های سوم  مکانتحقیق در قالب کتاب  

گیری  سرمایه اجتماعی، تبادل اطلاعات محلی و شکل

؛ از منظر طراحی شهری  معرفی نمودهای  هویت محله

درس منظر،  معماری  عملی  و  شامل    تحقیقهای 

انعطاف توقف،  نقاط  مناسب،  مبلمان  پذیری  اهمیت 

است محلی  جامعه  با  نزدیک  تعامل  و  این    .کاربری 

داستان میرویکرد  کمک  و  محور  طراحان  تا  کند 

آموزهبرنامه راهکارهای  ریزان،  به  را  نظری  های 

 .ای ترجمه کنندهای محلهملموس در پروژه

تحقیق،   دستاوردهای  تجربهاز  انتقال  های  قابلیت 

بافت دیگر  به  نمونهموفق  ارائه  و  قابلها  ا  اجرهای 

محور  عمدتاً روایت  تحقیق است؛ با این حال، چون  

های کمی و ارزیابی عملکردی  است، نیاز به تحلیل

و  شاخص کاربران  تنوع  توقف،  مدت  مانند  هایی 

دارد وجود  نتایج  تعمیم  برای  بلندمدت    .تأثیرات 

مکان اقتصادی  و  فرهنگی  تنوع  باعث  همچنین  ها 

سازی در  شود که هر تجربه محلی نیازمند بومیمی

 . گذاری باشدطراحی و سیاست

 

 روش شناسی تحقیق . 4

ساختاریافته و تحلیل محتوای روایات محلی  مکان سوم در منظر شهری، ترکیب مشاهده مشارکتی، مصاحبه نیمه   تخصصیمطالعه  به جهت  

گیری نظری، ثبت میدانی  این رویکرد مبتنی بر نمونه  .سنجدکه هم کالبد و هم تجربه اجتماعی را می  انجام شده عنوان چارچوبی یکپارچه  به

گیری،  تحلیل چگونگی شکل . هدف در روش شناسی تحقیق  های غنی برای طراحی منظر فراهم آوردتا داده  بوده  منظر شهریدقیق و تحلیل  

است. براین اساس    عملکرد و تجربه مکان سوم در بافت شهری ایرانی با تمرکز بر عناصر کالبدی، رفتارهای کاربران و سازوکارهای نهادی

تحقیق    در این های مکان سوم  با طراحی مطالعه موردی چندگانه و تاکید بر سنجش میدانی شاخص  ایچندمرحله  ترکیبی ویکرد پژوهشیر

امکان تلفیق داده   .استانجام شده   رفتاریاین روش  برای  مشارکتی را فراهم می و    های کمی فضایی و کیفی  استناد  نتایج قابل  و  کند 

زمان پوشش دادن ساختار کالبدی، الگوهای حضور  هم  به جهتهای کمی و کیفی  تلفیق روش.  کندتولید میرا  گذاری منظر شهری  سیاست 

آن اثرگذار است. براین اساس    محوری و کارکردهایاین رویکرد در تحلیل فضاهای شهری و سنجش پیاده   بوده است.  های اجتماعیو تجربه 

مورد اتفاقات در منظر    9مطالعه موردی بررسی و تحلیل منظر شهری همدان از منظر مفهوم تخصصی مکان سوم است. در این خصوص  

مورد فضای    9هر یک از  شهری به صورت تخصصی در شهر همدان انتخاب و به صورت میدانی مورد بررسی و تحلیل قرار گرفته است.  

های  استخراج الگوهای مشترک و تفاوت   دست آمده جهتبهبین موارد  ای  عنوان یک مورد مستقل بررسی و سپس مقایسهمنتخب به  شهری

 شده است. محلی انجام  

 مبانی نظری . 5

 مکان سوم . 1-5

 
5 Celebrating the Third Place 

https://www.amazon.com/Ray-Oldenburg/e/B001K8IQUW/ref=dp_byline_cont_book_1
https://www.amazon.com/Ray-Oldenburg/e/B001K8IQUW/ref=dp_byline_cont_book_1
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که در حدفاصل بین محل زندگی و محل کار افراد جامعه    ی استیک تعریف ساده در خصوص مکان سوم وجود دارد و آن این است که مکان 

مکان ها از قابلیتی مبنی بر اینکه می توانند با دیگر افراد در تماس اجتماعی باشند و به بحث، گفتگو و تعاملات بپردازند  این  است و افراد در  

کلی برای جامعه  در خصوص مفاهیم موجود در طراحی شهری و معماری این گونه باید اذعان نمود که مکان سوم یک نیاز    .استفاده می کنند

این موضوع که یک فضا برای افراد    (Cunningham, 2019: 47)استبرای ایجاد احساسی تحت عنوان حس مکان    هائیمدنی و فعالیت 

  . شناختی فراوانی باید مدنظر قرار بگیرد و    شود و عوامل ادراکیدارای حس مکان خوب یا بد باشد یک اصل اساسی در طراحی محسوب می

از    ویدر این مکان افراد به دلیل بودن با افرادی همیشگی که به    .بیشترین زمانی که افراد در یک مکان صرف می کنند مکان اول است

و بیشتر گفتگوهای پیش آمده حول توضیحاتی در   دارندتری  لحاظ روابط فردی نزدیک هستند مقدار تعاملات و روابط در سطح پائین

بهتر است این گونه توضیح داد که مکان اول در خصوص روابط اجتماعی    .های اجتماعی در مکان دوم و سوم استخصوص اتفاقات و تماس 

بیشترین    (Oldenberg, 2000: 32)محل گزارش دادن است که موضوعات محوری در خصوص توضیحی از مکان های دوم و سوم است

خاص    زمینهبواسطه قرارگیری در فضائی با . مکان دوم می باشد  هستند درزمانی که افراد جامعه در حال توسعه تماس اجتماعی و گفتگو 

   .روندخود این روابط دارای سمت و سوهای خاص خود است و این تعاملات حول موضوعات تکنیکال و کاری پیش می

اند ارتباطات اجتماعی که  و روانشناسان محیطی انجام داده  متخصص در منظر شهری  های فراوانی که معمارانباتوجه به مطالعات و پژوهش 

افراد  باعث ایجاد سرزندگی و شادابی در مکان دوم این موضوع به دلیل    کند.نزول میپس از گذر زمان در سطح پائینی    ،شودمی   برای 

عنوان بهترین و با  به منظر شهری مکان سوم از نقطه نظرات روانشناسان محیطی و معماران .ها و تکنیکال بودن مکان دوم استمحدودیت 

مکانی که همه افراد جامعه از هر قشری    .اهمیت ترین مکان برای تعاملات اجتماعی سالم و به دور از عوامل کاری و خسته کننده روز است

به حضور در کنار دیگر افراد جامعه به عنوان موجودی اجتماعی دارد را ارضاء  مند  در مقابل هم قرار می گیرند و این نیاز را که انسان نیاز

شود و در فضاهای تخصیص  ها و دیدن افراد تکراری رها میدر این مکان است که شخص از محدودیت  .(Lynch, 1984: 114)می کند

تکراری که افراد شناسائی شده    های. زمانی که مغز انسان در محیطاز مشکلات روزانه بگذراند   به دورای را  تواند لحظه یافته در این حدود می 

پردازد که حول مهمترین موضوعات و مشکلات محوری فرد  بیشتر به پردازش اطلاعاتی می  گیرد،حضور دارند، قرار میاز گذشته تا حال  

هائی که از  با قرار گرفتن فرد در محیط   .(Kopec, 2006: 74)گذارداست و این عملیات پردازشی تأثیرات بسزائی بر روحیه و روان افراد می

اند مغز انسان درگیر درک  تنوع فضائی زیادی برخوردار هستند، به همراه تعداد زیادی افراد که برای او ناشناخته و یا کمتر شناخته شده 

کند و خود را دور از مشکلات و روابط کاری  محیط و شناخت افراد می شود و در این بازه زمانی است که فرد احساس کاملا متفاوتی پیدا می 

زمانی برای دور کردن موضوعات محوری از مغز   .شوداین موضوع نیاز کاملا اثبات شده و مهمی برای انسان تلقی می .کنداحساس می  خود

 . و پرداختن به اتفاقات لحظه ای متنوعی که فرد با آن ها برخورد دارد
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 . ویژگی های ادراکی احساسی مکان سوم برای تقویت احساس مشارکت دیگر افراد جهت حضور در فضا و منظر شهری .1شکل

،  دوم   مکان  و  خانه،  اول  مکان  میان  که  شودمی  تعریف  اجتماعیو   فضایی  مؤلفه  یک  عنوانبه  سوم  مکان  منظر،  معماری  و  شهری  طراحی  در

  تعریف   این  .کندمی   ایفا شهری  زیست  پایداری و  ایمحله   هویت  تقویت   اجتماعی،  سرمایه  تولید  در  زیرساختی  نقش  و  گرفته  قرار  کار  محل

 شبکه  یعنی   باشد؛  محورپیاده   و  دسترس  قابل  عملکردی  و  کالبدی  نظر  از  باید  سوم  مکان  نخست،  .است  مبتنی   بنیادین  گزاره  سه   بر  تخصصی

 و  تصادفی  هایتماس   تا  کنند  تسهیل   را  پیاده  تردد  و  حضور  باید  محلی  هایدسترسی  و  عمومی  ونقلحمل   هایایستگاه   پیاده،  مسیرهای

  و   مبلمان  ها،نسبت   ها،اندازه   .آورند  فراهم  را  کاربری  پذیریانعطاف   و  انسانی  مقیاس  باید  فضاها  این  دوم،  .شود  ممکن  مدتکوتاه   هایتوقف

  پشتیبانی   گسترده  ساختاری  مداخلات  به  نیاز  بدون  را  کاربری  تغییرات  و  خرد  رویدادهای  گروهی،  و  فردی  هاینشست   امکان  باید  منظر  عناصر

  برای   باید  عمومی  فضای   .است پایین  دسترسی  هزینه  و اجتماعی  طرفیبی   دارای  سوم مکان  سوم،  .(Carid & Hallet, 2019: 192)کنند

 .گردد  تضمین  کاربران  تنوع  و  اجتماعی  فراگیری  تا  باشد  دسترس  قابل  اقتصادی  نظر  از  و  کنندهدعوت  امن،  مختلف  اجتماعی  هایگروه 

  نورپردازی   مناسب،  گیاهی  پوششهمچون    منظر  کیفیت،  پذیر انعطاف  مبلمان  شامل  سوم  مکان  کلیدی  هایمولفه   منظر،  طراحی  نظر  از

  خوانایی   و  تعلق   حس  که   است  محلی   هویتی  هاینشانه   و  پیوسته،  هایگذرگاه  و  توقف  نقاط  متعادل،  محصورکننده  و  باز  دیدهای  انسانی،

  داشته   را  گیریشکل  و   محلی  سازیشبکه   غیررسمی،  وگویگفت  تولید  ظرفیت  باید  سوم  مکان  عملکردی،  سطح  در   . کندمی  تقویت  را  مکانی

  . شوندمی  تقویت  محلی  خرد وکارهایکسب   از  پشتیبانی  و  محلی رویدادهای  تسهیل  نشست،  فضاهای طراحی طریق  از کارکردها  این  .باشد

  فضاهای   از  حفاظت  مقررات  محلی،  وکارهایکسب  از  حمایت  بخشی،میان   هماهنگ  گذاریسیاست   مستلزم  سوم  مکان  پایداری  نهادی،  منظر  از

 را   کیفی  و  کمی  هایشاخص   از  ترکیبی  باید  سوم  مکان  عملکرد  ارزیابی  نهایت،  در  .است  نگهداری  و  مدیریت  در  جامعه  مشارکت  و  عمومی

 و   تعاملات  کیفیت  کاربران،  تنوع  توقف،  متوسط  مدت  پیاده،  بازدیدکنندگان  تعداد  مانند  هاییشاخص   (Jacobs, 2013: 215).دربرگیرد

 که   دهدمی  نشان  تخصصی  تعریف  این  .هستند گیریاندازه   قابل  بلندمدت  پایش  و  مصاحبه  میدانی،  مشاهده   طریق  از  که  امنیت  احساس

  سازوکارهای  و شهری ریزیبرنامه منظر، طراحی تلفیق نیازمند آن تحقق که است  نهادی و اجتماعی کالبدی،  زمانهم  ایپدیده  سوم  مکان

 . است  محلی  مدیریتی
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 مکان سوم سازی فضا . 2-5

شود باید از تنوع فضایی و کارکردی برخوردار باشند تا امکان تعامل،  ها مواجه می هایی که مخاطب در قالب مکان سوم با آن فضاها و مکان 

ای سامان یابد که نیازهای رفتاری  گونهها باید به ای مشخص، توزیع کاربری در مقیاس محدوده   .تجربه مکان و خوانایی منظر فراهم آید

مقیاس با الگوهای حضور    وتطابقمراتب فضایی  پوشانی کارکردها، سلسله دهی مستلزم هماین سامان   .کاربران حاضر را پاسخ دهد  وعملکردی

پذیری،  زمان کیفیت منظر، دسترسی های محوری را دارا باشند که همای از ویژگی مکان سوم باید مجموعه   با عملکردفضاهای شهری    .است

طور  زمان با رشد شتابان صنعت و فناوری، سهم زمانی شهروندان به پس از انقلاب صنعتی در اروپا و هم  .وکارکرد اجتماعی را تقویت کنند

آفرین در تولید تعاملات اجتماعی و تجربه  عنوان مکان سوم نقش تر بهچه پیش آن  .ای میان محل کار و محل سکونت تقسیم شدفزاینده 

فرهنگی پیشین خود را از  و    کرد، به تدریج به محورهای گذر و انتقال میان خانه و کار تنزل یافت و کارکردهای اجتماعیمکان عمل می 

گر، نیاز بنیادین انسان  فقدان این ساختارهای مکانیِ میانجی  ،های نظری درباره مکان و معنامطابق تحلیل  .(Relph, 1976: 123)دست داد

های  و شبکه   ایرایانه فضای    . های سوم مجازی فراهم آوردبه حضور در اجتماع و تعامل رو در رو را تغییر شکل داد و زمینه را برای ظهور مکان 

ای نشان  رشتههای میدانی و مطالعات میان اند برخی نیازهای ارتباطی و تبادلات اجتماعی را جبران کنند، اما تجربهدیجیتال تا حدی توانسته 

های مجازی نه تنها ناکافی است، بلکه در مواردی پیامدهای منفی روانی و اجتماعی  دهد که جایگزینی کامل مکان فیزیکی با محیطمی

  محیطی از جمله این تبعات و  های مواجهه حسیانزوای اجتماعی، اختلال در پیوندهای همسایگی و کاهش فرصت   .همراه داشته استبه

 .هستند

  عملکردی   بندیلایه  حسی،  غنای  فضایی،  خوانایی  جمله  از  .فردی استهای ادراکی وکالبدی منحصر به مکان مطلوب شهری دارای ویژگی 

  ها آن   کامل  بازتولید  به  قادر  محورمکان   وپیوندهای  فضاییو  حسی  بعُدهای  فقدان  دلیلبه  مجازی  هایمحیط  که  تصادفی  تعاملات  وامکان

  و گذاریسیاست  و است نادرست وعملی نظری گزاره یک مجازی فضای توسط سوم مکان پرشدن تلقیِ .(Mokhtari, 2012: 73)نیستند

  که  کند  تمرکز  حضوری  تعامل  هایفرصت  سازیفراهم   و  منظر  کیفیت  تقویت  فیزیکی،  سوم  هایمکان  بازآفرینی  بر  باید  شهری  طراحی

 .یابد  ارتقا  جمعی  روانی  سلامت  و  اجتماعی  آوریتاب
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 . مبانی طراحی فضا مبتنی بر ساختار مکان سوم در فضا و منظر شهری.2شکل

 های مکان سوم در معماری و منظر شهری ایران اسلامیبازتاب  . 3-5

این فضاها    .انددهی زیست اجتماعی شهروندان ایفا کرده در طول تاریخ پرفراز و نشیب ایران، فضاهای عمومی شهری نقش محوری در سامان 

ساختارهای    .اندهایی از تعاملات روزمره، مناسک جمعی و انتقال دانش محلی بودههای عبور و مبادله اقتصادی، بلکه شبکه نه صرفاً عرصه

  ی، های بارزعنوان نمونه های درون و بیرونِ حصار شهری، بهها، کاروانسراها و باغها، حمام ها، بازارهای سرپوشیده، تکیهکالبدی مانند میدان

های نمادین، عملکردی و زیباشناختی را در خود  زمان جنبهدادند که هممکان سوم سنتی تاریخی، کارکردی چندلایه و چندزمانه ارائه می

یابی و تشخیص کارکردها میدان، بازار، صحن مسجد ساختار جهتهمچون  های مرکزی  های مشخص و گره شبکه معابر، لبه.  کردندتلفیق می

اندازی  حضور آب، سایه.  (Soltanzadeh, 2006: 136)آوردهای تعامل اجتماعی را فراهم میگیری هستهکرد و امکان شکل را تسهیل می

کرد بلکه آسایش حرارتی و تجربه حسی مکان را در مقیاس  محور و پوشش گیاهی نه تنها کیفیت منظر را تقویت میها، مصالح بافت ایوان 

این    .های رسمی و غیررسمی، بازارهای فصلی، مراسم دینی و تجمعات محلی را داشتندفضاها قابلیت میزبانی فعالیت .  بخشیدخرد بهبود می 

دهنده روابط  عنوان سازمان نهادهای محلی مانند مسجد و بازار به.  شدآوری اجتماعی و اقتصادی بافت می تنوع زمانی و عملکردی موجب تاب

در شهرهای  .  بردندسان مکان سوم را از صرفاً یک فضای فیزیکی فراتر میو بدین   نمودهکننده مناسبات اجتماعی عمل  همسایگی و تنظیم

حضور    .شدند های تفریح و گذران اوقات فراغت شناخته می عنوان عرصهها و فضاهای عمومی علاوه بر نقش ارتباطی، بهاسلامی، خیابان   ایرانی

کرد و امکان تجربه پیوسته طبیعت در زندگی شهری را فراهم  ها درون و پیرامون شهر، پیوند منظر طبیعی و کالبد شهری را تقویت میباغ

های فضایی، مقیاس انسانی و عناصر آبی و گیاهی، خوانایی منظر و هویت مکان را بازتولید  از طریق نسبت   یشهر   این پیوند منظر  .ساختمی

های شهرسازی و معماری موجب تضعیف برخی کارکردهای  تحولات فرهنگی شهرنشینی و تغییر روش .  (Soltanzadeh, 2007: 81)نمودمی

 .اما بازآفرینی این نقش مستلزم بازخوانی اصول کالبدی و منظرشناختی سنتی و تلفیق آن با راهکارهای معاصر است  ،مکان سوم شده است
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آب، سایه،  چون  منظری  و    ها، احیای عناصر اقلیمیپوشانی کاربری راهبردهای طراحی باید شامل بازگرداندن مقیاس انسانی، تقویت هم

های کمی مانند نسبت فضای سبز به سطح کل، نسبت در سطح ارزیابی، شاخص   .پوشش گیاهی و تقویت نهادهای محلی مشارکتی باشد

 .پذیر کنندتوانند اثربخشی مداخلات را سنجش پوشی معابر، شاخص تنوع کاربری و میانگین زمان توقف در فضا میسایه 

 

 .(1400شهرداری همدان، مرکز اسناد ارسن اصلی شهر همدان در دوره پهلوی اول و دوم با محوریت مکان سوم در منظر شهری) .3شکل

فضاهایی که فراتر از    .های مکان سوم در بافت شهری ایران قلمداد کردترین نمونه عنوان یکی از برجستهتوان بهبازارهای سنتی ایرانی را می 

محور  دهی به تجربه مکان های همسایگی و شکلدهی شبکهای در تولید سرمایه اجتماعی، سازمان های پیچیده کارکرد صرفاً تجاری، نقش 

اند که با تکیه بر اصولی چون پیوستگی کالبدی، تعریف  از منظر کالبدی، بازارها ساختارهایی پوشیده و پیوسته   .کردندشهروندان ایفا می 

  را   عملکردی  مراتبسلسله  و  فضایی  خوانایی  ،فرعی  هایمیدان   و  هاتیمچه  سراها،  نظیر  های مرکزی ها، و ایجاد گرهها و آستانه واضح لبه

  و   شهودی  یابیجهت   امکان  انسانی،  مقیاس  تناسبات  حفظ  و  محوری  هایتقارن   معابر،  هندسه  طریق  از  ساختارها  این  .نمایندمی  تقویت

  ها،سقف   پوشش  منظرشناختی،  و  اقلیمی  منظر  از  .(Soltanzadeh, 1997: 67)آورند می  فراهم  را  پیوسته  حرکت  مسیرهای  گیریشکل 

  ایجاد   عابران  برای  مطلوبی  اقلیم  خرده  و  حرارتی  آسایش  تنها  نه  خرد،  گیاهی  پوشش  و  آبی  عناصر  همراهبه   سرپوشیده  هایگذرگاه  و  هاایوان 

مدت انسان در این فضاها را تسهیل  سازی سایه و رطوبت موضعی، حضور پیوسته و طولانی فراهم   و  محیطی  هایتنش   کاهش  با  بلکه  کنند،می

شده برای مواجهه با شرایط نامساعد اقلیمی، محیطی امن و دلپذیر برای تعاملات  عنوان یک سامانه طراحیعبارت دیگر، بازار به به   .سازندمی

انعطاف در سطح عملکردی، بازارهای سنتی دارای هم   .کندروزمره عرضه می  های  ترکیب کاربری  .پذیری زمانی هستندپوشانی کاربری و 

اقتصادی، خدماتی، فرهنگی و اجتماعی و امکان تبدیل فضاها برای میزبانی رویدادهای فصلی یا مناسک محلی، موجب شده است که هدف  

وگوهای اجتماعی و مناسک جمعی در دل این فضاها  حضور فرد در بازار محدود به خرید یا عبور نباشد و بخش مهمی از اوقات فراغت، گفت 

های مختلف شهر اسلامی تبدیل  ها را به پیونددهنده اندام این ویژگی چندلایه کارکردی بازارها، آن  .(Shabani, 2012: 87) جریان یابد 

های  بدین ترتیب بازارها نه تنها شبکه   .کرده وارتباط تنگاتنگی میان مکان اول خانه، مکان دوم محل کارو مکان سوم برقرار ساخته است

کنند که همبستگی اجتماعی، اقتصادی و مذهبی را بازتولید  دهند بلکه ساختارهای نمادین و نهادی را نیز تقویت میاقتصادی را سامان می 

انسان  .نمایدمی چندبعدی  نیازهای  به  سنتی  شهرسازان  و  معماران  تاریخی،  شهری  طراحی  منظر    و  اخلاقی  حسی،  جسمی،  ابعاد   ، از 

های  گیری از نسبت عنوان یک متن شهری معنادار، با بهره بازار به   . کردندبرقرار می  پیوند  ابعاد  این  میان  و   داشته  ایویژه   توجه  ،شناختیزیبایی

ای برای آموزش غیررسمی،  یافت و به عرصه های فضاسازی، معنایی فراتر از مکانی برای رفع نیازهای مصرفی می انسانی، مصالح بومی و تکنیک 

ها و  اجتماعی مانند حسینیهو    علاوه بر بازار، فضاهای مذهبی  .(Pirnia, 2008: 214)شدگیری هویت محلی بدل میها و شکلانتقال سنت 
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ها و فضاهای تجمع چندمنظوره، امکان  کردند و با طراحی فضاهای باز پیرامونی، سکوها، آبخوری عنوان مکان سوم عمل میتکایا نیز به

تعزیه مراسم دینی،  نمایش برگزاری  فراهم می خوانی،  را  اعلان عمومی  و  آیینی، سخنرانی  و    .آوردندهای  با ترکیب عملکردی  این فضاها 

برنامه انعطاف  تولید صحنهپذیری  نقش مهمی در  ایفا می ای،  پیوندهای محلی  تقویت  اجتماعی و  ودیگر  .  نمودند های  بازارها  در مجموع، 

محور هستند که از طریق تلفیق اصول کالبدی، راهبردهای اقلیمی و  هایی از طراحی منظرمحور وانسان های سوم سنتی ایرانی نمونه مکان 

بازخوانی این اصول در فرآیندهای بازآفرینی  .  آورندهای ادراکی و عملکردی را برای زیست جمعی فراهم میساختارهای نهادی، کیفیت

های  ها، ارتقای آسایش محیطی و بازتولید فرصت پوشانی کاربری تواند راهنمایی برای احیای مقیاس انسانی، تقویت هم شهری معاصر می 

 . تعامل حضوری در شهرهای امروز باشد

 

تصویر راست: بازار مرکزی همدان، دهه  )با محوریت مکان سوم در منظر شهری گذشتهشهر همدان در و خیابان مرتبط با بازار   بازار .4شکل

 .(1400شهرداری همدان، مرکز اسناد )( 1346؛ تصویر چپ: خیابان اکباتان،  1340

های برجسته و چندلایه مکان سوم در منظر شهری قلمداد کرد؛ فضاهایی که فراتر  عنوان نمونه توان به های شهری سنتی ایران را می میدان 

رسانی  های تعامل تصادفی و ساختارهای اطلاع های تولید و بازتولید سرمایه اجتماعی، صحنهعنوان سامانهاز نقش صرفاً ارتباطی و عبوری، به

این عملکردها شامل    .زمان پاسخگو بودندطور همای از عملکردهای اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی را به کردند و مجموعه محلی عمل می

ها  ای، تبادل اخبار و اطلاعات محلی، آموزش غیررسمی و انتقال تجربیات بین نسل های روزمره و شبکه گذران اوقات فراغت عابران، ملاقات 

مراتب  های سنتی با ایجاد سلسلهاز منظر کالبدی و طراحی شهری، میدان   .های خیریه و همبستگی اجتماعی استدهی فعالیتو نیز سازمان 

های  گیری جریان یابی شهودی و شکلتعریف، امکان جهت های مرکزی قابلسازی گره ها، و فراهمها و آستانهفضایی مشخص، تعریف لبه

شد که حضور  ای تنظیم میگونهها بههای فضایی در این میدانمقیاس انسانی، تناسبات هندسی و نسبت  .آوردندحرکتی پیوسته را فراهم می

توقف طولانی و  بهمدت  میدان  نتیجه  در  و  کند  تسهیل  را  مکرر  مکان های  تجربه  برای  محملی  بین عنوان  تعاملات  و  عمل  محور  گروهی 

  با   ها و حضور اقشار مختلف جامعه از منظر اجتماعی، مشارکت شهروندان در نگهداری و حراست از میدان   .(Pakzad, 2007: 109)نماید

  تنها   نه  مشارکت  این  .است  مکانی   تعلق  و  همبستگی  بستر  عنوانبه  میدان  نقش  دهندهنشان   ،اقتصادی   و  ایحرفه  تحصیلی،  سنی،  تنوع

  هاخانه قهوه   .نمودمی   بازتولید  را  عمومی  فضای  به  نسبت  پذیریمسئولیت  و  جمعی  مالکیت  حس  بلکه  کرد می   تقویت  را  همسایگی  پیوندهای

  شنیدن  برای عمدتاً فضاها این   در حضور .کردندمی  عمل فرهنگی تبادل و رسانیاطلاع  هایشبکه  عنوانبه  نیز محورمکالمه   فضاهای دیگر و

است، نه صرفاً مصرف نوشیدنی یا    بوده  محلی  هایگفتمان   گیریشکل   و  روزمره  زیست  و  کاری  هایحوزه   با  مرتبط  اطلاعات  تبادل  اخبار،

در سطح نظری و ارزشی، طراحی مکان سوم در سنت شهری ایران بر نیازهای ارتباطی و جمعی انسان تأکید داشته و انسجام    .گذران زمان
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 ,Kiani)کردرسانی همگانی و مناسک جمعی تقویت میهای مواجهه حضوری، اطلاع سازی فرصت اجتماعی و وحدت جمعی را از طریق فراهم 

های شهری، مکان سوم از اهمیت راهبردی بیشتری نسبت به مکان اول خانه و  از این رو در فرایند مکانیابی و چینش کاربری   .(74 :2012

دینی و هم در فرهنگ شهری ایرانی  ،  های اجتماعیها و ارزش گذاری هم ریشه در آموزهمکان دوم محل کار برخوردار بوده و این اولویت 

ای از  اند، نه تنها بازمانده عنوان میراث کالبدی و نمادین باقی مانده های سوم تاریخی که امروز به ها و دیگر مکاندر نتیجه، میدان  .دارد

حامل مجموعه   ساختارهای عملکردی گذشته  انسان بلکه  و  اصول طراحی منظرمحور  از  بهمحور هستند که میای  الگوهای  توانند  عنوان 

گذاری و طراحی شهری معاصر مستلزم توجه به مقیاس  بازتولید این اصول در سیاست   .بازآفرینی شهری معاصر مورد بازخوانی قرار گیرند

های معاصر نیز  و بازسازی نهادهای محلی مشارکتی است تا میدان  منظر فضاهاو    ها، ارتقای کیفیت اقلیمی پوشانی کاربری انسانی، تقویت هم

 .آوری اجتماعی شهر را تقویت کنندهای چندگانه اجتماعی، فرهنگی و نمادین خود را بازیابند و تاببتوانند نقش 

 

 .(1401، میراث فرهنگی همدان مکان سوم در منظر شهری) با پتانسیل مرتبط با مفهومهمدان  فضاهای شهری گذشته شهر .5شکل

 فضاهای معماری مکان سوم در منظر شهری گذشته سرزمین ایران  . 4-5

های بنیادین در ساختار کالبدی و سازمان اجتماعی شهرهای تاریخی ایران است  های خصوصی و عمومی یکی از مؤلفه تفکیک فضایی عرصه

این    .مند و تکرارشونده نمود یافته استصورت نظام های اسلامی به های کهن تا شهرهای مرکب دوره که در طول سیر تکاملی سکونتگاه 

الگوهای ارتباطی و مناسبات اجتماعی بوده بلکه خود عاملی تعیینتفکیک نه تنها بازتاب  گیری رفتارهای جمعی،  کننده در شکل دهنده 

های  برخلاف خوانش   .(Salaripour & Behesti, 2024: 4)رودشمار می ساختارهای همسایگی و قواعد دسترسی به فضاهای شهری به

اسلامی یک طیف پیوسته از فضاها  و    دهند، در سنت شهری ایرانیها را صرفاً در دو قطب خصوصی و عمومی قرار می انگارانه که عرصه ساده 

در میانه آن سطوحی    .یابدها امتداد می ها و دروازه های کاملاً خصوصیِ اندرونی تا فضاهای کاملاً عمومیِ میدان وجود داشته است که از حریم

نیمه  نیمه چون  آستانه عمومی،  می خصوصی،  قرار  گذار  فضاهای  و  نشان   .گیرندها  فضایی  طیف  اجتماعی،  این  روابط  پیچیدگی  دهنده 

  . کرده است های مختلف تاریخی تعیین میمراتب نمادین و قواعد رفتاری است که نحوه سازماندهی اجتماع و تولید مکان را در دوره سلسله

شدند تا نقش مرکزی در  ها با برجستگی کالبدی و نمادین طراحی میها، مساجد و ارسن در این چارچوب، بناهای عمومی مانند زیارتگاه 

و سازمان آستانه دهی جریان تولید منظر شهری  و خصوصی عمدتاً در پسِ  بناهای مسکونی  ایفا کنند، در حالی که  اجتماعی  و  های  ها 

از ارزش این اولویت   .(BaniMasoud, 2009: 72)گرفتندشده قرار می های کنترل گذرگاه    ، ذهبی ، مهای اجتماعیبخشی کالبدی بازتابی 

دلایل متنوعی از جمله فراغتی، تجاری، ارتباطی  های سوم تاریخی ایران، که بهمکان  .راهبردهای اقلیمی و فرهنگی در معماری ایرانی است

معابر پوشیده و باز، بازارها با ساختارهای    .گرفتندای از عناصر کالبدی و عملکردی را در بر می گرفتند، مجموعه سیاسی شکل میو    و حکومتی
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ها همگی  عنوان مراکز ترکیبی کاربری و فضاهای مجاور پلها بهها و ارسنهای تجمعی، دروازه عنوان گره ها بهای و چهارسوقی، میدان راسته 

ای برجسته از مکان سوم، با پیوستگی کالبدی،  عنوان نمونه ویژه بهبازارها به   .کردندهای اجتماعی ایفا می های مکمل در تولید صحنهنقش 

ای برای رویدادهای  ها، علاوه بر تأمین نیازهای اقتصادی، عرصه پوشانی کاربری های مقیاس انسانی و هممراتب فضایی مشخص، نسبتسلسله

ها، ساختارهای راسته اصلی و فرعی، دالان  .آوردندگیری سرمایه اجتماعی فراهم میاجتماعی، انتقال اطلاعات، آموزش غیررسمی و شکل 

وگو و تبادل فرهنگی  کردند و امکان توقف، گفتها در تعامل با یکدیگر پویایی بازار را تضمین می ها و جلوخان ها، چهارسوها، میدان تیمچه

   .ساختند صورت پیوسته فراهم میرا به

ای  گرفتند، نمونهعنوان فضاهای مرکزیِ چندمنظوره که معمولاً در هسته شهری و در مجاورت بازار و نهادهای حکومتی قرار میها بهارسن 

هایی چون حمام، مدرسه، مسجد، ضرابخانه  خدماتی حول یک فضای باز بزرگ بودند که پیرامون آن کاربری و    های اجتماعیاز تمرکز کاربری 

اهمیت این    شده است.میدهی  ای از تعاملات روزمره و مناسک جمعی سازمان سان شبکه بدین   .(Ansari, 2011: 19)گرفتو بازار شکل می

های  شد و بدین ترتیب میزان تماسهای اجتماعی حول آنها متمرکز می های شهری و جریانفضاها تا بدان حد بود که بسیاری از فعالیت

عنوان نقاط تبادل  ها و میادین ورودی نیز به ها، دروازه خانهعلاوه بر این، فضاهایی مانند قهوه  .یافتاجتماعی و همبستگی محلی افزایش می

های محلی و تقویت حس تعلق  گیری گفتمانکردند و نقش مهمی در گردش اخبار، شکل های تجمع غیررسمی عمل می اطلاعات و مکان 

فرهنگی همواره بر  و  های دینیدهد که معماری ایرانی و آموزه از منظر نظری و طراحی شهری، این الگوها نشان می .نمودندجمعی ایفا می

بازخوانی و تحلیل دقیق    .اندهای مواجهه حضوری تأکید داشته سازی فرصتضرورت سرزندگی شهری، تقویت پیوندهای اجتماعی و فراهم 

  آوری تاب   و  کاربری  پوشانیهم  انسانی،  مقیاس  هاینسبت   ای،آستانه  مرزبندی  منظر،  خوانایی  چون  مفاهیمی  بر  تمرکز  با  این ساختارها 

  هاسیاست  کهباشد    ایگونهبه  باشد. این موضوع باید   ایران  معاصر  شهرهای  در  سوم  مکان  بازآفرینی   عملی  و  نظری  مبنای  تواندمی   ، عملکردی

  های ظرفیت   و  نموده  بازتولید  را   عمومی  فضاهای  عملکردی  و  ادراکی  هایکیفیت  سنتی،  اصول  این  احیای  با  معاصر  شهری  طراحی  مداخلات  و

  شهری تاریخی ایران  ترین فضاهای معماریمهم نماید.  تقویت شهری هایبافت  در را فرهنگی پایداری و محلی همبستگی اجتماعی، تعامل

های  ها و تکایا، کاروانسراها و سراها، حمام ها، حسینیهها، مساجد و صحناند از بازارها، میدان اند عبارت که واجد قابلیت مکان سوم بوده  اسلامی

واسطه  این فضاها به .دارهای درخت ها و خیابان های شهری و باغ ها و پلفضاهای مرکزی چندمنظوره، دروازه ، هاها، ارسن خانه عمومی، قهوه 

پیوستگی کالبدی، دسترسی عمومی، تنوع کارکردی و ظرفیت تولید تعاملات غیررسمی، نقش محوری در تولید سرمایه اجتماعی و تجربه 

 . اندکردهمحور ایفا می مکان 

 مکان سوم و بازآفرینی منظر شهری در ایران معاصر  . 5-5

از سنت به مدرنیته، می  ایرانی  بازخوانی تحلیلی گذار فضاهای مکان سوم در شهرهای  توان دریافت که تحولات مدرنیستی نه صرفاً  در 

صورت ارگانیک  های سوم بهدر سنت شهری ایران مکان  .اندهای عمومی را رقم زدهتغییرات شکلی بلکه بازتعریف کارکردی و ساختاری عرصه 

هایی چون پیوستگی  گرفتند و از طریق مؤلفهفرهنگی شکل میو    و در پیوند تنگاتنگ با شبکه معابر، ساختارهای نهادی و الگوهای زیستی

مراتب فضایی، ظرفیت تولید تعاملات تصادفی، آموزش  پوشانی کاربری و سلسلههای مقیاس انسانی، هم سازی دقیق، نسبت کالبدی، آستانه 

ویژه اتومبیل و منطق طراحی مبتنی بر کارایی عبوری و ظرفیت  ورود عناصر مدرن به  .آوردندغیررسمی و سرمایه اجتماعی را فراهم می

های  تدریج نقشصورت بیرونی و غالب بر ساختار شهری تحمیل شود و به عنوان عنصر محوری مدرنیسم بهشبکه موجب شد خیابان به 

های نوسازی شهری که اولویت را به پهنای  ، همراه با سیاست محوریاتومبیل این فرایند    .چندگانه و میانجیِ مکان سوم را تضعیف نماید

وجود آمدن فضاهای  های شهری و به دادند، منجر به بازتوزیع فضاهای جمعی در حاشیه ها میمقاطع، تسهیل جریان ترافیک و تفکیک کاربری 

در    .(Pakzad, 2007: 36)اند های توقف و تعاملکننده و فرصتهای دعوت عبوری شد که از منظر منظرشناختی فاقد غنای حسی، آستانه 
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کردند، یا به نمادهای صرفاً شهری تقلیل  های سوم عمل می ساز و مکان های اجتماع عنوان هستههایی که زمانی بهها و گذرگاه نتیجه، میدان 

رفتاری الگوهای حضور  و    این دگرگونی کالبدی  .های ترافیکی تبدیل شدند که کارکرد اجتماعی آنها به حداقل رسیده استیافتند و یا به گره 

د.  عبور سریع و پارکینگ دا  قابلیت های مکانیِ توقف، تعامل و مشاهده جای خود را به  قابلیت های که  چرا  ، و رفتار شهروندان را تغییر دا

  شهری،   طراحی  نهادهای  میان  هماهنگی  فقدان  .شد  تضعیف  نیز  بودند  سوم  مکان  کیفیت  نگهدارنده  که  مشارکتی  و  نهادی  ساختارهای

  های آستانه  بدون  و  وسیع  بازِ   فضاهای  به  نوگرا  شهرسازان  و  معماران  برخی  گرایش  با  همراه  زمین،  گذارانسیاست   و  ونقلحمل   ریزیبرنامه 

  صورت به  معاصر  هایپروژه   در   کردند،می  عمل  یکپارچه  صورتبه  سنتی  طراحی  در  که  معنا  و  عملکرد  فرم،  معیارهای  شد  موجب  انسانی،

  ، است   سوم  مکان  از  شهروندان  ذهنی  تصویر  تغییر  روند،  این  پیامد  .(Nilforoushan, 2006: 103)شوند  اجرا  ضعیف  اغلب  و  ایجزیره 

اکنون به تصویری مبتنی بر گذر سریع میان مکان    . مکان سومنسلی و مشارکت جمعی بودتعامل میان  توقف،  بر  مبتنی   ترپیش  که  تصویری

از منظر طراحی شهری و منظر،    .اول و دوم تبدیل شده و این تغییر در بازنمایی ذهنی، رفتارهای اجتماعی را نیز بازتعریف کرده است

کیفیت  به بازگرداندن  معابر  شبکه  بازپیکربندی  مستلزم  سوم  مکان  آستانه های  احیای  پیاده،  همنفع  تقویت  توقف،  فضاهای  و  پوشانی  ها 

سیاست کاربری  بازتعریف  استها،  مشارکتی  نهادی  سازوکارهای  ایجاد  و  زمین  کاربری  محلی،    .های  سرعت  کاهش  مانند  راهبردهایی 

ای و هماهنگی میان نهادهای  های خدماتی و فرهنگی در مقیاس محلههای سبز پیوسته، توزیع کاربری سازی گزینشی، ایجاد شبکهراه پیاده 

بازسازی مکان سوم در    .تعامل و بازآفرینی معنا در مکان سوم کمک کنند  قابلیت های توانند به بازتولیدریزی شهری میونقل و برنامه حمل 

  . گذاری یکپارچه استبا راهکارهای طراحی مبتنی بر انسان و سیاست   ومنظر شهری  شهرهای ایرانی معاصر نیازمند تلفیق دانش تاریخی

عنوان معیارهای بنیادین طراحی فضاهای  کردند، مجدداً بهافزا عمل میصورت همهای فرم، عملکرد و معنا که در سنت شهری بهکیفیت

(  2. باتوجه به جدول)آوری اجتماعی بدل گرددعمومی بازگردانده شوند و مکان سوم به نهادی زنده برای انتقال میراث فرهنگی و تقویت تاب

بخشی به ترافیک، تفکیک  اتومبیلیزاسیون و اولویت شامل    عوامل اصلی تغییر چهره مکان سوم در گذر از دوره سنت به مدرنیته در ایران

های مدرنیستی در طراحی شهری، تضعیف نهادهای محلی و نهادی، مهاجرت و تغییرات جمعیتی، و  های زمین، گرایش کاربری و سیاست 

 . های ارتباطی استعنوان جایگزینظهور فضاهای مجازی به 

 . )نگارنده(ایران مکان سوم در حوزه منظر شهریمبانی اثرگذار در تغییر چهره  ترینبا اهمیت .2جدول 

 ردیف 
موضوع تخصصی تغییر و  

 تحول
 شرح چگونگی اثرگذاری بر تغییر و تحول مکان سوم در منظر شهری

1 
اتومبیلیزاسیون و اولویت  

 شبکه ترافیکی 

های تعامل به  ها را از عرصههای طراحی معابر مبتنی بر پهنا و ظرفیت، خیابانورود گسترده خودرو و سیاست

ها و  وگو را حذف نمود و میدانتوقف، مشاهده و گفت  قابلیت های محورهای عبوری تبدیل کرد؛ این تغییر

 . های ترافیکی تقلیل دادگذرهای محلی را به گره

2 
تفکیک کاربری و سیاست 

 زمین شهری 

پوشانی  های مختلط را تضعیف کردند، همو نوسازی شهری که کاربری منطقه بندی و حوزه بندی هاینظام

های تولید  شرطپوشانی کاربری، یکی از پیشعملکردی تجاری، فرهنگی، فراغتی را کاهش دادند؛ فقدان هم

 .مکان سوم با کیفیت را از بین برد

3 
رویکردهای مدرنیستی در 

 طراحی شهری

سازی  های انسانی، آستانههای بزرگ بدون آستانههای نمادین و مقیاسگرایش به فضاهای باز وسیع، هندسه

قابلیت   های انسانی را تضعیف کرد؛ طراحان نوگرا اغلب اولویت را به فرم و نماد دادند نه بهکننده و نسبتدعوت

 .رفتاری های
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4 
تضعیف نهادهای محلی و  

 مشارکت اجتماعی 

عنوان نهادهای تولیدکننده سرمایه اجتماعی و نگهدارنده مکان سوم تضعیف  مسجد، بازار، حسینیه و ارسن به

 .یا بازتعریف شدند؛ کاهش نقش نهادی موجب افت نگهداری جمعی و حس تعلق شد

5 
تحولات جمعیتی و 

 مهاجرت

  این   کرد؛  دگرگون  را   همسایگی   های شبکه  و  ای محله  ساختارهای   شهری،  سریع  رشد  و   شهر  به  مهاجرت روستا

 .داد کاهش  را روزمره   تعاملات استمرار و فرهنگی  همگرایی تغییرات

6 
ظهور فضاهای مجازی و 

 بازتوزیع تعاملات 

سازِ  مکانی و تصادفو    های حسیهای دیجیتال برخی نیازهای ارتباطی را جبران کردند اما فاقد مولفهشبکه

 .تواند تعاملات محلی را تضعیف کنداند؛ اتکای بیش از حد به فضاهای مجازی میمواجهه حضوری

7 
ضعف هماهنگی نهادی و 

 گذاریسیاست

ریزی زمین و طراحی منظر باعث شد مداخلات پراکنده و  ونقل، برنامهنبود سازوکارهای یکپارچه میان حمل

 کننده تغییر چهره مکان سوم است ناسازگار باشند؛ این شکست نهادی یکی از عوامل تسریع

سازی گزینشی، احیای نهادهای  راههای مختلط، کاهش سرعت محلی، پیادهها به تقویت کاربریدهی سیاستبازآفرینی مکان سوم نیازمند بازجهت

 وگو بازتولید شوند توقف، مشاهده و گفت قابلیت های کننده است تاهای دعوتمحلی مشارکتی و طراحی آستانه

 

 نمونه تحت مطالعه؛ منظر شهری همدان  . 6

های مرکزی، معابر  عنوان یک شبکه مرکب از هستهتوان از منظر طراحی شهری و منظر به نظام ساختاری و منظر شهری همدان را می

کرد که ظرفیتآستانه  تحلیل  میانجی  فضاهای  و  میای  تاریخی خود متجلی  بافت  را در  راسته   .سازندهای مکان سوم  بازار،  ساختار  ای 

کننده،  های دعوت های مقیاس انسانی و آستانههای محلی و فضاهای پیرامونی مساجد و کاروانسراها با خوانایی فضایی مشخص، نسبتمیدان 

  خنثی   پذیری،دسترس   ، سومبا اتکا به معیارهای اولدنبرگ درباره مکان    .آوردندوگو و تبادل اجتماعی را فراهم میتوقف، گفت  قابلیت های

  تولید  برای  لازم  نهادی  و  کالبدی  عناصر  دارای  همدان  تاریخی  منظر  که  دریافت  توانمی  وگوگفت  تسهیل  و  مکرر  حضور  به  دعوت  بودن،

  ها مکان   این  عملکردی  پوشانیهم  و  کالبدی  پیوستگی  کاربری،  تفکیک  و  اتومبیلیزاسیون  سازی،مدرن   فرایندهای  .است  بوده  اجتماعی  سرمایه

  و  هاآستانه   احیای  پیاده،  نفعبه   معابر  شبکه  بازپیکربندی  مستلزم  همدان   در  سوم  مکان  بازآفرینی  منظر،  طراحی  منظر  از  .اندکرده  تضعیف  را

های  های مختلط در پیرامون هسته اقلیم، و بازتعریف کاربری   خردهپوشش گیاهی و عناصر آبی خرد برای بهبود    تقویت  توقف،  فضاهای

ت اقتصادی شهر همدان در غرب ایران  مرکزی.  محور بازتولید شودآوری اجتماعی و کیفیت تجربه مکان تاریخی است تا خوانایی منظر، تاب

   .استای مدنی و اجتماعی همدان منجر شده  به پیشرفت و گسترش نهاده  هادر طول سده 

عنوان یک مؤلفه منظرشهری و کالبدیِ چندلایه تعریف کرد که در قالب فضاهای باز و  توان بهنوع مکان سوم در بافت تاریخی همدان را می

هایی برای تعامل  این فضاها عرصه  .محصور شهری نمود یافته و نقش محوری در تبلور ماهیت زیست اجتماعی شهروندان ایفا کرده استنیمه

  معابر،  پیوستگی شامل  واسطه ساختارهای کالبدی مشخصبه. اندمتقابل، تبادل اطلاعات، آموزش غیررسمی و تولید سرمایه اجتماعی بوده 

  رفتاری   هایقابلیت ،  جامع  مسجد   صحن  و  ارسن  بازار،  مانند  مرکزی  هایگره   و  انسانی  مقیاس  هاینسبت   کننده،دعوت   هایسازی آستانه 

های اقتصادی  عنوان هسته در همدان، بازار سنتی و ارسن مرکزی نه تنها به  .اندآورده وگو فراهم می هده و گفتمشا  توقف،  برای  را  متنوعی

این عناصر در هسته تاریخی موجب شکل دهندگان فضایی و نمادین شبکه شهری عمل کردهعنوان سازمان بلکه به گیری  اند؛ جایگیری 

طوری که  محور با خوانایی منظر بالا شده است، به های مختلط در پیرامون و ایجاد مسیرهای پیاده مراتب فضایی روشن، توزیع کاربری سلسله

ها و عناصر آبی خرد، میکرو اقلیم مطلوب و شرایط آسایش  اندازی ایوان ها و گذرهای سرپوشیده با ترکیب مصالح بومی، سایه ها، تیمچهمیدان 

های کلیدی  از منظر نظریه مکان سوم اولدنبرگ، این فضاها واجد ویژگی  .کردندحرارتی را تأمین کرده و حضور مکرر شهروندان را تسهیل می
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قابلیت   عبارت دیگر، ساختار کالبدی همدان اند؛ به وگو بوده پذیری، خنثی بودن نسبی، دعوت به حضور مکرر و تسهیل گفتمانند دسترس 

  اجتماعی، و    اقتصادی  شبکه  عنوانبه   بازار  نهادهای محلی مرتبط با این فضاها  .نموده استصورت ذاتی تولید میتوقف و تعامل را به  های

  هویت   بازتولیدکننده  و  نگهدارنده  نقش  وگو گفت   هایعرصه  عنوانبه  هاخانه قهوه   و  هاحسینیه   و  نهادی  مراکز  عنوانبه   ارسن  و  جامع  مسجد

  سوم   مکان  بازآفرینی  و  حفظ  برای  را  همدان  بالای  پتانسیل  نهادی،و    کالبدی  پوشانیهم  این.  اندداشته  عهده   بر  را  مکانی  تعلق   حس  و  جمعی

  های ظرفیت   اند،کرده  تضعیف  را  کاربری  پوشانیهم  و  کالبدی  پیوستگی  که  محوریاتومبیل  و  سازیمدرن  فشارهای  وجود  با  .دهدمی  نشان

  مناسب   ایزمینه   ، منظری و    اقلیمی  عناصر  و  انسانی  هاینسبت  تاریخی،  مرکزی  هایهسته  متراکم،  معابر  شبکه  شامل  ، منظر همدان  ذاتی

  محلی   نهادهای  تقویت  و  خدماتی  و  فرهنگی  هایکاربری   مجدد  توزیع  ها،آستانه   احیای  محوری،پیاده  بر  مبتنی  طراحی  مداخلات  برای

عنوان الگویی برای  وگو را بازتولید کند و همدان را به توقف، مشاهده و گفت  قابلیت های تواندمی  رویکردی چنین. آوردمی  فراهم مشارکتی

 .بازآفرینی مکان سوم در شهرهای تاریخی ایران تثبیت نماید

 های مکان سوم در منظر شهری همدان قابلیت   میدانی بررسی . 1-6

های شهری، ساختار فضایی همدان دستخوش  ( و ایجاد رینگ1932های شهری چون طرح کارل فریش )در دوره معاصر، با اجرای طرح 

 (1-6در قسمت)  .های شهری شکل گرفتندعنوان نقاط کانونی فعالیت حلقوی بهو    های شعاعیها و خیابان تغییرات اساسی شد و میدان

های مکان سوم مطلوب هستند، معرفی و از منظر طراحی شهری و منظر  فضاهای شهری منتخب همدان که دارای ویژگیتحقیق حاضر  

ها و فضاهای سبز، فضاهای  ای، پارکهای مرکزی، بازار تاریخی، محلات تاریخی و مراکز محله این فضاها شامل میدان   .شوندشهری تحلیل می

 .فرهنگی و آموزشی، و فضاهای گردشگری و تاریخی هستند

 . عملیات میدانی و یافته های تخصصی ساختار مکان سوم و چالش ها و قابلیت های ساختاری آن در منظر شهری همدان .3جدول

 ردیف 
نام فضای  

 شهری
 های کارکردیقابلیت تفسیر ویژگی مکان سوم بعد مکان سوم و   معرفی فضای شهری

1 

میدان  

مرکزی  

 همدان 

)میدان امام  

 خمینی)ره(( 

 

عنوان قلب تاریخی  به

و اجتماعی همدان، در  

- مرکز ساختار شعاعی

حلقوی شهر قرار دارد  

و شش خیابان اصلی  

از آن منشعب  

این میدان،   .شوندمی

ای،  با فرم دایره

مقیاس وسیع،  

های تاریخی و  بدنه

 :پذیریدسترسی

به خمینی  امام  در  میدان  قرارگیری  دلیل 

مرکز شهر و اتصال به شبکه خیابانی شعاعی، 

و   است  برخوردار  بالایی  بسیار  دسترسی  از 

با وسایل حملبه ونقل عمومی، پیاده  راحتی 

 و دوچرخه قابل دسترسی است 

 
های تاریخی و هویتی بالا، میدان  با وجود ارزش

های پایداری  امام خمینی در برخی جنبه

 :حس تعلق و سرمایه اجتماعی

می نشان  میدانی  میدان  مطالعات  که  دهد 

به خمینی،  جمعی، امام  خاطرات  واسطه 

رویدادهای تاریخی، تجمعات مردمی و حضور  

تقویت  نسل در  مهمی  نقش  مختلف،  های 
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حضور عناصر  

بخش، یکی از  هویت

ترین فضاهای  شاخص

شمار  عمومی ایران به

 . رودمی

حس تعلق و سرمایه اجتماعی شهروندان ایفا  

 کندمی

اجتماعی، مانند امنیت شبانه، امکانات برای 

های سنی مختلف و جذابیت فضایی، گروه

پیشنهاداتی چون ارتقای   .نیازمند بهبود است

های فرهنگی و طراحی محیطی، تقویت برنامه

تواند به ارتقای  مشارکت بیشتر شهروندان می

 کیفیت مکان سوم در این میدان کمک کند

 

 :های روزمرهتعامل اجتماعی و فعالیت 

جشن برگزاری  بستر  میدان،  مراسم  این  ها، 

مذهبی، تجمعات اعتراضی، بازارهای موقت و  

تعامل فعالیت امکان  و  است  فرهنگی  های 

های متنوع اجتماعی تکلف و حضور گروهبی

 آوردرا فراهم می

 :های فضاییتکلفی و کیفیتبی

ها،  بانوجود مبلمان شهری، نقاط مکث، سایه

شرایط   انسانی،  مقیاس  و  شبانه  نورپردازی 

فراهم  تعامل  و  گفتگو  توقف،  برای  مناسبی 

 کرده است 

 : نقش در تقویت سرمایه اجتماعی

فراهم با  خمینی،  امام  بستر میدان  کردن 

عنوان  گفتگو، تعامل و مشارکت شهروندان، به

مهم از  مکانیکی  همدان،  ترین  سوم  های 

و  اجتماعی  ارتقای سرمایه  کلیدی در  نقش 

 انسجام شهری دارد 

2 

میدان و  

آرامگاه شیخ  

الرییس  

 بوعلی سینا 

ای و  با فرم دایره

حضور آرامگاه بوعلی  

عنوان عنصر  سینا به

بخش، یکی از  هویت

نمادهای فرهنگی و  

  .تاریخی همدان است

این میدان، با فضای  

سبز، مبلمان شهری،  

نما و تندیس  آب

بوعلی سینا، فضایی  

دلپذیر برای توقف و  

 کند تعامل فراهم می

 :پذیریدسترسی

میدان بوعلی سینا در یکی از محورهای اصلی  

به و  دارد  قرار  حملشهر  با  ونقل راحتی 

 عمومی و پیاده قابل دسترسی است 

 
آرامگاه بوعلی از آنجایی که نشانه ای علمی و 

فرهنگی و همچنین در حال حاضر نمادی 

ازهویت تاریخی شهر همدان است می تواند  

مؤلفه های بارزی را در باب اتفاقات اجتماعی و 

تعاملاتی در شهر همدان داشته باشد. این اثر  

معماری همچنین به دلیل نشانه شهری شدن  

ی قابلیت های عملکردی خود و گره شهری دارا

 :حس تعلق و سرمایه اجتماعی

حضور آرامگاه بوعلی سینا، خاطرات جمعی و  

رویدادهای فرهنگی، میدان را به یکی از نقاط  

کننده حس تعلق تبدیل  بخش و تقویتهویت

 کرده است 

 :های روزمرهتعامل اجتماعی و فعالیت 

بوعلی سینا محل تجمع گردشگران،   میدان 

خانواده گروهدانشجویان،  و  مختلف  ها  های 

اجتماعی است و بستر مناسبی برای گفتگو،  
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رویدادهای   برگزاری  و  استراحت  عکاسی، 

 آوردفرهنگی فراهم می

شهرسازی و منظر در باب اتفاقات مکان سوم در  

ساختار فضای شهری همدان است. با تقویت این  

فضای شهری به صورت پیاده مدار و برچیدن  

ساختار ترافیکی و ماشینی آن می توان چهره  

جدیدی مرتبط با مکان سومی قدرتمند به آن  

 بخشید 

 :های فضاییتکلفی و کیفیتبی

نیمکت سبز،  سایهفضای  و  بانها،  ها 

نورپردازی شبانه، شرایط مناسبی برای توقف  

 تکلف ایجاد کرده است و تعامل بی

 : نقش در تقویت سرمایه اجتماعی

فراهم با  سینا،  بوعلی  بستر میدان  کردن 

های متنوع، نقش مهمی  تعامل و حضور گروه

نشاط شهری   در ارتقای سرمایه اجتماعی و 

 کند ایفا می

3 

میدان و  

آرامگاه عارف  

و شاعر  

باباطاهر  

 همدانی 

میدان باباطاهر، با  

حضور آرامگاه باباطاهر  

و پارک اطراف آن،  

یکی از فضاهای  

تاریخی و فرهنگی  

همدان است که با  

نما و  فضای سبز، آب

مبلمان شهری،  

محیطی دلپذیر برای  

توقف و تعامل فراهم  

 کندمی

 :پذیریدسترسی

اصلی   محورهای  از  یکی  در  باباطاهر  میدان 

شهر و در نزدیکی بافت تاریخی قرار دارد و  

ونقل عمومی و پیاده  راحتی با وسایل حملبه

  قابل دسترسی است 
از آنجایی که این اتفاق شهری علاوه بر ساختار  

بقعه آرامگاه و همچنین فضای سبز مرتبط با آن  

که مساحت درخوری در فضای هشری همدان  

دارد می تواند اثر قابل قبولی در بحث مکان  

سوم و اتفاقات مرتبط با آن داشته باشد.  

همچنین وجود یک آرامکاه تاریخی با ارزش  

ی تواند این اتفاق را بیشتر با  دیگر در این محل م

ارزش نماید. با اهمیت ترین موضوع در این  

اتفاقات شهری کم نمودن حضور ماشین و 

 ترافیک شهری در این عرصه است 

 

 :حس تعلق و سرمایه اجتماعی

و   جمعی  خاطرات  باباطاهر،  آرامگاه  حضور 

رویدادهای فرهنگی، میدان را به یکی از نقاط  

کننده حس تعلق تبدیل  بخش و تقویتهویت

 کرده است 

 :های روزمرهتعامل اجتماعی و فعالیت 

گردشگران،   تجمع  محل  باباطاهر  میدان 

های مختلف اجتماعی است  ها و گروهخانواده

و   استراحت  گفتگو،  برای  مناسبی  بستر  و 

 آوردبرگزاری رویدادهای فرهنگی فراهم می

 :های فضاییتکلفی و کیفیتبی

نیمکت سبز،  سایهفضای  و  بانها،  ها 

نورپردازی شبانه، شرایط مناسبی برای توقف  

 تکلف ایجاد کرده است و تعامل بی

 : نقش در تقویت سرمایه اجتماعی
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کردن بستر تعامل و میدان باباطاهر، با فراهم

گروه در حضور  مهمی  نقش  متنوع،  های 

ارتقای سرمایه اجتماعی و نشاط شهری ایفا  

 کندمی

4 

میدان و اثر  

تاریخی  

 شیرسنگی  

میدان شیرسنگی، با  

حضور یادمان تاریخی  

شیرسنگی و فضای  

سبز اطراف، یکی از  

بخش و  فضاهای هویت

انگیز همدان  خاطره

است که با مقیاس  

انسانی، مبلمان  

شهری و نقاط مکث،  

محیطی مناسب برای  

تعامل و توقف فراهم  

 کندمی

 :پذیریدسترسی

میدان شیرسنگی در یکی از محورهای اصلی  

شهر و در نزدیکی بافت تاریخی قرار دارد و  

ونقل عمومی و پیاده  راحتی با وسایل حملبه

 قابل دسترسی است 

 
این اتفاقا شهری و منظر پیوسته به آن که از  

منظر توپوگرافی دارای قابلیت های دیداری و 

منظر بصری است می تواند در ارتقاء ساختار  

مکان سوم اثرگذار باشد. حضور منظر سبز  

شهری قدیمی در این فضای شهری و همچنین  

شناخته شده بودن آن توسط مردم منطقه و  

رصه اثرگذار است. شهر بر ویژگی های این ع

افزایش هویت تاریخی عنصر سنگ شیر در این  

اتفاق و فضای شهری و همچنین کنترل و 

محدودیت شدید حضور ماشین می تواند این  

اتفاق شهری را به صورت ویژه به جهت تقویت  

 ارکان مکان سوم تقویت نماید. 

 :حس تعلق و سرمایه اجتماعی

حضور یادمان شیرسنگی، خاطرات جمعی و  

رویدادهای فرهنگی، میدان را به یکی از نقاط  

کننده حس تعلق تبدیل  بخش و تقویتهویت

 کرده است 

 :های روزمرهتعامل اجتماعی و فعالیت 

خانواده تجمع  محل  شیرسنگی  ها،  میدان 

های مختلف اجتماعی است و  جوانان و گروه

و   استراحت  گفتگو،  برای  مناسبی  بستر 

 آوردبرگزاری رویدادهای فرهنگی فراهم می

 :های فضاییتکلفی و کیفیتبی

نیمکت سبز،  سایهفضای  و  بانها،  ها 

نورپردازی شبانه، شرایط مناسبی برای توقف  

 تکلف ایجاد کرده است و تعامل بی

 : نقش در تقویت سرمایه اجتماعی

کردن بستر تعامل میدان شیرسنگی، با فراهم

گروه حضور  در و  مهمی  نقش  متنوع،  های 

ارتقای سرمایه اجتماعی و نشاط شهری ایفا  

 کندمی

5 

بازار،  

کاروانسارها و  

مسجد جامع  

و کاروانسراهای  بازار 

مرتبط با بازار  تاریخی 

همدان، با ساختار  

پیچیده، منسجم و  

 :پذیریدسترسی

بازار همدان در قلب بافت تاریخی شهر قرار  

به با پیاده، دوچرخه و وسایل  دارد و  راحتی 

 ونقل عمومی قابل دسترسی است حمل
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تاریخی  

 همدان 

انسانی، یکی از  

های درخشان  نمونه

بازارهای سنتی ایران  

این بازار، با   .است

های باریک و  راسته

ها،  سرپوشیده، تیمچه

سراها و کاروانسراها،  

تنها محل تبادل  نه

کالا، بلکه صحنه بروز  

فرهنگ، تاریخ و  

 تعامل اجتماعی است 

 :حس تعلق و سرمایه اجتماعی

به حضور  بازار،  جمعی،  خاطرات  واسطه 

و  حجره مذهبی  رویدادهای  قدیمی،  داران 

فرهنگی، نقش مهمی در تقویت حس تعلق  

 کند و سرمایه اجتماعی شهروندان ایفا می

 
همدان، با وجود اصالت و   و مسجد جامع بازار

هایی چون فرسودگی  پویایی، با چالش

زیرساختی، کاهش نقش اقتصادی، فشارهای  

  .ناشی از مدرنیته و مهاجرت جوانان مواجه است

های جامع مرمتی، احیای بازار، نیازمند برنامه

حمایت از مشاغل سنتی و تقویت تعاملات  

 . اجتماعی است

 

 :های روزمرهتعامل اجتماعی و فعالیت 

زنی، بازار، بستر تعاملات روزمره، گفتگو، چانه

انتقال سنت و  و  آموزش  های فرهنگی است 

بی حضور  گروهامکان  تعامل  و  های  تکلف 

 آورد متنوع اجتماعی را فراهم می

 :های فضاییتکلفی و کیفیتبی

نورگیرهای سقفی،  با  بازار،  ساختار معماری 

مکث،   نقاط  و  انسانی  مقیاس  بومی،  مصالح 

شرایط مناسبی برای توقف، گفتگو و تعامل 

 فراهم کرده است 

 : نقش در تقویت سرمایه اجتماعی

به همدان،  مهمبازار  از  یکی  ترین  عنوان 

های سوم شهر، نقش کلیدی در ارتقای  مکان

سرمایه اجتماعی، انتقال دانش بومی و حفظ  

 کند هویت فرهنگی ایفا می

6 

محلات  

تاریخی و  

مراکز  

 ای محله

محلات تاریخی  

همدان، مانند امامزاده  

یحیی، کلپا، حاجی،  

شالبافان، نظربیگ،  

جولان، باباطاهر، بن  

بازار و کبابیان، با  

ساختار ارگانیک،  

ها،  ها، بازارچهچمن

ها و  مساجد، حمام

های  ها، هستهچشمه

اصلی تعاملات  

اجتماعی و  

 :پذیریدسترسی

واسطه شبکه معابر  محلات تاریخی همدان، به

خیابان با  ارتباط  و  از  ارگانیک  اصلی،  های 

دسترسی مناسبی برخوردارند و امکان حضور  

 کنندپیاده و دوچرخه را فراهم می

 

 :حس تعلق و سرمایه اجتماعی

هویت عناصر  مسجد،  حضور  چون  بخش 

و   بازارچه، خاطرات جمعی  و  حمام، چشمه 

تقویت   در  مهمی  نقش  محلی،  رویدادهای 

ایفا   اجتماعی ساکنان  و سرمایه  تعلق  حس 

 کندمی

 :های روزمرهتعامل اجتماعی و فعالیت 
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گیری سرمایه  شکل

اجتماعی در شهر  

 اند بوده

ای، بستر تجمع، گفتگو، مشارکت  مراکز محله

اجتماعی، برگزاری مراسم مذهبی و فرهنگی  

سنت انتقال  امکان  و  و  هستند  بومی  های 

بی گروهتعامل  حضور  و  متنوع  تکلف  های 

 آورند اجتماعی را فراهم می

هایی چون  محلات تاریخی همدان، با چالش

فرسودگی کالبدی، کاهش کارایی اجتماعی، 

مهاجرت جوانان و فشارهای ناشی از توسعه  

احیای این محلات، نیازمند  .اندشهری مواجه

ای و  سازی عملکردی، تقویت مراکز محلهباززنده

 . مشارکت ساکنان است

 

 :های فضاییتکلفی و کیفیتبی

نقاط مکث،   مقیاس انسانی، مبلمان شهری، 

شرایط   ارگانیک،  ساختار  و  سبز  فضای 

فراهم  تعامل  و  گفتگو  توقف،  برای  مناسبی 

 کرده است 

 : نقش در تقویت سرمایه اجتماعی

کردن بستر محلات تاریخی همدان، با فراهم

تعامل و مشارکت اجتماعی، نقش کلیدی در  

و   محلی  انسجام  اجتماعی،  سرمایه  ارتقای 

 کنند حفظ هویت فرهنگی ایفا می

7 

ها و  پارک

فضاهای سبز  

 معاصر 

همدان دارای  

ای متنوع از  مجموعه

های شهری و  پارک

محلی است که در  

های مختلف  محله

  .اندشهر پراکنده

هایی چون  پارک

بوستان مردم، بوستان  

بوعلی سینا، پارک  

ها، بوستان  گل

پردیسان، بوستان ارم،  

پارک پرواز، پارک  

کودک، بوستان  

خانواده و پارک بانوان،  

از جمله فضاهای سبز  

محبوب شهروندان  

 هستند

 :پذیریدسترسی

های همدان در نقاط مختلف شهر و در پارک

و   دارند  قرار  مسکونی  محلات  نزدیکی 

وسایل  به و  دوچرخه  پیاده،  با  راحتی 

  اند ونقل عمومی قابل دسترسیحمل
های همدان با پارکفضاهای سبز و برخی  

هایی چون کمبود امکانات، ضعف  چالش

نگهداری، ناامنی شبانه و کمبود فضاهای  

های خاص مانند پارک اختصاصی برای گروه

ارتقای کیفیت طراحی، افزایش   .اندبانوان مواجه

های فرهنگی و ورزشی  امکانات و تقویت برنامه

تواند به بهبود نقش مکان سوم در این فضاها  می

 .کمک کند

 

 :حس تعلق و سرمایه اجتماعی

بهپارک جمعی، ها،  خاطرات  واسطه 

های  ها و فعالیترویدادهای خانوادگی، جشن

ورزشی، نقش مهمی در تقویت حس تعلق و  

 کنند سرمایه اجتماعی شهروندان ایفا می

 :های روزمرهتعامل اجتماعی و فعالیت 

خانوادهپارک تجمع  بستر  کودکان،  ها  ها، 

پیک برگزاری  سالمندان،  و  نیک،  جوانان 

و   هستند  اجتماعی  تعامل  و  گفتگو  ورزش، 

بی حضور  گروهامکان  تعامل  و  های  تکلف 

 آورند متنوع اجتماعی را فراهم می

 :های فضاییتکلفی و کیفیتبی
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های  ها، زمینها، آلاچیقفضای سبز، نیمکت

رفاهی،  امکانات  و  شبانه  نورپردازی  بازی، 

شرایط مناسبی برای توقف، گفتگو و تعامل 

 تکلف ایجاد کرده است بی

 : نقش در تقویت سرمایه اجتماعی

کردن بستر تعامل های همدان، با فراهمپارک

گروه حضور  در و  مهمی  نقش  متنوع،  های 

و   شهری  نشاط  اجتماعی،  سرمایه  ارتقای 

 کنند سلامت روانی ایفا می

8 

فضاهای  

فرهنگی و  

 آموزشی

فرهنگسراها،  

ها و مراکز  دانشگاه

فرهنگی همدان، مانند  

فرهنگسرای  

شهرداری، دانشگاه  

بوعلی سینا، دانشگاه  

صنعتی همدان و  

مراکز هنری، از جمله  

فضاهای عمومی و  

فرهنگی شهر هستند  

که نقش مهمی در  

ارتقای سرمایه  

اجتماعی و تعاملات  

 کنند فرهنگی ایفا می

 :پذیریدسترسی

دانشگاه و  مختلف  فرهنگسراها  نقاط  در  ها 

شهر و در نزدیکی محلات مسکونی قرار دارند  

به حملو  وسایل  با  و راحتی  عمومی  ونقل 

 اند پیاده قابل دسترسی

 
کمبود فرهنگسراهای فعال در مناطق  

های جدی  برخوردار همدان، یکی از چالشکم

افزایش   .توسعه فرهنگی و اجتماعی شهر است

بودجه، بهبود امکانات و مشارکت مردمی  

تواند به ارتقای نقش مکان سوم در این  می

 . فضاها کمک کند

 

 :حس تعلق و سرمایه اجتماعی

و   جوانان  هنرمندان،  دانشجویان،  حضور 

فرهنگی، خانواده رویدادهای  برگزاری  ها، 

تقویت   در  مهمی  نقش  آموزشی،  و  هنری 

 کند حس تعلق و سرمایه اجتماعی ایفا می

 :های روزمرهتعامل اجتماعی و فعالیت 

ها بستر تجمع، گفتگو،  فرهنگسراها و دانشگاه

کارگاه برگزاری  اجتماعی،  ها،  مشارکت 

و  کلاس هستند  فرهنگی  رویدادهای  و  ها 

بی تعامل  گروهامکان  حضور  و  های  تکلف 

 آورند متنوع اجتماعی را فراهم می

 :های فضاییتکلفی و کیفیتبی

ها  های اجتماعات، کتابخانهفضاهای باز، سالن

و امکانات رفاهی، شرایط مناسبی برای توقف،  

 تکلف ایجاد کرده است گفتگو و تعامل بی

 : نقش در تقویت سرمایه اجتماعی

دانشگاه و  با  فرهنگسراها  همدان،  های 

مشارکت  فراهم و  تعامل  بستر  کردن 
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سرمایه   ارتقای  در  کلیدی  نقش  اجتماعی، 

اجتماعی، نشاط شهری و توسعه فرهنگی ایفا  

 کنندمی

9 

فضاهای  

گردشگری و  

تاریخی با  

 ارزش هویتی 

عنوان  تپه هگمتانه، به

قلب تاریخی همدان و  

نخستین پایتخت  

مادها، با بقایای  

معماری باستانی، موزه  

و کلیسای گریگوری،  

ترین  یکی از مهم

های گردشگری  جاذبه

  .و فرهنگی شهر است

و   برج قربانآرامگاه  

گنبد علویان نیز از  

جمله آثار تاریخی و  

بخش همدان  هویت

هستند که نقش  

مهمی در تقویت حس  

تعلق و تعاملات  

 کنند فرهنگی ایفا می

 :پذیریدسترسی

تاریخی شهر   و  مرکزی  بافت  در  فضاها  این 

به و  دارند  حملقرار  وسایل  با  ونقل راحتی 

 اند عمومی و پیاده قابل دسترسی

 
های  حفظ و احیای این فضاها، نیازمند برنامه

جامع مرمتی، مدیریت گردشگری و تقویت  

های فرهنگی و آموزشی است تا نقش  برنامه

 .مکان سوم در این فضاها تقویت شود

 
 

 :حس تعلق و سرمایه اجتماعی

جمعی،  خاطرات  تاریخی،  آثار  حضور 

نقش   گردشگری،  و  فرهنگی  رویدادهای 

سرمایه   و  تعلق  حس  تقویت  در  مهمی 

 کنداجتماعی شهروندان و گردشگران ایفا می

 :های روزمرهتعامل اجتماعی و فعالیت 

گردشگران،   تجمع  بستر  فضاها  این 

گروهخانواده و  دانشجویان  مختلف  ها،  های 

بی تعامل  امکان  و  و  اجتماعی هستند  تکلف 

گروه فراهم حضور  را  اجتماعی  متنوع  های 

 آورند می

 :های فضاییتکلفی و کیفیتبی

و   شهری  مبلمان  مکث،  نقاط  باز،  فضای 

امکانات رفاهی، شرایط مناسبی برای توقف،  

 تکلف ایجاد کرده است گفتگو و تعامل بی

 : نقش در تقویت سرمایه اجتماعی

فراهم با  فضاها،  و  این  تعامل  بستر  کردن 

نقش کلیدی در ارتقای   مشارکت اجتماعی، 

حفظ   و  شهری  نشاط  اجتماعی،  سرمایه 

 کنند هویت فرهنگی ایفا می

ی و حس  بازار تاریخی، میدان امام خمینی و محلات تاریخی، بیشترین تطابق را با معیارهای مکان سوم دارند و نقش کلیدی در تقویت سرمایه اجتماع

با ارتقای امکانات و برنامهپارک  .کنندتعلق در همدان ایفا می نیز  توانند نقش مکان سوم را  های فرهنگی میها، فرهنگسراها و فضاهای گردشگری 

 .تقویت کنند
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دار، همواره گرایش عمیقی به مشارکت  ی فرهنگی غنی و نظام اجتماعی مبتنی بر آداب و رسوم ریشه ی پیشینهشهروندان همدان، به واسطه 

این میل به تعامل اجتماعی و آگاهی از وضعیت زمانه و دیگر اعضای    .انددر مناسبات جمعی و حضور فعال در رخدادهای اجتماعی داشته 

گیری سرمایه اجتماعی و  های بنیادین در شکلشناسی شهری و نظریه مکان سوم ری اولدنبرگ، یکی از شاخص جامعه، از منظر جامعه 

نخست،  ، گرددبا این حال، هنگامی که این گرایش اجتماعی با دو چالش اساسی مواجه می  .شودارتقای کیفیت زندگی شهری محسوب می

ای متناقض  شاهد پدیده   های مکان سوم مطلوب و دوم، ضعف کیفی در طراحی و سازماندهی چنین فضاهاییکمبود فضاهای واجد ویژگی 

این امر بیانگر آن    .دهندها تمایل نشان میهای کالبدی و عملکردی، همچنان به حضور در این محیطشهروندان با وجود کاستی   هستند.

شناختی عمل  است که نیاز به مکان سوم در بستر فرهنگی همدان، فراتر از کیفیت کالبدی موجود، به مثابه یک ضرورت اجتماعی و روان 

ی  محور و عرضه ی شکاف میان تقاضای اجتماعی برای فضاهای تعامل دهندهاز منظر طراحی شهری و منظر، این وضعیت نشان   .کندمی

وگو و حس  تکلفی، امکان گفت پذیری، بی فضاهایی که فاقد عناصر کلیدی مکان سوم همچون دسترسی   .کیفیت استفضایی ناکافی یا بی

این پدیده ضرورت بازاندیشی در طراحی و    .گیرندتعلق هستند، به دلیل فشار اجتماعی و نیاز به تعامل، همچنان مورد استفاده قرار می 

های  ای که بتوانند با ارتقای کیفیت فضایی، تقویت منظر شهری و ایجاد محیط به گونه ،  سازدبازآفرینی فضاهای عمومی همدان را برجسته می 

 . پذیر، پاسخگوی نیازهای واقعی جامعه باشندغیررسمی و مشارکت 

 هایافته  . 7

های گسترده، پیامدهای عمیقی بر بافت تاریخی و فضاهای  کشیویژه در قالب خیابان تحولات کالبدی و مداخلات شهرسازی در همدان، به 

این تغییرات، ساختار ارتباطی سنتی شهر را که مبتنی بر حرکت پیاده و هندسه ارگانیک بود، به ساختاری    .شهری این شهر بر جای گذاشت

محور به شهر  جایی پارادایم از شهر انسان ، در واقع جابه چنین دگرگونی   .ای و متناسب با حرکت سواره تبدیل کرددایره و    منظم، شعاعی

ی اساسی در این روند، تمرکز صرف بر الزامات صنعتی و روابط کارکردی شهری بود؛ بدون آنکه به ضرورت  مسئله.  محور را رقم زدخودرو 

در نتیجه،    .توجهی شود   ،گیری سرمایه اجتماعی و تقویت حس تعلقیعنی فضاهای غیررسمی برای تعاملات اجتماعی، شکل   ،مکان سوم

های اجتماعی و فرهنگی شهر به حاشیه رانده  ی جدید، جایگزین مکان سوم شدند و عرصه ها، خودروها و عناصر وابسته به این شبکهخیابان 

این ساختار    .ی دوایر متحدالمرکز مشاهده کردتوان در طراحی و اجرای شش خیابان اصلی با هندسهتوجهی را میی بارز این بینمونه .  شدند

طور مستقیم بافت تاریخی و ارگانیک  ای، هرچند از منظر مهندسی ترافیک و نظم کالبدی واجد منطق عملکردی بود، اما به دایره و  شعاعی

گیری و تداوم  در این فرآیند، نه تنها پیوستگی فضایی و منظر تاریخی شهر از میان رفت، بلکه امکان شکل   .همدان را قطع و تخریب نمود

ی منطق  ی غلبهدهندهاز منظر طراحی شهری و منظر، این تغییرات نشان .  شدت محدود شدعنوان بستر تعامل اجتماعی نیز بهمکان سوم به 

های تعامل اجتماعی قربانی نظم هندسی  وضعیتی که در آن کیفیت فضایی، خوانایی منظر، و فرصت   .محور است محور بر منطق انسان سواره 

بازاندیشی در این ساختار و بازآفرینی فضاهای عمومی، ضرورتی استراتژیک برای بازگرداندن مکان سوم به    . اندو کارکردهای ترافیکی شده 

 است.   حیات شهری همدان و احیای سرمایه اجتماعی در بستر فضایی آن

 

 



 

 مجله معماری منظر وطراحی باغ 

1404زمستان  2دوره اول، شماره  

1-30ص  

 

 

 

 

 

 

26 

 

E-ISSN: 3115-9265 

 

 . های تخصصی تحقیقشهری همدان منطبق بر یافته منظرهای مکان سوم در بررسی میدانی سنجه .4جدول

فضای شهری با قابلیت  ردیف 

 مکان سوم 

سنجه قابلیت 

 اجتماعی 

سنجه بی 

 تکلفی 

سنجه تعامل 

 اجتماعی 

سنجه حس 

 تعلق 

سنجه 

 دسترسی

سنجه کیفیت  

 فضایی شهری 

1 

 زیاد می باشد.خیلی، زیاد، کم، کمخیلیمیزان بروز هر سنجه براساس شاخص 

 میدان مرکزی  

 )ارسن اصلی شهری( 
 ▲ زیاد 

خیلی 

 ▲ زیاد 
 ▲ زیاد 

خیلی 

 ▲ زیاد 

خیلی 

 ▲ زیاد 
 ▲ زیاد 

2 
میدان و آرامگاه شیخ 

 الرییس بوعلی سینا
 ▲ زیاد  ▲ زیاد  ▲ زیاد  ▲ زیاد  ▲ زیاد  ▲ زیاد 

3 
میدان و آرامگاه باباطاهر  

 همدانی 
 ▼ کم ▲ زیاد  ▲ زیاد  ▼ کم ▲ زیاد  ▼ کم

4 
میدان و تپه تاریخی 

 شیرسنگی 
 ▲ زیاد  ▲ زیاد  ▲ زیاد  ▲ خیلی زیاد

خیلی 

 ▲ زیاد 
 ▲ زیاد 

5 
بازار و مسجد جامع 

 تاریخی 
 ▲ خیلی زیاد

خیلی 

 ▲ زیاد 
 ▲ خیلی زیاد

خیلی 

 ▲ زیاد 

خیلی 

 ▲ زیاد 
 ▲ زیاد 

 ▼ کم ▼ کم ▲ زیاد  ▲ زیاد  ▲ زیاد  ▲ زیاد  محلات تاریخی 6

7 
فضاهای سبز شهری و 

 پارک ها
 ▼ کم ▲ زیاد  خیلی کم  ▲ زیاد  ▲ زیاد  ▲ خیلی زیاد

 ▲ زیاد  ▼ کم ▼ کم ▲ زیاد  ▼ کم ▼ کم فضاهای فرهنگی و علمی  8

9 
تپه هگمتانه و آثار تاریخی 

 با ارزش
 ▼ کم

خیلی 

 ▲ زیاد 
 ▼ کم

خیلی 

 ▲ زیاد 
 ▲ زیاد  ▼ کم

 

حلقوی همدان، با محوریت میدان امام  و    ساختار شعاعی  .ترین معیارهای مکان سوم استاز مهم   اتفاقات در منظر شهری  پذیریدسترسی 

امکان دسترسی آسان به فضاهای عمومی را فراهم می خمینی و خیابان  اتوبوس تندرو.  کندهای شعاعی،  و بهبود شبکه   توسعه خطوط 

برخوردار  مناطق کمخواهد داشت.    ونقل عمومی، نقش مهمی در افزایش دسترسی عادلانه به فضاهای شهری و تقویت عدالت اجتماعیحمل 

های  مطالعات میدانی و پیمایش هستند.    ونقل و دسترسی محدود به فضاهای فرهنگی و تفریحی مواجه های حمل همدان با کمبود زیرساخت 

  ها، بازار و محلات تاریخی، ویژه در میداندهد که حس تعلق به مکان و سرمایه اجتماعی در فضاهای عمومی همدان، بهشهروندی نشان می 

می باشد.    پذیری و تنوع کاربریحس تعلق شامل کیفیت محیطی، هویت تاریخی، تعاملات اجتماعی، امنیت، دسترسی خیلی زیاد است.  

های فرهنگی و ورزشی و مشارکت شهروندان در مدیریت شهری، نقش مهمی در  های مردمی، برنامه جوانان، تشکل نوجوانان،  حضور فعال  

ها،  بان های فضایی، از جمله مبلمان شهری، سایه تکلفی و کیفیتبی در ساختار منظر شهری دارد.    تقویت سرمایه اجتماعی و نشاط شهری

  دغدغه را فضاهایی که امکان توقف، گفتگو، استراحت و تعامل بیبسیار با اهمیت است.    نقاط مکث، نورپردازی، مقیاس انسانی و فضای سبز

ها و نورپردازی شبانه، شرایط مناسبی برای توقف و  بانها، سایه ها، آلاچیقهای همدان، وجود نیمکت ها، بازار و پارک در میداندارا هستند. 

، افزایش  های مردمی، توسعه فرهنگسراها، حمایت از تشکل اجتماعیهای  مدیریت شهری همدان، با اجرای طرح می تواند فراهم نماید.    تعامل
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گذاری مبتنی بر عدالت  سیاست   می تواند داشته باشد. ونقل، نقش مهمی در تقویت مکان سوم  های حمل و بهبود زیرساخت   سرانه فضای سبز

قابلیت مکان سوم در منظر شهری    توانداجتماعی، توزیع عادلانه امکانات فرهنگی و تفریحی، حمایت از مشاغل سنتی و مشارکت مردمی، می 

 همدان را تقویت نماید. 

 گیری نتیجه . 8

، لازم است ابتدا فضاهایی را که در گذشته  نمایددرستی ایفا  تحقق یک منظر شهری مطلوب در همدان که نقش مکان سوم را به  جهت

شده را با نیازهای معاصر  های استخراج و سپس مؤلفه   نمودصورت تخصصی تحلیل  اند، به موفق عمل کرده   سوم  عنوان مکان تاریخی شهر به 

در تحلیل تاریخی باید به سازوکارهای اجتماعی، الگوهای رفتاری، مناسک محلی، ساختارهای فضایی و پیوندهای هویتی توجه    .نمودهمسو  

های  یکی از شاخص   .تواند بر پایه آن معنا و کارکرد بیابدمعاصر می منظر شهری  کنند که طراحی  ویژه شود؛ زیرا این عناصر چارچوبی فراهم می

  . است   بوده  مذهب  و   تاریخی  هویت  فرهنگ،  رسوم،  و  آداب  شامل  بارز در طراحی سنتی، توجه عمیق به افراد محلی و زندگی روزمره آنها

با پذیرش این رویکرد، باید مکان   .شد خواهد پویایی و تقویت مکان سوم ساززمینه  امروز،  منظر شهری طراحی در هاشاخص  این بازآفرینی

و تعالی جمعی در نظر گرفت؛ در    منظر شهری و انسانیعنوان بستری کلیدی برای ارتقای  تر از مکان اول و دوم، بلکه به اهمیتسوم را نه کم

های بنیادین رشد اجتماعی است و طراحی مکان سوم تاریخی این  جوامع اسلامی، افزایش کیفیت روابط اجتماعی و مشارکت مدنی از مولفه 

های عبوری قرار گرفته و فضاهای  در شرایط کنونی که منظر شهری تحت سلطه خودرو و شبکه   .کرده استطور طبیعی تأمین میهدف را به

عنوان راهکاری مؤثر برای کاهش مشکلات اجتماعی و بازگرداندن  اند، بازطراحی و تقویت مکان سوم به محور و جمعی کاهش یافتهپیاده 

تواند مکان  های هویتی و تاریخی با عناصر فرهنگی و عملکردی معاصر می ترکیب مؤلفه   .ای یافته استکیفیت زیستی شهری اهمیت فزاینده 

سومی خلق کند که هم از منظر منظر شهری و هم از منظر اجتماعی برای همدان مناسب و پایدار باشد؛ این مکان باید همزمان پاسخگوی  

 . کننده هویت محلی و قابل انعطاف در برابر تغییرات آینده باشدنیازهای روزمره، تقویت 
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