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 ایران ،  تهران  ،یادار  خدمات  و  یی قضا  علوم   دانشگاه  ،قضایی  حقوقۀ  دانشکد  تجارت،  حقوق  ارشد  کارشناس

گذاری و مصرف محتوا را متحول کرده اشتراک های خلق، بهامروزه گسترش استفاده از سکوهای برخط، شیوه   چکیده:
آن و رشد سریع این سکوها موجب بروز چالش ها شده است. باتوجه به تعدد  هایی در زمینۀ حقوق مالکیت فکری 

قوق مالکیت فکری چگونگی حمایت از  کردن دارندگان حترین چالش، مشخصبازیگران مرتبط با این سکوها، مهم
بپردازد  در سکوها  مسئولیت  و  فکری  مالکیت  به  مقررات جامعی که  ایران،  است. هر چند در حقوق  ایشان  حقوق 

آنکه صورت محدود به این موضوع پرداخته است؛ حال به   ۱۳۸۲شود؛ اما قانون تجارت الکترونیکی سال  ملاحظه نمی
و قانون حق چاپ و حقوق مرتبط در بازار واحد    ۲۰۲۲جمله قانون خدمات دیجیتال سال    در مقررات اتحادیه اروپا، از

ارائه شده   ۲۰۱۹دیجیتال سال   مالکیت فکری در سکوهای برخط  برای تعیین مسئولیت نقض  معیارهای مشخصی 
پیشرفت  قضایی  حوزۀ  در  دو  هر  هرچند  چالش است.  این  رفع  در  داشتههایی  اختها  همچنان  اما  های  لاف اند، 

ای بین حقوق ایران و مقررات اتحادیه اروپا، ها وجود دارد. با بررسی مقایسههای قانونی آن توجهی در چارچوب قابل 
ارائۀ معیار و چارچوب  به  آن است که  بر  مالکیت فکری و پژوهش حاضر  از حقوق  برای حمایت  قانونی مؤثر  های 

ای و به  ها بپردازد؛ این هدف با استفاده از روش تحقیق کتابخانههای مرتبط با این سکوشناسایی مسئولیت در محیط
 شود. شیوۀ تحلیل نظرات حقوقی، قوانین مرتبط، آرای قضایی و آثار علمی دنبال می

 مالکیت فکری، سکوهای برخط، حقوق ایران، مقررات اتحادیۀ اروپا  واژگان کلیدی:

(. مالکیت فکری سکوهای برخط در  ۱۴۰۴محمد. )علیدوستی شهرکی، ناصر و رعیتی بنادکوکی،    استناد: 
 .۱۸۶-۱۶۱(، ۱۱۱) ۳۰، های حقوق قضاییدیدگاهحقوق ایران و اتحادیۀ اروپا. 
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 مقدمه
و نحوۀ مصرف    در دوران هوشمند )دیجیتال( کنونی، محتوا به ارزشمندترین دارایی تبدیل شده

گذاری  اشتراکاست و سکوهای برخط امکان تعامل گسترده و به  آن توسط مخاطبان دگرگون شده
هایی است که باید در نظر گرفته  اند. اما این آزادی همراه با مسئولیتآسان اطلاعات را فراهم کرده

های این فضا، نقض حق مالکیت فکری است که بر خالقان محتوا، ترین چالششود. یکی از مهم
 گذارد.  توجهی می ان تأثیر قابلها( و کاربرسکوها )پلتفرم 

ویژه از حیث نقض مالکیت  های حقوقی جدید بهبا استفادۀ روزافزون از سکوهای برخط، جنبه
دانان های مربوطه، موضوع بحث و چالش مراجع رسیدگی و حقوق ها و مسئولیتفکری نسبت به آن

است که یکی از حقوق مادی فکری در سکوهای برخط آن   شده است. منظور از نقض حق مالکیت
های فکری بدون اجازۀ قانون یا دارندۀ حق، مورد استفاده قرار گیرد. به دیگر یا فکری ناشی از مالکیت

آثار متعلق به دیگران بدون اجازۀ آن از  از  ها در سکوهای برخط استفادهسخن  ای شود که به یکی 
ر یک از حقوق مادی آن اثر لطمه و زیان وارد آید  الیه هحقوق مادی یا فکری پدیدآورندۀ اثر یا منتقل  

(. طبق این تعریف اگر آثار علمی، هنری و موسیقی دیگری بدون اجازۀ وی یا  ۱۸:  ۱۳۸۸)زرکلام،  
های همگانی مورد استفاده های برخط عرضه یا نمایش در یکی از رسانهالیه حق تکثیر، در سکومنتقل  

صورت انحصاری تهیه برداری از یک مسابقۀ ورزشی بهت فیلمقرار گیرد، یا فیلمی را که یک شرک
کرده است؛ بدون اجازه دارندۀ حق پخش در سکوهای برخط پخش شود، کتاب یا مقاله علمی متعلق  

صورت تحریف شده در یکی از در سکوهای برخط  به یک نویسنده بدون اجازۀ وی به نام دیگری یا به
 (.۵۸: ۱۳۸۸است )میرحسینی، منتشر یا پخش شود، نقض محقق شده 

برداری و تغییر محتوا، چالش بزرگی برای رعایت حقوق سکوهای برخط به دلیل سهولت کپی
سادگی هر نوع محتوایی را از این سکوها دانلود،  تواند به اند. هر فردی میمالکیت فکری ایجاد کرده

قدری آسان است که ایجاد  یتال( بهبرداری هوشمند )دیجویرایش و مجدداً منتشر کند. در واقع، کپی
 نظر از نوع آن، امری بسیار ساده است. یک نسخۀ یکسان از هر فایل، صرف 

راحتی را  متون و مطالب موجود در فضای مجازی، پس از دریافت، قابلیت تغییر و ویرایش به
مات، عبارات،  توان استفاده کرد. کلدارند. از پردازشگرهای متنی برای ویرایش یکپارچۀ مطالب می

پاراگراف فصلجملات،  حتی  یا  میها  را  همچنین ها  کرد.  حذف  یا  داد  تغییر  کرد،  اضافه  توان 
ها  افزارهای گرافیکی مانند فتوشاپ تغییر داد و رنگتوان با استفاده از نرم شده را میهای دریافتعکس

از ابزارهای اضافها را بهو اندازه  استفاده  های  توان ظاهر افراد یا موقعیتی، میراحتی تغییر داد، با 
توان از روی عکس حذف یا اضافه کرد  جغرافیایی موجود در عکس را تغییر داد. همچنین افراد را می 
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اند یا افرادی را که هرگز در آن مکان اند که هرگز بازدید نکردههایی بودهتا به نظر برسد که در مکان
 (. Okunna and Omenugha, 2012: 172)اند، اینگونه جلو داد ملاقات نکرده

برانگیز  ای، حمایت از حقوق مالکیت فکری امری بسیار حیاتی و چالشدر دورۀ جدید رسانه
ها است، بلکه نیازمند تعهد آگاهانه  جانبۀ افراد و سازمانتنها نیازمند تلاش همهاست. این حمایت نه

باشد. امروزه، کاربران فضای  الکیت فکری میهای جدید نسبت به حفظ حقوق متمام کاربران رسانه
به مصرف مجازی  میکنندهعنوان  ظاهر  آن ها  اینکه  مهم  نکتۀ  اما  آینده شوند،  در  است  ممکن  ها 

منظور حفظ  عنوان تولیدکننده و دارندۀ حقوق مالکیت فکری در این فضا شناخته شوند؛ بنابراین، بهبه
قوق، لازم است که قوانین مربوط به حمایت و جلوگیری از  این ح  این حقوق و جلوگیری از تجاوز به

های اجتماعی بهبود یابد. این فرایند نیازمند آموزش علمی نقض حقوق مالکیت فکری در بستر رسانه
های آموزشی است که به افزایش دانش دربارۀ  های آموزشی و سایر فعالیتشامل سمینارها، کارگاه

ها در  ها کمک کند. این تلاش سی اینترنت و پیامدهای نقض آنحقوق مالکیت فکری، قوانین اسا 
های مناسب برای حفاظت از حقوق مالکیت فکری خواهد شد. در هر  حلنهایت منجر به یافتن راه

های جدید، جامعۀ جهانی مجبور به پذیرش خلاقیت و نوآوری شده و در جهت حال با هجوم رسانه
 (. Uche, A O, & Obiora, A, phd 2017: 17د )داررشد و توسعه اقتصادی گام برمی

 جهات نقض حقوق مالکیت فکری در سکوهای برخط  .۱
برای   جذاب  فضایی  محتوا،  انتشار  سرعت  و  دسترسی  سهولت  دلیل  به  برخط  سکوهای 

های جدی برای  حال، این سکوها چالشاند؛ اما درعینها فراهم کردهگذاری اطلاعات و ایدهاشتراک
ترین جهات نقض حقوق  اند. در ادامه به بررسی برخی از مهمحفظ حقوق مالکیت فکری ایجاد کرده

 پردازیم: ی در این فضا میمالکیت فکر

 . کالاهای تقلبی ۱-۱
متأسفانه با پیشرفت فناوری و گسترش استفاده از سکوهای برخط، فضای اینترنت به یک بستری 

ها و کالاهای تقلبی تبدیل شده است. درگذشته، افرادی که به جعل  مناسب برای ترویج کلاهبرداری
های تجارت الکترونیکی مانند  های مستقل یا دستگاههو تقلب مشتاق بودند، معمولًا از طریق وبگا

ها،  جای این روش رسد که در حال حاضر، این افراد به پرداختند. اما به نظر می آمازون به اقدام می 
کنند. این وضعیت  صورت مستقیم از طریق سکوهای برخط محصولات تقلبی خود را عرضه میبه

های اجتماعی  ها به رسانهط، تنوع کاربران و وفاداری آندهندۀ سهولت دسترسی به فضای برخ نشان
های تقلبی خود را در محیطی نسبتاً محدود با  کنندگان بتوانند فعالیتجعل است که خود باعث شده

 (. Mazzucchelli, 2017: 24–39کاربران ثابت انجام دهند )
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لی: نگرانی روزافزون برای  های تجم های اجتماعی و کلاهبرداریرسانهیک مطالعه که با عنوان »
مصرف  و  صنعت  جهاندولت،  سراسر  در  بین  کنندگان  از  که  است  آن  از  حاکی  شد،  انجام   »

های تجملی در دنیای مد اختصاص داشت،  فرسته )پست( اینستاگرام که صرفاً به مارک   ۷۵۰,۰۰۰
د که وضعیت فعلی  دهها مربوط به محصولات جعلی و غیرقانونی بود. این نتایج نشان میاز آن   ۲۰٪

کننده  کنندگان در سطح جهان، نگرانها و صنعت، بلکه برای مصرف تنها برای دولتفضای برخط، نه
 (.۳۰۳-۳۳۵ :۱۴۰۱است )وحدتی و دیگران، 

ها و  های جدید و کارآمد برای مقابله با کلاهبرداریبا توجه به این تحولات، لازم است روش 
های اجتماعی و برخط، ضرورت  تر بر فعالیتن، نظارت دقیقهای برخط تدوین شود. همچنیتقلب

 های احتمالی ایمن شوند. کنندگان در برابر آسیبها به چالش کشیده شده و مصرف دارد تا این پدیده 
 . محتوای غیرمجاز ۲-۱

گسترده به طور  غیرمجاز  قابل محتوای  برخط  میدر سکوهای  و  است  از  مشاهده  ناشی  تواند 
تنها مخالف قوانین انونی مطالب، از جمله متن، عکس یا فیلم باشد. این اقدامات نهاستفادۀ غیرق 

سازد. این نوع رفتارها  شدت حقوق مادی دارندۀ آثار را متأثر میحقوق مالکیت فکری است بلکه به
های  خصوص رسانهدر فضای واقعی و فیزیکی نیز مورد تقبیح قرار گرفته و در سکوهای برخط و به

بهاجتم میاعی،  تلقی  فکری  مالکیت  حقوق  نقض  مورد عنوان  بستر  که  داشت  توجه  باید  شوند. 
تأثیری ندارد و استفادۀ   استفاده برای ارائۀ محتوای تولیدی توسط پدیدآورنده، در اصل حمایت از اثر

می  را محکوم  آثار  از  کنترل غیرمجاز  و  قوانین شکلی  به  اینجا صرفاً  در  اساسی  تفاوت  ای  هنماید. 
 های الکترونیک بستگی دارد.مختص به محیط

( محتوای پیرامون  ۱داند: )در این زمینه مقررات اتحادیۀ اروپا چهار نوع محتوا را غیرقانونی می
( محتوای تروریستی؛ و  ۳پراکن؛ )( سخنان نژادپرستانه و نفرت ۲سوءاستفادۀ جنسی از کودکان؛ )

 کند.  می ( محتوایی که حقوق مالکیت فکری را نقض۴)

دربارۀ محتوای غیرقانونی  اتحادیه، هماهنگی  بین کشورهای عضو  در  نوع،  این چهار  از  فراتر 
( غیرقانونی،  ۱عنوان  برخط وجود ندارد؛ بنابراین، محتوای یکسان ممکن است در اعضای اتحادیه به

 ( قانونی و غیر مضر در نظر گرفته شود. ۳( قانونی اما مضر یا ۲
مال حقوق  هماهنگیدربارۀ  برخی  فکری،  طریق  کیت  از  اروپا  اتحادیه  سطح  در  ها 

مانند دستورالعمل حق چاپ جامعۀ  دستورالعمل اروپا صورت گرفته است.  اتحادیۀ  های مختلف 
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که حقوق تکثیر، توزیع و ارتباط عمومی را   1پارلمان و شورای اتحادیۀ اروپا   ۲۰۰۱اطلاعاتی مصوب  
های مدیریت حقوق را برداری و سامانههای ضدکپیز دستگاه کند و حفاظت قانونی اهماهنگ می

 . کندفراهم می
 . سوءاستفاده از علائم تجاری۳-۱

سوءاستفاده از علائم تجاری، یک مسئلۀ حیاتی در حوزۀ تجارت و بازاریابی است که به دلیل 
کشیده شده  ازپیش به چالش  های اجتماعی در فضای وب، بیشوجود یک بستر عظیم به نام رسانه

شود. استفاده از علائم  های تجاری ثبت شده و ثبت نشده می است. این مسئله هم شامل علامت
تجاری توسط اشخاص ثالث در جهت سوءاستفادۀ تجاری از موقعیت فعلی دارندۀ علامت در بازار،  

 & Thio, Rocky & Christiawan, Rioباشد )به معنی نقض حقوق مالکیت فکری و تجاری می

Wagiman, 2024: 714 .) 
ها کاربر در طول  سکوهای برخط با فضای رایگان برای دریافت و ارسال مطالب و حضور میلیون 

ها برای تبلیغ محصولات و خدمات و حتی خرید روز، به عنوان یک بستر مناسب برای افراد و شرکت
حقوق مالکیت فکری و تجاری تواند باعث نقض آید؛ اما این فضا همچنین میو فروش به شمار می

شود، زیرا بدون نظارت کافی، افراد مختلف ممکن است از علائم تجاری ثبت نشده دیگران بدون 
 ها بهره ببرند.مجوز استفاده کرده و از آن

 . نقض اسرار تجاری ۴-۱
مفهوم اسرار تجاری یکی از مباحث پیچیده در حوزۀ حقوق مالکیت فکری است که به دلیل ماهیت 

تنوع و متغیر آن، تعریف جامع و واحدی در سطح جهانی برای آن ارائه نشده است. به عبارت دیگر، م 
فقدان یک تعریف جهانی پذیرفته شده، منجر به تنوع قابل توجهی در تعاریف ارائه شده توسط قوانین  

 (.۷۹:  ۱۳۹۷داخلی کشورها و آرای صادره از محاکم مختلف شده است )مرادی و وصالی محمود،  
از  از پیشروترین کشورها در زمینۀ حمایت  به عنوان نمونه، در ایالات متحده آمریکا، که یکی 

به تصویب رسید  ۱۹۸۵در سال  2شود، قانون متحدالشکل اسرار تجاری اسرار تجاری محسوب می
ایالت  به طور گسترده توسط  ماده  و  بر اساس  پذیرفته شد.  این کشور  این   ۱بخش    ۴های مختلف 

اطلاعاتی اطلاق میقا به  تجاری  اسرار  فرمول نون،  برنامهشود که شامل  ترکیبات،  الگوها،  ها،  ها، 
های صورت گرفته برای  ها یا فرایندهایی است که به دلیل ناشناخته بودن برای عموم و تلاش روش 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. InfoSoc: Directive 2001/29 of the European Parliament and of the Council of 
22 May 2001. 
2. Uniform Trade Secret Act 
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ای  ه گونهها، دارای ارزش اقتصادی بالفعل یا بالقوه هستند. این اطلاعات باید بحفظ محرمانگی آن
ها  ها دسترسی پیدا کنند و از آنهای عادی به آنباشند که افراد دیگر نتوانند به سادگی و از طریق روش 

 (.۴: ۱۳۸۸ برداری کنند. )صادقی، بهره 

کنوانسیون رویه و  قضایی  بین های  نقش های  تجاری  اسرار  جامع  و  دقیق  تعریف  در  المللی 
کردهکنندهتعیین  ایفا  اای  در  پروندهاند.  در  مختلف،  قضات  متحده،  تعاریف یالات  متعدد،  های 

داده ارائه  تجاری  اسرار  از  مسئولیت  گوناگونی  با  شرکت  پروندۀ  در  مگاری  قاضی  مثال،  برای  اند. 
سه عنصر اساسی را برای اثبات ادعای نقض اسرار تجاری    1ای. ان. کلارک، .محدود کلرادو سی

 ضروری دانسته است:  
ات باید ماهیت محرمانه داشته باشند؛ ثانیاً، شرایطی وجود داشته باشد که حاکی از اولًا، اطلاع 

آن   مالک  به  اطلاعات  این  از  غیرمجاز  استفادۀ  ثالثاً،  باشد؛  اطلاعات  محرمانگی  حفظ  به  تعهد 
موافقت دیگر،  سوی  از  کند.  وارد  تعریفی  خسارت  ارائۀ  با  جهانی،  تجارت  سازمان  تریپس  نامه 

نامه، اسرار  توسعۀ مفهوم اسرار تجاری کمک شایانی کرده است. بر اساس این موافقت  تر، بهدقیق 
تجاری اطلاعاتی هستند که: الف( به صورت کلی یا جزئی، برای عموم مردم شناخته شده نباشند؛  
ب( به دلیل محرمانه بودن، دارای ارزش تجاری باشند؛ ج( مالک اطلاعات، اقدامات معقولی برای  

 2انگی آن انجام داده باشد.حفظ محرم
ارائه شده در رویه تعاریف  به  توجه  بینها و کنوانسیونبا  توان تعریف جامعی المللی، می های 

ای از اطلاعات فنی و تجاری محرمانه است  برای اسرار تجاری ارائه کرد؛ اسرار تجاری: »مجموعه
کسب برای  می که  ایجاد  ارزش  رق وکارها  مزیت  حفظ  برای  و  محرمانه  کند  صورت  به  باید  ابتی، 

فرمول  شامل  اطلاعات  این  شود.  طرح نگهداری  فرایندها،  و  ها،  مشتریان،  فهرست  تجاری،  های 
می گیرد،  قرار  رقبا  اختیار  در  اگر  که  است  دیگری  اطلاعات  آن هرگونه  به  تا  تواند  دهد  اجازه  ها 

 عرضه کنند«.  محصولات یا خدمات مشابهی را با هزینه کمتر تولید یا به بازار

گیری از معیارهایی نظیر ارزش  توان با بهره با توجه به تعریف ارائه شده برای اسرار تجاری، می
برای   شده  اعمال  امنیتی  اقدامات  آن،  به  دستیابی  دشواری  و  پیچیدگی  اطلاعات،  ذاتی  اقتصادی 

مان و تلاش  حفاظت از اطلاعات، ارزش نسبی اطلاعات برای شرکت و رقبا و همچنین هزینه، ز
ها پرداخت. بر اساس  شده برای تولید و توسعۀ اطلاعات، به تفکیک اسرار تجاری از سایر دادهصرف 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Colo c. A. N. Clark Ltd 

های حقوق مالکیت فکری مرتبط با تجارت )تریپس(  نامه مربوط به جنبه( موافقت۱۹۹۴سازمان تجارت جهانی ) .2
 .۲، بند ۳۹ژنو، سوئیس: سازمان تجارت جهانی ماده 
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داده  همچون  اطلاعاتی  معیارها،  فناوریاین  جمله  )از  توسعه  و  تحقیق  به  مربوط  فنی  های  های 
ها و  تحلیلی، طرح های تجربی و  ها، فرایندها، اسناد فنی، دادهاختصاصی، نتایج تحقیقات، فرمول 

های تولید و کنترل کیفیت(، اطلاعات فروش و  ها، فناورینمودارها(، اطلاعات تولید )مانند هزینه
های مشتری(، اطلاعات مالی  های توسعه بازار و دادهبازاریابی )از جمله راهبردهای فروش، طرح 

ازمانی )مانند ساختار سازمانی  ها( و اطلاعات سها و هزینههای مدیریتی، بودجهداخلی )شامل داده
 .شوندهایی از اسرار تجاری محسوب می گیران کلیدی( به عنوان نمونهو تصمیم

 . نقض حق ثبت اختراع یا طرح 5-۱
در حوزۀ حقوق مالکیت فکری، موضوع نقض یک طرح یا حق ثبت اختراع امری حائز اهمیت  

تواند شامل یک طرح ثبت شده یا ثبت  است که نیازمند بررسی دقیق و شفاف است. این مورد می
نشده و یا حق ثبت اختراع در مورد یک محصول باشد. در این راستا، مصادیق مهمی از جمله حقوق 

نام  و  تجاری  علائم  و  مجاور  حقوق  و  هنری  و  ادبی  معاهدات  مالکیت  با  مطابق  که  دامنه  های 
اند، حقوق مربوط به  جازی قرار گرفتهالمللی و قوانین داخلی کشورها بیشتر تحت تأثیر فضای مبین

 اختراعات کمی مهجور مانده است.

ثبت اختراع   یا حق  به نقض یک طرح  با محصولاتی که  در برخورد  این رو، لازم است که  از 
پردازند، اصول و قوانین مربوط به حقوق مالکیت فکری به دقت رعایت شود. آنچه که در شبکه  می 

پذیرش نیست روش مورد حمایت است   از کشورها مورد  امر در بسیاری  این  های تجاری است و 
های امکان  های کمتر و باز گذاشتن راه(. از سوی دیگر برقراری حمایت٣٧:  ۱۴۰۱ )میرحسینی، 

یافته مستلزم کاستن از  های حقوقی کشورهای در حال توسعه و کمتر توسعهاستفادۀ بیشتر در نظام 
 (. ۲۲: ۱۳۹۸دهقان چناری،  )شفیعی و موارد مورد حمایت است

 . نقض حق مولف ۶-۱
به   فکری است که  مالکیت  در حوزۀ حقوق  اهمیت  از مسائل حائز  یکی  مؤلف  مسئلۀ حقوق 
تدوین شده است. هر گونه   آثار فکری و هنری  افراد در زمینه  ابتکار و خلاقیت  از  منظور حمایت 

از کپی اعم  تکثیر، اجر فعالیت غیرمجاز  قوانین حقوق  برداری،  توزیع اثر مورد حمایت  انتشار و  ا، 
مؤلف، بدون اجازۀ صریح از صاحب اثر یا دارندۀ حقوق مؤلف، نقض حقوق مؤلف تلقی شده و  

 گیرد.  مورد پیگیری قانونی قرار می
 نقض حقوق مؤلف در سکوهای برخط ممکن است به دو گونه صورت گیرد: 

ی انجام و اجرای هر یک از حقوق انحصاری مؤلف  الف( نقض ابتدایی: نقض ابتدایی به معنا
بدون کسب اجازه از اوست. این حقوق معمولًا شامل حق تکثیر، ارائه و عرضۀ اثر به عموم، و اجرای  
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باشد. اگر فردی نسبت به یک اثر ادبی،  های مختلف مانند رادیو و تلویزیون میآن از طریق روش 
دارد، یکی از این اقدامات را بدون اجازه صاحب حق مؤلف    افزاری که تحت حمایت قرارهنری یا نرم 

می متهم  ابتدایی  نقض  به  دهد،  بهانجام  مؤلف  حقوق  نقض  که  موارد  این  در  مستقیم شود.  طور 
گیرد، مسئولیت شخص ناقض مطلق است و نیازی به اثبات تقصیر خوانده نیست. تنها  صورت می

تواند  ن زیان و عمل خوانده اثبات شود. حتی خوانده نمیکافی است که زیان وارده و رابطۀ سببیت بی
 (.۷۶: ۱۳۷۶با اثبات عدم تقصیر خود از مسئولیت فرار کند )ابراهیم زاده پاشا، 

طور مستقیم این حقوق نقض ای است که بهگونهب( نقض ثانوی: نقض ثانویۀ حقوق مؤلف به
گردد. این شرایط شامل واردات، فروش،  یشود که منجر به نقض مشود، بلکه شرایطی فراهم مینمی

ای است که تحت حمایت حقوق مؤلف قرار دارند. شدهای در مورد آثار نقضتوزیع یا هر نوع معامله
ویژگی مهم و مشترک این نوع نقض، وجود عنصر علم و آگاهی است که برای تحقق مسئولیت فرد  

واقعی شرط نیست؛ بلکه وجود هر نوع   در جبران خسارت ضروری است. لازم به ذکر است که علم 
طوری که اگر  دهندۀ علم و آگاهی متعارف شخص باشد، کافی است. بهقرینه و شرایطی که نشان

قرار می از متهم در شرایط مشابه  از موضوع نقض حقوق مؤلف آگاه می شخصی غیر  شد گرفت، 
 (.۷۳: ۱۳۸۶)صادقی و پورمحمدی، 

 در سکوهای برخط . استثناهای نقض مالکیت فکری ۲
رایت( قرار دارند، با حقوق فکری پدیدآورندگان آثاری که تحت پوشش قوانین حق نشر )کپی 

 شود:  ها اشاره میرو است که ذیلًا به آنها روبهبرخی محدودیت

 . استفادۀ منصفانه۱-۲
کی از موارد  المللی، از جمله حقوق ایران و اتحادیۀ اروپا، یدر بسیاری از کشورها و اسناد بین

منصفانه  استفادۀ  نظریۀ  فکری،  مالکیت  بر  استثنا  و    1مهم  استثنا  منصفانه  استفادۀ  نظریۀ  است. 
گذار به وی اعطا شده است.  محدودیتی بر حقوق انحصاری صاحب مال فکری است که توسط قانون

محدود    این نظریه حقوق مالکانۀ صاحب این اموال را تخصیص زده و به شخص ثالث حق استفادۀ
را در حد متعارف و معقول می اموال مورد حمایت  اذن از  برای کسب  اینکه ضرورتی  بدون  دهد، 

آن  دادگاه مالک  اصولًا  باشد.  داشته  وجود  غیرها  یا  منصفانه  احراز  برای  معیارهایی  منصفانه  ها 
کنند. نظریۀ  گیرند و نوع استفادۀ شخص را حسب امارات و قرائن تعیین می استفاده به کار می بودن

های حقوق مالکیت فکری را دارد  استفادۀ منصفانه گسترۀ وسیعی داشته و قابلیت طرح در تمام شاخه
 (. ۱۰۱: ۱۳۹۳)بادینی و همکاران، 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Fair Use Doctrine 
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توان در اصول اساسی حقوق بشر، از جمله اصل آزادی بیان، هدف از ایجاد چنین استثنایی را می 
منصفانه، یکی از استثنائات کلی بر حقوق مؤلف به شمار   ۀاستفادجو کرد. استثنای مربوط به  وجست

های متعددی در عنوان منصفانه شناخته شود، عوامل و مؤلفهآید و برای اینکه استفاده از یک اثر بهمی 
گذار در منابع قانونی مرتبط با حقوق  بینی شده است. در نظام حقوقی ما نیز، قانونقوانین مربوطه پیش 

منصفانه از اثر تحت حمایت، به طور    ۀدون ذکر دقیق عوامل مؤثر در شناسایی یک استفاد مؤلف، ب
 . (۴۸: ۱۳۸۶نیا، پراکنده موارد استثنا را بیان کرده است )حکمت

 آموزشی و علمی ۀاستفاد .۲-۲
منظور تضمین و تسهیل در دسترسی عموم به دانش و آثار علمی و آموزشی، قوانین حق تکثیر به

های آموزشی پدیدآورنده برای استفاده  ۀمؤلفان در بسیاری از کشورها از حوزه رضایت و اجاز  و حقوق
 اند.و علمی مستثنی کرده

آثار علمی و آموزشی را بدون نیاز به مجوز از   از  انتشار و استفاده  این اقدامات قانونی، امکان 
می فراهم  آثار  این  دسترسیصاحبان  گسترش  به  ترتیب،  بدین  و  کمک    کند  اطلاعات  و  دانش  به 

مواد  می  راستا،  این  در  هنرمندان    ۱۰و    ۹،  ۸،  ۷کند.  و  مؤلفان، مصنفان  از حقوق  قانون حمایت 
های آموزشی و علمی اختصاص یافته است و ماده  ، به استفاده  1با اصلاحات بعدی   ۱۳۴۸مصوب  

به همین منظور تدوین   نیز  ۱۳۵۲ها و نشریات و آثار صوتی مصوب  قانون ترجمه و تکثیر کتاب  ۵
شده است. این تدابیر قانونی، علاوه بر تضمین حقوق صاحبان آثار، امکان انتقال دانش و اطلاعات  

های علمی و آموزشی تأثیرگذار است. با این حال، سازد و در پیشبرد فعالیتبه جامعه را فراهم می
باید با رعایت قوانین مربوطه صورت    لازم به ذکر است که هر گونه استفاده از آثار علمی و آموزشی

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 : ۱۳۴۸قانون حمایت از حقوق مؤلفان، مصنفان و هنرمندان مصوب  ۱۰و  ۹، ۸، ۷مواد  .1

صورت نقد و بررسی با ذکر مأخذ در  منظور ادبی، علمی، فنی، آموزشی و تربیتی و به: »نقل آثار منتشر شده به۷ماده  
مورد جزوه  در  مأخذ  ذکر  تبصره:  است.«  مجاز  متعارف  برحدود  که  توسط  هایی  آموزشی  مؤسسات  در  تدریس  ای 

 شرط آنکه جنبه انتفاعی نداشته باشد. شود، الزامی نیست بهمعلمان تهیه و تکثیر می

صورت غیرانتفاعی آوری نشریات و مؤسسات علمی و آموزشی که بههای عمومی و مؤسسات جمع: »کتابخانه۸ماده 
صویب هیئت وزیران خواهد رسید، از آثار مورد حمایت این قانون به  ای که به تنامهتوانند طبق آیین شوند، میاداره می

 برداری کنند.« های مشابه نسخهبرداری یا روش میزان مورد نیاز و متناسب با فعالیت خود، از طریق عکس 
قانون تواند آثاری را که قبل از تصویب این قانون منتشر کرده است، پس از تصویب این : »وزارت اطلاعات می۹ماده 

 نیز مورد استفاده قرار دهد.« 
های  موجب قانون کتاب های درسی را که قبل از تصویب این قانون به تواند کتاب وپرورش می : »وزارت آموزش ۱۰ماده  

 درسی چاپ و منتشر کرده است، همچنان مورد استفاده قرار دهد.«  
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 گیرد و هر گونه سوءاستفاده از این آثار مورد پیگیری قانونی قرار خواهد گرفت. 

استثناهایی برای حقوق مؤلف در نظر    1ها و نشریات قانون ترجمه و تکثیر کتاب  ۵همچنین، ماده  
پای بر  قانون حم   ۀجنب  ۀگرفته که  این حال،  با  پدیدآورندگان  آموزشی و علمی است.  از حقوق  ایت 

بینی نکرده است. در مورد آثار الکترونیکی نیز، با توجه ای چنین استثناهایی را پیش افزارهای رایانهنرم 
آموزشی و علمی قابل اعمال    ۀ قانون تجارت الکترونیکی، استثناهای مربوط به استفاد  ۶۲به ماده  

نرم  مورد  در  اما  رایانهاست  دلافزارهای  به  پدیدآورندگان ای،  حقوق  از  حمایت  قانون  سکوت  یل 
رایانهنرم  احکام  افزارهای  الکترونیکی صرفاً  تجارت  قانون  زیرا  است.  تردید  این موضوع محل  ای، 

قوانین موجود را به آثار الکترونیکی تسری داده و احکام جدیدی برای حقوق مالکیت فکری در فضای  
 بینی نکرده است. مجازی پیش

استفادکنو  1٠ماده   تکثیر، پخش رادیویی،    ۀانسیون برن در خصوص  از محتوای حق  آموزشی 
تا موارد  ضبط صوتی و تصویری، مورد بحث قرار گرفته است. این ماده به کشورها اجازه می دهد 

با توجه به هدف قابل توجیه مجاز استفاده آموزشی را تعیین کنند و این استفاده ها باید منصفانه و 
های آموزشی باید مطابق با شرایط تاریخی وضع مقررات  کند که استفادهاده تأکید میباشند. این م

 .(1٩-٣٠: 1٣٩۶باشد )شاکری و اسماعیلی، 
نیز به   2اروپا   ۀاتحادی 2٠1٩ حق چاپ و حقوق مرتبط در بازار واحد دیجیتال سال دستورالعمل

دهد حق تکثیر، به اطلاع عموم  زه میآموزشی از محتواهای دارای کپی رایت پرداخته و اجا  ۀ استفاد
کند  رسانده شود و در دسترس عموم قرار گیرد. این دستورالعمل شرایط اعمال استثنا را مشخص می

اهداف آموزشی نیست و باید با رعایت حقوق نویسنده و    ۀو تأکید دارد که این استثنا مختص هم
 .(۶۵: 1٣٩۴ا و شاکری،  منبع، به همراه وجود اهداف غیرتجاری صورت گیرد )حبیب

اثر به بازار آموزش   ۀاما لازم به ذکر است که در صورتی که هدف اصلی صاحب حق تکثیر، ارائ

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

تکثیر کتاب   ۵ماده    .1 آثار صوتیقانون ترجمه و  و  و  : »تکثیر و نسخه۱۳۵۲مصوب    ها و نشریات  از کتب  برداری 
منظور استفاده در کارهای مربوط به آموزش یا تحقیقات علمی نشریات آثار صوتی موضوع مواد دو و سه این قانون به

باشد و اجاز نداشته  انتفاعی  اینکه جنبه  بر  بود مشروط  آننسخه  ۀ مجاز خواهد  از  به تصویب وزارت  برداری  قبلًا  ها 
 و هنر رسیده باشد.  فرهنگ
که برای استفاده شخصی  برداری از کتب و نشریات و آثار صوتی موضوع مواد دو و سه این قانون درصورتینسخه   ـتبصره  

 و خصوصی باشد بلامانع است«. 
2. Directive (EU)2019/790 of the European Parliament and of the Council of 17 
April 2019 on copyright and related rights in the Digital Single Market and 
amending Directives 96/9/EC and 2001/29/EC. 
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ضرورت    ۀدهند برداری مقرر کند. این نکته نشانتواند توافقات قراردادی را برای بهره باشد، وی می
 جبران خسارت منصفانه به صاحب حق است. 

ای باشد که منافع قانونی صاحب حق حفظ شود و ضرر  گونهبا این حال، اعمال استثنا باید به
آموزشی صورت گیرد و از    ۀمعقول به منافع او نرسد. بنابراین، اعمال استثنا باید با مسئولیت مؤسس

 ی مالی انجام شود. هاطریق رعایت امکانات فنی یا با پرداخت
های کاربردی را نسبت به کنوانسیون  با توجه به مبانی فوق، استثنای ذکر شده تلاش دارد مؤلفه

فقط به استفاده آموزشی محدود   2٠1٩برن ارائه کند. با این حال، لازم به ذکر است که دستورالعمل 
 دهد.است و تحقیقات علمی را پوشش نمی

رسد که استفاده آموزشی از محتواهای دارای کپی رایت نیازمند نظر می با توجه به مطالب فوق، به  
کید بر جبران خسارت منصفانه  برای صاحب حق    1دقت و رعایت حقوق نویسنده است. همچنین، تأ

 و اعمال استثنا مسئولیت مؤسسه آموزشی، نکات حائز اهمیت در این زمینه هستند.
 استفاده شخصی و خصوصی. ۳-۲

با  ۱۱ماده  مطابق   مفاد دستورالعمل    توجه  قانون حمایت حقوق مؤلفان و مصنفان و    ۲۰۰۱به 
های حقوق مؤلف و حقوق  سازی برخی جنبهاروپا در خصوص هماهنگ  ۀپارلمان و شورای اتحادی

استفاده شخصی و   برای  قانون  این  آثار محافظت شده موضوع  تکثیر  بازار داخلی،  در  آن  با  مرتبط 
سازی این آثار در یک دستگاه شخصی،  خواندن، گوش دادن، نمایش و یا ذخیره   خصوصی، از جمله

 به شرط آنکه این اعمال صرفاً برای مصارف غیرتجاری باشد، مجاز است.  
های ناچیز از آثار برای اهداف آموزشی یا پژوهشی، از جمله نقل قول،  علاوه بر این، تکثیر بخش

یز مجاز خواهد بود مشروط بر اینکه منبع اصلی ذکر شود و این  نقد و بررسی، پارودی و کاریکاتور، ن
 ای وارد نکند. عمل به حقوق مشروع مؤلف لطمه

های ناچیز  آموزشی و پژوهشی و بخش  ۀشخصی و خصوصی، استفاد  ۀعلاوه، مفاهیم استفادبه
استثناها نباید   باید با توجه به عرف رایج، ماهیت اثر، و هدف از تکثیر تفسیر شوند. در هر حال، این

 ای باشد که حقوق مشروع مؤلفان را به طور نامتعارف محدود کند.به گونه
 راهکارهای جلوگیری از نقض مالکیت فکری در سکوهای برخط . ۴-۲

های بزرگ تبدیل شده است.  نقض مالکیت فکری در دنیای هوشمند )دیجیتال( به یکی از چالش
تر فراهم شده  و استفاده از محتوا به سادگی هرچه تمام با گسترش سکوهای برخط، امکان دسترسی  

است. از طرفی، همین سهولت دسترسی، زمینه را برای سوءاستفاده از آثار دیگران و نقض حقوق 
 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1. Fair Compensation 
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مالکیت فکری فراهم آورده است. برای مقابله با این معضل، هم کاربران و هم سکوها باید اقدامات  
 لازم را انجام دهند: 

  1برد اجرایی برای مالکیت فکری. ایجاد راه۳
ثر برخط، باید با توجه به محیط قانونی، تجاری و تکنولوژیکی فعلی تدوین ؤیک راهبرد اجرایی م

های  سازی شود. توجه دقیق به روش شده و بر اساس اهداف، مقاصد و منابع مالک برند، شخصی
رند خاص، به مالک برند اجازه  ثیر آن بر یک بأت  ۀمختلف نقض برخط به طور کلی و همچنین نحو

های هدفمند برای مشکلات واقعی تمرکز کند.  حلدهد تا از مسائل فرعی عبور کرده و بر روی راهمی 
هر مالک برند و کسب و کاری که دارای مالکیت فکری برای محافظت است، باید یک راهبرد اجرایی  

های پیشگیری، تشخیص و  از روش مالکیت فکری چند بعدی را ایجاد کند که شامل طیف وسیعی  
 Erica D. Klein andگویی باشد و آن را به طور جدی در سراسر سازمان و اینترنت اجرا کند )پاسخ

Anna K. Robinson, 2020: 112) . 
دولتی موجود است. به این نام دولتی و شبههای ثبتشروع خوب، استفاده از چارچوب   ۀیک نقط

کند که برای محافظت از حقوق مالکیت فکری خود جدی است.  دنیا اعلام میترتیب، مالک برند به  
های مالکیت  مالکان برند باید مراقب باشند که به درستی ثبت نام کرده و برای محافظت از دارایی 

فکری که ممکن است توسط اشخاص یا نهادهای دیگر مورد تقلب، نقض یا سوءاستفاده قرار گیرد،  
بندی  حق چاپ، از جمله لوگو و بسته،  ظاهر تجاری،  علائم تجاری و خدماتی له:اقدام کنند، از جم

 . های اجتماعینام کاربری شبکه، نام دامنه، محصول 
های منبع مرتبط  آل، مالکان برند هر کلمه، شعار، نام شخصیت و سایر شناسهدر یک دنیای ایده

دام نام  چاپ،  حق  تجاری،  عنوان علامت  به  را  خود  برند  شبکه  با  کاربری  نام  یا  ایمیل  آدرس  نه، 
کند. در کنند. با این حال، در واقعیت، محدودیت منابع این کار را غیرممکن میاجتماعی ثبت می 

هایی  ها را دنبال کنند، مالک برند باید ریسک نام نام کنند و کدام ثبتها را ثبتتعیین اینکه کدام دارایی
نام  ها و سایر منابع مورد نیاز برای ثبتها را با هزینهه و این ریسککه با آن مواجه است را در نظر گرفت

هایی متعادل کند. هدایت منابع به سمت علائم تجاری و حق چاپ که  نام و نگهداری چنین ثبت
نباشند، موضوع   مرکزی  اقتصادی  نظر  از  اگر  مواردی که حتی  و همچنین  برند اصلی هستند  برای 

ی هستند،  گسترده  نقطتبلیغات  دارایی  ۀک  این  است.  خوب  توسط  شروع  دارد  احتمال  بیشتر  ها 
اشخاص ثالث کپی، تقلید و به طور گسترده منتشر یا مورد بحث قرار گیرند، که توجه بیشتری را که 

دهد. از این دیدگاه، یک دارایی »کلیدی«  سزاوار آن هستند در یک استراتژی اجرایی برخط افزایش می
 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1. Multidimensional IP Enforcement Strategy 
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ک محصول پرفروش، بلکه یک عبارت، شعار یا حتی یک هشتگ مرتبط با یک  ممکن است نه تنها ی
غیرمجاز از یک علامت تجاری در   ۀها احتمال ایجاد سردرگمی را بر اساس استفاد برند باشد. دادگاه

های اجتماعی که  یک هشتگ و همچنین بر اساس استفاده از نام یک رقیب در یک هشتگ در رسانه
اند. کنترل این  فریب دهد و ادعای تبلیغات نادرست ایجاد کند، تشخیص دادهتواند مشتریان را  می 

دهد و به مالک برند قدرت بیشتری ها احتمال انجام این کار توسط شخص ثالث را کاهش میدارایی 
 ( Erica D. Klein and Anna K. Robinson, 2020: 112دهد. )برای جلوگیری از سردرگمی می

 وری برای نظارت استفاده از فنا .۱-۳
به میزان قابل توجهی افزایش    IPاستفاده از فناوری می تواند توانایی شما را در تشخیص نقض  

توانند به شما در کنند، میدهد. ابزارهایی که استفاده از محتوای شما را در سراسر وب ردیابی می
اج پیشگیرانه  رویکرد  این  دهند.  فروش غیرمجاز هشدار  یا  بازتولید  پاسخازه میمورد  تا  های  دهد 

 .(Jimenez, 2023تری به تخلفات احتمالی داده شود و آسیب به برند شما به حداقل برسد )سریع
 آموزش و نظارت . ۲-۳

های اجتماعی است. افراد باید با هوشیاری مستمر،  نظارت، سنگ بنای حفاظت از برند در رسانه
توان با استفاده ی مختلف رصد کنند. این کار را میاستفاده از حقوق مالکیت فکری خود را در سکوها

از ابزارها و خدمات گوش دادن اجتماعی انجام داد که به دنبال سوءاستفاده از لوگوها، شعارها، نام  
گردند. در صورت تشخیص استفاده تجاری یا هر عنصر بصری متمایز مرتبط با ظاهر تجاری برند می

اقدامات سریعی بر باید  اقدامات ممکن است  غیرمجاز،  این  افراد صورت گیرد؛  ای اجرای حقوق 
های اجتماعی یا حتی پیگیری قانونی  شامل ارسال اخطار حذف، ثبت شکایت در سکوهای رسانه

 در صورت لزوم باشد. 
ها باید در مورد کنند، آنخود کارکنان یک کسب و کار نقش مهمی در حفاظت از برند ایفا می

حقوق   آموزشاهمیت  فکری  نحومالکیت  مورد  در  و  یا    ۀدیده  ایجاد  هنگام  نقض  از  جلوگیری 
منصفانه و نقض حق،    ۀگذاری محتوا در فضای برخط آموزش ببینند. درک تفاوت بین استفاداشتراک

های اجتماعی فعالیت کنند و به نفع  پذیری بیشتری در رسانهکند تا با مسئولیتبه کارکنان کمک می
 . (Erica D. klein and Anna K. Robinson, 2020د عمل کنند )کارفرمای خو

می  برندها  همکاری،  رویکرد  اتخاذ  سکوهای  با  با  خود  فکری  مالکیت  از  حفاظت  برای  توانند 
دهی  های گزارش ها و مکانیسم های اجتماعی نیز همکاری کنند. بسیاری از سکوها دارای سیاست رسانه 

اند. با  تفاده از مالکیت فکری و حمایت از دارندگان حقوق طراحی شده هستند که برای رسیدگی به سوءاس 
 توان روند حل مسائل نقض را تسریع کرد. مستقیم با این سکوها، می   ۀ ایجاد یک رابط 
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 های قانونی حمایت  .۳-۳
کند  های قانونی که از مالکیت فکری در سکوهای برخط محافظت می در نهایت، درک چارچوب 

اقدامات قبلی کارساز نبود یا در مورد ادعای نقض مالکیت فکری قابل اجرا نبود،    ضروری است. اگر
توان از این راهکار  ممکن است زمان آن رسیده باشد که علیه متجاوز اقدام قانونی انجام دهید. نمی

استفاده کرد مگر اینکه اثر مورد نظر، قبلًا ثبت و محافظت شده باشد؛ ثبت اثر، شرط اصلی برای  
گیری قانونی است. هرگونه خسارتی که پیش از ثبت ایجاد شده باشد، خارج از شمول مطالبه قرار  پی

 (. Yanisky-Ravid, Sholmit, 2020: 20) خواهد گرفت
 تعهدات سکوهای برخط در نظارت بر نقض مالکیت فکری . ۴-۳ 

بران موظف به  با ایجاد یک حساب کاربری در سکوهای برخط مانند اینستاگرام یا توییتر، کار
باشند. اغلب این شرایط به صورت متنی بلند و پیچیده ارائه  پذیرش شرایط و ضوابط خود سایت می

مطالعمی  بدون  کاربران  از  بسیاری  اما  می   ۀ شود،  موافقت  آن  با  کورکورانه  طور  به  مفاد  آن،  کنند. 
بهرموافقت  مجوز  بخش  در  خدمات  شروط  مه نامه  تصریح  فکری  اثر  از  مجوز  یبرداری  که  دارد 

اثر   ۀبرداری به معنای اعطای مجوز انتقال بدون حق امتیاز و رایگان است و به کاربر تولیدکنندبهره 
دیگران،  فکری هزینه و  زنجانی  نخواهد شد. )شبیری  پرداخت  بدو   کاربران.  (۱۵۵:  ۱۳۹۷ای  در 

 شوندمواجه می   1شروط خدماتنامه  ورود به شبکه با قراردادهای الحاقی برخطی موسوم به موافقت 
(Hilleshiem, 2013: 2که ضمن تعریف این موافقت ) نامه، باید از تحمیل شرایط قرارداد به کاربر نیز

نام برده شود. به عبارت دیگر، با ایجاد حساب کاربری، کاربران موظف به پذیرش تمامی شرایط و  
باشند و این پذیرش به عنوان یک قرارداد  یها و خدمات سایت مضوابط مربوط به استفاده از سرویس

 شود.حقوقی بین کاربر و سایت در نظر گرفته می
 مجوز بهره برداری سکوهای برخط و حقوق کاربران . 5-۳ 

برای کاربران در محیط شبکه باید با وجود استقلال ظاهری که  اما  دارد،  های اجتماعی وجود 
شده را  تنظیمطرفه و ازپیشهای یکنامهها موافقتکهکنندگان خدمات این شب توجه داشت که تأمین 

ها حاوی شروط و قوانینی است نامهکنند. این موافقت جانبه برای کاربران تدوین میبه صورت یک
 کند. های کاربران را در استفاده از خدمات شبکه اجتماعی مشخص میکه حقوق و مسئولیت

باشد و  طرفه مینابرابری همراه است، زیرا به صورت یکها اغلب با  نامهگونه موافقت   تدوین این
تواند منجر به تحمیل شرایط به کاربران شود. همچنین، با دریافت حق غیرانحصاری در خصوص  می 

می کاسته  کاربران  حقوق  از  پدیدآورنده،  مادی  حقوق  از  این  استفاده  دیگر،  عبارت  به  شود. 
 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1. Terms of Service 
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کند.  بران سلب نموده و شروط مبهمی را برای آنان ایجاد میزنی را از کارها قدرت چانهنامهموافقت 
 .(۱۴۰:  ۱۳۹۷) شبیری زنجانی و دیگران، 

در تحلیل موضوع انتقال حقوق مالکیت فکری در قراردادهای استفاده از سکوها، باید به چند  
اربران  نکته کلیدی توجه کرد. اولین مورد، طولانی و پیچیده بودن شرایط و ضوابط است که اغلب ک 

کنند. اصطلاحات حقوقی پیچیده و جملات طولانی، درک کامل  ها خودداری میدقیق آن ۀ  از مطالع
تواند منجر به عدم آگاهی کاربران کند. این موضوع میمفاد قرارداد را برای کاربران عادی دشوار می 

 از حقوق و تعهدات خود شود.
ب  با کلیک  قبول یا موافقم، کاربران به طور    ۀ ر روی دکم مورد دوم، موافقت ضمنی با شرایط است. 

کنند، حتی اگر از محتوای آن آگاهی کامل نداشته باشند. این مسئله،  ضمنی با تمام مفاد قرارداد موافقت می 
 ها شود. دهد و ممکن است منجر به نقض حقوق آن زنی کاربران را به شدت کاهش می قدرت چانه 

یک  فکری است.  مالکیت  انتقال حقوق  بعدی،  مهممورد  از  انتقال  ی  قراردادها،  این  مفاد  ترین 
حقوق مالکیت فکری محتوای تولیدشده توسط کاربران به سکو )پلتفرم( است. این بدان معناست  

بدون  که سکو )پلتفرم( می را  آن  استفاده کند و حتی  برای اهداف تجاری خود  این محتوا  از  تواند 
ست منجر به سوءاستفاده از محتوا توسط سکوها  محدودیت به دیگران واگذار کند. این امر ممکن ا 

 (. Hillman, 2006: 837-856) شود و حقوق خالقان را تضعیف کند
حائز اهمیت است. بین کاربران و سکوهای بزرگ، عدم توازن    ۀعدم توازن قدرت نیز یک نکت

دیگری جز پذیرش شرایط پیشنهادی سکو )پلتفرم( ندارند و   ۀقدرت وجود دارد. کاربران اغلب گزین
 شود. ها میاین مسئله منجر به نقض حقوق کاربران و عدم حفظ حریم خصوصی آن

ید به پیامدهای حقوقی آن نیز توجه کرد. پس از بررسی نکات کلیدی در تحلیل این موضوع، با
ها از جمله پیامدهای حقوقی این  نقض حریم خصوصی، سوءاستفاده از محتوا و عدم امنیت داده

جدی بودن این مسئله است. به منظور حفظ حقوق کاربران و تضمین   ۀ دهندمسئله هستند که نشان
داده از  آنحفاظت  شرهای  در  جدی  تغییرات  است  لازم  از  ها،  استفاده  قراردادهای  ضوابط  و  ایط 

 سکوها صورت گیرد. 
 . رویکرد حقوق ایران ۴

 مقررات قانونی  .۱-۴
کند.  ها تعریف میقانون تجارت الکترونیک مصرف کننده را بر اساس نوع فعالیت و اهداف آن

ند.  کای عمل میهای تجاری، صنفی یا حرفهکننده شخصی است که در فعالیتبه طور کلی، تأمین
 کند.ای اقدام میکننده با اهداف غیرتجاری و غیرحرفهاز سوی دیگر، مصرف 
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کننده  کننده را تعریف نموده و از اینکه آیا مصرف قانون تجارت الکترونیک ایران به وضوح مصرف 
گیری و انعقاد  کننده در شکلآورد. بلکه هدف مصرف باید وجهی بپردازد یا خیر سخن به میان نمی 

کننده با استفاده از وسایل  کننده و مصرف ها نقش اساسی داشته و با ایجاب و قبول بین تأمین قرارداد
توان آن را به نوعی قرارداد تجارت الکترونیک از نوع گردد که میارتباط از راه دور قراردادی منعقد می

 کننده قلمداد کرد. تاجر با مصرف 
اجتماعی نیازی به پرداخت پول نیست و تولید    ۀهای شبک به عنوان مثال، در بسیاری از سایت

شود. بنابراین،  گذاری آن به نوعی پرداخت پول در ازای دریافت خدمات محسوب میآثار و به اشتراک
کننده  کننده خدمات از نوع قرارداد تجارت الکترونیک تاجر با مصرف نامه میان کاربر و تأمینموافقت 

   .(۲۱: ۱۳۹۷نی و دیگران، و به صورت الحاقی است )شبیری زنجا
 رویه قضایی . ۲-۴

قضایی در   ۀ در خصوص مسئولیت سکوهای برخط در موارد نقض حقوق مالکیت فکری روی
مسئولیت سکوها در نقض حق   ۀباشد و آرائی در زمینگیری میحقوق ایران به تدریج در حال شکل

ا از سکوی پخش آپارات به  فکری صادر شده است. یکی از این موارد شکایت سازمان صدا و سیم
 دلیل انتشار محتوای صدا و سیما و نقض مالکیت فکری این سازمان توسط سکو است. 

صدور حکم محکومیت دادخواه به پرداخت یک صد    ۀ در این پرونده دیوان عالی کشور دربار
میلیون ریال جزای نقدی از باب اتهام نقض حقوق مؤلف توسط دادگاه تجدیدنظر استدلال کرده  
است که اولًا استناد دادگاه تجدیدنظر به قانون حقوق مؤلفان و مصنفان و هنرمندان و مواد مورد اشاره 

باشد؛ زیرا  ( اساساً منطبق با افعال ارتکابی دادگاه نمی۲۵و  ۱۹ ، ۵و مواد  ۲ماده   ۲از این قانون )بند 
قانون مذکور را مستوجب کیفر    ۱۹و    ۱۸،  ۷قانون استنادی تخلف از مقررات مواد    ۲۵ماده    (الف

  آمده است:   ۱۹با فعل ارتکابی منطبق نیست؛ زیرا در ماده    ۱۹دانسته است و استناد دادگاه به ماده  
تحریف در اثرهای مورد حمایت این قانون و نشر آن بدون اجازه پدیدآورنده ممنوع  »هر گونه تغییر یا  

 است« . 
در شکایت سازمان به تغییر و تحریف و نشر آن اشاره نشده؛ بلکه صرفاً به نشر محتوا بدون اجازه 

  ۀ جازشود تغییر و تحریف و نشر بدون اقانونی مزبور آنچه مستفاد میۀ اشاره گردیده است که در ماد
دیگر اگر اثری بخواهد تغییر و تحریف شود و بدون اجازه منتشر گردد  عبارت به  .صاحب اثر است 

خواهد بود و الا تغییر و تحریف یک اثر بدون نشر آن عنصر ضرری ندارد    ۱۹مشمول مقررات ماده  
  (۱ل است:  اجتماع دو فع  ۱۹تحقق فعل مادی ماده    ۀنهایتاً لازم  .و آثار حقوقی بر آن مترتب نیست

  ( شود. ببا اجتماع این دو فعل و فقدان اذن رکن مادی جرم محقق می  .نشر آن  (۲تغییر و تحریف  
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قانون مجازات اسلامی نیز جای ایراد دارد؛ زیرا   ۷۵۱در خصوص استناد دادگاه محترم بدوی به ماده 
با رعایت قوانین وبگاه    محور است و از محیط میزبان و کاربراناولًا شرکت دادخواه فعالیتش میزبان 

نمایند و مسئولیت آن نیز مطابق مقررات جاری استنادی بر عهده  نسبت به بارگزاری محتوا اقدام می
  ۷۵۱ثانیاً مسئولیت مالک )میزبان( در صورت ترک افعالی است که در مقررات ماده    .باشدکاربر می

ه بیان ادعا مبنی بر اینکه بدون اذن که سازمان شاکی صرفاً بقانون موصوف بیان شده است درحالی
ها و محتوا متعلق به سازمان شاکی بارگذاری شده است بدون آنکه مصادیق آن را صداوسیما برنامه

ارائه نماید طرح شکایت کرده است از طرفی دلیل از ناحیه سازمان شاکی ابراز نشده که دستوری از 
های سازمان به شرکت دادخواه ابلاغ شده  ش برنامهکارگروه تعیین مصادیق و یا مقام قضایی بابت پخ

الیه در اجرای دستور کارگروه تعلل و کوتاهی کرده است ثالثاً محتوای شکایت اولیه و بعدی    .و مشار 
شاکی بر این امر استوار بوده که اساساً فعالیت این سایت غیرقانونی است؛ اما در ادامه با تغییر مسیر 

اتفاق آرا  منصفه بهبرنامه صداوسیما بدون اذن بارگذاری شده است. هیئت  شکایت با ادعا که محتوا
 اند.مدیر سایت را از هرگونه تخلفی مبرا دانسته

محور است و از محیط میزبان، کاربران با رعایت  طبق این حکم در مواردی سکو فعالیتش میزبان
ت آن مطابق مقررات جاری بر عهده  نماید و مسئولیقوانین سکو نسبت به بارگذاری محتوا اقدام می 

تعیین کاربر می کارگروه  اجرای دستورات  در  دارد که  در صورتی مسئولیت  میزبان  باشد. همچنین 
 مصادیق مجرمانه یا مقام قضایی تعلل و کوتاهی کرده باشد. 

 . رویکرد اتحادیه اروپا 5
 مقررات سکوهای برخط  .۱-5

شرایط خدمات سکوهای برخط وضع کرده است که  اروپا مقررات جامعی برای تنظیم    ۀاتحادی
اعمال   2و قانون بازارهای هوشمند )دیجیتال(    1از طریق قانون خدمات هوشمند )دیجیتال(  عمدتاً 

تر برای کاربران و  تر و عادلانهشود. هدف این قوانین ایجاد یک محیط هوشمند )دیجیتال( امنمی 
مثال،  ارائه برای  است.  خدمات  می  DSAدهندگان  ضوابط الزام  و  برخط شرایط  که سکوهای  کند 

واضح و شفافی ارائه دهند تا کاربران به خوبی از حقوق و تعهدات خود هنگام استفاده از این خدمات  
گاه باشند  .  ٣آ

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Regulation (EU) 2022/2065 of the European Parliament and of the Council 
of 19 October 2022 on a Single Market for Digital Services and amending 
Directive 2000/31/EC (Digital Services Act) (DSA) 
2. Digital Markets Act (DMA) are Regulation (EU) 2022/1925 of the European 
Parliament and of the Council of 14 September 2022 
3. Questions and answers on the Digital Services Act (2024, February 23) 

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=uriserv%3AOJ.L_.2022.265.01.0001.01.ENG&toc=OJ%3AL%3A2022%3A265%3ATOC
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الزامات مهمی را برای سکوهای برخط    DSA:  مفاد کلیدی قانون خدمات هوشمند )دیجیتال(
 کند:معرفی می

شفافیت: سکوها باید شرایط خدمات خود را به وضوح بیان کنند، از جمله نحوه برخورد با  (  ۱
 های کاربر و فرآیندهای تعدیل محتوا.داده 

تا تصمیمات سکوها در مورد حذف محتوا یا  حقوق کاربران: به کاربران حق داده می (  ۲ شود 
 ن کنند. تعلیق حساب را به چالش بکشند و یک فرآیند عادلانه را تضمی

به کاربران  (  ۳ را  تغییر در شرایط خدمات خود  تغییرات: سکوها موظف هستند هرگونه  اعلام 
 .  1اطلاع دهند تا رضایت آگاهانه حاصل شود

DMA  دهندگان خدمات هوشمند )دیجیتال(،  با تمرکز بر اطمینان از رقابت منصفانه بین ارائه
بانان« را هدف  زرگ برخط معروف به »دروازه است. این قانون به طور خاص سکوهای ب  DSAمکمل  
کند. این شامل ممنوعیت  دهد و برای جلوگیری از اقدامات ضدرقابتی، تعهداتی را تحمیل می قرار می

 2. تر آسیب برساندکنندگان کوچکتواند به رقبا یا مصرف شرایط ناعادلانه است که می
اندازی کرده است که شرایط  پایگاهی راه  برای درک حقوق خود وفق این مقررات، کمیسیون اروپا

دهد کند. این منبع به کاربران امکان میو ضوابط خدمات هوشمند )دیجیتال( مختلف را پیگیری می
گاه باشند.  شرایط را در سکوها مقایسه کنند و از حقوق خود  ذیل قوانین اتحادیه اروپا آ

ی برخط با هدف افزایش حفاظت از  اروپا برای تنظیم شرایط خدمات سکوها  ۀرویکرد اتحادی
کاربر و ارتقای رقابت منصفانه طراحی شده است. با تضمین شفافیت و حقوق کاربران، این مقررات  

شود کاربران با  هدف دارند تا یک محیط هوشمند )دیجیتال( قابل اعتمادتر ایجاد کنند. توصیه می 
 حقوق خود استفاده کنند. این شرایط آشنا شوند و از منابع موجود برای درک بهتر 

خاتم حقوقی  آثار  و  شرایط  خصوص  بهره   ۀدر  شبکهمجوزهای  در  فکری  اثر  از  های  برداری 
توجه داشت که شرایط ویژه  باید  برای خاتماجتماعی،  بهره   ۀای  اثر فکری  قرارداد مجوز  از  برداری 

شبکه این  در  خاتمکاربر  دارد.  وجود  بهره   ۀها  مجوز  شبکه  قرارداد  در  کاربر  فکری  اثر  از  برداری 
می تأمیناجتماعی  اولًا،  دهد.  رخ  طریق  دو  به  می  ۀکنندتواند  حق شبکه  نقض  صورت  در  تواند 

برداری  غیرفعال کرده و در نتیجه مجوز بهره   صاحب اثر فکری توسط کاربر، حساب کاربری ناقض را
تواند با حذف اثر فکری ارسالی یا حذف کامل  خاتمه یابد. ثانیاً، کاربر هر زمان و بنا به هر دلیل می

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. European Commissioning. Online platforms terms and conditions database 
web page 
2. The Digital Markets Act: ensuring fair and open Commission 
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حساب کاربری خود، به این مجوز خاتمه دهد، مگر آنکه اثر فکری را با سایر کاربران به اشتراک  
اجتماعی توانایی حذف را برای هر    ۀشبک   ۀکننداست که تأمین  حائز اهمیت  هگذاشته باشد. این نکت

به   دیگران  با  اثر  این  اگر  اما  باشد.  داشته  کنترل  فکری خود  اثر  بر  بتواند  تا کاربر  فراهم کند  کاربر 
برداری از اثر فکری را خواهد  خدمات به صورت دائمی حق بهره   ۀکننداشتراک گذاشته شود، تأمین

دا توجه  باید  و  داشت.  یا حساب کاربری خود را حذف کند  ارسالی  اگر کاربری محتوای  شت که 
تواند به مجوز  کاربران دیگری که با وی محتوا به اشتراک گذاشته شده، آن را حذف نکنند، عملًا نمی

 ( Babovic, Mihajlo, 2015: 172برداری غیرانحصاری از اثر فکری خاتمه دهد. )بهره 
اروپا پرسیده شد که آیا    ۀ، از دیوان عدالت اتحادیC-184/21و    C-148/21های مشترک  در پرونده 

ثبت شده   تجاری  با علامت  یکسان  با علامتی  ثالثی کالاهایی  آن شخص  در  برخطی که  سکوی 
دهد، طبق مقررات علامت تجاری اتحادیه اروپا در سال  اتحادیه اروپا برای کالاهای یکسان ارائه می 

 کند یا خیر. اجازه دارد از چنین علائم تجاری استفاده  ۲۰۱۷/۱۰۰۱
دهد تا از اروپا به دارندگان علامت تجاری اجازه می  ۀ( مقررات علامت تجاری اتحادی۲)۹ماده  

تبلیغ کالاهای یکسان یا  شده برای تجاریاشخاص ثالث از علامت تجاری ثبت  ۀاستفاد سازی یا 
ثالثی که کالاهای نقضمشابه جلوگیری کنند. اشخا فروشند یا  کننده را در بازارهای برخط میص 

توانند به دلیل نقض علامت  کنند و میکنند، آشکارا از علامت تجاری ثبت شده استفاده میتبلیغ می
تجاری مسئول شناخته شوند. با این حال، کمتر واضح است که آیا بازارهای برخط نیز از علامت  

 توانند به دلیل نقض علامت تجاری مسئول شناخته شوند. کنند و میاده میتجاری ثبت شده استف 
اروپا حکم داد که اپراتورهای بازار برخط در شرایطی که    ۀدیوان عدالت اتحادی  ، ۲۰۲۰در سال  

کنند )از جمله با اجازه  صرفاً شرایط فنی لازم برای استفاده از علامت تجاری ثبت شده را ایجاد می 
ندگان شخص ثالث برای تبلیغ کالاها در بازار خود یا ارائه خدمات انبارداری( به عنوان دادن به فروش

آوریل    ۲شوند )دیوان عدالت اتحادیه اروپا،  استفاده کننده از علامت تجاری ثبت شده تلقی نمی
۲۰۲۰  ،C-567/18 پروند در  هم  و  پرونده  آن  در  هم  حال،  این  .با  علیه    ۀ(  لورئال  پرسروصدای 

کید کردند که مسئولیت أ ها ت(، دادگاهC-324/09،  ۲۰۱۱ژوئیه    ۱۲)دیوان عدالت اتحادیه اروپا  بِیای
بازار برخط نقش فعالمی  اپراتور  ایجاد شود که  یا  تواند زمانی  برای فروش و  تبلیغ، عرضه  در  تری 

 (. Glorieux D, 2023: 11)  کالاهای خرده فروش شخص ثالث متخلف داشته باشد  ۀعرض 
های فروشندگان شخص ثالث را با  پرونده، به طور قابل توجهی ادعا شد که اپراتور آگهیاین  در
گروهآگهی خود  بستههای  با  را  ثالث  شخص  فروشندگان  کالاهای  و  کرده  دارای  بندیبندی  های 

 برچسب اپراتور حمل کرده است. 
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اروپا در تصمیم   اتحادیه  ا  ۲۰۲۲دسامبر    ۲۲دیوان عدالت  داد که  بازار خود حکم  پراتور یک 
ذیل است  ممکن  استفاده۲) ۹ماده    برخط  اروپا  اتحادیه  تجاری  علامت  مقررات  یک  (  از  کننده 

گاه و معقول از آن وب سایت ارتباطی بین خدمات  علامت تجاری ثبت شده باشد و اگر یک کاربر آ
شود. دیوان   اپراتور و علامت استفاده شده توسط فروشنده شخص ثالث برقرار کند، مسئول شناخته

کند که کاربر این تصور اروپا مشخص کرد که این امر به ویژه در مواردی صدق می   ۀعدالت اتحادی
کند.  را داشته باشد که خود اپراتور بازار کالاهای مورد نظر را به نام خود و به حساب خود بازاریابی می 

 اطی مرتبط دانست:دیوان عدالت اتحادیه اروپا عوامل زیر را برای ایجاد چنین ارتب
پیشنهادات نمایش داده شده در وب سایت اپراتور بازار با    ۀاستفاده از یک روش یکسان برای ارائ -

توسط    نظرصرف ها،  آگهی  ۀهم  گروهبندی یا  خود  نام  به  اپراتور  خود  توسط  کالاها  اینکه  از 
 شوند؛فروشندگان شخص ثالث فروخته می

ها، صرف نظر  آگهی ۀمشهور در هم ۀکنندبه عنوان یک توزیعقرار دادن لوگوی خود اپراتور بازار  -
فروخته   ثالث  شخص  فروشندگان  توسط  یا  خود  نام  به  اپراتور  خود  توسط  کالاها  اینکه  از 

 شوند؛ و می 
سازی و حمل  خدمات اضافی توسط اپراتور بازار به فروشندگان شخص ثالث، مانند ذخیره   ۀارائ -

 (. Glorieux, 2023: 11) و نقل کالا
نهایت تصمیم در  اروپا  اتحادیه  دادگاه دیوان عدالت  به  را  اپراتور  مورد مسئولیت  در  های  گیری 

ایی در مورد شرایطی که بازارهای  هکننده واگذار کرد. با این حال، چنین تصمیمی راهنماییارجاع
دهد. این تصمیم با  برخط ممکن است به دلیل نقض علامت تجاری مسئول شناخته شوند، ارائه می

تر بر سکوهای برخط برای نظارت بر محتوای  روند اخیر در اروپا مبنی بر وضع تعهدات سختگیرانه
ت  طریق  از  جمله  از  خود،  محیط  در  شده  داده  نمایش  ثالث  خدمات شخص  قانون  اخیر  صویب 

 هوشمند )دیجیتال( مطابقت دارد. 
 حذف محتوای ناقض مالکیت فکری در سکوهای برخط . ۲-5 

اند که از نقض  بسیاری از سکوهای برخط، شرایط و ضوابطی را برای کاربران خود تعیین کرده
بوک، یوتیوب و س کند. به عنوان مثال، سکوهایی مانند توییتر، فی حقوق مالکیت فکری جلوگیری می

فرم  می اینستاگرام  اجازه  حقوق  صاحبان  به  که  دارند  خاصی  نقض، های  بروز  صورت  در  تا  دهند 
رایت کلیم« به سکو )پلتفرم( مربوطه ارسال شکایات خود را از طریق »درخواست توقیف« یا »کپی

رایت را تشخیص  کپیهای هوش مصنوعی عدم رعایت قانون  کنند. اینستاگرام با استفاده از الگوریتم
ترین  کند. همچنین، یوتیوب به عنوان یکی از مهمدهد و در صورت نقض، محتوا را حذف میمی 
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ویدیو، ابزار ویرایش ویدیو را بهبود بخشیده است تا سازندگان اصلی   ۀهای اجتماعی در زمینشبکه
تا سازندگان در صورت فکر  دهد  بتوانند محتوای فیک را حذف کنند. علاوه بر این، یوتیوب اجازه می 

 (. Mendis, 2024: 468) کردن به نادرست بودن ادعاها، شخص مقابل را متهم کنند
ماده   به  توجه  اتحادی  ۲۱با  الکترونیک  سکوهای برخط مسئولیت   1اروپا   ۀدستورالعمل تجارت 

عهده  دسترس نمودن سریع اطلاعات بعد از آگاهی از نقض مالکیت فکری را بر  حذف یا غیرقابل
دارند. این ماده به عنوان یکی از شروط معافیت سکوهای برخط برای مسئولیت نقض مالکیت فکری  

است. همچنین،   ماده  بیان شده  الکترونیک  ین ی آ۱۹طبق  تجارت  اروپایی  دستورالعمل  اجرای  نامه 
شرایطی که  ، عدم حذف سریع محتوا بعد از آگاهی به آن یا آگاهی از  2در انگلیس  ۲۰۰۲مصوب  

مدنی واسطه از شروط مسئولیت  یکی  نماید،  نقض دلالت  بر  از جمله ممکن است  اینترنتی  های 
از  بعد  ناقضانه  به حذف سریع محتوای  برخط موظف  بنابراین، سکوهای  است.  برخط  سکوهای 

تواند منجر به تخطی از شروط مسئولیت و آگاهی نسبت به آن هستند و عدم رعایت این الزامات می
 پیامدهای قانونی جدی گردد. 

به پایان رسید، دادگاه   ۲۰۱۰  که در سال  ٣بیو شرکت ای  یحقوقی بین شرکت تیفان   ۀدر پروند
های تقلبی از سایتش، مسئولیت نقض علامت  بی به دلیل حذف سریع آگهیتشخیص داد که ای

های جعلی پس از  بی با سرعت عمل در حذف آگهیرا ندارد. به عبارت دیگر، ای  یتجاری تیفان
دهد که اقدام  دریافت شکایت تیفاني، توانست از مسئولیت قانونی رهایی یابد. این پرونده نشان می 

با محتوای غیرقانونی می برخورد  در  برخط  آن سریع سکوهای  از مسئولیت  نقض  تواند  قبال  در  ها 
 حقوق مالکیت فکری بکاهد. 

پردازد که سکوهای  به طور ویژه به این موضوع می  4از قانون خدمات هوشمند )دیجیتال(  ۱۷ماده  
م اقدامات  اتخاذ  به  موظف  برخط  بزرگ  به ؤبسیار  دسترسی  و  بارگذاری  از  جلوگیری  برای  ثر 

کنند، هستند. این اقدامات شامل  محتواهایی که به طور آشکار حقوق مالکیت فکری را نقض می
ها  بارت دیگر، سکوهای برخط باید سیستمحذف سریع این محتوا پس از اطلاع از نقض است. به ع

و فرآیندهایی را برای شناسایی، حذف و جلوگیری از دسترسی به محتواهایی که حقوق مالکیت فکری  
ثر و سریع عمل کرده  ؤای باشند که به صورت مکنند، ایجاد کنند. این تدابیر باید به گونهرا نقض می 
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1. Directive 2000/31/EC OF the European Parliament and of the Council of 8 
June 2000 
2. The Electronic Commerce (EC Directive) Regulations on 2002 
3. Text of Tiffany (NJ) Inc. V EBay Inc. 
4. Digital Services Act. (DSA) 
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های پیشرفته فناوری اطلاعات  قع، سکوها موظفند سیستمو از این نوع محتواها جلوگیری شود. در وا 
کنند را به کار بگیرند تا به صورت خودکار و موثر، محتواهایی که حقوق مالکیت فکری را نقض می

 1را شناسایی و حذف کنند. 
 نتیجه 

اروپا   ۀدر این مقاله وضعیت حقوقی مالکیت فکری سکوهای برخط در حقوق ایران و اتحادی
در سطح جهان و از جمله    سی قرار گرفت و دریافتیم که مالکیت فکری سکوهای برخطمورد برر

امر ناشی از افزایش تعداد    ای در حال اهمیت یافتن است. اینایران و اتحادیه اروپا به طور فزاینده
هاست. بنابر این به صورت روزافزون  سکوهای برخط و تمایل روز افزون کاربران برای استفاده از آن

 کند.ها و ملاحظات حقوقی در زمینه مالکیت فکری سکوهای برخط بروز میچالش
های اصلی مرتبط با مالکیت فکری در سکوهای برخط از جمله نبود قوانین و در ایران، چالش

تواند منجر به ابهامات و  مقررات جامع در این زمینه است. عدم وضوح در قوانین مالکیت فکری می
ود که به طور مستقیم بر توسعه و رشد صنعت فناوری اطلاعات و ارتباطات و  اختلافات حقوقی ش

گذارد. علاوه بر این، ضعف در اجرای قوانین  همچنین حمایت از نوآوری و خلاقیت تأثیر منفی می 
هایی است که باعث ناکارآمدی در حفاظت از حقوق مالکیت فکری  موجود نیز یکی دیگر از چالش 

تواند منجر به کاهش اعتماد کاربران نسبت به نظام قضایی شود و در نتیجه،  میشود. این موضوع  می 
 تأثیر منفی بر رشد صنعت فناوری اطلاعات و ارتباطات داشته باشد. 

های مهم  همچنین، کمبود آگاهی کاربران در مورد حقوق مالکیت فکری نیز یکی دیگر از چالش 
آگاهی کافی در مورد حقوق و تعهدات مربوط به مالکیت  است. بسیاری از کاربران، به دلیل عدم  

گاه به نقض این حقوق بپردازند. بنابراین، آموزش و افزایش آگاهی  فکری، ممکن است به طور ناخودآ
کاربران در این زمینه از اهمیت بالایی برخوردار است تا بتوان بهبود وضعیت حقوق مالکیت فکری  

 در سکوهای برخط را تضمین کرد. 
های اصلی در مسائل حقوق مالکیت فکری و قانونی وجود دارد. یکی اروپا، چالش  ۀدر اتحادی
ها، پیچیدگی قوانین و مقررات است که چه بسا موجب بروز مشکلات در تعیین حقوق از این چالش

تفاوت  همچنین،  شود.  فکری  مالکیت  به  مربوط  وظایف  کشورهای  و  مقررات  و  قوانین  بین  های 
یک چالش مهم است که می تواند باعث ایجاد ابهامات و مشکلات در حقوق مالکیت   مختلف نیز
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1. European Union. (2022). Regulation (EU) 2022/2065 of the European 
Parliament and of the Council of 19 October 2022 on a Single Market for Digital 
Services (Digital Services Act) (L 277/1). Official Journal of the European 
Union.p51-52   
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های فنی نیز در شناسایی و پیگیری نقض حقوق مالکیت فکری  فکری شود. علاوه بر این، چالش
راه نیازمند  که  دارد  آنحلوجود  حل  برای  کارآمد  و  نوین  این  های  با  مواجهه  منظور  به  است.  ها 

به همکاری و هماهنگی بین کشورها و نهادهای مختلف و ترویج آگاهی در مورد  ها، نیاز  چالش
 گذاری مناسب برای حمایت از این حقوق وجود دارد..حقوق مالکیت فکری و قانون

با این حال، برای برون رفت از این چالش ها اقداماتی در حال انجام است که در ایران، به اقدام  
اروپا نیز   ۀتوان اشاره کرد. در اتحادیتدوین قوانین و مقررات جدید می  گذار و حتی دولت برایقانون

 کمیسیون اروپا در حال بررسی راهبردهای جدید برای مالکیت فکری در سکوهای برخط می باشد.
ها، قوانین و مقررات واضح  گذاران و دولتبه عنوان پیشنهاد پایانی باید گفت ضروری است قانون

معیارهای عینی و    ۀرد مالکیت فکری در سکوهای برخط را تدوین کنند و با ارائو قابل اجرا در مو
المللی باید های بینمشخص چارچوب مالکیت فکری در این بستر را تعیین کنند. همچنین، سازمان

سازگار   و  هماهنگ  جهان  سراسر  در  مقررات  و  قوانین  که  شود  حاصل  اطمینان  تا  کنند  همکاری 
ن، کاربران نیز باید آگاهی خود را در مورد حقوق مالکیت فکری افزایش دهند و  هستند. علاوه بر ای

سکوهای برخط نیز باید اقداماتی برای محافظت از حقوق مالکیت فکری کاربران خود انجام دهند.  
 تر برای همه امیدوار باشیم. تر و عادلانهتوانیم به ایجاد محیط برخط سالمها، میبا اجرای این توصیه

یافتهب اساس  پژوهش، ر  این  آن  های  الزام  و  برخط  سکوهای  بر  نظارت  مجریه؛  قوه  در به  ها 
کارگیری راهکارهایی برای حفاظت از حقوق مالکان آثار فکری و به قوه قضائیه؛ ایجاد  خصوص به

شعب ویژه مالکیت فکری و تسهیل روند دادرسی دعاوی نقض مالکیت فکری در سکوهای برخط  
مقق قوه  به  زمین؛  نهو  در  قوانین  زمینه مسئولیت   ۀتدوین  در  ویژه  به  برخط  سکوهای  تعهدات  و  ها 

 شود. حفاظت از مالکیت فکری پیشنهاد می 
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