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ABSTRACT 

Objective: The purpose of this study was to determine the impact of the tourism experience on 

satisfaction, revisit intention, and attachment among sports tourists. 

Methodology: This study employed a meta-analysis method and a quantitative approach, 

aiming to systematically combine and analyze domestic and international studies on the sport 

tourism experience from 2004 to 2024. After applying the inclusion criteria, 22 studies were 

ultimately selected for final analysis and inclusion in the software. The data were selected 

through purposive sampling and analyzed using CMA2 software, with the effect size of each 

study calculated. 

Results: The results showed that out of the 22 studies included in this research, 19 were journal 

articles. The largest sample size was related to the study by Hallmann et al (2021). The findings 

also indicated that the tourism experience variable could have a significant impact on 

satisfaction, attachment, and revisit intention among sports event tourists. Furthermore, the 

software output reported that the effect size in all studies was above average and statistically 

significant. 

Conclusion: The results of the present meta-analysis showed that the experience of sports events 

has a significant impact on three key components: satisfaction, attachment, and revisit intention. 

Overall, these findings indicate that the quality of participation in sports events not only 

contributes to satisfaction but can also lead to the development of lasting emotional bonds with the 

event and a desire to return. Therefore, it can be concluded that enhancing elements related to 

positive experiences in sports events plays a vital role in audience retention and growth and should 

be seriously considered in the design and management of such events. 
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Extended Abstract  

Introduction and State of Problem  

n recent years, various countries have increasingly hosted major sporting events to 

enhance their economic and cultural standing. Besides their economic benefits, 

these events contribute to destination awareness, infrastructure development, and 

the enhancement of the host country's image (Zarei & Naghavi, 2025). In this 

context, the concept of sports tourism experience, which comprises cognitive, 

emotional, and physical dimensions, plays a crucial role in shaping tourists' 

satisfaction and future behaviors. Research has shown that a positive experience can 

significantly influence satisfaction, destination recommendation, and tourists' intention to 

revisit. Moreover, sporting events offer opportunities to create unique tourist experiences 

beyond the events themselves. Given the importance of the topic, the present study employed a 

meta-analysis approach to examine the impact of sport tourism experience on tourists' 

satisfaction, revisit intention, and place attachment. The research aims to synthesize the findings 

of previous studies and gain a more comprehensive understanding of how experience influences 

the behavior of sport tourists. 

 

Methodology  

The present study was conducted using a meta-analysis method. Meta-analysis is a statistical 

and systematic approach that helps provide a comprehensive and reliable picture of research 

findings by combining scattered results. The statistical population included all articles and 

theses related to sport tourism experience published between 2004 and 2024, which were 

retrieved from domestic databases such as SID, Noormags, and Magiran, as well as international 

databases including Scopus, ScienceDirect, Web of Science, and Google Scholar. Sampling was 

carried out purposefully and non-randomly. Out of more than six million reviewed titles, 182 

studies were selected, and ultimately, 22 studies were included in the meta-analysis (Figure 1). 

Data analysis was performed using CMA2 software, and effect sizes were evaluated based on 

Cohen’s criteria. The validity and reliability of the tools were confirmed through expert 
agreement in the identification, classification, and coding of the studies. 

 

Results  

After reviewing 182 articles and theses that met the inclusion criteria, it was found that sport 

tourism experience and its various dimensions can significantly influence satisfaction, personal 

growth, word-of-mouth promotion, behavioral intentions, memory recall, storytelling, 

behavioral tendencies, revisit intention, destination recommendation, brand loyalty, place 

attachment, emotional commitment, happiness, perceived competitiveness, and tourists’ trust. 
Among these 182 documents, those lacking clear information on reliability and validity, sample 

size, or sampling methods, studies with fewer than 100 participants, those without valid 

questionnaires or statistical tests, qualitative studies, articles with non-causal or relational 

hypotheses and comparative designs, incomplete articles with inaccessible significance values, 

and descriptive studies were excluded.  
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Figure 1. The articles search and selection process 
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The results were identified through 

keyword searches conducted in 14 

databases and journals 

n= 6,179,110 

The keywords 'Sport' and 'Event' 

were added to the previous search 
n= 2,123,392 

The filter for articles, theses, and 

dissertations was applied 

n= 1,127,974 

 
Filters for publication date range 

and study language were applied 

n= 1279 

 
A thorough review of the titles and 

abstracts of articles, dissertations, 

and theses 

n= 182 

 
Studies were selected based on 

inclusion criteria 

n= 22 

Studies excluded prior to 

screening 

n= 4,055,718 

 

Books, conference papers, 

and reports were excluded 

n= 995,418 

 

Studies were excluded 

following the application of 

filters for publication date 

range and study language 

n= 994,139 

 

Studies that were excluded 

because they were not 

relevant to the research 

questions 

n= 1097 

Studies were excluded 

according to the checklist 

n=160 

Reasons for Exclusion: 
 Qualitative articles 

 Descriptive articles 

 Lack of reporting validity and reliability 

 Lack of reporting sampling methods and sample size 

 Studies with sample sizes below 100 participants 

 Studies lacking valid questionnaires and using invalid 

statistical tests 

 Articles with comparative hypotheses 

 Articles not fully published and lack of access to 

meaningful hypothesis values 
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Ultimately, 22 relevant articles and theses were selected for final review and analysis. 

Subsequent analyses revealed that hypotheses related to satisfaction, revisit intention, and place 

attachment were the most frequently studied variables in research on the sport tourism 

experience. Furthermore, the results indicated that the number of international journal articles 

exceeded that of theses and dissertations. The study by Hallmann et al. (2021) had the largest 

sample size. 
In response to the first research question, using a random-effects model under the 

assumption of study homogeneity, the mean effect size was found to be 0.44, confirming with 

99% confidence that the hypothesis concerning the impact of tourism experience on satisfaction 

is supported. Moreover, the N-safe analysis indicated that the results related to this hypothesis 

are likely to remain stable over decades. 
For the second research question, after aggregating the effect sizes using a fixed-effects 

model, a mean effect size of 0.44 was obtained. Inferential statistical analysis and generalization 

to the target population confirmed, with 99% confidence (based on Z and P values), that the 

tourism experience has a positive and significant effect on the revisit intention of sport tourists. 

These findings are consistent with global research related to this hypothesis. 
Regarding the third research question, due to the heterogeneity of the included studies, a 

random-effects model was employed, and the mean effect size was reported as 0.64. Inferential 

analysis and generalization to the study population showed that the tourism experience has a 

positive and significant influence on sport tourists' place attachment, confirmed with 99% 

confidence. In other words, the synthesis of international studies supported this hypothesis. 

Since the p-value in studies examining the impact of tourism experience on place attachment 

was less than 0.05, the null hypothesis was rejected and the alternative hypothesis was 

confirmed. Therefore, due to the heterogeneity of the studies, the random-effects model 

provides a more accurate estimate of the overall effect. 

 

Discussion and Conclusion  

The meta-analysis results for the first research question indicated that satisfaction, with an effect 

size of 0.44 and a significance value of 6.58, is the most important outcome of the sport tourism 

experience. This finding aligns with previous research, as satisfaction is consistently identified 

as one of the most frequently affected factors by tourism experience. Furthermore, a comparison 

of effect sizes revealed that the study by Çevik & Şimşek (2020) holds higher scientific value 

due to its lower deviation from statistical models. According to the results of the second 

research question, revisit intention, with an effect size of 0.44 and a significance value of 4.05, 

is another key outcome of the tourism experience. This finding is consistent with theoretical 

frameworks and prior studies. 
Additionally, the comparison of effect sizes showed that the study by Hallmann et al. (2021) 

is of higher value, as it demonstrated the least deviation from statistical models and the highest 

consistency with the mean of other studies. In response to the third research question, it was 

found that place attachment, with an effect size of 0.64 and a significance value of 4.49, is one 

of the outcomes of the sport tourism experience. The study by Hwang & Li (2018) is considered 

a valuable contribution in this context due to its minimal deviation from the random-effects 

model. The study's final findings suggest that the variables of tourism experience, satisfaction, 
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place attachment, and revisit intention are interconnected. A high-quality tourism experience 

can enhance satisfaction, leading to revisit intention and other favorable tourist behaviors. The 

quality of experience plays a crucial role in physical dimensions (such as stadium design and 

facilities) and emotional/relational dimensions (such as social interactions, entertainment, and 

aesthetics). Time limitations in hosting events may reduce the long-term impact of the 

experience. From a managerial perspective, actions such as staff training, enhancement of 

supplementary services, optimization of the environment, and engagement of star athletes can 

increase satisfaction, revisit rates, and word-of-mouth promotion. Additionally, nationality, 

gender, travel motivation, and event level significantly shape diverse tourist behaviors. Overall, 

enhancing the sport tourism experience is a key factor in long-term success and building lasting 

relationships with tourists, ultimately contributing to effective event marketing and destination 

branding. Thus, enhancing positive experience elements is crucial for audience retention and 

growth and should be prioritized in event design and management. 

 

Originality/Value 

This study presents a significant methodological innovation by employing a meta-analytic approach—
used here for the first time as a systematic quantitative method—to synthesize and analyze previous 

research findings in the field of sports tourism experience. Not only does it address the existing gap in the 

literature regarding the application of meta-analysis in sports tourism, but it also contributes to data-

driven decision-making in policy-making, planning, and the development of sports tourism by providing a 

more accurate and evidence-based understanding. 

 

Research Limitations/Implications 

This study has several limitations, some stemming from the research design and others beyond the 

researcher’s control. One limitation is the time frame, as the included studies were restricted to the past 
two decades, and only publications in Persian and English were analyzed. Moreover, the nature of meta-

analysis requires the researcher to rely solely on the data and results reported in primary studies; 

therefore, the validity of the findings depends on the accuracy and reliability of the original reports, over 

which the researcher has no direct control. Additionally, the quality of a meta-analysis largely depends on 

the completeness and precision of the statistical information provided in the original sources. 

Furthermore, in some primary studies, due to the absence of reported effect sizes or detailed statistical 

data, it was not possible to compute effect sizes, which led to their exclusion from the final sample. 

 

Ethical Considerations  

Compliance with ethical guidelines 

In this study, various methodological measures were taken to prevent bias and ensure adherence to ethical 

principles. A standardized and systematic protocol was employed for selecting studies to avoid selection 

bias, so that the researcher's personal judgment would not influence the selection process. Data were 

collected from at least eight reputable Persian and English databases to minimize citation bias, and 

unpublished studies were also included in the analysis. Additionally, to identify and control for 

publication bias, funnel plots were used to detect highly skewed, weak, and missing studies and assess the 

balance in effect size distribution. The authors affirm that all ethical standards related to academic 

publishing have been observed in this study's conduct and dissemination, including avoiding plagiarism, 

research misconduct, data fabrication or falsification, and duplicate submission or publication.  

These measures were all undertaken to enhance scientific validity, transparency, and ethical conduct 
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 مقاله پژوهشی
 

  یورزش یتجربه گردشگر یامدهایپ لی: فراتحلیقصد بازگشت مجدد، دلبستگ ت،یرضا
 

  5نژاد، فائزه عبداله 4، مجتبی رجبی 3حسن بحرالعلوم،  2*رضا اندام،  1مهدی فولادی کشکوئی
 

 27/04/1404: پذیرش تاریخ                            25/04/1404تاریخ بازنگری:                     27/02/1404: دریافت تاریخ

 چکیده

 ی است.گردشگران ورزش زگشت مجدد و دلبستگیتاثیر تجربه گردشگری بر رضایت؛ قصد با تعیینهدف از انجام این پژوهش  :هدف

و  یمطالعات داخل ندمنظام لیو تحل بیترکآن و هدف  انجام شد یکم کردیو رو لیپژوهش با روش فراتحل نیا :شناسیروش

ر افزایی و ورود به نرمنها لیتحل برایمطالعه  22 در نهایت .بود 2024تا  2004 هایسال یط ی ورزشیتجربه گردشگر یخارج

 .و اندازه اثر هر مطالعه محاسبه شد لیتحل CMA2افزار نرمو با  ندشد هدفمند انتخاب یریگروش نمونه ها باانتخاب شد. داده

شترین حجم نمونه مربوط به ؛ بیمقالات بودنداز نوع مطالعه  19تعداد  پژوهشموجود در این  مطالعه 22از  نتایج نشان داد :هایافته

 تیو ن یدلبستگ ،یمندتیرضا تواند بر( بود. همچنین نتایج نشان داد متغیر تجربه گردشگری می2021) کارانو هم مطالعه هالمن

ا ر مطالعات میتما ه اثرانداز افزار نیزخروجی نرم داری داشته باشد. نتایجیتاثیر معن رویدادهای ورزشی گردشگرانبازگشت مجدد 

 . دگزارش نمو دارمعنیو بالاتر از حد متوسط 

لبستگی و ، دمندیی رضایتبر سه مؤلفهمعناداری تجربه رویدادهای ورزشی تأثیر  نتایج فراتحلیل حاضر نشان داد :گیرینتیجه

تنها در ایجاد دهند که کیفیت تجربه شرکت در رویدادهای ورزشی نهطور کلی نشان میها بهاین یافته .دارد مجدد قصد بازگشت

توان نابراین، میمجدد شود. ب بازگشتاطفی پایدار با رویداد و تمایل به گیری روابط عشکل سببتواند رضایت مؤثر است، بلکه می

ید دارد و با ی مخاطباننتیجه گرفت که ارتقای عناصر مرتبط با تجربه مثبت در رویدادهای ورزشی نقش حیاتی در حفظ و توسعه

   .وجه قرار گیردطور جدی مورد تدر طراحی و مدیریت این رویدادها به

 کیفیت تجربه، قصد بازگشت مجدد ،فراتحلیل ،رضایت ،دلبستگی :های کلیدیواژه

 ان.ایر شاهرود، شاهرود، صنعتی دانشگاه بدنی، تربیت دانشکده ورزشی، علوم و بدنی تربیت گروه. دانشجوی دکتری مدیریت ورزش، 1

 (ویسنده مسئولن)ایران.  شاهرود، شاهرود، صنعتی دانشگاه بدنی، تربیت دانشکده ی،ورزش علوم و بدنی تربیت گروهدانشیار مدیریت ورزش، . 2

 ایران. شاهرود، شاهرود، صنعتی دانشگاه بدنی، تربیت دانشکده ورزشی، علوم و بدنی تربیت گروه. دانشیار مدیریت ورزش، 3

 ایران. شاهرود، شاهرود، صنعتی دانشگاه بدنی، تربیت دانشکده ورزشی، علوم و بدنی تربیت گروه. استادیار مدیریت ورزش، 4

 ان.ایر شاهرود، شاهرود، صنعتی دانشگاه بدنی، تربیت دانشکده ورزشی، علوم و بدنی تربیت گروه. دانشجوی دکتری مدیریت ورزش، 5
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  مقدمه

فوتبال،  یمانند جام جهان یبزرگ ورزش یدادهایاز کشورها و شهرها به رو یاریبس ،یرقابت جهان شیدر مواجهه با افزا

در واقع (. 2024، 1و همکاران )دنگ ندینما تیمنطقه خود را تقو ایکشور  یاقتصاد تموقعی تا اندآورده یرو کیالمپ هاییباز

از  یادیدر سرتاسر جهان رشد کرده است و تعداد ز یتوجه قابل طوربه یورزش یدادهایگذشته صنعت رو هایدر دهه

 یزبانیم یشدن برا دیدلار در جهت کاند اردهایلیبزرگ م یدادهای. مقاصد روشوندیم یزبانیمختلف م هایدر مکان دادهایرو

، 2وروندو و یکاتسونکنند )یم گذاریهیسرما دادیرو یلازم برا هایرساختیو ز ایبزرگ، حقوق رسانه یورزش یدادهایرو

 لیاز دلا یکیکه  رندگییعهده م بزرگ را بر یدادهایرو یزبانیمختلف م لیبه دلا یمقاصد گردشگر یکل طوربه (.2017

 یبزرگ ورزش یدادهایرو .(2013، 4و همکاران گیپرا ؛2015 ،3انیچن و ت) ستاین رویدادها یاقتصاد راتیتاث ها،آن یاصل

و  بخشندیاز مقصد را بهبود م یآگاه ،براین این رویدادهاعلاوهدارند،  تت و بلندمدمد انیکوتاه مدت، م یاثرات اقتصاد

 چون رندگییرا بر عهده م دادهایگونه رو نیا یزبانیم ،کشورها (.2018، 5و بودت ونیکنکنند )یم جادیا یستیتور یتقاضا

محققان بر  (.2008، 7یرلیو ف یکل؛ 2008، 6تزگدهد )یآن ارتقاء م یگردشگر هایجاذبه نیکشور را از نظر فرهنگ و همچن

کشور  تیجذاب ،(2023 ،و همکاران ورپابوالقاسم) کنندیم جادیارا  یدیمشاغل جد یبزرگ ورزش یدادهایباورند که رو نیا

 شیارا افز یالمللنیب غاتیتبل هایفرصت کنند،یم تیکشور را تقو ایشهر  یبرندساز راثیم بخشند،یرا بهبود م زبانیم

را جذب  یو جهان ایمنطقه ،یمحل هایهیسرما ،(2025 ،یو نقو یزارع) دهندیمقصد را توسعه م هایرساختیز دهند،یم

 .(2020، 9و همکاران رزیبا؛ 2022، 8؛ فوری و همکاران2008گتز، ) د شدننوآورانه خواه کردیموجب رو تیو در نها کنندیم

 مقصد ساکنان ادراکات اصلی موضوع سه در اندکرده یرگ مقصد را بررسبز یورزش یدادهایکه اثرات رو یمطالعات

 ریبر تصو دادهایاثرات رو ( و2018، 11)پریک دادهایرو یو اجتماع یاقتصاد راثیم(؛ 2006 ،10و کندال یگورسوی )اببازاری

 نیاکثر ا (.2021، 12پن و همکاراناند )شده بندیطبقه دکنندگانیبازد یرفتار اتیو ن تیرضا یابیبا ارز زبانیکشور م ایشهر 

مقصد  هیتوص ای و هامجدد آن دیمقصد، قصد بازد کی ریکه به ادراک گردشگران از تصو کنندیم یرا بررس یمطالعات عوامل

ه آن تجرب راسبلکه در  شود،یها محدود نماز مکان دیتنها به بازد یمروزه گردشگرا ،به بیان بهتر. گذاردیم ریتاث گرانیبه د

 ورزشی دادیرو یدر مطالعات گردشگر رایاخرویداد نیز  تجربه مفهوم ،. از طرفی(2011 ،13یچی)تانگ و ر گردشگر قرار دارد

به ادراکات و  دادیتجربه رو(. 2024، 15و همکاران انوپولوسیل؛ 2020 ،14کسمسیو  کیچومورد توجه قرار گرفته است )

 (.2012، 16)لی و همکاران ردیگیشکل م دادیرو طیو مح یشینما یفضاساز که در بستر گفته می شود یرینظیاحساسات ب

                                                 
1 Deng et al  
2 Katsoni & Vrondou 
3 Chen & Tian 
4 Prayag et al 
5 Kenyon & Bodet 
6 Getz 
7 Kelly & Fairley 
8 Fourie et al 
9 Byers et al 
10 Gursoy & Kendall 
11 Peric 
12 Pan et al 
13 Tung & Ritchie 
14 Çevik & Şimşek 
15 Lianopoulos et al 
16 Lee et al 
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)تفکر(؛  یهستند که شامل تجربه شناخت یسه جنبه اساس یدارا هادادیرودر  اتیتجرب( بر این باور است 2013) 1گیبسون

 مشارکت ،یعاطف دارای چهار بعد مشارکتتجربه  ، همچنین،)احساس( است یتجربه سازنده )عملکرد( و تجربه عاطف

 (. 2016، 2وس و همکارانئ)گ استو تجربه تازه  یکیزیف مشارکت ،یشناخت

شد و از آن زمان به  ی( معرف1982) 3و هالبرگ رشمنیتوسط ه یابیبازار نهیتجربه در زم مفهومقابل ذکر است، 

 گرید یاز سو(. 1982، و هالبرگ رشمنیه) شده است لتبدی کنندهدر درک مصرف و رفتار مصرف یدیکل کردیرو کی

 یساز براخاص و خاطره یهاو خلق تجربه یخدمت، بلکه طراح اینه تنها ارائه کالا  ینیآفرارزش یمبنا ن،یدر اقتصاد نو

خلیق ) بپردازند یشتریب نهیهزدار یمعنماندگار و  یاتجربه یکنندگان حاضرند براکه مصرف یاست؛ به شکل انیمشتر

دهد )اندام و همکاران، یاز ارائه خدمات را ارائه م یدیجنبه جد گردشگران، تجربهگردشگری ورزشی  در .(2024، و همکاران

 رکوردها شدن شکسته از هاآن کنند.یرا تجربه م یخیلحظات تار ،در طول اقامت خودرویدادهای ورزشی گردشگران (. 2015

 نای و برندیلذت م شود،یشدن فرهنگ آنان م یموجب غن که هیو اختتام هافتتاحی فردبه منحصر مراسم ورزشکاران، توسط

، 4دنیو سو یلادهار) هستند یورزش دادیرو کیاز  شیبزرگ ب یدادهایشده است که رو بیترک تیواقع نیبا ا موضوع

 کنندیارائه شده توجه م دادیرو خوداز  شتریب، رندگییم دادیروکه از  یو احساس طینسبت به مح دادیرو (، گردشگران2020

بر تجربه گردشگران و  توانندیواقعا م دادهایرو نیا ایآ نکهینظارت بر ا نیبنابرا .(2008)گتز ،  آن ارزش قائل هستند یو برا

  (.2020، 5)سورنتینو و همکاران مهم است اریمثبت بگذارد، بس ریو قصد بازگشت مجدد به مقصد تاث هیتوص برای هاآن لیتما

دارد که  یشتریتجربه مثبت هستند احتمال ب یکه دارا یورزش دادیرو کیتماشاگران دهد، ینشان م هاپژوهشنتایج 

آرمبرشت و ) منتقل خواهند کرد گرانیرا به د دهان مثبتیبهتبلیغات دهان ن،برایعلاوه ؛شرکت کنند دادیمجددا در رو

بر  یمثبت ریتاث دادیاز رو تیو رضا دادیرو تجربهدهددیموضوع نشان م نیا (؛2021، 7؛ کاتر و همکاران2020، 6اندرسون

؛ 2020؛ سورنتینو و همکاران، 2024نژاد و همکاران، )عبداله دارد انو قصد بازگشت مجدد گردشگر گرانیبه د هیقصد توص

براین علاوه؛ (2020و همکاران،  نوی؛ سورنت2018 ،10ی؛ هوانگ و ل2021، 9و همکاران ؛ هالمن2023، 8و همکاران نگید

تواند بر رضایت بازدیدکنندگان از رویدادهای ورزشی تاثیرگذار باشد و همین امر موجب نیات جربه گردشگری ورزشی میت

 ؛2025و همکاران،  یقادر ؛2024 ،و همکاران ؛ دنگ2020 ک،سمسیو  کیچورفتاری مثبت در آینده خواهدشد )

بر قصد حضور  ماًیمستق ،تیرضا ( نشان داد2013یبسون )(؛ گ2020و همکاران،  نویسورنت ؛2024و همکاران،  انوپولوسیل

تواند بر دلبستگی براین تجربه کسب شده از یک رویداد ورزشی نیز میعلاوه .گذاردیم ریتاث دادیمجدد در رو

 (. 2018؛ هوانگ و لی، 2024، 11و همکاران یحبچکنندگان به رویداد ورزشی و مکان برگزاری آن تاثیرگذار باشد )شرکت
که  است موجب شده یبزرگ ورزش یدادهاروی در خصوصبهگردشگری ورزشی موضوع تجربه  تیاهم ،در نهایت

ضمن  تواندیم لیفراتحل هاییانجام بررس ،هاپژوهش نیباشد، در کنار همه ا شیافزاخصوص رو به این در  مطالعات

 ،از طرفی. شود واحد و جامع ی،کل یرگیجهیتن کیموجب کرده و  بترکی را هاآن جینتا ن،یشیپ هایپژوهش یبازنگر

                                                 
1 Gibson 
2 Geus et al 
3 Hirschman & Hallberg 
4 Ladhari & Souiden 
5 Sorrentino et al 
6 Armbrecht & Andersson 
7 Cater et al 
8 Ding et al  
9 Hallmann et al 
10 Hwang & Lee 

11 Habachi et al 
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. در واقع، دنماییم لیرا تسه ترقیدق جیبه نتا یابیو دست پردازدیموردنظر م هایپژوهش در هابه حل تناقض لیفراتحل

کند یاستفاده م رهایمتغ نیاثر، شدت و جهت رابطه ب یاندازه برآورد منظورخاص به یآمار هایکیاز تکن لیفراتحل

 یآن بر رفتارها ریو تاث ی ورزشیمبحث تجربه گردشگر تیبا توجه به مطالب ذکر شده و اهم(. 2012)هومن، 

که  دهدمیبر متغیرهای مختلف بود و نشان  ورزشی گردشگری تاثیر تجربه یپژوهش حاضر به دنبال بررس ران،گردشگ

 ؟دارند دادیگردشگران بعد از اتمام روآتی بر رفتار  یریچه تاث این متغیرها

 ؛دهندمیبر همین اساس در انتهای این پژوهش محققان از طریق فراتحلیل به سه سوال زیر پاسخ 

 ؟استچگونه  یگردشگران ورزش تیبر رضا یتجربه گردشگر ریتأث . 1

 چگونه است؟ یورزش قصد بازگشت مجدد گردشگرانبر  یتجربه گردشگر ریتأث . 2

 چگونه است؟ ورزشی دلبستگی گردشگرانبر  یتجربه گردشگر ریتأث . 3

 

  شناسیروش

-رضایتبر  ورزشی گردشگری تجربهابعاد مختلف تاثیر  یبررسهدف آن د و پژوهش حاضر به روش فرا تحلیل انجام ش
از نظر هدف توصیفی است و به لحاظ نوع  پژوهشاین . ورزشی بودردشگران مندی؛ قصد بازدید مجدد و دلبستگی گ

 کلیه شامل پژوهش این آماری های آن کمی است. جامعهشود و نوع دادهمحسوب می های کاربردیاستفاده، از پژوهش

های و پایگاه 3، نورمگز2مگیران ،1سید های داخلیدر پایگاه هایی داخلی و خارجی نمایه شدهنامهپایان و علمی مقالات

و  11وب آف ساینس ،10دایرکت ساینس ،9سفرانسی تیلور اند ،8، سیج7وایلی ،6، اسکاپوس5، اشپرینگر4خارجی مانند امرالد

و موتور  12نشریات حوزه مدیریت و مدیریت ورزشی، نشریات حوزه گردشگری و گردشگری ورزشی داخلی و خارجی

و خارجی  14داخلی ایرانداک علمی پایگاه اطلاعات درموجود  یهانامهانیپا همچنین و 13رلجستجوگر گوگل اسکا

 . روشاندپرداخته گردشگری ورزشی تجربه موضوع به 2024 تا 2004 هایزمانی سال بازه در که بود 15پروکوئست

 فزارااز نرم هادهدا یآمار لیوتحلهیتجز یبرا تیدر نها .بود هدفمند و به صورت این پژوهش نیز غیراحتمالی گیرینمونه

2CMA16 ضرایب همبستگیکه  بود (1992کوهن ) یارمع مبنایبر نیز  این پژوهش اندازه اثر مطالعات ضمنا، .استفاده شد 

  دهند.را نشان می اندازه اثر کوچک، متوسط، بزرگ و بسیار بزرگ به ترتیب 70/0و  50/0، 30/0، 10/0

                                                 
1 Scientific Information Database (SID) 
2 Magiran 
3 Noormags 
4 Emerald 
5 Springer 
6 Scopus 
7 Wiley 
8 Sage 
9 Taylor & Francis 
10 Science Direct 
11 Web Of Science (WOS) 
12 Academic journals in the fields of management and sport management, as well as tourism and sport 

tourism, both at the national and international levels 
13 Google Scholar 
14 Irandoc 
15 Proquest 
16 Comprehensive Meta-Analysis (CMA) Version 2 
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 مورد بررسی 2ایمن از خطا N ی عددمحاسبه و 1قیفیانتشار از طریق دو روشِ ترسیم نمودار  در این مطالعه سوگیری

اندازه اثر  قابل ذکر است استفاده شد. Q و تاون درجه ناهمگونی بین مطالعات، از آزموقرار گرفت. برای سنجش 

 از پژوهش این در گیریاندازه ضمن اینکه ابزار (.1)جدول  دش یابیکوهن ارز اریمع یبر مبنانیز  این پژوهش مطالعات

 و انتخاب در داوران بین توافق طریق از العاتمط شناسایی پایایی. اندبوده قبول قابل شرایط دارای پایایی و روایی نظر

 داوران نظر خوانیهم طریق از کدگذاری اعتبار همچنین،. (2009)کوپر و همکاران،  است شده تأیید هاپژوهش بندیدسته

 یداریمعن سطح به مربوط پایایی این، برعلاوه. است شده سنجیده متغیرها کدگذاری برای مشخص مفاهیم از استفاده در

 .آمد دسته ب هاگیریاندازه به مربوط محاسبات در توافق طریق از نیز اثر اندازه و

 
 (1977کوهن، )ها برآورد آماره یطبقات اندازه اثر بر مبنا عیتوز .1جدول 

Table 1. Distribution of effect size categories based on statistical estimates (Cohen, 1977) 
 ثرمعنی اندازه ا

Effect Size 

R  مقدار 
R Value 

D مقدار 
D Value 

 اندازه اثر کم
Small Effect Size 

 5/0کمتر از  3/0کمتر از 

 اندازه اثر متوسط
Medium Effect Size 

 8/0تا  5/0از  5/0تا  3/0از 

 اندازه اثر زیاد
Large Effect Size 

 و بیشتر 8/0 و بیشتر 5/0

 

ی مربوط به تجربه گردشگری از هاپژوهشبود که برای دسترسی به  صورتنیبدلعات مطاجستجو و انتخاب  ندیفرآ

بر  نامهانیمقاله و پا 6،179،110در مجموع تعداد  استفاده شد. علمی یهاداده ی داخلی و خارجیهاگاهیپامقالات 

 ی وداخل یهاگاهیدر پا یبه زبان فارس «یگردشکر انیو تجربه جر یتجربه گردشگر» نیعناو یجستجو یمبنا

«Tourism experience « و»Tourism flow experience« شد که از استخراج  یخارج یهاگاهیدر پا یسیبه زبان انگل

مطالعه نیز مربوط به مطالعات خارج از کشور بود.  5،031،976؛ و تعداد 1،147،134این تعداد سهم مطالعات داخلی 

با استفاده از چک  تینها درعه برای بررسی نهایی مورد استفاده قرار گرفت. مطال 182پس از اعمال فیلترها، تعداد 

این در  داده شد. صیمناسب تشخ لیجهت انجام کار فراتحل هدفمند صورتبه مطالعه 22لیست محقق ساخته، تعداد 

  استفاده شده است. (1)شکل  3پریزما یدهی مرورمطالعه از راهنمای گزارش

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
1 Funnel Plot 
2 Fail-safe N 
3 Preferred Reporting Items for Systematic Reviews and Meta-analysis (PRISMA) 
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 جستجو و انتخاب مقالات ندیفرآ .1شکل 
Figure 1. The articles search and selection process 
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 جستجوی طریق از شده شناسایی نتایج 

 نشریات و داده هایپایگاه 14 در هاکلیدواژه

 6،179،110تعداد: 

 مطالعات حذف شده پیش از غربالگری

 4،055،718تعداد: 

ورزش و رویداد به هر دو  هایژهافزودن وا

 به جستجوی قبلی زبان فارسی و انگلیسی

 2،123،392تعداد:  

ی
گر

بال
غر

 S
cr

e
en

in
g

 
 

 و رساله نامهاضافه کردن فیلتر مقاله/ پایان

  1،127،974تعداد: 

 

حذف کتاب، مقالات همایشی/ 

  ها کنفرانسی، گزارش

 995،418تعداد: 

 

یلتر بر فاز  پسمطالعات حذف شده 

 اساس بازه زمانی و زبان مطالعات

 994،139تعداد: 

 

 افزودن فیلتر بازه زمانی و زبان مطالعات

 1279تعداد: 

 

نا مرتبط با مطالعات حذف شده 

 سوالات پژوهش

 1097تعداد: 

 و مقالات هایچکیده و عناوین دقیق مرور

  هانامهپایانرساله و 

 182تعداد:  

  یستل چک براساس شده حذف

 160تعداد: 

ت
ولی

شم
م

 In
cl

u
si

o
n

 
 

 مشمولیت معیارهای اساس بر مطالعات

 22تعداد:  

 علل حذف:

 کیفی مقالات 

 مقالات توصیفی  

 پایایی و عدم گزارش روایی 

 نمونه تعداد گیری ونمونه عدم گزارش روش  

 نفر 100 زیر نمونه دارای مطالعات 

 و استفاده از معتبر نامهپرسش فاقد مطالعات 

  نا معتبر آماری هایآزمون

 ایمقایسه فرضیات با مقالات  

 دسترسی و عدم کامل شکل به نیافته انتشار مقالات 

 فرضیات  داریمعنی مقادیر به
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  هایافته

تجربه  ادنتایج نشان دفت. نجام پذیرا لیمند و فراتحلپژوهش در قالب دو بخش مجزا شامل مرور نظام نیا جینتا

 ،یادآوری ،یرفتار اتنی دهان،بهدهان غاتیتبل ،یرشد شخص ت،یبر رضا واندتیو ابعاد مختلف آن م یگردشگر

هد تع ،یبستگد، دلبرن ریتصو ،یوفادارمقصد،  هیمجدد(، توص دیبه بازگشت )بازد لیتما ،یرفتار لیتما ،سراییداستان

 22 یبررس دراینکه . ضمن باشد رگذاریو اعتماد گردشگران تاث یریپذادراک از رقابت ،یاحساس خوشبخت ،یعاطف

 یریتغم سه یدلبستگ و قصد بازگشت مجدد ؛یدمنتیمرتبط با رضا اتیمشخص شد فرض مطالعه دارای مشمولیت،

 وعاس ناس بر ایجنت نکهیتکرار شده بودند. ضمن ا یورزش یمرتبط با تجربه گردشگر پژوهشچهار حداقل در که  بودند

 شی استجربه گردشگری و رضایت گردشگران ورزتت مربوط به رابطه بین دهد که بیشترین تعداد مطالعانشان میاثر 

 پژوهشم ر سوال سود، مربوط به مقالات است و تنها پژوهشبیشترین تعداد نوع اثر در سوالات اول و دوم و  (2جدول )

 ها برابر است. نامهاین تعداد در مقالات و پایان

 

 خلاصه مطالعات مورد بررسی .2جدول 
Table 3. Summary of the reviewed studies 

 نوع پژوهش
Type of Study 

 تعداد نمونه
Sample Size 

 نویسندگان
Authors 

 عنوان مقالات
Article Title 

 207 مقاله
Dimitrovski,D., Đurađević, 
M., Senić, V., & Kostić, M. 
(2022) 

1. A Joyful River Ride: A Transformative Event 
Experience 

 186 مقاله

Lianopoulos, Y., Kotsi, N., 
Karagiorgos, T., & 
Theodorakis, N. D. (2024) 

2. Experiential effects on mass sport participants’ 
event satisfaction and behavioral intentions: 
examining sensory, affective, behavioral, 
intellectual and relational dimensions 

 279 مقاله
Ghaderi, Z., Rajabi, M., 
Butler, R., & Beal, L. (2025) 

3. Flow experience and behavioral intention in 
recreational flights: The mediating role of 
satisfaction, recollection and storytelling 

 542 مقاله
Sorrentino, A., Fu, X., 
Romano, R., Quintano, M., & 
Risitano, M. (2020) 

4. Measuring event experience and its behavioral 
consequences in the context of a sports mega-event 

 365 مقاله
Çevik, H., & Şimşek, K.Y 
(2020) 

5. The effect of event experience quality on the 
satisfaction and behavioral intentions of motocross 
World Championship spectators 

 497 مقاله
Deng, Y., Wang, X., & Ma, C. 
(2024) 

6. The Impact of Sports Tourism Motivation on 
Tourist Loyalty: The Chain Mediation Effect of 
Experience Quality and Tourist Satisfaction 

 Rohman, F. (2019)  7. Enhancing loyalty: improving the experience 250 مقاله
quality of indonesian football club fans 

 Xu, X. (2024) 8. Insight of embodied experience: Influencing 108 مقاله
tourists’ behavior in mass participant sports event 

 Shan, W., Yi, L.İ., & Jose 796 مقاله
Weng Chou, W. (2021) 

9. Exploring experiential quality in sport tourism 
events: the case of macau grand prix 

 .Ayazlar, R. A., & Yüksel, A 296 مقاله
(2018) 

10. Flow experience in paragliding: effects on 
experience and life satisfaction 

 477 مقاله
Lee, S., Lee, H. J., Seo, W. J., 
& Green, C. (2012)  

11. A New Approach to Stadium Experience: The 
Dynamics of the Sensoryscape, Social Interaction, 
and Sense of Home 

 426 مقاله
Cater, C., Albayrak, T., Caber, 
M., & Taylor, S. (2021) 

12. Flow, Satisfaction and Storytelling: A Causal 
Relationship? Evidence from Scuba Diving in 
Turkey 

 192 مقاله
Armbrecht, J., & Andersson, 
T. D. (2020) 

13. The event experience, hedonic and eudaimonic 
satisfaction and subjective well-being among sport 
event participants 
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 Kim, M., & Thapa, B. (2018) 14. Perceived value and flow experience: Application 300 مقاله
in a nature-based tourism context 

 & ,.Hallmann, K., Zehrer, A 986 مقاله
Rietz, J. (2021)  

15. Sport events as experience scapes: the spectator's 
perspective 

 312 مقاله

Ding, Z., Li, C. P., Lin, H. H., 
Hung, S. T., Tseng, C. H., & 
Hsu, C. H. (2023) 

16. Exploring the Flow Experience and Re-Experience 
Intention of Students Participating in Water Sports 
from the Perspective of Regional Tourism and 
Leisure Environment Suitability 

 240 مقاله
Hwang, J., & Lee, K. W. 
(2018) 

17. The antecedents and consequences of golf 
tournament spectators’ memorable brand 
experiences 

 219 مقاله
Habachi, S., Palau‐Saumell, 
R., & Matute, J. (2024) 

18. Transforming Event Experiences: The Role of 
Application Technology in Shaping Behavioral 
Intentions and Attachment to Places 

 282 مقاله
Bagheri, H., Shahbaz Pour, L., 
& Nazemi, A. (2020). 

19. The Effect of Service Experience on Future 
Attendance of Football Spectators at the Stadium 
(In Persian) 

 ,Mahdavi, Z,. Bagheri 282 نامهپایان
H,.Hosseininia, SR,. (2021) 

20. Study of antecedents and outcomes of Memorable 
Tour experiences in sport tourism (In Persian) 

 120 نامهپایان

Behzadi, H,. Shooshi Nasab, 
P,. Moein Fard, M,. (2021) 

21. Determining the Relationship between 
Experiences, Social Sport Identity, and Motivation 
with Adventure Sports Tourist Satisfaction (In 
Persian) 

 .,Jafariyan, S,. Hosseininia, R 384 نامهپایان
Bagheri, H. (2020). 

22. Investigating Brand Memorable Experiences and 
Consequences among Sport Spectators (In Persian) 

 

ی های خارجن پژوهشرساله بیشتر است. همچنی نامه/سبت به پایان، مشخص شد تعداد مقالات ن2با توجه به نتایج جدول 

 ود.ب (2021)و همکاران  هالمنهای داخلی بیشتر بودند و بیشترین حجم نمونه نیز مربوط به پژوهش نسبت به پژوهش

تجربه یر نامه به بررسی تأثپایان یکمقاله و  15، تعداد پژوهشمطالعه نهایی این  22در  طور که مشخص شد،همان

دند. مطالعه خارجی بو چهاردهی و مطالعه داخل دواند که از این میان، پرداخته رضایت گردشگرانبر  گردشگری

 ودنامه بررسی شدند که پایان یکمقاله و  هفت، تجربه گردشگری بر قصد بازگشت مجددهمچنین در خصوص تأثیر 

ر تجربه سی تاثینامه نیز به برره دو مقاله و دو پایانضمن اینک مورد دیگر خارجی بودند. ششمورد آن داخلی و 

در  .شدافزار رمنوارد  سوالات پژوهشاطلاعات مربوط به  قسمت نیدر ا ؛گردشگری بر دلبستگی گردشگران پرداخته بود

ه توجه ب با، بود یشگردشگران ورز تیبر رضا یتجربه گردشگر ریثکه به دنبال بررسی چگونگی تا پژوهشپاسخ به سوال اول 

 از ترکوچک بیبه ترت ،(2024و همکاران ) انوپولوسیلمطالعه  مطالعات به جز یمقدار اندازه اثر تمام مشخص شد 2شکل نتایج 

 است داریمعن زین یدر جامعه آمارها پژوهش نیاندازه اثر ا نانیدرصد اطم 99 با نیبنابرا باشند؛می 58/2 از تربزرگ و 05/0

 (. 1997)کوهن، 

 Pو  Zمقدار . شد استفاده تصادفی اثرات مدل از اول، سؤال با مرتبط مطالعه 16 اثرهای اندازه نتایج ترکیب رد

ر مدل اثرات تصادفی همچنین د. است داریمعن نانیدرصد اطم 99با  یدر جامعه آمار مطالعات نیاندازه اثر ا شان دادن

در  هاپژوهش نیثر اااندازه  ،نانیدرصد اطم 99با  نیبنابرا ؛تاس 44/0با فرض ناهمگونی مطالعات اندازه اثر متوسط 

؛ اندنموده ان را تأییدها، فرضیه مورد تحلیل محققهر دوی این مدل هبه اینک با توجه. استدار یمعن زین یجامعه آمار

ضمن . شودمی گفته نیهمگ تشخیص هایآزمون هاآن به که داد انجام را هاییآزمون متفاوت هدف دو برای محقق

 (. 2)شکل  کند شناسایی را ضعیف و قوی مطالعات مطالعاتتواند می درختی نمودار اینکه
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 یگردشگران ورزش تیبر رضا یتجربه گردشگر ریاندازه اثر ثابت مطالعات تأث یدرختنمودار . 2 شکل

Figure 2. Fixed-Effect Size Tree Diagram of Studies on the Impact of Tourist Experience on Sports 

Tourists' Satisfaction 
 

 ،یگردشگران ورزش یتمندیبر رضا یتجربه گردشگر ریمربوط به تأث اتیفرض یدر بررس ی،بر اساس نمودار درخت

باقری و همکاران های پژوهش حال،نی. با ادهندینشان نم یبا اندازه اثر تصادف یتوجه اغلب مطالعات تفاوت قابل

انحراف را نسبت به اندازه اثر مدل  زانیم نیکمتر (2020)و سورنتینو و همکاران  (2020)؛ چویک و سیمسک (2020)

 نیشتریب (2021) 1و همکاران شان و (2024) و همکاران انوپولوسیلهای پژوهش . در مقابلدهدنشان می تصادفی

  .دادانحراف را از مقدار متوسط نشان 

 

 (3یامطالعهنیب انسیوار -2مطالعات نیب یدرصد ناهمگن)ناهمگن بودن مطالعات  ایهمگن  صیتشخ یهاآزمون

کمتر از  یگردشگران ورزش تیبر رضا یتجربه گردشگر ریمرتبط با تأث فرضیاتدر  یداریمعن مقدار ،نتایجتوجه به  با

که  دادنشان  جهینت نی. اشودیم دییتأ پژوهشیه درصد، فرض صفر رد شده و فرض 95 نانیبا اطم ن،یاست. بنابرا 05/0

اسکوئر با  آی، ضمن اینکه .است ترکینزد یواقع جیبه نتا یمدل تصادف رو،نیازا ستند،یهمگن ن یمطالعات مورد بررس

نتایج نشان  (.2003، 4و همکاران نزیگیهکند )یم انیرا ب ادیکم، متوسط و ز یناهمگن بیترت 75و  50، 25سه مقدار 

 نیو ا لاستبا اریمطالعات بس نیب یناهمگن زانیم ن،یبنابرا، است 32/96مطالعات برابر با  نیب یمقدار ناهمگن داد

 .کندیم دییل و تأیرا تکم یآزمون قبل جه،ینت

هم بر اساس تاو  توانیرا م جینتاکند. در این آزمون میمحاسبه را مطالعات  نیکندال ب یهمبستگ بیضر 5تاوآزمون 

شود، مقدار تاو کمتر  لیمطالعات، تحل نیب یهمبستگ بیضر یعنیتاو،  یکرد. اگر بر مبنا ریتفسو مجوز تاو هم بر اساس 

 بالاتر از ریمتوسط هستند و مقاد یهمبستگ انگریب 75/0تا  50/0 نیب ریاست، مقاد فیضع یمبستگدهنده هنشان 32/0 از

                                                 
1 Shan et al 
2 I- squared 
3 Tau- squared 
4 Higgins et al 
5 Tau  
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است که  28/0 مطالعات برابر بااین  یاو برامقدار ت همچنین .(1988، 1)کوهن اشاره دارند یقو یبه همبستگ 75/0

استفاده  یدهگزارش یمحقق بخواهد از مجذور تاو برا کهیمطالعات است. درصورت نیب فیضع یدهنده همبستگنشان

با  (1988)کوهن،  را انجام دهد ری( تفسی)قو 67/0 )متوسط( و 33/0 (،فی)ضع 19/0 اساس سه مقداررب تواندیکند، م

 مطالعات است. انیم فیضع اریبس یاز همبستگ یاست که حاک 08/0 مقدار مجذور تاو برابر با ژوهشپیج این توجه به نتا

برآورد  ،یطور کامل ناهمگون هستند و مدل اثرات تصادفکه مطالعات به دهدینشان م یناهمگون یهاآزمون در مجموع،

در رابطه بین این دو متغیر را نشان  گرلیتعد ریمتغ کیوجود  احتمال جینتا نیا ن،برای. علاوهدهدیرا ارائه م یتریواقع

  .دیرا اجرا نما گرلیتعد لیکرده و تحل ییشناسا ار ریمطالعات، آن متغ قیدق یبا بررس تواندیپژوهشگر مدهد که می

 

 ی ریسوگ آزمون

شده مودار قیفی و برآورد مطالعات گمدار، از نارای شناسایی و کنترل تمایل به انتشار مطالعات با نتایج مثبت و معنب

هدف اول مطالعات در  کنندیرا دنبال م ینمودارها دو هدف اصل نیدر واقع ا (.2008، 2و همکاران گری)ا شد استفاده

 یهر مطالعه نسبت به خط عمود ینگی. در هدف دوم، محقق به دنبال قرکندمیجدا  یرا از مطالعات متوسط و قو فیضع

مطالعات  نیو در ب فیق نییپادر  ادیشده وجود داشته باشد، با احتمال زگم یااگر مطالعه ن،یبنابرا. وسط استاندازه اثر مت

 فیق یدر بالا ندمنظاممرور  نیمطالعات ا شتریب نتایج این بخش نشان داد؛ (.3)شکل  بالا مشاهده خواهد شد یبا خطا

 نیمطالعات در دو طرف خط قائم شده است و ا ینگیقر جادیباعث ا فیق یمطالعات در بالا نیتجمع ا ،یاز طرف .داردقرار 

 انتشار ندارد. یریپژوهش سوگ
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 انتشار سؤال اول یریسوگ صیتشخ یبرا یفینمودار ق .3شکل 

Figure 3. Funnel Plot for Detecting Publication Bias for Research Question 1 
 

از  منیا Nاگر مقدار  ،تا چه اندازه پژوهش محقق ماندگار خواهد دهدیان منش از خطا منیا یهاNآزمون در نهایت 

باشد،  1000از  شتریب Nاما اگر مقدار نخواهد داشت؛  یادیدوام زولی  قبول است قابل لیباشد، فراتحل 10 یخطا بالا

از خطا در  منیا N (.1979، 3روزنتال) همچنان پابرجاست ندهیآ یهامحقق در دهه هیادعا کرد که نظر توانیم

 بود.مطالعه  5479 ،پژوهشسؤال  نیخصوص ا

                                                 
1 Cohen 
2 Egger et al 
3 Rosenthal 
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مجدد  بر قصد بازگشت یتجربه گردشگر ریتأث که به دنبال بررسی چگونگی پژوهشدر پاسخ به سوال دوم 

 اتمطالع شتریدازه اثر بان نشان داد،مطالعات  یداریاندازه اثر و معننتایج ، 4و با توجه به شکل  ی بودگردشگران ورزش

 یبررس ن،برایارد. علاوهبزرگ قرار د اری(، در محدوده متوسط، بزرگ و بس2023و همکاران ) نگیجز مطالعه دبه

 بی(، به ترت2023و همکاران ) نگیدجز پژوهش مطالعات، به نیا یاندازه اثر تمام دهدیاندازه اثرها، نشان م داریمعنی

 با توجه به دار است.یمعن زین یماردر جامعه آ هاپژوهش نیاندازه اثر ا ،نیاست. بنابرا 58/2تر از و بزرگ 05/0کمتر از 

 یتصادف اثر مدل از اندازه یانحراف کم (2018)و هوانگ و لی  (2021) تزیهالمن، زرر، و ر تنها دو مطالعه ،4شکل 

 ؛(2012) همکاران و یل ؛(2023) و همکاران نگید؛ (2020)و همکاران  یباقر هایپژوهش گر،ید. از طرف دننشان داد

ار متوسط نسبت به مقد یشتریانحراف ب (2024) شو و( 2020) و همکاران نویسورنت؛ (2021) و همکاران یمهدو

 اندازه اثر دارند.

 

 
 ( مجدددیبر قصد بازگشت )بازد یتجربه گردشگر ریاندازه اثر ثابت مطالعات تأث یدرختنمودار  .4 شکل

Figure 4. Fixed-Effect Size Tree Diagram of Studies on the Impact of Tourist Experience on Revisit 

Intention 
 

بر قصد بازگشت مجدد گردشگران  یتجربه گردشگر ریمطالعات مربوط به تأث ها،در تشخیص همگن بودن پژوهش

 ؛گرفتقرار  دییمورد تأ یک یهصفر رد و فرض یهفرض نانیدرصد اطم 95 با نیبنابرا است؛ 05/0تر از کوچک یورزش

 5در شکل طور که همان .باشدیم ترکینزد یبه جواب واقع یتصادف مدلپس  ستندیمطالعات باهم همگن ن یعنی

 شود؛یمشاهده نم یامطالعه فیق نییو در پا داردقرار  فیق یدر بالا ندمنظاممرور  نیمطالعات ا شتریب مشخص است،

پژوهش  نیمطالعات در دو طرف خط قائم شده است و ا ینگیقر جادیباعث ا فیق یلامطالعات در با نیتجمع ا یاز طرف

 . استمطالعه  1117 ،پژوهشسؤال  نیاز خطا در خصوص ا منیا Nضمن اینکه  انتشار ندارد. یریسوگ
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 انتشار سؤال دوم یریسوگ صیتشخ یبرا یفینمودار ق .5شکل 

Figure 5. Funnel Plot for Detecting Publication Bias for Research Question 2 

 

یه این فرض در ،پرداخت یگردشگران ورزش یبر دلبستگ یتجربه گردشگر ریتأث به بررسی چگونگی پژوهشسوال سوم 

طالعه مورد بررسی م 4به دلیل معیارهای ورود و همچنین جدید بودن فرضیه و کمبود پژوهش در این حوزه فقط با حضور 

رگ و بسیار بزرگ قرار در سطوح متوسط، بزاندازه اثر تمامی مطالعات داد نشان  ،6شکل  نتایجتفاسیر  قرار گرفت با این

 و 05/0 از ترکوچک بیمطالعات، به ترت نیاندازه اثر ا یتمام کنندیم دییتأ Zو  Pمقدار در تصادفی، ضمن اینکه  .دارد

ر ه؛ است داریمعن زین یمارآدر جامعه  تمطالعا نیاندازه اثر ا ،نانیدرصد اطم 95با  نیبنابرا باشند؛می 58/2 از تربزرگ

 . اندنمودهباشند و فرضیه مورد تحلیل محقق را تأیید اندازه اثر مشابه می لحاظ ازدو مدل 

زه اثر مدل ( انحراف چندانی از اندا2024تنها مطالعه جبچی و همکاران )در بررسی مطالعات ضعیف و قوی، 

که  بودند لعاتیمطا (2021)و همکاران  مهدویو  (2020)و همکاران  ی جعفریانهاپژوهشدر مقابل ، نداشتتصادفی 

نسبت  رین انحراف را( کمت2018مطالعه هوانگ و لی )از طرفی  .داشتند تصادفیاندازه اثر مدل انحراف را با  بیشترین

چنین ن نیستند. همهمگ هم بانمود که مطالعات توان اذعان می ،یداریمعن مقدار. با توجه به به مقدار متوسط دارد

دهد همبستگی ن میاست و نشا 34/0بر این مقدار تاو شده است، علاوهمحاسبه  36/96مقدار آی اسکوئر این مطالعات 

ستگی ضعیف شده است که نشان دهنده همب 12/0بین مطالعات در مرز ضعیف است. از طرفی مقدار مجذور تاو نیز 

مدل  وناهمگون است  کاملاًدهد که مطالعات ی ناهمگونی نشان میهاآزمونی بندجمعست. در نتیجه؛ بین مطالعات ا

ی انتشار عات سوگیربراین نتایج نشان داد این مطالکند. علاوهبه محققان ارائه می تریواقعاثرات تصادفی پاسخی 

 لیاز خطا فرا تحل منیاN  با توجه به مقدار بود.مطالعه  577مطالعات برابر با  نیاز خطا در ا منیا N نداشتند، ضمن اینکه

 چندانی ندارد.قبول است، اما دوام قابل
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 یگردشگران ورزش یبر دلبستگ یتجربه گردشگر ریاندازه اثر ثابت مطالعات تأث یدرختنمودار  .6شکل 
 

 

Figure 6. Fixed-Effect Size Tree Diagram of Studies on the Impact of Tourist Experience on Sports 

Tourists' Attachment 

 بحث 

 58/6 دارینیمعو  44/0 با اندازه اثر تیاثر نشان داد رضا یهاو اندازه لیفراتحل جینتا ،پژوهشتوجه به سؤال اول  با

 جهینت نیبه ا یتصادفمدل  اندازه اثر مطالعات با اندازه اثر سهیبا مقا محقق .است یورزش یتجربه گردشگر امدیپ نیترمهم

 انی( در م2020)و همکاران  ی( و باقر2020و همکاران ) نوی(، سورنت2020) مسکیو س کیوچ مطالعات بیکه به ترت دیرس

مودار بر اساس ن رایز شوند؛محسوب می یارزشمند هایپژوهش، اندهپرداختاین فرضیه  دییکه به تأ یتمام مطالعات ورزش

 ش خوددر پژوه (2020) مسکیو س کیچو .داشتند یانحراف را با اندازه اثر مدل تصادف نیرها کمتپژوهش نیا ،یدرخت

بوده  یکم اریراف بسانح یدارا 44/0 یکه نسبت به اندازه اثر مدل تصادف کردندگزارش  47/0 خود را اندازه اثر پژوهش

 ه در وهلهتجرب تیفیودند کنم انیند و بنشان داد یاواسطه ریمتغ کیعنوان را به تیرضا پژوهش نیاست. محققان در ا

. نکته هد شدافراد خوا ریمقصد به سا هیقصد بازگشت و توص جادیموجب ا نیز تیخواهد شد و رضا تیرضا موجباول 

در  دهادایرو نیمحدود ا یبرگزار ،کراس خاص مسابقات موتور یو ساختار یزمان یهایژگیو ،پژوهشاین  تیحائز اهم

ران کاهش تماشاگ یرافرصت تکرار تجربه ب شودیموجب ماست که  ادینسبتاً ز یص و با فواصل زمانخا یزمان یهابازه

 دادیع رون وقودر زمان و مکا تیمثبت باشد، محدود اریبس یافتیکه تجربه در یدر صورت یاس، حتاس نی. بر اابدی

  .و بازگشت مجدد باشد یربلندمدت مانند وفادا یآن تجربه به رفتارها لیتبد یبرا یمانع تواندیم

 یهاپژوهش بیاز آن است که به ترت یحاک یمطالعات با اندازه اثر مدل تصادف نیاندازه اثر ا سهیمقا جینتاهمچنین 

 یتمام مطالعات ورزش انی( در م2024) و همکاران انوپولوسی( و ل2021) 2کاتر و همکاران ،(2021) 1و همکاران شان

 یترارزشکم هایپژوهشپرداختند،  یگردشگران ورزش مندیتیبر رضا یتجربه گردشگر ریتأث هیفرض یکه به بررس

مطالعات  نیانگینسبت به مقدار متوسط داشته و با م یشتریمطالعات، انحراف باین  یتوجه به نمودار درختبا هستند؛ 

 ایرابطهو  یفقط تجربه حس ن ابعادای نی( نشان داد که از ب2024و همکاران ) انوپولوسیمطالعه ل .اندنداشته یهمخوان

 44/0 یکه نسبت به اندازه اثر مدل تصادف بود 18/0اندازه اثر  یدارا هیفرض نیگردشگران داشت، ا تیبر رضا ایژهیو ریتاث

مختلف  یسن یهاگروهبا توجه به  .شودمحسوب میمطالعات  رینسبت به سا یترفیو مطالعه ضع بود یادیانحراف ز یدارا

طور خاص، . بهاستمتفاوت  یو روابط یفکر ،یرفتار ،یاحساس ،یاز نظر حس دادیروها از آنتجربه های پژوهش، نمونه

                                                 
1 Shan et al  
2 Cater et al  
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افراد با  مشارکتو نوع  یمندزهیبر نحوه ادراک، انگ یتحول یشناسروان یهاهیمرتبط با سن بر اساس نظر یهاتفاوت

 کهیدر حال رند،یگیقرار م یجانیو ه یحس یهاجنبه ریتأثتحت شتریتر بافراد جوان کهیطوربه گذارد؛یم ریتأث دادیرو

نسبت به  پژوهشو دلیل کم ارزش بودن این  دارند حورمسلامت ای یفکر ،یبر ابعاد اجتماع یشتریتر تمرکز بافراد مسن

ه ابعاد تجربه بر رضایت ها و درگیری افراد در رویداد و تایید نشدن تاثیر همبین انگیزه شاید تفاوت هاپژوهشسایر 

تر از بزرگ Nجاکه . ازآنباشدیمطالعه م 5479 پژوهشسؤال  نیاز خطا در ا منیا Nمقدار  تینها درگردشگران است. 

به آن وارد  یاادعا کرد که پژوهش همچنان ماندگار بوده و در طول زمان خدشه توانیها سال ماست تا ده 1000

 خواهد شد.  دییتا هیفرض نیا نده،یآ در گریمطالعه د 5479 با انجام دهدیشان من جینتا نیا نیهمچن د،شوینم

جمله عوامل مهم  از 05/4 داریمعنیو  44/0بازگشت مجدد با اندازه اثر  نشان داد جینتا پژوهش دومبا توجه به سؤال 

 است. سواشته است هموزه وجود دح نیکه در ا هاییپژوهشو  یکه با مبان باشدیم یتجربه گردشگر ریاز متغ ریاثرپذ

( و 2021) تزیرر و رالمن زهه بیکه به ترت نددیرس جهینت نیا هب ه اثر تصادفیبا مقایسه اندازه اثر مطالعات با انداز انمحقق

مجدد  صد بازگشتبر ق یتجربه گردشگر ریتاث هیفرض دییکه به تأ یتمام مطالعات ورزش انی( و در م2018) یهوانگ و ل

ثر اا اندازه حراف را بان نیکه کمتر لیدل نی. به اشوندتلقی می تریارزشمند مطالعاتجزو  د،انپرداخته ین ورزشگردشگرا

( نشان 2021)ز زهرر و ریت المنه پژوهشبیشتری دارند.  یمطالعات همخوان نیانگیبا م و همچنین دارند یمدل تصادف

 ستا 45/0ثر اندازه ا یدارا هیفرض نیدارد، ا ریدد گردشگر تاثدار بر قصد بازگشت مجیطور معنگردشگر به جربهداد ت

 رینسبت به سا یتریپژوهش قو لیدل نیبوده و به هم یانحراف کم یدارا 44/0 یکه نسبت به اندازه اثر مدل تصادف

 یرسمورد برا ( رتیعاز واق زیآموزش و گر ،یشناسییبایز ،یسرگرممطالعه ابعاد مختلف تجربه ) نی. اباشدیمطالعات م

 یدادهایان از روتماشاگر دار بر تجربهیو معن ژهوی طورابعاد به نیباور است که هر کدام از ا نیقرار داده است و بر ا

گون بعاد گوناگرچه اااست که  اینبا مطالعات مشابه  سهیپژوهش در مقا نیا یاز نقاط قوت اصل یکیدارند.  ریتاث یورزش

 یدادهایورطور جداگانه در سه نوع متفاوت از به (تیاز واقع زیآموزش و گر ،یشناختییبایز ،یسرگرم) ریتجربه نظ

 موجب ابعاد نیا بیاما ترک ،اندگرفتهقرار  یابی( مورد ارززیم یرو سیو تن خی یرو ی)موتوراسپرت، هاک یورزش

به  بازگشت مجدد یبراا رتماشاگران  لیتمادار یمعنطور که به یاتجربه شود؛یو جامع م یتجربه کل کی یریگشکل

  .خواهد داد شیمقصد افزا

 هایهشپژوالعات مط بیتاز آن است که به تر یحاک یبا اندازه اثر مدل تصادف ریاندازه اثر مطالعات ز سهیمقا جینتا

 یبه بررست که تمام مطالعا انی( در م2012و همکاران ) ی( و ل2021) و همکاران ی(، مهدو2023و همکاران ) نگید

انحراف  هاپژوهش نیا یبا توجه به نمودار درخت ؛پرداختند دبر قصد بازگشت مجد یتجربه گردشگر ریثأت هیفرض

 هایپژوهش لیدل نینداشته و به هم یمطالعات همخوان نیانگینسبت به مقدار متوسط دارند، با م یشتریب

گردشگران بر حضور  تجربه نشان دادند خود وهشپژ( در 2021) و همکاران یمهدو شوند.حسوب میم یترارزشکم

 یدارا 44/0 یصادفکه نسبت به اندازه اثر مدل ت بود 72/0پژوهش  نیدارد. اندازه اثر ا ریمجدد آنان در مقصد تأث

از  منیا Nمقدار  هشپژوسوال  نیدر ا تی. در نهااستمطالعات  رینسبت به سا یترفیبوده و مطالعه ضع یادیانحراف ز

ها سال تجربه ادعا کرد تا ده انتویاست م 1000تر از مقدار آن بزرگ نکهیبا توجه به ا ،بودمطالعه  1171 خطا

 باشد. رگذاریبر قصد بازگشت مجدد گردشگران تأث تواندیم یورزش یگردشگر

و  لیتحلفرا جینتا ی،گردشگران ورزش یبر دلبستگ یتجربه گردشگر ریتأث خصوصدر  ،پژوهش سومسؤال  در پاسخ به

تجربه  ریاز متغ ریجمله عوامل مهم اثرپذ از 49/4 داریمعنیو  64/0با اندازه اثر  یاثر نشان داد، دلبستگ یهااندازه

، و همکاران یمهدو) حوزه وجود داشته است همسو است نیکه در ا هاییپژوهشو  یکه با مبان باشدیم یگردشگر

 یبا اندازه اثر مدل تصادف هیفرض نیمرتبط با ا یهااندازه اثر پژوهش سهیقابا م انمحقق(. 2024 ،و همکاران یحبچ ؛2021
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تجربه  ریتاث هیفرض دییکه به تأ یتمام مطالعات ورزش انی( در م2018) یکه پژوهش هوانگ و ل نددیرس جهینت نیبه ا

 پژوهشدر  شود.تری محسوب میارزشمند هایپژوهش جزو اند،پرداخته یگردشگران ورزش یبر دلبستگ یگردشگر

 نیا گذارد،یم ریگردشگران تاث دلبستگی بر داریمعن طورتجربه گردشگر به تیفینشان داد ک جی( نتا2018) یهوانگ و ل

 نیبوده و به هم یانحراف به نسبت کم یدارا 64/0 یصادفکه نسبت به اندازه اثر مدل ت بود 51/0اندازه اثر  یمطالعه دارا

 تجربه برند به نشان دادند پژوهش نیمحققان در ا .شودمحسوب میمطالعات  ریبه سا نسبت یتریپژوهش قو لیدل

 تیریو مد ینوازگلف، مهمان یباز تیماه کن،یهمچون علاقه به باز یمختلف یعوامل ریگلف تحت تأث رویداددر  یادماندنی

 موجب راتیتاث نیا تیو در نها گذارندیم ریبر تجربه برند تأث میطور مستقعوامل به نیخدمات و در دسترس بودن است. ا

بر قصد بازگشت مجدد  ییبه تنها توانندیعوامل م نیهر کدام از ا دهدینشان م جیخواهد شد. نتا مقصد به برند دلبستگی

 گلف یو رشته ورزش کنیباز کیاز حد به  شیاز گردشگران به علت علاقه ب یاست برخ یهیبگذارد، بد ریگردشگران تاث

و منحصر  بایز یطراح ،گلف یرشته ورزش تیماه تیدر نهابیشتری را نسبت به برند گزارش خواهند نمود،  دلبستگی

 باشد. های مرتبط با این فرضیهپژوهش ریپژوهش نسبت به سا نیقوت ا موجب تواندیم دادینوع رو نای فردبه

( در 2024) و همکاران یآن است که مطالعه حبچاز  یحاک یاندازه اثر مطالعات با اندازه اثر مدل تصادف سهیمقا جینتا

 ی: نقش فناوردادیتجارب رو رییغت» یبه بررس مطالعهاین  شوند.محسوب می یترارزشکم هایپژوهش ،تمام مطالعات انیم

 تمامی پژوهش شامل یجامعه آمار؛ ه استپرداخت «هابه مکان یو دلبستگ یمقاصد رفتار بهدر شکل دادن  یکاربرد

که  بود 36/0پژوهش  نیبود. اندازه اثر ا 2022در سال  رپیمسابقه ترانس نیدر طول دوازدهم یالمللنیب گاننندکشرکت

محسوب مطالعات  رینسبت به سا یترفیبوده و مطالعه ضع یادیانحراف ز ی( دارا64/0) ینسبت به اندازه اثر مدل تصادف

 یریاست که مس رنهیپ یهادر کوه یسوارسالانه دوچرخه دادیرو کی 1ریپترانس دهد،ینشان م پژوهش نیا جی. نتاشودمی

مسابقات  نیزتریبرانگاز چالش یکی عنوانبه دادیرو نی. اکندیم یرا ط ایاز جنوب فرانسه تا شمال کاتالون لومتریک 800 ودحد

بتوان اذعان نمود،  دیشا د،کنیرا جذب م یاسواران آماتور و حرفهو دوچرخه شودیدر جهان شناخته م یسواردوچرخه

نسبت به  یکمتر یدلبستگ دادیرو نای در کنندگانآن موجب شود که شرکت لشپر چا ریمس نیو همچن دادیرو نیا تیماه

از  منیا N ،سؤال قبلدو . برخلاف باشدیمطالعه م 577از خطا  منیا N نجایدر ا نکهیرا گزارش کنند. ضمن ا دادیمقصد رو

 یگردشگران ورزش یبر دلبستگ یتجربه گردشگر تا دهه هاادعا کرد  توانیمنو  باشدمی 1000تر از این سوال کوچکخطا 

 .گذاردیم داریمعنیو مثبت  ریتأث
 

 گیری کلی و پیام مقاله نتیجه
گیری قصد دهد تجربه باکیفیت گردشگری ورزشی نقشی کلیدی در افزایش رضایت و شکلهای این پژوهش نشان مییافته

د را ه توصیه مقصعنوان متغیر میانجی، رفتارهایی چون نیت بازدید مجدد و تمایل بازگشت گردشگران دارد. رضایت گردشگران بهب

های جانبی و کند. از منظر مدیریتی، ارتقاء کیفیت تجربه از طریق آموزش کارکنان، بهبود محیط فیزیکی، سرگرمیتقویت می

مقصد  یهاو صاحبان برند یرزشو رانیمد ،یکل ورط. بهو بازگشت مخاطبان را افزایش دهدتواند رضایت تعاملات اجتماعی می

 یهاز جنبهو هم ا یخدمات یهاو هم از جنبه یبصر یهاکنند که هم از جنبه یطراح یاگونهرا به دادیرو یفضا دیبا یگردشگر

 دهند. شیدد را در گردشگران افزامج دیبه بازد لیبه برند و تما یشود تا بتوانند وابستگ تیتقو یعاطف
 

 ها محدودیت
در بود. همراه  ییهاتیبا محدود زین پژوهش نی. اشوندیمحسوب م پژوهشاز  یجدانشدن یبخش هاتیها، محدودپژوهش یدر تمام

ا شامل منابع پردازد و محدودیت زبانی که تنهسال اخیر می 20محدودیت زمانی که تنها به مطالعات  ؛تحت کنترل یهاتیمحدود

                                                 
1 Transpyr 
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 .های دیگر مانند اسپانیایی، ایتالیایی، هندی و ترکی مورد بررسی قرار نگرفتندبه زبان هاپژوهششود؛ بنابراین فارسی و انگلیسی می

 شده در مطالعات اولیه اتکاهای گزارشاین پژوهش از نوع فراتحلیل است و پژوهشگر صرفاً به داده ؛خارج از کنترل یهاتیمحدوددر 

های مطالعات اولیه وابسته است. از ها نقشی ندارد. کیفیت این فراتحلیل نیز به میزان دقت و کفایت دادهدارد و در صحت و سقم آن

پذیری فراتحلیل تنها بر مبنای یک فرضیه آماری، و نبود ها، انجامتوان به عدم ارائه اندازه اثر در برخی پژوهشها میجمله چالش

 .ها از تحلیل شدی دقیق در برخی مطالعات اشاره کرد که موجب اتلاف زمان یا حذف برخی دادههای آمارگزارش

 

 پیشنهاد برای مطالعات آتی  
  موده استناستفاده  یکم هایپژوهش حاضر با استفاده از روش فراتحلیل صورت پذیرفته و فقط از پژوهشبا توجه به اینکه ،

 ده نمایند. ی استفاآت هایپژوهشکیفی مرتبط با این موضوع در جهت انجام محققان از مطالعات  شودیم شنهادیپ

 گریکدیا مرتبط، ب عوامل گریو ثابت بر اساس نوع پژوهش، محل انجام پژوهش و د یاثرات تصادف یهامدل شودیم شنهادیپ 

 شوند. سهیمقا

 تر بودن مقداربا توجه به پایین  Nکمبود پیشینه در این زمینه،  وبر دلبستگی  ایمن از خطا در تأثیر تجربه گردشگری

 د.جام گیرهای بیشتری بر این متغیر انپژوهش

 

 ملاحظات اخلاقی 

  یاخلاق یهادستورالعمل تیرعا

 شخصی قضاوت تا شد گرفته کاربه مطالعات گزینش برای مندنظام و استاندارد پروتکل یک انتخاب، سوگیری از جلوگیری برای

 عتبرم اطلاعاتی پایگاه هشت کمدست از هاداده استناد، سوگیری کاهش منظوربه. نباشد تأثیرگذار انتخاب دفرآین در پژوهشگر

 سوگیری کنترل و شناسایی برای همچنین. ندشد لحاظ تحلیل در نیز انتشار حال در مطالعات و شده گردآوری انگلیسی و فارسی

 و ندشو شناسایی شدهمگ مطالعات نیز و ضعیف، مطالعات زیاد، انحراف دارای تمطالعا تا شد استفاده قیفی نمودارهای از انتشار،

 مانجا پژوهش اخلاق عایتر و شفافیت، علمی، اعتبار ارتقاء راستای در همگی اقدامات این. شود بررسی اثر اندازه توزیع در تعادل

 زا علمی، نشر با مرتبط اخلاقی ولاص کلیه پژوهش، این انتشار و انجام در که نمایندمی تأکید مقاله این نویسندگان .اندگرفته

 اقدامات این .است شده رعایت مقاله مکرر چاپ یا ارسال و هاداده تحریف یا جعل پژوهشی، تخلفات ادبی، سرقت از اجتناب جمله

 .اندگرفته انجام پژوهش اخلاق رعایت و شفافیت، علمی، اعتبار ارتقاء راستای در همگی

 بیانیه استفاده از هوش مصنوعی
 است.  استفاده نشده هوش مصنوعیابزار این پژوهش از در 

  مالی منابع
 . نکردند دریافت مالی منابع خاصی سازمان هیچ از حاضر، مطالعه در پژوهشگران

  مشارکت نویسندگان
 .اندداشته نآ تدوین و تهیه در یکسانی سهم و بوده نویسندگان تمامی راستایهم و مشترک تلاش نتیجه مقاله این

 تعارض منافع
 یا ارسال بابت آنان سوی از ایهزینه هیچ و نداشته وجود نویسندگان رایب پژوهش این با مرتبط تجاری یا مالی منفعت گونههیچ

 .است نشده دریافت یا پرداخت مقاله داوری

 تقدیر و تشکر
 و تشکر کردند، یتحما و همراهی را ما پژوهش این تکمیل و انجام یندآفر در که افرادی تمامی از صمیمانه احترام، کمال با

 .نماییممی سپاسگزاری
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