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Abstract 

This study examines the role of advertising techniques in shaping public opinion and 
influencing political behavior. Focusing on electoral campaigns and adopting a 
descriptive–analytical approach, the research identifies repetition, exaggeration, 
labeling, emotional appeals, and symbolic use as the most common techniques. 
Findings reveal that these strategies significantly direct audiences’ perceptions and 
political actions, particularly in contexts with low levels of media literacy, where 
they may distort reality and reinforce emotional judgments. The study highlights the 
need to promote media literacy skills and establish ethical frameworks to regulate 
political advertising. 

Keywords: Advertising techniques, Public opinion, Political communication, Media 
literacy, Elections. 
 
Introduction 

In contemporary societies, political advertising has become one of the most 
powerful tools for shaping public opinion. With the expansion of mass media and 
digital networks, advertising techniques affect attitudes and behaviors with 
unprecedented speed and intensity. Electoral campaigns represent the most 
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prominent arena where such techniques are deployed. The central problem of this 
research is to analyze how advertising strategies influence audiences and what 
social–political consequences they generate. 

The study aims to demonstrate the extent to which advertising techniques 
function as effective instruments in molding public attitudes and voters’ decisions. 
The core research question is: What are the dominant advertising techniques used in 
political campaigns, and how do they guide public opinion? 
 
Materials and Methods  

This research employs a descriptive–analytical method. Data were collected through 
documentary studies and content analysis of political advertisements. Selected 
samples from official media and social networks during electoral campaigns were 
systematically examined and classified according to recognized categories in 
advertising and communication studies. 
 
Discussion & Result 
The results indicate that the most frequently employed advertising techniques are: 

- Repetition and message amplification to create cognitive fixation; 

- Exaggeration of achievements or problems to attract attention; 

- Positive or negative labeling to build or undermine credibility; 

- Emotional appeals such as fear, hope, or anger as behavioral triggers; 

- Symbolic imagery and icons to foster identification or differentiation. 

The analysis reveals that in societies with limited media literacy, such techniques 
often distort realities and drive emotional rather than rational judgments. 
Conversely, improved critical thinking and media literacy skills can mitigate these 
negative effects and empower citizens to evaluate messages more objectively. 
 
Conclusion 

Political advertising should be recognized not merely as a channel for information 
dissemination but as a structured mechanism to shape social perceptions and 
political conduct. This study underscores the urgent necessity of public awareness 
campaigns, systematic media literacy education, and the establishment of ethical 
codes for political advertising. Policymakers are advised to design regulatory 
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frameworks that reduce manipulative practices and encourage evidence-based, 
transparent communication in electoral processes. 
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  موردي تبليغات انتخاباتي در جمهوري اسلامي ايران ةمطالع

  *اصغر بيات
  **فر علي عرفاني

  چكيده
 يدر جمهـور  ياس ـيس يري ـگ ميتصـم  نديبر فرآ يانتخابات غاتيتبل ريتأث يمقاله به بررس نيا

اسـت كـه    يغاتيفنون مختلف تبل ليپژوهش، تحل نيا ي. مسئله اصلپردازد يم رانيا ياسلام
 جيو نتـا  يها بر افكـار عمـوم   آن رياند و تأث به كار گرفته شده رانيانتخابات ا خيدر طول تار

در انتخابـات   يغـات ياست كه چگونه فنـون تبل  نيا ي. سؤال اصلكند يم يانتخابات را بررس
داشـتند؟   يعمـوم بـر افكـار    يريكار گرفته شدند و چه تأث به رانيا 1400 يجمهور استير

 غـات، يتبل يمحتوا لياست كه شامل تحل يو كم يفيك يها از روش يبيروش پژوهش ترك
نشـان   جي. نتاشود ياستاندارد شده م يها رسشنامهو پ دهندگان، يمصاحبه با كارشناسان و رأ

 يهم به صورت مثبت و هم منف توانند يقدرتمند م يعنوان ابزار به يغاتيكه فنون تبل دهد يم
 يغـات يتبل نيكـه قـوان   شود يم شنهاديبگذارند. پ ريتأث يانتخابات جيو نتا يبر تصورات عموم

 استفاده گردد. دهندگان يبا رأ ارتباطبهبود  يبرا نينو يها يشود و از فناور يبازنگر

 ،افكار عمومي، فنون تبليغاتي، تصميم گيري سياسي، تبليغات.نتخاباتيا تبليغات ها: دواژهيكل
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   مقدمه. 1
عنوان يك ابزار كليدي در روند سياسي و اجتماعي هر كشوري شناخته  تبليغات انتخاباتي به

طـور كلـي، تبليغـات     اي دارد. بـه  شود و در جمهوري اسلامي ايـران نيـز جايگـاه ويـژه     مي
دهندگان  شود كه با هدف جلب نظر رأي ها و فنوني اطلاق مي انتخاباتي به مجموعه فعاليت

هـا،   شود. اين فنون شامل استفاده از رسانه ها به مشاركت در انتخابات انجام مي آنو ترغيب 
هـاي اجتمـاعي    ها، كارزارهاي تبليغاتي، همچنين فضاي مجازي و شـبكه  ها، سخنراني بيانيه

 & Bennett) مستقيم و غيرمستقيم بر افكـار عمـومي تـأثير بگـذارد    طور  تواند به است كه مي
Segerberg, 2013). 

يكي از عناصر مهم در تبليغات انتخابـاتي، ايجـاد رويكـردي معنـادار و جـذاب بـراي       
شناسي  هاي روان دهند كه كانديداها با استفاده از تكنيك ها نشان مي مخاطبان است. پژوهش

بيني، ترس، يا تعهد به يك ايده خـاص را بـراي هـدايت افكـار      توانند خوش و ارتباطي مي
 .(Hawkins et al., 2019) عمومي ايجاد كنند

واسطه ساختار سياسي خاص و فرهنـگ   در جمهوري اسلامي ايران، مراحل انتخاباتي به
هاي خاص آن جامعه،  اجتماعي متأثر از تاريخچه سياسي كشور، متناسب با نيازها و ويژگي

هاي تبليغاتي منحصر به فردي است. به همين دليل، اين مقالـه بـه بررسـي     نيازمند استراتژي
جمهوري  كار رفته در انتخابات رياست هاي به هاي مختلف تبليغاتي با تأكيد بر روش كنيكت

گيـري نظـرات و    پردازد. اين مطالعه به تجزيه و تحليل تأثير اين فنـون بـر شـكل    مي 1400
 .پردازد ها در نظام سياسي ايران مي دهندگان پرداخته و به تبين نقش آن رفتارهاي رأي

نون تبليغاتي و تأثير آن بر افكار عمـومي از اهميـت بـالايي در علـوم     تحقيق در زمينه ف
هـاي ديجيتـال و اينترنـت،     سياسي و ارتباطات برخوردار است. با افزايش استفاده از رسـانه 

ويـژه در   انـد و ايـن تغييـرات بـه     اي شـده  هاي تبليغـاتي دسـتخوش تغييـرات عمـده     روش
طـور   كننـد، بـه   هـاي خاصـي فعاليـت مـي     كنتـرل ها تحت  كشورهايي مانند ايران كه رسانه

عنوان يك  هاي اجتماعي به هاي اخير، رسانه طور خاص، در سال گيري نمايان است. به چشم
 انـد  تحريك مشاركت سياسـي شـناخته شـده   دهندگان و  ابزار حياتي براي دسترسي به رأي

(Boulianne, 2019). 
گيري افكار عمومي و  هتر از نحوه شكلتواند به درك ب از جنبه اجتماعي، اين تحقيق مي

ويژه در ايران كه انتخابـات معمـولاً بـا     تأثيرات متقابل آن با تبليغات انتخاباتي كمك كند. به
گـذاران   تواند به نهادهـا و سياسـت   هاي بالايي همراه است، فهم اين ديناميك مي حساسيت

ي كننـد. همچنـين،   دهنـدگان طراح ـ  كمك كند تا راهبردهاي مـؤثرتري بـراي جـذب رأي   
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تواند به پژوهشگران جـوان، دانشـجويان و اعضـاي جامعـه مـدني       هاي اين تحقيق مي يافته
 تري درباره دموكراسي و مشـاركت سياسـي دسـت يابنـد     هاي عميق كمك كند تا به تحليل

(Campbell, 2017). 
بـاتي  توانـد نشـان دهـد كـه چگونـه تبليغـات انتخا       به عنوان مثال، نتايج اين تحقيق مي

توانند نظرات عمومي را در مورد مسائل مختلف اجتماعي و اقتصادي تغييـر دهنـد و در    مي
عنوان يك آمار مهم، تحقيقـات اخيـر نشـان     دهندگان تأثيرگذار باشند. به نتيجه بر رفتار رأي

گيـري خـود حيـاتي     دهندگان در ايران تأثير تبليغات را بر تصميم درصد رأي 70دهد كه  مي
تـر ايـن    اين امر مؤيـد اهميـت و ضـرورت بررسـي جـدي      .(Polling Center, 2021) دانند مي

دهنـدگان از محتـواي تبليغـات     درصـد رأي  65عنوان گواهي بر اين تأثير،  موضوع است، به
 .(Polling Center, 2021) اند ناراضي بوده و به تغييرات لازم در اين زمينه تأكيد كرده

تر از پديده مورد مطالعه، سؤالات زير  تحقيق و فهم عميقيابي به اهداف اين  براي دست
 :مورد بررسي قرار خواهد گرفت

كار گرفته  ايران به 1400جمهوري  چگونه فنون مختلف تبليغاتي در انتخابات رياست. 1
 شدند و چه تأثيري بر افكار عمومي داشتند؟

تبليغات انتخابـاتي  هاي مختلفي است كه در  اين سؤال به دنبال شناسايي استراتژي
باشد. بررسـي ايـن    دهندگان مي ها بر رأي استفاده شده و تحليل نحوه تأثيرگذاري آن

ها و محتواي تبليغاتي، و  هاي مورد استفاده، پيام تواند شامل نوع رسانه ها مي استراتژي
 .دهندگان باشد ها در نظرگيري رأي اثربخشي آن

گيري افكـار عمـومي در حـين تبليغـات      شكلهاي اجتماعي در  هايي رسانه چه نقش. 2
 انتخاباتي ايفا كردند؟

هـاي   با توجه به رشد فضاي مجازي در ايران، اين سؤال به بررسـي تـأثير شـبكه   
دهندگان تمركـز دارد. كـاهش    اجتماعي بر توانايي كانديداها در ارتباط و جذب رأي

ماعي از جمله نقـاط  هاي مختلف اجت اي و امكان دسترسي به گروه هزينه هاي رسانه
 .آيد حساب مي هاي اجتماعي به قوت رسانه

  دهندگان مؤثرتر بودند و چرا؟ كداميك از فنون تبليغاتي در جذب آراي رأي. 3
هـاي خـاص بـر     اين سؤال به دنبال شناسايي و تحليل مقياس تأثيرگذاري تكنيك

دارد شـفافيت  باشد، و سعي  دهندگان به رأي دادن به كانديداي خاص مي تمايل رأي
 .دهندگان ارائه دهد هاي رأي بيشتري در رابطه با انتخاب
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  تحقيق ة. پيشين2
دهنـدگان انجـام    اي در زمينه تبليغات انتخاباتي و تأثيرات آن بر رفتار رأي تحقيقات گسترده

 :شود شده است. در زير، به برخي از مطالعات مهم در اين حوزه اشاره مي

دهندگان در  ايالات متحده، بررسي تأثير تبليغات بر رفتار رأيدر : مطالعات آمريكايي ـ
دهد كه ميزان تأثيرگـذاري تبليغـات بـه نـوع و شـدت       هاي مختلف نشان مي كمپين
در پژوهش خود نشان داد كه تبليغات  "اميلي لاكر"هاي منتقل شده بستگي دارد.  پيام

 .(Lacker, 2017) وندش ـ موثرتر از نظر احساسي معمولاً موجب مشاركت بيشتري مـي 

هـاي   تواند به عنوان الگويي براي كانديداهاي ايراني در تنظيم استراتژي اين نتايج مي
 .تبليغاتي خود در انتخابات عمل كند

اند كه تبليغـات سياسـي بـه شـدت      در ايران، تحقيقات نشان داده: تحقيقات در ايران ـ
محسـن  "ر دارنـد.  تحت تأثير عوامـل اجتمـاعي و فرهنگـي مشـروعيت خـود قـرا      

و همكارانش در تحقيقاتي دريافتند كه تبليغات انتخاباتي در ايران غالباً به  "ميردامادي
دهندگان را بر اسـاس ايـن    كنند تا رأي مسائل قومي و هويتي توجه كرده و سعي مي

بـه همـين ترتيـب، مطـابق بـا نظـر       .(Mirdamadi et al., 2020) هـا جـذب كننـد    مؤلفه
دهنـدگان،   هـاي محلـي رأي   ، شناخت دقيق از نيازها و خواسـته "سيدحسين نطقي"

 .(Notghi, 2022) شرط تأثيرگذاري تبليغات انتخاباتي است

هاي ديجيتال به تغييـر   هاي اخير، تغييرات در رسانه در سال: هاي ديجيتال نقش رسانه ـ
در  "مجيـد قاسـمي  "دهندگان منجر شده اسـت.   هاي تبليغاتي و جذب رأي در شيوه

هاي اجتماعي به مرحلـه جديـدي از تبليغـات     مطالعه نشان داده است كه شبكه يك
اند نقش بسـزايي در تعامـل كانديـداها بـا      اند و توانسته انتخاباتي در ايران منجر شده

 .(Ghasemi, 2023) دهندگان ايفا كنند رأي
  
 . چهارچوب مفهومي3

مروري بر فنـون تبليغـاتي در    )1ادبيات تحقيق در اين مقاله شامل سه بخش اساسي است: 
) بررسـي مطالعـات پيشـين در زمينـه     3هاي افكار عمومي و  ) تحليل نظريه2علوم سياسي، 

تبليغات انتخاباتي. هدف از اين ادبيات، ارائه يك چارچوب نظري قـوي بـراي درك تـأثير    
 .فنون تبليغاتي بر افكار عمومي در انتخابات جمهوري اسلامي ايران است
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 ي بر فنون تبليغاتي در علوم سياسيمرور 1.3
كننـد.   گيري و تغيير افكار عمومي در روند انتخابات كمك شاياني مي فنون تبليغاتي به شكل

 :بندي شوند هاي مختلفي تقسيم توانند به نوبه خود به دسته اين فنون مي

 هـاي داسـتاني بـه طـور     دهند كه استفاده از روايت ها نشان مي پژوهش: گويي داستان ـ
هـا   تواند مخاطبين را درگير كند و چهارچوبي بـراي درك بهتـري از پيـام    مؤثري مي

، نشان داده "ران وينگر"فراهم آورد. به عنوان مثال، در يك مطالعه انجام شده توسط 
هاي شخصي و احساسي در تبليغات سياسي، ممكن است تأثير  شده است كه داستان

 .(Winger, 2016) ا را به تغيير نظر سوق دهده دهندگان بگذارد و آن بيشتري بر رأي

و همكـاران، در   "حسـين رحيمـي  "هـاي   بر اسـاس پـژوهش   :استفاده از احساسات ـ
دست آوردن آراي بيشتر، بيشـتر بـه احساسـات     انتخابات ايران، كانديداها با هدف به

تـرس   كنند. آنها به اين نتيجه رسيدند كه تبليغات مبتني بـر  نظير اميد و ترس اتكا مي
 .(Rahimi & Aghaei, 2019) دهندگان را افزايش دهند توانند ميزان مشاركت رأي مي

هـاي فرهنگـي و    ، استفاده از هويت"داريوش شايگان"به گفته : ايجاد هويت جمعي ـ
ملي به عنوان يكي از ابزارهاي تبليغاتي، به ويـژه در كشـورهايي بـا تنـوع قـومي و      

 آيد. دهندگان به حساب مي ها براي جذب رأي شفرهنگي بالا، يكي از مؤثرترين رو

(Shayegan, 2014) دهند كه بكارگيري عناصر فرهنگي در تبليغـات   مطالعات نشان مي
 .(Sepehri, 2020) كند انتخاباتي به ايجاد حس همبستگي و مشاركت سياسي كمك مي

 
 هاي افكار عمومي تحليل نظريه 2.3
گيري و تغيير نظرات مردم در  توضيح چگونگي شكلهاي مربوط به افكار عمومي به  نظريه

 :باشند ها شامل موارد زير مي پردازند. اين نظريه اي مي هاي سياسي و رسانه پاسخ به پيام

سازي سياسي  ، فرآيند اجتماعي"دين هيكس"بر اساس نظريه : سازي فرآيند اجتماعي ـ
تـأثير بگـذارد. تحقيـق در    گيري افكار عمومي  تواند به طور مؤثري بر نحوه شكل مي

سازي از جملـه خـانواده، دوسـتان و     دهد كه فرآيندهاي اجتماعي اين زمينه نشان مي
در  .(Hicks, 2019) دهنـد  ها نظرات سياسي افراد را عميقاً تحت تـأثير قـرار مـي    رسانه

سازي سياسي فرزندان دارنـد   ايران، اعضاي خانواده معمولاً نقش كليدي در اجتماعي
 .گذارند حوه تأثيرگذاري تبليغات انتخاباتي تأثير ميو بر ن
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سواد سياسي به توانايي افراد در تحليل محتواي سياسي و تفكـر  : نظريه سواد سياسي ـ
 "محمدعلي همايون كاتوزيـان "انتقادي درباره مسائل مربوط به سياست اشاره دارد. 

 ـ  هاي خود به اين نكته اشاره مي در پژوهش الاتري در جامعـه  كند كه سواد سياسـي ب
 .تواند به مشاركت بيشتر در انتخابات و نقد بهتـر تبليغـات سياسـي منجـر شـود      مي

(Katouzian, 2010)   اين امر در ايران به ويژه در جوامع شهري مشاهده شده است كـه
 .اند درصد بيشتري از جامعه به سواد سياسي مناسب دست يافته

 Two-Step Flow) "اي ارتباطـات  تأثير دو مرحله"نظريه: ها بر افكار عمومي تأثير رسانه ـ

of Communication)   ارائه شده است، به وضوح تـأثير   "كاتز و لازارسفلد"كه توسط
در ايـن زمينـه،    (Katz & Lazarsfeld, 1955) .دهد ها را بر افكار عمومي نشان مي رسانه

أثيرگذاري بر افكار هاي جديد در توزيع و ت تحقيقات داخلي نيز تأكيد بر نقش رسانه
هـاي   به عنوان مثال، استفاده از شبكه .(Rostami & Abedini, 2021) عمومي داشته است

هاي خـود را بـه طـور مسـتقيم و      دهد كه پيام اجتماعي به كانديداها اين امكان را مي
 .دهندگان منتقل كنند بدون واسطه به رأي

 
 شناسي تحقيق روش. 4

اساس اهداف و سؤالات پژوهش تعيين خواهـد شـد. ايـن    در اين بخش، روش تحقيق بر 
تحقيق به بررسي تأثير فنون تبليغاتي بر افكار عمومي در انتخابات جمهوري اسلامي ايـران  

برد. هدف اصلي اين  هاي كيفي و كمي بهره مي پرداخته و به همين دليل از تركيبي از روش
دهنـدگان و   نون تبليغاتي بـر رفتـار رأي  تر از تأثيرات ف تر و دقيق شناسي، تحليل عميق روش

  .باشد الگوهاي مشاركت سياسي در انتخابات مي
هاي كيفي و كمي در اين تحقيق به دليل دو هدف اصـلي زيـر    انتخاب تركيبي از روش

 :گيرد صورت مي
هاي كيفي و كمي به پژوهشـگر ايـن امكـان را     استفاده از روش: تر دريافت نمايي جامع

هـاي   هاي پيچيده اجتماعي برقرار كنـد. در حـالي كـه داده    بهتري از پديدهدهد كه درك  مي
هـاي   تواننـد زمينـه   هـاي كيفـي مـي    توانند روابط كلي و آماري را نشان دهند، داده كمي مي

 .اجتماعي و فرهنگي خاصي را كه در پشت اين روابط وجود دارند، روشن كنند
ب افــزايش اعتبــار دو روش موجــ گيــري از هــر بهــره : تقويــت اعتبــار و دقــت نتــايج

  شود.  مي  نتايج
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 روش كمي 1.4
منظور كشف الگوها و روابط بين  ها به هاي عددي و تحليل آن آوري داده اين روش به جمع

عنـوان روشـي بـراي ارزيـابي تـأثير       پردازد. در اين تحقيـق، از روش كمـي بـه    متغيرها مي
هـاي   آوري داده شود. ابزار اصلي جمع اده ميدهندگان استف هاي تبليغاتي بر رفتار رأي فعاليت

 .كمي، پرسشنامه خواهد بود
مـورد   AMOS و SPSS افزارهاي آمـاري ماننـد   آوري شده با استفاده از نرم هاي جمع داده

منظور شناسايي روابط آمـاري و تأثيرگـذار بـين متغيرهـا، از      تحليل قرار خواهند گرفت. به
و رگرسيون چندگانه اسـتفاده خواهـد    (ANOVA) واريانسهاي مختلف مانند تحليل  آزمون
  . (Field, 2018) شد

 
 روش كيفي 2.4

هـاي   پردازد. در ايـن تحقيـق، داده   ها و فرآيندها مي اين روش به بررسي عميق معناي پديده
دهنـدگان   هـاي عميـق بـا كارشناسـان سياسـي، كانديـداها و رأي       كيفي از طريـق مصـاحبه  

تر تأثيرات فرهنگـي و اجتمـاعي    منظور درك دقيق ها به ين مصاحبهآوري خواهد شد. ا جمع
  .شود دهندگان انجام مي هاي تبليغاتي و بررسي رفتار رأي روش

  
  . فنون تبليغاتي در انتخابات جمهوري اسلامي ايران5

عنـوان ابـزاري كليـدي و بنيـادي بـراي       تبليغات انتخاباتي در جمهوري اسـلامي ايـران بـه   
شود. اين بخـش بـه    كار عمومي و تأثيرگذاري بر نتايج انتخابات شناخته ميدهي به اف شكل

تحليل دقيق و جامع تاريخچه، سير تحول، فنون تبليغاتي، و همچنـين تـأثيرات فرهنگـي و    
  .پردازد هاي مرتبط به اين حوزه مي هاي غيررسمي، و ديگر جنبه اجتماعي، نقش رسانه

 
 تخاباتيتاريخچه و سير تحول تبليغات ان 1.5

ها و  تاريخچه تبليغات انتخاباتي در ايران به دوران قاجار و حتي پيش از آن، با انتشار اعلاميه
، 1357گردد. اما پـس از پيـروزي انقـلاب اسـلامي در سـال       هاي عمومي برمي گرفتن رأي

طيـف  تر شد. نهادهاي سياسي با اسـتفاده از   اي تر و حرفه مراتب پيچيده تبليغات انتخاباتي به
هاي جمعي و سنتي، سيستم تبليغات انتخاباتي را  ويژه رسانه وسيعي از ابزارهاي تبليغاتي، به

 .(K,2018) شكل دادند
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هاي جديدي بـه تبليغـات انتخابـاتي     ويژه ظهور اينترنت، روش با پيشرفت فناوري و به
هـا و   ايتس ـ سرآغاز استفاده بهينه از وب 2005جمهوري سال  افزوده شد. انتخابات رياست

هـاي   عنوان ابزاري براي تبليغات انتخاباتي بود. اين روند در انتخابات هاي اجتماعي به رسانه
هـاي   ، بـا گسـترش ابزارهـاي ديجيتـال و رسـانه     2017و  2013هاي  ويژه در سال بعدي، به

 .(Mirdamadi et al., 2020) اجتماعي، بيشتر متحول شد
تفصيل بـه   ايران شامل فنون مختلفي است كه به تبليغات انتخاباتي در جمهوري اسلامي

 :شود ها پرداخته مي آن

تصاوير و نمادهاي ملـي و مـذهبي نقـش مهمـي در      :الف) استفاده از تصاوير و نمادها
تبليغات انتخاباتي دارند. استفاده از چهـره كانديـداها، پـرچم جمهـوري اسـلامي، و      

تباط عاطفي و تقويت هويـت جمعـي   عنوان ابزاري براي ايجاد ار نمادهاي مذهبي به
ويژه بـراي   هاي بصري به دهد كه پيام گرفته نشان مي هاي صورت كند. تحليل عمل مي

 اند مشاركت زيادي ايجاد كنند دهندگان جوان بسيار مؤثر بوده و توانسته جذب رأي
(Sepehri, 2020). 

دقـت   بـاتي كـه بـه   هاي انتخا متون تبليغاتي شامل شعارها و وعده :ب) مطالب نوشتاري
هـا   دهندگان دارند. پـژوهش  داشت رأي سزايي بر جذب و نگه اند، تأثير به نوشته شده
تري با مخاطب ايجاد  دهند كه سادگي و وضوح در متن، ارتباط بهتر و عميق نشان مي

صـورت خـاص بـه     ادبيـات مصـرفي در ايـران همچنـين بـه      .(Khalili, 2019) كند مي
هـاي نوشـتاري    پردازد و در اين راستا، پيام دهندگان مي رأيهاي  انتظارات و خواسته

 .(Shahbazi, 2023) هاي سياسي بدهد بايد زنان و جوانان را تلنگري به فعاليت

هاي اجتماعي به دليل قابليت دسترسي و تعامل مسـتقيم   رسانه :هاي اجتماعي ج) رسانه
هـا بـه    ند. استفاده از اين پلتفـرم ا با كاربران، به ابزار مهمي براي كانديداها تبديل شده

دهندگان را سريعاً دريافـت   هاي رأي كانديداها اين اجازه را داده كه نظرات و واكنش
 & Ebrahimi) روزرسـاني كننـد.   كنند و با توجه به آن بازخوردها تبليغات خود را بـه 

Bahrami, 2022) از  گيـري  بـا بهـره   2013عنوان مثال، حسن روحـاني در انتخابـات    به
سبد هاي اجتماعي بر روي نسل جوان تمركز كرد و اين امر به او كمك كرد تا  رسانه

 .(Ghasemi, 2020) آراي بالاتري نسبت به رقيب كسب نمايد

هـا در   ترين و معتبرترين رسـانه  عنوان يكي از قديمي تلويزيون به :د) تبليغات تلويزيوني
ي دارد. تبليغات تلويزيوني با اسـتفاده  ايران، همچنان نقش مهمي در تبليغات انتخابات
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گيـري نظـرات    هاي معرفي كانديداها، به شكل اي و پخش برنامه هاي مناظره از برنامه
توانـد   كند. سير مطالعات نشان داده است كه تبليغات تلويزيوني مي عمومي كمك مي

 نـد دهندگان و تقويت تمايل به مشاركت در انتخابات كمك ك به افزايش آگاهي رأي
(Rahimi, 2021).  

 
 تحليل تأثيرات فرهنگي و اجتماعي 2.5

دهي به فنون  در فرهنگ و جامعه ايراني، هنجارهاي اجتماعي و مذهبي تأثير عميقي بر شكل
و ائمـه   اكرم(ص)، پيـامبر كـريم  تبليغاتي دارند. اسـتفاده از نمادهـاي مـذهبي ماننـد قـرآن     

تبليغاتي، نه تنها به اعتبار و مقبوليـت كانديـداها كمـك    هاي  در پيام عليهم السلام معصومين
 .سازد دهندگان برقرار مي تري با رأي كند بلكه ارتباط عاطفي و اعتقادي قوي مي

عنـوان   هاي اسلامي و ملي معمولاً به عنوان مثال، در تبليغات انتخاباتي، تأكيد بر ارزش به
مذهبي كشـور و  - ايران به سيستم سياسي شود، زيرا مردم در يك استراتژي مؤثر استفاده مي

اند كه كانديداهايي كـه   ها نشان داده هاي فرهنگي خود وابستگي عميق دارند. پژوهش ريشه
 دهندگان دارند هاي ملي و مذهبي پايبندند، احتمال موفقيت بيشتري در جذب رأي به ارزش

(Yasemi & Gholami, 2018). 
ويـژه   قابل مشاهده بود، جايي كه كانديداها به به وضوح 2017اين موضوع در انتخابات 

بر روي مشكلات اقتصادي و معيشتي تأكيد كردند و تلاش كردنـد تـا بـا در نظـر گـرفتن      
هايي ارائه دهند كه نه تنها موجه باشد بلكه بـا تمـايلات عمـومي     حل هاي مذهبي، راه آموزه

 (Mirmohammadi, 2021)  مردم هماهنگ باشد
  

 هاي غيررسمي نقش رسانه 3.5
طـور قابـل    هاي اجتماعي به هاي تلگرام و رسانه ها، كانال هاي غيررسمي مانند وبلاگ رسانه

دليل قابليت دسترسـي آسـان و    ها به گذارند. اين رسانه توجهي بر تبليغات انتخاباتي تأثير مي
 غـاتي هـاي سياسـي و تبلي   عنوان يك بستر مهـم بـراي انتقـال پيـام     استفاده گسترده مردم، به

 .كنند مي  عمل
هـاي   هاي هوشمند در رسـانه  اندازي كمپين ، برخي از كانديداها با راه2021در انتخابات 

سـرعت   دهندگان را به سرعت دريافت كنند و به اجتماعي، توانستند نظرات و انتقادات رأي
تـر كانديـداها بـا     ها پاسخ دهند. اين تعامل دوطرفـه نـه تنهـا باعـث ارتبـاط نزديـك       به آن
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 دهندگان شد بلكـه موجـب افـزايش تعامـل اجتمـاعي و سياسـي در جامعـه گرديـد         رأي
(Khalili, 2019). 

هاي غيررسمي امكان ارائه نظرات شخصي و انتقادات از كانديـداها   علاوه بر اين، رسانه
قادات سازنده دهد كه در صورت نياز، از انت كنند. اين امر به كانديداها اجازه مي را فراهم مي

  .(Jahanbakhsh, 2015) روز كنند هاي تبليغاتي خود را به استفاده كنند و استراتژي
 
 هاي تبليغاتي ها در تكنيك نوآوري. 6

طور مستمر در حال تحول هستند. يكـي از   هاي تبليغاتي نيز به با پيشرفت تكنولوژي، روش
كاوي براي شناسـايي الگوهـاي    دادههاي بزرگ و  هاي جديد، استفاده از تحليل داده نوآوري

ها بـه كانديـداها ايـن     دهي و درك بهتر از نيازها و انتظارات عمومي است. اين فناوري رأي
 سازي شده براي جلب آراي بيشتري بپردازند هاي شخصي دهد كه به استراتژي امكان را مي

(Rostami & Abedini, 2021). 
هـاي   رنتي و افزايش تعداد افرادي كه از تلفـن همچنين، با توجه به گسترش كاربران اينت

هاي موبايـل   كنند، كانديداها به دنبال ايجاد برنامه هاي اجتماعي استفاده مي هوشمند و رسانه
 دهنــدگان هســتند رســاني و ارتبــاط مســتقيم بــا رأي و ابزارهــاي ديجيتــال بــراي اطــلاع

(Mirdamadi et al., 2020).  
 
 گيري هاي قدرت و تصميم ديناميك. 7

هـاي مجلـس شـوراي اسـلامي و خبرگـان رهبـري        بررسي تجارب مشخص از انتخابـات 
دار به شرايط خاص  فرد و در عين حال وام هاي تبليغاتي منحصر به دهنده شيوه تواند نشان مي

، برخي از كانديداها 2020عنوان مثال، در انتخابات مجلس شوراي اسلامي  سياسي باشد. به
هـاي   امنيتي تمركز كردند و تلاش نمودند تا با اصلاحاتي در سياسـت به موضوعات ملي و 
 .(Rostami & Abedini, 2021) دهندگان را جلب كنند حكومتي، توجه رأي

هـاي   ويژه در زمينه در انتخابات خبرگان رهبري، تأكيد بر تجربه و تخصص كانديداها به
شـود.   كـار گرفتـه مـي    دگان بهدهن عنوان يك تكنيك مؤثر در جذب رأي فرهنگي و ديني، به

تري از چگونگي پيشرفت تبليغـات   تواند به شناخت عميق بررسي و تحليل اين تجارب مي
  .دهندگان را تحليل كند انتخاباتي در ايران كمك كند و الگوهاي رفتاري رأي

هـاي تبليغـاتي و    تحليل چگونگي تأثير سيستم سياسي و ساختارهاي قـدرت بـر شـيوه   
اي برخـوردار اسـت. در ايـران، نظـام سياسـي بـا        ديداها نيز از اهميت ويژهآزادي عمل كان
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عنـوان مثـال،    آورد. به وجود مي هايي را براي كانديداها به مختصات خاص خود، محدوديت
شـود كـه فقـط افـرادي كـه در       نظارت استصوابي شوراي نگهبان بر كانديـداها باعـث مـي   

 ان ورود به عرصه انتخابات را داشته باشندگيرند، امك هاي مشخص شده قرار مي چارچوب
(Ebrahimi & Bahrami, 2022). 

هـاي انتخابـاتي كانديـداها     هاي تبليغـاتي و اسـتراتژي   اين موضوع تأثير زيادي بر گزينه
گذارد. كانديداها ممكن است مجبور شوند براي جلب نظر شوراي نگهبـان و همچنـين    مي

ق بـر هنجارهـاي سياسـي موجـود اسـتفاده كننـد.       رضايت افكار عمومي، از تبليغات منطب ـ
بنابراين، تبليغات انتخاباتي هميشه در يك چهارچوب محدود و با در نظر گـرفتن نيازهـاي   

  .(Khalili, 2019) گيرد سياسي نظام صورت مي
 
  هاي تبليغاتي ها در تكنيك نوآوري. 8

دهـي   اي در شكل تأثير عمدههاي بزرگ،  كاوي و تحليل داده هاي نوين، به ويژه داده فناوري
تواننـد نيازهـا و    ها، كانديداها مـي  به روند تبليغات انتخاباتي دارند. با استفاده از اين فناوري

هـاي مـؤثري بـراي     دقت تحليل كنند و بر اساس آن اسـتراتژي  دهندگان را به انتظارات رأي
 .(Mirdamadi et al., 2020) جذب آراي بيشتر طراحي كنند

افزارهاي تحليلـي بـراي    ها و نرم ها، استفاده از الگوريتم برجسته از اين تكنيكيك مثال 
دهـي و   توانند به شناخت الگوهـاي رأي  ها مي دهي است. اين داده درك بهتر رفتارهاي رأي

هاي هدفمنـد،   هاي تبليغاتي كمك كنند، تا كانديداها بتوانند با استفاده از پيام سازي پيام بهينه
 & Rostami) دهنـدگان تـأثير بگذارنـد    هـاي خاصـي از رأي   تر بـر روي گـروه  طور مـؤثر  به

Abedini, 2021).  
 
 هاي موفق و ناموفق تحليل نمونه. 9

هاي تبليغاتي در تاريخ جمهـوري اسـلامي ايـران     شاهد موفقيت :هاي موفق الف) نمونه
سـتفاده  اشاره كرد. روحاني بـا ا  2013توان به كمپين حسن روحاني در انتخابات  مي

طور مؤثري خود  هاي مدرن ارتباطي، توانست به هاي اجتماعي و روش بهينه از رسانه
هايي در مورد اصلاحات اقتصادي و اجتماعي ارائـه   را به جوانان معرفي كند و وعده

 .(Ghasemi, 2020) ويژه در جذب آراي جوانان مؤثر واقع شد ها به دهد. اين اقدام

عنوان يك  به 2009نژاد در سال  مقابل، كمپين محمود احمديدر  :هاي ناموفق ب) نمونه
نژاد داراي پايگاه اجتماعي قوي بود، اما  شود. اگرچه احمدي نمونه ناموفق شناخته مي
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وري لازم را از  ويژه حملات به رقبـاي سياسـي، نتوانسـت بهـره     هاي او، به استراتژي
كاهش اعتماد عمومي به او فضاي تبليغاتي انتخاباتي بدست آورد و در عوض باعث 

 .(Jahanbakhsh, 2015) شد

در انتخابـات   يغـات يكرد كـه فنـون تبل   يريگ جهينت توان يشده، م انيبا توجه به مطالب ب
و  ياس ـيس ،ياجتمـاع  ،يعوامل فرهنگ ريتحت تأث يا دهيچيطور پ به رانيا ياسلام يجمهور
رفتـار   يـي از چرا يبـه درك بهتـر   تـوان  يعوامـل، م ـ  نيا قيدق ليقرار دارد. با تحل يفناور
 ينـدها يدر بهبـود فرآ  ژهي ـو موارد بـه  نيپرداخت. ا يانتخابات يها يژو استرات دهندگان يرأ

  است. تيحائز اهم رانيدر جامعه ا ياسيمشاركت س تيو تقو كيدموكرات
دهي افكار عمـومي، رفتارهـاي    عنوان يكي از ابزارهاي مؤثر در شكل تبليغات سياسي به

هاي سياسي مهم و تأثيرگذار اسـت. در ايـران،    انتخاباتي و بالابردن سطح مشاركت در نظام
هاي اجتماعي، لزوم بررسي تأثيرات اين تبليغات را  هاي نوين و استفاده از شبكه ورود رسانه

تر كرده است. با توجه بـه ايـن ابعـاد، فهـم      دهندگان ضروري بر افكار عمومي و رفتار رأي
(طاهـايي و   .ها بـر جامعـه ضـروري اسـت     هاي تبليغاتي و تأثيرات آن ز مكانيزمتري ا عميق

در ايران، جايي كه فرهنـگ و مـذهب نقـش مهمـي در سـاختار      همچنين  )1400شجاعي، 
دهي به  گذارند، بلكه به شكل تنها بر نتايج انتخابات تأثير مي اجتماعي دارند، فنون تبليغاتي نه

كنند. بر اين اساس، تبليغات انتخاباتي بيشتر از اينكـه تنهـا    هاي عمومي نيز كمك مي نگرش
اي براي تأثيرگذاري بـر عـواملي چـون     ابزاري براي معرفي كانديداها باشد، به عنوان وسيله

  .(Mirmohammadi, 2021) كند ها، باورها و رفتارهاي اجتماعي عمل مي نگرش
 

  تأثير مثبت و منفي فنون تبليغاتي. 10
هاي سياسي و فرهنگي در ميـان   توانند منجر به افزايش آگاهي تبليغات مثبت مياز يك سو، 

اند تا بـا   اخير، كانديداها تلاش كردههاي ويژه در انتخابات  دهندگان شوند. در ايران، به رأي
هايي شامل شفافيت، صداقت و نوآوري را منتقل كنند تا  استفاده از فنون نوين تبليغاتي، پيام

ويـژه   ). اين نوع تبليغات بـه 1399ماد عمومي را به دست آورند (اكبري و مهران، بتوانند اعت
هنگامي مؤثر هستند كه بر روي مسائل اجتماعي مهمي مانند حقوق بشر، توسعه اقتصادي و 

  .رفاه اجتماعي تمركز شود
تواند به گسـترش   از سوي ديگر، تبليغات منفي و حملات شخصي به رقباي سياسي مي

ها به شـكل دروغـين يـا     ادي عمومي و سياسي منجر شود. در اين راستا، گاهي پياماعتم بي
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زند، بلكه جامعـه را نيـز    تنها به تصوير كانديدا آسيب مي شوند كه نه تحريف شده منتقل مي
كنـد (كالبدشـكافي فرهنگـي و     دچار سردرگمي و افكار منفي نسبت به سيستم سياسي مـي 

  .)1401اجتماعي انتخابات، 
 

 بررسي تغييرات در رفتار انتخاباتي. 11
طور مسـتقيم و غيرمسـتقيم احسـاس     تواند به تأثيرات تبليغات سياسي بر رفتار انتخاباتي مي

هاي شخصي و تجارب عاطفي براي  ويژه در انتخابات اخير ايران، استفاده از روايت شود. به
ويـژه   دهندگان بـه  اند كه رأي ها نشان داده دهندگان به كار گرفته شد. پژوهش جلب نظر رأي
هـا ارتبـاط    اند بـا آن  اند كه توانسته تر، به سمت كانديداهايي گرايش پيدا كرده در نسل جوان

(خدابنــده و .هــاي تبليغـاتي مــنعكس كننــد  عـاطفي برقــرار كننــد و نيازهايشـان را در پيــام  
 )1400  سجاد،

گرايـي، نارضـايتي    عوامدهد كه عواملي چون  تحليل تغييرات رفتاري همچنين نشان مي
دهنـدگان تـأثير بگـذارد. بـه      تواند بر رفتار انتخاباتي رأي اجتماعي، و احساسات جمعي مي

طـور مسـتقيم بـر     تواننـد بـه   عنوان مثال، متغيرهـاي اقتصـادي ماننـد تـورم و بيكـاري مـي      
تر در دهندگان تأثير بگذارند، و كانديداها از اين فرصت براي تبليغات بيش گيري رأي تصميم

 .)1399كنند (ظفري و شفيق،  راستاي حل مشكلات اقتصادي استفاده مي
تـرين   ها و فضاي مجازي به عنوان يكـي از مهـم   رسانه :ها و فضاي مجازي نقش رسانه

نظيري بر افكار عمومي و رفتار سياسي افراد  ابزارهاي تبليغاتي در دوران معاصر، تأثيرات بي
طور  هاي خود را به دهد كه پيام ها و احزاب اين امكان را ميدارند. فضاي مجازي به كانديدا

هاي سنتي، ارتباطات مـوثري را   دهندگان برسانند و بدون نياز به رسانه مستقيم به دست رأي
 )1401(موسوي و احمدي،  .ايجاد كنند

عنـوان بسـتري بـراي انتشـار      تنهـا بـه   هاي اجتماعي نـه  رسانه :هاي اجتماعي نفوذ رسانه
دهنـدگان   هـاي انتخابـاتي و جلـب رأي    عنوان ابزارهايي براي ايجاد كمپين ات بلكه بهاطلاع

هـاي اخيـر، كانديـداها بـه صـورت       دهد كه در انتخابـات  كنند. تحقيقات نشان مي عمل مي
انـد، و   دهندگان اسـتفاده كـرده   هاي اجتماعي براي تبليغات و ارتباط با رأي گسترده از رسانه

 ـ   ل تـوجهي در نتـايج انتخابـات بـه همـراه داشـته اسـت (صـبايي و         اين امـر تغييـرات قاب
 .)1401  نيكوكار،
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هايي نيز وجود دارد. انتشـار اخبـار    اما در كنار فوايد، چالش :هاي فضاي مجازي چالش
دهندگان و تضعيف  تواند به گمراهي رأي ويژه در فضاي مجازي مي پراكني به كاذب و شايعه

رو، ضـروري اسـت    ) از ايـن 1400(كميجـاني،   .منجر شـود اعتماد عمومي به نظام سياسي 
شـده در فضـاي مجـازي در طـول فرآينـدهاي       سازوكارهاي لازم براي كنترل محتواي ارائه

 .اي به اعتبار انتخابات وارد نشود انتخاباتي مديريت گردد تا خدشه
است كـه   با توجه به تأثيرات عميق تبليغات بر افكار عمومي و رفتار انتخاباتي، ضروري
هاي تبليغاتي  كانديداها و احزاب با در نظر گرفتن ابعاد مثبت و منفي اين فنون، از استراتژي

ها و فضاي مجازي در فرآيند تبليغات انتخابـاتي   مؤثري استفاده كنند. همچنين، نقش رسانه
سازي  يها، آگاه هاي اين رسانه بايد مورد توجه قرار گيرد تا از يك سو با استفاده از ظرفيت

هـا، سـلامت و شـفافيت     ها و بحران مؤثري انجام گيرد و از سوي ديگر، با مديريت چالش
  .انتخابات حفظ شود

پس از انجام تحقيقات و انجام تحليل هاي كمي و كيفي  كه در بخش روش تحقيق بـه  
ايران، كانديداها از فنون مختلـف   1400جمهوري  در انتخابات رياستآن اشاره شده است، 

هـاي   هـا و اسـتراتژي   دهندگان استفاده كردند. مهمترين تكنيك تبليغاتي براي جلب نظر رأي
 :توان به شرح زير خلاصه كرد كاررفته را مي به

 الف) تبليغات سنتي

هاي كوتاه، كانديـداها   هاي جذاب و پيام استفاده از طراحي :پوسترها و بروشورها .1
ضـاهاي عمـومي كـرد. ايـن شـكل از      دهنـدگان در ف  را قادر به جلب توجه رأي

نتي، تــأثير مثبتــي بــر افكــار ويــژه در منــاطق روســتايي و اقــلام ســ تبليغــات بــه
 .داشت  عمومي

ها در ايران، تبليغـات   عنوان يكي از مهمترين رسانه به :تبليغات از طريق تلويزيون .2
تحت ها و مستندهاي خاص توانستند نظرات افكار عمومي را  تلويزيوني با برنامه

ها و همچنين  هاي مستقيم، نظرسنجي ها شامل مصاحبه تأثير قرار دهند. اين برنامه
 .هاي انتخاباتي كانديداها بود هاي كارشناسانه از برنامه تحليل

 ب) تبليغات ديجيتال و گسترده

انـدازي   هاي رسمي خود را راه كانديداها وبسايت:ها ها و بلاگ استفاده از وبسايت.1
هـاي خـود ارائـه دهنـد. ايـن امـر بـه         عات بيشتري دربـاره برنامـه  كردند تا اطلا
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راحتي به اطلاعات دقيق و جـامع دسترسـي    دهندگان اين امكان را داد كه به رأي
 .داشته باشند

هـاي اجتمـاعي، بـه     استفاده از تبليغات در گوگل و ديگر شـبكه  :تبليغات آنلاين .2
هاي خود با  سازي پيام ندتري به همگامطور هدفم كانديداها اين امكان را داد تا به

 .دهنده بپردازند هاي خاص رأي گروه
  

 تأثير بر افكار عمومي 1.11
گيري تصورات خاصي نسبت بـه كانديـداها شـد.     فنون تبليغاتي به كار رفته، منجر به شكل

هـاي   هـا و روش  تر بـه جهـت اسـتفاده از تنـوع در پيـام      عنوان نمونه، كانديداي محبوب به
ها را تحت تأثير  تر از ديگران ظاهر شوند. اين امر نتايج نظرسنجي تبليغاتي، توانستند جذاب

ها را مشخص كرد كه درنهايت بـه انتخـاب كانديـداي     ترين واقعيت كننده قرار داده و نگران
  .نهايي انجاميد

  
 باتيگيري افكار عمومي در حين تبليغات انتخا هاي اجتماعي در شكل نقش رسانه 1.1.11
هاي اجتماعي با سرعت روزافزون در ايران به يكي از ابزارهاي كليدي براي كانديداها  رسانه

جمعيت جوان، بررسـي نقـش    نتبديل شدند. با توجه به افزايش استفاده از اين فضا در ميا
 .گيري افكار عمومي از اهميت بالايي برخوردار است ها در شكل آن

هاي اجتمـاعي بـراي    هاست كه كانديداها از رسانه مدت :الف) ارتباط مستقيم و دوطرفه
ها به كانديداها اين  كنند. اين كانال دهندگان استفاده مي برقراري ارتباط مستقيم با رأي

دهندگان پاسخ دهنـد   هاي رأي امكان را داده است كه به فوريت به سؤالات و نگراني
 .برند بهرههاي انتخاباتي خود  ها در برنامه و از نظرات آن

كانديداها با اسـتفاده از ديتاهـاي كـاربران و آمارهـاي      :هاي تبليغاتي هدفمند ب) كمپين
هاي خود را متناسب با  هاي اجتماعي، توانستند پيام مربوط به رفتار كاربران در رسانه
هـا شـامل محتواهـاي     دهندگان تنظيم كنند. اين كمپين علايق و نيازهاي مختلف رأي

 .شد كنندگان مي هاي شفاف و تعامل مستمر با دنبال ، گرافيكويدئويي جذاب

هاي اجتماعي با توانـايي سـرعت بـالاي انتشـار اطلاعـات،       رسانه :ج) تأثير بر ادراكات
اي افكار عمومي را تحت تأثير قرار دهنـد. در ايـن انتخابـات،     طور لحظه توانند به مي
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هـا تبـادل و بحـث     سرعت در مورد آن انتشار اخبار مثبت يا منفي درباره كانديداها به
 .دهندگان تأثير داشت شد كه اين امر بر روي تمايلات رأي مي

دهندگان  كداميك از فنون تبليغاتي در جذب آراي رأيشود كه  حال اين سؤال مطرح مي
توان به دو تكنيك اصلي اشاره كرد كـه در   براي بررسي اين سؤال، مي مؤثرتر بودند و چرا؟

 .اند دهندگان داشته تأثير بيشتري بر جذب آراي رأي 1400جمهوري  رياستانتخابات 

هاي مشخص و  كانديداهايي كه پرداختن به برنامه :الف) تبليغات مثبت و مبتني بر برنامه
عنـوان   هاي روشن درباره مسائل اجتماعي، اقتصـادي، و سياسـي را بـه    اعلام ديدگاه

دهندگان  اند اعتماد بيشتري از سوي رأي انستهمحور تبليغات خود قرار داده بودند، تو
كـرده مـؤثر    دهندگان جوان و تحصـيل  ويژه در ميان رأي جلب كنند. اين استراتژي به

 .واقع شد

خـوبي بـا اسـتفاده از     چنـد كانديـدا كـه بـه     :هـاي اجتمـاعي   ب) استفاده مؤثر از رسانه
توانستند نفوذ بيشتري بر هاي اجتماعي عمل كردند،  هاي نوين ارتباطي و رسانه روش

دهندگان داشته باشند. اين كانديـداها از تعامـل مسـتمر، ارائـه محتـواي       ذهنيت رأي
بـرداري   دهنـدگان بهـره   هاي رأي ويدئويي جذاب و پاسخگويي به سؤالات و نگراني

  .گيري تصوير مثبت از آنها در ذهن مردم شد كردند كه اين امر منجر به شكل
 

 ها دوديتها و مح چالش 2.11
توانـد در   تبليغات انتخاباتي به عنوان يكـي از اركـان اساسـي فرآينـدهاي دموكراتيـك مـي      

دهي افكار عمومي و تأثيرگذاري بر نتيجه انتخابات نقشي كليدي ايفا كند. با اين حال،  شكل
تواننـد بـر    هـاي متعـددي قـرار دارنـد كـه مـي       ها و محدوديت اين فنون تحت تأثير چالش

: توان به سه دسته كلـي تقسـيم كـرد    ها را مي ها تأثير منفي بگذارند. اين چالش كارآمدي آن
 .هاي قانوني، سياسي، و اجتماعي محدوديت

در جمهوري اسلامي ايران، قوانين و مقرراتي كه بر تبليغـات   :هاي قانوني محدوديت .1
تي داشته باشد. توجهي بر كارآيي فنون تبليغا تواند تأثير قابل انتخاباتي حاكم است، مي

هاي نظارت مختلـف ماننـد شـوراي نگهبـان، بـر محتـواي        طور خاص، كميسيون به
تواند باعث محدوديت آزادي بيـان و ابتكـار    تبليغاتي نظارت دارند و اين نظارت مي

عنوان مثال، برخي از نمايندگان  به . (Nasr, 2021)  هاي تبليغاتي شود عمل در ارائه پيام
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شده از سوي اين نهادها، از رقابـت   دليل عدم رعايت معيارهاي تعييندر انتخابات به 
شوند، كه اين مسئله نه تنها جلوگيري از تنوع آرا را به همراه دارد  انتخاباتي حذف مي

 .(Azizi, 2022) گذارد بلكه بر جذابيت و اثربخشي تبليغات نيز تأثير منفي مي
ها و فضاي مجازي نيز در ايران  سانههاي قانوني درباره ر علاوه بر اين، محدوديت

شود  ها، مانع از آن مي هاي اجتماعي و پلتفرم وجود دارد. مسدود بودن برخي از شبكه
دهندگان ارتباط برقرار كنند و بنابراين قـدرت   طور مؤثر با رأي كه كانديداها بتوانند به

 .(Ghanbari, 2020) يابد ها كاهش مي نفوذ آن

هاي سياسي نيز بركارآيي فنون تبليغاتي تأثيرگذار هسـتند.   چالش :هاي سياسي چالش .2
تواند به بحراني براي اعتبار و مؤثر بـودن   بيني مي پيش محيط سياسي متغير و غيرقابل

هاي انتقادي به  ها، واكنش عنوان مثال، در برخي دوره تبليغات انتخاباتي تبديل شود. به
هـايي بـين نامزدهـا و     هـا و چـالش   روز تنشها و تبليغات نيز ممكن است به ب رسانه

 .(Majidifar, 2019) حاميانشان منجر شود
منظـور حفـظ    كوشند تـا بـه   تجربه نشان داده است كه برخي جريانات سياسي مي

هـا، فضـاي انتخابـاتي را     قدرت خود، با تهديدها و فشارها بر رقباي سياسي و رسانه
گـذارد، بلكـه اعتمـاد     بليغات تأثير منفي مـي كنترل كنند. اين عمل نه تنها بر فرآيند ت
 .(Fadaei, 2023) دهد عمومي به نظام سياسي را نيز كاهش مي

هاي اجتماعي نيز از ديگر عوامل مؤثر بـر كـارايي فنـون     بحران :هاي اجتماعي بحران .3
هـاي اجتمـاعي ناشـي از     تبليغاتي در جمهـوري اسـلامي ايـران هسـتند. نارضـايتي     

اعتمادي وسيع  تواند منجر به بي هاي حكومتي مي فساد، و ضعف مشكلات اقتصادي،
در چنين شرايطي، فنـون   .(Keshavarz, 2022) هاي تبليغاتي شود به سياستمداران و پيام

عنـوان   اند، زيرا مردم ممكن است تبليغـات را بـه   هاي جدي مواجه تبليغاتي با چالش
 .ها كاهش يابد رگذاري آنابزار فريب يا كنترل تلقي كنند و بنابراين تأثي

توانند  هاي مدني نيز مي هاي اجتماعي و فرهنگي مانند ناآرامي علاوه بر اين، بحران
هـاي اخيـر،    عنـوان مثـال، در انتخابـات    بر روند تبليغات انتخاباتي تأثير گذارنـد. بـه  

 ـ سفرهاي تبليغاتي كانديداها به دليل مسائل امنيتي محدود شده و اين امر مي ر تواند ب
شود، تـأثير   ارتباطات چهره به چهره كه به عنوان يك ابزار مهم تبليغاتي محسوب مي

  (Eslami, 2021) بگذارد
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هـاي قـانوني، سياسـي و اجتمـاعي از جملـه عوامـل        ها و محدوديت در نهايت، چالش
گذارند. درك  كليدي هستند كه بر كارآيي فنون تبليغاتي در جمهوري اسلامي ايران تأثير مي

هاي تبليغاتي و تقويت دموكراسي در كشور كمـك   تواند به بهبود استراتژي ها مي چالش اين
هـاي برطـرف كـردن     هـا و راه  شتر ايـن چـال   هاي آينده بايد به بررسي عميق كند. پژوهش

  .بپردازند  ها آن
  

 گيري نتيجه. 12
جمهوري اسلامي ايران دهد كه تبليغات انتخاباتي در  شده در اين مقاله نشان مي تحليل انجام

گيـري افكـار عمـومي مـورد      گيري سياسي و شكل عنوان ابزاري كليدي در فرآيند تصميم به
گيرد. از زمان تأسيس جمهوري اسلامي، تحولات قابل توجهي در فنـون و   استفاده قرار مي

و  اي منحصر به فرد بر نتايج انتخاباتي هاي تبليغاتي رخ داده است كه هر يك به شيوه روش
 .اند ادراكات عمومي تأثير گذاشته

منظور بهبود و تقويت اثربخشي فنون  هاي اين مطالعه، پيشنهادات زير به با توجه به يافته
 :شود تبليغاتي در آينده ارائه مي

ضروري است كه قوانين مربـوط بـه   : بازنگري و اصلاح قوانين تبليغات انتخاباتي. 1
اي و فضايي براي بيان آزادانه  هاي رسانه زمينه محدوديتويژه در  تبليغات انتخاباتي به

بازنگري گـردد. ايـن    (در چارچوب قانون اساسي و شرع مقدس)نظرات كانديداها 
منظور افـزايش   ها و فضاي عمومي به اصلاحات بايد شامل تسهيل دسترسي به رسانه

بـين نهادهـاي    شفافيت و اعتبار در فرآيند انتخاباتي باشد. در ايـن راسـتا، همكـاري   
دولتي و غير دولتي براي تنظيم ساختار قانوني مناسب و ايجاد فضاي رقابتي عادلانـه  

 .ضروري است

كانديـداها و احـزاب   : هـاي اجتمـاعي   هاي نوين و رسانه استفاده بهينه از فناوري. 2
هـاي اجتمـاعي، بـراي برقـراري      هاي نوين، به ويژه رسـانه  سياسي بايد از تكنولوژي

دهندگان استفاده كنند. برگـزاري وبينارهـا، جلسـات آنلايـن و      مؤثرتر با رأيارتباط 
تواند به ايجاد ارتباط مستقيم و دوطرفـه بـا جوانـان و اقشـار      هاي ديجيتال مي كمپين

ها و بازخوردهاي آنلاين  مختلف جامعه كمك نمايد. همچنين، استفاده از تحليل داده
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هـاي عمـومي، از اهميـت     هـا بـا خواسـته    ق آنهاي تبليغاتي و تطاب جهت بهبود پيام
 .بسزايي برخوردار است

منظـور افـزايش آگـاهي     بـه : هاي آموزشي و توانمندسازي اجتماعي توسعه برنامه. 3
هاي آموزشي در زمينه  بايست برنامه عمومي و تقويت مشاركت سياسي در جامعه، مي

به ويژه در مراكز آموزشي و فرآيند انتخاباتي و نقش تبليغات در برقراري دموكراسي 
ها بايد به تـرويج تفكـر انتقـادي و تحليـل دقيـق       اندازي شود. اين برنامه فرهنگي راه

 .نسبت به محتواي تبليغاتي و اثرات آن كمك كند

نفعـان بايـد از    نهادهاي اكثريت و ذي: تقويت مستندسازي و ارزيابي مؤثر تبليغات. 4
ي ارزيـابي تـأثيرات فنـون تبليغـاتي بـر روي      ها برا هاي تجربي و نظرسنجي پژوهش
تنها بـه ارتقـاء كيفيـت     دهندگان استفاده كنند. اين اطلاعات نه هاي مختلف رأي طيف

هـاي   توانـد بـه كانديـداها بـراي انتخـاب روش      تبليغات كمك خواهد كرد، بلكه مي
نتـايج   هـاي داده متمركـز از   مؤثرتر در آينده كمك كند. به همين منظور، ايجاد پايگاه

تواند به عنوان يك ابـزار كليـدي در    هاي پيشين مي ها و ارزيابي ها، تحليل نظرسنجي
 .اين راستا عمل كند

طراحـي و اجـراي فنـون تبليغـاتي بايـد       : هاي فرهنگي و اجتماعي توجه به ارزش. 5
متناسب با فرهنگ و هويت جامعه ايراني باشد. اين بدان معناست كه كانديداها بايـد  

دهنـدگان اهميـت دارد،    ي مسائل اجتماعي، اقتصادي و فرهنگي كه بـراي رأي بر رو
  .ها همخواني دهند هاي خود را با اين ارزش تمركز كنند و پيام
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