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Abstract 

This study aims to explain generational differences with an emphasis on changes 
influenced by virtual social media. Adopting a qualitative approach and grounded 
theory methodology, data were collected through structured in-depth interviews with 
21 experts in media and cultural studies. The findings reveal that virtual social 
media plays a fundamental role in reconstructing worldviews, belief systems, social 
agency, and individual outcomes across generations, ultimately contributing to the 
formation of new identity and behavioral patterns. 

In recent years, the expansion of the Internet and the rapid growth of social 
media have brought about profound cultural transformations within Iranian society. 
These technological developments have significantly reshaped patterns of 
interaction, socialization, and identity formation among adolescents and young 
adults, contributing to emerging forms of generational differentiation. The primary 
aim of this study is to identify and conceptualize the key indicators of generational 
differences with an emphasis on changes influenced by virtual social media, and to 
develop a systematic conceptual model explaining these differences. To achieve this 
objective, a qualitative research design based on grounded theory methodology was 
employed. Data were collected through in-depth interviews with experts in 
psychology, culture, and media studies, and were analyzed using open, axial, and 
selective coding procedures. The findings reveal that generational differences can be 
analytically organized into three core dimensions: mental frameworks, social 
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agency, and individual outcomes. The dimension of mental frameworks consists of 
four interrelated sub-components: worldview and ideology, structuring of beliefs 
and cognitive attitudes, goal prioritization, and motivation–expectations. The 
dimension of social agency encompasses two key components: social behavior and 
social adaptation, reflecting patterns of social engagement and norm negotiation. 
Individual outcomes were conceptualized through two components: emotional and 
affective patterns and patterns of selection, consumption, and self-presentation. 
Finally, the study identifies several moderating conditions—including global 
transformations, cultural and social contexts, proximal social environments, and 
individual and family characteristics—that shape and mediate the formation of 
generational differences. Based on these findings, a comprehensive conceptual 
model of generational differentiation influenced by virtual social media is proposed. 

Keywords: Generational differences, Cultural change, Social media, Virtual social 
networks, Internet. 
 
Introduction 

Generational differences have long been a subject of interest in sociological and 
cultural studies. These differences emerge from variations in historical experiences, 
social conditions, and dominant cultural forces that shape the worldview and 
lifestyle of each generation. In contemporary societies, the rapid expansion of 
communication technologies—particularly virtual social media—has intensified 
these differences by transforming patterns of interaction, value formation, and 
identity construction. 

From the perspective of media generations theory, each generation is deeply 
influenced by the dominant media technologies encountered during its formative 
years. Generation Z, often referred to as the social media generation, has grown up 
in an environment characterized by constant connectivity, user-generated content, 
and algorithm-driven communication. In contrast, older generations experienced 
media transitions more gradually, resulting in distinct cognitive, cultural, and 
behavioral orientations. 

Within the Iranian socio-cultural context, these transformations have led to 
noticeable shifts in beliefs, social norms, family relationships, and patterns of social 
participation. Accordingly, the present study seeks to conceptualize generational 
differences influenced by virtual social media through an in-depth, theory-driven 
qualitative analysis. 
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Materials and Methods 

This study employed a qualitative, exploratory research design based on grounded 
theory methodology. The research was applied in terms of purpose and exploratory in 
nature, aiming to generate a conceptual model grounded in empirical data. The study 
population consisted of experts and specialists in the fields of media and culture. 

Data were collected through structured, in-depth interviews conducted with 21 
participants selected using theoretical sampling. Interviews continued until 
theoretical saturation was achieved. Each interview was transcribed verbatim and 
analyzed systematically. 

Data analysis followed the three main stages of grounded theory coding: open 
coding, axial coding, and selective coding. Initially, 94 open codes were extracted 
from the interview data. These codes were then organized into 22 axial categories 
based on conceptual similarities and relationships. Finally, through selective coding, 
the categories were integrated into eight core concepts and three central dimensions: 
mental frameworks, social agency, and individual outcomes. These dimensions 
provide an integrated analytical structure for recognizing and explaining the 
underlying mechanisms and sub-components of generational differentiation. 
 
Results and Discussion 

The analysis of the interview data revealed that virtual social media significantly 
contributes to the construction of generational differences at multiple levels. At the 
cognitive level, social media influences worldviews and ideological orientations by 
reshaping perceptions of religion, morality, culture, and socio-political values. 
Differences in belief systems were found to be closely linked to patterns of media 
consumption and exposure. 

In terms of social agency, the findings indicate that social media affects social 
behaviors, social adaptation, and patterns of participation. Changes were observed in 
family relationships, social commitments, marriage patterns, career aspirations, and 
civic engagement. Younger generations demonstrated greater individualism, 
flexibility, and selective participation in social norms compared to older generations. 

At the level of individual outcomes, social media was found to shape emotional 
experiences, motivational structures, and consumption patterns. Emotional 
expression, identity performance, and symbolic consumption were particularly 
prominent among younger media generations. These findings are consistent with 
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previous research highlighting the role of media in the social construction of 
generational identities. 
 
Conclusion 

The present study demonstrates that virtual social media plays a decisive role in 
shaping generational differences by influencing mental frameworks, social agency, 
and individual outcomes. The findings suggest that generational gaps should not be 
understood solely as age-based phenomena but rather as outcomes of differential 
media experiences and socio-cultural conditions. 

By providing a grounded conceptual model of generational differences, this 
study contributes to a deeper understanding of the cultural and social implications of 
social media in contemporary society. The results may inform policymakers, 
educators, and cultural institutions seeking to address intergenerational challenges 
and promote social cohesion in the digital age. 
 
Bibliography 
Abbaszadeh, M., & Adlipour, S. (2018). The semantic reconstruction of mobile social networks in 

the everyday life of Iranian youth. Culture in Islamic University, 3, 427–457. 

Azad Armaki, T. (2001). Intergenerational gap within the family. Journal of the Iranian 
Sociological Association, 57, 57–69. 

Azad Armaki, T., & Ghiasvand, A. (2004). An analysis of the value system across socio-cultural 
regions of Iran. National Studies, 20, 135–162. 

Behran, S., & Pouryahi, A. (2014). The role of virtual social networks in changes in users’ cultural 
identity. Journal of Communication Sciences, 103–126. 

Bengston, V. L. (1970). The generation gap: A review and typology of social-psychological 
perspectives. Youth & Society, 2, 7–32. 

Bolin, G. (2014). Media generations: Objective and subjective media landscapes and nostalgia 
among generations of media users. Journal of Audience & Reception Studies, 11, 108–131. 

Faramarziani, S., Hashemi, S., & Farhangi, A. (2016). The role of virtual media in changes in social 
values with emphasis on Telegram and Facebook social networks. Social Development, 10, 
123–148. 

Farghani, M., & Mohajeri, R. (2018). The relationship between the extent of virtual social network 
use and changes in youth lifestyle. New Media Studies, 13, 259–292. 

Fathi, S., Pirahari, N., & Shirinbayan, A. (2011). Examining the impact of information and 
communication technologies on the generational gap. Journal of Youth Sociological Studies, 
141–164. 



333  Abstract 

 

Inglehart, R. (2016). Cultural transformation in advanced industrial societies (M. Vatar, Trans.). 
Tehran: Kavir. 

Kaplan, A. M., & Haenlein, M. (2009). Consumer use and business potential of virtual worlds: The 
case of Second Life. The International Journal on Media Management, 11, 93–101. 

Lotfi Jalalabadi, M., & Zarvandi, J. (2023). The impact of social media use on cultural changes 
with an emphasis on lifestyle. Rahpouyeh-e Communication and Culture, 3(2), 71–86. 

Mead, M. (2006). Culture and commitment: A study of the generation gap (A. Dastgheib, Trans.). 
Shiraz: Navid Shiraz. 

Moawad, G., & Ebrahem, G. (2016). The relationship between use of technology and parent–
adolescent social relationships. Journal of Education and Practice, 7, 168–178. 

Moeidfar, S. (2004). Generational gap or cultural rupture. Social Sciences Letter, 55, 55–80. 

Mohammadkhani, K. (2017). Leadership in higher education. Tehran: Islamic Azad University, 
Science and Research Branch. 

Mohammadpour, S., & Azadinejad, M. (2013). The impact of electronic media on the emergence of 
generational gaps between parents and children in Tehran. Media Studies, 22, 104–114. 

Motahhari, M. (2007). An introduction to Islamic worldview: Monotheistic worldview. Tehran: 
Sadra. 

Motahhari, M. (2007). Human and faith: An introduction to Islamic worldview. Tehran: Sadra. 

Napoli, A. (2014). Social media use and generational identity: Issues and consequences on peer-to-
peer and cross-generational relationships. Journal of Audience & Reception Studies, 182–206. 

Naqib al-Sadat, S. (2021). The role of mobile social networks in students’ intergenerational 
relations. Interdisciplinary Studies of Communication and Media, 2, 101–142. 

Navah, A., Rashidi, S., & Rostami, A. (2019). The impact of virtual social networks on youths’ 
social identity: A study of 18–30-year-olds in Ahvaz. Economic Sociology and Development, 
391–421. 

Panahi, M. (2001). Generational distance, family conflicts, and coping strategies. Quarterly Journal 
of Humanities, Alzahra University, 75, 75–114. 

Panahi, M. (2004). The existing generational gap in Iran and the effect of education on it. Quarterly 
Journal of Social Sciences, Allameh Tabataba’i University, 35, 37–69 

Rezayian, A., & Edrisi, A. (2018). The impact of social networks on the lifestyle of the fourth 
generation. Intercultural Studies, 9, 9–36. 

Sampasa-Kanyinga, H., Goldfield, G., Kingsbury, M., Clayborne, Z., & Colman, I. (2019). Social 
media use and parent–child relationship: A cross-sectional study of adolescents. Journal of 
Community Psychology, 48, 793–803. 

Shalchi, B., & Kolahi, H. (2018). The structural relationship between intergenerational gap and 
internet addiction among adolescents. Family and Research, 15(40), 97–115. 

Sharma, V., & Singh, K. V. (2024). The influence of Generation Z’s addiction to social media on 
emotional well-being. Educational Administration: Theory and Practice, 30(4), 7277–7283. 



Abstract  334 

 

Siibak, A., Vittadini, N., & Nimrod, G. (2014). Generations as media audiences: An introduction. 
Journal of Audience & Reception Studies, 11, 100–107. 

Soleimani Sasani, M., & Akbari, A. (2020). An analysis of cultural and media consumption among 
media generations on social media: A study of virtual space users in Tehran. Sociological 
Studies, 27(2), 325–359. 

Strauss, W., & Howe, N. (1991). Generations: The history of America’s future, 1584–2069. New 
York, NY: William Morrow.Sultana, S. (2017). Social networking sites and family 
relationships: A study on youths of Dhaka city. Journal of Humanities and Social Science, 22, 
46–52. 

Tabibi, J., Maleki, M., & Delshoghaei, B. (2024). Preparing theses, dissertations, research 
proposals, and scientific articles (11th ed.). Tehran: Ferdows. 

Tajik, M., & Kazemini, N. (2013). The relationship between internet cyberspace and users’ cultural 
and religious changes. Cultural Management, 17–30. 

Worsley, P. (1999). Social order in sociological theory (S. Moeidfar, Trans.). Tehran: Tebyian. 

Zamani, A., & Taghipour, F. (2017). Identifying moral and familial harms of virtual social network 
use among male adolescents in Isfahan. Cyberspace Studies, 13, 85–109. 

 



  

 

  مطالعات فرهنگي ، پژوهشگاه علوم انساني ورسانه و فرهنگ
  1404، بهار و تابستان 1، شمارة 15نامة علمي (مقالة پژوهشي)، سال  دوفصل

  بر تأكيد با نسلي تفاوت هاي شاخص شناسايي
  مجازي اجتماعي هاي رسانه راتيتأث

  *كاميار نيستاني اصفهاني

  چكيده
 هـاي  شبكه از متأثر تغييرات بر تأكيد با نسلي هاي تفاوت تحليل و تبيين هدف با پژوهش اين

 روش از اسـتفاده  بـا  و كيفـي  رويكـرد  بـا  حاضر پژوهش .است شده انجام مجازي اجتماعي

 نفر 21 با ساختاريافته و عميق هاي مصاحبه طريق از ها داده و شده انجام بنياد داده پردازي نظريه

 پـژوهش  هـاي  فته. يااست شده گردآوري فرهنگ و رسانه حوزه متخصصان و كارشناسان از

 باورها، نظام بيني، جهان بازساخت در بنياديني نقش مجازي اجتماعي هاي رسانه دهد مي نشان

 جديـد  الگوهاي گيري شكل به و كنند مي ايفا ها نسل فردي بروندادهاي و اجتماعي كنشگري

  .اند شده منجر رفتاري و هويتي
 هـاي  رسـانه  توسـعه  و اينترنـت  نفـوذ  واسـطه  بـه  اخير هاي سال در ايران كنوني جامعه
 و فنـاوري  از ناشـي  تحـولات . اسـت  كـرده  تجربـه  را متفاوتي فرهنگي تغييرات اجتماعي
 و داده قـرار  تـأثير  تحـت  را جـوان  و نوجـوان  نسـل  پـذيري  جامعه فضا، اين در كنشگري
 شناسـايي  پـژوهش،  ايـن  اصـلي  هـدف . اسـت  گرديـده  سـبب  را اي مطالعـه  قابل تغييرات
 منظور به مجازي اجتماعي هاي رسانه از متأثر تغييرات بر تأكيد با نسلي تفاوت هاي شاخص
 بوده مناسب اي رسانه و فرهنگي مهندسي راستاي در مفهومي مدل ارائه و مند نظام شناخت
 داده پـردازي  نظريـه  روش و كيفـي  رويكـرد  از استفاده با هدف اين به دستيابي براي. است
 متخصصـان  و كارشناسـان  بـا  عميـق  هـاي  مصـاحبه  طـي  نسلي تفاوت هاي شاخص بنياد،

 شناسايي كدگذاري، مذكور تحليلي نظريه با بهره از مراحل اي رسانه و روانشناسي، فرهنگي
 اصـلي  مفهـوم  سـه  در نسـلي  تفاوت هاي شاخص چارچوب اين در. شدند سازي مفهوم و
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 از پژوهشـي  شـناخت  و  تفكيك» فردي بروندادهاي« و »اجتماعي كنشگري« ،»ذهني دايره«
 شاخص اصـلي دايـره  . است شده ارائه و با اين مفاهيم تبيين مرتبط هاي زيرمؤلفه و ها سازه
 ،»ذهنـي  نگـرش  و باورها ساختاربندي« ،»ايدئولوژي و بيني جهان« مؤلفه زير چهار از ذهني

 كنشـگري  شـاخص  .تشـكيل شـده اسـت   » انتظارات- انگيزش« و» اهداف گذاري اولويت«
 برونـدادهاي  مـي باشـد و   »اجتمـاعي  انطباق« و» اجتماعي رفتار« مؤلفه دو شامل اجتماعي

» عرضـه  و مصـرف  انتخـاب  الگـوي « و» هيجانات و احساسات« مؤلفه دو قالب در فردي
 شرايط« ،»جهاني تحولات« گر تعديل شرايط گرفتن نظر در با درنهايت. گرديد سازي مفهوم

 مفهـومي  مـدل » خانوادگي و فردي هاي ويژگي«و  »پيراموني محيط« ،»اجتماعي و فرهنگي
 است. گرديده پيشنهاد پژوهش از حاصل

 اينترنت. مجازي، اجتماعي هاي شبكه رسانه، فرهنگي، تغييرات نسلي، تفاوت ها: دواژهيكل
  
   مقدمه. 1

 هـاي  برنامه به نوجوانان و جوانان بيشتر توجه جهان، در ارتباطات بسط و تحولات سرعت
 آن، انـواع  روزافزون گسترش و ها رسانه فعاليت شدن كانوني تر مهم همه از و سازي جهاني
 بعـد  نسـل  پـرورش  و پذيري جامعه اوليه نهاد عنوان به را خانواده يعني اجتماع اصلي هسته
 گرديـده  سـبب  نوجـوان  و جـوان  نسل زندگي سبك در را تغييراتي و داده قرار تأثير تحت
 حد تا جامعه يك فرهنگ جوانان، و نوجوانان كودكان، كردن اجتماعي فرآيند در اگر. است

 پـذيرد؛  انجـام  احسن نحو به فرهنگي بازتوليد و شود منتقل ديگر نسل به نسلي از مطلوبي
 مقابـل  در. آيـد  نمي وجود به فاحشي اختلاف و رود مي بالا نسل دو فرهنگي اشتراك ميزان
 انجام ناقص طور به و شود مشكل دچار خارجي و داخلي علل به كردن اجتماعي فرآيند اگر
 دچار جامعه فرهنگي تداوم نشود، منتقل بعد نسل به مطلوبي حد در جامعه فرهنگ و گيرد

 عنـوان  بـه  هـا  رسـانه  ).1383 پناهي،( افتد مي شكاف قديم و جديد نسل بين و شده مشكل
 تفسـير  بـراي  فرهنگي كلي هاي نگرش مخاطبان، براي تجربه هاي چارچوب كنندگان فراهم

 بخشـي  كنـوني  دوران درو  كننـد    مـي  ايجـاد  افـراد  بـراي  امـروزي  جوامع در را اطلاعات
 بزرگ ها رسانه با حياتش ابتداي از جامعه كنوني نسل اند؛ شده مردم زندگي از ناپذير جدايي

 و هـا  ارزش فرهنگ، عظيم بخش نسل، اين امروز، ارتباطي و اطلاعاتي دنياي در و شود مي
 عبارتي به. كند مي دريافت ها رسانه همين طريق از را جوامع ديگر و خود جامعه هنجارهاي

 از عظيمـي  بخش است، معروف اطلاعاتي جامعه و ارتباطات عصر به كه معاصر دوران در
 كـه  است جايي تا ها آن تأثير و نفوذ و شود مي انجام ها رسانه طريق از ها نسل پذيري جامعه



  337  )كاميار نيستاني اصفهاني( ... بر تأكيد با نسلي تفاوت هاي شاخص شناسايي

 

 يـاد  مـا  بـه  را كـردن  فكـر  چگونـه  اگر و كنند مي تعيين را ما رفتاري حتي و ذهني اولويت
 آيد، برمي رسانه واژه از كه طور همان. آموزند مي ما به را كنيم فكر چيزي چه به اينكه ندهند،
 عنـوان  بـه  مـا  ميـان  غالبـاً  اينكـه  يكـي  هسـتند؛  ميـانجي  لحـاظ  چنـد  از جمعي هاي رسانه

 ماسـت،  مسـتقيم  تمـاس  يا ادراك خارج از كه اي بالقوه تجربه از بخش آن و كننده دريافت
 قـانون، ( داريـم  سـروكار  آن با كه نهادهايي ساير و ما ميان است، ممكن دوم گيرند؛ مي قرار

 گونـاگون  هـاي  نهـاد  ايـن  ميان پيوندي دارد امكان سوم گيرند؛ قرار) غيره و دولت صنعت،
 ديگـران  بـا  ما و ما با ديگران ها آن توسط كه هستند مجراهايي ها، رسانه چهارم كنند؛ ايجاد
 ادراك بـه  لوازم، و اسباب آوردن فراهم با ها رسانه غالباً اينكه پنجم و كنيم مي برقرار ارتباط

 McQuail(، 1382كوئيـل (  مـك .» (دهنـد  مي شكل رويدادها و ها سازمان ها، گروه ساير از ما
 آنكـه  حـال  شـد  مـي  تعبيـر  كودكـان » الكترونيك دايه« عنوان به تلويزيون از درگذشته). 83:

 هـاي  قابليـت  تنهـا  نـه  ابـزار  ايـن . انـد  شـده  استعاره آن براي جايگزيني هوشمند هاي گوشي
 فـراهم  نيـز  را تعـاملي  و اي لحظه انتخاب امكان آن از فراتر بلكه كند مي تأمين را تلويزيون

 تلگـرام،  و اپ واتـس  تعـاملي  و ارتبـاطي  هـاي  برنامـه  بـر  عـلاوه  حاضر حال در. سازد مي
 را خـود  جـاي  متمايز هاي باقابليت تاك تيك و اينستاگرام نظير مجازي اجتماعي هاي شبكه
 از انبـوهي  دادن قـرار  دسـترس  در بـا  هـا  شـبكه  ايـن . انـد  بـازكرده  ايراني مخاطبان ميان در

 بـالايي  مخاطـب  اخبـار  و سريال مخفي، دوربين ويدئو، موزيك از اعم تفريحي، هاي برنامه
 كـاربران  بـراي  را انتهـايي  بـي  تنوع مصنوعي هوش هاي الگوريتم كارگيري به با و كرده پيدا

 بـراي  محلـي  بـه  مجـازي  اجتمـاعي  هـاي  شبكه امروز، دنياي در همچنين. اند ساخته فراهم
 تـأمين  و ايشـان  افكـار  و آرا تبـادل  مكـان  و جوانـان  ويژه به جامعه، مختلف اقشار حضور
 ازجملـه  متعـدد  دلايل به بين دراين .اند شده تبديل آنان اجتماعي زندگي با متناسب نيازهاي
 اطلاعـاتي  فاصـله  آن، بـا  جـوان  نسـل  گيـري  ارتبـاط  و فنـاوري  زيرسـاخت  سريع تحول
 شده زياد محسوسي طور به شود، مي ياد ديجيتالي شكاف به آن از كه فرزندان و والدين  بين

 زمان در فرزندان عملكرد روي بر كافي نظارت و كنترل موارد برخي  در كه اي گونه به است
 ارمغان به خانواده براي هايي آسيب امر اين و نداشته وجود اينترنت بخصوص و رايانه با كار

 فراينـد « به علمي ادبيات در كه» پروري فرزند« يا نوجوانان و كودكان پرورش. است آورده
 تـا  نـوزادي  از فرزنـد  فكـري  و اجتمـاعي  عـاطفي،  فيزيكي، پيشرفت از حمايت و تقويت
 و ارتبـاطي  هـاي   فنـاوري   توسـعه  از ناشـي  اخيـر  تغييرات اثر در شود  مي تعبير» سالي بزرگ

 هـا  آن از غفلـت  كـه  هايي  عرصه. بيند  مي خود روي پيش در را نويني هاي  عرصه اطلاعاتي،



  1404، بهار و تابستان 1، شمارة 15سال  ،رسانه و فرهنگ  338

 

 و كنـد  وارد جامعـه  بـه  اجتماعي و فرهنگي لحاظ به را ناپذيري جبران هاي  آسيب تواند  مي
 زمينـه  و كـرده  خارج خود ساختارمند و منظم مسير از را جامعه آموزشي و تربيتي نهادهاي
 بـودن  دارا بـا  ايـران  ي جامعـه . نمايد تقويت يا و ايجاد را نسلي گسست و شكاف تفاوت،
 وسـايل   زمينـه  در مهمـي  هـاي  چـالش  با جهاني، متغير شرايط به توجه با و جوان جمعيت
 پي در كه هستند نيازهايي و ها خواسته علايق، داراي جوانان و است رو روبه جديد ارتباطي
 از گيـري  فاصـله  مسـير  در كـه  گـذار  حـال  در جوامـع . هسـتند  كندوكاو در ها آن به پاسخ

 مواجـه  تـري  متنـوع  و تر پيچيده هاي شكاف با طبعاً هستند خود اجتماع سنتي بندي صورت
 مربوط زباني و فرهنگي اي، قبيله قومي، هاي شكاف سو، يك از جوامع، اين در. شد خواهند

 هـم  مدرن، جوامع هاي شكاف پاي جاي ديگر، سوي از و اند فعال كماكان سنتي، جوامع به
 و سـنت  شـكاف  فرهنگـي،  شكاف اقتصادي، شكاف ها، نسل شكاف طبقات، شكاف چون
 واقـع  موردمطالعـه  كه درصورتي ها نسل تفاوت). 1387 تاجيك،( شود مي مشاهده نيز تجدد
 و تجـارب  نپـذيرد؛  صـورت  فرهنگـي  تأخرهـاي  جبـران  بـراي  لازم ريـزي  برنامه و نشده

 هـاي  راه و گـذارد  مي عقيم را زنجيروار هاي نسل عملكردي و رفتاري ارزشمند هاي مهارت
 هـاي  نسـل  اشتياق و تكاپو از را جامعه نسلي گسست و شكاف. كند مي مسدود را پيشرفت
 توجـه  با. كند مي تنگ نوآوري و خلاقيت بر را عرصه و سازد مي محروم نفس تازه و جوان

 نظـام  در تحـول  ايـن  هاي مكانيسم شناسايي است، گريزناپذير امري تحول و تغيير اينكه به
 در مهندسي امكان تواند مي ميانه و خرد سطح در مخصوصاً فرزندان و والدين نسل فرهنگي

 يـا  هـويتي  بـي  وقـوع  از و آورد فـراهم  را ايـران  آينـده فرهنگي  اجتماعي  ساختار و نقشه
 جهـت  را لازم فرصـت  و بكاهد متفاوت هاي نسل بين در هويتي چند يا و هويتي اغتشاش

 فراهم فرهنگي حوزه گذاران سياست براي را نادرست ارزشي تغيير روندهاي تبديل و تغيير
 متأثر تغييرات بر تأكيد با را نسلي تفاوت هاي شاخص تا بوده درصدد پژوهش اين لذا آورد؛

  .نمايد ارائه زمينه در مفهومي مدلي و شناسايي مجازي اجتماعي هاي رسانه از
  
  خارجي و داخلي مطالعات در تحقيق ةپيشين. 2

  داخلي تحقيقات 1.2
اينترنتي تحقيقـات  در زمينه گسست نسلي و تغييرات فرهنگي متاثر از شبكه هاي اجتماعي 

 زرونـدي و  لال آبـادي لطفي ج ـپژوهش  هاي متعددي صورت پذيرفته است. ازجمله يافته
 اسـت؛  بندي دستهقابل طبقه اصلي  هاي اجتماعي در سه تأثير شبكه) بيان مي دارد كه 1402(
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هـا و هنجارهـا    داباوري، اخلاق باوري، هويت و خودباوري)، ارزشباورها و اعتقادات (خ
هاي خانواده) و عوامل رفتاري و نمادها (مـد، مصـرف، وظـايف     هاي كاري، ارزش (ارزش

 همكـاران  و السـادات  نقيـب  . از سويي ديگر نتايج پـژوهش اجتماعي، مسئوليت اجتماعي)
 تحكـيم  و همـراه  اجتمـاعي  هـاي  شبكه از استفاده زمان مدت بين دهد مي نشاننيز ) 1400(

 هـاي  شبكه ها، يافته  بنا بر .دارد وجود منفي همبستگي والدين با دانشجويان نسلي مناسبات
 در سـنتي  پيوندهاي و تسريع را خانوادگي روابط عرصه در نوسازي روند همراه، اجتماعي
 در) 1399( اكبـري  و ساساني سليماني. )1400 السادات، نقيب( كنند مي تضعيف را خانواده
 نشان پژوهش آن از حاصل هاي يافته و اند پرداخته اي رسانه مصرف تحليل به خود پژوهش

» متظاهرانه مصرف« و دارد وجود ها نسل بين فراواني تمايزات مصرف، بعد از كه است داده
 معرفي بدن، فيزيك يا زيبايي نمايش. كرد مشاهده اي رسانه هاي نسل مصرف در توان مي را

 زني پرسه و استوري مشاهده كردن، لايك ديگران، به خود زندگي سبك و فرهنگي علايق
 مصاديق از توان مي را فيلم و عكس قالب در زندگي مهم وقايع گذاري اشتراك و ها كانال در

 انگيـزه  بـر  اي رسانه نسل سن كاهش با كه داد نشان نتايج همچنين. است متظاهرانه مصرف
 اكبـري،  و ساسـاني  سليماني( شود مي افزوده موارد اين براي اجتماعي هاي رسانه از استفاده
 مسـتقل  متغيرهـاي  ميان دهند مي نشان) 1398( همكاران و نواح ديگر پژوهشي در. )1399
 ميـزان  و مجـازي  اجتمـاعي  هـاي  شـبكه  از استفاده انگيزه مجازي، فضاي در حضور ميزان

 و ملـي  هويـت  اجتماعي، هويت وابسته متغيرهاي با مجازي اجتماعي هاي شبكه از استفاده
 و زاده عبـاس ). 1398 همكـاران،  و نواح( دارد وجود معناداري ارتباط جوانان ديني هويت
 در موبـايلي  اجتمـاعي  هاي شبكه معنايي بازسازي« عنوان با پژوهشي در) 1397( پور عدلي
 پيامـدهاي  موبـايلي،  اجتمـاعي  هـاي  شـبكه  از اسـتفاده  كه دريافتند» جوانان روزمره زندگي

 و حجـاب  اسـتحالة  همچـون  جوانـان،  براي متناقضي بعضاً و گسترده فرهنگي و اجتماعي
 اجتمـاعي  سـرماية  فرسـايش  گرايـي،  مصـرف  تشـديد  دينـي،  اعتقـادات  فرسايش پوشش،
 اختلافات گيري شكل نسلي، شكاف رحم، صلة و خانوادگي تعاملات كاهش( گروهي درون
 سـرماية  افـزايش ( اجتمـاعي  روابـط  گسـترش  و حفظ و تسهيل و) شوهر و زن بين جديد

 كـه  ديگـر  اي مطالعـه  در. )1397 پـور،  عـدلي  و زاده عباس( است داشته پي در) اجتماعي
 و اسـتفاده  ميزان بين كه است آن بيانگر ها يافته اند نموده دنبال) 1397( ادريسي و رضائئيان

 دارد، وجـود  مسـتقيمي  همبسـتگي  زنـدگي  سـبك  ابعاد و مجازي اجتماعي هاي شبكه نوع
 سـبك  بـه  گـرايش  يابـد،  افـزايش  اجتماعي هاي شبكه از استفاده ميزان هرچه كه اي گونه به
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 كلاهـي  و شـالچي  پـژوهش . )1397 ادريسـي،  و رضاييان( رود مي بالاتر نيز، مدرن زندگي
 بـه  اعتيـاد  مقابل در پذيري آسيب تبيين در نسلي ميان شكاف نقش بررسي باهدف) 1397(

 ارتبـاط  فقـدان  نسلي، ميان شكاف اصلي دلايل از يكي دهد مي نشان نوجوانان، در اينترنت
پـژوهش   ايـران،  از خـارج  در شـده  انجـام  هـاي  پـژوهش  در. است فرزندان و والدين ميان

 يها به رسانه Zنسل  ادياعت ريتأث) با عنوان Veer Singh & Sharma)(2024ويرسينگ و شارما (
 ريتحت تأث يكه نگرش جوانان به طور قابل توجه نشان داد آنها يعاطف زيستبر  ياجتماع

ــا ــانه ه ــاع يرس ــارما، است ياجتم ــينگ و ش ــا. )2024(ويرس ــا سمپس -Sampasa( كانينگ

Kanyinga(همكاران و )اسـتفاده ( اجتمـاعي  هـاي  رسـانه  از زياد استفاده كه دريافتند) 2020 
 سمپسـا ( است اثرگذار فرزندان و والدين بين منفي روابط روي بر) ساعت 2 از بيش روزانه

 رابطـه  بررسـي  باهدف اي مطالعه طي) Sultana()2017( سلطانا .)2020همكاران،  كانينگا و
 جوانـان،  بـين  در خـانوادگي  روابـط  بـر  آن تـأثيرات  و اجتماعي هاي شبكه از استفاده ميان

 بـه  منجـر  اينسـتاگرام،  و بـوك  فـيس  همچـون  اجتمـاعي  هـاي  شبكه از استفاده كه دريافت
 همبستگي و انسجام تضعيف همچنين و خانواده اعضاي با ارتباط برقراري زمان محدوديت

 دنبـال  بـه  را خـانوادگي  روابط گسست روند، اين كه گردد مي والدين و جوانان ميان روابط
 كـه  بود آن از حاكي نتايج دادند انجام مصر در كه ديگر اي مطالعه در). 2017سلطانا، ( دارد

 والدينشـان  بـا  اجتمـاعي  تعامـل  و فناوري از نوجوانان استفاده بين بالايي آماري همبستگي
 پژوهشـي  در) Bowe & Wohn()2015( ون و بـوِ ). 2016ابـراهيم،   و مـواواد . (دارد وجـود 
  بوميان و قديم هاي نسل ميان دريافتند نسلي، هاي تفاوت بر اجتماعي هاي رسانه تأثير باهدف

 بـراي  اجتماعي هاي رسانه پژوهش، اين براساس. دارد وجود بارزي نسلي تفاوت ديجيتال،
 همبسـتگي  الگوهاي ها، آن از استفاده با و نشده واقع مفيد خويشاوندان، و خانواده با تعامل
 سـيبك . )2015بـو و ون،  ( اسـت  شده دگرگوني دچار حدودي تا جوان و مسن افراد ميان

)Siibak( همكاران و )ها رسانه مخاطبان بين ارتباط سازي شفاف باهدف را پژوهشي) 2014 
 برسـاخت  هـا  رسـانه  دادنـد  نشـان  هـا  يافته. دادند انجام ها نسل اي رسانه مصرف فرهنگ و

  ).2014(سيبك و همكـاران،   اند گذاشته تأثير فرهنگي هاي هويت منزله به ها نسل اجتماعي

) كه پيش رو قرار دارد به طور كامل 1تمامي تحقيقات مرتبط، در جدول (گزيده يافته هاي 
  مورد توجه قرار گرفته است.
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  ي پژوهشها افته. گزيده ي1 جدول

  ي پژوهشها افتهگزيده ي  پژوهشگر

و    لطفي جلال آبادي
  )1402( زروندي

ها و  ارزش ،بندي شدند: باورها و اعتقادات طبقه اصلي دسته هاي اجتماعي در سه تأثير شبكه
  .هنجارهاو عوامل رفتاري و نمادها

 و السادات نقيب
  )1400( همكاران

 با دانشجويان نسلي مناسبات تحكيم و همراه اجتماعي هاي شبكه از استفاده زمان مدت بين
 .دارد وجود منفي همبستگي والدين

 و ساساني سليماني
  )1399( اكبري

 شود و مي افزوده اجتماعي هاي رسانه از استفاده انگيزه بر اي رسانه نسل سن كاهش با
  كرد. مشاهده اي رسانه هاي نسل مصرف در توان مي را» متظاهرانه مصرف«

 همكاران و نواح
)1398(  

 اجتماعي هاي شبكه از استفاده ميزان و مجازي اجتماعي هاي شبكه از استفاده بين انگيزه
 ارتباط جوانان ديني هويت و ملي هويت اجتماعي، هويت وابسته متغيرهاي با مجازي

  دارد. وجود معناداري
 عدلي و زاده عباس
  )1397( پور

 بعضاً و گسترده فرهنگي و اجتماعي پيامدهاي موبايلي، اجتماعي هاي شبكه از استفاده
  است. داشته پي جوانان در براي متناقضي

 مهاجري و فرقاني
)1397(  

 وجود رابطه همراه تلفن اجتماعي هاي شبكه از استفاده ميزان با زندگي سبك هاي مؤلفه بين
  دارد.

 ادريسي و رضائئيان
)1397(  

 نيز، مدرن زندگي سبك به گرايش يابد، افزايش اجتماعي هاي شبكه از استفاده ميزان هرچه
  رود.. مي بالاتر

 كلاهي و شالچي
  است فرزندان و والدين ميان ارتباط فقدان نسلي، ميان شكاف اصلي دلايل از يكي  )1397(

 پور تقي و زماني
  .شناسايي شده است پسر فرزندان ميان در اجتماعي هاي شبكه از ناشي اخلاقي ها آسيب  )1396(

 پوريحيي و ببران
)1393(  

 همبستگي كاربران فرهنگي هويت تغييرات و مجازي اجتماعي هاي شبكه از استفاده بين
  دارد. وجود داري معني

 كاظميني و تاجيك
)1392(  

 و ها نگرش ها، ذائقه تمايلات، نيازها، با جديد فرديت ي ارتباطي منجر به تقويتفناور
 هسته مفروضات و باورها باعث گسست امر اين ولي است شده جديدي هاي ارزش

  ديني نشده  است. ريشه ايراني با جامعه فرهنگي
 آزادي و پور محمد

  )1392(نژاد 
 ميان نسلي شكاف ايجاد بر مجازي فضاي اين در ارتباط برقراري و اينترنت محتواي

  دارند. تأثير تهراني هاي خانواده والدين و فرزندان
 همكاران و فتحي
  دارد. وجود معناداري رابطه نسلي شكاف و ارتباطات و اطلاعات آوري فن بين  )1390(

 از ها نسل همه براي خانواده و دين همچنان اجتماعي ساختار كليت در تغيير باوجود  )1383( ارمكي آزاد
  بود. برخوردار بالايي اهميت

 نيازهاي و جوان جمعيت افزايش و خانواده اثرگذار بيروني عوامل به توجه با ايراني جامعه  )1380( ارمكي آزاد
  است. شده روبرو نسلي تفاوت با ها، آن
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  ي پژوهشها افتهگزيده ي  پژوهشگر

  )1380( پناهي
 هاي ارزش مورد در. دهد مي اهميت مقام به قبل نسل از بيش معناداري طور به جديد نسل
 تلقي مهم را ها آن جديد نسل از بيشتر گذشته نسل علم و آبرو درستكاري، شامل مادي فرا

  اند. كرده
ويرسينگ و شارما 

  است. ياجتماع يرسانه ها ريتحت تأث ينگرش جوانان به طور قابل توجه  )2024(

 كانينگا و سمپسا
  )2020( همكاران

 اثرگذار فرزندان و والدين بين منفي روابط روي بر) اجتماعي هاي رسانه از زياد استفاده
  است.

 خانواده اعضاي با ارتباط برقراري زمان محدوديت به منجر اجتماعي هاي شبكه از استفاده  )2017( سلطانا
  گردد. مي والدين و جوانان ميان روابط همبستگي و انسجام تضعيف همچنين و

 ابراهيم و مواواد
)2016(  

 والدينشان با اجتماعي تعامل و فناوري از نوجوانان استفاده بين بالايي آماري همبستگي
  دارد. وجود

  دارد. وجود بارزي نسلي تفاوت ديجيتال، بوميان و قديم هاي نسل ميان  )2015( ون و بوِ
 همكاران و سيبك
  اند. گذاشته تأثير فرهنگي هاي هويت منزله به ها نسل اجتماعي برساخت ها رسانه  )2014(

 موجود هاي تفاوت در اي عمده نقش نسل هر گيري شكل هاي سال در اي رسانه خاطرات  )2014( بولين
  اند. داشته ها نسل بين

  است. كرده ايفا نسلي هويت دوباره پيكربندي در مهمي نقش اجتماعي رسانه  )2014( ناپولي
  

  نظري چارچوب 2.2
 از فرهنـگ  انتقـال  فراينـد  شـتابان،  اجتماعي هاي دگرگوني )،Margaret Mead ميد ( عقيده به

 نسـل  دو بـين  و نموده وقفه و مشكل دچار را شدن اجتماعي فرايند يا و ديگر نسل به نسلي
 و سـريع  هـاي  دگرگـوني  ديـدگاه،  اين براساس. است كرده ايجاد فرهنگ و تجربه اختلاف
 و شـود  والدينشـان  به نسبت فرزندان تربيت و رشد شرايط تفاوت موجب جامعه در وسيع
 اخـتلاف  باعـث  خـود  نسـلي  فاصـله  ايـن . آيـد  وجود به ها آن بين نسلي فاصله يك نتيجتاً

 توان مي طوركلي به مباحث، اين براساس ).1385 ميد،( گردد مي نسل دو بين مهمي فرهنگي
 دهـد،  روي تـري  عميـق  و تر وسيع تر، سريع اجتماعي تغييرات جامعه يك در چه هر گفت
 نسـلي  بـين  مسـائل  و اختلافـات  و شـود  مـي  تر بيش فرزندان و والدين نسل دو بين فاصله
 انتقال« فرآيند در انسداد و نارسايي نسلي، شكاف ديگر عامل. آمد خواهد وجود به بيشتري
 بـا  جامعـه  در مـا  )،Parsonsپارسـونز (  اعتقـاد  به. است جديد نسل به» هنجارها و ها ارزش
 كـه  هسـتند  ها ارزش اين و هستيم رو روبه افراد به اساسي هاي ارزش انتقال نام به اي مسئله
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بنگسـتون  . )1378 ورسـلي، ( انـد  سـهيم  نظم بقاي در و كنند مي تعيين را افراد عمل كيفيت
)Bengeston،( جوامـع  در جـاري  هاي پديده از يكي عنوان به را ها نسل شكاف خاص طور به 

 تمييـز  هـم  از را ديـدگاه  سـه  ها، نسل شكاف بحث در وي. است داده قرار موردنظر مدرن
 را نسـلي  شـكاف  كـه  كساني دوم هستند؛» عميق شكاف« به معتقد كه كساني اول، دهد؛ مي
 افـرادي  سوم و است شده تحميل جمعي ارتباط وسايل توسط كه دانند مي خيال و توهم يك
 تفكيك با دارند سعي كه معنا اين به معتقدند؛ ها نسل بين گزينشي تفاضل و پيوستگي به كه

 يـا  گسسـت  ميـزان  و كـرده  داوري جداگانـه  بخش هر مورد در هم از مختلف موضوعات
 بـاب  در موجـود  هـاي  ديدگاه اساس همين بر). 1970بنگستون، ( كنند بررسي را پيوستگي

 اول دسـته . اسـت  كرده تقسيم دسته چهار به را ايران در نسلي شكاف وجود عدم يا وجود
 شكاف به بينان خوش و بدبينان دودسته به خود كه ايران در نسلي شكاف وجود به معتقدان
 ها، نسل بين شكاف نه هستند نسلي تفاوت به قائل كه آنان دوم دسته. شوند مي منفك نسلي
 و داند؛ مي فرهنگي گسستي بلكه نسلي، گسست نه را اصلي مسئله كه ديدگاهي سوم دسته

 داراي صحيح، مديريت عدم صورت در را فعلي شرايط اميد، و بيم با كه ديدگاهي سرانجام،
 ديدگاه). 1383 معيدفر،(كند مي تلقي نسلي شكاف سرحد تا نسلي تفاوت گسترش پتانسيل
 صـورت  در معتقدنـد  كه است هايي ديدگاه شاملكه در اين پژوهش نيز قالب است  چهارم
 شـكاف  پديده نسلي هاي تفاوت و جديد تحولات به نسبت ناپذيري انعطاف سياست تداوم

 نيـز  كشور از خارج ادبيات در نسلي الگوهاي به توجه است. الوقوع قريب نسلي گسست يا
 هـاو  و اسـتراوس . دهـد  قـرار  گفتـار  ايـن  روي پـيش  تري مناسب مفهومي گستره تواند مي

)Strauss & Howe()1991 (بنـدي  دسـته  گروه چهار به را اجتماع عرصه در حاضر هاي نسل 
 رسـانه  همچنين و مطرح گروه هر نسلي هاي ابژه و هاي ويژگي مورد در توضيحاتي و كرده

 در ها آن. نمودند معرفي آمريكايي جامعه در را نسل هر پذيري جامعه دوران در مورداستفاده
 نسـبت  و ميگوينـد  سـخن  سازگار و گرا آرمان گرا، واكنش مدني، نسل چهار از خود كتاب

 نسل يا گرا واكنش نسل. اند كرده تحليل ها دوره آن در موجود رسانه با را ها نسل از هركدام
 اجتمـاعي  عمـل  عرصـه  بـه  پـا  1981 تـا  1961 هـاي  سال در كه هستند كساني X گمشده
 نسـل . اسـت  اي رسـانه  پرآشوب و شلوغ فضاي در ناشناخته و گمشده نسل، اين. گذاشتند
 دسته آخرين. اند گذاشته عرصه به پا 2000 تا 1982 هاي سال بين در كه است Y نسل بعدي
 داده نسـبت  تـاكنون  2000 سال از بعد يكم و بيست قرن متولدين به كه دارد نام Z نسل نيز
 حـد  بـه  اي رسـانه  فناّورانه امكانات تمامي و اند شده بزرگ اينترنتي جهاني در ها آن. شود مي
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 Z دو نسـل   در اين چارچوب ).1991استراوس و هاو، ( است داشته وجود آنان براي كمال
 حوزه دري شده است. گذار هدفسال ) در اين پژوهش 40تا  26(  Yسال ) و 25(كمتر از 

 )A. Bandura بانـدورا ( ) Social learning( اجتمـاعيِ  يـادگيري  نظريـه  ها، رسانه اجتماعي آثار
 اسـاس  بـر . اسـت  ارتباط دراين پژوهش  اجتماعي و فرهنگي تغييرات بحث با ويژه طور به
 از صـرفاً  دارند، نياز زندگي در عمل و راهنمايي براي كه را آنچه بيشتر ها انسان نظريه، اين

 از ويـژه  بـه  و غيرمسـتقيم  طور به ها آن عمده بلكه گيرند، نمي ياد مستقيم ي مشاهده و تجربه
مشـاهده   راه از يـادگيري  نظريـه،  ايـن  بـه  بنـا . شـود  مـي  آموختـه  جمعي هاي رسانه طريق

)Observation،(  تقليد )Imitation (الگوبرداري و )Modeling (تقويتي عامل به و شود مي انجام 
 را مناسـب  رفتارهـاي  اي، رسـانه  هـاي  نمونه ي مشاهده و مطالعه طريق از فرد. ندارد نيازي
 كيفـر  يـك  كـدام  و گيرند مي پاداش رفتارها از دسته كدام فهمد مي درواقع يعني گيرد، فرامي
 بـه  بنـابراين  و بگيرنـد  پـاداش  واقعي زندگي در كوشند مي مخاطبان طريق، اين از. بينند مي

 و كاپلان). 1389زاده،  مهدي( كنند مي پيدا گرايش اي رسانه هاي نمونه از الگوبرداري و تقليد
 ها، رسانه اين كه كنند مي عنوان اجتماعي هاي رسانه تعريف در) Kaplan & Haenlein( هانالين
 تبـادل  و ايجـاد  باعـث  بسـتر  ايـن  كه هستند 2 وب فناوري بر مبتني هاي برنامه از گروهي
از جملـه   اجتمـاعي  هـاي  رسـانه  اصـلي  ويژگي. شود مي كاربران توسط توليدشده محتواي

ي گروه و ده شكلبودن، قابليت  گفتگو محورمشاركت پذيري، در دسترس بودن، تعاملي و 
 زمينه تـداوم حضـور و اشـتياق ارتبـاطي را افـزايش داده اسـت       گستره وسيع اتصال افراد؛

ي اجتماعي جديد در اين پـژوهش  ها رسانهي ها يژگيوتوجه به . )2009(كاپلان و هانالين، 
  ي پيش رو خواهد بود.ها ليتحلكليد 

  
  پژوهش شناسي روش. 3
 بر تأكيد با نسلي تفاوت هاي شاخص شناسايي بر مبني پژوهش اين اصلي هدف به توجه با

 مطالعـه  از اسـتفاده  با اول مرحله در مجازي، اجتماعي هاي رسانه از متأثر فرهنگي تغييرات
 اسـاس  بـر  ازآن پـس  و شـده  بنـدي  دسـته  و تطبيـق  ، شناسايي پژوهشي هاي پيشينه گسترده،
 پايـه  بـر  نسـلي  تفاوت هاي شاخص ساختاريافته، نيمه هاي مصاحبه از بهره با كيفي رويكرد
 از اسـتفاده  بـا  شناسـي  جامعه و روانشناسي اي، رسانهفرهنگي،  كارشناسان پژوهشي تجارب
 روش ايـن  در. اسـت  شـده  سـازي  مـدل  و شناسـايي  بنيـاد،  داده سازي نظريه تحليل روش

 كار پژوهشگر. هستند تنگاتنگ ارتباط در يكديگر با نهايي نظريه و تحليل ها، داده گردآوري
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 آغـاز  واقعيـت  عرصـه  در را كار بلكه كند؛ نمي شروع دارد ذهن در قبل از كه اي نظريه با را
 داده هاي نظريه. شود پديدار آورد، مي گرد كه هايي داده درون از نظريه تا گذارد مي و كند مي
 فهم باشند، افزا بصيرت توانند مي بيشتر شوند، مي كشيده بيرون ها داده از كه آن سبب به بنياد
پژوهش بـا   اين در). 1990 كربين، و استراوس( گيرند قرار عمل راهنماي و كنند تقويت را

آگاه به موضوع و محقق در ايـن  كارشناسان  از نفر 21 با درمجموع نگاهي نوين و اثربخش
هريــك از كارشناســان مــذكور كــه مــورد مصــاحبه اصــلي  .اســت شــده مصــاحبه زمينــه،

 25ي جديـد (زيـر   ها نسلمورد از  30 بر بالغي ا گسترده، حداقل جامعه آماري اند قرارگرفته
 مـوردپژوهش را  كنند يمسال) كه در شهر تهران زندگي  40تا  26نسل قبل از آن ( سال) و

 كشـف  امكـان  توانسـتند  مـي  كه مطلعي كنندگان مشاركت فهرست از افراد اين .اند دادهقرار 
 انتخـاب  كنند، تر غني ابعاد و ويژگي ازلحاظ را ها مقوله و برسانند حداكثر به را ها گوناگوني

بـه   .گرفـت  انجـام  بـاز  تكميلـي  هاي سؤال با و ساختاريافته نيمه صورت به مصاحبه. شدند
تبيين توان علمي، آگاهي از محور پژوهش، زمينه تخصص و سابقه اشراف هر يك از  جهت

  است. شده ارائه 2شماره  در جدولكارشناسان 

  . كارشناسان و متخصصان آگاه2 جدول

  جنسيت سابقه (سال) حوزه پژوهشي و تخصص رديف

  مرد  سال 20 ي و پژوهشگر حوزه رسانه و مديريتعلم ئتيه  1
  زن  سال 15 ي و پژوهشگر حوزه مطالعات فرهنگيعلم ئتيه  2
  مرد  سال 22  ي و فلسفهشناس جامعهي و پژوهشگر حوزه علم ئتيه  3
  زن  سال 13  يشناس رواني و پژوهشگر حوزه علم ئتيه  4
  مرد  سال 11  ي و پژوهشگر حوزه ارتباطاتعلم ئتيه  5
  زن  سال  12  ي آموزشيزير برنامهي و پژوهشگر حوزه علم ئتيه  6
  مرد  سال 14  تلويزيون كننده هيتهپژوهشگر حوزه رسانه و   7
  زن  سال 12  تلويزيون كننده هيتهپژوهشگر حوزه رسانه و   8
  زن  سال 15  راديو كننده هيتهپژوهشگر حوزه رسانه و   9
  مرد  سال 17  سردبير خبريت پژوهشگر حوزه رسانه و   10
  مرد  سال 15  يشناس روانمدرس و پژوهشگر حوزه   11
  زن  سال 13  ي آموزشيزير برنامهپژوهشگر حوزه    12
  مرد  سال 15  ي آموزشيزير برنامهپژوهشگر حوزه    13
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  جنسيت سابقه (سال) حوزه پژوهشي و تخصص رديف

  مرد  سال 18  پژوهشگر و مدرس حوزه رسانه و مديريت  14
  مرد  سال 12  پژوهشگر و مدرس حوزه رسانه و مديريت  15
  زن  سال 15  پژوهشگر و مدرس حوزه مديرت امور فرهنگي  16
  مرد  سال 10  پژوهشگر و مدرس حوزه مديريت امور فرهنگي  17
  مرد  سال 13  يشناس جامعهپژوهشگر و مدرس حوزه   18
  مرد  سال 12  پژوهشگر و مدرس حوزه اديان و مذاهب  19
  مرد  سال 15  پژوهشگر و مدرس حوزه مطالعات سياسي  20
  مرد  سال 12  پژوهشگر و مدرس حوزه مطالعات سياسي  21

 و رويـدادها  ها، ايده به ها داده سطر؛ به سطر تحليل با ها مصاحبه دقيق سازي پياده از پس
 پديـدار  مفـاهيم  ترتيب بدين و شد داده نامي يك هر به و شدند خرد هم از جدا هاي كنش
 هـا  مقولـه  و رسـيد  تـر  انتزاعي مفهوم ذيل مفاهيم برخي بندي دسته به نوبت بعدازآن. شدند
 از اسـتفاده  بـا  آن پرورانـدن  بـه  شـروع  پژوهشـگر  ها، مقوله شناسايي از پس. گرفت شكل
 مقـدمات  و بـاز  كدگـذاري  مراحل، مقايسه و تحليل از استفاده با و كرد ابعاد و هاي ويژگي

 و عمـق  منظـور  بـه  مقولـه  يـك  محـور  حول كدگذاري. گرفت صورت محوري كدگذاري
ــه بخشــيدن ســاختار ــا تيــدرنهاصــورت پــذيرفت.  آن ب  راه از و گزينشــي كدگــذاري ب
 تـدوين شـد.   مدلي مفهـومي  قالب در پژوهش هاي يافته ها، مقوله پالايش و سازي يكپارچه

 كدگذار از غير نفر دو توسط كدگذاري فرايند پژوهش، اعتبار و اعتماد قابليت افزايش براي
 گزينشي، و محوري كدهاي عناوين انتخاب در اندك تفاوت به توجه با و شد كنترل اصلي

 هـر  برجسـته  هاي ويژگي و ابعاد كه شد سعي. شد حاصل اطمينان كدها مناسب انتخاب از
 هـا  مقوله صراحت و دقت ها، گوناگوني دادن نشان با و شود شناسايي معقول حد در مقوله،
 هاي داده و خام هاي داده با آمده دست به الگوي مقايسه با الگو، ارزيابي منظور به. يابد افزايش
. شـد  تحليل ها، داده در موجود موارد اكثر با الگو مطابقت ميزان اطلاعاتي، بانك در موجود
 هـا،  آن نظـر  دريافت و شوندگان مصاحبه به شده ترسيم مدل دادن قرار اختيار در با همچنين
 اصـلاحي  ازنظرهـاي  منـدي  بهـره . شـد  واكـاوي  بودنـد،  كرده بيان كه مواردي با آن انطباق
 آمـده،  دست به مدل بودن اعتماد قابل سطح بردن بالا اي راهه از نيز، كننده شركت غير خبرگان

 بنـدي  دسـته  رويكـرد  بـا  و شوندگان مصاحبه متعدد نظرهاي ميان از پژوهش هاي يافته. بود
 با بعدي مرحله در و شد باز كدگذاري مقوله 94 درنهايت نظري، هاي چارچوب در مفاهيم
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 انجـام  عنوان 22 قالب در محوري كدگذاري مرحله، چندين طي و ها مقوله ارتباط به توجه
 كدگذاري، فرايند پيشبرد منظور به ها، يافته از آمده دست به محوري كدهاي به توجه با. گرفت
 در با درنهايت و شدند بندي دستهاصلي  كد 8 قالب در تر انتزاعي صورت به گزينشي كدهاي

 هـا  داده از اصـلي  شـاخص  3 قالـب  در مركـزي  هسـته  پژوهش، فرعي اهداف گرفتن نظر
   .گرديد استخراج

  ي پژوهششناس روش. خلاصه 3 جدول

  كيفي: ازنظر رويكرد  اكتشافي: ماهيت ازنظر  كاربردي: هدف ازنظر  نوع پژوهش

  اديبن دانهسازي  نظريه  شناسي پژوهش روش
  )افتهيساختارعميق (مصاحبة   ها گردآوري دادهروش 

  كارشناسان و متخصصان حوزه رسانه و فرهنگ  يموردبررسجامعة 
  گيري نظري نمونه  گيري روش نمونه
  نفر 21  ها كننده تعداد مشاركت

  
  پژوهش هاي يافته. 4
تحليـل   و بندي طبقه ،ها داده گرداوري هاي روش طي از پساهداف پژوهش،  چارچوب در

 در نسلي تفاوت هاي شاخص. صورت پذيرفت قبل بخش در شده عنوانآن مطابق با روش 
 و  تفكيك» فردي بروندادهاي« ،»اجتماعي كنشگري« ،»ذهني دايره« اصلي قالب سه شاخص

 ذهنـي  دايـره . اسـت  شده ارائه و تبيين مرتبط يها مؤلفه ريز و ها سازه از پژوهشي شناخت
 و بينـي  جهـان « مؤلفـه  زيـر  چهـار  از متشـكل  شـده  شناسايي مفاهيم اصلييكي از  عنوان به

- انگيـزش « و» اهـداف  گـذاري  اولويت« ،»ذهني نگرش و باورها ساختاربندي« ،»ايدئولوژي
 انطبـاق « و» اجتمـاعي  رفتـار « مؤلفه دو نيز اجتماعي كنشگري سطح در. باشد مي» انتظارات
 دو قالـب  در نيـز  فـردي  بروندادهاي.  شد  شناسايي اصلي يها رشاخهيز عنوان به» اجتماعي

. گرديد سازي مفهوم» عرضه و مصرف انتخاب الگوي« و» هيجانات و احساسات« مؤلفه زير
 ،»اجتماعي و فرهنگي شرايط« ،»جهاني تحولات« تعديلگر شرايط گرفتن نظر در با درنهايت

 پيشنهاد پژوهش از حاصل مفهومي مدل» خانوادگي و فردي هاي ويژگي« ،»پيراموني محيط«
  .است گرديده
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  هاي اصلي شاخص 1.4
  »ذهني دايره« .1

هسـته   اولـين  تحليلي فرايندهاي طي و ها يافته گردآوري از پس گرديد اشاره كه طور همان
 مفاهيم شامل خود كه يافت معنايي هويت و استخراج »ذهني دايره« قالب مركزي مفاهيم در

 گـذاري  اولويـت « ،»ذهنـي  نگـرش  و باورها ساختاربندي« ،»ايدئولوژي و بيني جهان« اصلي
دايره ذهني هر فرد، شالوده نگـرش، نـوع تفكـر و     .باشد مي» انتظارات- انگيزش« و» اهداف
  . سازد يمي وي در زندگي شخصي و اجتماعي را ترسيم ابي جهت

  ايدئولوژي و بيني الف) جهان
 رشـاخه يز» ي و ايـدئولوژي ن ـيب جهـان « است مشاهده قابل 4 شماره جدول در كه طور همان

 سـازي،  يكپارچـه  و تحليلـي  فراينـدهاي  طـي . باشـد  يم» دايره ذهني«اصلي مفهوم مركزي 
 و تفكيـك  ،»جهـان  در زيسـت  روش« و »شناسي انسان« ،»هستي ادراك«ي مفهومي ها سازه

  . است يافته شكلحول اين شاخص  گزينشي و محوري كدهاي

  ايدئولوژي و بيني جهان -  ذهني دايره پژوهش؛ هاي يافته. 4 جدول

  مركزي هسته گزينشي كد  محوري كد باز كدگذاري

  جهان آفرينش نحوه
 آفرينش ادراك

  ذهني دايره  ايدئولوژي و بيني جهان

  جهان غايت
  جهان هدايتگر و آفريدگار

  انسان خلقت
  جهان در انسان جايگاه  شناسي انسان

  انساني رسالت و زندگي از هدف
  اختيار و جبر سرنوشت،

  زندگي روش
  زيستن روش انتخاب

 جـوان  نسـل  ايـدئولوژي  و بيني جهان عناصر ترين مهم از برخي ها داده تحليل مبناي بر
 هـاي  ديـدگاه  يـافتن  برتري. است شده تغييراتي دستخوش انتخابي اي رسانه فضاي از متأثر

 دهـي  جهـت  را هـا  تفـاوت  ايـن  اوليـه  زمينـه  آن فناپذيري و آفرينش خصوص در تكاملي
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 اعتقـادات  نهـادن  بنيـان  و غرايـز  از پيـروي  انسـاني،  مقام تنزل چارچوب اين در. نمايد مي
 .است شده كدگذاري و شناسايي ها مؤلفه اين در كه است هايي شاخص ديگر از ماترياليستي

ي هـا  تفـاوت ي فراگير در سطح جهاني از ديگر ها بدعتو  ها فرقههمچنين توجه به برخي 
 بينـي  جهاني گرديده است. بند دستهمتمركز در اين مفاهيم  صورت بهكه  باشد يماين حوزه 

 هسـتي  جهـان  توجيه: الف: اند عبارت آن عناصر و باشد مي شناسي هستي  از قسمتي درواقع
   ).1386 مطهري،( هستي با انسان رابطه: ج انسان توجيه: ب

  ذهني نگرش و باورها ساختاربنديب) 
» سياسـي  و اجتماعي هاي نگرش« و» فرهنگي باورهاي« ،»بنيادي باورهاي« 5مطابق جدول 

  . است داده شكل تحليل اين در را» نگرش و باورها ساختاربندي« كه است هايي مؤلفه زير

  نگرش و باورها ساختاربندي -  ذهني دايره پژوهش؛ هاي يافته. 5 جدول

  مركزي هسته گزينشي كد  محوري كد باز كدگذاري

  باورها و اعتقادات

 بنيادي باورهاي

 و باورها ساختاربندي
  ذهني دايره  نگرش

  مذهب و دين ادراك و انتخاب مواجه،
  ديني دستورات به پايبندي ميزان

  اعمال آثار و نتايج
  اخلاق معيارهاي

  اجتماعي و فرهنگي هاي ارزش

  فرهنگي باورهاي
  فرهنگي هنجارهاي و عرف

  ها سنت جايگاه
  ورسوم آداب عناصر انتخاب و ادراك

  زيباشناختي عناصر
  مداري قانون

 و اجتماعي نگرش
  سياسي

  قدرت فاصله پذيرش و ادراك
  حكومت و سياست اركان

  نگري وطن
  دگرانديشي/  فردمحوري

  معنوي و مادي جويي لذت
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  مركزي هسته گزينشي كد  محوري كد باز كدگذاري

  جويي اصلاح و سازندگي
  گرايي تجمل/  زيستي ساده

 ميـزان «، »مـذهب  و ديـن  ادراك و انتخـاب  مواجـه، « ،»اعتقـادات و باورهـا  « در تفاوت
 ازجملـه  »اخلاقـي  معيارهاي« و »اعمال آثار و نتايج به اعتقاد« ، »ديني دستورات به پايبندي

. است ساخته متجلي را بنيادي باورهاي در نسلي ميان تفاوت كه است هايي مقوله ترين مهم
 ،»هنجارهاي فرهنگـي  و عرف« به احترام ميزان ،»اجتماعي و فرهنگي گذاري ارزش سيستم«
 عناصــر« و هنــر جايگــاه و »ورســوم آداب عناصــر انتخــاب و ادراك«، »هــا ســنتجايگــاه «

 به پايبندي. است» فرهنگي باورهاي« سطح در يافته تفكيك هاي مقوله ديگر از »زيباشناختي
ــداري « ــانون م ــله  ادراك« ،»ق ــذيرش فاص ــدرت و پ ــت « ،»ق ــت و حكوم ــان سياس  ،»ارك
 و سازندگي« ،»معنوي و مادي هاي جويي لذت» ،»يشيدگراند يا محوري فرد« ،»نگري وطن«

 كه است نسلي ميان تفاوت هاي ملاك ديگر از »گرايي تجمل يا زيستي ساده« ،»جويي اصلاح
براسـاس  . اسـت  شده بندي دسته و تحليل» سياسي و اجتماعي نگرش« محوري كد قالب در

ي هـا  رسـانه يافته هاي حاصل از مصاحبه هاي تخصصـي، هژمـوني محتـواي موجـود در     
ي را در باورها و نگرش ذهني نسـل جديـد ايجـاد نمـوده اسـت.      راتيتأثاجتماعي مجازي، 

 دينـي  دسـتورات  و هـا  سـنت  هنجارهـا،  از پيـروي  به تمايل عدم و اعتقادي عناصر كاهش
 سـويي  از. سـازد  مـي  آشكار ها مقوله اين در را نسلي ميان تفاوت كه است مواردي ازجمله
 به بيشتر توجه اجتماعي، اركان در قدرت فاصله كاهش به تمايل فردمحوري، به تمايل ديگر
 هـاي  تفـاوت  كـه  است مواردي ديگر از اجتماعي مسئوليت احساس فقدان و مادي عناصر
تغيير ذانقه فرهنگي و بيگانگي بـا عناصـر    .است نموده دهي جهت را حوزه اين در ها مقوله

زيباشناختي جاري در فرهنگ و تمايلات مدرنيته از ديگر مقياس هاي مورد تفاوت در اين 
زمينه مي باشد. كم رنگ شدن توجه به سنت ها و آداب و رسوم تفاوت ديگري است مورد 

  نظر كارشناسان مورد مصاحبه قرار داشته است.

  فاهدا گذاري ج) اولويت
 عملكردهـاي  و ذهنـي  هاي جهت تواند مي آن به دسترسي قابليت و جذابيت ميزان اهداف،
 در تفـاوت  اسـت  مشـاهده  قابـل  6 جدول در كه طور همان. نمايد ايجاد را متفاوتي رفتاري
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 شده تبيين» اهداف تحقق معيار« چارچوب در مداري اخلاق و ها ارزش و اصول به پايبندي
 قالـب  در »شـغل « ، يـافتن »اجتماعي يابي موقعيت« ،»طلبي شهرت« هاي اولويت در تفاوت و
 ،»نفـس  عـزت « ،»آبـرو « ،»تحصيلات« ،»ثروت« كسب هاي اولويت نيز و» اجتماعي اهداف«
» فــردي اهــداف« دســته در »خــانواده حفــظ و تشــكيل« و »روحــي و جســمي ســلامت«

ي ها شهيانداخلاقي و نيل به  و فرهنگي معيارهاي و اصول از عبور. است شده سازي مفهوم
مستقيم يا  ديتائي مشابه و ا رسانهتوليدات  واسطه به هرروزي اجتماعي ها شبكهماكياولي در 

 ثـروت  جهـت  در شـهرت  كسـب  .ابـد ي يمو توسعه  شده تيتقوضمني الگوهاي مجازي، 
 آبـرو،  تحصـيلات،  ارزش كـاهش  اجتماعي در اين راستا، هاي موقعيتبازتعريف  و آفريني
ديگـر   از خـانواده  تشـكيل  و ازدواج هـاي  مـلاك  در تغييـر  و روحـي  سـلامت  نفس، عزت

 .باشد مي زمينه اين در نسلي تفاوت معيارهاي

  اهداف گذاري اولويت -  ذهني دايره پژوهش؛ هاي يافته. 6 جدول

  مركزي هسته گزينشي كد  محوري كد  فردي اهداف

  ها ارزش و اصول به پايبندي
 اهداف تحقق معيار

  ذهني دايره  اهداف گذاري اولويت

  طلبي منفعت/مداري اخلاق
  شهرت

  اجتماعي موقعيت  اجتماعي اهداف
  شغل
  ثروت

  فردي اهداف

  تحصيلات
  آبرو

  خانواده حفظ و تشكيل
  روحي و جسمي سلامت

  نفس عزت از صيانت

  انتظارات - د) انگيزش
 و گفتـار  در آزادي« ،»اجتمـاعي  امكانات به دسترسي« ،»اقتصادي امنيت« 7 جدول براساس

 »خلاقيـت  و خودشـكوفايي « ،»سياسـي  و اجتماعي مشاركت« ،»ارتباط و معاشرت« ،»رفتار
. باشـند  مـي در اين چارچوب » نيازها مراتب سلسله« محوري مفهوم دهنده تشكيل هاي مقوله
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 ،»اعتمـاد  و احتـرام  كسـب « ،»اجتماعي تأثيرگذاري« ،»شايستگي اثبات« هاي مقوله همچنين
   .شكل داده است» رشد هاي انگيزه« محوري كد  »يابي كمال و مسئوليت پذيرش«

  انتظارات و انگيزش – ذهني دايره پژوهش؛ هاي يافته. 7 جدول

  مركزي هسته گزينشي كد  محوري كد باز كدگذاري

  اقتصادي امنيت

 نيازها مراتب سلسله

  ذهني دايره  انتظارات -  انگيزش

  اجتماعي امكانات به دسترسي
  رفتار و گفتار در آزادي

  ارتباط و معاشرت
  سياسي و اجتماعي مشاركت

  خلاقيت و خودشكوفايي
  شايستگي اثبات

  رشد هاي انگيزه
  اجتماعي تأثيرگذاري

  احترام و اعتماد كسب
  مسئوليت پذيرش

  بلندپروازي و يابي كمال

در ميـان   انتظار و نياز سطوحي اجتماعي مجازي، ها شبكهاز مصرف متظاهرانه در  متأثر
 افتـه ي  شيافـزا امكانات زنـدگي   اقتصادي و امنيت نيتأمو معيارهاي  افتهي رييتغنسل جوان 

اجتمـاعي   تـر  گسـترده اجتماعي بيشتر و ارتباط  آزادياز سويي ديگر اين نسل طالب  است.
ي اجتمـاعي و خودشـكوفايي و خلاقيـت    هـا  مشاركتنسبت به  موردمطالعه جوانان .است

 جايگـاه  كسـب  بـراي  نيـز  رشـد  هـاي  انگيـزه اشتياق بيشتري نسبت به نسل پيشين دارنـد.  
 و اجتمـاعي  تأثيرگذاري به ميل و يافته توسعه جديد نسل در بلندپروازي و احترام اجتماعي،

البته در دو زير شـاخص كسـب احتـرام و اعتمـاد و      .است داده افزايش را شايستگي اثبات
  ي قرار دارد.تر نييپاي ها مرتبهپذيرش مسئوليت نسل جديد در 

  
 اجتماعي كنشگري. 2

 و ظهـور  اجتماعي مراودات و تعاملات در نسلي هاي تفاوت شده، حاصل هاي يافته براساس
» اجتمـاعي  رفتـار « و» اجتمـاعي  انطبـاق « اصـلي  مؤلفه دو زمينه اين در. دارد بيشتري بروز
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. دهـد  مـي  شكل را» اجتماعي كنشگري« يعني مركزي هسته مفهوم گزينشي كدهاي عنوان به
كـدهاي محـوري   » اجتمـاعي  تعهدات« ،»اجتماعي يابي موقعيت« ،»اجتماعي سلوك« مفاهيم
 كـدهاي  عنـوان  بـه » پذيري نقش« و» پذيري جامعه« و هستند »اجتماعي رفتار« دهنده ليتشك

  .است شده  كيتفك و تحليل» اجتماعي انطباق« محوري

  اجتماعي الف) انطباق
 ،»همسـالان  گـروه « ،»هـا  رسـانه  ريتـأث « ،»خـانواده  تربيتي اثرگذار« هاي مقوله زمينه اين در
 داده تشـكيل  را» پـذيري  جامعـه « محـوري  مفهـوم  »آموزشي سيستم« و اجتماعي الگوهاي«

 تعـاملات « و »كاري هاي گروه« اجتماعي، »پرورش سيستم« هاي مقوله ديگر سويي از. است
 خـانواده،  اثرگـذاري  كاهش. است نموده تبيين را اجتماع در» پذيري نقش« مفهوم »اجتماعي
 تـأثير  ضـريب  افـزايش  و پـذيري  جامعه در پرورشي و آموزشي سيستم اجتماعي، الگوهاي
 نسـلي  هاي تفاوت ازجمله ها رسانه بستر بر اجتماعي تعاملات و همالان هاي گروه ها، رسانه

  .باشد مي چارچوب اين در

  اجتماعي انطباق – اجتماعي گري كنش پژوهش؛ هاي يافته. 8 جدول

  مركزي هسته گزينشي كد  محوري كد باز كدگذاري

  خانواده تربيت اثرگذاري

 پذيري جامعه

  اجتماعي كنشگري  اجتماعي انطباق

  ابزار و محتوا نوع/ها رسانه تأثير
  همسالان گروه

  اجتماعي الگوهاي

  پرورشي و آموزشي هاي سيستم

  كاري هاي گروه  پذيري نقش
  اجتماع تعاملات

  اجتماعي ب) رفتار
 سـلوك . «باشـد  مـي  »اجتمـاعي  رفتـار « با مرتبط مفاهيم سطوح در تحليل گوياي 9 جدول

 رفتـار « مفهـوم  كـدهاي محـوري  » اجتمـاعي  تعهدات« ،»اجتماعي يابي موقعيت« ،»اجتماعي
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 ،»عـرف  هنجارها، ها، ارزش رعايت« ،»ورسوم آداب اجراي. «سازد مي مشخص را» اجتماعي
 بـاز  كـدهاي  تحليـل  سـطح  در ها مقوله ازجمله» گريزي جمع« ،»ها آيين و مناسك اجراي«

 و همسـرگزيني . «اسـت  سـاخته  ترسـيم  را» اجتمـاعي  سـلوك « محوري مفهوم كه باشد مي
» كـارآفريني  يا كاريابي« ،»مهارت و دانش كسب« ،»ارتباطات و معاشرت« ،»خانواده تشكيل

 در حضـور « ،»جامعـه  در تأثيرگـذاري « و باشـند  مـي » يـابي  موقعيـت « مفهوم هاي مؤلفه زير
» اجتماعي تعهدات« مفهوم يها مقوله عنوان به» جمعي هاي فعاليت در مشاركت« و» انتخابات

  . است شده تبيين

  اجتماعي رفتارهاي – اجتماعي گري كنش پژوهش؛ هاي يافته. 9 جدول

  مركزي هسته گزينشي كد  محوري كد باز كدگذاري

  ورسوم آداب اجراي

 اجتماعي سلوك

  اجتماعي كنشگري  اجتماعي رفتارهاي

  عرف هنجارها، ها، ارزش رعايت
  آيين و مناسك اجراي

  گريزي جمع
  خانواده تشكيل و همسرگزيني

  يابي موقعيت
  ارتباطات و معاشرت

  مهارت و دانش كسب
  كارآفريني/ كاريابي

  جامعه در تأثيرگذاري
  انتخابات در حضور  اجتماعي تعهدات

  جمعي هاي فعاليت در مشاركت

 گرديـد؛  اشـاره  انتظـارات و  انگيزش شاخص زير و ذهني دايره مفهوم در كه طور همان
 و ها ارزش رعايت ورسوم، آداب اجراي عملي؛رفتارهاي  از زاويه ديد ها داده تحليل براساس
 هـاي  اولويت جايگزين نيز محور فرد ترجيحات و يافته كاهش جديد نسل ميان در هنجارها

 سنتي شكل از كه است نسلي هاي تفاوت ازجمله نيز همسرگزيني. است شده محوري جمع
. اسـت  رفته پيش آزادانه ارتباطات و غربي هاي مدل سمت به و يافته شگرفي تغييرات خود

 از و مجازي شكل به چهره به چهره ملاقات و خانوادگي سبك از نيز ارتباطات و معاشرت
 قصد به مهارت و دانش كسب. است يافته چشمگيري هاي تفاوت اجتماعي هاي رسانه طريق
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 و اسـت  برخوردار جديد نسل در تري پايين هاي اولويت از جامعه در تأثيرگذاري و كاريابي
 هـاي  فعاليـت  و انتخابـات  در مشاركت جامعه، در سازنده و مثبت آفريني نقش به علاقه نيز

  .دارد جوانان ميان در تري اهميت كم جايگاه نيز جمعي
  
  فردي بروندادهاي. 3

 مصرف -  انتخاب الگوي« اصلي مفهوم دو در فرديبروندادهاي  سطح در نسلي هاي تفاوت
   .است شده تحليل» هيجانات و احساسات« و» عرضه –

  عرضه – مصرف -  انتخاب الف) الگوي
» هـا  منـدي  علاقـه « و» زنـدگي  سبك« ،»اي رسانه الگوي« محوري كدهاي گوياي 10 جدول
. اسـت  نمـوده  مشـخص  را» عرضـه  -  مصـرف  -  انتخـاب  الگـوي « اصلي مفهوم كه است

 و كلامـي  جسارت« ،»مجازي ارتباط« ،»پيام توليد قالب در نظرات بيان« ،»اي رسانه مصرف«
 ايـن  در. اسـت  داده تشـكيل  را» اي رسانه الگوي« كه كدمحوري هستند ييها مقوله» رفتاري
. دارد وجـود در پژوهش  شده مشخص يها نسل ميان اي ملاحظه قابل هاي تفاوت ها شاخص
 سـبب  بـه  و بـوده  گسـترده  بسـيار  جديد نسل ميان در مجازي اجتماعي هاي شبكه مصرف
 وسـعت  از مجازي ارتباطات و متنوع مذكور كاربران توسط پيام توليد در دسترس، امكانات
ــا ارتبــاط. «اســت برخــوردار بيشــتري  ،»طلبــي راحــت« ،»زنــدگي ســبك« ،»تكنولــوژي ب

 سـبك « محـوري  مفهـوم » مسـكن « ،»پوشـاك « ،»غذا« ،»ظاهري وضعيت« ،»گرايي مصرف«
 مفهـوم » هنر« و» زبان« ،»موسيقي« ،»سرگرمي و تفريح« ،»مطالعه« و اند داده شكل را» زندگي
  . اند نموده طرح را» ها مندي علاقه« محوري

  عرضه -  مصرف – انتخاب الگوي – فردي يبروندادها پژوهش؛ هاي يافته. 10 جدول

  مركزي هسته گزينشي كد  محوري كد باز كدگذاري

  اي رسانه مصرف

 اي رسانه الگوي
  اجتماعي كنشگري  عرضه مصرف انتخاب الگوي

  )نظرات انتقال و بيان( پيام توليد
  مجازي ارتباط

  رفتاري و كلامي جسارت
 زندگي سبك  تكنولوژي با ارتباط
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  مركزي هسته گزينشي كد  محوري كد باز كدگذاري

  )سنتي/مدرن( زندگي سبك
  طلبي راحت
  گرايي مصرف

  )آراستگي مد،( ظاهري وضعيت
  )ميزان و نوع( غذا

  پوشاك
  مسكن
  مطالعه

 ها مندي علاقه

  سرگرمي و تفريح
  موسيقي
  زبان
  هنر

 مـدرن،  زنـدگي  سـبك  انتخـاب  جديـد،  هاي فناوري از استفاده و زمان صرف انتخاب،
 نسـل  بـه  نسب جديد نسل در خدمات و كالا مصرف به تمايل افزايش بيشتر، طلبي راحت
. سـازد  مـي  ملمـوس  را سـنجي  تفـاوت  هـاي  شـاخص  و بوده برخوردار بالاتر رشد از قبل

 در جديـد  غـذاهاي  انتخـاب  پوشاك، خريد و ظاهري وضعيت در بيشتر مدگرايي همچنين
 هـاي  تفـاوت  ديگر از مدرن بافت و مسكن در سكونت به تمايل و سنتي غذاهاي با مقايسه
 خصـوص  به سرگرمي و تفريح زمان افزايش مطالعه، ميزان كاهش. است زمينه اين در نسلي
 در خارجه هاي زبان به مندي علاقه و جديد هاي موسيقي سبك انتخاب آنلاين، بسترهاي در

 عناصـر  همچنـين . اسـت  حـوزه  ايـن  در نسـلي  تفـاوت  مصاديق ديگر از جديد نسل ميان
  بيشتري تمايل جديد نسل و است برخوردار هايي تفاوت از هنري آثار زيباشناختي تشخيص

 فـاخر  آثـار  اصـالت  شـيفته  قبـل  هاي نسل كه درحالي داشته مدرن پست هنرهاي مصرف به
تفاوت در بروندادهاي فردي بسيار گسترده بوده است و سعي گرديده در تحليـل و   .هستند

  تفكيك مفاهيم مهمترين عناوين كه مدنظر قرار گيرد.

  هيجانات و ب) احساسات
 مفهـوم  كـه  محورهـايي هسـتند  » فرهنگـي  مرزهـاي « و» گيـري  جهـت « ،»واكنش و كنش«
 ،»آنـي  سـرخوردگي « ،»عصـبانيت  و خشـم . «اسـت  داده شـكل  را» هيجانات و احساسات«
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. نمايـد  مـي  مشـخص  حـوزه  ايـن  در را» واكنش و كنش« يها مقوله» عواطف« ،»افسردگي«
 بـروز  در بـالاتري  واكـنش  و كـنش  از جديـد  نسـل  شـده،  حاصل تحليل و ها داده براساس
 را عـاطفي  مسائل و افسردگي سرخوردگي، خشم، و بوده برخوردار احساسات و هيجانات

 ،»مهـرورزي  و مهرجـويي « ،»تعصـبات « هـاي  مؤلفـه . نمايـد  مـي  تجربـه  بالاتري درجات با
  . است ساخته بيان را» گيري جهت« مفهوم» داوري پيش و قضاوت« ،»حسادت«

  هيجانات و احساسات – فردي يبروندادها پژوهش؛ هاي يافته. 11 جدول

  مركزي هسته گزينشي كد  محوري كد باز كدگذاري

  عصبانيت و خشم

 واكنش و كنش

  فردي بروندادهاي  هيجانات و احساسات

  آني سرخوردگي
  افسردگي
  عواطف
  تعصبات

  گيري جهت
  مهرورزي و مهرجويي

  حسادت
  قضاوت داوري، پيش

  زودهنگام بلوغ

  آتشين ها عشق تجربه  فرهنگي مرزهاي
 هنجارهاي و ها ارزش در تابوشكني

 جنسيتي

 و كـور  هـاي  حسـادت  انعطـاف،  عـدم  رفتـاري،  و نظري تعصبات جديد نسل ميان در
 بيشـتر  آنلايـن  اجتمـاعي  هـاي  گـروه  القـاي  و تائيـد  سـايه  در آگـاهي  بـدون  هاي قضاوت
 دنبـال  بـه . است نموده فراهم را نگر منفيو  متفاوت هاي گيري جهت زمينه و يافته گسترش
 فضـاي  در كاذب هاي مهرجويي و كاهش نيز ديگران به مهرورزي منفي، گيري جهت همين

 در تابوشـكني « ،»آتشـين  هـاي  عشـق  تجربـه « ،»زودهنگـام  بلوغ. «است يافته توسعه مجازي
 از عبـور . باشـند  مي» فرهنگي مرزهاي« مفهوم هاي سازه نيز» جنسيتي هنجارهاي و ها ارزش

 نوجوانـان  و جوانان ميان در بيشتري شدت با مجازي بسترهاي در ويژه به فرهنگي مرزهاي
 خطـوط  ايـن  جايي جابه يا شدن رنگ كم نيز واقعي زندگي در كه حدي تا است يافته رواج

  .است گرفته صورت
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  گر تعديل متغيرهاي 2.4
 هـاي  شـاخص  تعيـين  در اثرگـذار  جوانـب  تمامي گرفتن نظر در و ها داده تحليل اساس بر

 ،»محيطــي شــرايط« ،»اجتمــاعي و فرهنگــي شــرايط« ،»جهــاني تحــولات« نســلي؛ تفــاوت
. گرديـد  تبيـين  و شناسـايي  تعـديلگر  متغيرهـاي  عنـوان  به» خانوادگي و فردي هاي ويژگي«

 اثـرات  صنعتي و علمي فرهنگي، سياسي، اقتصادي، متفاوت هاي عرصه در جهاني تحولات
 شـرايط  ديگـر  سـويي  از. داشـت  خواهـد  اجتمـاعي  و فردي هاي كنش و اذهان بر مداومي
 دربرگيرنـده  جامعه به را خود هاي ويژگي مكاني و زماني مقطع هر در اجتماعي و فرهنگي
 ديگـر  از نيز دموگرافيك و شخصيتي خصوصيات و فرد هر نزديك محيط. سازد مي تحميل
  .باشد مي پژوهش اين در شده تحليل ها شاخص بر اثرگذار هاي زمينه

  
  پژوهش مفهومي مدل. 1
 هـا حاصـل گرديـد؛    داده سـازي  مفهـوم  و تحليـل  پـژوهش كـه طـي    هـاي  يافتـه  اساس بر

 مجـازي  اجتمـاعي  هـاي  رسـانه  از متـأثر   تغييـرات  بـر  تأكيد با نسلي تفاوت هاي شاخص
 1 شـكل  در كـه  طـور  همـان . اسـت  گرديـده  ارائـه  ذيل در پژوهش نهايي مدل و شناسايي

 اصـلي  سطح سه در نسلي تفاوت) مركزي هسته( اصلي هاي شاخص باشد مي مشاهده قابل
 دايـره شاخص . است شده تفكيك» فردي بروندادهاي« ،»اجتماعي كنشگري« ،»ذهني دايره«

 ،»ايـدئولوژي  و بينـي  جهـان « مفهـوم اصـلي   چهـار  از متشـكل در اولين لايه تحليلي  ذهني
» انتظـارات - انگيـزش « و» اهـداف  گـذاري  اولويـت « ،»ذهنـي  نگرش و باورها ساختاربندي«

 ادراك« از متشـكل » ايـدئولوژي  و بينـي  جهـان « اصـلي  يهـا  مقولهدر دومين لايه . باشد مي
 باورهـاي « در همـين سـطح   .باشـد  مي» جهان در زيست روش« و» شناسي انسان« ،»آفرينش
 كـه  اسـت  ييهـا  مقولـه » سياسـي  و اجتمـاعي  هـاي  نگرش« و» فرهنگي باورهاي« ،»بنيادي

 و» اجتمـاعي  اهـداف « ،»اهداف تحقق معيار« ؛داده شكل  را» نگرش و باورها ساختاربندي«
شـده و نيـز    تبيـين » اهـداف  گـذاري  اولويـت « اصـلي  يهـا  مقولـه  عنوان به» فردي اهداف«
 لي ـتحل» انتظـارات  - انگيـزش  يها مقوله عنوان به» رشد هاي انگيزه« و» نيازها مراتب سلسله«

» اجتمـاعي  انطباق« و» اجتماعي رفتار« مؤلفه دو اجتماعي كنشگري شاخص در است. شده
 ،»اجتمـاعي  يابي موقعيت« ،»اجتماعي سلوك. «است گرديده مشخص اصلي مفاهيم عنوان به
 و» پـذيري  جامعه« و را شكل داده »اجتماعي رفتار« يي است كهها مقوله» اجتماعي تعهدات«
ديگر شاخص اصلي اين  اما است. شده تحليل» اجتماعي انطباق« مفهومحول » پذيري نقش«
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 الگـوي « و» هيجانـات  و احساسـات «مفهـوم   دو قالـب  در» فـردي  بروندادهاي« مدل يعني
 مرزهـاي « و» گيـري  جهت« ،»واكنش و كنش. «است گرديده بيان» عرضه و مصرف انتخاب
 الگـوي « و داده شـكل  را» هيجانـات  و احساسـات « مفهـوم  كـه  است ييها مقوله» فرهنگي
 مصرف -  انتخاب الگوي«در چارچوب مفهوم » ها مندي علاقه« و» زندگي سبك« ،»اي رسانه

 شـرايط « ،»جهـاني  تحـولات « تعـديلگر  شـرايط  درنهايـت . اسـت  مشخص شده» عرضه - 
 متغيرهاي عنوان به» خانوادگي و فردي هاي ويژگي« ،»پيراموني محيط« ،»اجتماعي و فرهنگي
  .است گرديده جانمايي مدل اين در ها شاخص از هريك بر اثرگذار

  
  نسلي تفاوت هاي شاخص – پژوهش مفهومي مدل. 1 شكل
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  گيري نتيجه. 5
 در تحـول  بـه  منجـر  اينترنت ويژه به آن، اطلاعاتي هاي بزرگراه و ارتباطي نوين هاي فناوري
 ارتبـاط  شـيوه  در كيفيكم و  تحولي و شده جهان گستره در ها انسان ارتباط ميزان و شدت
 هـاي  رسـانه  از يكي عنوان به اينترنت از استفاده امروزه. است كرده ايجاد يكديگر با ها انسان

 ارتبـاط  بـراي  مطلـوبي  و مناسـب  شـرايط  جديـد،  هاي رسانه ديگر از بيش كه الكترونيكي
 حقيقتي به خود آن، در حضور و مجازي فضاي .است ساخته فراهم خود مخاطب دوسويه
. سـازد  مـي  غيـرممكن  مجازي، جهان اين بدون را واقعي دنياي تصور كه است شده  تبديل
 انسان براي و انسان سوي از متعددي تحولات و نيازها معلول خود اگرچه پديده اين ظهور
 شـماري  بـي  پيامـدهاي  و تحولات منشأ و عامل خود آن، گسترش و ظهور از پس اما بوده،

 بـروز  و پيـدايش  سبب ارتباطي، جديد آوري فن اين از پذيري تحول و تغيير. است گرديده
 را پيشـينيان  و گذشـته  با فاصله سو كي از كه شود مي اي خلاقانه و نو رويكردهاي و ها ايده
 و تر بيش را ها فاصله حركت، اين در مضاعف شتابي ايجاد با ديگر سوي از و كند مي بيشتر
 مصـرف  از متمـايز  مختلـف  ابعـاد  در اجتمـاعي  هـاي  رسـانه  مصـرف . نمايانـد  مي تر عميق
 هاي رسانه زيرا است؛ راديو و تلويزيون چاپي، مطبوعات و كتاب مانند تري سنتي هاي رسانه

 امكان كه هستند يكپارچه و محور شخص اي، شبكه تعاملي، ديجيتالي، هايي رسانه اجتماعي،
 مكـان  و زمـان  بـه  كننـد،  مـي  فراهم را اجتماعي تعاملات و بازخورد اطلاعات، جستجوي

 الگوهـاي  واجـد  و دارنـد  محتوا به دسترسي براي برابر نسبتاً هايي فرصت»  نيستند، وابسته
 هـاي  فنـّاوري  نظـري،  رويكرد اساس بر ديگر، سوي از. هستند محتوا پخش و توليد جديد
 و معرفتـي  نظـام  ازنظـر  كه دهند مي پرورش را خود خاص مخاطبان نسلي هر در اي رسانه

 بـا  نيـز  حاضـر  مطالعه. هستند متمايز خود از بعد و قبل نسلي و سني هاي گروه با شناختي،
 بـا  مرتبط تخصصي هاي داده بررسي و گردآوري به كيفي روش از استفاده با و رويكرد اين

 اسـاس  بـر . اسـت  پرداختـه  مجـازي  اجتماعي هاي شبكه استفاده از متأثر نسلي هاي تفاوت
 هـاي  رسـانه  نسـل  تـوان  مـي  را سال 25 از كمتر افراد» Z« نسل اي، رسانه هاي نسل رويكرد
 هـاي  شـبكه  و هـا  رسـان  پيام از اي رسانه هاي نسل ساير از بيش زدِ نسل. كرد تلقي اجتماعي
 اجتماعي هاي شبكه و ها رسان پيام از استفاده بين معناداري رابطه و كنند مي استفاده اجتماعي

 سـال  40 تا 26 افراد» Y« نسل اي، رسانه هاي نسل ميان در. دارد وجود اي رسانه هاي نسل و
 انـد؛  كـرده  درك خـود  نوجـواني  دوره از را اينترنـت  ظهـور  كه كرد تلقي نسلي توان مي را

 به اينترنت نفوذ ضريب و استفاده ميزان كه اند داشته را تجربه اين دورهاي در آنان حال بااين
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 پژوهش كه گونه همان. اند نبوده فراگير نيز اجتماعي هاي رسانه و بوده كمتر اخير دهه نسبت
 حاصـل  هـاي  يافته و  پرداخته اي رسانه مصرف تحليل به) 1399( اكبري و ساساني سليماني

 كـاهش  بـا  كـه  دارد وجود ها نسل بين فراواني تمايزات مصرف، بعد از كه است داده نشان
 شـود  مـي  افزوده موارد اين براي اجتماعي هاي رسانه از استفاده انگيزه بر اي رسانه نسل سن

 آورده پـارادايمي  مـدل  در كه هايي شاخص به توجه با. )1399 اكبري، و ساساني سليماني(
 ،»اجتمـاعي  كنشـگري « ،»ذهنـي  دايره« سطح سه در نسلي ميان هاي تفاوت) 1 شكل( شده

 نگرش باورها، اهداف، بيني، جهان كه ذهني دايره. است گرديده تحليل» فردي بروندادهاي«
 نيـز  را فـردي  و اجتمـاعي  سطوح ساير كه آن بر علاوه گيرد مي دربر را انگيزش و اهداف و

 توليد. كند مي مديريت نيز را اي رسانه ادراك و انتخاب مواجه، نحوه دهد مي قرار تأثير تحت
 از متفـاوت  نـوعي  تـا  شده سبب مجازي هاي پلتفرم در محدودي قشر توسط زرد محتواي
 نسـل  ميـان  در تكـاملي  نظريـات  و گـرا  طبيعـت  باورهـاي  و تقويت ماترياليستي بيني جهان

. گردد فرهنگي و ديني هاي ارزش جايگزين هستند ها شبكه اين دائمي مخاطبان كه نوجوان
 در نـامطلوبي  بسـيار  پيامـدهاي  ذهنـي  هـاي  لايـه  در شكاف و گسست به ها تفاوت تبديل

  مفهوم پارادايمي مدل اين از ديگر سطحي در. داشت خواهد همراه به جامعه براي درازمدت
 عنـوان  بـه » اجتمـاعي  رفتـار « و» اجتمـاعي  انطبـاق . «است گرفته قرار» اجتماعي كنشگري«

 نسـل  پـذيري  جامعـه . انـد  شـده  مشخص لايه اين در نسلي هاي تفاوت اصلي هاي شاخص
 و پـذيرد  مـي  صـورت  مجـازي  اجتمـاعي  هاي شبكه خصوص به ها رسانه پرتوي در جديد

. دارنـد  عرصه اين در كمتري نقش پرورشي و آموزشي سنتي هاي سيستم و خانواده نوعي به
 هـاي  شبكه در تبليغي و تجاري سرگرمي، محتواي توليدات واسطه به كه اجتماعي هاي گروه

 اي ويـژه  جايگاه اجتماعي عناصر و الگوها ارائه در برخوردارند بالايي محبوبيت از اجتماعي
 هـاي  جـذابيت  علـت  بـه  كـه  كننـد  مـي  عرضه را متفاوتي زندگي سبك رو ازاين و اند يافته

 ميـزان  شـيفتگي  ايـن  دنبـال  بـه . اسـت  ساخته خود شيفته را نوجوانان از بسياري تصويري
 فرهنگـي  هنجارهاي و ها ارزش اجراي براي نيز رفتاري سلوك و كاهش اجتماعي تعهدات

 هـاي  يافتـه  بـا  راسـتا  هـم  مسـتقيم  طـور  بـه  نتـايج  ايـن . اسـت  شده هايي تفاوت دستخوش
 عنوان كه باشد مي) 1396( پور تقي و زماني و) 1397( پور عدلي و زاده عباس هاي پژوهش
 و گسـترده  فرهنگـي  و اجتماعي پيامدهاي موبايلي، اجتماعي هاي شبكه از استفاده اند داشته
 گرايـي،  مصـرف  تشـديد  دينـي،  اعتقـادات  فرسـايش  همچـون  جوانان براي متناقضي بعضاً

 ؛1397 پـور،  عـدلي  و زاده عبـاس ( دارد همـراه  به گروهي درون اجتماعي سرماية فرسايش
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 زيـر  دو قالـب  در فـردي  بروندادهاي مدل، اين سطح سومين در. )1396 پور، تقي و زماني
. اسـت  گرديـده  تبيـين » عرضـه  و مصرف انتخاب الگوي« و» هيجانات و احساسات« مؤلفه

 جـوان،  نسل در ويژه به مجازي هاي شبكه در آنلاين اجتماعي تعاملات از دريافتي الگوهاي
 بـه  مـداوم  وابسـتگي . است داده قرار خود تأثير تحت را ارائه و مصرف انتخاب، هاي زمينه

 مدرنيتـه  طلبي، راحت تجملي، و متظاهرانه هاي مصرف به تمايل مجازي، اي رسانه ارتباطات
 با شده حاصل نتايج. باشد مي حوزه اين در شاخصي هاي جلوه از موسيقي و غذا پوشاك، در

 انـد  داشـته  تبيـين  كه) 1397( ادريسي و رضائيان و) 1397( مهاجري و فرقاني هاي پژوهش
 وجود رابطه همراه تلفن اجتماعي هاي شبكه از استفاده ميزان با زندگي سبك هاي مؤلفه بين
. )1397 ادريسـي،  و رضـاييان  ؛1397 مهـاجري،  و فرقـاني ( دارد قرار مشابه جهتي در دارد

 هـاي  ويژگي« ،»پيراموني محيط« ،»اجتماعي و فرهنگي شرايط« ،»جهاني تحولات« درنهايت
 و مسـتمر  تـأثير  تحـت  را نسـلي  تفاوت در شده شناسايي هاي شاخص» خانوادگي و فردي
 نمايد مي ايجاد بيشتري هاي وابستگي ارتباطي ابزارهاي و فناوري توسعه. دهد مي قرار دائمي

 بـه  گـرايش  زمينه اجتماعي و فرهنگي تأخرهاي و تناقضات ها، نظمي بي آنومي، طرفي از و
 هاي فناوري با مرتبط نيازهاي و شهري جوامع در حضور. سازد مي فراهم را مجازي انزواي
 اضـافه  زيرسـاخت  ايـن  بـه  عـاطفي  و ذهنـي  تعلقـات  و مصـرف  ميزان بر هرروز ارتباطي

 سرسـپردگي  و وابسـتگي  ميـزان  در نيز افراد دموگرافيك و شخصيتي هاي ويژگي. نمايد مي
 اجتماعي هاي رسانه از متأثر نسلي تفاوت هاي شاخص داشتن نظر در با. باشد مي توجه حائز

بـراي   هـا  يگـذار  اسـت يسو  هـا  يزير برنامهبازنگري در  پژوهش، ضرورت اين در مجازي
اي از اهميـت   رسـانه  و ارتبـاطي  هـاي  فناوري توسعه با مواجه در فرهنگي تأخرهاي جبران

   مضاعفي برخوردار مي باشد.
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