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Abstract 

This study aimed to validate a model for exporting petroleum products 

to Afghanistan. The research was applied in purpose and exploratory 

in nature, conducted through a mixed-method approach in two phases. 

In the qualitative phase, data were collected via semi-structured 

interviews with 13 experts from the oil industry, customs, and the 

Iran-Afghanistan Joint Chamber of Commerce, and analyzed using 

grounded theory, leading to the development of the initial conceptual 

model. In the quantitative phase, the statistical population consisted of 

petroleum product exporters, as well as Iranian and Afghan traders. 

Using convenience sampling, 214 valid questionnaires were collected. 

Structural equation modeling based on variance and Smart PLS 

software was employed to validate the model. The findings indicated 

that all relationships among the constructs were significant and the 

model demonstrated a satisfactory fit. Overall, the proposed model 

provides an effective framework for petroleum exports and supporting 

evidence-based policymaking in the energy sector. 
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های نفتی به  اعتبارسنجی مدل صادرات فرآورده

افغانستان 

3نثار احمدی ـ هدا جان  *2زادهـ علی حسين  1حسن پورعلی 

چکيده 

اعتبارسنجی مدل صادرات   با هدف  پژوهش  به کشورهای  فرآورده این  نفتی  های 

رویکرد   با  و  کاربردی  نوع  از  مطالعه  شد.  انجام  افغانستان  بر  تأکید  با  همسایه 

ها از آمیخته اکتشافی در دو بخش کیفی و کمی اجرا گردید. در بخش کیفی، داده 

ن  مصاحبه  اتاق    13با    افتهی ساختارمه یطریق  و  گمرک  نفت،  خبرگان حوزه  از  نفر 

بنیاد تحلیل شد که منجر  آوری و با روش نظریه داده و افغانستان جمع مشترک ایران 

مقوله  استخراج  اولیه گردید. در بخش کمی، جامعه به  مفهومی  ها و طراحی مدل 

های نفتی، تجار ایرانی و افغانستانی بود که با  آماری شامل صادرکنندگان فرآورده

پرسشنامه معتبر گردآوری    214های حاصل از  گیری در دسترس، داده روش نمونه 

سازی معادلات ساختاری مبتنی بر واریانس و شد. برای اعتبارسنجی مدل از مدل

ها معنادار و ها نشان داد روابط بین سازهاستفاده گردید. یافته  Smart PLS افزارنرم

ارائه  مدل  نتیجه،  در  است.  برخوردار  مطلوبی  برازش  از  میمدل  تواند شده 

کارآمد تصمیم  چارچوبی  و  صادرات  سیاست برای  انرژی  سازی  حوزه  گذاران 

 .فراهم آورد 

. های نفتی، اعتبارسنجی مدل، معادلات ساختاریصادرات فرآورده  کلیدی: واژگان

دانشجوی دكتری، مديريت بازرگانی ـ مديريت بازاريابی، گروه علمی مديريت، واحد تربت حيدريه، دانشگاه آزاد  .  1
 Hasan.pourali@aiu.ac.irايران.  اسلامی، تربت حيدريه،

ن.ايرا   دانشگاه آزاد اسلامی، تربت حيدريه،  گروه علمی مديريت، واحد تربت حيدريه،  استاديار مديريت دولتی،.  2
 iau.ir@0943331862 )نويسنده مسئول(.

استاديار مديريت، گروه علمی مديريت، واحد تربت جام، دانشگاه آزاد اسلامی، تربت جام، ايران.  . 3
h.j.ahmadi@iautj.ac.ir

مقاله علمی ـ پژوهشی


23/09/1404تاریخ پذیرش  1404/ 16/06تاریخ دریافت  

   سال هفدهم  68شماره    1405بهار    282تا  265صفحات 

mailto:0943331862@iau.ir
mailto:h.j.ahmadi@iautj.ac.ir


 فصلنامه مطالعات راهبردی در صنعت نفت و انرژی  /  266

   سال هفدهم  68شماره    1405بهار   

 مقدمه

ترين ابعاد همکاری اقتصادی  مهمهای نفتی ايران به افغانستان يکی از  صادرات فرآورده

ميان دو كشور همسايه است و نقشی كليدی در تأمين انرژی، گسترش روابط اقتصادی  

منطقه پيوندهای  تقويت  میو  ايفا  بهای  ايران  و  كند.  جغرافيايی  موقعيت  واسطه 

بهظرفيت پالايشی،  تأمينهای  سوختعنوان  اصلی  افغانستان  كننده  برای  فسيلی  های 

میشناخت )آخوندزاده،  ه  زيرساخت2025شود  با  افغانستان  محدود،  (.  پالايشی  های 

فرصتبه امر  اين  و  وابسته است  واردات سوخت  به  قابلشدت  تجاری  برای  های  توجهی 

 .(2025آورد )جينگ جينگ و همکاران، ايران فراهم می

داده اساس  اوایبر  سال  های  در  افغانس  2022سی،  به  ايران  صادرات    تان ارزش 

فرآورده  64/1 به  مربوط  آن  از  مهمی  بخش  كه  بوده  دلار  است  ميليارد  نفتی  های 

تريدينگ 2023سی،  )اوای آمار  همچنين  به  (.  ايران  صادرات  كل  رقم  اكونوميکس 

را  اكونوميکس،    65/1  افغانستان  )تريدينگ  است  كرده  اعلام  دلار  اين  2023ميليارد   .)

ميليارد دلار رسيده كه    143/3  به  2024در سال  های اخير صعودی بوده و  روند در سال

 .(2024دهد )سفارت ايران در كابل، درصدی را نشان می  83رشدی 

با   تا  ساخته  قادر  را  ايران  پالايشی،  ظرفيت  كمبود  و  افغانستان  در  تقاضا  رشد 

تنوع كيفيت،  زيرساختبهبود  توسعه  محصولات،  انعقاد  بخشی  و  لجستيکی  های 

بلندم دهد.  قراردادهای  افزايش  بازار  اين  در  را  خود  سهم  چالشحال نيباادت،  هايی  ، 

های تحريمی  ثباتی سياسی افغانستان و محدوديتمانند نوسانات قيمت جهانی نفت، بی

 .(1400همچنان پابرجاست )عبدالوند و همکاران، 

های گمركی  های صادراتی، تسهيل رويهگذاری دولت ايران با ارائه مشوقسياست

تواند زمينه رشد صادرات را تقويت كند )وزارت صنعت، معدن  ها میارتقای زيرساختو  

ونقل پايين،  ها، نزديکی جغرافيايی و هزينه حمل(. با وجود فشار تحريم2022و تجارت،  

تأمين به  را  )رويترز،  ايران  است  ساخته  بدل  افغانستان  اصلی  همين  2021كننده  به   .)

نفتی علاوه بر تقويت درآمدهای ارزی، جايگاه راهبردی ايران   های دليل، صادرات فرآورده

می تثبيت  منطقه  انرژی  بازار  در  )وظيفهرا  همکاران،  كند  و  ثانوی  1401دوست  ؛ 

 .(1401گروسيان و همکاران، 

بهرهحالنيباا مدل  ،  تدوين  نيازمند  افغانستان  بازار  ظرفيت  از  كامل  برداری 

بتو ايران  تا  است  معتبر  به صادراتی  كشور  اند  اين  انرژی  تأمين  منبع  پايدارترين  عنوان 

(. در اين زمينه، استفاده از مبانی نظری مانند نظريه پيچيدگی  2025عمل كند )رويترز،  
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)پورتر،  2009)متيل،   ارزش  زنجيره  و  مدل1985(  اعتبارسنجی  و  طراحی  به  های  ( 

 .كندكارآمد كمک می

 پيشينه پژوهش 

و   نظری  فرآوردهمطالعات  صادرات  موضوع  به  متعددی  پرداختهتجربی  نفتی  اند.  های 

سيستم پيچيدگی  مینظريه  توضيح  را  غيرخطی  و  پويا  تجارت  های  حوزه  در  و  دهد 

كند. اين رويکرد  انرژی، به تحليل تعاملات متغيرهای سياسی، امنيتی و نهادی كمک می

مدل عاملبا  شبيهسازی  امکان  سناريوهای  محور،  را  سازی  افغانستان  به  ايران  صادراتی 

( نشان داد كه اقتصاد افغانستان از  2023سازد. پژوهش هاوسمن و همکاران )فراهم می

شدت وابسته به صادرات محدود مانند  جهان قرار دارد و به  118نظر پيچيدگی در رتبه  

 .سنگ استزغال

تا مصرف را    ( كل مسير توليد 1985از سوی ديگر، تحليل زنجيره ارزش )پورتر،  

می میپوشش  كمک  نهادی  و  زيرساختی  موانع  شناسايی  به  و  فائو  دهد  تجربه  كند. 

مداخلاتی  2022) چنين  كه  داد  نشان  افغانستان  غرب  در  ارزش  زنجيره  توسعه  در   )

 .توجهی ايجاد كندهای شغلی و تجاری قابلتواند فرصتمی

از   پس  سياسی  تأثير    كار  یروتحولات  نيز  طالبان  اعتبار  آمدن  بر  مستقيمی 

گذاشتهمدل از  های صادراتی  تحريم، محدوديتسوک ياند.  و  بانکی  بينهای  المللی  های 

هايی  و از سوی ديگر، پروژه  (2023اند )صبوری و همکاران،  تجارت انرژی را دشوار كرده

راه افغانستان آهن  مانند  كردهافق  ترانس  ايجاد  انرژی  همکاری  برای  جديدی  اند.  های 

)ب مور  بسيار  2020ررسی  افغانستان  داخلی  پالايش  ظرفيت  كه  است  آن  بيانگر  نيز   )

 .محدود بوده و اين كشور همچنان به واردات وابسته است

پژوهش تجربی،  بعد  داشتهدر  تمركز  ايران  نفتی  صادرات  بر  متعددی  اند.  های 

ت نفت خام به  ها از صادرادهد كه ايران به دليل تحريمنشان می IEIS (2020) گزارش

فرآورده با  صادرات  نفتی  همکاران    افزودهارزشهای  و  موسوی  است.  داده  مسير  تغيير 

( تأثير متغيرهايی مانند توليد ناخالص داخلی و روابط سياسی بر حجم صادرات  1399)

كرده تحليل  وظيفهرا  )اند.  همکاران  و  مدل1402،  1401دوست  نيز  توسعه  (  های 

 .اندارائه داده را  وآوری و فناوریصادرات با تأكيد بر ن

منطقه سطح  مركز  در  است.  ايران  اصلی  بازارهای  از  يکی  افغانستان  ای، 

های مرزی و نقش  ( بر اهميت زيرساخت1401( و رضايی )1398های مجلس )پژوهش
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كرده تأكيد  تسهيل صادرات  در  افغانستان  دوغارون  و  ايران  بازرگانی  اتاق  همچنين  اند. 

 .های جديدی در حوزه پتروشيمی معرفی كرده استت( فرص2021)

كيفيت   پالايشگاهی،  ظرفيت  جمله  از  تأثيرگذارند،  صادرات  بر  متعددی  عوامل 

(  1400های ريلی )حسينی، (، نبود زيرساخت2022توليد )شركت ملی پالايش و پخش، 

خارجی،   سياست  )فصلنامه  سياسی  ثبات  در 1397و  فصلی  تقاضای  اين،  بر  افزون   .)  

 .(2021كند )اتاق بازرگانی، افغانستان، نقش مهمی در نوسانات صادرات ايفا می

(  1399اند. مطالعات نصيری )ها نيز تأثير عميقی بر صادرات ايران گذاشتهتحريم

اند كه ايران با تمركز  ( نشان داده1400جمهوری )های استراتژيک رياستو مركز بررسی

منطقه بازارهای  صنايع  بر  و  است.  پايينای  كرده  مديريت  را  فشارها  از  بخشی  دستی 

( نفت  )2022وزارت  صمت  وزارت  و  سياست2022(  از  نيز  مانند  (  حمايتی  های 

 . اندهای صادراتی و تسهيلات مالی سخن گفتهمشوق

پژوهش مجموع،  میدر  نشان  پيشين  صادرات  های  در  ايران  اگرچه  كه  دهند 

نسبی دارد، اما نبود يک مدل جامع صادراتی كه    های نفتی به افغانستان مزيتفرآورده

محسوب   جدی  خلأ  يک  همچنان  بگيرد،  نظر  در  را  مختلف  عوامل  پيچيده  تعاملات 

بر شرايط علی، زمينهمی با تأكيد  اين پژوهش  گر و  ای، مداخلهشود. چارچوب مفهومی 

 .راهبردهای توسعه بازار به دنبال پاسخ به اين خلأ طراحی شده است

 شناسی ش رو. 2

  ی عمل  يیبه دنبال ارائه مدل و راهکارها  راياست؛ ز  یپژوهش حاضر از نظر هدف، كاربرد

و    تي. از نظر ماهاستبه كشور افغانستان    ینفت  یهاصادرات فرآورده  ی سازنهيجهت به

دو بخش ك ی بي)ترك   ختهيآم  صورتبهپژوهش    کرد،يرو و در  انجام گرفته    یو كم   ی ف ي( 

ك  در   .است )بخش  نخست  برایفيمرحله  مفهوم  ی طراح  ی (،  رو  ی مدل    ه ينظر  کردياز 

الگود  ا يبنداده كورب  ک ي ستماتيس  ی با  و  آمار  ن ياشتراوس  جامعه  شد.    ن يا  ی استفاده 

بوده است    ینفت   یهابخش شامل خبرگان و متخصصان مرتبط با حوزه صادرات فرآورده

بهره با  نمو  ی ريگكه  روش  مد  13تعداد    ،هدفمند  یريگنهاز  از  كارشناسان    رانينفر  و 

مد  یهاشركت نفت،  وزارت  ا  رانيتابعه  مشترک  اتاق  در  مطلع  افراد  و  ـ    ران يگمرک 

عم مصاحبه  مورد  و  انتخاب  مصاحبه  افته يساختارمهين  ق يافغانستان  گرفتند.  تا  قرار  ها 

  ی كدگذار  ند يفرا  یها طحاصل از مصاحبه  ی هاداده  ت.اف يادامه    یبه اشباع نظر  دنيرس

شد؛ سپس    يیشناسا  هيكد اول  236باز،    ی. در مرحله كدگذارديگرد  ليتحل  یامرحله  سه
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و    د ي گرد  ی ده سازمان  یمقوله محور  58در قالب    یمحور  ی كدها در مرحله كدگذار  نيا

شش    ل يها ذمؤلفه  نيشدند. ا  یبندطبقه  ی مؤلفه اصل  21مقولات در قالب    ن يا  تيدرنها

اصل پارادا  ی بعد  محور  ،یعل    طيشرا  ی عني  ادي بنداده  هينظر   یم يمدل    ط يشرا  ، یمقوله 

پ مداخله  ط يشرا  ، یانهيزم و  راهبردها  بد  امدها يگر،  و  گرفتند  مدل    ب يترت  ن يقرار 

 .(1)شکل   ديگرد  یپژوهش طراح  هياول  یمفهوم

 های محقق( مرحله کيفی )یافته. مدل مفهومی طراحی شده در 1شکل 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  کرد ياز رو  شده یمدل طراح  ی اعتبارسنج   منظوربه(،  یمرحله دوم )بخش كم   در

ساختار  یساز مدل وار  یمبتن   ی معادلات  نرم  انس يبر  شد.   Smart PLS افزارو  استفاده 

آمار فرآورده  نيا  ی جامعه  صادركنندگان  شامل  ا  ، ینفت  یها بخش  تجار    یرانيتجار  و 

گستردگ  یافغانستان به  توجه  با  دسترس  ی آمار  عه جام  ی بود.  عدم  دق   یو  آمار  از    ق يبه 

فرمول از  اعضا،  مدل  نييتع   یهاتعداد  در  نمونه  ساختار  یساز حجم  و    یمعادلات 

ا (2019)  1و همکاران   ريه  یشنهادي پ  ی ارهايمع اساس، حجم نمونه    نياستفاده شد. بر 

معتبر مورد    رسشنامهپ  214حاصل از    ی هاداده  تيدرنهاو    د شنفر برآورد    200حداقل  

آمده از بخش  دستها و ابعاد بهبر اساس مؤلفه  شدهیقرار گرفت. پرسشنامه طراح  ليتحل

ها از  داده  یابزار گردآور  اعتبارد.  سنجش ش  کرت يل  یادرجهپنج  فيو با ط  نيتدو  یفيك

پا  يی روا  قيطر و  خبرگان  نظر  با  از ضر  يی ا يمحتوا  استفاده  با  و    ی آلفا  ب يآن  كرونباخ 

 
1. Hair et al 
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،  PLS  ی هاتمي الگور  یريكارگقرار گرفت. سپس با به  دييو تأ  ی مورد بررس  یب يترك   يیايپا

  ی هاداده  یانهمخو  زانيشد تا م  یابي ارز  یو ساختار   یريگ برازش مدل اندازه  یهاشاخص

 مشخص گردد. شدهیطراح یبا مدل نظر یتجرب

 هایافته. 3

كم بخش  جمع   یدر  مشخصات  بررس  انيپاسخگو  یشناخت تيپژوهش،  قرار    یمورد 

نتا تمام  ج ي گرفت.  كه  داد  تحق مشاركت  ی نشان  در  بوده  ق يكنندگان  )مرد    100اند 

درصد و    9/37  سال با  45تا    36  یسهم مربوط به گروه سن  نيشتريدرصد(. از نظر سن، ب

آن گروه   از  با  55تا    46پس  ا  9/36  سال  است؛  ب  ن يدرصد  فعال  انگريامر    نيترحضور 

ن از  فرآورده  سالانيم  یروهايبخش  صادرات  حوزه  در  باتجربه  .  است  ینفت   یهاو 

دهنده مشاركت  درصد بوده كه نشان 4/8سال تنها  35تر از ، سهم افراد جوانحالنيدرع

نكم ا  ی روهايتر  در  است؛    نيجوان  بالا  كه یدرحال عرصه  ن  55  یگروه    8/16با    زيسال 

ب دارند كه  ا  انگريب  شتري درصد حضور  باتجربه در  و  باسابقه  افراد    از .  بازار است  نينقش 

تحص كارشناس   ی فراوان  ن يشتري ب  لات،ينظر سطح  مدرک  دارندگان  به  با    یمربوط  ارشد 

دارا  71 افراد  آن،  از  پس  است.  كارشناس   یدرصد  دارا  4/16  یمدرک  افراد  و    ی درصد 

  دهدینشان م   عيتوز  ني. ادهندیم  ليرا تشک  انيدرصد از پاسخگو  6/12  یمدرک دكتر

بوده و از سطح    یل يتکم  لاتيتحص  یدارا  ی نفت  یاهفعالان صادرات فرآورده  تيكه اكثر

را تجار    ان ياز پاسخگو  یابخش عمده  ت، يخصوص مل  در   .دارندبرخور  يی نسبتاً بالا  ی علم

ا از پاسخگو  4/8  اند و تنهاداده  ليدرصد تشک  6/91  با   یرانيو صادركنندگان    ان يدرصد 

و    رسد یبه نظر م  ی عيطب  مطالعه   موردامر با توجه به جامعه    نياند. اتبعه افغانستان بوده

نظر سابقه    از   .است  ی نفت   ی هادهدر صادرات فرآور  یرانيدهنده نقش پررنگ طرف انشان

  ت يسال فعال  20تا    10سابقه    سهم مربوط به افراد با  نيشتريب  ،ی در صادرات نفت  تيفعال 

درصد و افراد با    4/37  سال  10درصد است. پس از آن، افراد با سابقه كمتر از    3/46  با

كه عمده فعالان    دهدینشان م  عيتوز  نيدرصد قرار دارند. ا  4/16  سال سابقه  20از    شيب

ا  ک ي  نيب  یاتجربه  ،ینفت   یهافرآورده  ادراتحوزه ص در  دهه  دو  و    نهيزم  نيتا  داشته 

 . صنعت حضور دارند  نيافراد باتجربه در ا زينسبتاً جوان و ن ی روهاياز ن ی بيترك

 گيری اندازه  برازش مدل

مدل  ساختار  یسازدر  رو  یمعادلات  جزئ  کرد ي با  مربعات  اولیحداقل  بررس  ني،     ی گام 
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اندازه مدل  اندازه  یريگ برازش  مدل  م  یريگاست.  آ  دهدینشان    ی هاهيگو  اي كه 

بهمشاهده پرسشنامه(  )سؤالات  )سازه  یرهايمتغ   یدرست شده  اندازهپنهان  را    ی ريگها( 

اريخ  ا ي  كنند یم در  بارها   يی هاشاخص  مرحله،  ني.  آلفا1ی عامل  یهمچون  كرونباخ،    ی ، 

م  ی ب يترك  يی ايپا پا  يی روا  یابي ارز  یبرا  شده استخراج  انسي وار  ن يانگيو  و    يی اي همگرا 

بررسسازه مورد  م   یها  نتارنديگیقرار  ادامه،  در  براشاخص  ن يا  جي.    یرهايمتغ  یها 

 پژوهش ارائه شده است. 

است كه    4/0بالاتر از    ها هيگو  ی تمام  ی بار عامل  ري ، مقاد3و    2های  مطابق شکل

تأنشان ب  ديي دهنده  روابط  سازه  هاهيگو  ن يمناسب  همچناستها  و    tآماره    ر يمقاد  ن، ي. 

حاك  96/1از    شيب  هاهيگو  یتمام  یبرا كه  است  شده  معنادار  ی گزارش    ی بارها  ی از 

 . تدرصد اس  95 نانيدر سطح اطم ی عامل

 مقادیر آماره تی   .2شکل  

 

 
1. Factor Loadings 
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 مقادیر بار عاملی و ضرایب مسير .  3شکل  

 
 

 
 

برادستبه  ر يمقاد ضر  یآلفا   یآمده  و  تمام   ی بيترك  يی ايپا  بيكرونباخ    ی در 

بر   است.  یريگابزار اندازه  قبول قابل  يی اي دهنده پاهستند كه نشان  7/0  بالاتر از  رهايمتغ

استخراج واريانس  ميانگين  مقاديراساس  سازه AVE شده،  از  بسياری  از  برای  بيشتر  ها 

5/0  ( صادرات  »توسعه  جمله  از  )(«701/0بود؛  فرآيندها  »مديريت  و  («  756/0، 

و  («  385/0ها مانند »شرايط علی )، در برخی سازهحالني درع («.  913/0گذاری )»قيمت

دست آمد. با وجود اين، چون  به  5/0  كمتر از AVE مقدار(«  305/0گر )»عوامل مداخله

اين سازه تركيبی در همه  پايايی  ازمقدار  بيش  و لاركر   7/0  ها  فورنل  معيار    بود، طبق 

آن1981 همگرای  روايی  همچنان  ،  می  قبول قابلها  نشان  محسوب  يافته  اين  شود. 

از واريانس آن    یتوجهقابلاند بخش  های مربوط به هر سازه توانستهدهد كه شاخصمی

 .سازه را توضيح دهند
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 ی ريگبرازش مدل اندازه  ی هاشاخص  ر یمقاد .1جدول  

 AVE ضریب پایایی ترکيبی  کرونباخ آلفای  هاسازه 

 385/0 887/0 864/0 شرايط علی 

 526/0 879/0 837/0 پديده محوری 

 333/0 871/0 842/0 ای شرايط زمينه 

 305/0 836/0 785/0 گر عوامل مداخله

 446/0 922/0 909/0 راهبردها 

 496/0 873/0 830/0 پيامدها 

 765/0 905/0 837/0 ريزی توليد و عرضهبرنامه 

 968/0 984/0 967/0 بهبود سلامت اداری و مالی

 585/0 848/0 757/0 تدوين فرآيندها 

 851/0 919/0 825/0 تسهيل مشاركت بخش خصوصی 

 977/0 989/0 977/0 های تجاری قانونیتشويق فعاليت 

 765/0 906/0 839/0 تقويت صادرات و امنيت 

 701/0 871/0 761/0 توسعه صادرات 

 652/0 882/0 836/0 يابی و برندسازی جايگاه 

 709/0 906/0 858/0 حمايت از صادرات 

 791/0 883/0 739/0 های كشور مقصد سياست 

 819/0 931/0 895/0 شرايط تجاری 

 846/0 916/0 818/0 شرايط رقابتی ديگر كشورها 

 962/0 987/0 980/0 شرايط سياسی و اداری 

 973/0 986/0 972/0 شرايط فرهنگی 

 696/0 868/0 756/0 عرضه فرآورده 

 968/0 984/0 967/0 قوانين بالادستی 

 693/0 871/0 781/0 قوانين گمركی 

 913/0 954/0 905/0 گذاری قيمت

 768/0 927/0 884/0 مديريت بازاريابی و عرضه

 967/0 983/0 965/0 مديريت توليد 

 756/0 903/0 836/0 مديريت فرآيندها 
 

ادامه  بررس  در  ساختار   یبه  مدل  ساختارشدپرداخته    یبرازش  مدل    ی . 

عل  نشان روابط  ارز  یرهايمتغ  اني م  یدهنده  از  هدف  و  است  پژوهش  آن،    یاب يپنهان 

فرض داده  ق يتحق   یهاهيآزمون  اساس  برا  شده یگردآور  یهابر  برازش    یبررس  یاست. 
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ساختار رو  ی مدل  ساختار  کرديدر  اس  یمعادلات  روش    تفادهبا  شاخصPLSاز    يی ها، 

ضر ضراR²)   ن ييتع  بيمانند  معنادار  ر،يمس  بي(،  از    بيضرا  ی آزمون  استفاده  )با 

پ   و  استرپ(بوت م   Q²  یني بشيشاخص  تحل شودیاستفاده  امکان  شاخص  نيا  لي.  ها 

توض  زان يم  یبررس تأث  ی ح يتوان  قدرت  متغ   ر يمدل،  متغ  ريهر  بر  و    ر يمستقل  وابسته 

و شاخص ارتباط   ن ييتع بي مقدار ضر 2. جدول سازدیمدل را فراهم م ی ن يبشيپ  تيفيك

 . دهدینشان م  قيمدل تحق  یرا برا نيبشيپ

 های برازش مدل ساختاریشاخص  .2جدول  

 R Square  شاخصQ² 

 23/0 580/0 راهبردها 

 16/0 339/0 پديده محوری 

 17/0 381/0 پيامدها 
 

مقدا  ج ينتا كه  داد  با    یبرا  R²ر  نشان  برابر  كه  ه  580/0راهبردها  ست 

. بر اساس  استخود    نيبشي پ   ی رهايسازه توسط متغ  نيا   ینسبتاً قو  نييدهنده تب نشان

)  ی ارهايمع مقدا1988كوهن  از    R²ر  (،  قو  انگري ب  33/0بالاتر  بنابرا  یبرازش    ن ياست؛ 

متغ  جهينت  توانیم بخش  توانسته  نيبشيپ  یرهاي گرفت كه  تغ   یتوجهقابلاند    رات يياز 

توض را  راهبردها  به  با R² مقدار  ،ی محور  دهيپد  یبرا  .دهند  حيمربوط    339/0  برابر 

م به قرار  متوسط  در سطح  كه  آمد  نشان  رد يگ یدست  متغو  كه  است  آن    ی رهايدهنده 

.  ندينما  نييرا تب   یمحور  ده يپد  راتييدرصد از تغ   34اند حدود  توانسته  یانهيو زم   یعل 

  ی ريگبر شکل  توانندیاست كه م  یرونيب  یعوامل احتمال   ر يدهنده وجود ساامر نشان  نيا

باشند  یورمح  دهيپد پ  در.  اثرگذار  با  R²  مقدار  امدها،ي خصوص  كه   381/0  برابر  است 

مرتبط با راهبردها و    یرهاي متغ   ،گريدعبارتهاست؛ ب  ی كنندگنييسطح متوسط تب   انگريب

توانسته  یها مؤلفه  ريسا حدود  مدل  وار  38اند  از  از    ی ناش  ی امدهاي پ  انسيدرصد 

فرآورده  ی سازنهيبه توض  ی نفت   یها صادرات  بQ²   منظر شاخص   از.  دهند  ح يرا    انگريكه 

مثبت بوده و بالاتر    یها همگسازه  یآمده برادستبه  ريمدل است، مقاد  ین يبشيقدرت پ 

  طور بهبرخوردار از اعتبار مطلوب است.    ی ن يبشيمدل از نظر پ  نيبنابرا  ند؛هستاز صفر  

كه    دهد ی( در سطح مناسب قرار دارد و نشان م 23/0راهبردها ) ی برا Q²ر مشخص، مقدا

توانا ا  یمطلوب  ی ني بشيپ  يی مدل  همچن   نيدر  دارد.    ده يپد  یبراQ²   مقدار   ني بخش 

پ16/0)  یمحور و  سطح  17/0)   امدها ي(  در  گرفته  قبولقابل(  حاكقرار  كه  از    ی اند 
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مناسب بودن    ی پس از بررس.  استها  سازه  نيدر ا  ینيبشي پ  تيمدل از قابل  یبرخوردار

تأ باعامل  يیروا  دييبرازش مدل و  بودن  ديها،  ب   معنادار    ا ي پنهان و    ی رهايمتغ  نيروابط 

دست  ( را در مورد هر رابطه بهt)  یآماره ت  ستيبایامر م  نيا  یگردد. برا  یعدم آن بررس

  ی هنگام   طه. رابرديصورت گ  اظهارنظرعدم آن    ايو    معنادار بودنآورده و سپس نسبت به  

  بيضرا  یبا بررس  ن يتر باشد. همچنبزرگ  96/1از    یمعنادار است كه قدر مطلق آماره ت

  اظهارنظر وابسته    ريبر متغ  مستقل  ريمتغاثر هر    زانينسبت به م  نتوایم   رهايمتغ   ريمس

  3نمود. جدول    اظهارنظرها  هيتوان نسبت به فرض ی، م3و    2  ی هابه شکل  با توجهكرد.  

 .دهدیها را نشان مهيفرض  ی بررس جهينت

 نتایج بررسی روابط مدل مفهومی   .3جدول  

 مسير مدل 
ضریب اثر 

(O) 

ها  ميانگين نمونه 

(M) 

انحراف استاندارد  

(STDEV) 

آماره تی 

(T ) 

معناداری سطح

(P) 

 0/ 00 16/ 014 0/ 039 0/ 615 0/ 617 پيامدها  ←راهبردها 

 0/ 033 0/ 146 0/ 164 0/ 343 0/ 352 راهبردها  ←ای شرايط زمينه

 0/ 00 23/ 873 0/ 024 0/ 584 0/ 582 پديده محوری ←شرايط علی 

 0/ 00 3/ 688 0/ 088 0/ 333 0/ 325 راهبردها  ← گر عوامل مداخله

 0/ 017 2/ 397 0/ 092 0/ 215 0/ 221 راهبردها  ←پديده محوری 
 

نتايج آزمون معناداری مسيرهای مدل نشان داد كه تمامی روابط در سطح اطمينان  

 د:و بالاتر معنادارندرصد  95

و مثبت شرايط   (: β=0/582, P<0/001)  محوری   پديده  ←  علی   شرايط • تأثير قوی 

ها و  ريزی توليد و عرضه و توسعه صادرات بر عرضه فرآوردهزيربنايی همچون برنامه

 .گذاریقيمت

نقش معنادار كيفيت عرضه و   (: β=0/221, P=0/017)  راهبردها  ←  محوری   پديده •

 .گيری راهبردهای صادراتیگذاری در شکلشيوه قيمت

سياسی،   (:β=0/352, P=0/033)  بردها راه  ←  یانهيزم  طيشرا • بسترهای  اهميت 

 .فرهنگی و تجاری در تدوين راهبردهای صادراتی

مستقيم    (: β=0/325, P<0/001)  راهبردها  ←  گرمداخله  عوامل • اثرگذاری 

 .های كشور مقصد، قوانين بالادستی و گمركی بر انتخاب و تنظيم راهبردهاسياست

بهبود   (:β=0/617, P<0/001)  امدهاپي  ←   راهبردها • در  راهبردها  كليدی  نقش 

و گسترش   مالی  و  اداری  ارتقای سلامت  امنيت،  تقويت  پيامدهای صادراتی شامل 

 .تجارت قانونی
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می نشان  نتايج  اطمينان  اين  سطح  در  مسيرها  همه  معنادار  درصد    95دهد 

قرار می مورد حمايت  مفهومی  و مدل  توانسته    همچنين   .گيردهستند  پيشنهادی  مدل 

خوبی  های نفتی به افغانستان را بهاست روابط ميان متغيرهای كليدی صادرات فرآورده

 .تبيين و تأييد كند

 بحث. 4

طراحی مدل  كه  داد  نشان  پژوهش  اين  فرآوردهنتايج  صادرات  برای  به  شده  نفتی  های 

می و  است  برخوردار  مطلوب  پايايی  و  روايی  از  برای تواافغانستان،  معتبر  چارچوبی  ند 

ها حاكی از آن است كه شرايط علی اثر  يافته  .گذاری در اين حوزه باشدتحليل و سياست

دهد كه عناصر  اين نتيجه نشان می(.  β=0.582)   قوی و معناداری بر پديده محوری دارد

يابی و برندسازی و  ريزی توليد و عرضه، تدوين فرآيندها، جايگاهزيربنايی همچون برنامه

زيرساخت صادرات،  شکلتوسعه  اصلی  میهای  تشکيل  را  صادرات  فرآيند  دهند.  گيری 

حوزهگريدانيببه اين  در  مناسب  بسترهای  وجود  بدون  فرآورد،  عرضه  كيفيت  های  هها، 

قيمت نظام  و  نمینفتی  نظری  گذاری  مبانی  با  يافته  اين  برسد.  مطلوب  به سطح  تواند 

هم صادرات  زنجيره  در  عرضه  و  توليد  مديريت  اهميت  درباره  اثر    .راستاستموجود 

راهبردها بر  محوری  پديده  عرضه   (β=0.221) معنادار  كيفيت  كه  است  آن  بيانگر 

مستقيم بر انتخاب و موفقيت راهبردهای صادراتی    طوربهگذاری  ها و نظام قيمتفرآورده

می نشان  نتيجه  اين  دارد.  به  تأثير  توجه  راهبردها،  اثربخشی  ارتقای  برای  كه  دهد 

قيمتشيوه صحيح  استهای  ضروری  افغانستان  بازار  نياز  با  منطبق  عرضه  و    .گذاری 

نقش  (β=0.325) گرلهو عوامل مداخ (β=0.352) ایها نشان دادند كه شرايط زمينهيافته

های كشور  گيری راهبردها دارند. اين امر بيانگر آن است كه سياستمعناداری در شکل

مقصد، قوانين بالادستی و گمركی، شرايط سياسی، فرهنگی و تجاری محيط پيرامونی،  

تعيين صادراتی  راهبردهای  اجرای  و  طراحی  هستنددر  بهكننده  موفقيت  گريد عبارت؛   ،

شود، بلکه متأثر از وضعيت حقوقی، اداری  ان تنها به توان داخلی محدود نمیصادركنندگ 

و   اقتصادی  ديپلماسی  به  توجه  اهميت  موضوع  اين  نيز هست.  مقصد  فرهنگی كشور  و 

بيش را  میتجاری  آشکار  معنادار  مهم  .سازدازپيش  و  مثبت  اثر  پژوهش،  نتيجه  ترين 

پيامدها بر  می.  است (β=0.617) راهبردها  نشان  يافته  راهبردهای  اين  اتخاذ  كه  دهد 

صحيح در زمينه مديريت توليد، بازاريابی و عرضه، حمايت از صادرات، مديريت فرآيندها  

می منجر  صادراتی  پيامدهای  بهبود  به  خصوصی،  بخش  مشاركت  جمله  و  از  شود. 
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و  پيامدهای كليدی می اداری  ارتقای سلامت  امنيت،  و  تقويت صادرات  به  و  توان  مالی 

فعاليت كه  گسترش  است  آن  بيانگر  موضوع  اين  كرد.  اشاره  قانونی  تجاری  های 

می مناسب  كاهش  راهبردهای  به  افغانستان،  بازار  در  ايران  سهم  افزايش  ضمن  توانند 

و شاخص  (R²) بررسی ضرايب تعيين  .قاچاق و ارتقای شفافيت تجاری نيز كمک كنند

بينی مناسبی برخوردار  ل از قدرت تبيين و پيشنشان داد كه مد (Q²) بينارتباط پيش

های  بيانگر آن است كه سازه Q² در سطح متوسط تا قوی و مقادير مثبت R² است. مقدار

توانستهبرون  تغييرات سازه  یتوجهقابلاند بخش  زا  اين  های دروناز  توضيح دهند.  را  زا 

های  يافته  .كندی تقويت میگذاری صادرات مسئله اعتبار مدل را برای استفاده در سياست

بخش   با  پژوهش  زيرساخت  یتوجهقابلاين  اهميت  زمينه  در  پيشين  تحقيقات  های  از 

سياست نقش  مقررات،  و  قوانين  در  توليدی،  بازار  مديريت  تأثير  و  مقصد  كشور  های 

، تأكيد ويژه بر بازار افغانستان و تحليل تركيبی  حالنيبااموفقيت صادرات همسو است.  

 .شودگر، نقطه تمايز اين تحقيق محسوب میای و مداخلهايط علی، زمينهاز شر

 اهگيری و پيشنهادنتيجه . 5

فرآورده صادرات  مدل  اعتبارسنجی  پژوهش  اين  كه  هدف  بود  افغانستان  به  نفتی  های 

دادهپيش تحليل  از  حاصل  نتايج  بود.  طراحی شده  گردآوریتر  از  های  فعال    214شده 

نشان  صادرات  برازش    حوزه  و  پايايی  روايی،  از  پيشنهادی  مدل  كه  ی  قبولقابلداد 

می و  است  بهبرخوردار  سياستتواند  برای  معتبر  چارچوبی  برنامهعنوان  و  ريزی  گذاری 

 .صادرات مورد استفاده قرار گيرد

 بندی اصلیجمع

مؤلفه • شامل  علی  برنامهشرايط  همچون  فرآيندها،  هايی  تدوين  توليد،  ريزی 

تعيينياجايگاه نقش  صادرات،  توسعه  و  شکلكنندهبی  در  محوری  ای  پديده  گيری 

 .گذاری( دارند)عرضه فرآورده و قيمت

زمينه • شرايط  نيز  و  محوری  عوامل  پديده  و  تجاری(  و  فرهنگی  )سياسی،  ای 

سياستمداخله گمركی،  )قوانين  بالادستی(  گر  مقررات  و  مقصد  كشور    طوربههای 

 .راتی اثرگذارندمستقيم بر راهبردهای صاد

تأثير معنادار و مثبت بر پيامدها دارند و پيامدهايی چون تقويت    تيدرنهاراهبردها   •

 .آورندامنيت، بهبود سلامت اداری و مالی و توسعه صادرات را به دنبال می
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شاخص • آماریبررسی  و  (   Q²و  R²)   های  تبيين  قدرت  از  مدل  كه  داد  نشان 

مناسبی  پيش میبينی  و  است  بهبرخوردار  تصميمتواند  مبنای  مورد  عنوان  گيری 

 .استفاده قرار گيرد

 کاربردهای عملی

سياست .1 می :گذارانبرای  تحقيق  سياستنتايج  تدوين  مبنای  در  تواند  حمايتی  های 

های تجاری باشد. توجه به  حوزه قوانين گمركی، مقررات صادراتی و توسعه زيرساخت

 .ها را افزايش دهدتواند اثربخشی سياستط كشور مقصد میای و شرايعوامل زمينه

دهد كه موفقيت صادرات به افغانستان تنها به  ها نشان میيافته:  برای صادركنندگان .2

بازاريابی،   مديريت  در  دقيق  راهبردهای  نيازمند  بلکه  نيست،  وابسته  توليدی  توان 

 .گذاری و همکاری با بخش خصوصی استعرضه، قيمت

نظارتیبرای   .3 ارتقای    :نهادهای  و  قاچاق  كاهش  در  راهبردها  مهم  نقش  به  توجه  با 

مندی در  تواند به افزايش شفافيت و قانونسلامت اداری و مالی، استفاده از مدل می

 .های نفتی كمک كندتجارت فرآورده

 پيشنهاد برای تحقيقات آتی

به • همسايه  كشورهای  ساير  به  مدل  شرايط  تعميم  مقايسه  شناسايی  منظور  و 

 .های محيطیتفاوت

های  بررسی نقش متغيرهای كلان اقتصادی نظير نرخ ارز، قيمت جهانی نفت و هزينه •

 .ونقل در اعتبارسنجی مدل حمل

عميق • شناخت  برای  تکميلی  كيفی  مطالعات  سياسی  انجام  و  فرهنگی  موانع  از  تر 

 .صادرات به افغانستان

 منابع

افغانستان. و  ايران  بازرگانی  افغانستان.  2021)  اتاق  با  انرژی  تجارت  سالانه  گزارش   .)
 .ای مشهد: واحد مطالعات منطقه

( ر.  زيرساخت1400حسينی،  تحليل  حمل(.  به  های  ايران  انرژی  صادرات  در  ونقل 
 . 95-77 ، (4) 12ونقل و توسعه، فصلنامه حمل .كشورهای همسايه

های  (. تبيين مدل عملکرد صادراتی فرآورده1400كريمی، ت. )؛  محمدی، ر  ؛ عبدالوند، م
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 .105-89 ، (2)15 ، مجله مطالعات اقتصادی انرژی ايراننفتی ايران. 

س  گروسيان،  م   ؛ ثانوی  ) ؛  جعفری،  ه.  محور  1401رضايی،  صادرات  الگوی  طراحی   .)
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