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Abstract 
This study investigates the potential futures of religious advertising governance in 
Iran, offering strategies to enhance its effectiveness amidst accelerating 
technological, social, and cultural transformations. The key problem addressed is the 
increasing challenges posed by digitalization, generational shifts in lifestyles, 
diminishing trust in traditional religious authorities, and the emergence of new 
actors in digital spaces. The lack of timely recognition of trends and inadequate 
responses to dynamic technological and societal shifts have decreased the efficiency 
of traditional religious advertising methods, necessitating structural changes. 
Utilizing a qualitative approach and trend analysis tools, the research explores 
megatrends such as globalization, individualism, digital transformation, and changes 
in religious identities, linking these phenomena to key drivers such as technological 
advances, socio-cultural evolution, and governance model shifts. Data for this work 
were collected through document analysis, literature review, and expert interviews. 
The findings highlight the need for innovative and technology-driven strategies, 
interactive content production, media equity enhancement, and redefining the roles 
of religious preachers to maintain and improve the efficiency of religious 
advertising. The study emphasizes the importance of an anticipatory, futures-
oriented approach to build resilience among religious institutions against rapid 
societal and technological changes. The results provide actionable insights for 
policymakers and religious leaders to redesign the system of religious promotion, 
leveraging emerging opportunities while addressing contemporary challenges. This 
study offers a framework for innovative, adaptive, and equitable governance of 
religious advertising to maintain its relevance and effectiveness in the digital age. 
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و  ها شرانیروند پ لیتحل ران؛یدر ا ینید غیتبل یحکمران یپژوه ندهیآ

 راهبردها
 

  *جلال ریزانه

 چکیده

ها و راهبردهای اثرربشش در   این پژوهش با هدف بررسی آینده تبلیغ دینی در ایران و شناسایی پیشران
های  هایی نظیر گسترش فناوری ، چالشپژوهشعصر تحولات دیجیتال انجام شده است. مسئله اساسی 

و ظهرور  های جدید، کاهش اعتماد به مراجع سرنتی   سازی، تغییر سبک زندگی نسل اطلاعاتی، دیجیتال
گیری  اند. با بهره بازیگران جدید در فضای دیجیتال است که عملکرد تبلیغ دینی را تحت تأثیر قرار داده

هرای   تلاش کرده است روندهای کرلان و پیشرران   پژوهشاز روش تحلیل روند و مطالعه اسنادی، این 
ینی را شناسرایی و تحلیرل   ای و تغییر نقش مبلغان د شدن، فردگرایی، عدالت رسانه کلیدی، نظیر جهانی

های دینداری  های ارتباطی، تغییر در سبک دهد که تحول در فناوری های این پژوهش نشان می یافته کند.
هرایی   اند بلکه چرالش  هایی برای نوآوری در تبلیغ دینی ایجاد کرده تنها فرصت و بازتعریف معنویت، نه

اف نسلی میان مبلغان و مشاطبان جدید را همچون افزایش شبهات دینی، تضعیف مرجعیت سنتی و شک
هرای نروین،    محور، استفاده از فناوری اند. این پژوهش بر ضرورت ایجاد راهبردهای داده برجسته نموده

دارد و  تأکیرد ای، و بازسازی نقش مبلغان دینی  تولید محتوای تعاملی و پاسشگو، تقویت عدالت رسانه
نگرر، تحرولات    آورد ترا برا رویکرردی آینرده     ن دینی فراهم میگذاران و مدیرا نقشه راهی برای سیاست

اجتماعی و فناورانه را مدیریت کرده و اثربششی تبلیغ دین را در مواجهه با تغییررات محیطری افرزایش    
عنروان   هایی تطبیقری و نوآورانره را بره    الگوهای تبلیغ دینی و توسعه  دهند. این مطالعه، بازبینی سیاست

 کند. آوری نظام تبلیغ دین پیشنهاد می ویایی و تابمسیر دستیابی به پ
 

  .ندرو لیتحل غ،یتبل نینو یراهبردها ،ینید غیتبل یحکمران ،ینید غیتبل یپژوه ندهیآواژگان کليدي: 
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 مقدمه

عنوان یکی از ارکان اصلی حفر  و گسرترش هویرت فرهنگری و معنروی       تبلیغ دینی به
های اخلاقی و معنوی ایفا کرده است. در  ، آموزهها جامعه، نقشی بنیادین در انتقال ارزش

طول تاریخ، این حوزه همگام با تغییررات اجتمراعی و فرهنگری، دسرتشوش تحرولات      
ای و  های سنتی شفاهی و حضوری بره ابزارهرای نروین رسرانه     بسیاری شده و از روش

اجتماعی، های  حال، تحولات شتابان فناورانه، ظهور شبکه دیجیتال گذر کرده است. بااین
ها  های جدید، زمینه بروز چالش های زندگی نسل گسترش فضای دیجیتال و تغییر سبک

فرر،   وجرود آورده اسرت یبینشری    های جدیدی را برای حکمرانی تبلیغ دینی به و فرصت
تنها ابزارهرا   (. در این میان، عصر دیجیتال نهSaritas & Smith, 2011؛ ۴۹1 .ص ،۴۹۳۱
ا تغییر داده اسرت بلکره شرکل جدیردی از تعراملات دینری و       های تبلیغ دین ر و روش
نگرانره را   های فردی و جمعی را خلق کرده که نیاز به رویکردهای نوین و آینرده  هویت
 (.۹۱ .، ص۴۱۴1سازد یحسینی و محمدی،  میازپیش آشکار  بیش

تبلیغ دین در دوران معاصر تنها یک فعالیت ارتباطی نیست بلکره ابرزاری راهبرردی    
دهرد کره    ها نشران مری   حال، بررسی برای حف  دینداری و بازتولید فرهنگی است. بااین

تنهرایی   های تکراری و غیرپویا هستند، به رویکردهای سنتی این حوزه که مبتنی بر شیوه
هرای   سکوظهور  های جدید را ندارند. ع جامعه و نسلتوان پاسشگویی به نیازهای متنو

ای، ضرورت برازبینی در الگوهرای    ارتباطی دیجیتال و تغییر در الگوهای مصرف رسانه
حکمرانی دینی و راهبردهای تبلیغ را آشکار ساخته است. کاهش علاقه به تبلیغ رسمی 

ها، ویدیوهای  پادکستو سنتی در میان جوانان، افزایش محبوبیت محتوای تعاملی مانند 
هرای   سرلبریتی »کنندگان غیررسمی ازجملره   های دیجیتال، و ظهور تبلیغ خلاقانه و کانال

 ها و ابزارهای تبلیغ را برجسته ساخته است. ، نیاز به تغییر در روش«دینی
ترین مشکلات کنرونی حکمرانری تبلیرغ دینری، ضرعف در شناسرایی        یکی از اصلی

هرا اسرت    غییرات فناورانه و اجتماعی و انطباق سرریع برا آن  موقع روندهای جهانی، ت به
های کلیردی   نگرانه که بتواند پیشران (. بدون رویکردی آینده۴11 .، ص۴۹۳۱فر،  یبینشی

ریزی راهبردی انجام دهد، این حوزه ممکن  تغییر را شناسایی کند و بر اساس آن برنامه
هرای جدیرد    له گررفتن از نسرل  هایی نظیر کاهش نفرو  فرهنگری و فاصر    است با بحران
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عنوان ابزاری علمی برای شناسایی روندها،  پژوهی، به رو شود. در این شرایط، آینده روبه
حلرری مرربثر برررای  توانررد راه هررای مطلرروب، مرری ترردوین راهبردهررا و طراحرری آینررده 

اصرلی   پرسرش دنبال پاسخ بره ایرن    گذاران و مبلغان دینی باشد. این پژوهش به سیاست
مبثر بر تبلیغ دینری در ایرران در عصرر دیجیترال     هاي کليدي  ندها و پيشرانرو»است: 
هرای   توانند اثربششی این حوزه را در مواجهره برا چرالش    اند و چه راهبردهایی می کدام

 «.آینده افزایش دهند؟

 . پیشینه پژوهش0

کره   دهرد  پژوهری تبلیرغ دیرن نشران مری      مرور مطالعات پنج سال اخیر در حوزه آینرده 
های تبلیغ دین در ایران  روندهای نوظهور اجتماعی، فرهنگی و فناورانه، جایگاه و شیوه

دارنرد کره تبلیرغ     تأکیدها  اند. پژوهش رو ساخته و جهان اسلام را با تحولات ژرف روبه
تواند صرفاً متکی بر الگوهای سنتی و تکرارشرونده گذشرته باشرد بلکره      دین دیگر نمی

سی در محتوا، زبان، ابزارها و ارتباط دوسویه برا مشاطبران جدیرد    مستلزم بازنگری اسا
ترین مطالعات انجام شده داخلی و خارجی در پنج سال گذشرته در جردول    است. مهم

 ه شده است.شماره یک اراُ

 دینی در خلال پنج سال گذشته تبلیغ پژوهی آینده در مرتبط های پژوهش پیشینه(: 0) جدول

 قلمرو پژوهش عنوان سال پژوهشگر ردیف
 نوع

 مطالعه
 کليدي محورهاي و ها یافته

 ۴۱۴۱ جلال ریزانه، ۴

 دینری  تبلیغ حکمرانی
: مترررررررررراورس در

 پژوهررررری، آینرررررده
 و ها چالش ها، فرصت
  راهبردها

 ایران

 مقاله
علمی ر 
 پژوهشی

 و هررررا فرصررررت بررسرررری
 در دینرری تبلیرغ  هرای  چرالش 

 نسررل بررر تأکیررد مترراورس؛
 دیجیتال

1 
 کرمانی، افشاری

 محمدحسین
۴۱۴۹ 

 تبلیررغ شناسرری آینررده
 رقابتی فضای در دینی

 و مجرررازی فضرررای
  اجتماعی های شبکه

 ایران

 مقاله
علمی ر 
 پژوهشی

 بر دینی تبلیغ راهبرد بازنگری
 و نسرلی  هرای  تفاوت اساس

 اجتماعی های شبکه مقتضیات

۹ 
 احمد؛ کوهی،
 مجتبی؛ امیری،

۴۹۳۱ 
 پیامدهای از برآوردی
 در دینداری روندهای

 ایران
 مقاله
علمی ر 

 کلیردی  روند چهار شناسایی
 هررررای مررردل  و دینرررداری 
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 قلمرو پژوهش عنوان سال پژوهشگر ردیف
 نوع

 مطالعه
 کليدي محورهاي و ها یافته

  والفقارزاده،
 محمدمهدی

 آینده دینی تبلیغ پاسشگویی پژوهشی  دین تبلیغ آینده

۱ Schipper, F., & 
Wechdorn, J. 

2025 

 تعلرق  سیاست و دین
: دیجیترررال عصرررر در

 دینررداری بررر تمرکررز
  جوانان

 اروپا
 قابلی

 به تعمیم
 (آمریکا

 مقاله
علمی ر 
 پژوهشی

(Frontier
s in 

Political 
Science) 

 مذهبی اقلیت جوانان استفاده
 بررای  دیجیترال  هرای  سکو از

 جوامع ایجاد هویت، تقویت

 های آموزه تبعیض؛ با مقابله و
 تبلیغی نوآوری برای مفید

5 Ramadhani, R. 2025 

Strategi Manajemen 
Dakwah di Media 
Sosial untuk 
Menarik Minat 
Generasi Milenial  

 اندونزی

 مقاله
ر  علمی
 کاربردی

 تبلیرغ  مردیریت  هرای  راهبرد
 اجتمراعی  های شبکه در دینی
 تمرکرز  جوانران؛  جذب برای
 تعاملی و بومی محتوای بر

6 Barna Group 2025 
 بررای  نوجوانان انگیزه
  مسیح عیسی شناخت

 ایالات
 متحده

 مطالعه
 نظرسنجی

 و «بسرریار» نوجوانرران 51٪
 مایرل  «تر بیش یا نسبتاً» 11٪
 ضررورت  عیسی؛ شناخت به

 متناسرر  محترروای طراحرری
 زبانی و فرهنگی

1 AFRO 2025 

 کلیسررراهای ترررلاش
 برررای پوسررت سرریاه
  جوانان دوباره جذب

 ایالات
 متحده

 گزارش
ر  خبری
 تحلیلی

 قرردیمی هررای سررنت ترکیرر 
 مقردس  کتراب  مدرسره  مانند

 هررای رسررانه بررا تابسررتانی
 تعامرررل اهمیرررت دیجیترررال؛

 نسلی میان

۱ Pew Research 
Center 

2025 

 هررررررای ویژگرررررری
 شررررناختی جمعیررررت

 در مرذهبی  هرای  گروه
 بررر  متحررده ایررالات
 نررژاد، سررن، اسرراس

  درآمد و تحصیلات

 ایالات
 متحده

 گزارش
 ر آماری
 پیمایش
 ملی

 مسررریحیان سرررهم افرررزایش
 بررودن تررر جرروان تبررار؛ لاتررین

 اهمیرت  هندوها؛ و مسلمانان
 بررررای جمعیتررری تغییررررات
 تبلیغی ریزی برنامه

۳ Law, J. 2024 

 در نسلی پل یا شکاف
–آسرریایی کلیسرراهای
  آمریکایی

 ایالات
 متحده

 گزارش
ر  تحلیلی
 پیمایشی

 میران  رهبرری  سبک اختلاف
 پرررورش برره نیرراز هررا؛ نسررل
 هرای  ارزش و جروان  رهبران
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 قلمرو پژوهش عنوان سال پژوهشگر ردیف
 نوع

 مطالعه
 کليدي محورهاي و ها یافته

 اصالت و عدالت شفافیت،

۴۴ Lewis, P. 2023 

 برررای  راهبرررد  پررنج
 جامعررره برررا ارتبررراط
  تبار لاتین

 ایالات
 متحده

 مقاله
ر  پژوهشی
 کاربردی

 مرادری،  زبران  به ریزی برنامه
 جوانران،  های فعالیت استمرار
 هرررای رسرررانه از اسرررتفاده
 پیونردهای  تقویت اجتماعی؛
 فرهنگی

۴۴ Pew Research 
Center 

2023 

 ها اپلیکیشن از استفاده
 در هرررا سرررایت وب و

  مذهبی زندگی

 ایالات
 متحده

 گزارش
 نظرسنجی
 ملی

 های پروتستان تر بیش استفاده
 هرای  فنراوری  از پوسرت  سیاه

 نررروآوری فرصرررت دینررری؛
 تبلیغ در دیجیتال

۴1 Pew Research 
Center 

2022 

Modeling the Future 
of Religion in 
America: The Next 

50 Years  

 ایالات
 متحده

 گزارش
ر  تحلیلی
 سازی مدل

 جمعیت
 شناختی

 دینرداری،  آینرده  های فرانامه
 رشرد  مسیحیان، پایبندی افت

 مذه  بدون جمعیت

۴۹ American 
Survey Center 2022 

Generation Z and 
the Future of Faith 

in America  

 ایالات
 متحده

 گزارش
 پیمایشی

 نسرل  دینی وابستگی کاهش

Z، تغییرر  ورزی، شک افزایش 
 دینداری سبک

۴۱ Pace, D. L., & 
Shires, D. A. 2022 

 معنروی  و دینی تجربه
 در +LGBTQ افررراد
  کرونا دوران

 ایالات
 متحده

 مقاله
علمی ر 
 پژوهشی

(Journal 
of 

Homosex
uality) 

 بررا مقابلرره در ایمرران نقررش
 رویکرررد ضرررورت بحررران؛
 محور ششص و تأییدکننده

 

دهند که این حروزه   مطالعات پیشین درباره روندهای دینداری و تبلیغ دین نشان می
در حال تجربه تحولات گسترده و چنردوجهی اسرت کره تحرت ترأثیر عرواملی چرون        

هرای جدیرد و تغییرر نقرش      های نوین، فردگرایری، معنویرت   شدن، ظهور فناوری جهانی
چهرار رونرد    (۴۹۳۱ والفقرارزاده ی امیرری و   ،پژوهش کروهی اند.  ها شکل گرفته رسانه

های  گری در مفاهیم دینی، چالش کلیدی شامل افزایش دینداری احساسی، رشد گزینش
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سررازی و  وینبررر نرر  تأکیرردگرایرری را شناسررایی کرررده و   حکمرانرری دینرری و درمرران 
 وگومحوری در تبلیغ دین داشته است.  گفت

( دربراره کرراربرد  1۴1۱ی ۴چروی و کریم   پرژوهش المللری ماننررد   هرای برین   پرژوهش 
 1های هوش مصنوعی در تبلیغ دین در کره جنوبی، و بررسی گارسیا و ترورس  بات چت
دهنرد کره    وارسازی بر مشارکت دینی جوانان نیرز نشران مری    ( درباره تأثیر بازی1۴11ی

 های فناوری محور مهمی در جذب نسل دیجیتال است. نوآوری
خلأهای موجود در مطالعات گذشته این پژوهش با سه نوآوری اصلی تلاش دارد تا 

پیشرین کره عمردتاً یرا در سرطح کرلان        های پژوهشرا پوشش دهد. نشست، برخلاف 
یساختارها و نهادها( یا در سطح فردی یمبلغان( متمرکز بودند، پژوهش حاضرر هرر دو   

سرطحی، امکران در     زمان مدنظر قرار داده است. این ترکی  تحلیلی برین  سطح را هم
ترر   تر و اثربشش کند و به نتایج کاربردی ها را فراهم می روندها و تأثیرات آنتر از  جامع

 شود. منجر می
ای دارد.  ویرژه  تأکیرد ای و مشارکت اجتمراعی   دوم، پژوهش حاضر بر عدالت رسانه

شده و اقلیتری   دیده تر کمهای  این رویکرد نوآورانه مبتنی بر شناسایی و حمایت از گروه
گیرری   اند. از طریق بهره ز مطالعات پیشین مورد غفلت قرار گرفتهاست که در بسیاری ا

دنبال ارائه الگوی مناس  برای تبلیغ دینری نروین اسرت کره      از تحلیل روند، پژوهش به
 تری از جامعه را شنیده و به آن پاسخ دهد. صدای متنوع

مانند  گیری از آخرین منابع علمی و نظریات معتبر جهانی، سوم، این پژوهش با بهره
روز  ای نوآورانه و به المللی، زمینه الله و دیتور، و تحلیل روندهای بین نظریات بل، عنایت

کنرد. ایرن امرر موجر  شرده ترا پرژوهش از         برای طراحی راهبردهای تبلیغی ایجاد می
تر در تحلیل تبلیغ دیرن   تر و جهانی های سنتی فاصله گرفته و دیدگاهی جامع چارچوب
 ارائه دهد.

 پژوهشروش . 2

مند مترون و اسرناد    پژوهش حاضر با رویکرد تحلیلی ر اسنادی و با تمرکز بر مرور نظام 
                                                                                                     

1. Choi & Kim  
2. Garcia & Torres 
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هرا و نترایج صررفاً از     معتبر داخلی و خارجی تدوین شده است. در ایرن رویکررد، داده  
گونره پرژوهش میردانی یرا      ده و هری  شر طریق مطالعه عمیق منرابع مکتروب اسرتشرا     

نامه یا مصراحبه انجرام نشرده     اولیه از طریق ابزارهایی مانند پرسش های آوری داده جمع
است. دلیل انتشاب این روش، ماهیت پژوهش مبنی بر شناسایی روندها، تبیین تحولات 
کلان و ارزیابی راهبردهای مبتنی بر شواهد گذشته و حال در عرصه تبلیغ دینی اسرت؛  

پژوهری در قالر  اسرناد     غ دینری و آینرده  ویژه آنکه بسیاری از مسائل و روندهای تبلی به
 اند. تبیین شده نظریهای تشصصی، مقالات علمی ر پژوهشی و منابع  پژوهشی، گزارش

پژوهری،   های تشصصی همچون حکمرانی تبلیغ دینی، آینده در گام نشست، کلیدواژه
ای، راهبردهرای   هرای تبلیرغ، عردالت رسرانه     های نوین دینی، چالش تحلیل روند، رسانه

 جسرتجوی هرا   های جدید استشرا  شد و بر اساس آن بلیغی، تحولات دینداری و نسلت
، SID ،Magiran ،ISCالمللی یازجملره   های علمی معتبر داخلی و بین مند در پایگاه نظام

ScienceDirect  وGoogle Scholar صورت گرفت. تمرکز اصلی بر منابعی بوده است )
انرد ترا    ( منتشرر شرده  1۴1۱تا  ۴۱۴۹/1۴۴۳تا  ۴۹۳۱که در بازه زمانی پنج سال گذشته ی

 ت گیرد.ئهای علمی نش روزترین یافته ها از به ها و استنباط تحلیل
در گام دوم، تمامی مقالات، کت  و اسناد مرتبط بر اسراس معیارهرای اعتبارسرنجی    

ی یعنی رعایت اصول پژوهشی، انتشار در مجلات معتبرر و برخرورداری از داوری   علم
هرای کلیردی    تشصصی، انتشاب و مورد بررسی انتقادی قرار گرفتند. در این روند، داده

شناسی، نتایج و پیشرنهادها اسرتشرا  و کدگرذاری     هر منبع شامل زمینه پژوهش، روش
بندی و مبنای تحلیل و اسرتنتا    پیشینه، دستهها در قال  جداول استشرا   شد. این داده
 قرار گرفتند.

شرده برا هردف شناسرایی      هرای اسرتشرا    در گام سوم، تحلیل محتروای کیفری داده  
ها، تهدیدها و راهبردهای نوین تبلیغ دینی اجرا شد.  ها، فرصت روندهای اصلی، پیشران

ناسرایی و سر د در   برای این منظور، ابتدا مضرامین مشرتر  و تکرارشرده در منرابع ش    
تحلیرل   هرای  روشبندی شدند. این مراحرل، برر اسرتفاده از     طبقات تحلیل محتوا دسته

ها مبتنی است؛ به همین دلیل نتایج پژوهش، تلفیقی از  ای داده رشته تماتیک و تفسیر بین
المللرری و برآینرردی از جدیرردترین مطالعررات روز در حرروزه  هررای داخلرری و بررین یافترره
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 شود. لیغ دین محسوب میپژوهی تب آینده
های کلیدی میان  ها از طریق تنوع و جامعیت منابع، مقایسه داده اعتبار و روایی یافته

المللی ارتقا یافته اسرت.   های داخلی با مطالعات بین منابع مستقل، و ارزیابی تقاطع یافته
 رویکررد انتقرادی، ترلاش شرد نقراط ضرعف، خلأهرا، الزامرات و         همچنین، با تکیه بر 

بینانه و کاربردی تبیرین گرردد. درنهایرت     شکلی واقع های راهبردی تبلیغ دینی به فرصت
هرای   های راهبردی این پرژوهش، مسرتقیماً برر شرواهد و داده     ها و توصیه تمامی تحلیل

مستشر  از اسناد و متون علمی مبتنی است و از هرگونه تعمیم یا برداشت فردی بدون 
صورت دقیق، مرور  این مطالعه به پژوهشبنابراین، روش ؛ تاتکا به شواهد پرهیز شده اس

هاست؛ روشی که با توجه به هدف پژوهش،  مند اسناد و تحلیل کیفی ر محتوایی آن نظام
ترین بستر را  پژوهانه تبلیغ دین، مناس  یعنی شناسایی روندها و طراحی راهبردهای آینده
 فراهم ساخته است.برای استنتا  علمی و ارائه راهکارهای عملیاتی 

 آینده در محتمل پیامدهای و دین تبلیغ روندهای کلان. 3

 های نوین تحول در فناوری و رسانه. 3-0

دهری   بدیل در شرکل  های اجتماعی، نقشی بی های ارتباطی و شبکه در دهه اخیر، فناوری
انرد. تبلیرغ دیرن دیگرر محردود بره منبرر، مسرجد یرا           های جدید تبلیغ دینی یافته سبک
هرای   هرای دیجیترال، شربکه    رسانی دینی به کانال های سنتی نیست بلکه عمده پیام رسانه

های بومی مثل ایتا و روبیکا انتقال یافته اسرت. ایرن    سکوها و حتی  رسان اجتماعی، پیام
ها مشاطر ، زمینره    سازی بستر ارتباط مستقیم و فوری با میلیون تحول، علاوه بر فراهم
مثال،  عنوان به ؛ها را نیز فراهم آورده است ل دوسویه و تنوع در قال بازآفرینی پیام، تعام

جمعیرت کشرور کراربر     درصد 1۹، بیش از ۴۱۴1طبق گزارش مرکز آمار ایران در سال 
مرکز آمرار  یهای اجتماعی فعال هستند  میلیون ایرانی در شبکه 55اینترنت بوده و حدود 

ام و تلگررام  های مرذهبی در اینسرتاگر   کانالمیان، تعداد صفحات و  دراین .(۴۱۴۹ایران، 
اکنرون   درصدی داشته و بسیاری از روحانیون برجسته هرم  ۴۴۴طی سه سال اخیر رشد 

به گفتره مرکرز فنراوری اطلاعرات و     دیگر،  مشاطبان بالای صد هزار نفر دارند. از سوی
ی، گیری کرونا و اختلال در تجمعرات حضرور   ( پد از همه۴۱۴1ی های دیجیتال رسانه
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ویژه  تا سه برابر افزایش یافت و محافل و جلسات مذهبی، به برخطتولید محتوای دینی 
برر اسراس گرزارش     این،وجوددر ماه رمضان و محرم، به فضای مجازی منتقل شرد. برا  

( این رشد فناورانه تهدیدهایی نیز دارد؛ ازجمله، روا  شربهات دینری،   ۴۱۴۹ی پلید فتا
که بر اساس آمار پلید فتا در  های انحرافی، تاجایی جریانتکثر منابع نامعتبر و گسترش 

زا یا انحرافی مربوط بره دیرن در    پرونده نشر محتوای شبهه ۱۱۴۴سه سال اخیر بیش از 
دهد که تحول فناورانه، هرم ابرزار    فضای مجازی تشکیل شده است. این ارقام نشان می

 ران است.کارآمد و هم چالش جدی برای اثربششی تبلیغ دینی در ای

 های اجتماعی تغییر سبک زندگی و ارزش. 3-2

هرای   گرایی و گسرترش سربک   تحولات سبک زندگی، ناشی از رشد فردگرایی، مصرف
ها و  ها، پرسش جدید زیست، فضای تبلیغ دین را با نسل جوانی مواجه کرده که دغدغه

اخیرر، شرکاف نسرلی و فاصرله      هرای  جویی متفاوتی دارند. در سرال  حتی مدل معنویت
مرکرز  تر شرده اسرت. براسراس     نگرشی بین جوانان و الگوهای سنتی دینداری ملموس

درصد جوانان دینرداری   ۱1نزدیک به  ،(۴۱۴1. یتالیجید یها اطلاعات و رسانه یفناور
نشان داد  ۴۱۴1اند و بررسی ایس ا در سال  توصیف کرده «سنتی»و نه  «انتشابی»خود را 

(، تفسرریر ششصرری از دیررن را بششرری  ۴۹۱۴یمتولرردین بعررد از  Zد نسررل درصرر ۱5
هرای مسرتقیم    دانند. این نسل دیگر صرفاً مشاط  آموزه ناپذیر از هویت خود می جدایی
زدایی و ارتباط تعاملی و حتی انتقادی برا مفراهیم دینری را     ماند و پرسشگری، ابهام نمی

م سنتی و افرزایش جرذابیت محافرل    کشد. در کنار این، کاهش حضور در مراس پیش می
 ۴5هرای آزاد فکرری( بره کراهش      هرا یرا انجمرن    فرهنگی ر اجتماعی دیگر یمانند کافره  

درصدی مشارکت جوانان در جلسات رسمی مذهبی طی پنج سال گذشته منجرر شرده   
(. پیامرد ایرن وضرعیت،    ۴۱۴1 ،ترال یجید یهرا  اطلاعرات و رسرانه   یمرکز فناوراست ی

هررای تبلیررغ دینرری و توجرره برره  ضرررورت بررازنگری عمیررق در زبرران، سرربک و شرریوه 
 پردازی نوین برای پاسخ به نیازها و شیوه زندگی جوان امروز است. روایت
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 بازتعریف هویت و معنویت. 3-3

در ایران امروز، همانند بسیاری از کشورهای متأثر از تحولات جهرانی، معنرا و هویرت    
های فردی و جمعی دیگر صررفاً برر پایره     دینی دستشوش بازتعریف شده است. هویت

هرای معنروی متکثرر،     گیرند بلکه تجربره  های سنتی دینداری شکل نمی الگوها و روایت
هرایی از   اند. جوانان و حتی گروه دینداری انتشابی و حتی معناجویی فرادینی روا  یافته

دین را نه الزاماً از مسیر مراجع رسمی که از مسریر   کرده، پیوند خویش با اقشار تحصیل
های مرکز  کنند. بر اساس داده وگوی انتقادی تعریف می ورزی و گفت مطالعه آزاد، تجربه

درصد جوانان شهری در یرک   11(، بیش از ۴۱۴۴جمهوری ی مطالعات راهبردی ریاست
ی مشرارکت  هرای معنویرت ششصر    فعالیت معنوی غیررسمی مانند مدیتیشرن یرا حلقره   

گرایانره ماننرد    وجروی اصرطلاحات معنویرت    سرال گذشرته جسرت    اند و در پرنج  داشته
های فضرای مجرازی داشرته     توجهی در داده رشد قابل «خودکاوی معنوی»و  «مدیتیشن»

وگو و خلاقیت در عرضه معنویرت   است. چنین تحولی، ضمن ایجاد فرصت برای گفت
ار سنتی نهادهای دینری را تضرعیف و عرصره    های بومی، همزمان اقتد اسلامی با اقتباس

 تر کرده است. رقابت روایی را بسیار دشوار

 های متکثر شدن و تماس با فرهنگ جهانی. 3-4

وقفره بره منرابع و     المللری و دسترسری بری    شدن، افرزایش ارتباطرات برین    پدیده جهانی
حتی بعضراً  های چندلایه و  گیری هویت های دینی و فرهنگی متنوع، زمینه شکل گفتمان

درصرد   1۴بریش از   ۴۱۴1های بومی را فراهم آورده اسرت. در سرال    متعارض با سنت
نوجوانان و جوانان ایرانی حداقل دو بار در هفته از محتوای دینی یا فرهنگری بره زبران    

اطلاعرات و   یمرکز فناوریکنند  غیرفارسی ییا ترجمه آن( در فضای مجازی استفاده می
گیری  این روند باعث افزایش آگاهی، گشودگی نگاه و بهره .(۴۱۴1 ،تالیجید یها رسانه

هرایی از   امرا همزمران چرالش    ؛شود از تجربیات مثبت دینی ر فرهنگی سایر کشورها می 
های نوظهرور برا    گیری جریان ها و حتی شکل قبیل تضعیف روایت بومی، تزاحم ارزش
ی قرار داده است. تجربه موفرق  روی تبلیغ دین اقتباس غلط از الگوهای غیربومی را پیش

هرای نروین آمروزش قررآن و معرارف اهرل        سازی شیوه برخی نهادهای تبلیغی در بومی
شردن   برداری از فرصرت جهرانی   ای از بهره ( در فضای مجازی، نمونهالسلام علیهمبیتی



 555      جلال ریزانه/  ...ران؛یدر ا ینید غیتبل یحکمران یپژوه ندهیآ

های غربی و شرق آسیا،  ثر از آموزهأدینی مت های شبه است؛ اما در نقطه مقابل، رشد گروه
 .استهای تهدیدآمیز این روند  صداقی از جنبهم

 چالش تحول نقش مبلغان دینی. 4

ای و مجرازی، نقرش مبلغران دینری نیرز       با تغییر بافتار اجتماعی و الزامات فضای رسانه
هرای اخیرر    سال های پژوهشهای پژوهش حاضر و  شدت دگرگون شده است. آورده به

فراتر از انتقال پیام، به کارشناسان رسانه، مفسران  رود دهد که از مبلغان انتظار می نشان می
درصرد   ۱۴اجتماعی، مشاوران فرهنگی و فعالان مدنی تبدیل شوند. امروزه، نزدیک بره  

 ۴5اند و حضرور بریش از    ای دیده مبلغان رسمی کشور حداقل یک دوره آموزش رسانه
(. ۴۱۴1تبلیرغ،   ثبت رسریده اسرت یمعاونرت   های اجتماعی به  هزار مبلغ فعال در شبکه

این، همچنان یک گسل جدی میان جمع انبوه مبلغان سنتی و نسل جوان وجرود  وجودبا
کنندگان  درصد شرکت 6۴حدود  ،(۴۹۳1ی که طبق پژوهش کوهی و همکاران دارد؛ چنان
کننرد. ناکارآمردی در    توصیف می «غیربرنده»یا  «اثر کم»های تبلیغی سنتی را  جوان، شیوه

های تعامل دیجیتال و پاسشگویی  ط با نسل جدید و ضعف در مهارتجذب و حف  ارتبا
 رود. شمار می ترین تهدید برای آینده نقش مبلغان دینی به تعاملی، مهم

 ای و تکثر منابع اطلاعاتی عدالت رسانه. 5

اجتماعی، باعث شده تولید و توزیع محتوای دینی  های ها و رسانه رشد روزافزون شبکه
یندی غیرمتمرکرز، رقرابتی و آزاد تبردیل    ااز انحصار نهادهای رسمی خار  شده و به فر

سو عدالت اطلاعاتی را افزایش داده و دسترسی اقشار مشتلرف   شود. این توسعه، از یک
درصرد محتروای    6۴ ، بیش از۴۱۴1که در سال  به پیام دینی را تسهیل کرده است؛ چنان

ای تولیرد شرده اسرت     حروزه  و های ایرانی توسط افراد غیرر  رسان دینی پربازدید در پیام
 16( نشران داد کره   ۴۹۳۳علاوه، پرژوهش زارع ی  های رصدخانه فضای مجازی(. به یداده

های دینی جوانان در فضای مجازی مستقیماً توسرط کراربران پاسرخ داده     درصد پرسش
گری کارآمد، نشرر   سان رسمی. اما درمقابل، تعدد منابع و نبود پالایششود، نه کارشنا می

شده را به بحرانی جدی بردل سراخته؛ ترا     گسترده شایعات، شبهات و اطلاعات تحریف
ها و صفحات  مورد هشدار رسمی پلید فتا به کانال ۴1۴۴، ۴۱۴1که فقط در سال  جایی
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ای هرم   ، عردالت رسرانه  ؛ بنرابراین مذهبی به علت نشر محتوای نامعتبر ابلاغ شده است
 فرصتی ارزشمند برای ارتقا و هم تهدیدی جدی برای اعتبار تبلیغ دینی است.

 مشارکت اجتماعی و تولید جمعی محتوا. 8

هرای   سرعت ارتباطات و قابلیت استفاده از ابزارهای نوین تولید محتوا یمانند اپلیکیشن
های اجتمراعی،   وجی از مشارکت گروهتدوین فیلم، ضبط پادکست و طراحی پوستر(، م

ویژه جوانان و زنان، در تبلیرغ و برازآفرینی محتروای دینری پدیرد آورده اسرت. ایرن         به
مشارکت مردمی، امکان نوآوری، انعکاس صداهای متنوع و بومی و ارتقای روایی تبلیغ 

ا موضوع درصد محتوای کاملاً ابتکاری و کاربرمحور ب ۹5را در پی دارد. امروزه بیش از 
مرکرز  یهای مردمی و داوطلبانره اسرت    فرهنگی در فضای مجازی متعلق به گروه-دینی
هرای   کرارزار های موفق همچرون   نمونه .(۴۱۴1 ،تالیجید یها اطلاعات و رسانه یفناور

هرای   های دینی با صردای جوانران و پرروژه    روایتگری معنویت در اینستاگرام، پادکست
حررال،  انرد. درعرین   مصرادیقی ملمروس از ایرن جریرران   ، برررخطمردمری آمروزش قررآن    

هرا از   ناپذیری، پراکندگی پیام، امکان انحراف یا سوءاستفاده تبلیغی برخری گرروه   کنترل
گرذاری هوشرمند و حمایرت     های این روند است که مسرتلزم سیاسرت   ترین چالش مهم

 .استهای اجتماعی سالم و هدفمند  سازی برای مشارکت ساختاری در ظرفیت
سرویه   دهد، عبور تبلیغ دین در ایران از الگوهای یک آنچه روندهای فوق نمایش می

ای اسرت کره در آن هوشرمندی، انعطراف و      و متمرکز گذشته به میدان وسیع و پیچیده
بر پایه شواهد و پذیرش عدم قطعیت، شرط ارتقای اثربششی و کارآمدی  راهبردیتفکر 

شدت با واقعیات اجتماعی،   که آینده تبلیغ دین به دهد خواهد بود. این روندها نشان می
فرهنگی و فناورانه تازه پیوند خورده است و حکمرانی موفق در ایرن عرصره، مسرتلزم    

پژوهی عمیق و بازتعریف راهبردها بر پایره رونردهای نوپدیرد و نیازهرای جامعره       آینده
 آینده ایران خواهد بود.
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 آینده در محتمل پیامدهای و دین تبلیغ روندهای (: کلان2جدول )

 روند کلان ردیف
 و عينی نمودهاي

  شاخص

 مثبت پيامدهاي
 (ها فرصت)

 منفی پيامدهاي
 (تهدیدها/ها چالش)

 منابع

۴ 

 در تحول
 و فناوری
 های رسانه
 نوین

 شررررردن فراگیرررررر
 اجتماعی، های شبکه

 دیجیتررالیزه اینترنررت،
 تبلیغ شدن

 دایرررره افرررزایش
 امکران  مشاطبان،
 سررازی، تعرراملی

 پیام روزرسانی به

 دینرری، شربهات  تشردید 
 رسمی، مرجعیت کاهش
 اطلاعرررررررررات روا 

 شده تحریف

 زارع، ؛۴۹۳۱ فر، بینشی
 ؛Godet, 2006 ؛۴۹۳۳

Saritas & Smith, 
2011 

1 

 سبک تغییر
 و زندگی
 های ارزش

 اجتماعی

 فردگرایررررررررررری،
 گرایرررری، مصرررررف
 نوین یابی هویت

 ارائرررره امکرررران
 و نو های روایت
 سرلایق  به پاسخ
 متنوع

 جمعری،  پایبندی کاهش
 دیررن از گرررفتن فاصررله
 سنتی

 کروهی  ؛۴۹۳۳ ضیایی،
 ۴۹۳1 همکاران، و

۹ 

 بازتعریف
 و هویت
 معنویت

 انتشررابی، دینررداری
 معناجویانرررررررررره،

 بررردون داری دیرررن
 سنتی مرجعیت

 بررررای فرصرررت
 وگررروی گفرررت
 و فرهنگرری بررین

 مفهومی نوآوری

 و نسرلی  عمیرق  شکاف
 منررابع اقترردار تضررعیف
 سنتی

Inayatullah, 2007؛ 

Saritas & Smith, 
2011 

 شدن جهانی ۱

 بررا گسررترده تمرراس
 زبرران هررا، فرهنررگ
 فناوری جهانی

 تجارب گسترش
 و جهرررررررررانی

 پیرام  سازی بومی
 دینی

 برومی،  روایت تضعیف
 و بیگانه عناصر افزایش

 فرهنگی چندگانگی

Godet, 2006زارع، ؛ 
۴۹۳۳ 

5 

 تغییر چالش
 مبلغان نقش

 دینی

 هررای مهرارت  انتظرار 
 ای، رسرانه  و ترکیبی
 اجتماعی مسئولیت

 بررا تعامرل  بهبرود 
 جدیرررد، نسرررل

 تقویرررررررررررت
 مشرررررررروعیت

 اجتماعی

 هررای شرریوه ناکارآمرردی
 افررت مبلغرران، سررنتی
 پیام جذابیت

 ،دیگرررران و کررروهی
 فررررر، بینشرررری ؛۴۹۳1
۴۹۳۱ 

6 

 عدالت
 و ای رسانه
 منابع تعدد

 اطلاعات

 تمرکززدایررررررررری
 پیرام  تولید اطلاعات،
 کاربران توسط

 شفافیت، افزایش
 ترر  عادلانه توزیع
 ها پیام

 نررامعتبر، منررابع سرریطره
 محتوا پالایش دشواری

 ضرریایی، ؛۴۹۳۳ زارع،
۴۹۳۳ 

7 

 مشارکت
 و اجتماعی
 جمعی تولید

 محتوا

 هزینرره آمرردن پررایین
 رشررد محتروا،  تولیرد 
 کاربرمحور های سکو

 و خلاقیرررررررت
 تولید در نوآوری
 تقویررت محترروا،
 اجتماعی تعامل

 انحرررررراف احتمرررررال
 ناپذیری کنترل محتوایی،

 پیام

 (،۴۹۳۱فرررری بینشررری
Saritas & Smith 

(2011) 
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 ایران در دین تبلیغ آینده بر مؤثر های پیشران و روندها کلان تحلیل. 5

 جهرانی،  تحرولات  شرتابان  سرعت و ایران اجتماعی–با توجه به پویایی محیط فرهنگی
 و چندبعردی  رونردهای  کرلان  از ای مجموعره  ترأثیر  تحرت  شردت  بره  دیرن  تبلیرغ  آینده
 ترا  ارتبراطی  نروین  هرای  فنراوری  رشرد  از کره  روندها این. دارد قرار متنوع های پیشران
 گیرنرد،  دربرمری  را مبلغران  نقش تحول و دینی هویت بازتعریف زندگی، سبک تغییرات

 تهدیردهایی  بلکره  کنند می فراهم دینی گفتمان نوسازی برای گسترده هایی فرصت تنها نه
 شرناخت . نماینرد  می ایجاد نیز ارزشی انسجام و منابع کنترل پیام، اعتبار زمینه در جدی
راهبردهرایی   تردوین  بررای  لازم شررط  محرر ،  های پیشران و کلان الگوهای این دقیق

 نگری در عرصه تبلیغ دین است.  هوشمند و مبتنی بر آینده

 تبلیغ دینالف( روندهای کلان اجتماعی مؤثر بر آینده 

تحولات عمیق اجتماعی، مانند رشد فردگرایی، افزایش خودآگاهی نسلی، پیشرفت طبقه 
متوسط شهری، و دسترسی گسترده نسل جوان به منابع اطلاعاتی، نقش تبلیرغ دیرن در   

ینردی انتشرابی و مبتنری برر     احاضر بره فر  ایران را دگرگون کرده است. دینداری درحال
های سنتی فاصله گرفته و جوانان خواهران   ست که از نگرشتبدیل شده ا« خودتعبیری»

 های جدید، و مشارکت فعال در امور دینی هستند. زبان نو، روایت

هرای تبلیرغ دینری را     هرا و شریوه   این تغییرات، نیاز به بازنگری اساسی در سیاسرت 
برجسته کرده است؛ چراکه عدم پاسشگویی مناس  به نسل جوان، کاهش مشرارکت در  

ک رسمی و فاصله گرفتن از نهادهای سرنتی را در پری داشرته اسرت. درمجمروع،      مناس
شناسری، و   روندهای اجتماعی جدید، تبلیغ دین را ملزم به بازتعریف الگوهرا، مشاطر   

دارند تا از تضعیف پایگاه  تأکیدنگر  توانمندسازی نهادی کرده و بر اهمیت رویکرد آینده
 اجتماعی دین جلوگیری شود.

 ای کلان فرهنگی مؤثر بر آینده تبلیغ دینب( رونده

تحولات اجتماعی و فناورانه بره برازتعریف عرصره معنویرت منجرر شرده و دسترسری        
هرای   هرای نوظهرور، آیرین    هایی ماننرد عرفران   گسترده به منابع متکثر دینی، رشد جریان

خودیاری و معنویت بدون مرجع رسمی را در ایرران تسرریع کررده اسرت. برر اسراس       
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هرای   توجهی از جوانان ایرانی به سمت ایرن نروع فعالیرت    ای داخلی، درصد قابلآماره
 اند. معنوی گرایش یافته

هرای   های فردی از دین، افزایش تقاضا برای پیام گیری روایت یند باعث شکلااین فر
 هرا  شردن فرهنرگ   های سنتی شده است. همچنین، جهرانی  تر و دور شدن از قال  متنوع

درصد نوجوانران   1۴که  طوری مصرف محتوای معنوی غیربومی را افزایش داده است، به
 کنند. ایرانی از این محتواها استفاده می

های سنتی تبلیغ دین ممکن است به کاهش سررمایه اجتمراعی دیرن     اصرار بر شیوه
 های تبلیغ و برازنگری جردی بررای انطبراق برا      که نوآوری در شیوه منجر شود؛ درحالی

 رسد. نیازهای نسل جدید، ضروری به نظر می

 ( روندهای کلان فناورانه مؤثر بر آینده تبلیغ دینپ

شوند. گسترش  ترین عامل تغییر در تبلیغ دینی ایران محسوب می تحولات فناورانه، مهم
هررای اجتمرراعی و ابزارهررایی ماننررد هرروش مصررنوعی،   هررای دیجیتررال، شرربکه رسررانه
های نوین، تبلیغ دینی  سازی فرصت عیت مجازی، ضمن فراهمهای دینی و واق اپلیکیشن

 اند. را از ساختارهای سنتی به سمت مدلی پویا و غیرمتمرکز سوق داده

میلیون کاربر فعال در فضای مجازی باعرث شرده اسرت بشرش      55حضور بیش از 
های جروان   درصد( توسط کاربران عادی، گروه ۹5توجهی از محتوای دینی یحدود  قابل
نه نهادهای رسمی تولید شرود. همچنرین ابزارهرای نوظهرور امکران تعامرل فراترر از        و 

هایی مانند کرونا نیز اهمیت حرکت به سرمت   اند. بحران مرزهای فیزیکی را فراهم کرده
 تبلیغ دیجیتال و تولید محتوای اثرگذار را تقویت کرده است.

هرای   فکنری، پراکنردگی روایرت   ا حال، تغییرات فناورانه تهدیداتی ازجمله شبهه  بااین
دنبرال داشرته اسرت. درنتیجره، ضررورت       دینی و کاهش اقتدار نهادهای سنتی را نیز بره 

ای و توانمندسازی مبلغان دینی برای انطباق برا   ها، توسعه سواد رسانه بازنگری سیاست
  شود. ازپیش احساس می تحولات فناوری بیش

های اصلی، مصادیق شراخص   از این روندها، پیشران مند با ارائه مرور نظام ۹جدول 
پرذیر از   ها(، تصرویری فشررده و تحلیرل    ها و چالش و پیامدهای محتمل یاعم از فرصت
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 .کند پژوهی این حوزه عرضه می وضعیت کنونی و آینده

 محتمل دین، پیامدهای های تبلیغ روندها و پیشران (: کلان3جدول )

 روند کلان ردیف
هاي  پيشران

 اصلی
 عينی نمودهاي

  شاخص و

 پيامدهاي
 مثبت

 (ها فرصت)

 منفی پيامدهاي
 (تهدیدها/ها چالش)

 منابع

۴ 

 در تحول
 و فناوری
 های رسانه
 نوین

رشررد دسترسرری 
بررره اینترنرررت،  
گسرررررررررترش 

هرررای  گوشررری
هوشمند، توسعه 

هررررای  شرررربکه
اجتمررررررراعی،  
انقلاب دیجیتال، 
افررزایش سررواد  

 ای رسانه

 شرردن  فراگیررر
 هرررای  شررربکه 

 اجتمررررررراعی،
 اینترنررررررررت،

 شدن دیجیتالیزه
 تبلیغ

 دایررره افررزایش
 مشاطبرررررران،
 امکررررررررران 

 سرازی،  تعاملی
 روزرسررانی برره
 پیام

 دینری،  شبهات تشدید
 مرجعیررررت کرررراهش

 روا  رسرررررررررمی،
 شده تحریف اطلاعات

 فر، بینشی
 زارع، ؛۴۹۳۱
 ,Godet ؛۴۹۳۳

 Saritas ؛2006

& Smith, 
2011 

1 

 سبک تغییر
 و زندگی
 های ارزش

 اجتماعی

پویایی جمعیتری  
یجررررررررروانی 
جمعیرررررررت(، 
فردگرایررررررری، 
افررررررررررزایش 
تحصرررررریلات، 

شررردن  جهرررانی
هررررررررا،  ارزش

گسرررررررررترش 
هررررا و  رسررررانه
هررررای  سرررربک

 مصرفی جدید

 فردگرایرررررری،
 گرایری،  مصرف
 یرررابی هویرررت
 نوین

 ارائرره  امکرران 
 نو های روایت

 بررره پاسرررخ و
 متنوع سلایق

 پایبنرررردی کرررراهش
 گررفتن  فاصله جمعی،

 سنتی دین از

 ؛۴۹۳۳ ضیایی،
 و کوهی

 همکاران،
۴۹۳1 

۹ 

 بازتعریف
 و هویت
 معنویت

افزایش تردیدها 
و پرسشرررگری، 
رشد گرایش بره  

هرررای  معنویرررت
نرروین، کرراهش  

 دینررررررررداری
 انتشررررررررابی،
 معناجویانررررره،

 بدون داری دین
 سنتی مرجعیت

 برررای فرصررت
 وگرروی گفررت
 و فرهنگری  بین

 نرررررررروآوری
 مفهومی

 و نسلی عمیق شکاف
 منرابع  اقتردار  تضعیف
 سنتی

Inayatullah, 

 Saritas ؛2007

& Smith, 
2011 
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 روند کلان ردیف
هاي  پيشران

 اصلی
 عينی نمودهاي

  شاخص و

 پيامدهاي
 مثبت

 (ها فرصت)

 منفی پيامدهاي
 (تهدیدها/ها چالش)

 منابع

اقترردار مراجررع  
سررنتی، تسررهیل  
دسترسررری بررره  
 منابع متکثر دینی

 شدن جهانی ۱

ارتباطررررررررات 
فرامرررزی، نفررو  

هررررای  رسررررانه
فراملررررررررری،  
مهررررررراجرت، 
افزایش تعاملات 
فرهنگرری، زبرران 
 جهانی فناوری

 گسرترده  تماس
 هررا، فرهنررگ بررا

 جهرررانی زبرران 
 فناوری

 گسرررررررترش
 جهانی تجارب

 سرازی  بومی و
 دینی پیام

 بومی، روایت تضعیف
 بیگانره  عناصر افزایش

 فرهنگی چندگانگی و

Godet, 2006؛ 
 ۴۹۳۳ زارع،

5 

 تغییر چالش
 مبلغان نقش

 دینی

های  انتظار مهارت
ای،  چندرسرررررانه

لررررزوم سررررواد 
ای و  رسرررررررانه

اجتماعی، نیاز بره  
پاسررررررشگویی  
تعررراملی، فشرررار 
افکررار عمرررومی  

 جدید

 انتظررررررررررار
 هرررای مهرررارت

 و کیبررررررریتر
 ای، رسرررررررانه

 مسرررررررئولیت
 اجتماعی

 تعامررل بهبررود
 جدید، نسل با

 تقویررررررررت
 مشرررررروعیت

 اجتماعی

 هرای  شریوه  ناکارآمدی
 افررت مبلغرران، سررنتی
 و کوهی پیام جذابیت

 همکاران،
 ؛۴۹۳1
 فر، بینشی
۴۹۳۱ 

6 

 عدالت
 و ای رسانه
 منابع تعدد

 اطلاعات

تمرکززدایررررری 
رسرررانی،  پیرررام

امکرران تولیررد و 
توزیررع محتررروا  
برررای همگرران،  
ضعف نظارت و 

هرا،   پالایش پیرام 
هرای   سکوظهور 
 تعاملی

 تمرکززدایرررری
 تولید اطلاعات،
 توسرررط پیرررام
 کاربران

 افررررررررزایش
 شرررررررفافیت،
 توزیرررررررررع

 ترررر  عادلانررره
 ها پیام

 نرامعتبر،  منرابع  سیطره
 محتوا پالایش دشواری

 ؛۴۹۳۳ زارع،
 ۴۹۳۳ ضیایی،
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 روند کلان ردیف
هاي  پيشران

 اصلی
 عينی نمودهاي

  شاخص و

 پيامدهاي
 مثبت

 (ها فرصت)

 منفی پيامدهاي
 (تهدیدها/ها چالش)

 منابع

1 

 مشارکت
 و اجتماعی
 جمعی تولید

 محتوا

پرررایین آمررردن  
هزینررره تولیرررد  
محترروا، افررزایش 
انگیزه مشارکت 
جمعرری، امکرران 

شدن صدای  دیده
هررررای  گررررروه

محررروم، رشررد  
هررررای  سررررکو
 کاربرمحور

 فعررال حضررور
 جررروان، نسرررل
 های گروه تعامل
 متنوع

 و خلاقیرررررت
 بهترررر روایررری
 شدن دیده پیام،

 صرررررررداهای
 جدید

 پیررام، ناپررذیری کنترررل
 محتوا انحراف احتمال

Saritas & 

Smith, 2011؛ 
 فر، بینشی
۴۹۳۱ 

 

کنند؛ ازجملره   ها و مبلغان دینی برجسته می این روندها، راهبردهایی را برای سازمان
برای  نگر های آینده استفاده هوشمند از فناوری، بازسازی نقش مبلغان و تدوین سیاست

 ایجاد اثربششی و پایداری در تبلیغ دین.
گونه که شرح داده شد روندهای کلان اجتماعی، فرهنگری و فناورانره    همان بنابراین

ترین  ثیر قرار داده بلکه مهمأتنها آینده تبلیغ دین در ایران را عمیقاً تحت ت که  کر شد، نه
گرذاری   بازآفرینی راهبردهرا، سیاسرت  ها و مبلغان دینی در جهت  رهنمود برای سازمان

شمار  های دنیای جدید به مندی از فرصت هوشمند، پاسشگویی به تغییرات نسلی و بهره
روند. آینده تبلیغ دین وابسته بره شرناخت و در  ژرف ایرن تحرولات و درنتیجره،       می

 آمادگی برای انطباق و نوآوری در سطح فردی و سیستمی است.

 ایران در دین تبلیغ آینده بر مؤثر کلان های پیشران و روندها: (4جدول )

 کليدي هاي داده و شواهد عمده پيشران نيروهاي و توضيح کلان روند

 و فردگرایرررررری افررررررزایش
 جدید سازی هویت

 جمعیررت، جرروانی متوسررط، طبقرره رشررد
 نهادها با پیوند تضعیف اطلاعاتی، دسترسی

 انتشابی دینداری ۱1%
 (۴۱۴۴ی 

 عرفران  و معنویرت  بازتعریف
 نو

 غیررسررمی، هررای آمرروزش گسررترش
 وجروی  جست نوین، های عرفان حضور

 معرررارف در مشرررارکت 11%
 (۴۱۴۴ی غیردینی
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 کليدي هاي داده و شواهد عمده پيشران نيروهاي و توضيح کلان روند

 فردی تجربه

 حضررور غیربررومی، محترروای مصرررف دینی تجربه شدن جهانی
 هرای  شربکه  در فرامررزی  هرای  معنویت
 اجتماعی

 محتررررروای مصررررررف 1۴%
 (۴۱۴1خارجیی

 در حضرور  اینترنرت،  نفو  ضری  رشد ای رسانه های فناوری توسعه
 سررواد افررزایش اجتمرراعی، هررای شرربکه
 دیجیتال

 55m شررهرها، اینترنرت  ۳۴%

 (۴۱۴1ی کاربر

 و جمعررری تولیرررد تقویرررت
 کاربرمحور

 محتوای تولید مشارکتی، های سکو رشد
 منبع تکثر مردمی،

 تولیررد دینرری محترروای ۹5%
 (۴۱۴1ی مردمی

 و هوشررمند  ابزارهررای  ورود
 نوآور

 واقعیررت مصررنوعی، هرروش از اسررتفاده
 آموزش و دعا های اپلیکیشن مجازی،

 واقعیررت  و اپلیکیشررن  رشررد 
 (1-۴۱۴۴ی افزوده

 

 ها  روندها و پیشران بر کلان تأکیدبا  تأکیدراهبردهای کلیدی اثربخشی تبلیغ دین با . 6

 دیرن  تبلیرغ  عرصره  در شرده  شناسایی های پیشران و روندها کلان مبنای بر راهبردها این
 تبلیرغ  حکمرانری  در عدالت و نوآوری پذیری، انعطاف ایجاد هدفشان و اند شده طراحی
 مشرارکت  ای، رسرانه  عردالت  تقویت دیجیتال، های مهارت توسعه بر تمرکز. است دینی

 حفر   ضرمن  تا کند می کمک دینی مبلغان و گذاران سیاست به پژوهی آینده و اجتماعی
 حاضرر  عصرر  ای رسرانه  و اجتماعی تحولات در را دینی پیام جدید، های نسل با ارتباط
 .سازند تر اثربشش

 ای مبلغان دینی های دیجیتال و تقویت سواد رسانه توسعه زیرساخت .6-0

های نوین، عرصه تبلیغ دین را به برازتعریف ابزارهرا و    تحولات فناورانه و ظهور رسانه
های  های دیجیتالی فرصت سکواجتماعی و  های های ارتباطی واداشته است. رسانه شیوه
هرایی همچرون کراهش     امرا چرالش   ؛اند ای برای گسترش پیام دینی فراهم کرده سابقه بی

اند. در مواجهره   مرجعیت سنتی و انتشار اطلاعات نادرست نیز در این بستر پدیدار شده
در حروزه  های دیجیتال و توانمندسازی مبلغان دینی  با این تحولات، تقویت زیرساخت

 کلیدی، ضرورت یافته است. راهبردهای نوین، به عنوان یک  رسانه
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برای مبلغان دینی، دیگر یک مهرارت اضرافی نیسرت     «ای سواد رسانه»در این زمینه، 
نیاز موفقیت در تعامل با نسرل جدیرد مشاطبران و حضرور مربثر در فضرای        بلکه پیش

و تولیرد   برخطل تبلیغ در فضای مجازی است. در  ابزارهای دیجیتال، آشنایی با اصو
آورد بلکره   های ارتباطی جدیدی را فرراهم مری   تنها فرصت محتوای جذاب و تعاملی، نه

 سازد. پیام دینی را در فضای رقابتی رسانه، نافذ و اثربشش می

 محورهای اجرایی. 6-0-0

آموزشری ویرژه بررای     هرای  اندازی دوره ای: راه آموزش تشصصی فناوری و سواد رسانه
هرای تولیرد محتروای دیجیترال، مردیریت       مبلغان و مدیران دینی، با هدف ارائه مهرارت 

تواند مبلغان را با ابزارهرای   ها می های اجتماعی و تحلیل رفتار مشاطبان. این دوره سکو
 آماده سازد. برخطجدید ارتباطی آشنا کرده و آنان را برای فعالیت اثرگذارتر در فضای 

هرای   های بومی برای نشر پیرام  سکوهای داخلی برای تبلیغ دینی: توسعه  سکوجاد ای
سرازی ابزارهرای    هرای خرارجی و فرراهم    منظور کراهش وابسرتگی بره رسرانه     دینی، به
تر برای مبلغان و کاربران ایرانی. این اقدام نقش مهمی در تقویت هویت بومی  کنترل قابل

 کند. و پالایش محتوا ایفا می
گرذاری در تولیرد محتروایی نظیرر      ای و تعراملی: سررمایه   محتروای چندرسرانه   تولید

هرای دیجیترال دینری، برا      ها و حتی برازی  ها، اینفوگرافیک ویدیوهای آموزشی، پادکست
استفاده از ابزارهای تعاملی. این محتواها باید مطابق با نیازهای نسل جدید طراحی شود 

 رخوردار باشد.و از جذابیت کافی برای جل  مشاطبان ب

 بازآفرینی پیام دینی متناسب با نیاز نسل جوان. 6-2

هرای اجتمراعی و گسرترش     تحولات بنیادین در سبک زندگی نسل جدید، تغییرر ارزش 
های تبلیغ دین را برجسته کرده است. نسل  دینداری انتشابی، ضرورت بازنگری در شیوه
های فرردی،   و افزایش اعتماد به انتشاب یابی جوان امروزی با توجه به تحول در هویت

های معنوی، نیازهرای   هایی تازه و جذاب از دین دارد که بتوانند دغدغه تقاضای روایت
فهم پاسخ دهند. در این زمینه،  های اجتماعی او را به شکلی نو و قابل روزمره و خواسته

ی شود که بیانگر عدالت های ای، وارد عرصه پیام دینی باید فراتر از زبانی رسمی و کلیشه
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اجتماعی، معناجویی و خودشناسی باشد و بتواند مشاط  را با هویت فرهنگی و معنوی 
 خود همراه کند.

 محورهای اجرایی. 6-2-0

بازتولید معنایی محتواهای دینی: محتوای دینی باید به شکلی بازآفرینی شود که بتواند با 
جتمراعی، آرامرش روانری و معنراجویی     های معاصر مشاطبان، ازجمله عردالت ا  دغدغه

های عمیق  ارتباط برقرار کند. این بازخوانی معنایی، بستر مناسبی برای پیوند میان آموزه
 آورد. های نسل جدید فراهم می دینی و خواسته

محور و روزمره،  استفاده از زبان ساده و جذاب: انتقال مفاهیم دینی به زبان مشاط 
هرا، ویردیوهای    پویانمرایی ای مانند  های بصری و چندرسانه ال گیری از ق همراه با بهره

 تواند جذابیت پیام را برای جوانان دوچندان کند. های خلاقانه، می کوتاه و پادکست
هرای تعراملی و    های دیجیتال، داسرتان  طراحی ابزارهای نوآورانه تبلیغی: تولید بازی

ثر برای درگیر کرردن  بخلاقانه با مشارکت خود جوانان، روشی م های کارزاراندازی  راه
رود. اسرتفاده از ایرن ابزارهرا، بره      شمار می های دینی به مشاطبان در فهم و تجربه آموزه

 کند. جذب توجه و تقویت ارتباط عاطفی میان مشاط  و پیام دینی کمک می

 شدن های تبلیغ دینی در مواجهه با جهانی سازی مدل بومی. 6-3

عنوان یکی از روندهای کلیدی معاصر، تأثیری دوجانبره برر تبلیرغ     شدن به فرایند جهانی
گیرری از تجرارب    سو، این تحول امکان گسترش آگاهی دینری و بهرره   دین دارد. از یک

هرای برومی و    دیگر، خطر تضعیف روایرت  آورد؛ اما از سوی موفق در تبلیغ را فراهم می
هرایی بررای    شدن، برا ارائره فرصرت    به همراه دارد. جهانیایجاد چندگانگی فرهنگی را 

المللی، شررایطی را ایجراد    تعاملات فرامرزی و افزایش دسترسی به محتواهای دینی بین
کرده که تبلیغ دین ناگزیر از بازتعریف ابزارها و رویکردهای خود برر مبنرای نیازهرای    

تنهرا مسرتلزم انطبراق     ینی، نههای تبلیغ د سازی مدل بومی و الزامات جهانی است. بومی
های فرهنگی محلی است بلکه باید ابزارهایی برای حف   های موفق جهانی با زمینه شیوه

 اصالت روایت بومی و تعامل هوشمندانه با مشاطبان فرامرزی ارائه دهد.
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 محورهای اجرایی. 6-3-0

شناسایی و ترجمه مبثر تجرارب جهرانی: اسرتفاده از تجربیرات تبلیرغ دینری در سرایر        
های نوآورانه، و انطباق این تجارب برا شررایط فرهنگری، اجتمراعی و      کشورها با روش

 کند. سازی محتوا فراهم می رسانی دینی و غنی معنوی ایران، راهی برای ارتقای پیام
های مشتلف،  و انتشار محتواهای دینی به زبان تولید محتوای دینی چندزبانه: طراحی

های دینی ایران به  عنوان اقدامی راهبردی برای معرفی آموزه ویژه انگلیسی و عربی، به به
 وگوی فرامرزی ضروری است. المللی و تقویت گفت مشاطبان بین

 ای جهانی و های رسانه گیری از فرصت ها و نهادهای فراملی: بهره همکاری با رسانه
های برومی و   ساز تقویت روایت همکاری با نهادهای دینی فعال در دیگر کشورها، زمینه
 ارائه پیام دینی در فضای رقابتی جهانی خواهد بود.

 ای و افزایش شفافیت در تبلیغ دین پیشبرد عدالت رسانه. 6-4

عنروان دسرتاوردهای مهرم     ای و تکثرر منرابع اطلاعراتی بره     در عصری که عدالت رسانه
شوند، نهادهای دینی باید نقشی فعال در توزیرع متروازن محتروای     جیتالی شناخته میدی

کیفیرت یرا انحرافری در     دینی و پالایش اطلاعات نادرست ایفا کنند. وجود محتوای بری 
های جدی است که شفافیت و اعتبار تبلیغ دینی را تهدید  فضای مجازی، یکی از چالش

هایی جامع و منسجم بررای   نهادهای مرتبط برنامهکند. در این شرایط، ضروری است  می
 ارتقای کیفیت محتوا و مدیریت صحیح اطلاعات ارائه دهند.

 محورهای اجرایی. 6-4-0

های نظارت اجتماعی و مشارکتی: با هدف بهبرود کیفیرت محتروای دینری،      ایجاد سامانه
سروی مشاطبران   های مشارکتی برای ارزیابی محتروا و ارائره برازخورد از     توسعه سامانه

توانند با ایجاد  ها می عمومی، قدمی مهم در راستای نظارت پویا بر محتوا است. این سامانه
 های دینی کمک کنند. فضایی برای تعامل و نقد سازنده، به افزایش سطح کیفی پیام

ریزی بررای حمایرت از تولیرد محتروایی کره       حمایت از تولید محتوای متنوع: برنامه
شده ماننرد   شنیده تر کمدهد بلکه به بیان صداهای  زهای نسل جدید پاسخ میتنها به نیا نه

ای را  توانرد عردالت رسرانه    ای و اقشار خاص توجه دارد، می های حاشیه ها، گروه اقلیت
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 شدن را در مشاطبان مشتلف تقویت نماید. نهادینه کند و احساس دیده
گیرری از ابزارهرای مبتنری برر      بهرهاستفاده از هوش مصنوعی در پالایش اطلاعات: 
کیفیت یا نادرست، امکان مدیریت  هوش مصنوعی برای شناسایی و حذف اطلاعات بی

تواننرد برا ترکیر      ها می آورد. این فناوری سریع و اثربشش محتوای نامعتبر را فراهم می
خودکارسازی و نظارت انسانی، بهبود چشمگیری در کیفیرت و اعتبرار محتروای دینری     

 اد کنند.ایج

 راهبرد توانمندسازی مبلغان دینی برای تعاملات نوین. 6-5

با توجه به تحولات گسترده فناورانه و اجتماعی، نقش مبلغان دینی دستشوش تغییررات  
گویی به نیازهای نسل  کنند که مبلغان برای پاسخ بنیادینی شده و این تغییرات ایجاب می

و ارتباطات نروین را بیاموزنرد. در دنیرایی کره     در زمینه رسانه  نوینهای  جدید، مهارت
های رسمی تبلیغ را بره چرالش کشریده و مشاطبران جروان       های دیجیتال، سبک فناوری

خواهان محتوای جذاب، شفاف و تعاملی هستند، توانمندسرازی مبلغران بره ضررورتی     
ابزارها و معنای تجهیز مبلغان به دانش،  انکارناپذیر بدل شده است. این توانمندسازی، به

ای  سازد تا در فضای پیچیرده اجتمراعی و رسرانه    ها را قادر می هایی است که آن مهارت
 جدید، مبثرتر عمل کنند.

های آموزشی مبتنی برر فنراوری    های تعاملی: طراحی و اجرای دوره برگزاری کارگاه
هرای دیجیترال، اسرتفاده از     نوین، شامل تسلط بر طراحی محتوای جذاب بررای رسرانه  

 های اجتماعی. ای و تولید محتوا برای شبکه بزارهای چندرسانها
هرای تشصصری در زمینره     محرور: ایجراد آمروزش    گویی سریع و مردم آموزش پاسخ

گرویی علمری، عینری و متناسر  برا نیازهرای        شناخت بهتر شبهات رایج، اصول پاسرخ 
 ویژه جوانان. مشاطبان امروزی، به

های پشتیبان برای مبلغران در فضرای    یل شبکههای حمایتی مبلغان: تشک ایجاد شبکه
های تبلیغری. ایرن    ، با همکاری و پشتیبانی مدیران فرهنگی و سازمانغیربرخطو  برخط
 توانند بستری برای تبادل تجربه، مشاوره و یادگیری مستمر فراهم کنند. ها می شبکه

ای  عی و رسانهتواند به بازآفرینی نقش مبلغان در فضای اجتما اجرای این راهبرد می
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ها را از کنشگرانی منفعل به بازیگرانی فعال و نروآور تبردیل کنرد. انتظرار      بینجامد و آن
هرا و   گرویی بره پرسرش    های پاسخ رود این اقدامات منجر به افزایش کارآمدی روش می

دین به  تر بیشنهایت نزدیکی درشبهات دینی، تقویت مشروعیت اجتماعی تبلیغ دین، و 
های پیشین نشان داده است یکوهی و همکراران،   طور که پژوهش . هماننسل جوان شود

توانرد کرارکرد تبلیرغ     سوی توانمندسازی مبلغان، می (، حرکت به۴۹۳۱فر،  ؛ بینشی۴۹۳1
های معاصر بهبود بششد و پیوند معنوی مشاطبان با دیرن را   دینی را در مقابله با چالش

 تقویت نماید.

 تشویق به مشارکت اجتماعی در تولید محتوا  . 6-8

یکی از راهبردهای مبثر در زمینه تبلیرغ دینری، تشرویق و تسرهیل مشرارکت اجتمراعی       
تنها به افزایش خلاقیت و نوآوری  یند تولید محتوا است. این رویکرد، نهامشاطبان در فر

شردن   فرصت دیده ای را نیز تقویت کرده و انجامد بلکه عدالت رسانه در حوزه تبلیغ می
دهرد   سازد. مشارکت اجتماعی در تولید محتوا امکان مری  های مشتلف را فراهم می گروه
های متنوع مشاطبان طراحری شرده و    های دینی به شکلی متناس  با نیازها و سلیقه پیام

 یند خلق معنا و روایت جدید دین نقش فعال ایفا کنند.امشاطبان در فر
 شود: برای اجرای این رویکرد، چند اقدام عملی پیشنهاد می

ای در بسترهای مشتلف نظیر مدارس،  های فرهنگی و رسانه ازارحمایت گسترده از ک
ها و مساجد، با هدف جل  توجه مشاطبان جوان برای ورود به تولید محتروای   دانشگاه

 های دینی. مرتبط با آموزه
هرای اجتمراعی بره مشرارکت در خلرق و       قلیتهای جوان و ا جذب و تشویق گروه

گیرری از تنروع    هرای کراربرمحور، برا هردف بهرره      سرکو انتشار محتوای دینی از طریق 
 های ارتباطی. ها و زبان دیدگاه

هایی  اندازی جوایز ملی و محلی برای شناسایی و تقدیر از افراد و گروه طراحی و راه
دهند. این  های دینی را انجام می س  با ارزشکه با ابتکارات خلاقانه، تولید محتوای متنا

منظرور   کند بلکه الگوسازی برای سرایر مشاطبران بره    تنها رقابت مثبت ایجاد می اقدام نه
 کند. مشارکت در تبلیغ دین را تقویت می
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 (، این رویکرد1۴1۴ی ۹مارتینز و جانسون مطالعاتهای پژوهشی نظیر  براساس یافته
سراز   کنرد و زمینره   نقش کلیدی در افرزایش تعامرل مشاطبران برا تبلیرغ دینری ایفرا مری        

هرای معنروی و نیرز     هرای ارتبراطی میران نسرل جدیرد و پیرام       اعتمادسازی، تقویت پل
توانرد   دهی تغییرات مثبت در ارتباطات دینی است. توجه به چنین راهبردهایی می شکل

یند امحور را در فر محور و مردم و جایگاه عدالت بستر بازآفرینی تبلیغ دین را فراهم کند
 رسانی مذهبی تثبیت نماید. پیام

 گیری نتیجه

 اسرت  کرده تلاش دین، تبلیغ محتمل های آینده تبیین و شناسایی هدف با حاضر مطالعه
 از دقیقری  تصرویر  اثرگرذار،  هرای  پیشرران  و کرلان  رونردهای  تحلیل از گیری بهره با تا

 اجتماعی فناورانه، شتابان تغییرات. دهد ارائه حوزه این فراروی های چالش و ها فرصت
 تبلیغ های شیوه و ابزارها ها، سیاست در بازاندیشی ضرورت امروز، دنیای در فرهنگی و

 به را پژوهی آینده و محیطی تحولات به نسبت حساسیت بر تأکید و کرده آشکار را دین
 متکی راهی نقشه نگرانه، آینده رویکرد با پژوهش این. است کرده تبدیل بنیادی نیاز یک
 جدیرد  عصرر  در دینی تبلیغ دهی سامان برای علمی تحلیل و پذیری انعطاف نوآوری، بر

 .کند می ترسیم
 تبلیرغ  برر  مبثر کلان های پیشران تحلیل ،پژوهش این در نوآورانه محورهای از یکی
 بازتعریف زندگی، سبک تغییر فناوری، تحول همچون عواملی شناسایی با که است دین

 مرورد  دیرن  تبلیرغ  عرصره  بر یک هر تأثیرات ای، رسانه عدالت و شدن جهانی معنویت،
 و هرا  فرصرت  مردیریت  بررای  جامع ارچوبیهچ ها، تحلیل این. است گرفته قرار بررسی

 و اثرربشش  تصرمیماتی  ترا  کنرد  می کمک مبلغان به و کند می فراهم رو پیشِ تهدیدهای
 .کنند اتشا  محور آینده

 دیگررر از دیجیتررال، عصررر در دینرری مبلغرران نقررش بررازآفرینی ضرررورت همچنررین،
 ابزارهرای  پرذیرش  و تبلیرغ  سنتی های روش از عبور. است پژوهش این مهم های حوزه
 ای، رسرانه  هرای  مهرارت  آمروزش  طریرق  از مبلغان توانمندسازی ویژه به ای، رسانه نوین

                                                                                                     

3. Martinez & Johnson 
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 .است شده مطرح دینی تبلیغ کارآمدی تقویت برای کلیدی الزامات از یکی عنوان به
 نیرز  ای رسرانه  عردالت  و سازی بومی بر مبتنی راهبردهایی تدوین بر حاضر پژوهش

 محلری،  شررایط  و نیازهرا  با جهانی تجارب انطباق که دهند می نشان ها یافته. دارد تأکید
 توانرد  مری  دینری،  محتوای تولید برای برابر فرصت و اجتماعی عدالت به توجه با همراه
 .کند فراهم را دین تبلیغ تر بیش اثربششی زمینه

 عامرل  عنوان به محتوا جمعی تولید و اجتماعی مشارکت بر پژوهش این براین، افزون
. دارد تأکیرد  جوان نسل نیازهای به دهی پاسخ و دینی های پیام جذابیت افزایش در مبثر
 از مشاطبران،  و مبلغران  میران  دوسویه تعامل تقویت و کاربرمحور های سکو گیری شکل
 .است پژوهش این اجرایی پیشنهادهای ترین نوآورانه و ترین شاخص جمله

 و دینری  هویرت  بنرای  سرنگ  امروز دنیای در دین تبلیغ که داد نشان حاضر پژوهش
 بره  توجره  آن، اثربششری  و پویرایی  حفر   بررای  و شرود  مری  محسوب جامعه فرهنگی

 تأکیرد  ازجملره  پژوهش، این در شده ارائه های نوآوری. دارد ضرورت نوین، راهبردهای
 مشاطبرران، توانمندسررازی و اجتمرراعی مشررارکت ای، رسررانه عرردالت سررازی، بررومی بررر
 فعالیت صرف از راهبردها، این. است دینی تبلیغ مدیریت در الگوواره تغییر دهنده نشان
 آینرده  نسرل  نیازهرای  بره  توجره  و راهبرردی  ریرزی  برنامه پژوهی، آینده سوی به تبلیغی
 هرا،  بحرران  از عبور برای عملی راهی نقشه توانند می پژوهش های یافته. هستند معطوف
 .کنند ایجاد آینده انداز چشم در دین تبلیغ اثربششی ارتقای و ها فرصت از گیری بهره
 

  کتابنامه

 و مجرازی  فضرای  رقرابتی  فضرای  در دینری  تبلیغ شناسی آینده(. ۴۱۴۹. یح. م افشاری،
 . ۴1۱–۴۴۴(, ۴ی۴6 ،ارتباطات و فرهنگی های پژوهش. اجتماعی های شبکه
. تهران: انتشارات پژوهشگاه فرهنرگ  رسانه و تبلیغ دینی در ایران(. ۴۹۳۱فر، م. ی بینشی

 و اندیشه اسلامی.
 هرای  پرونرده  سراله  سره  گرزارش (. ۴۱۴۹(. یفترا ی اطلاعرات  تبادل و تولید فضای پلید

 مجرازی  فضرای  در انحرافری  و زا شربهه  دینری  محتروای  نشرر  حوزه در شده تشکیل
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 .ایران اسلامی جمهوری انتظامی نیروی: تهران (.۴۱۴1–۴۱۴۴ی
 هرا  چالش ها، فرصت پژوهی، آینده: متاورس در دینی تبلیغ حکمرانی(. ۴۱۴۱. ی  ریزانه،
 .1۱–55(, 1ی5 ،دین و رسانه مطالعات فصلنامه. راهبردها و

، فصرلنامه فرهنرگ و رسرانه   شدن در تبلیغ دینی ایرانیان.  (. نقش جهانی۴۹۳۳زارع، م. ی
 .  15-55(، ۴ی1۹

 فصرلنامه دینری و  هرا و سربک زنردگی دینری جوانران.       (. تغییر ارزش۴۹۳۳ضیایی، م. ی
 .۱۴-6۹(، ۱ی۴۹، ای رسانه

جدیرد.  (. الگوهای تبلیغ دینری در عصرر   ۴۹۳1کوهی، ع.، رحمانی، م. و احمدی، س. ی
 .۴۹1-۴۴5(، 1ی1۴، مطالعات تبلیغ و رسانه

 یامدهایاز پ ی(. برآورد۴۹۳۱ی یمحمدمهد، و  والفقارزاده یمجتب، یریام ؛احمد،یکوه
 ،ارتباطات رمطالعات فرهنگ   یفصلنامه علم. نید غیتبل هندیدر آ یندارید یروندها
 doi: 10.22083/jccs.2019.144720.2533. 161-1۹5 ،(۱5ی1۴
 یمحتروا  دیر تول تی(. گزارش وضع۴۱۴1ی تالیجید یها اطلاعات و رسانه یفناورمرکز 
کرونرا. تهرران: وزارت فرهنرگ و ارشراد      یریگ پد از همه یمجاز یدر فضا ینید

 .یاسلام
 محتروای  تولید وضعیت گزارش(. ۴۱۴1. یدیجیتال های رسانه و اطلاعات فناوری مرکز

 ارشراد  و فرهنرگ  وزارت: تهرران  .کرونرا  گیری همه از پد مجازی فضای در دینی
 . اسلامی

پیمایش جامعه و معنویرت جوانران   (. ۴۱۴۴جمهوری. ی مرکز مطالعات راهبردی ریاست
 . تهران: مرکز مطالعات راهبردی.ایران

 هیر برادران حروزه علم  تیری: مرکز مدرانی. قم، ایگزارش داخل(. ۴۱۴1. یغیمعاونت تبل
 قم.
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