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 و ها¬انتخاب در کنندگان¬مصرف. است کنندگان¬منابع مصرف نیاز ارزشمندتر یکیزمان 

 - ندهیحال وآ ،گذشته-چندگانه زمان  های¬یرگی¬مصرف روزانه خود با جهت های¬تفعالی

 تربیش. امروزه باشدیم گرایی¬از عوامل مربوط به زمان اکنون یکیهستند.  رویارو

خود را  دیرفتار خر ندهیو انتظار تداوم تورم درآ یتورم طیشرا طربه خا رانای در کنندگان¬مصرف

در  متیق شیرا انجام دهند تا از افزا دیهرچه زودتر خر دهند¬یم حترجی آنها. اند¬داده رییتغ

 ریمتغ های¬ران¬وپس ها¬ران¬شیاز پ یارائه مدل این پژوهشهدف  د.مصون بمانن ندهیآ

اطلاعات  یگردآور یبرا د.باش¬یدر صنعت خودرو م کننده¬مصرف دیبر رفتار خر گرایی¬اکنون

ساده تعداد  یتصادف یرگی¬استفاده شده است که با روش نمونه نامهپرسشاز ابزار  ازیمورد ن

 یمعادلات ساختار سازی¬و مدل یآمار های¬لیمورد انتخاب شدند. با استفاده از تحل 300

صورت  ها¬هیمدل و آزمون فرض یکل ازشبر Smart PLS 3.0 و SPSS26 افزارهای¬توسط نرم

 دیرفتار خر گرایی¬بر اکنون ران¬شیپ یرهایکه متغ دهد¬ینشان م ها¬افتهی.  رفتیپذ

 ریبر متغ گرایی¬اکنون چنین،همداشتند و  تأثیری مثبت و معنادار کننده¬مصرف

 گرایی¬کنونبر ا ها¬ران¬شیپ ریمتغ نیالبته از ب د.دارن تأثیری مثبت و معنادار ¬ها¬ران¬پس

و استقراض  یکارت اعتبار و یو مال یپول استیس ، یرفتار مال ، یانتطارات تورم های¬ریمتغ

 د.دارن خودرو صنعت در کننده¬مصرف دیرا بر رفتار خر ریتأث نیتربیش

 

 صنعت خودرو ،مصرف کننده دیرفتار خر ،یانتظارات تورم ،ییگرااکنون هاکلیدواژه

 

 واحد شهرقدس اسلامي آزاد ناشر: دانشگاه

 a.heidariyeh@semnaniau.ac.ir ایمیل:                                                                             هیدریعبدالله ح دیس* نویسنده مسئول: 

 
  رانیا ،سمنان ،یدانشگاه آزاد اسلام ،واحد سمنان ،یبازرگان تیریگروه مد .1

  )نویسنده مسئول( رانیا ،سمنان ،یدانشگاه آزاد اسلام ،واحد سمنان ،تیریگروه مد. 2

 رانیا ،سمنان ،یدانشگاه آزاد اسلام ،واحد سمنان ،تیریگروه مد. 3
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 مقدمه

 رابطه درآمد راهاز  تربیشزمان  است.زمان این منبع کمیاب  تربیشهای خانوار است که مستلزم صرف خرید یکی از فعالیت

با افزایش  ،پول را تا حدی منابع قابل جایگزینی در نظر گرفت. به همین دلیل توان زمان وکه میشود تا جاییگذاری میارزش

در نتیجه ارزش زمان نسبتا بالا  زمانی که درآمد و د.یابای کاهش میارزش سود حاشیه شود ومی تربیشدرآمد فرد ارزش زمان 

جویی کنند که در زمان صرفهای رفتار میعموما به گونه ی برای خرید دارند وترکموقت آزاد  د،کننکار می تربیشاعضا  باشد،

مثل اقتصاد وابسته به زمان  گوناگونتوان از زوایای زمان را می (2021، 1)هانیکاز پول نسبتا فشرده استفاده کنند  کرده و

کننده در قالب جویی در وقت( مطرح کرد و تاثیر آن را بر رفتار مصرفزمان تصمیمات بودجه و پدیده )صرفه ،)زمان قیمت

گرایی از آنجا که اکنون د.باشگرایی میهای مربوط به زمان اکنونیکی از این مقوله کرد.پذیر ایجاد چهارچوب نظری انعطاف

ها همیشه که در آن پاداش مهم در امور مالی رفتاری دارد یفهوم تبعاتاین م ،شامل معاملات بین خود و آینده فرد است

تجربی در مورد ارتباط بین  هایپژوهش. (2015 ، 2اودونگو و رابین)ضروری نیستند و منافع آینده تا حدی نامشخص است 

ریزی مصرف کننده های برنامهبندی و رفتاردهد که بودجهنشان می هاپژوهشبرخی  است.گرایی و مدیریت پول محدود اکنون

بندی انجام رفتار بودجه تربیشکنندگان با منابع محدود در این حالت مصرف ،با سطح منابع مصرف کننده مرتبط است

 (.2019، 3شیا و پورتو) شوندریزی میدرگیر رفتار برنامه ترکمدهند و می

امروزه  د.باشکننده به دلیل گوناگونی از عوامل اثرگذار بر رفتار فرد و انگیزه فرد برای خرید میرفتار مصرفتفاوت و تنوع     

کننده از اهمیت درک رفتار مصرف لذا، .رودبشمار میعنوان کلید اصلی موفقیت یا عدم موفقیت یک شرکت  کننده بهمصرف

ی که یا درونی گوناگونتاثیر عوامل تواند تحتکننده میتصمیم خرید مصرف. (2018، 4الهوشی و لانزینیزیادی برخوردار است )

قانونی و عواملی که در حیطه قدرت شرکت  سیاسی ،اقتصادی ،عواملی مانند عوامل فرهنگی د.قرار گیر د،و یا بیرونی هستن

فرد هست و از بهشخصیت و از این قبیل عوامل منحصر ،ادراک ،توان جزء عوامل خارجی در نظر گرفت. انگیزهنیستند را می

شوند. از این رهگذر بررسی تاثیر و نقش بندی میعنوان عوامل درونی تاثیرگذار طبقهبه د،گیردرونیات شخص سرچشمه می

حاجی  مظفری و ،نورایی ،صمدیبسیار برخوردار است ) یکننده از اهمیتهای مرجع در تصمیم خرید و رفتار مصرفگروه

   .( 1400 ،کریمی

 از یکی خودرو صنعت. دارد بالایی نسبتا نقدشوندگی که است فردی هر مصرفی سبد در استراتژیک و مهم کالایی خودرو    

 رغمبه است. کنندهمصرف رفتار در تغییرات و سیاسی ،اقتصادی عوامل از متأثر که است کشوری هر در پیچیده و مهم صنایع

 ،هاتحریم همچون سیاسی عوامل واسطه به ایران در اما ،داشته توجهی قابل رشد یافتهتوسعه کشورهای در صنعت این آنکه

 را بازار این بینیپیش امر این که است مواجه هاییچالش با هاگذاریقیمت و عرضه نحوه در دولتی مداخلات و اقتصادی عوامل

 .است کرده پذیرآسیب را صنعت این ،آن در ثبات عدم و بازار این در قیمتی هاینوسان واقع در د.کنمی دشوارتر

 :شوندمی تقسیم زیر دسته دو به عمدتا مشتریان جهت از خودرو تقاضای    

 است  رفاه افزایش و آسان ونقلحمل به فرد نیازهای رفع جهت تقاضا نوع این: مصرفی تقاضای     

 کالای چشم به خودرو به بسیاری که شده سبب آن قیمتی نوسانات و تورم با همسو خودرو قیمت رشد: ایسرمایه تقاضای    

  است. سود کسب و گذاریسرمایه متقاضیان این هدف د.کنن نگاه ایسرمایه

 :است اثرگذار خودرو تقاضای بر متعددی عوامل    

 ،هاقیمت رشد دلیل به طرف یک از ،است اثرگذار خودرو بازار تحلیل در تقاضا بخش بر جهت دو از تورم نرخ افزایش: تورم    

 پول ارزش حفظ برای افراد ،دیگر سوی از د.ش خواهد ترکم مصرفی تقاضای نتیجه در یابد.می کاهش جامعه افراد خرید قدرت

                                                           
1. Hornik 
2. O'Donoghue &Rabin 
3. Xiao & 'porto 
4. Elhoushy &Lanzini 
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 افراد این اندازپس یا سرمایه بنابراین، یافت. خواهند گرایش تربیش خودرو یا ملک همچون کالاهایی خرید به تورم برابر در

 شد.  خواهد خودرو بازار در گذاریسرمایه صرف

  د.ش خواهد خودرو برای تقاضا افزایش به منجر د،افرا زندگی سبک تغییر و جمعیت رشد: جمعیت رشد    

 هرچه و تربیش اشتغال د،شو تربیش تولید هرچه د،شومی اقتصادی رشد به منجر درآمد و تولید افزایش: اقتصادی رشد     

 خواهد تربیش خودرو همچون کالاهایی برای تقاضا احتمالا بنابراین، د.ش خواهد تربیش خانوارها درآمد د،شو تربیش اشتغال

 د.ش

 نیاز تا شده سبب عرضه کاهش ،واقع در است. آن عرضه بخش در مشکل و چالش ینتربزرگ ،خودرو بازار تحلیل در    

 بخش بر …و سیاسی ،اقتصادی فاکتورهای از اعم متعددی عوامل د.یاب افزایش روزبهروز خودرو قیمت و نشود تامین متقاضیان

 :است شده آورده آن اهم ادامه در که اثرگذارند خودرو عرضه

 است. کرده ایجاد داخلی خودروسازان برای بسیاری مشکلات هاتحریم از ناشی اقتصادی فشارهای: المللیبین هایتحریم    

 و تکنولوژی از مندیبهره عدم ،اولیه مواد و قطعات تامین در خودروسازان مشکلات ،ایران  از خارجی خودروسازان خروج

 است. کرده ایجاد هاتحریم که است مشکلاتی از همه و همه …و پیشرفته تجهیزات

 در را تولید هایهزینه رشد ،ارز نرخ رشد ،واقع در د.دهمی نشان تربیش هاهزینه در را خود موضوع این: ارز نرخ نوسانات    

  د.دار پیش

 خودرو عرضه کاهش عامل مهم در ،دستوری گذاریقیمت جمله از دولتی قوانین و هاسیاست: دولت قوانین و هاسیاست    

  است. داخلی

 بینیپیش کارشناسان از بسیاری د،کنمی جبران حدودی تا را خودرو بازار در عرضه کمبود خودرو واردات: خودرو واردات    

 کاهش و هامونتاژی نامتعارف هایقیمت کاهش ،وارداتی خودروهای قیمتی حباب تخلیه موجب خودرو واردات که کنندمی

 د.ش خواهد آزاد بازار با کارخانه درب داخلی خودرو قیمتی شکاف

شود افراد تورمی کشور و انتظار تداوم تورم در آینده باعث میرفتار مردم ایران در خرید محصولات خودرو با توجه به شرایط     

های انجام شده مشخص شد که در با بررسی د.هرچه زودتر خرید را انجام دهند تا از افزایش قیمت در آینده مصون بمانن

ران در صنعت خودرو را به گرایی بر رفتار خریداالگویی که تمام عوامل تأثیر گذار و تأثیرپذیر متغیر اکنون ،مطالعات حاضر 

به صورتی که در مطالعات صورت گرفته پیشین به متغیر  است.صورت جامع و با احتساب جزئیات بررسی کرده باشد ارائه نشده 

با توجه  بنابراین، است.اکنون گرایی به صورت کلی گویی و ذکر فرایند کلی پرداخته شده است و به عمق موضوع توجهی نشده 

به دنبال ارائه الگویی است که در آن عوامل  این پژوهشی موجود در مطالعات متغیر اکنون گرایی بر رفتار خریدار به کاستی ها

گرایی بر رفتار خریدار در صنعت خودرو را به صورت جامع مورد بررسی قرار داده و مدلی تأثیرپذیر و تأثیرگذار متغیر اکنون

 د.جامع و کاربردی ارائه ده

 د.دار تأثیری مثبت و معنادارگرایی ران بر اکنونمتغیر پیش: نخست هفرضی

 د.دار تأثیری مثبت و معنادارران گرایی بر متغیر پسفرضیه دوم : متغیر اکنون

 

 مبانی نظری و پیشینه پژوهش

 کنندهرفتار خرید مصرف

تفاوت  است.گیری و اقدامات افراد درگیر در خرید و استفاده از محصولات و خدمات فرایند تصمیم ،رفتار خرید مصرف کننده

 ،در حقیقت. شودمتفاوت آنها هنگام خرید می کنندگان سبب ایجاد رفتارهای مصرفساختار ادراکی وانگیزه ،سبک زندگی

به کنکاش و جست وجو درباره محصولات  ،اخت یک نیازکنندگان پس از شنشود. مصرففرایند خرید با شناخت نیاز آغاز می

پردازند و تصمیم خرید را انجام ها میبا ارزیابی گزینه ،هادادهآوری گردپردازند که ممکن است نیاز را ارضا کند. پس از می
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رفتار خرید  . (2220، 1واتسونکند )واقع رفتار پس از خرید بروز میدنبال خرید برخی اشکال احساسات یا دردهند. بهمی

اعتقاد بر  تربیش است.کجا و چه چیزی برای خرید  ،زمان ،گیری در مورد چگونگیهای تصمیمکننده شامل درک متغیرمصرف

کننده تحت تاثیر رفتار مصرف ،حالایندارند. با کنندهای در تعیین رفتار مصرفاین است که عوامل اقتصادی نقش برجسته

یابی و توزیع. موقعیت ،بندیبسته ،ارتقاء ،قیمت ،های محصول مانند طراحی محصولوامل مانند ویژگیاز ع گسترده یطیف

 د،های خریتحصیلات و سطح درآمد و غیره. همراه با عوامل روانی مانند انگیزه ،جنسیت ،عوامل شخصی مانند سن چنین،هم

تحلیل رفتار خرید به وتجزیه د.گذارکننده تاثیر میادراک از محصول و نگرش نسبت به محصول بر رفتار خرید مصرف

کنندگان های مصرفتوانند محصولات مورد نیاز در بازار را برای برآوردن نیازکند و بازاریابان میبینی روند بازار کمک میپیش

 (. 2020، 2)گوسوامی تعیین کنند

 

 کنندهمصرف رفتار بر موثر عوامل

  عوامل اجتماعی

 با کاملاً او خرید تصمیمات یعنی است. اجتماعی طبقات چنین،هم و صمیمی هایگروه از جامعه تأثیر تحت فردی خریدار رفتار

 تا کنندگانمصرف واکنش د.شومی اداره اجتماعی اجبارهای توسط او خرید تصمیمات یعنی د.شونمی تعیین مطلوبیت مفهوم

 توصیه مانند د،شو تقسیم دسته چند به است ممکن د.باشمی د،کننمی فعالیت آن در که اجتماعی بافت تأثیر تحت زیادی حد

 این کردن عملی برای مشوق گروه اعضای و است دیگران از گرفتن الهام تأثیر تحت خرید تصمیمات .غیره  و خانواده ،باشگاه 

 . (3،2022همکاران ) کومار وکرد خواهند تلاش امر

 

 عوامل اقتصادی 

با توجه به  د،ورزنکلیه فروشندگان رقیب را که به عرصه کالای مورد نظر او مبادرت می ،خریدار ،های اقتصادی بر اساس تئوری

کننده آن ین قیمت از عرضهترکمه و کالای مورد نظر را با کردبا یکدیگر مقایسه  د،این که همه آنها از هر جهت مشابه هستن

 (.1985،د ) آلدرسون کنخریداری می

 

 شناسیروان عوامل

ساز رفتار های فردی که زمینهانگیزه ، ها و مفاهیم یادگیریشناسان مطالعه رفتار خریداران را در چهارچوب تئوریروان

کننده از نوعی بالاخره درک یا شناختی که مصرف ،نفوذ و سلطه نیازهای فردی و آثار آن بر رفتار خریدار د،شوخریداران می

کنندگان به یک فروشگاه بر اساس دیدگاه آنها نسبت به اعتماد مصرف د.انمورد توجه قرار داده د،کننمیکالا یا خدمات پیدا 

مهم است که  د.کننخرید می تربیش د،اگر به محصول خاصی ایمان داشته باشن چنین،همآنها  د.شوکالاهای تجاری ایجاد می

 ،ی از جمله کیفیتگوناگونه فرد هستند و اعتماد آنها بر اساس عوامل به یاد داشته باشید که افراد از نظر شخصیتی منحصر ب

 ( .2022،)کومار و همکاران  های یک محصول استوزن و امنیت ویژگی ،کمیت

 

 عوامل شخصی

 تأثیر تحت کنندهمصرف رفتار است. آنها فرد به منحصر هایویژگی تأثیر تحت کنندهمصرف هر خرید عادات و هاقضاوت

است )  کنندهمصرف و علایق ،اطراف محیط ،اخلاق ،زندگی سبک شخصیت و درآمد ،سن جمله از گوناگون فردی هایویژگی

 .(2022 ،همکاران کومار و

                                                           
1. Watson.  
22 Goswami 
3. kumar &etal 
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 عوامل فرهنگی

 قابل تأثیر این د.گیرمی قرار توجه مورد خرید آن در که گیردمی قرار اجتماعی محیط از وسیعی دسته در فرهنگی ملاحظات

 غیره و اجتماعی طبقات ،هافرهنگ خرده به است ممکن د.دار محصولات انتظار و کنندهمصرف رفتار ،تفسیر نحوه بر توجهی

 (.2022،شود ) کومار و همکاران  تقسیم

 

 اکنون گرایی

عنوان یک ویژگی در گیرد و بهکننده اقتصادی مورد بررسی قرار میسازی رفتار مصرفگرایی اغلب هنگام مدلاکنون

های خود به سمت اکنون تورش گیری بین زمانتوان گفت که افراد در تصمیممی. شوداقتصادی در نظر گرفته می هایپژوهش

های اعتبار مدل رفتار بین دوره ، گرایی در رفتار اقتصادی پویاوجود اکنون شود.میگرایی گفته دارند که اصطلاحا به آن اکنون

 ،ای که در برخی مطالعاتبه گونه د،کشرض عقلانیت کامل اقتصادی نئوکلاسیک را به چالش میف برد ومرسوم را زیر سوال می

گرایی مفهومی از اکنون. (0212 ،1 کوچلروچاگلاند )های غیر عقلایی یاد کردهگیری بین دورهگرایی با عنوان تصمیماز اکنون

در نظریه انتخاب بین  ،عنوان یک سازمانمفهوم خودکنترلی با الگوبرداری از فرد به ،در این نظریه است.نظریه خودکنترلی 

تمایل افراد به تنزل دادن ترجیحات آینده خود به  ،گراییاکنون. (2022 ،2زانگ و همکاران ) زمانی فردی گنجانده شده است

این مفهوم از  است.است که از نظریه خودکنترلی در امور مالی رفتاری بدست آمده  مهم یمفهوم ،نفع ارضای فوری

گرایی در فرضیه چرخه زندگی رفتاری و مدل اکنون .(2022، و همکاران زانگ) د.کننظری و تجربی استفاده می هایپژوهش

های مالی و سایر گرایی را بر رفتاراکنون تجربی قبلی اثرات بالقوه هایپژوهش است.انداز گنجانده شده هذلولی مصرف و پس

حد  از گرای ممکن است بیشکنندگان اکنوندهد که مصرفنشان می هاپژوهش است.کننده بررسی کرده های مصرفرفتار

 .(2016، 3نگوینانداز کنند )پس ترکمحد وام بگیرند و  از بیش ،کنندگاندر مقایسه با سایر مصرف د،خرج کنن

 

 گرایی و رفتار مالیاکنون

این مفهوم تبعات مهمی در امور مالی رفتاری دارد که در  ،گرایی شامل معاملات بین خود و آینده فرد است از آنجا که اکنون

تجربی در  هایپژوهش(. 2015، 4رابین و است )اودوناگو ها همیشه ضروری نیستند و منافع آینده تا حدی نامشخصآن پاداش

-بندی و رفتارهای برنامهدهد که بودجهنشان می هاپژوهشبرخی  است.گرایی و مدیریت پول محدود مورد ارتباط بین اکنون
-رفتار بودجه تربیشکنندگان با منابع محدود در این حالت مصرف ،کننده مرتبط استکننده با سطح منابع مصرفریزی مصرف

ممکن است بر رفتار قرض  ،گرایی (. اکنون5،2018شوند ) زیائو واونیل ریزی میدرگیر رفتار برنامه ترکمدهند و بندی انجام می

های از کارت تربیش د،در مقایسه با افرادی که نیستن د،گرا هستنافرادی که اکنون ،گرفتن نیز تأثیر بگذارد. به عنوان مثال

گرا به احتمال زیاد از محصولات وام کنندگان اکنونمصرف ،به همین ترتیب .(2013، 6واسپرینگرگیرند ) میراعتباری وام می

 (. 2015، 7کنند ) گاترگود و وبرای برگشتی یا با بهره استفاده میمسکن پیچیده با پرداخته

 

 در زمینه صنعت خودرو اقتصادی ایران شرایط در گراییاکنون

 منحنی د،شون پایین و بالا آنها هرگاه و است ارز قیمت و تورمی انتظارات ،بازار در خودرو قیمت رفتار بر اصلی اثرگذار عوامل

 است. شده ارز و نرخ تورم شدید افزایش باعث هم تحریم هایشوک این افزون بر د.ش خواهد نوسان دچار هم خودرو قیمت

                                                           
1. Kuchler and Pagel 
2. Zhang & etal 
3. Nguyen 
2. O'Donoghue and Robin 
3. Xiao & O'Neill  
4. Meier& Sprenge  
5. Gathergood & Weber 

https://scholar.google.com/citations?user=OP0G9lYAAAAJ&hl=en&oi=sra
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 دارای شرایط این در نقد پول نگهداری دانندمی بنابراین، هستند گریزریسک آینده به نسبت چون گرااکنون افراد بنابراین،

 بنابراین، هستیم روروبه ارز نرخ و افزایش(  خرید قدرت کاهش) ملی پول ارزش کاهش با چون ما کشور در و باشدمی ریسک

که  کندمی مصرفی نگاه جایگزین را شرایط این در ایسرمایه نگاه یعنی دهدمی تغییر را خود خرید نگاه نوع گرااکنون فرد

 پول زودتر چه هر بنابراین، .د افراد حتی به پیش خرید و گرفتن وام برای خرید خودرو بپردازندشومیوجود این شرایط باعث 

 ذهنی درگیری خودرو خرید مثل محصولات مورد در د.کن سود توانندمی آن فروش با چون کنند تبدیل کالا به را خود نقد

 بنابراین، کند پیدا کاهش او ذهنی درگیری شودمی باعث گیردمی قرار گراییاکنون حالت در خریدار وقتی است بالا خریدار

 قدرت شدن کم ،تورم پیامدهای تریناصلی از یکی باشد.می گریزریسک خریدار چون دهد انجام را خرید زودتر کندمی سعی

 مردم حقیقی درآمد آن واسطه به که کرده ایجاد را وضعیتی بالا تورم و اخیر دهه در ایران اقتصاد رشد عدم است. مردم خرید

 .است داده نشان رفاهی هایشاخص افت و خرید قدرت کاهش صورتبه را خود موضوع این و جامانده هاقیمت رشد از

 

  پیشینه پژوهش

 است.ارائه شده  2و  1بررسی پیشینه پژوهش در جداول  راهگرایی بر رفتار خریدار از تأثیرپذیر متغیر اکنون عوامل تأثیرگذار و

 

 های اکنون گراییمستندسازی پیش ران .1جدول 

 شاخص های پیش ران ها نویسنده 

 (2022) 1وهمکاران زانگ

 

 مصرف

 نقدینگی (2022) 2ماکستد

  (2021) 4وهمکاران  لیبسون ،( 2019) (2202) 3وهمکاران گوسنز 

  (2020)5 آچاریا

 گذاریسرمایه

 تخفیفات 7(2013لیانگ ) ،(2022) 6وهمکاران فاهن 

( 2015)(2020)9وپاگل کوچلر، (2021) وهمکاران لیبسون،( 2022)8سیتانا وهمکاران

 (2010)11مایر وهمکاران  ، (2019)10شیائو وپورتو 

 کارت اعتباری واستقراض

 مالیات (2020)13 وهمکاران لاک وود ، (2202)12بیشنو وهمکاران 

 سیاست پولی و مالی (2015) 14دانگو ،( 2021) وهمکاران  لیبسون

 تورم انتظاری (2019آنتاناسووونگ)  ،(2021) وهمکاران  لیبسون

 ای به کالانگاه سرمایه (2019گوسنز وهمکاران )،( 2020) آچاریا

 صالح تشکری پروین،  (2010مایر وهمکاران )  ،(2020)15 همکاران و لاک وود

 1397)وهمکاران

 درآمد

                                                           
1. Zhang &et al 
2. Maxted 
3. Goossens &et al 
4. Laibson &et al 
5. Acharya 
6. Fahn&etal 
7. Liang 
8. Citanna&etal 
9. Kuchler and Pagel  
10. Xiao and Porto 
11. Meier &etal  
12.Bishnu&etal 
13. Lockwood &etal 
14. Donoghue  
15. Lockwood &etal 

https://scholar.google.com/citations?user=O5g8ICMAAAAJ&hl=en&oi=sra
https://scholar.google.com/citations?user=OP0G9lYAAAAJ&hl=en&oi=sra
https://scholar.google.com/citations?user=1zn8VmEAAAAJ&hl=en&oi=sra
https://scholar.google.com/citations?user=1zn8VmEAAAAJ&hl=en&oi=sra
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 اندازپس 1397)وهمکاران صالح تشکری پروین ،(2019آنتاناسووونگ )،( 2019شیائو وپورتو )

 وام مسکن (2010مایر وهمکاران ) ،( 2017)1گترگود وهمکاران ،(2019شیائو وپورتو )

 رفتار مالی (2016نگوین )  ،(2019شیائو وپورتو )

 مالیسواد  (2019)2آنتاناسووونگ 

 

 های اکنون گراییرانمستندسازی پس .2جدول

 هارانهای پسشاخص نویسنده 

 افزایش تقاضا (2022وهمکاران ) زانگ، (2022) ماکستد

 نگاه سرمایه ای به خرید (2020) آچاریا ، (2022) وهمکاران گوسنز

 خرید در حالات تخفیف  (2022) وهمکاران فاهن

 خرید اقساطی  (2020) وپاگل کوچلر، (2021)وهمکاران  لیبسون ،( 2022سیتانا وهمکاران ) 

( 2017گترگود وهمکاران )،  (2019شیائو وپورتو ) ، (2021)وهمکاران  لیبسون

 (2010مایر وهمکاران )،

 اخذ وام برای خرید

 افزابیش قیمت محصولات در اثر افزایش تقاضا (2022)  ماکستد ،( 2019آنتاناسووونگ )

 خرید بیش از نیاز  موارد مصرفی (2022)  وهمکاران فاهن ،( 2013لیانگ )

کوچلر ، (2019شیائو وپورتو )، (2019)  وهمکاران گوسنز، (2020)  آچاریا

 (2010مایر وهمکاران )،( 2015)

 خرید پیش

 خریدکاهش درگیری ذهنی در  (2018فوئرست وهمکاران ) ،( 2019وهمکاران) شلیچ ،( 2016نگوین )
 تقسیط در زمان خرید (2020) وپاگل کوچلر

 

 روش شناسی پژوهش

های توصیفی و بندی پژوهشدر طبقه ،بر حسب روش انجام پژوهش ،های کاربردی ازحیث هدف از جمله پژوهش این پژوهش

آماری آن  هسطح تحلیلی در این مدل فرد است و جامع است.تحلیلی  –های پژوهشی ها جزء پژوهشدادهبه لحاظ گردآوری 

استفاده شده است  نامهپرسشاز ابزار  ،به منظور گردآوری اطلاعات مورد نیاز در این پژوهش د.باشنمشتریان صنعت خودرو می

وط به متغیرهای سوالات اختصاصی مربشامل  نامهپرسشمورد انتخاب شدند.  300گیری تصادفی ساده تعداد که با روش نمونه

کاملا "تا  "کاملا موافقم"ای لیکرت از های بخش اختصاصی  با استفاده از مقیاس پنج رتبهپرسش هکلی است.اصلی پژوهش 

توسط  نامهپرسشنکته حائز اهمیت این است که از آنجا که این  نامهپرسشجهت بررسی روایی  د.انسنجیده شده "مخالفم

ابتدا تمامی گویه نامهپرسشجهت بررسی پایایی  باشد،از روایی خوبی نیز برخوردار می  لذا،است اساتید و خبرگان تهیه شده 

ها باعث گیرد که حذف کدام یک از گویهشود و این نکته نیز مورد توجه قرار میمی SPSS 26وارد نرم افزار  نامهپرسشهای 

 شود.و به تبع آن صحت و سقم تحلیل می نامهپرسشافزایش پایایی 

 

 نامهپرسش. پایایی 3 جدول

 ضریب آلفای کرونباخ تعداد گویه ها

25 760/0 

 

                                                           
18. Gathergood &etal 

19. Anantanasuwong 
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از پایایی خوبی  نامهپرسشنتیجه گرفت که  توانمیباشد می 760/0ضریب آلفای کرونباخ که برابر  3با توجه به جدول     

باشد. نمی د،شومی نامهپرسشنیازی به بررسی اینکه حذف کدام یک از گویه ها باعث افزایش پایایی  لذا،برخوردار می باشد 

وتحلیل می آزمونSmart PLS 3.0 معادلات ساختاری و استفاده از نرم افزار  روشهای مطرح شده با استفاده از فرضیه تمامی

 د.شو

 

 های پژوهشیافته

توان مدل معادلات ساختاری رفتار خریداران گرایی میهای اکنونرانها و پسراندر مورد پیش پژوهشهای بر اساس پیشینه

باشند و خود گرایی میگذار بر اکنونها عوامل تأثیرنراارائه شده است که در این نمودار پیش 1در صنعت خودرو در نمودار 

 د.باشنگرایی میپذیر بر اکنونها عوامل تأثیررانپس چنین،همها مؤثر است و رانگرایی بر پیشمتغیر اکنون

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                           

 

 

 

 

 

 

 

 پیش ران ها وپس ران های متغیر اکنون گرایی در صنعت خودروسازی. 1نمودار 

 

 

 پس انداز

 سرمایه گذاری

 نقدینگی

 تورم

اتتخفیف  

 کارت اعتباری

دمالیات بر خری  

الیسیاست پولی وم  

الا نگاه سرمایه به ک   

 درک ریسک 

 درآمد 

 سواد مالی

 رفتار مالی

 وام مسکن 

 

هارانپیش  یمتغیر اکنون گرای   

 شخصی روانی

 فرهنگی اجتماعی

 پس ران ها

برای خرید وام اخذ  

خرید به ای سرمایه نگاه  

تخفیف درحالات خریدن   

 خرید اقساطی 

تقاضا  افزایش    

خرید پیش   

 محصولات قیمت افزابش 

تقاضا افزایش اثر در  

موارد  خرید بیش از نیاز 

 مصرفی

زمان خرید در تقسیط   

کاهش درگیری ذهنی در  

 خرید

 

 مصرف
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 بررسی و پایایی مدل مفهومی

 بررسی پایایی ترکیبی 

شناسی معادلات در روش است.آمده  4جهت بررسی پایایی مدل از شاخص پایایی ترکیبی استفاده شد که نتایج در جدول 

مناسب آن  دهنده پایاییبرای هر سازه نشان 7/0شود که مقادیر بالاتر از ساختاری از ضریب پایایی ترکیبی نیز استفاده می

 است.

 محاسبه ضریب ترکیبی مدل مفهومی .4لجدو

 ( CRپایایی ترکیبی ) متغیرها

 705/0 پیش ران ها

 732/0 اکنون گرایی

 722/0 پس ران ها

 

 بررسی پایایی آلفای کرونباخ 

گر مقدار آلفای ا آمده است. 5که نتایج آن در جدول  رودآلفای کرونباخ نیز به عنوان معیاری برای سنجش پایایی به کار می

 .دهنده پایایی قابل قبول استنشان ،باشد 7/0از  تربیشکرونباخ 

 
 محاسبه آلفای کرونباخ مدل مفهومی .5لجدو

 آلفای کرونباخ متغیرها

 721/0 پیش ران ها

 730/0 اکنون گرایی

 723/0 پس ران ها

 

 بررسی روایی همگرا 

اندازه را سازه آن خوبی به و دارند یکدیگر با بالایی همبستگی سازه یک به مربوط هایشاخص که دهدمی نشان همگرا روایی

 واریانس میانگین. شودمی استفاده (AVE)  شده استخراج واریانس میانگین معیار از همگرا روایی ارزیابی برای. کنندمی گیری

باشد که 0/ 5 بالای باید و است سازه هر توسط شده داده توضیح واریانس مقدار دهندهنشان معیار این (AVE)  شدهاستخراج

 آمده است. 6نتیجه آن در جدول 

 

 محاسبه میانگین واریانس استخراج شده. 6جدول 

 ( AVEمتوسط واریانس استخراج شده  ) متغیرها

 574/0 پیش ران ها

 558/0 اکنون گرایی

 517/0 پس ران ها

 

 ساختاری معادلات مدل در عاملی بار

 70/0 از بیش عامل بار ،معمولگونه  به. دهد می نشان را زیربنایی ساختار اندازه چه تا آیتم یک که دهد می نشان عاملی بار

 آمده است. 7د که نتایج آن در جدول شومی توصیه
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 . مقدار بارهای عاملی مدل7جدول

 مقدار بارعاملی زیر متغیر متغیر

 پیش ران ها

 710/0 نخستسوال 

 782/0 سوال دوم

 712/0 سوال سوم

 724/0 سوال چهارم

 710/0 سوال پنجم

 748/0 سوال ششم

 729/0 سوال هفتم

 743/0 سوال هشتم

 705/0 سوال نهم

 713/0 سوال دهم

 پس ران ها

 739/0 نخستسوال 

 727/0 سوال دوم

 742/0 سوال سوم

 724/0 سوال چهارم

 727/0 سوال پنجم

 753/0 سوال ششم

 707/0 سوال هفتم

 734/0 سوال هشتم

 721/0 سوال نهم

 779/0 سوال دهم

 730/0 سوال یازدهم

 773/0 سوال دوازدهم

 730/0 سوال سیزدهم

 744/0 سوال چهاردهم

 748/0 سوال پانزدهم

 گراییاکنون

 735/0 نخستسوال 

 717/0 سوال دوم

 743/0 سوال سوم

 712/0 سوال چهارم 

 

 تحلیل مدل ساختاری

اعداد یا ضرایب به دو دسته تقسیم  ،دهد. در این نمودار مدل پژوهش را در حالت تخمین ضرایب نشان می 2در نمودار 

( و متغیرهای آشکار ی هستند که روابط بین متغیرهای پنهان )بیضیگیراندازهبا عنوان معادلات  نخست هشوند. دستمی

دوم معادلات ساختاری هستند که ارزیابی ضرایب  هگویند. دست( هستند. این معادلات را اصطلاحا بارهای عاملی می)مستطیل

ند. به این ضرایب اصطلاحا ضرایب مسیر شومیمسیر بین متغیرهای پنهان در مدل هستند و برای آزمون فرضیات استفاده 

ضریب  هاندازه و سطح معناداری آن را بررسی کند. انداز ،علامت جبری ضرایبدر این مرحله پژوهشگر باید  شود.میگفته 

توان بارهای بین دو متغیر پنهان است. با توجه به مدل در حالت تخمین ضرایب می هقدرت و قوت رابط هدهندمسیر نشان
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گیری در اندازه باشد،ملی را داشته ین بار عاتربیششاخصی که  ،بر اساس بارهای عاملی کرد.عاملی و ضرایب مسیر را برآورد 

مربوطه ایفا  هی سازگیراندازهدر  ترکم یسهم باشد،تر داشته کوچک یی دارد و شاخصی که ضریبتربیشمتغیر مربوطه سهم 

 شود.میمشاهده  2 این نتایج  در نمودار کند.می

 

 
 

 ضرایب مسیر و بارهای عاملی مدل مفهومی پژوهش .2نمودار 

 

ین معیتار کلیتدی کته بته ایتن منظتور نخستترسد. نوبت به ارزیابی مدل ساختاری می ،گیریهای اندازهاز ارزیابی مدلپس     

کنتد بررستی می 2Rضتریب تعیتین  است.( است. اعداد داخل بیضی شاخص ضریب تعیین  2Rضریب تعیین ) ،شوداستفاده می

طبیعی است که ایتن  بنابراین،شود؛ های مستقل تبیین و توضیح داده مینس یک متغیر وابسته توسط متغیرواریا چند درصد از

 تتربیشهرچته ایتن میتزان  است.از صفر  تربیشمقدار برای متغیر مستقل مقداری برابر صفر است و برای متغیر وابسته مقدار 

دهد که خط رگرسیون بهتر توانسته تغییترات است و نشان می تربیشوابسته  ضریب تأثیر متغیرهای مستقل بر بنابراین، باشد،

گرایی بتر رفتتار خریتداران را در اکنتونهتای رانها و پسرانمدل پیش 3متغیر وابسته را به متغیر مستقل نسبت دهد. نمودار 

ی ) بارهتای عتاملی ( و گیرانتدازهتمام معادلات  ،دهد. این مدل در واقعنشان می (|t-value|حالت قدر مطلق معناداری ضرایب )

از  تتربزرگ t هاگتر مقتدار آمتار ،ایتن متدل بر اساسکند. آزمون می t همعادلات ساختاری ) ضرایب مسیر ( را با استفاده از آمار

 ،شتود 58/2از بتیش  t هدرصد معنا دارنتد و اگتر مقتدار آمتار 95ضرایب مسیر و بارهای عاملی در سطح اطمینان  باشد، 96/1

 است.درصد معنادار  99ضریب مسیر و بارهای عاملی در سطح اطمینان 
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 معناداری روابط در مدل مفهومی پژوهش. 3نمودار

 

 تحلیل برازش مدل مفهومی پژوهش 

یکی  ،اثر مستقیم که در واقع است.سازی معادلات ساختاری از نوع اثر مستقیم نوع دیگر از روابط بین متغیرهای پنهان در مدل

این نوع روابط عمدتا بته  د.دهداری را میان دو متغیر نشان میجهت ههای معادلات ساختاری است و رابطمدل هاز اجزای سازند

یتک متغیتر بتر متغیتر  هبیانگر تأثیر خطی علی فرض شتد ،این نوع اثر در واقع شود.میآنالیز واریانس یک طرفه ارزیابی  هوسیل

کنتد؛ مشتخص بیتان می ،ای را میان یک متغیر وابستته و متغیتر مستتقلرابطه ،در درون یک مدل  هر اثر مستقیم است.یگر د

در یک مدل رگرستیون  ،این افزون برتواند متغیر مستقل باشد و برعکس. اگرچه یک متغیر وابسته در یک اثر مستقیم دیگر می

در تحلیل واریانس چندگانته یتک متغیتر  ،چنین،همدین متغیر وابسته مرتبط شود و تواند با چنیک متغیر وابسته می ،چندگانه

 8فرضیات در جتدول  هو نتیج t هآمار ،نتایج بدست آمده از ضریب مسیر  د.تواند با چندین متغیر وابسته مرتبط شومستقل می

 است.آمده 

 

 t هآمار ،ضریب مسیر ،نتیجه آزمون فرضیات . 8جدول 

 نتیجه  سطح معناداری t هآمار انحراف معیار ضریب مسیر  فرضیه 

 ---> پیش ران ها
اکنون 

 گرایی
706/0 0.029 24.268 000/0 

 تأیید

        

 تأیید 000/0 309/41 020/0 807/0 ران پس ---> گراییاکنون

        

 تأیید 000/0 564/19 029/0 569/0 ران پس ---> ران هاپیش
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توان باشد میمی 05/0از  ترکمو  000/0آید با توجه به سطح معناداری آزمون که برابر بر می 8که از جدول  گونههمان    

ها به طور غیر مستقیم بر متغیر رانها و متغیر پیشرانگرایی بر پسمتغیر اکنون ،گراییران بر اکنونگفت که متغیرهای پیش

 د.ی دارها تاثیر قابل توجهرانپس

 نشان داده شده است. 9در جدول  (2Fاکنون برای محاسبه اندازه اثر متغیر )    

 

 . مقدار اندازه اثر متغیرها9جدول 

 گراییاکنون رانپس متغیرها

  869/1 گراییاکنون

 991/0  پیش ران

 

با توجه به نتایج اثر  د.ها هستندهنده اثر بزرگ متغیرباشد نشان 35/0از  تربیشبا توجه به مقدار محاسبه شده اگر مقدار اثر     

ران برابتر گرایی بتر متغیتر پتیشو اندازه اثر متغیر اکنتون 35/0از  تربیشکه  869/1گرایی برابر ران بر متغیر اکنونمتغیر پس

 باشد.دهنده اثر بزرگ میمی باشد که نشان 35/0از  تربیشکه  991/0

 نشان داده شده است. 10 در جدول  (2Qحال قدرت پیش بینی متغیر وابسته )    

 

2. مقدار قدرت پیش بینی کننده مدل 10جدول 
Q 

 2Qمقدار  (SSEمیانگین مربعات خطا ) (SSOبینی کننده )میانگین مقدار پیش متغیرها

 169/0 479/997 1200 گراییاکنون

 092/0 454/4085 4500 رانپس

  3000 3000 رانپیش

 

از مقتدار  تتربیشو  169/0گرایی برابتر برای متغیر اکنون 2Q د با توجه به متغیرشومشخص می 10که از جدول  گونههمان    

 د.ران هم قابل استنتاج می باشدهنده قدرت پیش بینی مدل هست البته این نکته برای متغیر پسباشد نشانصفر می

 

  هانتیجه گیری وپیشنهاد

کننده در بین مشتریان صنعت گرایی بر رفتار خرید مصرفهای اکنونرانران ها وپسارائه مدلی از پیش ،هدف از این پژوهش 

 هساختاری آزموده شد که معناداری رابط هیابی معادلهای پژوهش با استفاده از روش مدلفرضیه ،به این منظور د.باشخودرو می

 ،( 2022وهمکاران ) های زانگها با نتایج پژوهشرانگرایی بر پسگرایی و متغیر اکنونکنونران بر امستقیم متغیرهای پیش

لیانگ  ،(2022همکاران ) فاهن و ،(2020آچاریا ) ،(2021همکاران ) لیبسون و ،(2022گوسنز وهمکاران ) ،(2022ماکستد )

 لاک وود و ،(2022همکاران ) بیشنو و ،(2019) پورتو شیائو و ،(2022پاگل ) کوچلر و ،(2022همکاران ) سیتانا و ،(2013)

همکاران  فوئرست و ،(2019) همکاران شلیچ و ،(2016نگوین ) ،(2019آتناسوونگ ) ،(2015دانگو ) ،(2020همکاران )

  د.اند که با نتایج  این پژوهش مطابقت دارن( انجام داده 1397) همکاران و صالح تشکری ( و پروین2018)
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ها و رفتارهای انتظارات تورمی تصمیم د.انتظارات تورمی از شدت تأثیر بالایی برخوردارن ،های پژوهشنتایج و یافته بر اساس    

نرخ های بالای تورم بر هم  است.عامل اصلی تشکیل دهنده تورم  د.دهنکننده را تحت تآثیر قرار میای مصرفمصرفی و هزینه

ها و عدم ثبات اقتصادی خرید گرای به علت بالا بودن قیمتکننده اکنونمروزه در کشور ما مصرفا است.زننده ثبات اقتصادی 

ها باز هم در آینده افزایش خواهد یافت دهند چون با افزایش نرخ تورم قیمتکالا در زمان حال را به خرید در آینده ترجیح می

گرا رفتار خرج کردن خود را متناسب با انتظارات تورمی کننده اکنونرفمص بنابراین، د.کننبدون هیچ تعللی خرید می بنابراین،

های های مالی انقباضی از جمله افزایش نرخاتخاذ سیاستاز انتظارات تورمی برای ثبات ارزش پول ملی  د.گیردر نظر می

راهکار دیگر برای جلوگیری از انتظارات تورمی استفاده از  .کاهش مخارج دولت و محدود کردن افزایش عرضه پول است ،مالیات

شده در برخی از های مشاهدهسنجش مبتنی بر بازار که از قیمت (1) :شودباشد که به سه صورت انجام میگیری آن میاندازه

( 3های آینده و )از قیمت( نظرسنجی از افراد متخصص و خبره بر اساس انتظارات آنها 2) ،آینددست میبازارهای مالی به

 است.. درکنار انتظارات تورمی رفتار مالی از شدت تأثیر بالایی برخوردار کنندگاننظرسنجی مبتنی بر انتظارات مصرف

کننده بررسی کرده است گرایی را بر رفتارهای مالی و سایر رفتارهای مصرفتجربی قبلی اثرات بالقوه اکنون هایپژوهش

 ترکمبیش از حد وام بگیرند و  د،گرای ممکن است بیش از حد خرج کنن کنندگان اکنوندهد که مصرفینشان م هاپژوهش

 دهدمی نشان قبلی هایپژوهش ،این افزون بر.  (2019 ،  1همکاران و زیائو) کنندگاندر مقایسه با سایر مصرف ،انداز کنندپس

مهم در پیشبرد  یریزان مالی که نقشتواند برای برنامهاین رفتارهای مالی می و کنندمی تمرکز آنی رضایت بر گرااکنون افراد که

ریزان مالی ممکن است بتوانند با پرسیدن سؤالاتی مشابه در مورد برنامه د.کننده دارند به همراه داشته باشرفاه مالی مصرف

سیاست  .گرایی را شناسایی کنندن دارای اکنونانداز مشتریاگیری حال در مقابل آینده یا ترجیحات هزینه در مقابل پسجهت

گرایی به شدت شود زیرا اکنونگرایی به شدت تقویت میسیاست مالی با اکنون د.پولی ومالی از شدت تأثیر بالایی برخوردارن

محدودیت گرایی هم سهم خانوارهای دارای دهد. اکنونرا افزایش می (MPC) ای خانوارها به مصرفمیانگین تمایل حاشیه

کنند و سیاست مالی را این خانوارها به سرعت نقدینگی خود را خرج می د.دهرا در محدودیت افزایش می MPC نقدینگی و هم

اثر کلی سیاست پولی را تقویت  چنین،همگرایی اکنون .کنندبه ابزاری قدرتمند برای ایجاد رونق مصرف کوتاه مدت تبدیل می

کند تا خانوارها را تشویق می ،کننده(. کاهش نرخ بهرهدهد )اثر جبرانول را کاهش میاما سرعت انتقال پ ،کندمی

بالا )چون نزدیک به محدودیت  MPC های نقدی انجام دهند که به عنوان تزریق نقدینگی هدفمند به خانوارهایی بابازپرداخت

 ،نرخ بهره ،د روی مصرفتوانمیسیاست مالی وپولی  بنابراین،. (2021، وهمکاران )لیبسون کندنقدینگی هستند( عمل می

ارتباط بین  د.قدرت خرید  و تورم ......خریداران تأثیر بگذارند. کارت اعتباری و استقراض از شدت تأثیر بالایی برخوردارن

 د.کارت اعتباری هستندارای سطوح بالاتری از بدهی  تربیشگرایی افراد دارای اکنون است.گرایی غیرمستقیم استقراض و اکنون

افراد اکنون گرا را به قرض  ،های اعتباری و رضایت آنی مرتبط با خرید کارتدسترسی آنی به اعتبار ارائه شده توسط کارت

ند فعالیت استقراض خود را با انتخاب محدودیت اعتبار پایین یا انتخاب توانمیگرایی افراد اکنون .دهدسوق می تربیشگرفتن 

 (.2019 ، پورتو و ) شیائو رت اعتباری محدود کنندنداشتن کا

 های پژوهش قابل ارائه است:پیشنهادهای زیر نیز در راستای یافته

 د.گیرنگرایی قرار میتحت تأثیر اکنون ترکمافراد با سواد مالی  د.گرایی وجود داررابطه منفی بین سوادمالی افراد و اکنون -

تواند سواد مالی و دانش مالی افراد می بنابراین، د.انداز را کاهش دههای پسگرایی بر تصمیمتواند تأثیر اکنونسواد مالی می

 گرایی قرار بگیرند.تحت تأثیر اکنون ترکم راهسمینارها افزایش دهند و از این  کارگاه ها و ،بر نامه های آموزشی راهخود را از 

طلبند تا بتواند مصرف را به ی میتربیشافراد نرخ بهره  ،اطمینانیدر شرایط نا است.گرایی با نرخ بهره و ریسک مرتبط اکنون -

گرایی مانع رشد و چون اکنون است.ای گیری بین دورهنرخ بهره عامل تأثیرگذاری بر تصمیم د.انداز کننتعویق انداخته و پس

. این کنندمصرف  ترکمانداز کنند وپس تربیششود افراد باشد باعث می تربیشهرچه نرخ بهره  ین،بنابرا شود.میتوسعه کشور 

 د.گیری اقتصادی داشته باشنشود که افراد بهتر بتوانند تصمیمکار باعث می

                                                           
1. Xiao & etal 



 27     دارانیبر رفتار خر گرایی¬اکنون ریمتغ یو پس ران ها هارانشیاز پ یارائه مدل

 

 ۱۴۰2/ شماره سوم/ پاییز  دوم/ دانشگاه آزاد اسلامی واحد شهرقدس/ سال دانش بازاریابی و علم اطلاعات

و  ترکمگرایی اکنون باشد،هر چه درآمد افراد بالاتر  د.گرایی رابطه وجود داربین درآمد و مخارج مصرفی افراد و اکنون -

کنندگانی که با دقت مصرف د.تواند شکل و شمایل بازار را تعیین کنانتخاب مصرفی ما به نوعی می د.پذیری بالاتری دارنریسک

تری را به تر و پویاشوند و بازار رقابتیباعث افزایش کیفیت محصولات و خدمات می د،کننو البته با اطلاعات کافی خرید می

هدر رفتن ممکن است به  د،توجه به اثرات مصرف خود هستناطلاع و بی کنندگانی که بیمصرف ،از سوی دیگر د.آورن د میوجو

مهم در توسعه و رشد  ینقشتواند آگاهی و انتخاب صحیح مصرفی می بنابراین، د.و کاهش کیفیت محصولات منجر شون منابع

 .همگان باید به انتخابات مصرفی خود دقت کنند و از تأثیرات آن ها در بازار آگاه باشند ،از این رو د.اقتصاد داشته باش

گرا کننده اکنونتمایل به خرید دارند چون مصرف تربیشباشد گرا در زمانی که کالا دارای تخفیف میکننده اکنونمصرف -

مدت دارند تا ی به تخفیفات کوتاهتربیشگرا تمایل کننده اکنوندهند و مصرفمصرف فعلی را به مصرف در آینده ترجیح می

این ه کنند چون شود استفادتوانند از تخفیفات درصدی که در بازه زمانی کوتاهی اعمال میمدت. بازاریابان میتخفیفات بلند

در ذهن مشتری فوریتی برای خرید  بنابراین،و هم با محدودیت زمانی روبرو است  تکرارشدنی نیستبرای مشتریان هم تخفیف 

 .شودمی کردن ایجاد

 راهکارهایی .شودمی تورمی انتظارات دچار گرااکنون کنندهمصرف چون د.باشمی مستقیم گراییاکنون و ارز نرخ بین ارتباط -

 و رشد نقدینگی با مناسب و مالی پولی سیاست -1: داد پیشنهاد توانمی مدل این ارز براساس نرخ افزایش از جلوگیری برای

 و غیرضروری کالاهای برای ایمبادله و مرجع قیمت به ارز تخصیص -2. رود پیش بخش این از حمایت و تولید سمت به آن

 امکان اما ،شود ممنوع دارد وجود کشور در آنها معالجه امکان که بیمارانی و غیربورسی دانشجویی ،مسافری بخش ،لوکس

 بازار عملیات سیاست از استفاده با باید کنونی شرایط در مرکزی بانک -3. شود تسهیل آزاد بازار قیمت با ارز به آنها دسترسی

 در داخلی تسهیل سیاست -4. کند استفاده جامعه در مازاد نقدینگی جذب برای بازار با متناسب و منطقی سود هاینرخ و باز

 ثبات ایجاد برای آزاد نرخ و رسمی نرخ انحراف بردن بین از و ارز نرخ سازییکسان -5. باشد تاثیرگذار خارجی تحریم مقابل

 .شود اتخاذ ارزی
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Abstract Article Info 

Time is one of the most valuable resources for consumers. Consumers face multiple 

time orientations - past, present, and future - in their daily consumption choices and 

activities. One of the factors related to time is present bias. Present bias is the 

tendency of individuals to discount their future preferences in favor of immediate 

gratification. Today, most consumers in Iran have changed their purchasing behavior 

due to inflationary conditions and the expectation of continued inflation in the future. 

They prefer to make purchases as soon as possible to protect themselves from future 

price increases.  The present study aims to present a model of the facilitators and 

obstacles of the present bias variable on consumer purchasing behavior in the 

automotive industry. A questionnaire was used to collect the required information, 

and 300 cases were selected through a simple random sampling method. The overall 

fitness of the model and hypnosis testing were conducted using statistical analysis 

and structural equations modeling through SPSS 26 and Smart PLS 3.0 software. 

The findings show that the facilitator variables had a positive and significant effect 

on present bias consumer purchasing behavior, and that present bias also has a 

positive and significant effect on obstacle variables. Of course, among the facilitator 

variables affecting present bias, variables like inflation expectations, financial 

behavior, monetary and financial policy, credit cards, and borrowing have the most 

impact on consumer purchasing behavior in the automotive industry.  
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