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Article Info ABSTRACT 

Article type:  
 
Research Paper 

Introduction: Given the growing importance of cosmetic surgery as a social 

phenomenon, there is a crucial need to empirically test models that explain its 

influencing factors. Objective: This study aimed to quantitatively test a seven-

factor conceptual model of cultural factors (cultural capital, cultural capabilities, 

media consumption, social status, modeling, tendency towards beauty, and 

promotion of surgery culture) affecting women's tendency towards cosmetic 

surgery. Method: This was a descriptive-correlational study based on Structural 

Equation Modeling (SEM). The statistical population included women visiting 

beauty clinics in Kermanshah, from which 384 participants were selected using 

convenience sampling. The research instrument was a researcher-made 

questionnaire with established reliability and validity. Data analysis was performed 

using the Partial Least Squares (PLS-SEM) method in SmartPLS software. 

Findings: The evaluation of the measurement model confirmed the reliability and 

the convergent and discriminant validity of all constructs. The structural model 

assessment revealed that the proposed model has an excellent overall fit 

(GOF=0.543) and can explain 82.7% (R²=0.827) of the variance in the tendency 

towards cosmetic surgery. Path analysis indicated that all seven cultural factors 

have a significant impact on this tendency (p<0.001). Among them, Media-Cultural 

Consumption (000.28) ), Tendency Towards Beauty (β00.266), and Cultural 
Capital (000.239) were the strongest predictors, respectively. Conclusion: The 

presented cultural model possesses high empirical validity. The strong influence of 

media and cultural capital indicates that the tendency towards cosmetic surgery is 

deeply affected by social pressures to achieve beauty standards and social status. 
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Extended Abstract 

Introduction 

The increasing prevalence of cosmetic surgery in Iran has transformed it from a personal 

choice into a significant socio-cultural phenomenon, highlighting the necessity for 

empirical research to understand its drivers. While previous qualitative studies have 

identified potential cultural factors, a quantitative validation of an integrated model has 

been a major research gap. This study addresses this gap by providing an empirical test 

of a comprehensive cultural model. The primary objective was to quantitatively test a 

seven-factor conceptual model—previously developed through a qualitative grounded 

theory study—to determine the statistical significance and predictive power of each 

cultural factor on women's tendency toward cosmetic surgery. The theoretical foundation 

of this research rests on two main pillars. First, Bourdieu's (1984) theory of Cultural 

Capital, which posits the body as a form of "physical capital" used to gain social 

distinction. Second, Gerbner's (1976) Cultivation Theory, which explains how media 

exposure shapes perceptions of social reality and norms, including beauty standards. The 

background literature, including studies by Gilani & Riazi (2020) and Khakzad & Sharifi 

(2023), confirms the relevance of these theories in the Iranian context. 

Based on this framework, the following main hypothesis was formulated: 

• Each of the seven cultural indicators (Cultural Capital, Cultural Capabilities, 

Media-Cultural Consumption, Socio-Cultural Status, Cultural Modeling, 

Tendency Towards Beauty, and Promotion of Cosmetic Surgery Culture) has a 

significant influence on women's tendency toward cosmetic surgery. 

Methodology 

The study employed a quantitative, descriptive-correlational research design based on 

Structural Equation Modeling (SEM) with a Partial Least Squares (PLS) approach. The 

statistical population consisted of all women visiting cosmetic surgery clinics in the city 

of Kermanshah, Iran, during the year 2023. The sample size was determined to be 384 

participants, calculated using Cochran's formula for an infinite population. A 

convenience sampling method was used for data collection. The inclusion criterion for 

participants was being a woman seeking consultation or services at the selected clinics, 

while the exclusion criterion was the submission of an incomplete questionnaire. 

Results 

The demographic characteristics of the sample indicated that the majority of participants 

were married (60.2%) and under the age of 35 (67.2%).The results of the data analysis 

are presented in two stages. First, the measurement model was assessed. As shown in 

Table 1 of the main paper, the reliability and validity of the instrument were confirmed. 

Cronbach's alpha coefficients (ranging from 0.743 to 0.839) and Composite Reliability 
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values (all above 0.84) indicated strong internal consistency. Convergent validity was 

established, with Average Variance Extracted (AVE) values for all constructs being 

above or near the 0.5 threshold.Second, the structural model was evaluated. The model 

demonstrated excellent explanatory power, accounting for 82.7% of the variance in the 

"tendency toward cosmetic surgery" (R² = 0.827). The overall Goodness-of-Fit (GOF) 

index was 0.543, indicating a strong overall fit for the model. The results of the path 

analysis, presented in Table 3 of the main paper, confirmed that all seven hypotheses 

were supported, with all paths being statistically significant (p < 0.001). The three factors 

with the highest predictive power were Media-Cultural Consumption ββ = )))))) ) 
Tendency Towards Beauty ββ = )))))) ) and Cultural Capital ββ = 222.... . notable 
finding was the significant negative impact of Socio-Cultural Status == = -0.200). 

Discussion and Conclusion 

 The findings provide strong empirical validation for the proposed seven-factor cultural 

model. The results of the hypothesis tests confirm that cultural factors are dominant 

predictors of the tendency toward cosmetic surgery in Iran. The powerful influence of 

Media-Cultural Consumption aligns with Cultivation Theory (Gerbner, 1976) and 

previous research (Swami et al., 2018; Khakzad & Sharifi, 2023), confirming that media 

exposure is a key driver in normalizing cosmetic procedures. Similarly, the strong effect 

of Cultural Capital supports Bourdieu's (1984) framework and is consistent with findings 

from Gilani & Riazi (2020), showing that cosmetic surgery is used as a strategic tool for 

social mobility.A key difference from some previous studies that focused primarily on 

individual psychology (e.g., Sarwer et al., 2005) is our model's emphasis on socio-

cultural structures. The most distinctive finding of this study is the significant negative 

influence of Socio-Cultural Status. This suggests that strong ties to traditional identity 

markers (e.g., religion, ethnicity) may function as a protective factor against modern 

consumerist pressures, a nuance not widely reported in previous Iranian studies but 

consistent with Jenkins' (2014) Social Identity Theory. This study successfully validated 

a comprehensive cultural model, concluding that the tendency toward cosmetic surgery 

among women in Kermanshah is predominantly shaped by cultural forces. The primary 

limitation of this research is the use of a convenience sample, which may affect the 

generalizability of the findings. Furthermore, its cross-sectional design does not allow for 

causal inferences. It is suggested that future research replicate this study using random 

sampling in other cultural contexts. From a practical standpoint, the findings strongly 

suggest the need for interventions focused on enhancing media literacy and developing 

counseling protocols that address the underlying cultural pressures driving the demand 

for cosmetic surgery. 

 Ethics approval and consent to participate 

This study was conducted in full compliance with ethical principles. Prior to 

participation, all individuals were fully informed about the objectives of the research and 

provided informed consent. Confidentiality and anonymity were guaranteed, and 
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study. 

 

 Funding 

This article is based on the first author’s doctoral dissertation and received no external 
funding. 
 

Conflict of interests 

The authors declare that they have no conflict of interest. 

Acknowledgements 

 The authors would like to sincerely thank all the professors and reviewers who 

supported this research by dedicating their valuable time and providing their expert 

perspectives. 



 

Quarterly Journal of Islamic-Iranian Family Studies 

 
 فصلنامه مطالعات اسلامی - ایرانی مطالعات خانواده

  https://sanad.iau.ir/journal/iifsj : وب سایت نشریه  3842-8514: شاپای الکترونیکی 

 

 یساز مدل کردیرو) ییبایز یزنان به جراح شیمرتبط با گرا یمدل عوامل فرهنگ یزمون کمّآ

 (یمعادلات ساختار
 

 3تقی گرگانی ، 2ماجده قلی پور ،  1عفت کولیوند

 بابل، ایران .یدانشگاه آزاد اسلام ،واحد بابل ،یفرهنگ یجامعه شناس یدکتر یدانشجو. 5

 ، بابل، ایرانیدانشگاه آزاد اسلام ،واحد بابل ،یاجتماع لیمسا یررسدکتر جامعه شناس، باستادیار،  .3             

  ، بندرگز، ایرانیدانشگاه آزاد اسلام ،واحد بندرگز ،یتی،علوم ترب یتیدکترعلوم ترب استادیار، .2

 چکیده  اطلاعات مقاله 

 :نوع مقاله 
 پژوهشیمقاله 

 یتجرب یها آزمون مدلبه  ازین ،یاجتماع ۀدیپد کیعنوان  به ییبایز یروزافزون جراح تیبا توجه به اهم : مقدمه

از  یعامل هفت یمدل مفهوم کی یپژوهش با هدف آزمون کمّ نیا. است یعوامل مؤثر بر آن ضرور نییتب یبرا
به  لیتما ،یابیالگو ،یاجتماع گاهیپا ،یا نهرسا مصرف ،یفرهنگ یها تیقابل ،یفرهنگ ۀیسرما)یعوامل فرهنگ

-یفیپژوهش حاضر از نوع توص :روش .انجام شد ییبایز یاحزنان به جر شیمؤثر بر گرا(فرهنگ جیو ترو ییبایز
کننده به  زنان مراجعه شامل یآمار ۀجامع. است (SEM)یمعادلات ساختار یساز برمدل یو مبتن یهمبستگ

ابزار . دسترس انتخاب شدند در یریگ نفر باروش نمونه 248ها  آن انیبود که از م انشاهدر کرم ییبایز یها کینیکل
ها با استفاده از روش حداقل مربعات  داده لیتحل. مطلوب بود ییروا و ییایساخته با پا نامه محققپژوهش پرسش

 ییو روا ییایپا ،یریگ ندازهمدل ا یابیارز جینتا :ها افتهی. انجام شد SmartPLSافزار  و نرم( PLS-SEM) یجزئ
 یاز برازش کل یشنهادیشان داد که مدل پن یمدل ساختار یابیارز. کرد دییها را تأ سازه یتمام یهمگرا و واگرا

R)درصد 43۲8و قادراست ( GOF=0.543)برخورداراستیخوباریبس
2
 ییبایز یبه جراح شیگرا انسیاز وار( 0.827=

دارند  یبه جراح شیبر گرا یمعنادار ریتأث یهفت عامل فرهنگ یداد که تمام اننش ریمس لیتحل. کند نییرا تب
(p<0.001 .)یفرهنگ-یا صرف رسانهم ان،یم نیدر ا (β=0.280)ییبایبه ز لی، تما (β=0.266 )هیو سرما 

اعتبار  زشده ا ارائه یمدل فرهنگ :یریگ جهینت .بودند ها کننده ینیب شیپ نیتر یقو بیبه ترت( β=0.239) یفرهنگ
 ییبایز یجراح به شیکه گرا دهد ینشان م یفرهنگ ۀیها و سرما رسانه یبالا ریتأث. برخوردار است ییبالا یتجرب

 .است یو منزلت اجتماع ییبایز یبه استانداردها یابیدست یبرا یاجتماع یفشارها ریتحت تأث قاًیعم

 :تاریخچه مقاله 
:تاریخ دریافت  

5818 مرداد 25  
 

:تاریخ پذیرش  
  5818 دی  5 

 
 : واژه های کلیدی
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 .ای رسانه
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  مقدمه 

فرهنگی -اعیگرایش به جراحی زیبایی در ایران به ابعادی رسیده که آن را از یک انتخاب فردی به یک مسئله اجتمۀ پدید
 ۀآمارهای رسمی و غیررسمی، ایران را در زمر. )Gilani & Riazi, 2020; Mahdavi, 2019)تبرجسته تبدیل کرده اس

های علمی دقیق و مبتنی بر  امری که ضرورت تحلیل، ((2022 ,[ISAPS]دهد کشورهای پیشرو در این زمینه قرار می
ای از  ها، به شناسایی مجموعه با کاوش عمیق در تجربیات و دیدگاه مطالعات کیفی پیشین،. کند شواهد را دوچندان می

این (. Sadr, 2021, Kian-Thiébaut, 2012)اند های مفهومی اولیه پرداخته عوامل فرهنگی بالقوه و طراحی مدل
فرهنگی، و  ها، سرمایه دهد عواملی چون رسانه اند که نشان می های نظری ارزشمندی را فراهم آورده ها چارچوب پژوهش

. (Bourdieu, 1984, Khakzad &amp; Sharifi, 2023)کنند فشارهای اجتماعی نقشی کلیدی در این گرایش ایفا می
 تر است های آماری بزرگ نمونه ها در های مفهومی درگرو آزمون تجربی آن پذیری این مدل با این حال، اعتبار و تعمیم

(Tashakkori&Teddlie,2010.)  

. برای تبیین عوامل فرهنگی مؤثر بر گرایش به جراحی زیبایی، بر دو ستون نظری اصلی استوار است رحاض پژوهش  

. آورد را فراهم می« سرمایه فرهنگی»که چارچوب اصلی درک شاخص ( 5۸48 )فرهنگی پیر بوردیو ۀسرمای ۀنظری نخست،
گذاری  است که در میدان اجتماعی ارزش« نیجسما ۀسرمای»بیولوژیک نیست، بلکه  ۀاز این منظر، بدن صرفاً یک پدید

در فرهنگ مصرفی معاصر، افراد از طریق مدیریت . را دارد( اجتماعی، اقتصادی)ۀشده و قابلیت تبدیل به سایر اشکال سرمای
جراحی زیبایی در این چارچوب، یک کنش . و تمایز اجتماعی هستند« نمادین ۀسرمای»بدن و ظاهر خود به دنبال کسب

ارتباطات و رسانه،  ۀنظریات حوز دوم،. شود جسمانی و بهبود جایگاه اجتماعی تلقی می ۀتژیک برای افزایش سرمایاسترا

این نظریه معتقد . کند کمک می« فرهنگی-ای مصرف رسانه»، که به تبیین شاخص (5۸8۱)۲گربنر  کاشت ۀنظری ویژه به
. دهد مخاطبان از واقعیت اجتماعی و هنجارها را شکل می ای، درک است که قرار گرفتن مداوم در معرض محتوای رسانه

کرده و منجر « کشت»عنوان هنجار در ذهن مخاطبان  ها با ترویج مداوم یک استاندارد زیبایی خاص، این تصویر را به رسانه

 .آل فاصله دارند که با این ایده شوند به افزایش نارضایتی از بدن در میان کسانی می

المللی سوامی  بین سطح در. اند المللی و داخلی به بررسی این پدیده پرداخته ی متعددی در سطح بینهای تجرب پژوهش 

 کننده بینی پیش ترین ها یکی از قوی رسانه رمعرضفراتحلیل جامع نشان دادند که قرارگرفتن د دریک (3154) وهمکاران

را مطرح کرد و نشان داد که « سود سهام زیبایی»وم در کره جنوبی مفه( 315۸) ٤گسان. های پذیرش جراحی زیبایی است 

 گذاری بر روی ظاهر از طریق جراحی، به یک مزیت رقابتی در بازار کار تبدیل شده است، که این امر یافته چگونه سرمایه

های  چهره درمطالعه خود به نقش کلیدی( 3133)٥ورگیز و فردولیهمچنین، . کند میفرهنگی را تأیید ۀهای مرتبط با سرمای 

اجتماعی در اینستاگرام  ۀسازی جراحی زیبایی از طریق سازوکارهای مقایس در ترویج و عادی( بلاگرها)ای  تأثیرگذار رسانه

 .پرداختند

                                                           
1
 Cultivation Theory 

2
 Gerbner 

3
 Swami et al 

4
 sang 

5
 Varghese & Fardouly 
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در یک تحلیل مبتنی بر ( 52۸۸)گیلانی و ریاضی. اند نیز پژوهشگران متعددی به این موضوع پرداخته سطح داخلی در

 ۀعنوان ابزاری برای نمایش تمایز طبقاتی و کسب سرمای که جراحی بینی در تهران چگونه به دبوردیو، نشان دادن ۀنظری

سازی جراحی  طور مشخص بر نقش اینستاگرام تمرکز کرده و فرآیند عادی به( 5813)فی خاکزاد وشری. کند نمادین عمل می

 ۀهای ارزشمند، شکاف اصلی در فقدان یک مطالع با وجود این پژوهش. زیبایی در میان زنان جوان ایرانی را بررسی نمودند

صورت تجربی آزمون کرده و  ایران به ۀکمیّ است که بتواند یک مدل مفهومی یکپارچه از این عوامل فرهنگی را در جامع

 .پژوهش حاضر دقیقاً برای پر کردن همین شکاف طراحی شده است. وزن نسبی هر یک از این عوامل را مشخص نماید

پردازند، اما برای پاسخ به  یک پدیده می« چگونگی»و « چیستی»ی کیفی در ذات خود اکتشافی هستند و به ها پژوهش

 & Creswell) عوامل مختلف، نیازمند رویکردهای کمیّ هستیم« اهمیت نسبی»و « میزان تأثیر»هایی درباره  پرسش

Plano Clark, 2017 .)اتی در این حوزه، حرکت از مرحله اکتشاف و واقع، گام منطقی بعدی در پیشبرد خط تحقیق در

آزمون کمیّ یک مدل نظری به ما این امکان را  .(Maxwell, 2012(پردازی به مرحله آزمون و اعتبارسنجی است نظریه

کنندگی هر یک از عوامل  بینی قدرت پیش( 3صورت آماری تأیید یا رد کنیم؛  روابط فرضی میان متغیرها را به(5: دهد که می

های واقعی را  ساختار کلی مدل و برازش آن با داده( 2ترین متغیرهای مؤثر را شناسایی نماییم؛ و  گیری کرده و مهم ا اندازهر

 .(Kline, 2016) ارزیابی کنیم

و طراحی  که در فاز کیفی پیشین تدوین بنا نهاده شده است یک مدل مفهومی جامع  ۀاین پژوهش مشخصاً بر پای

کند که تحت تأثیر هفت شاخص  عنوان یک متغیر وابسته معرفی می مدل، گرایش به جراحی زیبایی را بهآن . استگردیده 

 ,Bourdieu, 1984 ,Shilling) تلاش برای کسب منزلت از طریق بدن)فرهنگی  ۀسرمای( 5: اصلی فرهنگی قرار دارد

فرهنگی -ای مصرف رسانه( 2، () (Swidler,1986 تمایلات و دانش فرهنگی فرد)های فرهنگی  قابلیت( 3، ((2012

اجتماعی و  ۀزمین)فرهنگی -پایگاه اجتماعی( 8، (Khakzad & Sharifi,2023)  ( )ها میزان قرار گرفتن در معرض رسانه)

تمایل به زیبایی ( ۱، () (Bandura, 1977تأثیرپذیری از دیگران)الگویابی فرهنگی ( Jenkins,2014)) ،1.ردهویتی ف

سازی این پدیده در  عادی)ترویج فرهنگ جراحی زیبایی ( 8، و (Sarwer et al., 2005( (رونی برای زیباییهای د انگیزه)

کیفی  ۀلازم به ذکر است که هفت شاخص فرهنگی این پژوهش، محصول مستقیم یک مطالع .(Davis, 2003)جامعه

های محوری از دل مصاحبه با  عنوان مقوله بهبنیاد است که در آن مطالعه، این هفت شاخص  داده ۀپیشین با رویکرد نظری

اکتشافی متوالی است که در آن، مدلی  ۀحاضر فاز کمیّ یک طرح پژوهشی آمیخت ۀبنابراین، مقال. خبرگان استخراج شدند

 .گیرد سازی معادلات ساختاری مورد آزمون تجربی قرار می صورت کیفی توسعه یافته، در این مرحله از طریق مدل که به

ست تا ا (SEM) سازی معادلات ساختاری روش مدل اصلی این تحقیق، آزمون تجربی این مدل با استفاده از هدف

 ,.Hair et al کنند یا خیر آماری، ساختار نظری پیشنهادی را تأیید می ۀشده از جامع آوری های جمع مشخص شود آیا داده

شده  تحلیل همزمان روابط پیچیده میان متغیرهای مشاهده عنوان یک روش پیشرفته، امکان بهمعادلات ساختاری . ((2019

 (.Byrne, 2016) آل است های چندمتغیره در علوم اجتماعی ایده کند و برای آزمون مدل و پنهان را فراهم می

 شود تا از سطح توصیف کیفی فراتر رفته و یک تبیین آماری قابل اتکا از پدیده ارائه با انجام این پژوهش، تلاش می
تواند مبنای مستحکمی برای طراحی  کند، بلکه می تنها به غنای ادبیات علمی در این حوزه کمک می این امر نه. شود

اصلی  ۀبر این اساس، فرضی(. Riazi & Gilani, 2021)های فرهنگی فراهم آورد گذاری مداخلات اجتماعی و سیاست
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شده در مدل نظری، تأثیر مثبت و معناداری بر  ناساییفرهنگی ش ۀگان های هفت پژوهش این است که هر یک از شاخص
ها به ما نشان خواهد داد که کدام یک از این مسیرهای  آزمون این فرضیه. گرایش زنان به عمل جراحی زیبایی دارند

 .کنند فرهنگی در عمل بیشترین نقش را در هدایت زنان به سمت اتاق جراحی ایفا می

 

 روش  
 یساز بر مدل یطرح پژوهش مبتن. است یاز نوع همبستگ یفیو از نظر روش، توص ی، کاربردپژوهش حاضر از نظر هدف

و  نیب شیو پ دهیچیپ یها مدل یبرا کردیرو نیا. است( PLS) یحداقل مربعات جزئ کردیبا رو( SEM) یمعادلات ساختار
 کینیکننده به کل زنان مراجعه ۀیکل شامل یآمار ۀجامع. مناسب است ست،ین رمالها ن داده عیکه توز یطیشرا در نیهمچن

جامعه، با استفاده از فرمول  قیبا توجه به نامشخص بودن حجم دق. بود 5813شهر کرمانشاه در سال  ییبایز یجراح یها 
 یابزار گردآور .گرفت امبه روش در دسترس انج یریگ نمونه. شد نیینفر تع 248جوامع نامحدود، حجم نمونه  یکوکران برا

ۀ ساز 8پرسشنامه  نیا. شد یپژوهش طراح یفیدر فاز ک شده ییشناسا یها ساخته بود که بر اساس مؤلفه پرسشنامه محقق ،ها داده

برای اطمینان از کیفیت ابزار  .دیسنج یم( ادیز یلیخ=1کم تا  یلیخ=5از ) یا درجه 1 کرتیل اسیدر مق هیگو 83با  مکنون را
نفر از اساتید دانشگاهی  51روایی محتوای پرسشنامه توسط . ارزیابی دقیق قرار گرفتگیری، پایایی و روایی آن مورد  اندازه

پایایی . استفاده گردید SmartPLS افزار گیری در نرم های مدل اندازه برای ارزیابی پایایی و روایی سازه، از تحلیل. تأیید شد

 1۲8بر اساس معیارهای استاندارد، مقادیر بالای . شد سنجیده٦ابزار با استفاده از ضرایب آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی
ها نیز با استفاده از شاخص میانگین واریانس  روایی همگرای سازه. پایایی مطلوب است ۀدهند برای هر دو شاخص، نشان

 .شده استارائه  5نتایج دقیق این ارزیابی در جدول . باشد 1۲1ارزیابی شد که مقدار آن باید بالاتر از  ۷شده استخراج

 
 های پژوهش نتایج پایایی و روایی همگرای سازه .1جدول 

واریانس میانگین (CR) پایایی ترکیبی آلفای کرونباخ (متغیر مکنون)سازه 

 (AVE) شده استخراج

 1۲۱52 1۲441 1۲422 سرمایه فرهنگی

 1۲1۸۱ 1۲48۸ 1۲88۸ های فرهنگی قابلیت

 1۲1۸۱ 1۲484 1۲818 فرهنگی -ای  مصرف رسانه

 1۲1۸1 1۲484 1۲43۱ فرهنگی -پایگاه اجتماعی 

 1۲145 1۲48۱ 1۲814 الگو پذیری فرهنگی

 1۲888 1۲484 1۲42۸ تمایل به زیبایی

 1۲۱۱3 1۲418 1۲882 ترویج فرهنگ جراحی زیبایی

 
 یابیشامل ارز ها لیتحل. شدند لیتحل 2 ۀنسخ SmartPLSافزار  با استفاده از نرم ،یآور ها پس از جمع داده: ها داده لیتحل

 .  بود یو مدل ساختار یریگ مدل اندازه
 

                                                           
6
 Composite Reliability - CR 

7
 Average Variance Extracted - AVE 
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 هایافته
 .شد یابیارز یریگ ابزار، ابتدا مدل اندازه تیفیاز ک نانیاطم یبرا: یریگ مدل اندازه یابیارز .5

 

 پژوهش یها سازه یهمگرا ییو روا ییایپا جینتا .2 جدول

 
 لیبه جز تما) AVE ریو مقاد 1۲8کرونباخ بالاتر از  یو آلفا CR ریمقاد یتمام شود، یمشاهده م 3 طور که در جدول همان
 ییروا. دهد یشان مرا ن یقابل قبول یهمگرا ییو روا ییایهستند که پا 1۲1بالاتر از ( است 1۲1به  کیکه نزد ییبایبه ز

 .شد دییتأ رلارک-فورنل اریبا استفاده از مع زیواگرا ن
ها  سازه نیروابط ب یبررس یبرا یمدل ساختار ،یریگ مدل اندازه دییاز تأ پس: ها هیو آزمون فرض یمدل ساختار یابیارز .3

 .شد یابیارز
 برازش یها و شاخص نییتع بیضرا ر،یمس لیتحل جینتا .3 جدول

 نتیجه t p-value آماره (β) ضریب مسیر یهمسیر فرض

 تأیید شد 1۲111 1۲۸51 1۲32۸ گرایش <- سرمایه فرهنگی

 تأیید شد 1۲111 2۲842 1۲551 گرایش <- های فرهنگی قابلیت

 تأیید شد 1۲111 ۱۲2۱5 1۲341 گرایش <- ای مصرف رسانه

 تأیید شد 1۲111 8۲544 -1۲311 گرایش <- پایگاه اجتماعی

 تأیید شد 1۲111 2۲۸۱1 1۲5۸5 گرایش <- بی فرهنگیالگویا

 تأیید شد 1۲111 ۱۲1۸8 1۲3۱۱ گرایش <- تمایل به زیبایی

 تأیید شد 1۲111 2۲۸18 1۲5۱3 گرایش <- ترویج فرهنگ

 قدرت تبیین بالا - - 1۲438 (R²) ضریب تعیین

 برازش قوی - - 1۲182 (GOF) شاخص برازش کلی

 

مدل قادر است . معنادار بودند یاز نظر آمار رهایشدند و همه مس دییپژوهش تأ هیهفت فرض یمنشان داد که تما جینتا
 ۀیو سرما ییبایبه ز لیتما ،یا سه عامل مصرف رسانه. کند نییرا تب "ییبایز یبه جراح شیگرا" ریمتغ انسیاز وار 43۲8٪

 یشاخص برازش کل. شدند ییشناسا ها کننده ینیب شیپ نیتر مهم عنوان هبودند و ب ریمس بیضرا نیبالاتر یدارا یفرهنگ
(GOF )کرد دییخوب مدل را تأ اری، برازش بس1۲182با مقدار  زین. 

 

 گیرینتیجه
صورت  عاملی عوامل فرهنگی مؤثر بر گرایش زنان به جراحی زیبایی را به با موفقیت مدل مفهومی هفت حاضر پژوهش

R2)حاضر بالای مدل ارتجربی آزمون وتأییدکرد؛ قدرت تبیین بسی
در  (R2=0.45)در مقایسه با مطالعات مشابه   (0.827= 

 (AVE) شده استخراجواریانسمیانگین (CR) پایایی ترکیبی آلفای کرونباخ (متغیر مکنون)سازه 

 1۲۱52 1۲441 1۲422 سرمایه فرهنگی

 1۲1۸۱ 1۲48۸ 1۲88۸ های فرهنگی قابلیت

 1۲1۸۱ 1۲484 1۲818 فرهنگی -ای  مصرف رسانه

 1۲1۸1 1۲484 1۲43۱ فرهنگی -پایگاه اجتماعی 

 1۲145 1۲48۱ 1۲814 الگوی پذیری فرهنگی

 1۲888 1.484 1۲42۸ تمایل به زیبایی

 1۲۱۱3 1۲418 1۲882 ترویج فرهنگ جراحی زیبایی
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. کنند ای در این پدیده ایفا می کننده دهد عوامل فرهنگی نقش غالب و تعیین نشان می، (3154)پژوهش سوامی و همکاران
مصرفی همسو است و آن را در بافت  ۀدر جامع« جسمانی ۀسرمای»تبدیل بدن به  ۀدربار( 5۸48)این یافته با دیدگاه بوردیو 
 کننده بینی ترین پیش عنوان قوی فرهنگی به-ای کلیدی، شناسایی مصرف رسانه ۀیافت. دهد فرهنگی ایران بسط می

(β=0.280) از  آل و غیرواقعی ها با ارائه تصاویر ایده همخوانی عمیقی دارد؛ رسانه( 5۸8۱)گربنر کاشت  ۀاست که با نظری

 &Bissell)کنند  تبدیل می« یافتنی هنجار دست»زیبایی، درک واقعیت را تحریف کرده و جراحی زیبایی را به یک 

Chung2009) .طور  های هدفمند، محتوای مرتبط را به های دیجیتال مانند اینستاگرام که با الگوریتم این تأثیر در پلتفرم
( 5813)های خاکزاد و شریفی  با یافته و( Varghese & Fardouly, 2022)کنند، تشدید شده است  مداوم عرضه می
  .راستا است سازی جراحی زیبایی در ایران هم ای در عادی های تأثیرگذار رسانه درباره نقش چهره

 ۀدهند کند و نشان نیز نتایج فاز کیفی را تأیید می(((((6β00 فرهنگی ۀو سرمای(β666666) زیبایی به تمایل ۀاهمیت دوگان
مطابقت ( 5۸48)گیدنز « ساختاردهی دوگانه» ۀهای فردی است؛ این فرآیند با نظری تبدیل فشارهای ساختاری به انگیزه
. شوند بازتولید می( جراحی زیبایی)های فردی  از طریق کنش( گذاری به زیبایی ارزش)دارد که در آن ساختارهای اجتماعی 

به ابزاری برای تبدیل منزلت نمادین ( های اجتماعی انش، سلیقه و مهارتد)فرهنگی  ۀدهد سرمای حاضر نشان می ۀمطالع
در (315۸)مانند سانگ های جوامع غیرغربی  و با پژوهش( Riazi &  Gilani, 2021) به منزلت واقعی تبدیل شده است

(() فرهنگی-، تأثیر منفی و معنادار پایگاه اجتماعیجالب توجه ۀنکت. همسو استکره جنوبی  است که نقش  (0.200-
تر، در برابر فشارهای فرهنگی مدرن مقاومت  کند؛ زنانی با هویت قومی یا دینی قوی عوامل محافظ فرهنگی را برجسته می

مانند سوامی و همکاران و مطالعات مشابه ( 3158)جنکینز « هویت اجتماعی» ۀدهند و این امر با نظری بیشتری نشان می

 .در مالزی همخوانی دارد(3151)

ترکیب رویکرد کیفی و کمی برای با  شناختی  روش -5: پژوهش، این تحقیق از سه جنبه نوآورانه است ۀدر مقایسه با پیشین
تمرکز بر با ای  زمینه -3، (Tashakkori & Teddlie, 2010)؛ کند توسعه و آزمون مدل که شکاف مطالعاتی را پر می

مدلی  ۀارائبا نظری  -2المللی کمتر مورد توجه قرار گرفته و که در ادبیات بینای با تنوع فرهنگی بالا  عنوان جامعه ایران به
صدر  از جمله یافته های ها با مطالعات کیفی پیشین یافته. گیرد کلان را در بر میهم عوامل یکپارچه که هم عوامل خرد و 

صورت  لین بار وزن نسبی هر مؤلفه را بهها همسو است، اما برای او از نظر شناسایی مؤلفه( 3153 ) تیبو-کیان و (5811)
فرهنگی تأکید داشت، این پژوهش  ۀبر نقش سرمای( 5811)صدر  ۀکند؛ برای مثال، در حالی که مطالع کمیّ مشخص می

فرهنگی که در پژوهش حاضر -همچنین، تأثیر منفی پایگاه اجتماعی. تری دارد ای تأثیر قوی نشان داد مصرف رسانه
 ۀتوسع: نظری-5 سه بعد است؛ پیامدهای کلیدی پژوهش شامل. نشده بودالعات قبلی ایران گزارش شناسایی شد، در مط

های دیجیتال،  کاشت در توضیح تأثیر رسانه ۀفرهنگی، تأیید کاربرد نظری ۀچارچوب بوردیو با افزودن بعُد دیجیتال به سرمای
گيری از نتايج پژوهش  بهره: کاربردی-3و ( نیزاسیونهای سنتی و فشارهای مدر چارچوبی برای درک تعامل هویت ۀو ارائ

ای برای ارتقای تنوع  های رسانه طراحی کمپین :گذاری فرهنگی سیاست-2 لا در طراحی مداخلات فره�گی و رسانه
ان ای برای زن های سواد رسانه برنامه ۀدر مداخلات آموزشی، توسع. ها شناختی و نظارت بر محتوای تبلیغاتی کلینیک زیبایی

سلامت، گنجاندن  ۀدر مشاور. شود های سنتی پیشنهاد می آوری فرهنگی برای تقویت هویت های تاب جوان و کارگاه
تواند  عاملی پژوهش می های مبتنی بر مدل هفت های پیش از جراحی و طراحی پروتکل ارزیابی عوامل فرهنگی در مشاوره

. هدف ایرانی است ۀکمی دقیق و اعتبارسنجی مدل مفهومی در جامعنوآوری این پژوهش در استفاده از طراحی  .مؤثر باشد
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مورد بررسی، تحلیل و  ۀهای آماری معتبر و با توجه به شرایط بومی جامع مدل مفهومی مورد آزمون در این مطالعه با روش
ه اصلی تحقیق نوآوران ۀهای داخلی این حوزه کمتر به کار گرفته شده و جنب این رویکرد در پژوهش. سنجش شده است

 .شود محسوب می
عاملی از عوامل فرهنگی مؤثر بر گرایش زنان به جراحی  پژوهش حاضر با هدف آزمون کمیّ یک مدل مفهومی هفت

کننده فرهنگ در  سازی معادلات ساختاری، شواهد تجربی قدرتمندی در تأیید نقش تعیین زیبایی، توانست با استفاده از مدل
دهد که  برازش کلی مدل، نشان میو  (R2=0.827) مقدار بالای ضریب تعیین. اعی ارائه دهداجتم ۀدهی این پدید شکل

 ها و بازنمایی ای از فشارها، ارزش ، حاصل شبکه«انتخاب فردی»گرایش به جراحی زیبایی، برخلاف تصور رایج مبنی بر 

ها  کننده بینی ترین پیش قوی« فرهنگی ۀسرمای»و « تمایل به زیبایی»، «ای مصرف رسانه»سه عامل  .های فرهنگی است 
. کنند را برجسته می« نمادین ۀسرمای»ها در بازتولید هنجارهای زیبایی و تبدیل ظاهر به نوعی  بودند که اهمیت نقش رسانه

دار قومی و مذهبی  های ریشه فرهنگی بود که بیانگر آن است که هویت-توجه دیگر، اثر منفی پایگاه اجتماعی قابل ۀیافت

 سو تأییدی بر نظریه این نتایج از یک .گرای مدرن عمل کنند عنوان سپری در برابر فشارهای فرهنگ مصرف توانند به می
دهد که برای مواجهه  کاشت گربنر است، و از سوی دیگر، نشان می ۀفرهنگی بوردیو و نظری ۀهای کلاسیکی چون سرمای 

گذاری  شناختی کافی نیستند، بلکه نیاز به سیاست رفاً پزشکی یا روانهای زیبایی، رویکردهای ص با رشد روزافزون جراحی

 .شود های زیبایی در سطح جامعه احساس می ای و بازتعریف ارزش فرهنگی، سواد رسانه

 

 و پیشنهادهای پژوهش  های محدودیت

استنتاج  ۀاجاز زیپژوهش ن یمقطع تیماه. را محدود کند جینتا یریپذ میدر دسترس ممکن است تعم یریگ استفاده از نمونه
های سنی و طبقاتی متفاوت، همچنین  های آتی با تمرکز بر گروه شود پژوهش پیشنهاد می لذا .دهد یرا نم یقطع یروابط عل
براین، تحلیل مداخلات  علاوه. فرهنگی در سایر شهرها یا کشورهای منطقه، به غنای این مدل کمک کنند بین ۀبا مقایس

ریزی اجتماعی و سلامت  های جدیدی در برنامه تواند افق گر، می عنوان متغیرهای میانجی یا تعدیل به ای فرهنگی و رسانه

 .عمومی بگشاید

 تعارض منافع
 .نداردمقاله وجود  نیا سندگانینو یبرا یتضاد منافع چگونهیه

 

 اخلاق پژوهش

، شرکت کنندگان به طور کامل از اهداف قبل ازهر مصاحبه. است پژوهش حاضر با رعایت کامل اصول اخلاقی انجام شده
اصل . و ماهیت تحقیق مطلع شدند و رضایت آگاهانه و شفاهی خود را برای شرکت در پژوهش و ضبط صدا اعلام کردند

محرمانگی اطلاعات و حفظ حریم خصوصی شرکت کنندگان در تمام مراحل تحقیق رعایت شده و به آنان اطمینان داده 
همچنین، شرکت کنندگان . برای اهداف این پژوهش استفاده می شود خواهد شد و از داده ها صرفاًشد که هویتشان فاش ن

 .از این حق خود که هر زمان مایل بودند می توانستند به همکاری خود پایان دهند، آگاه بودند

  یمال تیحما

 .انجام شده است یمال تیبدون حمادکتری و  ۀبرگرفته از رسالحاضر  ۀمقال
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 زاریسپاسگ

دانند از تمامی اساتید و داوران محترمی که با صرف وقت ارزشمند و ارائه دیدگاه های  نویسندگان بر خود لازم می
 .تخصصی خود در مصاحبه ها، این پژوهش را یاری نمودند، صمیمانه قدردانی نمایند
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