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Abstract 
Persuasion means delivering a message in a way that the recipient of the message accepts it willingly, 
eagerly and will full of satisfaction. In order to steer audience’ mind towards their goals, the media use 
various known as "persuasion techniques." Therefore, Ziba advertising agency, which was established in 
1319 AH, created a great evolution in advertising of Iran by using these techniques. This research has been 
studied the formation and activities of the Ziba advertising agency in the decade 1316 AH by considering 
the psychology of advertising and persuasion of the audience. The research was conducted based on 
descriptive-analytical and written sources of the Ettelaat newspaper. The aim is to get familiar with the 
psychology of advertising and persuasion of the audience in the Ziba advertising agency. The results of the 
research indicate that this agency, in addition to utilizing the emotional and psychological capacities of the 
audience, achieved its ultimate advertising goal by emphasizing poetry, Iranian proverbs and localizing 
advertisements. Ziba advertising agency has used various advertising methods such as repetition, negation 
and affirmation, reasoning, simultaneous association of two phenomena or events, significant association, 
and transferring in some of its commercial advertisements including those for Pepsi- Cola beverages, 
Philips shavers, Duo-therm heaters, Siemens electric irons, National radios, Coleman heaters, Ford 
automobiles and so on. All these techniques are effective for registering a brand in the audience's memory. 
Using these methods has led to the audience persuasion, growth of commercial advertising and the 
prosperity of the industries of that time. 
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 چکیده 
ها  رای اینکه رسااانهی پیاب  ا رغبت، میل و رضااایت کامل، پیاب را  یذیرد.  ای که گیرندهاقناع یعنی ارساااپ پیاب  ه شاایوه

 رناد کاه  اه آن وفنون اقنااعت گ تاه  هاای گونااگونی  هره می توانناد ههن مااااباان را  اه اهادا  وود ساااوز دهناد از روش

کار گرفتن این فنون توانسات تووللی در  ه.ش تأسایس شاد  ا  ه  ۱۳۱۶از این روی کانون آگهی زیبا که در سااپ    .شاودمی

سازی ماااب،  شناسی تبلیغات و اقناعتبلیغات نوپای ایران  ه وجود آورد. در این مقاله  ا در نظر گرفتن مباحثی چون روان

ی ده اسات. این پژوه   ه شایوهشاه.ش پرداوته ۱۳۳9های کانون آگهی زیبا در سااپ گیری و فعلالیتی شاکل ه مطالعه

ی صاورت گرفته اسات. هد  از این امر، آشانایی  ا حوزه   ر منا ع مکتوب و تورز روزنامه االلاعاتتولیلی  ا تکیه-توصای ی

این کانون   اشاد. نتای  پژوه  حاکی از آن اسات که ساازی ماااب در کانون آگهی زیبا میشاناسای تبلیغات و اقناعروان

سازی تبلیغات  های ایرانی و  ومیالمثلسی و روانی ماااب،  ا تأکید  ر اشعار، ضربهای احساگیری از ظرفیتعلاوه  ر  هره

ی تبلیغات اساتمرار، ن ی و اببات، اساتدیلی، تداعی  از شایوهکانون آگهی زیبا یافت.   ه مقصاود نهایی وود در تبلیغات دسات

هاای تاااری وود ماانناد نوشااایادنی پیسااای کوی،  نی و انتقااپ در  روی از آگهیزماان دو پادیاده یاا دو رویاداد و تاداعی معااهم

تراش فیلییس،  اااری دوووترب، ااو  رقی زیمنس، رادیو نااسااایونااپ،  اااری کلمن، اتومبیال فورد و ...  هره  رد. تماامی  ری 

توولیت ،  ها، موجب اقناع ماااباز این شااایوه  کند. اسااات ادهی مااااب کمک میاین فنون،  ه ببات یک  رند در حافظاه

 و رشد تبلیغات تااری آن روزگار شده است.  ی اقتصادیتغییر سبک زندگی جامعه، گردش تازه  فرهنگی،
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 مقدمه . 1
دشاوار  ی تبلیغات کاری گساتره ی تعری ی جامع از حوزهاراوه 

تواناد در شااارن این  نادی آن میاسااات  ناا راین تقسااایم

ای از  گساااتردگی راهگشاااا  اشاااد. تبلیغات تااری ماموعه

ها اسات که جهت اقناع ماااب، در تصااویر، نوشاتار و نشاانه

 کننادای را پردازش میی ماتص وود امر پیچیادهرسااااناه

(. تبلیغاات چااپی در ایران از  ۶5، ص۱۳95)احمادی دکاا ،  

زمان  ی دوب حکومت پهلوی( هم ه  عد )دوره  ه.ش ۳۰ی  دهه

 ارونق اقتصااادی، رشااد تولید داولی و واردات موصااویت  

وارجی  ه شااکوفایی رسااید. همگاب  ا تغییرات اجتماعی در 

ی سانلتی  ه سمت روش مدرن این دوران، تاارت نیز از شایوه

شاامار از  صااورت انگشااتهای آگهی که  هپی  رفت. کانون

 ه.ش  ۳۰ی  ای قرن در ایران فعلاالیلات داشاااتناد، در دهاها تاد

های آگهی زیبا، فاکوپا، آوازه، رشاد چشامگیری داشاتند. کانون

های پیشارو موساوب  ترین ساازمانکاسایین، فنزی و... از موفلق

ها، در آن دوران  ا توجله  ه توولیت  شااوندا این سااازمانمی

ساایاساای و اجتماعی ایران  ه اهمیلت تبلیغات در جامعه پی  

های تبلیغاتی  رای ناسااتین  ار در  ردند و  ساایاری از روش

ی کانون ها مورداسات اده قرار گرفت. مطالعهایران، توسا  آن

ی  اشااای از تاریخ دهندهجهت که نشاااانآگهی زیبا از آن 

توجله  مهاور گرافیاک و تبلیغاات این سااارزمین اسااات، قاا ال

ی  ه نسااال گذشاااته نوعی ادای دین  اسااات. این پژوه   ه

ی تبلیغاات ایران و ایاااد و  ارتبااای  اا نسااال حااپ و آیناده

شاناسای  ی روانتبلیغات کشاور  وده و  اهد  آشانایی  ا حوزه

سااازی ماااب در کانون آگهی زیبا صااورت  تبلیغات و اقناع

رو  ا اسااات اده از روش توقیق  پذیرفته اسااات. پژوه  پی 

هاای کاانون آگهی زیباا را مورد تولیلی، فعلاالیلات-توصااای ی

واکاوی قرار داده اساات و در پی یافتن پاسااخ  ه این ساا اپ  

اسااات کاه کاانون آگهی زیباا جهات اقنااع ماااااب از کاداب  

 هره  رده اسات  توقیق پی  رو  ا اسات اده از منا ع    هاشایوه

ی االاعاات  اه توصااایال مطاالاب ای و تورز روزنااماهکتاا اااناه

 موردنیاز پژوه  پرداوته است.

 پیشینه پژوهش

ی دهاههاای آگهی  کاانونیکی از ناساااتین  کاانون آگهی زیباا  

شااودا املا ه.ش در ایران موسااوب می ۱۳۴۰تا    ه.ش ۱۳۳۰

 سایار مودود و اغلب کانون  مطالب نگاشاته شاده پیرامون این 

گرفته اساتا تعدادی از  در قالب گردآوری ماموعه آبار شاکل

اارمساری در ها  ه این شارن اسات: علی علیزادهترین آنمهلم

کانون آگهی زیبا را  (، ۱۴۰۲)کتا ی  ا عنوان و ساته وانیت،  

نگاهی  ناسااتین م سااسااه تبلیغاتی در ایران معرلفی کرده و 

ی مادیریلات و نااماهگیری این کاانون، زنادگیکوتااه  اه شاااکال

 روی از مشاتریان آن داشاته اسات. کتاب وصادسااپ گرافیک 

 اه قلم معرا  قنبری یکی دیگر از مناا ع  (،  ۱۳99در ایرانت، )

های  تاریخ گرافیک ایران اساات که  ه  ررساای  روی از کانون

هاای تااریخ تبلیغااتی تهران پرداوتاه اسااات. در میاان کتااب

سااااپ تبلیغاات   ۲۳۰جلادی و  ۴ی  تبلیغاات ایران، ماموعاه

(،  ه قلم موسان  ۱۳9۶ز انت ) ازرگانی در مطبوعات فارسای

شاااناسااای میرزایی نیز دروور توجه اسااات. در مبوو روان

تبلیغات، جاوت، گارث و اُدانل، ویکتوریا در کتاب وتبلیغات و 

شاده اسات  ( که توسا  حساین افامی ترجمه۱۳9۶اقناعت، )

ی تاأبیر تبلیغاات، تبلیغاات و اقنااع در گ تاارهاایی در ااره اه  

گاذار تااریخ و سااایر تووپ این م ااهیم در جریاان توویت  

تاار و  پرداوتاهاجتمااعی  و  .انادیای  آگهی   ۱۰۰در کتااب 

ی صاد  کیا، ماموعهفرشاید پارسای(، ابر ۱۳9۲مطبوعاتت، )

 اه چاار رسااایاده اسااات. ه.ش    5۰تاا    ۲۰ی  از دهاه  آگهی

آرا در کتااب وارتبااااات متقااعاد گراناه و حکیم  موملادعلی

های   ه نق  و ویژگی( تلاش کرده اسااات تا  ۱۳۸۸تبلیغت، )

چهارعنصاار ارتبا) )منبع، پیاب، رسااانه و ماااب( در جریان 

هاا چگوناه  دهاد کاه آنمتقااعادساااازی  یردازد و نشاااان می

مهدی سای ی در   ساازی را تساهیل کنند.تواند امر متقاعدمی

نگااهی  اه تااریخ گرافیاک معااصااار ایرانت،  مقاایتی  اا عنوان و

(، نشاااریاه حرفاه: هنرمناد و وتااریخ تبلیغاات ایران از  ۱۳9۲)

(، ۱۳۸۷ت، ))گ تگو  اا موسااان میرزایی  ای دیگر )درزاویاه

ی وسایری  موملدرضاا فرزاد، در مقالهنشاریه حرفه: هنرمند و  

اجماالی در تااریخ تبلیغاات تاااری ایران از آغااز تاا سااااپ 

صااورت اجمالی  ه  نشااریه حرفه: هنرمند،(،  ۱۳۸۷ت، )۱۳5۷

موضااوع گرافیک معاصاار ایران و تبلیغات را موردمطالعه قرار  

معاناویانااد.  داده فاااامای  میاتارا  فریماااه  و  مقااالااه راد    یدر 

تبلیغات و اقناع ماااب  ا تاکید  ر تبلیغات تااری فرا واقع و

تأبیر تبلیغات ساوروالیساتی    نشاریه جلوه هنر،(،  ۱۳9۶)ت گرا

https://jjhjor.alzahra.ac.ir/article_2893.html
https://jjhjor.alzahra.ac.ir/article_2893.html
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در اقنااع ماااااب را موردمطاالعاه قرار داده و این ساااباک را  

ی ایااد شاو  ووشاایند در مااابین سابکی موفق واساطه ه

 نادی   کوشاااد تاا ضااامن جمعپژوه  پی  رو می  دانناد.می

گیری  تر  ه شااکلهای پیشااین، نگاهی فر جامع از پژوه 

هاای مطبوعااتی  کاارکرد فن اقنااع در آگهیکاانون آگهی زیباا و  

 ی کند تا  اشای از تاریخ   ه.ش ۱۳۳9در سااپ این ساازمان  

ی زماانی موردنظر معرلفی و تبلیغاات گرافیاک ایران را در  اازه

 . ازووانی کند

 روش تحقیق

  انادوزی یاافتاهتولیلی دارد و  _این پژوه  مااهیلات توصااای ی  

ای  ر منا ع کتا اانهی اسااانادی و  ا تکیهااللاعات  ه شااایوه

صاورت پذیرفته اسات. تولیل االلاعات  ا روش تولیل موتوا،  

فی  االاعااات  از  ا زار گردآوری  موردی  مطااالعااه  و   رداری 

االلاعاات  رای جمع تورز روزنااماه  آگهیاریق  هاای آوری 

شااده  ه.ش انااب  ۱۳۳9کانون آگهی زیبا در ساااپ   مطبوعاتی

 که   اشدمی مطبوعاتی آگهی ۳۳ی آماری شامل  است. جامعه

مبتنی  ر انتااب آگاهانه  رای کساااب صاااورت هدفمند و  ه

 االلاعات  یشتر در راستای تولیل تصویر  وده است.

 

 . مبانی نظری پژوهش۲
 ی تبلیغات. مفهوم و تاریخچه1- ۲

از دوران ماقبل تاریخ، نوعی ارتبا) در وصااوص وجود  روی 

کاایهاا وجود داشاااتاه اسااات. تعادادی از نقوش اوللیاه  ر روی 

شاده ی غارها توسا  ساازندگان اشایای ا تدایی ترسایمدیواره

ای نیساات و ریشااه در ی تازهرو تبلیغات، مقولهاساات. از این

 ,Russell & laneزندگی اجتماعی  شاار داشااته اساات )

1999, p. 11  .)اور ویژه  ه ای اسات که  هتبلیغات عرصاه

پردازد.  ی ارتباا) و ارتبااااات انساااانی، ت کلر و رفتاار میحوزه

شاااناسااای، تبلیغات از منظر تاریخ، علوب سااایاسااای، جامعه

نگااری و... مورد ررسااای و مطاالعاه  شااانااسااای، روزنااماهروان

قرارگرفتاه اسااات. وتبلیغاات نوعی ارتباا) اسااات کاه در آن، 

دهنده ساااعی دارد پاساااای از جانب ماااب در جهت  پیاب

، ۱۳9۶اُدانل،    و )جاوتپیشابرد اهدافی معین  ه دسات آوردت 

 اه م هوب هادایات توجله    ۱دهنددهآگهیفعال یتین  (.  ۲۷  ص

اصااطلان منشااا   و وکار یا موصااوپ یک کسااب ه  شاااص

می ز اان یتین،  اه م هوب  تبلیغاات  در  تبلیغاات   ااشااااد. 

  ۴کالتر  اشااد. از منظر میت  ۳دادنوانتشااارت یا  ۲کردنوپا 

ها یا  گری و پیشاابرد غیرشاااصاای کای، ایدههر شااکل اراوه

  گیرد شاده صاورت میودمات که توسا  یک حامی شاناوته

& Armstrong, 2000, p.  Kotlerتبلیغات اسااات )

رساااانی  اه  در م هوب کللی آن  اه معناای پیاابوتبلیغ    .(24

منظور ایاااد تغییر و ی  رقراری ارتباا)  اهوسااایلاهدیگران  اه

 ااشاااد کاه  اا دگرگونی در دان ، نگرش و رفتاار مااااباان می

دهنده )رساااانه( و ساااه عنصااار پیاب گیرنده )ماااب(، پیاب

(. ازنظر  ۱۰۳، ص۱۳۸9موتوای پیااب ارتباا) داردت )ایمنی،  

ترانس کوالتر تبلیغاات عباارت اسااات از: وتلاش عمادی کاه 

گیری از وسایل ارتباای ها  ا  هرهتوس   روی از افراد یا گروه

هاا اناااب دادن نگرش دیگر گروه رای کنترپ، تغییر یاا شاااکال

هاا در یاک موقعیات العمال آنشاااود  اا این هاد  کاه عکسمی

ی اساات توت تأبیر قرار  ای که مطلوب تبلیغاتچاندازهویژه،  ه

ی  واسطه (. تبلیغات که  هQualter, 1962, p. 27گیردت )

رساااد تا  های دیدنی و شااانیدنی  ه االلاع جامعه میآن پیاب

هاا را  اه وریاد کاای یاا وادماات ی ن وه در مردب، آنوسااایلاه اه

وادار نموده و علاقه و تمایل آنان را نساابت  ه نظرات، افکار و 

عاامال مهلم در   پن اشااااااص موردنظر جلاب نمااییاد یکی از  

 نا راین (ا  ۱9، ص۱۳۷9رود )موملدیان،  ارتبا)  ه شاامار می

یک تبلیغ موفلق و ابر ا   اید توانایی جلب توجله مااابین 

ها ایااد کند تا  انگیز در آنرا داشااته  اشااد و تأبیری وااره

 تواناد حس دریاافات ماااااب را  یادار نموده و کن  وریاد او 

توجاه ماااااب  رای  را توریاک نماایاد. وهاد  تبلیغاات جلاب

وریداری یک موصاوپ یا اسات اده از ودمات اسات. تبلیغات 

رسااانی  ه اساات که مقصااود از آن االلاعاورکلی ارتباای  ه

ی کایها و ودمات و چگونگی اسات اده مشاتریان  القوه در اره

تهیلاهاز آن و وادماات مورد تبلیغ و ترغیاب  هاا،  ی کاایهاا 

 اشادت  ماااب  ه وریداری و مصار  کایها و ودمات مز ور 

 (.۱۰۰، ص۱۳9۴راد و فاامی،  )معنوی

ی  ی زنادگی روزمره کننادهتبلیغاات  اه این دلیال کاه منعکس

ها در وانواده و اجتماع اسات و ساعی در توولپ آن دارد انساان

رود. تبلیغات تااری در عنصاری ویژه از فرهن   ه شامار می

ای، معرل  شرای  فرهنگی اقتصادی، سیاسی، الگوی  هر رسانه



 

 
 

127 
Journal of Interdisciplinary Studies of Visual Arts  
Vol.3/ No .6/ Fall & Winter 2024 - 2025/ P. 123- 146 
A Study on Function of Persuasion Techniques in the Press Ads of Ziba 
Advertisement Agency in 1339 A.H 

مصاار ، رونق تولیدات داولی، توولیت تکنولوفیک داولی و 

وساوی روا   تااری و غیره اسات. و نا راین جهانی  ه سامت

شاااود توان دریاافات م هومی کاه در تبلیغاات گناااناده میمی

صاااورت ضااامنی  یانگر سااااوتار  ازار،  اورهای اجتماعی،   ه

هاای فرهنگی هر جاامعاه و توولیت آن اساااتت )دینادار ارزش

تبلیغاات تاااری  اا    (.۲۰۴، ص۱۳9۰فرکوش و حیادر  یگی،  

آگااهی دادن  اه ماااااب و کماک  اه انتاااب او  ااعاو رشاااد و 

گیری رقا ت ساالم در میان تساهیل چرو  اقتصاادی و شاکل

شاااود. وتبلیغات تااری نیرومندترین ا زار  تولیدکنندگان می

دهنده در شااناساااندن یک شاارکت، کای، ودمت یا  آگاهی

گساتردگی میدان تبلیغات تااری   . اشادو دیدگاه می اندیشاه

تبلیغات تااری  (.۱9  ، ص۱۳۸۱زاده،  چشمگیر استت )حیدر

در ایران  ه شاکل ا تدایی آن، فنلی پر ساا قه و قدیمی اسات. 

گرد  ا صاادای  لند  ه صاادها ساااپ پی ، فروشااندگان دوره

پرداوتند های شهر میو میدان  توصیف اجناس وود در کوچه

کردناد. در و از این راه مردب را  اه وریاد کاای تشاااویق می

روساتاهای ایران رسام دیگری  رای تبلیغ و فروش موصاویت  

نو ات در هر یاک از  رای   ود:  رای دادوساااتاد کاای  اازاری  اه

 ازار،  شاااد که  ه شااانبهروساااتاهای هماوار، تشاااکیل می

 (.۱9۷  ، ص۱۳۸۳و... مشاهور  ود )افشاار مهاجر، 5 ازاردوشانبه

در زمان قاجار، در فرهنگساتان مورد توجله قرار   موضاوع تبلیغ

نامه، اشاتهارنامه و اعلان پیشانهاد شاد های اعلابگرفت و وافه

ی وآگاهیت مورداساات اده قرار گرفت املا در که درنهایت وافه

ی  ی آگااهی  اا اداره ه.ش  اه دلیال همناامی وافه  ۱۳۱۴سااااپ  

، ۱۴۰۳ی وآگهیت جاایگزین شاااد )م منی،  شاااهر اانی، وافه

شااه ناساتین آگهی  ه سا ارش (. در دوران ناصارالدلین۱۴ص

یک تاجر فرنگی  ه ناب وموسایو روجیاریت در شاماره شاشام  

هاای تاااری ا تادا روزنااماه وقاایع اتل ااقیلاه منتشااار شاااد. آگهی

صاورت دیوارکوب و سایس در  در نشاریات مرساوب  ود و  ه

یاافات.   پس از آن  اه روزنااماه، ساااینماا، رادیو و تلویزیون راه

درنهایت ایرانیان نیز  ه تقلید از ساااایر کشاااورها  ا انتشاااار 

 روشاور، کاتالو  و... موصاویت و ودمات گوناگون را معرلفی  

 (.۱9  ، ص۱۳۸9پور،  کردند )سعادتی

 کانون آگهی زیبا.  ۲-۲

اوللین م ساساات تبلیغاتی  ه شاکل یکی از کانون آگهی زیبا،  

آگهی توسال  شااصای  ه ناب  کانونامروزی در ایران اسات. این 

اندازی شااد )قنبری، ه. ش در تهران راه  ۱۳۱۶مُع زلی، ساااپ 

(. کاانون آگهی زیباا فعلاالیلات وود را  اا تهیلاه و ۴۰  ، ص۱۳99

وآگهی زیبا در  ( آغاز کرد.  ۶نمای  شایشاه ساینمایی )اسالاید

هاا مرحوب نعمتی تعلق داشااات کاه  عاد  مُع زلیآغااز  اه آقاای  

کارهای تبلیغاتی وو را  ا همین ناب دنباپ کرد. این سااازمان 

ترین و معتبرترین م ساساه تبلیغاتی   ه مدلت چهار دهه فعلاپ

حمازه  (.  ۲۷9  ، ص۳،    ۱۳9۲)میارزایی،  کشاااور  ودت   از 

صامیمی نعمتی وااراتی زیادی  اقی نمانده و آنچه در مورد 

شاده این اسات که ساوار  ر کامیونی که از تبریز  ایشاان گ ته

میوه  اار زده  ود،  اه تهران آماد و پس از مادلتی  رای فروش 

 لیت در ساینما اساتاداب شاد. آن زمان قبل از شاروع فیلم در 

های سااینمایی  رای تبلیغ کای، اساات اده سااینما، از شاایشااه

مایی شاادا  نا راین  ه گرفتن آگهی و تهیله شاایشااه سااینمی

شااود در آن دوره،  ا شاااصاای  ه ناب  مشااغوپ شااد. گ ته می

وزارت تبلیغاات  ود   ۴۰ی  کاه در دهاه  مُع زلی ه.ش معااون 

سا ارش  ۷علی وادبشاریک شاد یا  ه همکاری  ا او پرداوت. 

را پذیرفت. ونعمتی پس از    نعمتیهای ساینمایی تهیله شایشاه

مدلتی  رای چار آگهی تااری  ه فکر ساااوت گراوور افتاد و 

ی االاعاات رفات. چاار   اه همراه علی واادب  اه روزنااماه

ناساااتین آگهی تاااری کاانون آگهی زیباا را کاه مر و)  اه 

وان مساعودی سایرد. او از سااپ عطریلات  ود  ه میرزا حسان

هاا را  اه درصاااد تا یف چاار آگهی  ۳۰ه.ش  اا قرار    ۱۳۲۲

 ، ص۱۴۰۲اارمسااری،  )علیزادهی االاعات ساایردت  روزنامه

5۴۴.) 

از آنااایی کاه درآماد  او از چاار اعلان در روزنااماه، دو  را ر  

های تااری مطبوعات کار آگهیاسالایدهای ساینمایی  ود  ه

دفتر کاانون آگهی زیباا دریکی از  هترین  کشااایاده شاااد.  

های تهران  ود و آورین مکان آن در ویا ان ساااعدی ویا ان

های آن زمان  ود. این کانون شاامالی، یکی از  هترین ماتمع

دارای یک ساالن ساینمای مالل و جالب  ود که مشاا ه آن در 

حمزه نعمتی م سااس و های آن دوره نیز وجود نداشاات.کاخ

اندازی  این کانون در روزگاری این تشاااکیلات تبلیغااتی را راه
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هاای ایران  اه اهمیلت  کرد کاه  اازرگااناان و صااااحباان کااروااناه

هاای حمزه، نعمتی گردانناده کاانون  آگهی واقف نبودناد. تلاش

آگهی زیبا موجب شاد که ویل عظیمی از مدیران م ساساات 

آگهی در پیشابرد اهدافشاان آگاهی  تااری و تولیدی  ه نق 

( )شاکل ۱( )تصاویر ۱۱۲  ، ص۱۳۷۷یا ندت )آفاز لرساتانی،  

از  ۱ هامااه  کاااناون  ایان  وااارجای  و  ایارانای  هاماکاااران   .)

زیباا ترین رجساااتاه هاای دوران وود  ودناد. کاانون آگهی 

های تبلیغاتی وارجی داشااتا از  ساااوتاری مشااا ه شاارکت

های رو، زمانی که قصد داشت  ا یکی از معتبرترین شرکتاین

هیچ شاارای، این مشااارکت  ا  المللی شااریک شااود،  ی ین

نعمتی در مورد فعلالیلت تبلیغاتی    مکنت آغاز شد.  عنوان وزیبا

گویاد: ودر سااااپ چهاارب فعلاالیلات، آفانس ماا  اانااب آهر  وود می

شاروع  ه کارکرد. آقای وکرامرت که وارجی  ود، هنوز شاریک  

من  ود.  عد از دو ساااپ که او از ایران رفت، من هم مسااتقلا  

 اناب وکانون آگهی زیبات فعلالیلت وود را ادامه دادب. سایس  ه 

رزت تبدیل شاد و عللت اشاکایت داولی ناب آفانس من  ه والب

اورکلی کار در شارکت ساینمایی را تر  کردب،  از  عد که  ه

 (.۲9 ، ص۴، جلد ۱۳9۶)میرزایی، ناب زیبا را انتااب کردبت 

 

 
. حمزه صمیمی نعمتی آورین مدیر کانون آگهی زیبا،  ۱ تصویر

 (. ۴۲، ص۱۳99عکاس ناشناس )قنبری، 

 

 
  ۸ی کانون آگهی زیبا، اران ناشناس، تاریخ ببت: . نشانه۱شکل 

اارمسری،  زار پاساف ایران )علیزادهواقع در یلهه.ش،  ۱۳۲9شهریور  

 (. 5۴۳، ص۱۴۰۲

 

و  تاالااار  آشااانااایای  در  ماهلامای  ناقا   زیابااا،  آگاهای  کاااناون 

داران  ا اهمیلت تبلیغاات داشااات. این کانون، چنادین کاروانه

کاارمناد داولی ازجملاه نقلااش، اران و چناد مشااااور واارجی 

مرور در کارهای سااانلتی وود تادیدنظر کرد و داشااات و  ه

(.  ۲۶9، صهای جدید  ه اقتضااای زمان اراوه داد )همانارن

نعمتی، از آغاز کار  ه سارا  متاصاصاان این وحمزه صامیمی

ها حاضاار نبودند هزینه که سااایر آفانسحرفه رفت، درحالی

را  ایاردازناادت   وااارجای  ماتااصاااص  کااارکانااان  ساااناگایان 

کاانون کاه  اا  این  (.  5۴۳  ، ص۱۴۰۲ااارمساااری،  )علیزاده

کرد سیستم مدرن و اروپایی  های وارجی همکاری میشرکت

با، ناساتین م ساساه تبلیغاتی ایرانی وکانون آگهی زیداشات.  

اور رسامی  ه عضویت اتوادیه م سسات تبلیغاتی  اسات که  ه

درآمدت )آفاز   ۸المللی تبلیغات آمریکاانگلساتان و اتوادیه  ین

شاارکت گویا ) ه مدیریت آقای  (.۱۱۲، ص۱۳۷۷لرسااتانی،  

رضاااییان( و سااازمان آوازه ) ه مدیریت آقایان چهار اشاای، 

یعقوب و هوشااامناد( از درون کاانون آگهی زیباا  اه وجود  نی

آن  آگهی  هاای  در میاان کاانون.  (۶، ص۱۴۰۳)م منی،  آمادناد  

زمان، زیبا از تشاکیلات مرتب و قدرت  یشاتری  رووردار  ود 

ی  اساتوارتری داشات و شایوه ها پایگاه  و نسابت  ه دیگر کانون

ی وود را در تبلیغاات ح   کرده  ود و  اه کااراناهمواافظاه

 های پرسروصدا و جناالی نبود.  دنباپ روش
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تبلیغاات   ۱۳۴۰ونعمتی در ساااااپ   عنوان  کتاا ی  اا  ه.ش 

و   9 اازرگاانی نوشااات کاه در این کتااب  اه رقیاب وود فااکوپاا

هرمزی  اه و فرهااد  را انورافی  او  روش  تااوتاه و  سااااتی 

(. 5۴۴: ۱۴۰۲اارمساری، ای ووانده اساتت )علیزادهغیرحرفه

نعمتی دو  ار آورین مدیر کانون آگهی زیبا، حمزه صااامیمی

 ه کشاورهای انگلساتان، ساوویس، آلمان، فرانساه و ایتالیا سا ر  

(ا در سااا ر اولپ، وی مطاالعااتی  ۸۲، ص۱۴۰۳کرد )م منی،  

پیرامون وضاعیت تبلیغات در کشاورهای مز ور انااب داد و دو 

سااپ  عد،  رای تکمیل توقیقات وود سا ری  ه اروپا داشات و 

های تبلیغاتی آناا، مشاغوپ  ه فعلالیلت شادا نتای   در دساتگاه

هاای کاانون این توقیق و تار یاات، در سااایااسااات و فعلاالیلات

اسااات )میرزایی،  آگهی زیباا قاا ال ، ۳،    ۱۳9۲مشااااهاده 

از: حساان نوری، همکاران این کانون آگهی عبارتند (.۲۷5ص

یعقوب،  یو  احمری، موسان  الدین مرتضاوی، جواد  نینظاب

میرزایی، آلکس گورگیز، موملد صاااادقی، عبداُ فُرادی، فرف  

سایمونیان، مومدکاظم زر ا ، پرویز سایروسای، سایروس  

زاده، مایاد  لو  و موملد موملادزاده، اساااکنادر اسااامااویال

صاادقی، عباس پهلوان، دکتر پارساادوسات، مهرداد رضااویان،  

  حساین هوشامند، حساین چهار اشای، حمید احساانی و... 

 .(۱)نمودار 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

واگن، توان  اه اتومبیال فولکساز مشاااتریاان این کاانون می

،  ااری دوووترب، علا الدین، جنراپ، سااعت 5۷فورد، اوساتین  

وانگی ناسایوناپ، ایلمونا، داماس، نوشایدنی پیسای کوی، لوازب

زیمنس، زانوساای، هیتاچی، توشاایبا، فیلییس، یونو، شاااوب 

اورنس، گاای، کااروااناه صاااناایع شااایشاااه ایران، کااروااناه  

ساااازی ایران، وودکار  یک و... اشااااره کرد )آرشااایو  کارتن

 االاعات(.روزنامه 

 

فن اقناع در  شناسی تبلیغ و . روان 3

 شناسی روان 
وظی ه  ر عهده دارد.  چهارشااناساای  ه شااکل متعار ، روان  

پایا  تابایایان،  کالایلااه تاوصااایاف،  کااه  رفاتااار  تاغایایار  و  ی   ایانای 

ها،  شاود. تمامی شااوهفرآیندهای روانی انساان را شاامل می

 چهارشاناسای در هیل همین ها، وظایف گوناگون روانگرای 

شاااناوت و (.  ۴۶، ص  ۱۳۸۱)آقا داوود،  گیرند  عنوان قرار می

 ینی رفتاارهاای انساااانی، موجاب تاأبیرگاذاری تبلیغاات پی 

توان تبلیغاات را تکنیاک اسااات ااده از  رو میشاااود. از اینمی

شاناسای  رای جذب ماااب دانسات. کیمباپ های روانروش

گوید: وتبلیغات عبارت اساات در تعریف تبلیغات می ۱۰یون 

ه توساا   اور عمدهای مناسااب که  هگیری از ساامبلاز  هره
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شااودا  اهد  تغییر و کنترپ  های روانی انااب میتلقین و فن

ساااوی  ها و درنهایت تغییر رفتار آشاااکار افراد  هافکار، ارزش

شاناسای  مقصاود از روان(.  ۴۶، ص شادهت )همانمسایر تعیین

شاااود هاایی اسااات کاه موجاب میتبلیغاات، شااانااوات م ل اه

اشااااااص توات تاأبیر تبلیغاات قرارگرفتاه و در مواجهاه  اا آن  

شااانااسااای، تبلیغاات واکن  موافق اراواه دهناد. از منظر روان

های جدید در سطح جامعه ها و پدیدهجهت تن یذ و نشر پیاب

 -۱اند از:  ایسااات فرآینادی را مدلنظر قرار دهد که عباارتمی

منادی پیااب  جلاب توجلاه و علاقاه  -۲آگااهی از موتوای پیااب  

هاای جادیاد و دیادهارزیاا ی از موتوای پیااب یاا پا  -۳هاا  گیرناده

آزماای  و تار اه و جلاب افکاار   -۴یاافتن علاقاه و توجلاه  اه آن  

(. 5۱  ، صپاذیرش و پیگیری پیااب )هماان-  5و توجلاه عمومی  

های   ر تعقل و احسااااس در قالب مهارتفرآیندی که  ا تکیه

ای، کلامی و غیرکلامی، ههنیت افراد را چه در جهت  رساااانه

وادار کردن  ه فعلالیلتی مشاااالص و یا تغییر رفتار توت تأبیر 

می میقرار  اقناااع  ویژگی  دهااد،  دارای  فراینااد  این  نااامنااد. 

 اشاد و شااص تعقیب شاونده  ر این شاناوتی آزادی میروان

شاده را انااب تعیین اور اسات که  ا میل وود، اهدا  از پی   

، منطقدهد، در حقیقت اقناع حدل واسا  ما ین اساتدیپ، می

(. 5۱، ص  ۱۳۸۴  رود )گیل و ادفر، ه شمار می  تنبیه و تهدید

افتاد. در اقنااع در دو  ُعاد  ین فردی و  ُعاد اجتمااعی اتل ااز می

کند تا فرد دیگر را از  سااطح  ین فردی، شاااصاای تلاش می

اریق ارتبااات مساااتقیم و رودررو متقاعد کند. در ساااطح 

ی ارتبااااات شااایوه  هاای  زر  اغلاب  اهاجتمااعی، اقنااع  گروه

پاذیرد )گودرزی فراهاانی، نبوی و غیرمساااتقیم صاااورت می

 (.۱۲9، ص ۱۳9۳همکاران، 

 . فنّ اقناع در تبلیغات1- 3

ی پیاب  ا  ای ارساااپ شااود که گیرندهگونهیعنی پیاب  ه اقناع

اقناع در تبلیغات  .رغبت، میل و رضاایت کامل، پیاب را  یذیرد

احسااساات و های م بر در  ازاریا ی اسات که  ر  یکی از روش

هاا را  اه اناااب کناد تاا آنهیاااناات مااااباان هاد  تمرکز می

 ر  جای تکیهیک عمال واص متقااعد کناد. اقنااع در تبلیغات  ه

مشااااصاااات فنی یاا مزایاای ملموس موصاااوپ،  اه مزایاای 

تواناد  رای کاار ر نهاایی  احسااااسااای و تار یااتی کاه  رناد می

می کنااد،  تکنیااک  .پردازدفراهم  از  اقناااعی  هااای تبلیغااات 

کناد تاا ماااااب را  اه یاک  ااور وااص ماتل ی اسااات ااده می

این نوع تبلیغات از  .  شاااودمتقااعد کند که منار  ه ورید می

هاای گونااگونی ماانناد اسااات ااده از تکرار، روش ن ی و تکنیاک

ارتباا) قوی و...  رای ایاااد  تر  اا بباات، روش اساااتادیلی 

اعی ممکن اساات تبلیغات جذاب و اقن  . ردمااابان  هره می

ارتباا)  رقرار کرده و تاأبیر ماانادگااری    اا مااااباان هاد  

ای، ایلاه)یویاایی گاذارناد و  اه یاادآوری  رناد کماک کنناد  

از اریق  (.  5۳  ، ص۱۳95 ایاااد روا   قوی  اا مشاااتریاان 

تواند وفاداری ها میتمرکز  ر احساسات و نیازهای ملموس آن

های مثبتی  ا  زمانی که مشااتریان تار ه .افراد را تقویت کند

 .شاااونادیاک  رناد دارناد، احتماای   اه مادافعاان  رناد تبادیال می

تبلیغاات اقنااعی م بر،  رناد را از رقباا متماایز کرده و آن را  

 .کندکنندگان مطرن میعنوان انتاا ی  رتر در میان مصر  ه

 سازی مخاطب. اقناع۲- 3

 ایساات پیاب توساا  ماااب دریافت و در تبلیغات موفلق، می

در  شااود تا اقناع یا قانع سااازی صااورت  یذیرد. اقناع  ه 

  رشاتهیکشااص  ه پذیرش    یکم هوب وآفرین  واداشاتن  

 اشاد که در شارای  تبلیغات، هات میها،  اورها یا نگرشارزش

های  واقناع یکی از زیرماموعهشاود.  رکن اصالی موساوب می

عنوان فراینادی ارتبااای جهات  ارتبااااات اسااات و معموی   اه

شااود. یک پیاب اقناعی دارای یک تأبیر  ر دیگران، تعریف می

نظر و یا رفتاری مطلوب  رای گیرنده اساات تا وی آن را  نقطه

(.  ۶۱: ۱۳9۶صااورت داوالبانه پذیرا شااودت )جاوت، اُدانل،   ه

 اشاد، یعنی ساعی یای دوساویه و متقا ل ماقناع دارای جنبه

دهناده و پیااب گیرناده را مرت ع ساااازد. کناد نیاازهاای پیاابمی

اوللین شااصای  ود که یک تروری جامع  رای اقناع    ۱۱ارساطو

کند:  جنبه اقناع را مشااالص می  او سااه تروری.  وضااع کرد

، ۱۳95)احمدی دکا ،   ۱۴احساااس مااابین،  ۱۳پیاب، ۱۲منبع

ت نیز ۱5یتکنوهاای مهلم دیگری چون وآ(. او  اه م ل اه۳۶  ص

سااانور رومی ضاامن تأبیر از تروری    ۱۶توجله دارد ساایساارو

م ل ه  رای آن   ساااهارساااطو، وظایف وطیب را معیلن کرد و 

پیشااانهااد داد: وماذوب کردن )جا انداوتن اعتبار وطیب(، 

آمووتن )عرصااه پیاب  ا اسااتدیپ درساات( و منقلب کردن 

 (.9 ، ص۱۳99)ماااب را از احساس انباشتنت )رحمانی، 
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زده در شااارایطی کاه افراد ازنظر عااا ی  رانگیاتاه و هیااان

ای کاه افراد در پاذیری م برتر اسااات. پادیادهاناد تلقینشاااده

ها و پذیر شااده و  اارزشجریان آن توت تأبیر فرآیند، جامعه

پاذیری گ تاه گیرناد، تلقینهنااارهاای اجتمااعی وود وو می

شاود. سااوتار شااصایتی و روانی افراد، شاکل و موتوای  می

پاذیری نق  مهلمی فرهنا  حااکم  ر جاامعاه در میزان تلقین

اصاااطلان (.  ۶9، ص  ۱۳۸۷کناد )متوساااال الوق،  ای اا می

شااناوتی آن  ه م هوب تلاش تأبیرگذاری در چهارچوب روان

 رای دگرگونی افکار یا رفتار دیگری اسات که  ا قصاد و نیلت 

تلف از  هاای ما ر روشپاذیرد. مبللغ  اا تکیاهقبلی صاااورت می

کااری و  رانگیاتن عوااف،  اه نماای   اریق آگااهی، دسااات

سااازی( و یا  ای یا شاارایگذاشااتن رفتار )شاایوه مشاااهده

کند  ا تأبیرگذاری  ر اشااااص، سااعی می  سااهترکیبی از هر  

گیری فکری مدلنظر مبللغ تشااویق  آنان را  ه رفتارها و موضااع

کناد. متقااعادساااازی یکی از فراینادهاای تاأبیرگاذاری تبلیغاات 

کناد تاا نگرش و  ااورهاای ماااابین را  اسااات کاه تلاش می

ها  اور کللی متقاعدساازی فرایند تغییر نگرشمتوولپ ساازدا  ه

 (.۱۰، ص ۱۳۸۸ اشد )حکیم آرا، می

نیز واارنشاان کرده اسات که هر ارتباای، ماهیلت    ۱۷ولساتر

یافته ی وود را از اریق انتقاپ االلاعات سااازمانگرانهمتقاعد

(ا از  ۱۰، ص ۱۳99دهدت )رحماانی،  در قالب پیااب نشاااان می

توان گ ت ارتبا) متقاعد گرایانه تلاشاای فعلاپ و این روی می

آگاهانه  ا نیلت تغییر  اور، نگرش یا رفتارهای اشاااص اسات 

شاااود که  ه همین ی ارسااااپ پیامی انااب میواساااطهکه  ه

ی اصالی شاده اسات. امروزه اقناع که  ه وظی همقصاود اراحی

های شااده اساات از تکنیکها و تبلیغات تبدیلروا   عمومی

هاای  رد، تکنیاکگونااگونی جهات ترغیاب ماااااب  هره می

مانند استناد  ه نمادهای ارزشی فرهنگی در جهت  رانگیاتن  

دهنده،  اشکارگیری نمادهای پادهای احساااساای،  هحمایت

(. ۱۳، ص  ۱۳۶۷نماادهاای تاداعی حس دلیاذیری و... ) ینگلر،  

شاناسای جهت اقناع و های رواندر تبلیغات امروزی از شایوه

هایی مانند  شاااود. روشتأبیرگذاری  ر ماااب اسااات اده می

ی ن ی و اببات، ی اسااتدیلی، شاایوهی تکرار، شاایوهشاایوه

دانیم اگر اور که میی تداعی معانی و انتقاپ و... همانشاایوه

یک کلمه یا عبارت را  ارها و  ارها  شانویم، احتماپ  یشاتری  

ی  وجود دارد کاه آن را  اه یااد آورده و  ااور کنیم. در شااایوه 

شاااودا مبلغ هاای اقنااع موساااوب میتکرار کاه یکی از روش

هاای گونااگون و  اه تکرار در مراکز و کناد  اا شااایوهتلاش می

، مشاتری را  ا تبلیغ کای آشانا کند.  های متنوعاماکن و رساانه

دهی  ای از تبلیغاات را درزماانی وااص ساااازمااندرواقع هاماه

ن ی و ببات،  رند موردنظر   کند.  ا اساات اده از روش اقناعمی

تواناد تصاااویری مثبات و متماایز از وود ایاااد کرده و در می

در تبلیغاات  ا اسااات اده از    .ههن مااااباان هد  نق   بنادد

، موصاوپ موردنظر  ا یکی از  هترین  اساتدیلیتکنیک اقناعی  

 .شاااودهای دیگر در صااانعت وود مقایساااه میفروشااانده

 رند   تبلیغات اساااتدیلی   اور که از ناب آن پیداسااات،همان

موردنظر و  رند رقیب  ر پاساخ احسااسای واص یا مزیتی که 

های در تمامی این شیوه  .کندکند تمرکز میدریافت میکار ر 

شاااود تا ماااب پیاب را  ا رغبت، میل و رضاااایت تلاش می

هاای مطبوعااتی  هاا در  روی از آگهیکاامال  یاذیرد. این روش

ه.ش در روزنامه االاعات   ۱۳۳9 کانون آگهی زیبا که در ساپ

 ردیا ی است.منتشرشده، قا ل

 )تکرار(  . روش استمرار3- 3

رویی مکرلر  اا یاک آگهی  اه روشااای ازلواا  تاااری رو اه

کند.  هزینه،  ه کسااب اهدا  چندگانه  ازاریا ی کمک میکم

شاااودا توقیقاات منادی میی جاذب و علاقاهآشاااناایی ماایاه

دهد که هر چه شاص در شرای   دانشگاه میشیگان نشان می

مشااا ه،  ا چیزی  یشااتر مواجه شااود، جذا یت آن افزای  

یا د.  دین م هوب که در معرض قرار گرفتن مستمر، علاقه  می

کند. تکرار، رمز موفلقیلت هر تبلیغی اعم از   یشااتری ایااد می

تاااری و فرهنگی اساااتا یعنی در تبلیغاات وتکرارت امری  

 ار انتشااار  الزامی اساات و هیچ آگهی مطبوعاتی، تنها  ا یک

  تواناد تاأبیر قاا ال توجلهی  ر ماااااب داشاااتاه  ااشاااد نمی

این روش تلاش ۶5  ، ص۱۳۸۷مهااجر،افشااااار) در  مبلغ   .)

ای از تبلیغاات را  کناد تاا در مادلت زماان مشااااص، هاماهمی

دهی کند. واین تکنیک از  صاااورت هوشااامندانه ساااازمان ه

کندا  ه این معنا که تبلیغ مانند  تروری کشاات اساات اده می

کند که پس از چند  ار تکرار  آب  ر زمین کشااورزی عمل می

ای، ایلهشااده اسااتت )یویاییدر شاارای  مساااعد آن کشاات

 (.۱۱۸  ، ص۱۳95
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از مهلم هاا در  واو  ترین شااایوهاز این روی فنل تکرار یکی 

ناب یکشاناسای تبلیغات اسات که تأکید  ر  ه واار ماندن  روان

امکااان اساااتمرار  کااه  ااا  دارد  نشااااان  میو  شاااود.  پااذیر 

آگهیوتبلیغ عباارات کننادگاان،  و  کلماات  را  اا  وود  هاای 

کنند کاررفته در آن  ی  از آنچه که ضرورت دارد تکرار می ه

 ، ص۱۳95تا از ابرگذاری آن مطمرن شاوندت )احمدی دکا ،  

املاا در مورد فنل تکرار در تبلیغاات، یاک تنااقو وجود (.  ۸۱

دارد: تبلیغاات  ادون تکرار تاأبیر انادکی دارد و تکرار زیااد در 

شااود تا آناا که تکرار  تبلیغات، موجب وسااتگی ماااب می

من ی داشاته  اشد.  رای اینکه انتشار مکرلر تواند تأبیر  زیاد می

زده نکناد و پیااب آن همواره تاأبیر یاک تبلیغ مااااباان را دپ

تکرار توأب  ا تنوع اساات اده ی  مطلوب داشااته  اشااد از شاایوه

الگوی تکرار همراه  اا تنوع را تکرار  اا انادکی تغییر    .شاااودمی

گویناد،  اه این م هوب کاه در یاک آگهی تاااری، تمااب  هم می

عناصار  صاری، کادر و فضااساازی با ت اسات و فق  یک یا دو 

در تبلیغات مطبوعاتی،    .کندیا سااه عنصاار  صااری تغییر می

دفعاات زیااد در یاک جاای انتشاااار یاک ارن آگهی باا ات  اه اه

  یروزنامه یا نشاریه، م برتر و کارآمدتر آن اسات که ماموعه 

تدری  چار شاودا یعنی یک ساری  مشاا هی ازنظر  صاری  ه

ها با ت و مشاتر  و عناصاری آگهی  اشاند که عواملی در آن

، ۱۳۸۷مهاجر،افشارهم متغیر  وده تا تنوع یزب را ایااد کنند )

 (.۶5 ص

از کاانون آگهی  ود کاه در دهاهزیباا یکی  ه.ش   ۳۰ی  هاای 

 ها ح   شاود. این کانونکرد حس یگانگی در ارنتلاش می

آگهی ولق  ماانناد  آگهی  اا  تاااری  رای  رنادهاایی  هاای 

موصاااویت آشااایزوانه کلومات، نوشااایدنی پیسااای کوی،  

موصااویت وانگی زیمنس، کارد و چنگاپ پیرای ، اتومبیل  

 ر روش   ا تکیهفورد، موصاویت فیلییس، جوراب پیرای  و...  

تکرار، سااعی در اقناع ماااب و ابر اشاای  یشااتر تبلیغات 

ی  پیسای کویت  ا اسات اده از شایوه داشات. در ارن تبلیغاتی و

کنادت، یاک تبلیغ تکرار و شاااعاار وپیسااای کوی، کوی  می

صااورت ممتد، در دراز   اکمی تغییر در عناصاار تصااویری  ه

آگهی  در ماموعه(.  ۴تا   ۲مدلت منتشارشاده اسات )تصااویر  

وکلوماتت آشایزوانه  موصاویت مطبوعاتی دیگری  رای  رند 

ی تکرار  اا شاااعاار وتاا  پرافتااار  اا  هره گرفتن از شااایوه

لوگوتاایا ،  هاای زودپزت یکی از موصاااویت این  رناد  اا  دیا 

فضااساازی و موتوای نوشاتاری و تصاویر با ت  ا تغییراتی در  

صاورت مساتمر، در اوینی مدلت انتشااریافته اسات  هشاعار  

جوراب پیرای ت  اا در ارن تبلیغااتی و  (.۷تاا    5)تصااااویر  

رار، یک آگهی تبلیغاتی  ا اندکی تغییر  ی تکاسات اده از شایوه

شاده صاورت ممتد، در دراز مدلت چاردر عناصار تصاویری  ه

 (.۱۰تا   ۸است )تصاویر  

 
  ی تکرار، شیوه،  پیسی کویاران ناشناس، تبلیغات  رند  .۲تصویر 

 ه.ش )روزنامه االاعات(.  ۱۳۳9وردادماه  ۲5چهارشنبه 

 

 
  ی تکرار، شیوه. اران ناشناس، تبلیغات  رند پیسی کوی،  ۳تصویر 

 ه.ش )روزنامه االاعات(. ۱۳۳9شهریورماه  ۸شنبه سه
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  ی تکرار، شیوه. اران ناشناس، تبلیغات  رند پیسی کوی،  ۴تصویر 

 ه.ش )روزنامه االاعات(. ۱۳۳9آهرماه  ۲۱دوشنبه 

 
ی  شیوه(، دی  زودپزاران ناشناس، تبلیغات  رند کلومات ) .5تصویر 

 ه.ش )روزنامه االاعات(.   ۱۳۳9اردیبهشت ، پناشنبه اولپ تکرار

 
ی  شیوه ،کلومات )دی  زودپز(تبلیغات  رند ن ناشناس، ارا .۶تصویر 

 ه.ش )روزنامه االاعات(  ۱۳۳9  وردادماه چهارب شنبه  یست و  سه تکرار،

 
ی  شیوه(، دی  زودپزاران ناشناس، تبلیغات  رند کلومات ) .۷تصویر 

 ه.ش )روزنامه االاعات(. ۱۳۳9ماه مهراب شنبه سی ،تکرار

 
ی تکرار،  شیوهاران ناشناس، تبلیغات  رند پیرای  )جوراب(،  .۸تصویر 

 ه.ش )روزنامه االاعات(. ۱۳۳9ماه مهر ۲5دوشنبه 

 
ی  شیوهاران ناشناس، تبلیغات  رند پیرای  )جوراب(، . 9تصویر 

 ه.ش )روزنامه االاعات(.  ۱۳۳9 آ ان ماه ۱5یکشنبه تکرار، 

 



 

 

ای هنرهای تجسمیرشتهفصلنامه مطالعات بین  

   ۶۱۴ -۱۲۳، صص۶، شماره ۳، دوره ۱۴۰۳پاییز و زمستان 
   ... های مطبوعاتی کانون آگهی زیباپژوهشی در کارکرد فن اقناع در آگهی

 
ی  شیوهاران ناشناس، تبلیغات  رند پیرای  )جوراب(،   .۱۰تصویر 

 ه.ش )روزنامه االاعات(.  ۱۳۳9شهریورماه  ۲9شنبه تکرار، سه

 

 روش نفی و اثبات  .۴- 3

های مشااا ه،  کند تمامی روشدر این شاایوه مبللغ تلاش می

پیااب رقباا و کاایهاای قبلی را ن ی و پیااب نو و مطلوب وود را  

هاای رقیاب ن ی ا تادایی پیاابی  ابباات کنادا  ناا راین در مرحلاه

ی روانی جهت اببات پیاب جدید فراهم گردد شاود تا زمینهمی

ی اصاااولی و منطقی اراوه  سااایس تبلیغاتی جدید  ه شااایوه

اگر ۳۶  ، ص۱۳۷۷د )صاااااعادی،  شاااومی روش  این  در   .)

ارفانه و منطقی اراوه دهند،  های تبلیغی  رووردی  یدستگاه

ترین  راندمان  یشاتری وواهند داشات. این فن یکی از قدیمی

 .شاودی تبلیغات موساوب میها در عرصاهترین شایوهو مشاهور

کاانون تبلیغاات  زیمنس،   در  ااو  رقی  ماانناد  زیباا  آگهی 

زاب، یاچاپ زانوساای، رادیو  ری  تراش فیلییس، در ازکن ساا 

ناسایوناپ، لباساشاویی گای، تلویزیون زیمنس و... از این شایوه 

 شده است.است اده

در آگهی تبلیغااتی ااو  رقی وزیمنست،  اا ن ی موصاااویت  

مشاا ه )ااوی سانگین(، ویژگی واصل موصاوپ یعنی وااوی  

 ا ت  ه ماااب یادآوری ی رضاایتسابک و راحت  ا نتیاه

(. در آگهی  رند وفیلییست،  ا ن ی کای و ۱۱شاود )تصاویر می

ساااپ قبل ۲۰شااود مانند  روش مشااا ه،  ا شااعار ودیگر نمی

تراش  رقی  ااکی یات فیلییس  اا  زنادگی کردت  اه معرلفی ری 

شاده  صاورت پرداوته ی اصالانعنوان آورین و  هترین وسایله

زابت،  ا  ۱۲اساات )تصااویر  (. در ارن تبلیغاتی در ازکن وساا 

سارآمدت ضامن ن ی موصاویت مشاا ه  شاعار وسااعات انتظار  ه

و این توضاایح که ودر ساارمای زمسااتان و گرمای تا سااتان 

توانید از راهرو پشات در منزپ انتظار ناواهید کشایدت و ومی

وود  و اااز  ه تکمه ماصاوصای فشاار دهید و در  منزپ وود ه

 از شاودت این موصاوپ  ه جامعه معرلفی شاده اسات )تصاویر  

(. در آگهی تبلیغاتی یاچاپ وزانوسایت،  ا ن ی موصاویت  ۱۳

های زانوسای  ا  مشاا ه، ویژگی واصل موصاوپ یعنی ویاچاپ

ساااپ ضاامانت،  5 اور و  های غیرقا لق ل ماصااوص و قیمت

دارای سارویس سایلار و ماهز که  ه تماب شاهرها سارکشای 

 (. در ماموعه ۱۴شود )تصویر  کندت  ه ماااب معرلفی میمی

ن ی  آگهی مطبوعااتی دیگری  رای  رناد ونااسااایونااپت،  اا 

موصاااویت مشاااا اه و شاااعاار وزیباا چون پار اااووس ت  اا  

ی اتی چون وزیباایی، ظرافات و اساااتوکااب  رازنادهتوضااایوا

هاای ماتلف همتاای نااسااایونااپت  اه معرلفی مادپرادیوهاای  ی

(. در ارن  ۱5شااده اساات )تصااویر رادیوی این  رند پرداوته

ی ن ی و اببات تبلیغاتی لباساشاویی وگایت  ا اسات اده از شایوه

 ا شااعار وگای یا شاااهکار صاانعت لباسااشااویی ت و اشاااره  ه 

هایی چون ودر دواب و کمی مصااار ، سااارعت و کار ویژگی

)تصاویر   تساا  هدشاموصاوپ معرلفی   نیارقیب اساتت ممتاز  ی

۱۶.) 

 

 
 رند زیمنس )ااو  رقی(،  آگهی مطبوعاتی اران ناشناس،  .۱۱تصویر 

ه. ش )روزنامه   ۱۳۳9ماه فروردین ۳۰شنبه ی ن ی و اببات، سهشیوه

 االاعات(.
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 رند فیلییس  آگهی مطبوعاتی اران ناشناس،  .۱۲تصویر 

ه.ش   ۱۳۳9ماه ورداد ۱۰شنبه ی ن ی و اببات، سهتراش(، شیوه)ری 

 )روزنامه االاعات(.

 
زاب )در ازکن(،   رند س آگهی مطبوعاتی اران ناشناس،  .۱۳تصویر 

ه.ش )روزنامه   ۱۳۳9 آ ان ماهی ن ی و اببات، یکشنبه هشتم شیوه

 االاعات(.

 
 رند زانوسی )یاچاپ(،  آگهی مطبوعاتی اران ناشناس،  .۱۴تصویر 

ه.ش )روزنامه   ۱۳۳9شنبه سیزدهم اس ندماه ی ن ی و اببات، شیوه

 االاعات(.

 
 رند ناسیوناپ )رادیو(،  آگهی مطبوعاتی اران ناشناس،  .۱5تصویر 

ه.ش )روزنامه   ۱۳۳9شنبه دوب اس ندماه سهی ن ی و اببات، شیوه

 االاعات(.

 
 رند گای )لباسشویی(،  آگهی مطبوعاتی اران ناشناس،  .۱۶تصویر 

ه.ش )روزنامه   ۱۳۳9ماه شنبه ه تم وردادی ن ی و اببات، شیوه

 االاعات(.

 

 . روش استدلالی۵- 3

های تبلیغات، روش اساتدیلی اسات و ترین شایوهیکی از مهلم

دهد که موجب رشاد اسااس این فن را تعقلل و ت کلر شاکل می

جامعه، ارتقا  سااطح فرهن ، افزای  سااطح دان  عمومی و 

(،  ۳۶ ، ص۱۳۷۷)صااعدی،    شاودحقلانیت پیاب مورد تبلیغ می

های اقناع و متقاعدسااازی ماااب مقایسااه یکی دیگر از راه

ی مساتقیم  ه ناب  کننده  دون اشاارهاسات در این روش تبلیغ

ها های موجود در موصاااویت آنرقباا،  ه نقاایص و کاساااتی

کند که تمامی این نقایص در نماید و واارنشان میاشااره می

ی مساتقیم  ه ناب رقبا اراحی موصاوپ موردنظر  دون اشااره

های  این شااایوه در  روی از آگهی .ها رفع گردیده اساااتآن

تاااری کاانون آگهی زیباا ماانناد کولر کاریر، یاچااپ کلوینااتور، 

، کلمن  تلویزیون پاای،  اااریدیا  زودپز کلوماات،  رادیو پااب،  



 

 

ای هنرهای تجسمیرشتهفصلنامه مطالعات بین  

   ۶۱۴ -۱۲۳، صص۶، شماره ۳، دوره ۱۴۰۳پاییز و زمستان 
   ... های مطبوعاتی کانون آگهی زیباپژوهشی در کارکرد فن اقناع در آگهی

نبااتی گاُل،  ری  دلی لکس، روغن  تراش فیلییس، کااشااای 

تبلیغاات  رناد در     ااشاااد.ردیاا ی می ااد زن توشااایباا و... قاا ال

ضامن اشااره  ه جهانی  ودن این موصاوپ و )کولر(،   وکاریرت

های صنعت تهویه،  ا ارن س اپ  روزترین فناوری هاست اده از  

 سااته اقداب  ه ورید کنید ت  وو مقایسااه  ا  وچرا چشاام

 (. ۱۷کند )تصویر موصویت مشا ه را مطرن می

 
ی  شیوه رند کاریر )کولر(،  آگهی مطبوعاتیاران ناشناس،  .۱۷ر تصوی

 ه.ش )روزنامه االاعات(. ۱۳۳9ماه،  اردیبهشت ششمشنبه  سه استدیلی، 

 
)دی  زودپز(،    کلومات رند آگهی مطبوعاتی اران ناشناس،  .۱۸تصویر 

ه.ش )روزنامه   ۱۳۳9ماه اردیبهشت  ششمشنبه استدیلی، سهی شیوه

 االاعات(.

 
ی  )تلویزیون(، شیوه   رند پایآگهی مطبوعاتی اران ناشناس،  .۱9تصویر 

 ه.ش )روزنامه االاعات(.  ۱۳۳9اس ندماه   ششمشنبه  استدیلی،

 

 
 رند کلویناتور )یاچاپ(،  آگهی مطبوعاتی اران ناشناس،  .۲۰تصویر 

 )روزنامه االاعات(. ه.ش  ۱۳۳9مهرماه   ۱۶شنبه  استدیلی،ی شیوه

 

 
ی   رند پاب )رادیو(، شیوهآگهی مطبوعاتی اران ناشناس،  .۲۱تصویر 

ه.ش )روزنامه   ۱۳۳9ماه  یست و ششم  همن  استدیلی، چهارشنبه

 االاعات(.
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 رند کلمن ) ااری(،  آگهی مطبوعاتی اران ناشناس،  .۲۲تصویر 

 ه.ش )روزنامه االاعات(. ۱۳۳9 آ ان ماه سوب  شنبهاستدیلی، سهی شیوه

 

تلویزیون  رند وپایت مانند  های  در این فن  ا اشااره  ه ویژگی

،  ا شاعار  ی ماصاوص پانورامیک و تصاویرهای ابیعیصا وه

ی مساتقیم  دون اشاارهشاود ت  وچشامانتان هرگز وساته نمی

 وو مقایسااه  ا موصااویت مشااا ه    ه ناب و موصااوپ رقبا

دی  تااری   (. در ارن آگهی۱۸شااده اساات )تصااویر عنوان

 ا شاعار ویزب نیسات آشایزوانه شاما ت زودپز از  رند وکلومات

ساارعت پات این از  ان  وروس کار کندت ضاامن اشاااره  ه

شاود موصاوپ،  وو مقایساه  ا موصاویت مشاا ه مطرن می

 ا شاعار  واز یک  ) ااری(  تکلمنتبلیغات  رند و (.۱9)تصاویر 

ن،  نهایت ت ضامن اشااره  ه دییلی چون قیمت ارزاقطره تا  ی

مصار  کم ساووت و قدرت گرمای  موصاوپ ساعی در اقناع 

های  (. در این فن  ا اشااره  ه ویژگی۲۲)تصاویر   داردماااب  

،  لند، قدرت و صااافی صاادارادیو  رند وپابت مانند چهار مو 

 رتری این موصوپ نسبت  ه موصویت مشا ه هکرشده است  

ضاامن )یاچاپ(،   تبلیغات  رند وکلویناتورت(. در ۲۱)تصااویر 

اشااااره  اه قادرت نگهاداری  اایی مواد غاذایی توسااا  این 

کلویناتور، رن  ورید و موصاوپ،  ا شاعار و ا داشاتن یاچاپ 

ت  رتری این کای نسابت  وساتگی روزانه را از یاد وواهید  رد

 (.۲۰شود )تصویر  ه موصویت مشا ه یادآوری می
 

 زمان دو پدیده یا رویداد. روش تداعی هم۶- 3

نمای    شاایوهزمان و مکان در این دو پدیده یا رویداد در یک

ی ماادد یکی از  شاااوناد.  اه این اریق  اا مشااااهادهداده می

رویادادهاا، نااوودآگااه رویاداد دیگر  اه ههن ماااااب تاداعی  

شاود. در این روش موصاوپ موردنظر  ا وقایع ووشاایند و می

المثل، داسااتان، مطلوب مانند عشااق، موبت، ازدوا ، ضاارب

زماانی  شاااود کاه همتااریخ، پیروزی، وناده، توللاد و... همراه می

نشاین  ا موصاوپ موردنظر فراهم گردد تا افراد تداعی دپیک 

ای شااااد  اه وریاد کاای  یردازناد  اا دیادی مطلوب و روحیاه

کانون آگهی زیبا از این شایوه در   (.۳۶، ص ۱۳۷۷)صااعدی،  

های مطبوعاتی وود مانند و اتومبیل فُورد،  ساایاری از آگهی

ی گای، نوشاایدنی  ، لباسااشااوی۸یاچاپ سااروپ، رادیو دولی  

پیسااای کوی، تل ن آیتا،  ااری ا لای، یاچاپ هیتاچی، فیلم  

عکاساای ایل ورد،  ااری دوووترب،  ااری کلمن و...  هره  رده 

 است.

المثل  در آگهی تااری  ااری وا لایت،  ا اساات اده از ضاارب 

عنوان شااعار، ماااب را  ه  ه  ایرانی وآدب شاااخ در میاره ت

این توضاایح که  ااری ن تی ا لای  داشااته و  ا هکرتعاب وا

شود و احتیاجی  ه کبریت مانند اتومبیل  ا استارت روشن می

و فند  ندارد ضاامن اشاااره  ه فناوری مدرن این موصااوپ،  

(. ۲۳ایااد کرده اسات )تصاویر   ووشاایند در ماااب حسای

در ارن آگهی  رند لباسااشااویی وگایت، کانون آگهی زیبا  ا  

اسااات اده از تصاااویرساااازی یک لباس  ه شاااکل گرگدن و 

شاعار  مناساب  ولباس شاما پوسات کرگدن نیسات ت و  ا اشااره  

  دهاد  ه این موضاااوع که چنا  زدن دواب لبااس را کاه  می

جویی در زماان جاامعاه را  اه وریاد این موصاااوپ و صااارفاه

(. کاانون آگهی زیباا  اا اسااات ااده از  ۲۴وواناد )تصاااویر  فرامی

آگهی المثال ایرانی ویاک تیر و چناد نشاااان... ت، در  ضااارب

لوظاه   رناد وآتیاات و هکر این توضااایواات کاه ودر یاک تاااری

توانیاد  اا چناد ن ر تمااس  گیریادت ساااعی در تاداعی این می

(. ۲5موصوپ در ههن ماااب و اقناع او داشته است )تصویر 

ت،  اا اسااات ااده از  هیتااچیو  آگهی تاااری یاچااپدر ارن  

المثل ایرانی ونرود میخ آهنین  ر سان ... ت و هکر این ضارب

هیتاچی ای که  ا یاچاپ و  اد زن  توضاایح که وگرما در وانه

پ  از ورید موصو   حس اامینان  ماهز  اشد ن وهناپذیر استت

(. کانون آگهی زیبا ۲۶اسات)تصاویر ایااد کرده   را در ماااب

در ارن آگهی مطبوعاتی  رند لباساشاویی وگایت،  ا اشااره  ه 

المثل ایرانی وشاما هر گلی  زنید، ساروودتان زدید ت  ه ضارب

های شااااوص این موصاااوپ یعنی سااارعت، دقلت و ویژگی

کرده و اصاطلاحا   ا این کی یت در شاساتشاوی البساه اشااره



 

 

ای هنرهای تجسمیرشتهفصلنامه مطالعات بین  

   ۶۱۴ -۱۲۳، صص۶، شماره ۳، دوره ۱۴۰۳پاییز و زمستان 
   ... های مطبوعاتی کانون آگهی زیباپژوهشی در کارکرد فن اقناع در آگهی

و ساعی در   دهندنشاان میماااب را  ه چاه    هم راه وشاعار 

او  رای وریاد این کاای دارد)تصاااویر   در آگهی (.  ۲۷اقنااع 

 ا اسات اده کانون آگهی زیبا تااری نوشایدنی وپیسای کویت، 

کاری و فیروز در حاپ رقص، شایریناز اراحی کاراکتر حاجی

روزهت وار اب  یکای وحاجی فیروزه/ سااالی  وواندن  آواز  کو ه

ونادیت تلاش وودب  ز زقنادی/ پیسااای رو دیادی چرا نمی

ای شااد و دیدی مطلوب  رای ورید کرده تا ماااب  اروحیه

 .(۲۸)تصویر کای اقداب کند

 
ی  اران ناشناس، آگهی مطبوعاتی  رند ا لای ) ااری(، شیوه .۲۳تصویر 

  ۱۳۳9 شنبه دوازدهم آ ان ماه، پن زمان دو پدیده یا رویدادتداعی هم

 ت(. ه.ش )روزنامه االاعا 

 
اران ناشناس، آگهی مطبوعاتی  رند گای )لباسشویی(،   .۲۴تصویر 

ماه  چهارشنبه دوازدهم مرداد ،زمان دو پدیده یا رویدادی تداعی همشیوه

 ه.ش )روزنامه االاعات(. ۱۳۳9

 
ی  اران ناشناس، آگهی مطبوعاتی  رند آتیا )تل ن(، شیوه .۲5تصویر 

  ۱۳۳9ماه زمان دو پدیده یا رویداد، شنبه  یست و دوب مردادتداعی هم

 ه.ش )روزنامه االاعات(. 

 
اران ناشناس، آگهی مطبوعاتی  رند هیتاچی )یاچاپ(،   .۲۶تصویر 

 یست و ه تم   پناشنبه، زمان دو پدیده یا رویدادی تداعی همشیوه

 ه.ش )روزنامه االاعات(.  ۱۳۳9ماه  همن

 
اران ناشناس، آگهی مطبوعاتی  رند گای )لباسشویی(،  . ۲۷تصویر 

ماه  شنبه پانزدهم شهریورسهزمان دو پدیده یا رویداد، ی تداعی همشیوه

 ه.ش )روزنامه االاعات(. ۱۳۳9
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اران ناشناس، آگهی مطبوعاتی  رند پیسی کوی )نوشا ه(،   .۲۸تصویر 

 یست و نهم   دوشنبه، زمان دو پدیده یا رویدادی تداعی همشیوه

 ه.ش )روزنامه االاعات(.   ۱۳۳9ماه اس ند

 

 تداعی معانی و انتقال . روش۷- 3

پادیادهاز منظر تولیلگران  آگهی تاداعی  هاای  اازرگاانی،  ی 

معاانی و انتقااپ ازجملاه عوامال م بر در تبلیغاات موساااوب  

 یکتبلیغ، فرد نساابت  ه   یکی تکرار  واسااطهشااود.  همی

یا ورزشاکار موبوب   یک هنرپیشاهموصاوپ که گاهی توسا   

مند شااده و اگر این آگهی ازنظر  یننده شااود علاقهتبلیغ می

جذاب  اشااد، موافق مکانیساام انتقاپ یا تداعی معانی، حس 

کند و  رای ورید آن  ووشاایندی نسابت  ه موصاوپ پیدا می

کاانون .  (۱۱۸، ص۱۳95ای،  ایلاه)یویااییشاااود  ترغیاب می

های تااری وود  آگهیاز این شایوه در  سایاری از  آگهی زیبا 

ماانناد وودرو آنگلیاا،  اااری کلمن، فیلم عکااسااای ایل ورد،  

چااپ ار. ث.آ، تلویزیون هیتااچی،  ااد زن توشااایباا،  اااری یا

 دوووترب، رادیو شاوب لورنس و...  هره  رده است.

در آگهی تاااری  رناد وفوردت، کاانون آگهی زیباا  اا ولق یاک 

انگیز و اراحی   ا  و ویاپتصاویرساازی مناساب، فضاای آراب

لباناد کااراکترهاا در اتومبیال آنگلیاا فورد انگلیسااای، حس 

رضاااایات از وریاد این موصاااوپ را در ههن ماااااب تاداعی 

کاانون در آگهی مطبوعااتی  رناد  این  (.  ۲9کناد )تصاااویر  می

تر از آغوش پُر وکلمنت،  ا اسات اده از شاعار  احسااسای  وگرب

مهر مادر  اااقی اسات که  ا  ااری کلمن گرب شاده  اشادت و 

تصاویرساازی مناساب از یک کود  و  ااری م هوب موردنظر  

(. در آگهی تااری ۳۰ ه  یننده منتقل کرده اساات )تصااویر 

 ا   اپیاچ،  ا اراحی تصاویر یک زن شااد در کنار ار. ث.آ   رند

شاااعاار 

نمی تکرار  و  حکااایتی  ووگ تم  یاچاااپ  ار. ث.آت  رای  کنم  

ت، حس سالامت مواد عمر شایرین و اوینی مناساب اساتیک

غاذایی و عمر شااایرین و اوینی وریادار را  اه ماااااب نویاد 

 کانون آگهی زیباانگیز ساازی دپتصاویر(.   ۳۱دهد)تصاویر  می

 رای آگهی تااری  رند ودوووتربت  ا شعار ورقص در فضا ت و 

که هرات ساا ید  ر  در فضااا  هنگامیارن این پرساا  که و

نشاااینادا در موی  وااناه یاک رقصاااد و  ر روی زمین میمی

انگیز اسااات ت  گرمی و حرارت مطبوع و یکنواوات چقادر دپ

وااناه  اا  ووشاااایناد جمع واانوادگی را در موی  گرب  حس

 رای ماااااب تاداعی چسااااب  اااری دوووترب  حرارت دپ

(. در آگهی تااری  رند وهیتاچیت، این ۳۲د )تصاااویر  کنمی

کانون آگهی  ا اراحی یک تصااویرسااازی مناسااب و انتااب 

نمای حقیقی اساتت  شاعار وتلویزیون هیتاچی، یک جاب جهان

سااعی در اقناع ماااب داشااته اساات. در  اور ایرانیان جاب 

ی جهان در آن دیده  ای اسات که همهجامی افساانهنما،  جهان

شااده اساات. اران این جاب را  ا نشااان  رند هیتاچی، در می

ها را  ه تصاویر  دساتان وریداران این کای قرارداده و شاادی آن

رادیو  کشااایاده اسااات. او در اداماه  اا هکر این نکتاه کاه و

ها و انگیزترین آهن های هیتاچی دپترانزیسااتور و تلویزیون

کنادت حس هاا را  اه شاااماا هادیاه میترین صاااوناهابیعی

(. اران در ۳۳کند )تصاویر وشاایندی را  ه ماااب القا میو

نویساااد: وتا دوووترب در آگهی مطبوعاتی  رند ودوووتربت می

های وانه دارید  ر  و  وران زمستان هرگز  اااز و ساوتمان

شاما ن وه ناواهد کردت، او  ا انتااب شاعار و ااری شایک و 

ی دوووترب کلید گرماساتت و ولق یک تصاویرساازی   رازنده

ی  رفی کاه کلیاد  زرگی را  زمیناهآمیز از یاک زن در پساغراز 

 رد، حس رضااایت از ورید این وریداری کرده و  ه وانه می

 (.۳۴کند)تصویر   ااری را در ههن ماااب تداعی می



 

 

ای هنرهای تجسمیرشتهفصلنامه مطالعات بین  

   ۶۱۴ -۱۲۳، صص۶، شماره ۳، دوره ۱۴۰۳پاییز و زمستان 
   ... های مطبوعاتی کانون آگهی زیباپژوهشی در کارکرد فن اقناع در آگهی

 
ی   رند آنگلیا )وودرو(، شیوهآگهی مطبوعاتی اران ناشناس، . ۲9تصویر 

ه.ش   ۱۳۳9ماه مردادشنبه  یست و پنام سهتداعی معانی و انتقاپ، 

 )روزنامه االاعات(.

 
ی  شیوه   رند کلمن ) ااری(،آگهی مطبوعاتی اران ناشناس، . ۳۰تصویر 

ه.ش )روزنامه   ۱۳۳9شنبه هشتم آ ان ماه انتقاپ، یکتداعی معانی و 

 االاعات( 

 
آ )یاچاپ(،  .ث   رند ار.آگهی مطبوعاتی اران ناشناس،  .۳۱تصویر 

ه.ش    ۱۳۳9اس ندماه ی تداعی معانی و انتقاپ، شنبه سیزدهم شیوه

 )روزنامه االاعات(.

 

 
   رند دوووترب ) ااری(، آگهی مطبوعاتی اران ناشناس، . ۳۲تصویر 

ه.ش )روزنامه   ۱۳۳9ماه اب مهری تداعی معانی و انتقاپ، شنبه سیشیوه

 االاعات(.

 
  هیتاچی )تلویزیون(،  رند آگهی مطبوعاتی اران ناشناس، . ۳۳تصویر 

ه.ش   ۱۳۳9اس ندماه شنبه دوب ی تداعی معانی و انتقاپ، سهشیوه

 )روزنامه االاعات(.

 
  ووترب ) ااری(، و رند دآگهی مطبوعاتی اران ناشناس، . ۳۴تصویر 

ه.ش   ۱۳۳9شنبه نهم آهرماه ی تداعی معانی و انتقاپ، چهارشیوه

 )روزنامه االاعات(.
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 های تحقیق. یافته۴
ی واستدیلیت، ه.ش از شیوه  ۱۳۳9کانون آگهی زیبا در ساپ  

زماان دو پادیاده یاا رویادادت و وتاداعی معاانی و وتاداعی هم

از دیگر فنون  رای اقنااع ماااااب  هره  رده  انتقااپت  ی  

های سااپ ی اساتدیلی در تماب ماهاسات. این کانون از شایوه

وانگی توشااایباا، های تاااری  رندهایی چون لوازب رای آگهی

، گای، هامبر، دالی، کلویناتور، ۸کریر، کلومات، زیمنس، دولی  

آتااوکس، فیلییس، ساااروپ، دوووترب، ار. ث. آ، پیسااای کوی،  

کلمن، دورالکس، رویالیت و... اسااات اده کرده اسااات. دومین 

ی کاانون آگهی زیباا  رای اقنااع ماااااب، روش تاداعی  شااایوه

د. در این شااایوه از   ااشااازماان دو پادیاده یاا رویاداد میهم

المثل، اشااعار و عبارات مأنوس مردب ایران  یشااتر از  ضاارب

کانون آگهی زیبا  ا اسات اده از این شاده اسات. گذشاته اسات اده

ه.ش  ۳۰ی  ساازی تبلیغات تأکید داشات. از دههروش  ر  ومی

کم رنا  و  وی ایرانی  اه وود گرفاتا هاای تبلیغااتی کمارن

ه.ش  ه  عد  یشااتر  ه چشاام  ۱۳۳5این دگرگونی از ساااپ  

 وورد.می

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

المثل و عبارات مأنوس ایرانی  رای ناساتین  اسات اده از ضارب

 ار توسااا  موسااان میرزایی )کیی رایتر ساااازمان تبلیغاتی  

انداز فاکوپا( انااب شاد. او این شایوه را در کمیین حسااب پس

پسااندت های وروغن شاااهو انک پارست و ساایس در کمیین

هاای تاااری کاار  رد. سااایس کاانون آگهی زیباا در آگهی اه

 رندهایی چون سااروپ، ار. ث.آ، کولسااافلکس، پیساای کوی،  

گای، آیتا، کلومات، گُل، اُپتا، دوووترب، ا لای، علا الدلین، سازاب، 

های ایرانی المثلرا همراه  ا ضااربکلمن، پلار و... این شاایوه 

تر از  تر و موفلقاین شااایوه در آن زمان، ابر ا کار گرفت.  ه

ی تبلیغات تااری مطبوعات های دیگر واقع شاد و چهرهروش

را دگرگون کرد و  ه دلیل تازگی مورد توجله و اساتقباپ عموب 

ی این هاای اقنااع مورداسااات اادهقرار گرفات. در میاان روش

ی وتداعی معانی و انتقاپت در جایگاه ساوب قرار  کانون، شایوه

هاای تاااری  رنادهاایی ماانناد کُهل ر، فورد، پیسااای دارد. آگهی

، ا لو، ا لای و...  ر ۸کوی، یونیورسااااپ، آنگلیاا، ایل ورد، دولی  

اند. نتای  این پژوه   مبنای این شایوه اراحی و منتشارشاده

ی اقناع  دهد که کانون آگهی زیبا از میان پن  شایوهنشاان می

روش اسااتمرار و ن ی و ببات  شااده در این توقیق، ازمطرن

 (.۱کمترین است اده را داشته است )جدوپ 
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هاای تاااری مطبوعااتی این  اه لواا  موضاااوع، اغلاب آگهی

ماهه اولپ ساااپ،  ر مبنای نیاز جامعه شااامل کانون در شاا 

اتومبیال، کولر،  ااد زن  رقی، یاچااپ، پرده ای،  کرکرهتبلیغ: 

وانگی، لوازب سااوتمانی و های سارد، لوازبدوچروه، نوشایدنی

های تااری منتشرشده لوازب جانبی اتومبیل  وده است. آگهی

ماهه دوب ی االاعات توساا  این کانون، در شاا در روزنامه

کن، گربسااااپ  ه موصاااویتی چون  ااری ن تی، اُجاز، آب

شاااوفااف، پوشاااا ، سااامااور، مواد غاذایی، رادیو و تلویزیون  

 .(۲)جدوپ   یافته استاوتصاص

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

های روانشناسی ی است اده از روشواسطهکانون آگهی زیبا  ه 

سااای و روانی هاای احسااااگیری از ظرفیات ر  هرهتبلیغاات و  

های تااری را افزای  داده و ماااب موفلق شااد تأبیر آگهی

های تااری مطبوعاتی این  ه مقصاود نهایی دسات یا د. آگهی

وارداتی موفق  ه   معرلفی کایهای مصاارفیی  واسااطهدوران  ه

ی تغییر سابک زندگی جامعه، توولیت فرهنگی و گردش تازه

 اقتصادی گردید.
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 یری گنتیجه
ه.ش متوجه کایهای    ۱۳۳۰و    ۱۳۲۰ی  اغلب تبلیغات در دهه

و تولید ا زارهای نوین در    چارپیشرفت صنعت    .وارداتی  ود

روزافزون  حوزه  رشد  و  حرفه  این  رونق  موجب  تبلیغات،  ی 

دههکانون شد.  آگهی  می  ۱۳۳۰ی  های  را  عصر  ه.ش  توان 

ه.   ۱۳۱۶گیری تبلیغات دانست. کانون آگهی زیبا در ساپ  او 

ش توس  شاصی  ه ناب مُع زلی تأسیس شد. این کانون فعلالیلت  

آغاز کرد و تهیله و نمای  شیشه سینمایی  را  ا  ها   عد  وود 

کانون حمزه صمیمی نعمتی مدیریت آن را  ر عهده گرفت.  

داران  ا  آگهی زیبا، نق  مهلمی در آشنایی تاجران و کاروانه

های جدید  ه  مرور ارناهمیلت تبلیغات داشت. این کانون  ه

 ه عضویت اتوادیه م سسات تبلیغاتی  و  اقتضای زمان اراوه داد  

المللی تبلیغات آمریکا درآمد. همکاران  گلستان و اتوادیه  ینان

ای این سازمان، در کنار کارشناسان انگلیسی اصوپ کار حرفه 

فوت اینو  از  فراگرفتند  را  آن  تاریخ  وفن  در  جدید  رو  رگی 

   تبلیغات ایران گشوده شد.

ی نسلی از تبلیغات است که این سازمان نمایندهدر حقیقت،  

شدند و تبلیغات نوین را در  در دوران وود پیشرو موسوب می

پایه حرفه ایران  آباری  روزگار،  آن  در  و  کردند  و  گذاری  ای 

کار تبلیغات اعتبار  اشید.  دادند که  ه  سرشار از ا تکار اراوه 

اراحی  در  نوآوری  و  وللاقیلت  همواره  ا  آگهی  کانون  این 

نگاهایده تبلیغاتی  شعارهای  اراحی  و  تبلیغاتی  را  های  ها 

می وود  آگهیساوت.  متوجه  در  زیبا  آگهی  های  کانون 

شناسی  های روانه.ش از شیوه   ۱۳۳9  مطبوعاتی وود در ساپ

گرفت.  ماااب  هره  تأبیرگذاری  ر  و  اقناع  در    جهت 

وپ، ماندگاری ناب و  شناسی تبلیغات علاوه  ر فروش موصروان 

در   که  ماااب  در  مطلوب  حس  ایااد  و  تااری  نشان 

قرار  اوینی توجله  نیز مورد  است  مدلت ضامن  قای موصوپ 

ی استدیلی، تداعی  ها  رمبنای شیوهاغلب این آگهی  گیرد. می

زمان دو پدیده یا رویداد و تداعی معانی و انتقاپ اراحی و  هم

های  گیری آگهیاند. است اده از این فنون موجب شکل اجراشده 

تمامی این فنون،  رای ببت یک  رند  مطبوعاتی موفلقی شد.  

 ی ماااب م بر است.  در حافظه

است ادهنتیاه  شیوه  ی  این  و  هاز  روانها  شناسی کارگیری 

او  رای   ایااد کن  مثبت و جذب  اقناع ماااب،  تبلیغات، 

ترین  عنوان یکی از فعلاپفروش یک کای یا ودمات است. زیبا  ه

روانکانون از  انقلاب  از  پی   آگهی  تبلیغات  های  شناسی 

جامعه ه اقناع  جهت  گرفتوو ی  ایران  هره  روز  آن    .ی 

در  رنامههمان عظیمی  توولپ  مدرنیزاسیون  که  های  گونه 

سیاست و  زندگی  سبک  ایااد  عمرانی،  فرهنگی  کلان  های 

ی واسطه نیز  هکانون  های تااری مطبوعاتی این  کرد، آگهی

در   م بر  عوامل  از  دیگر  یکی  ماااب  فراوان  ر  تأبیرگذاری 

ی این تبلیغات وللاقانه و  واسطهتغییر فرهن  جامعه  ود.  ه

شد که تا  ی ماااب ببت  چنان در حافظه دیع، ناب  رند آن

میها  هساپ است اده  آن  ناب  رند  از  موصوپ  ناب  شدا  جای 

اور مثاپ ودووتربت ناب یک  رند  ود ولی  ه دلیل تبلیغات   ه

وللاقانه و  مردب  گسترده  که  درآمد  حالتی  دوران،  ه  آن  ی 

دووترب می را  و رو نامیوسایل گرمایشی  که  مثلا  گ تند  دندا 

یک دووترب  ارتا عینا  مانند وکلینکست که ناب یک  رند  ود  

کاغذی، کلینکس گ ته و  ر ابر تبلیغات زیاد  ه هر نوع دستماپ

 شد. می

 

 

 تقدیر و تشکر 
ارشاد مصاوب و دفاع  نامه دوره کارشاناسایاین مقاله از پایان

شاده اسات. نویسانده  ر وود  شاده در دانشاگاه تهران اساتارا 

دانند مراتب تشاکر صامیمانه وود را از کارکنان موزه یزب می

کاه ایناااناب را در  نااماهپاایاان داورانو هیرات گرافیاک ایران

 .کی ی این پژوه  یاری دادند، اعلاب کند انااب و ارتقای

 

 نامهکتاب
های تبلیغاتی (. وکانون ۱۳۷۷آفاز لرستانی، سیلد عبداُ ) -

. ساپ نهم، شماره چهارب، شماره  رسانهدر چهل ساپ پی ت.  

 .۱۱5  -۱۱۲  صص  ،۳۶پیاپی  

 . وروا   عمومی و تبلیغات( ۱۳۸۱آقا داوود، رسوپ ) -

 . 5۲  -  ۴۶  صص  ،۲5. شماره  نشریه هنر هشتم  .تااریت

.  ی اقناع و تبلیغشیوه (.  ۱۳95احمدی دهکا ، ریوانه ) -

 تهران: ادیبان روز. 

. تهران: دانشکده  تبلیغات تااری(.  ۱۳5۰مولمد )ار ا ی، علی  -

 علوب ارتبااات اجتماعی. 



 

 

ای هنرهای تجسمیرشتهفصلنامه مطالعات بین  

   ۶۱۴ -۱۲۳، صص۶، شماره ۳، دوره ۱۴۰۳پاییز و زمستان 
   ... های مطبوعاتی کانون آگهی زیباپژوهشی در کارکرد فن اقناع در آگهی

چار    .گرافیک مطبوعاتی.  (۱۳۸۳، کامران )افشار مهاجر -

سوب. تهران: سازمان مطالعه و تدوین کتب علوب انسانی  

 ها )سمت(. دانشگاه 

گرافیک تبلیغات چاپی در (.  ۱۳۸۷مهاجر، کامران )افشار  -
، چار اولپ. تهران: سازمان مطالعه و تدوین کتب  هارسانه 

 ها )سمت(. علوب انسانی دانشگاه 

کتاب . ورسانه، تبلیغات و گرافیکت.  (۱۳۸9ایمنی، علیه ) -
 .۱۰9-۱۰۰  صص  ،۱۴5. شماره  ماه هنر

. تهران:  آگهی مطبوعات  ۱۰۰(.  ۱۳9۲کیا، فرشید )پارسی  -

 ایده ولاقیت. 

جلدی(. چار  )سهالمعار  هنر  دایره (.  ۱۳99پاکباز، رویین ) -

 دولب. تهران: فرهن  معاصر. 

. تبلیغات و اقناع(.  ۱۳9۶جاوت، گارث و اُدانل، ویکتوریا ) -

سوب. تهران: انتشارات  مترجم حسین افامی، چار  

 همشهری. 

ارتبااات متقاعدگرانه و  (.  ۱۳۸۸حکیم آرا، موملدعلی ) -
. تهران: سازمان مطالعه و تدوین کتب علوب انسانی  تبلیغ

 ها )سمت(. دانشگاه 

 پاتولوفی تبلیغات در ایرانت.(. و۱۳۸۱حیدرزاده، کامبیز ) -

 .۱9-۱۷  صص  ،۳9شماره    .توسعه مدیریت

العا دینا حسینی، میرزا حسنا کریمی، اوفن و  زین رحمانی،   -

. و ررسی نق   ( ۱۳9۴حسینی امیری، سید مومود )

ی  های اسلامی در ابر اشی پیاب تبلیغاتی در جامعه آموزه 

ی  . شماره مدیریت اسلابمصرفی معتقد  ه  اورهای دینیت.  

 . ۱۴۴-۱۲۱  صص  ،۲

.  تبلیغات در صنعت نمایشگاهی(.  ۱۳۸9پور، موملد )سعادتی -

 چار اولپ. تهران: نشر زیتون سبز. 

نشریه روا   روانشناسی تبلیغاتت.  (. و۱۳۷۷صاعدی، فریدا ) -
 .۳۰-۴۲  صص  ،۱۱. شماره  عمومی

. تهران: نشر  ی وانی سته(.  ۱۴۰۲اارمسری، علی )علیزاده  -

 نظر. 

. چار  صدساپ گرافیک در تهران(.  ۱۳99قنبری، معرا  ) -

 فرهنگی.اولپ. تهران: انتشارات علمی و  

گودرزی فراهانی، ا راهیم و نبوی، صادز و گودرزی فراهانی،   -

. اصوپ و فنون تبلیغ(.  ۱۳9۳ماید و حسنی، سید احمد )

 تهران: انتشارات ساکو. 

.  ال بای ارتبااات(.  ۱۳۸۴گیل، دیوید و ادفر،  ریات ) -

ترجمه رامین کریمیان و موملد نبوی و مهران مهاجر. تهران:  

 .هامرکز مطالعات و توقیقات رسانه 

کتاب . وولاقیلت در تبلیغاتت.  (۱۳۸۷متوسل، الوق سییده )
 .۶۶-۷9  صص  ،۱۲۲. شماره  ماه هنر

مدیریت تبلیغات از دید (.  ۱۳۷9موملدیان، مومود )
 . تهران: انتشارات حروفیه.  ازاریا ی

تبلیغات و اقناع و(.  ۱۳9۶معنوی راد، میتراا فاامی، فریماه ) -

.  جلوه هنر  .تگراماااب  ا تأکید  ر تبلیغات تااری فرا واقع 

 . ۱۰۶-99،  9شماره  

های  ، وپژوهشی در شناوت کانون ۱۴۰۳م منی، نرجس،   -

ه. شت.    ۳۰و    ۲۰ی  آگهی و تبلیغات ایران  ا تمرکز  ر دهه

،  ۳. دوره  ای هنرهای تاسمیرشتهماله علمی مطالعات  ین 

 . ۶  صص  ،5شماره  

دو دهه گرافیک در ایران )نگاهی  ه  ،  ۱۴۰۳م منی، نرجس،   -
. چار اولپ، شیراز:  ه. ش(  ۳۰و    ۲۰ی  گرافیک ایران در دهه

 گن  علم. 

ساپ تبلیغات  ازرگانی در   ۲۳۰.  (۶۱۳9میرزایی، موسن ) -
 آگاه.   . تهران: انتشارات۴. جلد  ز انمطبوعات فارسی 

. تهران:  شناسی تبلیغاتجامعه (.  ۱۳95ای، احمد )ایلهیویایی -

 جرجامی. 

(. و ررسی  ۱۳9۰دیندار فرکوش، فیروز و حیدر یگی، آرزو )

ای فارسی ز ان  ر  های ماهوارهتأبیر تبلیغات تااری شبکه 

.  ایمطالعات رسانه ها  ه وریدت.  نگرش مااابین و اقداب آن 
 .۲۱۸-۲۰۳  صص  ،۱۲شماره  

های ماتلف روزنامه االاعات )وریداری شده از  شماره  -

 های داولی(. سایت 

 

 مصاحبه 

ی  ی اینترنتی  ا جناب آقای ماید  لو ت، ارن اوللیهومصاحبه 

رسان  شده از اریق پیاب نمودار کانون آگهی زیبا و س ایت مطرن 

 رای جناب آقای ماید    ۲۰/۱۰/۱۴۰۳تلگراب در تاریخ پناشنبه  

پیامی حاوی پاسخ    ۱5/۱۱/۱۴۰۳ لو  ارساپ و در تاریخ دوشنبه  

  ه س ایت نگارنده دریافت شد. 
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 نوشت پی 

 
1 Advertere 
2 To Sow 
3 To Propagate 

می    ۲۷زاده  ( ) KotlerPhilip:  انگلیسااای  اه) فیلیا  کااتلر 4

از اسااتید مطرن دان   ازاریا ی جهان   (ایلینوی ،شایکاگو در  ۱9۳۱

  و جلد کتاب ۸۰اساات. وی  ی  از    مدرن  ازاریا ی و از پیشااگامان

ها   ی  از یکصاد مقاله در این حوزه منتشار کرده که  سایاری از آن

،  اصاااوپ  ازاریا ی  اسااات. کتاب  شااادهترجمههای ماتلف   ه ز ان

شاامار  عنوان یکی از معتبرترین مراجع در این رشااته  ههمچنان  ه

 .(۱۰۳،  ۱۳۸9)ایمنی،    رودمی
چنین  ازارهایی در روستاها  امروز نیز تقریبا  در تماب نقا) ایران   5

ها در روز  آن   یهی در  سیاری از شهرها یا حاشی. حتلشودیدیده م

موصویتی ویژه    فروش تماب اجناس یانی  ازارهایی  رای  معیل

 (. ۱9۷، ص۱۳۸۳)افشار مهاجر،  شوندیتشکیل م
  . ود   تتورایرانوناساتین اسالایدی که نشاان داده شاد  رای تبلیغ   ۶

این    .هواپیما و اتو وس همه در یک تصویر آمده  ود  ،کشتی  ،آهنراه

در ت  رامبرانو  یوانهکار عکس آن را عکاس  .اسالاید نوشاته داشات

  .اش ارمنیاشااای آن را یاک نقلزار اناااب داده  ود و نقلچهاارراه یلاه

کنتهت  وپ موضااوع آگهی  ه ساایسااتم  اول  ،اساالاید  هتهیل رای    […]

. آنگاه  آمدیدرم  روشاانهیو  ه چیزی  ه حالت سااا  شاادیاشاای منقل

و تصااویر    دیگردیدیاپوزیتیفت )اساالاید( منتقل مونقاشاای روی  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

و    زدندی عد  ا دسات  ه آن رن  م  آمدی ه دسات م  یدیوسا اهیسا 

کار نمای   ه. ش    ۱۳۲۱در آهرماه    .آمدیاسااالاید رنگی  ه وجود م

 (.۲9، ص۴،    ۱۳9۲)میرزایی،  اسلاید در ایران شروع شد  
 ا سااامت وبرنگار    ه. ش  ۱۳۲۸شاااادروان علی وادب از سااااپ   ۷

ساپ   ۴۰عکاس وارد ودمت مطبوعات شد و در این رشته در اوپ  

 ار از دولت ایران و    ۱۲وی    رفتیفرد  ه شاااماار م  نیترشااااوص

واارجی در رشاااتاه وود ماداپ افتااار گرفات ماموعاه    یهاادولات

در یکی از  نیادهای    اساات  ارزشاامند  یانهیاو که گنا  یهاعکس

 (.۲9، ص۴   ،  ۱۳9۶)میرزایی،    شودیفرهنگی نگهداری م
۸International Advertising Association   اوتصار ه  

IAA  (5۴۳، ص ۱۴۰۲،  یاارمسر زادهیعل.) 
ت فرهاد  ،  ا مدیریله.ش  ۱۳۳5فاکوپا در ساپ    تبلیغاتی  سازمان ۹

  ، ص۱۴۰۳)م منی،    اندازی شدراه   اسعبلویا ان شاه در    هرمزی

۶ .) 
10 Kimball Jung 
11 Aristotle 
12 Ethos 
13 Logos 
14 Pathos 
15 Atechnoi 
16 Cicero 
17 Lester 
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