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Abstract

In the mid-1330s (approximately 1950s in the Gregorian calendar), Iran experienced a rapid shift towards do-
mestic production. Iranian capitalists, taking advantage of favorable conditions, welcomed investments in pro-
duction. During this decade, the influence, location, and number of advertising centers doubled. The current 
research aims to introduce Iran’s advertising centers during the 1920s and 1930s. This study seeks to answer 
the question: Which advertising centers were engaged in producing press advertisements during this period? 
The research employed a descriptive-analytical method, with data collected through the examination of library 
documents. The findings indicate that the development of the printing and lithography industry, the growth of 
the press, and an increasing demand for information and advertising led to the establishment of small advertis-
ing companies. These advertising centers marked a turning point in the evolution of Iran’s advertising industry. 
Notable advertising agencies operating on Lalezar Street during this time included Ad, Ziba, Toti Gardoune, Pars, 
Fenzi, Metro Ava, Modet, Gharb, Novin Peak, Khurshid, Miniature, Vega, Oscar, Masoor, Part, Khoros, Fakopa, 
Avazeh Kasri, and Caspian. The advertising methods employed by these centers included presenting prizes in 
instrumental and percussive advertisements using Persian poetry and contemporary songs, as well as pub-
lishing short designs with a large circulation of closed or anticipated advertisements. These strategies played a 
significant role in promoting domestic goods.
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1. Introduction  
Commercial advertising in our country exists in a 
limited and primitive form compared to this age-
old technique. Hundreds of years ago, itinerant 
sellers loudly described their goods in the streets 
and squares of cities, thereby encouraging peo-
ple to make purchases. In rural Iran, another com-
mon practice for the sale and promotion of goods 
involved organizing a bazaar in each neighboring 
village in turn, with the name of the day on which 
the bazaar was held—such as “Saturday Bazaar” or 
“Dushanbe Bazaar”—publicized accordingly (Af-
shar Mohajer, 1383: 197). During the Qajar era, the 
concept of propaganda began to gain academic at-
tention. Initially, terms such as “advertisement” and 
“announcement” were proposed, but in 1314 AH, 
the term “awareness” was replaced by “advertise-
ment” due to its association with the police depart-
ment. The first advertisement was published in the 
sixth issue of the *Waqa’i al-Tamagiye* newspaper 
at the behest of a foreign businessman named “Mos-
sio Rujiari” during the reign of Naser al-Din Shah. 
Initially, advertisements appeared in magazines or 
as wall posters; later, they transitioned into news-
papers, cinema, radio, and television. A new prop-
erty was formed, allowing businesses to advertise 
their services to the public through newspaper 
placements. Some sources identify the Moshak Sar-
warian agency or the Sharifi and Safai agency as the 
first advertising agencies in Iran. Alizade Taramsari, 
in his book *Patriotic Package*, presents Nowruz 
Company as the oldest advertising agency in Iran, 
supported by authentic documentation. Following 
this company, the advertising workshop of Moshegh 
and Napoleon Sarwarian, established in 1309 AH 
on Lalezar Street in Tehran, is noteworthy. Anoth-
er commercial advertising organization, known as 
“M. Sharifi,” began operations in 1310 AH, while 
Harchon Sarafian (Aldo) opened his advertising 
office on Naderi Street in 1312 AH. In subsequent 
years, Lalezar Street became a hub for graphic de-
sign studios and advertising centers in Tehran. The 
commercial press advertisements of the 1920s and 
1930s were particularly active. This research aims 
to introduce Iran’s advertising centers during these 
decades. It seeks to understand these centers and 
analyze their formation and activities within Iran. 
By preserving the heritage of the past, this study 
can enhance familiarity with the commercial art 
trends and advertising practices that dominated 
society during that time. The selected centers from 
the 1920s and 1930s are chosen non-randomly and 
subjected to qualitative analysis due to their contin-
uous activity and the frequency of commercial ad-

vertisements published in the newspapers *Infor-
mation* and *Kihan* during this period.

3. Research Methodology  
The research methodology of the current study 
is retrospective in nature and employs a descrip-
tive-analytical approach over time. The data for this 
research are derived from written sources and ar-
chives of the newspapers “Information” and “Kihan.” 
This study examines 22 advertising centers in Iran 
during the 1920s and 1930s, focusing on their con-
tinuous activity, frequency, and extent of commer-
cial advertisements published in the “Information” 
newspaper.

5. Conclusion  
Urbanization, the economic power resulting from 
oil sales, the importation of foreign goods, the es-
tablishment of factories, mass production, and the 
emergence of a modern lifestyle in Iran during the 
1920s and 1930s contributed to the development of 
the printing and lithography industry. This growth, 
along with an increasing demand for information 
and advertising, led to the congregation of intel-
lectuals, artists, painters, calligraphers, and pho-
tographers in small advertising firms. One notable 
location for the establishment of these agencies 
was Lalezar Street. During this period, advertis-
ing agencies played a significant role in promoting 
domestic goods. Most commercial advertisements 
from this era resembled foreign advertisements 
and lacked native Iranian designs. Consequently, the 
profession of advertising appeared accessible and 
did not seem to require extensive technical knowl-
edge. This perception likely contributed to the rap-
id emergence of numerous advertising centers. In 
fact, the formation of advertising agencies in Iran 
accelerated the proliferation of commercial adver-
tisements. At this time, newspapers were regarded 
as the largest media outlets; due to the high costs 
associated with producing short-term advertising 
films for cinemas, print media was favored over oth-
er forms of communication. Since 1335 A.H., there 
was a notable shift in newspaper advertisements, 
characterized by the incorporation of familiar ex-
pressions and proverbs from Iranian culture with-
in commercial advertisements. Various advertising 
centers emerged during this era, including Star 
Institute, Mah Apadana, Sharq, Taval, Shua, Royal, 
Firouz, Getty, Crystal Shahrat, Mah Shahrazad, Kha-
var, Shadarvan, Afa, Ashna, Zahra Par, Sepolis Asia, 
George, Fara, Khayyam Mansour, Hanar, Univers Sal 
Venus, Sima SM, among others. However, amidst 
the extensive activities of these vibrant advertising 
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centers—such as Touti, Gerdone, Pars, Fanzi, Metro, 
Ava, Modet, Gharb, Navin, Pik, Khurshid, Miniature, 
Vega, Oscar, Masur, Part, Khoros Fakopa, Avazah 
Kasri, and Caspian—some faded over time. These 
centers employed various advertising methods such 
as prize promotions and instrumental or percussive 
style advertisements that utilized Persian poetry 
and contemporary songs. They also published short 
designs with wide circulation and employed closed 
or waiting-style advertisements. The use of these 
methods by advertising agencies in the 1920s and 
1930s played an effective role in introducing domes-
tic products. Hamzeh Samimi Nemati, the founder of 
Zeiba Advertising Center, and Farhad Hormozi, the 
founding director of Facopa Advertising Center, are 
recognized as pioneers of the advertising industry. 
Their approaches served as models for other adver-
tising centers in the country from the 1930s until 

the end of the 1950s.
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مقاله پژوهشی

گهی و تبلیغات ایران  با تمرکز بر دهه‌ی 20 و 30 ه.ش پژوهشی در شناخت کانون‌های آ

 10.22034/jivsa.2025.475099.1100

چکیده

از میانه‌‌هــای دهــه‌ی 1330 ه.ش کشــور مــا، بــا ســرعت بــه ســمت یــک دوره‌ی تولیــد داخلــی روی آورد. ســرمایه‌داران ایرانــی بــا اســتفاده از شــرایط 
گهــی و  ، موقعیّــت و تعــداد کانون‌‌هــای آ مســاعدی کــه فراهم‌شــده بــود؛ از ســرمایه‌‌گذاری در امــور تولیــدی اســتقبال کردنــد. در ایــن دهــه به‌‌مــرور تأثیــر
تبلیغــات دوچنــدان شــد. پژوهــش حاضــر باهــدف معرّفــی کانون‌هــای تبلیغاتــی ایــران در دهــه‌ی 20 و 30 ه.ش صورت‌پذیرفتــه اســت.  در ایــن تحقیــق 
گهی‌هــای تجــاری مطبوعــات دهــه‌ی 20 و 30 ه.ش  تــاش شــد تــا بــه ایــن پرســش پاســخ داده شــود کــه کــدام کانون‌هــای تبلیغاتــی در حــوزه‌ی تولیــد آ
مشــغول بــه فعّالیّــت بودنــد؟ روش تحقیــق در ایــن پژوهــش توصیفــی – تحلیلــی و گــردآوری اطّلاعــات به‌صــورت مطالعــه‌ی اســناد کتابخانــه‌ای بــوده 
اســت. یافته‌هــای پژوهــش نشــان داد کــه توســعه‌ی صنعــت چــاپ و لیتوگرافــی، رشــد مطبوعــات و نیــاز بــه اطّلاع‌رســانی و تبلیــغ موجــب شــکل‌گیری 
بنگاه‌هــای کوچــک تبلیغاتــی شــد. ایــن کانون‌هــای تبلیغاتــی نقطــه‌ی عطفــی در رونــد حرفــه‌ای صنعــت تبلیغــات ایــران به‌شــمار می‌رونــد. یکــی از 
گهــی زیبــا، طوطــی، گردونــه، پــارس، فنــزی، متــرو، آوا، مــودّت، غــرب، نویــن، پیــک،  مراکــز ایجــاد آژانس‌هــای تبلیغاتــی خیابــان لالــه‌زار بــود. کانون‌هــای آ
، پــارت، خــروس، فاکوپــا، آوازه، کســری و کاســپین از مؤسســات فعّــال ایــن دوره به‌شــمار می‌رونــد. شــیوه‌ی  ، مصــوّر ســکار

ُ
، وگا، ا خورشــید، مینیاتــور

، انتشــار  ح کــردن جایــزه در تبلیغــات، شــیوه‌‌ی ســاز و ضربــی بــا اســتفاده از شــعر فارســی و آهنگ‌‌هــای روز تبلیغــات در ایــن کانون‌هــا شــامل مطــر
ح‌‌هــای کوتــاه بــا تیــراژ زیــاد، تبلیغــات شــیوه‌‌ی بســته یــا انتظــاری و... بــود. ایــن شــیوه‌ها نقــش مؤثــری در معرّفــی کالاهــای داخلــی داشــتند. طر

گهی و تبلیغات ایران. گهی‌های تجاری، آژانس تبلیغاتی، کانون‌های آ کلید واژه ها:تبلیغات تجاری، آ
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1. مقدّمه

فنّــی  آن،  ابتدایــی  و  محــدود  شــکل  بــه  مــا  کشــور  در  تجــاری  تبلیغــات 
ــرد  ــنده‌های دوره‌گ ــل، فروش ــال قب ــا س ــت. صده ــابقه اس ــر س ــی و پ قدیم
ــا صــدای بلنــد کالاهــای خــود را در کوچــه‌ و میدان‌هــای شــهر توصیــف و  ب
از ایــن طریــق مــردم را بــه خریــد تشــویق می‌کردنــد. بــرای فــروش و تبلیــغ 
کالا در روســتاهای ایــران رســم دیگــری رایــج بــود: بــرای دادوســتد کالا در 
ــام روزی کــه  ــازاری به‌نوبــت تشــکیل و ن ، ب هــر یــک از روســتاهای همجــوار
، دوشــنبه‌بازار1،...  بــازار برگزارمی‌شــد روی آن می‌نهادنــد، ماننــد شــنبه‌بازار
در  تبلیــغ  موضــوع  قاجــار  دوران  در  ص197(.   ،1383، مهاجــر )افشــار 
واژه‌هــای  پیشــنهاد  از  پــس  گرفــت.  قــرار  توجّــه  مــورد  فرهنگســتان 
قــرار  مورداســتفاده  گاهــی«  »آ واژه‌ی  اعــان،  و  اشــتهارنامه  اعلام‌نامــه، 
گاهــی بــه دلیــل همنامــی بــا اداره‌ی  گرفــت امّــا در ســال ۱۳۱۴ ه.ش واژه‌ی آ
گهــی در دوران  ــام یافــت. نخســتین آ گهــی« تغییــر ن شــهربانی بــه واژه‌ی »آ
ناصرالدّین‌شــاه بــه ســفارش یــک تاجــر فرنگــی بــه نــام »موســیو روجیــاری« 
ابتــدا  در  رســید.  چــاپ  بــه  اتّفاقیّــه  وقایــع  روزنامــه  ششــم  شــماره  در 
ج در نشــریات یــا دیوارکــوب مرســوم بــود و پــس از  گهی‌هــا به‌صــورت در آ
 ،۱۳۸۹ ، آن بــه روزنامــه، ســینما، رادیــو و تلویزیــون راه یافــت )ســعادتی‌پور
ص۱۹(. احتمــالاً اوّلیــن مؤسســه‌ی تبلیغاتــی ایــران در ســال 1260 شمســی 
در بــازار تهــران توسّــط تعــدادی از دلالان ملکــی شــکل‌گرفته اســت؛ آن‌هــا 
گهی‌هایــی در روزنامــه بــه اطّــاع عمــوم  ج آ تبلیغــات خدمــات خــود را بــا در
می‌رســاندند. برخــی منابــع از آژانــس موشــق ســروریان یــا آژانــس شــریفی 
و صفایــی به‌عنــوان نخســتین آژانس‌هــای تبلیغاتــی ایــران یادکرده‌انــد. 
 ، معتبــر ســندی  ارائــه  بــا  وطنــی«  »بســته‌  کتــاب  در  علیزاده‌طارمســری 
ایــران معرّفــی می‌کنــد.  تبلیغاتــی  آژانــس  را قدیمی‌تریــن  نــوروز  کمپانــی 
ناپلئــون  و  موشــق  تبلیغاتــی  کارگاه  بــه  می‌تــوان  کمپانــی  ایــن  از  پــس 
ســروریان کــه در ســال 1309ه.ش در خیابــان لالــه‌زار تهــران تأســیس شــد 
اشــاره کــرد. ســازمان تبلیغاتــی تجــاری دیگــری بانــام »م. شــریفی« ســال 
1310ه.ش در خیابــان فردوســی فعّالیّتــش را آغــاز کــرد. هارچــون صَرّافیــان 
را  خــود  گهــی  آ و  رکلام  دفتــر  نــادری  خیابــان  در  1312ه.ش  ســال  لــدو(  )آ
آتلیه‌هــای  کــرد. در ســال‌های بعــد، خیابــان لالــه‌زار مرکــز ایجــاد  افتتــاح 
تحقیــق  ایــن  در  بــود.  تهــران  تبلیغاتــی  کانون‌هــای  و  گرافیــک  طراحــی 
تــاش شــد تــا بــه ایــن پرســش پاســخ داده شــود کــه کــدام کانون‌هــای 
گهی‌هــای تجــاری مطبوعــات دهــه‌ی 20 و 30  تبلیغاتــی در حــوزه‌ی تولیــد آ
معرّفــی  باهــدف  حاضــر  پژوهــش  بودنــد؟  فعّالیّــت  بــه  مشــغول  ه.ش 
کانون‌هــای تبلیغاتــی ایــران در دهــه‌ی 20 و 30 ه.ش صورت‌پذیرفتــه اســت. 
شــناخت ایــن کانون‌هــا و واکاوی پیرامــون شــکل‌گیری و فعّالیّت‌هــای 
بــه  منجــر  گذشــتگان،  میــراث  حفــظ  ضمــن  می‌توانــد  ایــران،  در  آن‌هــا 
آشــنایی هرچــه بیشــتر بــا جریان‌هــای هنــری، تجــاری و تبلیغــات حاکــم بــر 
جامعــه‌ی آن دوران شــود. جامعــه‌ی بررســی ایــن پژوهــش را منتخبــی از 
کانون‌هــای تبلیغاتــی ایــران در دهــه‌ی 20 و 30 ه.ش تشــکیل می‌دهنــد 
گهی‌هــای تجــاری  کــه به‌واســطه‌ی قدمــت، فعّالیّــت مســتمر و  فراوانــی آ
منتشــر شــده در روزنامــه‌ی اطلاعــات و کیهــان در ایــن دوران بــه شــکل 

بررسی‌شــده‌اند. کیفــی  به‌صــورت  و  انتخــاب  غیرتصادفــی 

پیشینه پژوهش

در بررســی و مطالعــه‌‌ی موضــوع پژوهــش، منابــع بــه زبــان فارســی و یــا 
لاتیــن کــه به‌صــورت ســامان‌یافته و جامــع، تحــت عنــوان یــک منبــع مرجــع 
کانون‌هــای  معرّفــی  و  تحلیــل  کنــکاش،  بــه  ایــران  گرافیــک  حــوزه‌‌ی  در 
دهــه‌ی 20 و 30 ه.ش پرداختــه باشــد یافــت نشــد. پژوهش‌هــای گذشــته 
در خصــوص ایــن موضــوع، بســیار انــدک و پراکنــده بــود امّــا بــا ایــن ‌وجــود، 
ایــن واکاوی منجــر بــه آشــنایی بــا منابــع مفیــد و ارزنــده‌‌ای گشــت کــه در 
دریافــت و اســتنباط پــاره‌‌ای از ابعــاد مســئله یاریگــر محقّــق بــود. در ذیــل 
بــه برخــی از آنــان اشــاره می‌‌‌‌شــود: آفــاق لرســتانی، ســیّد عبــدالله )1377( 

در مقالــه‌ای بــا عنــوان »کانون‌هــای تبلیغاتــی در چهــل ســال پیــش« برخــی 
از کانون‎هــای تبلیغاتــی در ایــن بــازه‌ی زمانــی را معرّفــی نمــوده اســت. 
فــرزاد، محمّدرضــا )1387( ضمــن مصاحبــه بــا پیشکســوتان تبلیغــات در 
ایــران، مقالــه‌‌ای بــا عنــوان »ســیری اجمالــی در تبلیغــات تجــاری ایــران از 
ــه داده  ــد، ارائ ــه: هنرمن ــه‌‌ی حرف

ّ
ــماره‌‌ی 26 مجل ــال 1351« در ش ــا س ــاز ت آغ

اســت. ســیفی، مهــدی )1387( در مقالــه‌ای بــا عنــوان »تاریــخ تبلیغــات 
« بــه گفت‌وگــو بــا محســن میرزایــی2 پرداخته‌اســت  ایــران از زاویــه‌ای دیگــر
ــیفی،  ــت. س ــر شده‌اس ــد منتش ــه: هنرمن ــریه‌ی حرف ــماره26 نش ــه در ش ک
مهــدی )1387( در مقالــه‌ی دیگــری بــا عنــوان »نگاهــی بــه تاریــخ گرافیــک 
معاصــر ایــران« در شــماره26 نشــریه‌ی حرفــه: هنرمنــد، مــروری بــر تاریــخ 
گرافیــک ایــران از دوران قاجــار داشــته اســت . میرزایــی، محســن )1396( 
در جلــد ســوم کتــاب »230 ســال تبلیغــات بازرگانــی در مطبوعــات فارســی«، 
روایــت  را  ایــران  تبلیغاتــی  آژانس‌هــای  اوّلیــن  از  تعــدادی  شــکل‌گیری 
خ و ســیاه )ســی  کــرده اســت. ترکمــن، شــاهین، )1396( در کتــاب »ســر
آوازه  ســال تبلیــغ بــه روایــت ســیته(«، ضمــن معرّفــی کانــون تبلیغاتــی 
)ســیته( نمونــه‌ای از تبلیغــات مــدرن ایــن کانــون در دهــه‌ی 30 تــا 50 ه.ش 
ــه داده اســت. قنبــری، معــراج )1399( در کتــاب »صدســال گرافیــک  را ارائ
گهــی و  ــه معرّفــی برخــی کانون‌هــای آ ــا پژوهشــی نظام‌‌منــد، ب در تهــران« ب
تبلیغــات در شــهر تهــران پرداختــه ‌اســت. رحمانــی، نجیبــه و صادقی‌نیــا، 
ســارا  )1392(، در مقالــه‌ی »تحلیــل کارکــرد فن اقنــاع در کارزارهای تبلیغاتی 
ــل   ــه تحلی ــت ب ــیده اس ــاپ رس ــه چ ــی رســانه ب ــه جهان ــه در مجل ــا« ک فاکوپ
نورانــی  انــد.  پرداختــه  فاکوپــا  تبلیغاتــی  کانــون‌  فعّالیّت‌هــای  از  برخــی 
، پرویــن )1399( در کتــاب »کانون‌هــای تبلیغاتــی« بــه چگونگــی  آســیابر
گهــی و تبلیغاتــی، بررســی و تحلیــل وضعیــت  آ شــکل‌گیری کانون‌هــای 
کانون‌هــا از منظــر قانونــی و وظایــف اجرایــی آن‌هــا اشــاره داشــته اســت. 
تاریــخ  بــه  وطنــی«،  »بســته‌ی  کتــاب  در   )1402( علــی  علیزاده‌طارمســری، 
شــکل‌گیری، تکامــل و توســعه‌ی بســته‌بندی در ایــران پرداختــه اســت 
گهــی و تبلیغــات نیــز داشــته  و نگاهــی بــه موضــوع ظهــور کانون‌هــای آ
اســت. درمجمــوع می‌‌تــوان گفــت در خصــوص شــکل‌گیری کانون‌هــای 
گهــی و تبلیغــات دهــه‌ی 20 و 30 ه.ش، هیــچ پژوهــش منســجمی صــورت  آ

نگرفتــه اســت.

روش پژوهش

پژوهــش حاضــر ازنظــر ماهیّــت توســعه‌ای و برحســب زمــان، گذشــته‌‌نگر 
اســت.  پذیرفتــه  صــورت  توصیفی-تحلیلــی  روش،  بــا  کــه  می‌باشــد 
داده‌هــای ایــن پژوهــش، مبتنــی بــر منابــع مکتــوب و آرشــیو روزنامــه‌ی 
گهــی و تبلیغــات  اطلاعــات و کیهــان می‌باشــد. در ایــن پژوهــش 22 کانــون آ
  ، مســتمر فعّالیّــت  قدمــت،  مبنــای  بــر  ه.ش   30 و   20 دهــه‌ی  در  ایــران 
روزنامــه‌ی  در  شــده  منتشــر  تجــاری  گهی‌هــای  آ گســتردگی  و  فراوانــی 

اطلاعــات و کیهــان مــورد مطالعــه قــرار گرفــت.

2. مبانی نظری تحقیق

مفهوم تبلیغات 

ارتبــاط  نوعــی  اجنــاس،  برخــی  تاریــخ در خصــوص وجــود  از دوران ماقبــل 
وجــود داشــته اســت. شــماری از نقــوش کــه بــر روی دیــواره‌ی غارهــای اوّلیــه 
ترسیم‌شــده اســت مربــوط بــه ســازندگان اشــیای ابتدایــی می‌‌باشــد؛ بنابراین 
Rus� )تبلی�ـغ، مقول�ـه‌ای جدی�ـد نیس�ـت و ریش�ـه در زندگ�ـی اجتماع�ـی بش�ـر دارد) 
sell & lane, 1999, p.11(. تبلیغــات عرصــه‌ای اســت کــه به‌طــور خــاصّ 
ــر می‌پــردازد. تبلیغــات از  ــار و تفکّ ــه حــوزه‌ی ارتبــاط و ارتباطــات انســانی، رفت ب
منظــر روزنامه‌نــگاری، تاریــخ، علــوم سیاســی، روان‌شناســی، جامعه‌شناســی 
و ... مــورد مطالعــه قرارگرفتــه اســت. »تبلیغــات نوعــی ارتبــاط اســت کــه در 
آن، پیام‌دهنــده ســعی دارد پاســخی از جانــب مخاطــب در جهــت پیشــبرد 
دانــل، 1396، ص27(. اصطــاح 

ُ
ا آورد« )جــاوت،  بــه دســت  اهدافــی معیّــن 
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تبلیغــات از فعــل لاتیــن Advertere بــه مفهــوم هدایــت توجّــه شــخص بــه 
ــات  ــن، تبلیغ ــان لاتی ــت. در زب ــده اس ــب وکار گرفته‌ش ــا کس ــول ی ــک محص ی
ــا »پخش‌کــردن4« می‌باشــد. کالتــر5 تبلیغــات را  بــه مفهــوم »انتشــار‌دادن3« ی
هــر شــکل ارائه‌گــری و پیشــبرد غیرشــخصی کالا، خدمــات یــا ایده‌هــا توسّــط 
 Kotler & Armstrong, 2000,( یــک حامــی شناخته‌شــده‌ تعریــف می‌کنــد
p. 24(. از نظــر ترانــس کوالتــر تبلیغــات عبــارت اســت از: »تــاش عمــدی کــه 
توسّــط برخــی از افــراد یــا گروه‌هــا بــا بهره‌گیــری از وســایل ارتباطــی بــرای کنتــرل، 
ــدف  ــن ه ــا ای ــود ب ــام ‌می‌ش ــا انج ــر گروه‌ه ــرش دیگ ــکل‌دادن نگ ــا ش ــر ی تغیی
کــه عکس‌العمــل آن‌هــا در یــک موقعیّــت ویــژه، به‌انــدازه‌ای کــه مطلــوب 
 .)Terence, 1962, p. 27( گیــرد«  قــرار  تأثیــر  تحــت  اســت  تبلیغاتچــی 
تبلیغــات یکــی از پنــج عامــل مهّــم در ارتبــاط بــه شــمار مــی‌رود کــه به‌واســطه‌ی 
تــا  رســانیده می‌شــود  اطّــاع جامعــه  بــه  و دیدنــی  پیام‌هــای شــنیدنی  آن 
به‌وســیله‌ی نفــوذ در مــردم، آن‌هــا را بــه خریــد کالا یــا خدمــات وادار نمــوده و 
علاقــه و تمایــل آنــان را نســبت بــه نظــرات، افــکار و اشــخاص موردنظــر جلــب 

نماییــم )محمّدیــان، ۱۳۷۹، ص۱۹(.

گهی و تبلیغات در ایران  3. کانون‌های آ

پیــام  دهنــده،  دارد: پیــام  وجــود  اساســی  ركــن  ســه  تبلیــغ  مقولــه‌ی  در 

یــا  محصــول  بیــن  رابــط  تبلیغــات  و  گهــی  آ کانون‌هــای  پیــام.  و  گیرنــده 
و  گهــی  آ کانون‌هــای  از  می‌باشــند.»منظور  مخاطبــان  بــا  کننــده  تبلیــغ 
آن‌هــا تنظیــم، تهیّــه، مشــاوره  کار  کــه  تبلیغاتــی ســازمان‌هایی هســتند 
ســایر  دادن  انجــام  و  عمومــی  روابــط  و  تبلیغاتــی  برنامه‌هــای  اجــرای  و 
خدمــات بــرای معرّفــی و فــروش کالا یــا خدمــات مربــوط اســت« )نورانــی 
ایــران  تبلیغاتــی  مؤسســه‌ی  نخســتین  احتمــالاً  ص19(.   ،1399  ، آســیابر
در ســال 1260 شمســی در بــازار تهــران شــکل‌گرفته اســت امّــا اداره‌ی کل 
شمســی   1319 ســال  در  صدیــق،  عیســی  توسّــط  انتشــارات  و  تبلیغــات 
 1337 ســال  در  می‌شــود  گفتــه  شــد.  تأســیس  ســیدالعراقین  خانــه  در 
ــد.  ــت بوده‌ان ــغول فعّالیّ ــات مش ــی و تبلیغ گه ــون آ ــران 18 کان ه.ش در ته
آوا،  ســینا،  وگا،  زیبــا،   : از بودنــد  عبــارت  مؤسســات  ایــن  »معروف‌تریــن 
جــای  جدیــدی  مؤسســات  بعــد  بــه  ه.ش   1335 ســال  از  فنــزی.  زهــره، 
از  عبارت‌بودنــد  آن‌هــا  مهّم‌تریــن  و  گرفتنــد  را  تعطیل‌شــده  مؤسســات 
فاکوپــا، آوازه، گردونــه، کاســپین، کســری، آ.آ و آوا« )اربابــی، 1350، ص111(. 
جــدول 1 فهرســتی از نخســتین کانون‌هــای تبلیغاتــی ایــران تــا پایــان دهــه‌ی 
گهــی  30ه.ش را نشــان می‌دهــد. در ادامــه بــه معرّفــی برخــی از کانون‌هــای آ

می‌پردازیــم. ایــران  30ه.ش  و   20 دهــه‌ی  تبلیغــات  و 

جدول 1-فهرست کانون‌های تبلیغاتی ایران از ابتدا تا دهه‌ی 30 ه.ش

سال نام کانون
سال نام کانونمؤسستأسیس

سال نام کانونمؤسستأسیس
مؤسستأسیس

دفتر 
مطبوعاتی 

تبلیغاتی
سناتور عبّاس ۱۳۰۲

گهی نوینمسعودی ابوالقاسم 1327کانون آ
رحیمی

گهی  کانون آ
ابراهیم بنصیون۱۳۳۳پارت

مؤسسه پیک-۱۳۰۶کمپانی نوروز
۱۳۲۷

گهی مرتضی ژاله کانون آ
ق به ۱۳۳۳طوطی

ّ
فرهاد فروهی )متعل

روزنامه‌ی اطّلاعات(

حسینعلی ۱۳۰۷پیکرنگار
کانون نفیسی1327مؤسسه ب.ت. آمؤید پردازی

احمد فرهت۱۳۳۴تبلیغات

کارگاه 
تبلیغاتی 

سروری
موشق و ۱۳۰۹

گهی جواد پریسای۱۳۲۷کانون سيناناپلئون سروری کانون آ
منوچهر کلانتری، بیژن ۱۳۳۵پرسپولیس

جزنی

آژانس شریفی 
آژانس تبلیغاتی -۱۳۱۰و صفایی

نیکزاد نجومی ۱۳۲۷مصوّر
)طراح(

سازمان 
فرهاد هرمزی۱۳۳۵فاکو پا

بنگاه رکلام 
مؤسسه تبلیغاتی -۱۳۱۲آلدو

وگا
حسین  ۱۳۲۸

علی‌اکبر صادقی نصرالله ۱۳۳۶آتلیه هفتپریسای
افجه‌ای و محمود بصیری

گهی  کانون آ
معزی - حمزه ۱۳۱۶زیبا

گهی -۱۳۲۸مؤسسه ماهصمیمی نعمتی کانون آ
علی نفتی فرشار۱۳۳۶سپیده

آژانس 
سازمان -۱۳۲۸مؤسسه ستارهرضا یوسفی۱۳۲۴تبلیغاتی مترو

احمد عبدلی هوشنگ ۱۳۳۶کاسپین
طیبیان

گهی  کانون آ
آژانس -۱۳۲۸هاواس شرقیعلی آل آقا۱۳۲۴خورشید

دکتر خاخام پدیدیان۱۳۳۶تبلیغاتی آ. آ
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آژانس 
تبلیغاتی 

فنزی
-۱۳۲۸شبرنگاسحاق فنزی۱۳۲۴

آژانس 
تبلیغاتی 

آوازه
1336

جواد بنی‌یعقوب، حسین 
چهاربخشی، نظام‌الدّین 

مرتضوی

آژانس 
تبلیغاتی 

پارس 
)بهرامی(

 آژانس تبلیغاتی محمد بهرامی۱۳۲۵
محمد اعتماد1337کسریاحمد چایچی۱۳۲۸احمد چایچی

گراورسازی 
گهی آواعلی اسفرجانی۱۳۲۵اسفرجانی تلویزیون علینقی فرسار1329 کانون آ

-1337فیلم

گهی  کانون آ
حسین قریشی۱۳۲۵مودّت

سلر - هليو - امیر 
- شعاع - كرافت - 

کریستال- مارک
آژانس -۱۳۳۰

فریدون پیرزاده1338یونیورسال

گهی  کانون آ
آژانس تبلیغاتی مجید شیروانی۱۳۲۵غرب

مسعود ۱۳۳۳مشعل
ضیعی

گهی  کانون آ
علی‌محمّد اربابی و آقای 1339گردونه

گل‌آرا

گهی  کانون آ
ابوالفتح رسّام ۱۳۲۷مینیاتور

عرب‌زاده
شرکت تبلیغاتی و 

محمد زرّین ۱۳۳۳تجاری اسکار
نژاد

مؤسسه 
تبلیغاتی 

خروس
ناصر ملکی ۱۳۲۷

حسن ۱۳۳۳زهرهمقدم
مستوفی‌زاده

منبع: )افاق لرستانی، ۱۳۷۷؛ میرزایی، ۱۳۹۲و ۱۳۹۶؛ قنبری،۱۳۹۹؛ علیزاده طارمسری، ۱۴۰۲(

گهی زیبا 3-1. کانون آ

گهــی زیبــا، اوّلیــن مؤسســه‌‌ی تبلیغاتــی به‌شــکل امــروزی در ایــران  کانــون آ
اســت. ایــن کانــون توسّــط شــخصی بــه نــام مُعِــزی، ســال 1316 ه.ش در 
گهــی  تهــران راه‌انــدازی شــد )قنبــری، 1399، ص40(. آخریــن مدیــر کانــون آ
ــار بــه کشــورهای انگلســتان، ســوئیس،  ــا، حمــزه صمیمی‌نعمتــی دو‌ب زیب
آلمــان، فرانســه و ایتالیــا ســفرکرده اســت )تصاویــر1 و 2(. او در ســفر اوّل، 
مطالعاتــی پیرامــون وضعیــت تبلیغــات در کشــورهای مزبــور انجــام داد 
و دو‌ســال بعــد، بــرای تکمیــل تحقیقــات خــود ســفری بــه اروپــا داشــت 
نتایــج  شــد؛  به‌فعّالیّــت  مشــغول  آنجــا،  تبلیغاتــی  دســتگاه‌‌های  در  و 
ــا  ــی زیب گه ــون آ ــای کان ــت و فعّالیّت‌ه ــات، در سیاس ــق و تجربی ــن تحقی ای
ــا،  ــی زیب گه ــون آ ــی، 1392، ج 3، ص275(. کان ــت )میرزای ــاهده اس قابل‌مش
نقــش اساســی در آشــنایی تاجــران و کارخانــه‌داران بــا اهمیّــت تبلیغــات 
گهــی زیبــا چندیــن کارمنــد داخلــی منجملــه نقّــاش،  داشــت. ایــن کانــون آ

طــراح و چنــد مشــاور خارجــی داشــت و به‌مــرور در کارهــای ســنّتی خــود 
ح‌هــای جدیــد بــه اقتضــای زمــان ارائــه داد. )میرزایــی،  تجدیدنظــر کــرد و طر
گهــی زیبــا، نخســتین مؤسســه تبلیغاتــی  ۱۳۹۶، جلــد 4، ص269(. »کانــون آ
ایرانــی اســت کــه به‌طــور رســمی بــه عضویــت اتحادیــه مؤسســات تبلیغاتــی 
انگلســتان و اتحادیــه بین‌المللــی تبلیغــات آمریــکا درآمــد« )آفاق لرســتانی، 
1377، ص112(. ایــن کانــون سیســتم مــدرن و اروپایــی داشــت و اغلــب بــا 
شــرکت‌های خارجــی همــکاری می‌کــرد. شــرکت گویــا )بــه مدیریــت آقــای 
ــان چهاربخشــی، بنی‌یعقــوب  رضاییــان( و ســازمان آوازه )مؤسســان: آقای
)میرزایــی،  آمدنــد  وجــود  بــه  زیبــا  گهــی  آ کانــون  درون  از  هوشــمند(  و 
۱۳۹۶، جلــد 4، ص355(. از مشــتریان ایــن کانــون می‌تــوان بــه اتومبیــل 
ــرم، ســاعت دامــاس، اتومبیــل اوســتین 57،  فولکس‌واگــن، بخــاری دئوت
بخــاری جنــرال، نوشــیدنی ســرد پپســی کــولا، لوازم‌خانگــی ایلمونــا، کارخانــه 
ایــران،  کارتن‌ســازی  کارخانــه  لوازم‌خانگــی یونــو،  ایــران،  صنایــع شیشــه 

لوازم‌خانگــی ناســیونال و خــودکار بیــک اشــاره کــرد.

ــی  گه آ ــون  کان ــر  ــن مدی ی آخر ــی  ــی نعمت ــزه صمیم 1. حم ــر  تصوی
.)42  :1399 ناشــناس )قنبــری،  ــا، عــکاس  یب ز

ناشــناس  ، طــراح  یبــا ز گهــی  آ کانــون  2. نشــانه‌ی  تصویــر 

.)543  :1402 )علیــزاده طارمســری، 
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گهی خورشید 3-2. کانون آ

گهــی خورشــید از کانون‌هــای معتبــر تهــران در آن دوره به‌شــمار  کانــون آ
می‌رفــت، علــی آل آقــا ایــن کانــون را در ســال 1324 ه.ش تأســیس کــرد 
درخصــوص  کانــون  ایــن  مدیــر  ص526(.   ،1402 طارمســری،  )علیــزاده 
بــا  کارم  »شــروع  اســت:  داشــته  بیــان  چنیــن  خــود،  حرفــه‌ای  فعّالیّــت 
از  هیچ‌یــک  در  هنــوز  موقــع  آن  در  گردیــد.  مواجــه  فراوانــی  مشــکلات 
و  بازرگانــان  نمی‌‌شــد.  چــاپ  مصــوّر  گهی‌‌هــای  آ ه‌‌هــا 

ّ
مجل و  روزنامه‌‌هــا 

جنــس  بودنــد  معتقــد  و  نبودنــد  آشــنا  تبلیــغ  وضــع  بــه  واردکننــدگان، 
ج مســافرت  گهــی لازم نــدارد! فقــط عــدّه‌ی‌‌ معــدودی کــه بــه خــار خــوب، آ
کــرده بودنــد یــا کمــی واردتــر بودنــد، آن‌هــم بــا هــزار زحمــت حاضــر بــه دادن 
مــا  تبلیغاتــی  کار  بــاز  کــه  می‌‌شــدند  روزنامــه‌‌ای  و  ســینمایی  گهی‌‌هــای  آ
ــازه‌‌ای  ــا کار ت ــه ب ــن مرتب ــرای اوّلی ــا ب ــان م ــرا نقّاش ــد؛ زی ــکال می‌‌ش ــار اش دچ
ح‌‌هایــی را کــه بــه نــوع جنــس مربــوط می‌‌بــود  روبــه‌رو شــده بودنــد و بایــد طر
ــق شــدم 

ّ
تهیّــه و تحویــل می‌‌نمودنــد. درهرصــورت بــا زحمــات زیــاد، موف

شــرکت  ص78(.   ،3 ج   ،1392 )میرزایــی،  نمایــم«  خدمتــی  بدین‌وســیله 
کلینیکــس،  کاغــذی  دســتمال  دخترنشــان،  دو  هلنــدی  نباتــی  روغــن 
، خمیردنــدان ویتامینــه اورنــال، ســاعت  خ‌خیاطــی ژوکــی، یخچــال نــورژ چر
زودیــاک، ســاعت دیــا، شــرکت بــذر پنتــو، لاجــورد شیرنشــان، ســینمای 
گهــی بوده‌انــد.  خ خیاطــی نومــان از مشــتریان ایــن کانــون آ فامیلــی و چــر

3-3. مؤسسه‌‌ی تبلیغاتی مترو

شــخصی به‌نــام یوســفی در ســال 1324 ه.ش مؤسســه‌‌ی تبلیغاتــی متــرو 
مؤسســه‌‌ای  اوّلیــن  متــرو  ص21(.   ،1392 )پارســی‌کیا،  کــرد  راه‌انــدازی  را 
بــود کــه تهیّــه‌‌ و تولیــد فیلم‌‌هــای تبلیغاتــی در ایــران را آغــاز کــرد و چنــد 
اختیــار  در  منظــور  ایــن  بــرای  انحصــاری  به‌‌طــور  را  شــاخص  ســینمای 
داشــت. »فیلم‌‌هــای کوتــاه نیم‌‌دقیقــه‌ای و یک‌دقیقــه‌‌ای از نوآوری‌هــای 
ایــن مؤسســه بــرای نخســتین‌بار بــود« )قنبــری، 1399، ص40(. مؤسســه‌ی 
همــکاری  لینتــا«  تبلیغاتــی  »مؤسســه‌‌ی  بــا  لنــدن،  در  متــرو  تبلیغاتــی 
می‌‌کــرد. یــک اســتودیوی فیلم‌بــرداری، پنــج اتــاق، یــک مترجــم انگلیســی 
 ،3 ج  )میرزایــی،1392،  مــی‌‌داد  تشــکیل  را  مؤسســه  ایــن  کارمنــد  پنــج  و 
ص276(. »یوســفی مدیــر ایــن مؤسســه ۱۴ ســال اســت کــه شــروع بــه 
گهــی  کارهــای تبلیغاتــی کــرده و گذشــته از همــکاری بــا مطبوعــات در دادن آ
در رادیــو ایــران نیــز در ســاعت ۶ و ۲۸ دقیقــه برنامــه دارد« )آفــاق لرســتانی، 

1377، ص113(.  متــرو بــا ۲۰ مؤسســه و شــرکت‌های داخلــی و خارجــی و 
گودریــچ،  لاســتیک  می‌کــرد.  کار  داخلــی  روزنامه‌هــای  و  ه‌هــا 

ّ
مجل کلیّــه 

، گالــش زنانــه‌ی مارشــال، ســاعت سُــلیدا، عطــر کتــی، رادیــو  ســاعت بلــوار
آندریــا، نمــک میــوه بورکوئیــن، لــوازم آرایشــی وود‌بُــوری، ماشــین لینکلــن، 
رلــن و ســاعت 

ُ
ا آریــان، اتومبیــل ســیمکاودت، ســاعت  خــودرو ســیمکا 

بوده‌انــد. تبلیغاتــی  مؤسســه‌ی  ایــن  ســفارش‌دهندگان  از  سُــلیدا 

3-4. آژانس تبلیغاتی فِنزی

اســحاق فنــزی، خبرنــگار ایرانــی کــه ســال‌‌ها نماینــده‌‌ی جرایــد معــروف 
تغییــر  بــه  بــود، یک‌بــاره تصمیــم  ایــران  در  و خبرگزاری‌‌هــا  آمریــکا  اروپــا، 
رشــته گرفــت و به‌جــای ارســال گــزارش‌‌ و اخبــار جالــب جهــت امرارمعــاش، 
گهی‌‌هــای خارجــی بــرای چــاپ در جرایــد  گهــی و پذیــرش آ آ بــا فرســتادن 
ــده‌‌ی  ــه نماین ــزی در دوره‌ای ک ــر 3(. فن ــرد )تصوی ــه ک ج مکاتب ــار ــا خ ــران ب ای
خبرگــزاری آمریکایــی A.I.S و مخبــر چندیــن روزنامــه‌‌ی خارجــی در کشــور 
آژانــس  »او  گرفــت.  تبلیغاتــی  آژانــس  یــک  تأســیس  بــه  تصمیــم  بــود، 
تبلیغاتــی فنــزی را ســال 1324 ه. ش تأســیس کــرد. ایــن مؤسســه بیشــتر 
بــرای اعــان در رادیــو و تلویزیــون فعّالیّــت می‌کــرد« )قنبــری، 1399، ص40(. 
ایــن آژانــس بــا 12 آژانــس تبلیغاتــی انگلیســی، هشــت آژانــس آمریکایــی، 
دو آژانــس آلمانــی و ســایر آژانس‌‌هــای خارجــی همــکاری داشــت. محســن 
میرزایــی در کتــاب 230 ســال تبلیغــات بازرگانــی در مطبوعــات فارســی‌زبان 
در ایــن خصــوص می‌نویســد: »شــرکتی بــود بــه اســم فنــزی، ایــن آقــا بــه 
ط بــود و مشــتری‌های خاصّــی داشــت« 

ّ
زبــان انگلیســی و فرانســه مســل

)میرزایــی، ۱۳۹۶، جلــد 4، ص355(. آژانــس تبلیغاتــی فنــری بــا ۱۲ کارمنــد 
بــرای  نیــز  انگلیســی  آلمانــی و  نقّــاش  کار می‌کــرد و دو  ایرانــی و خارجــی 
در  اعــان  انتشــار  بــرای  وی  آژانــس  داشــت.  اختیــار  در  تبلیغاتــی  امــور 
تبلیغاتــی  آژانــس  می‌کــرد.  فعّالیّــت  جرایــد  و  تلویزیــون  ســینما،  رادیــو، 
فنــری بــا ۱۲ آژانــس تبلیغاتــی انگلیســی، ۸ آژانــس آمریکایــی، دو آژانــس 
ژاپنــی و ســه آژانــس آلمانــی و ســایر آژانس‌هــای خارجــی همــکاری داشــت 
ــه بســته‌بندی مــدرن و  )علیزاده‌طارمســری، 1402، ص547(. ایــن آژانــس ب
ــتریان  ــت. مش ــوده اس ــغول ب ــز مش ــته‌بندی نی ــه‌ی بس ــواد اوّلی ــه‌ی م تهیّ
، تراکتــور رنــو، شیشــه کلاریــت  ایــن آژانــس شــامل خــودکار تی‌بــال پارکــر
سَــن گوبِــن، اتومبیل‌هــای رنــو، نــخ خیاطــی توبینــو، وان و روشــوئی پورشِــر 

و منســوجات نخــی هنــد می‌باشــند.

ــی  تبلیغات ــس  ان ژ آ ــس  ــزی، مؤس ــحاق فن 3. اس ــر  تصوی
.)42  :1399 ناشــناس )قنبــری،  فِنــزی، عــکاس 

تصویر 4. محمّد بهرامی، عکاس ناشناس
)آرشیو معراج قنبری(.

تلیه‌‌ی پارس )بهرامی( 3-5. آ

آتلیــه‌ی پــارس )بهرامــی(، )آرک( یکــی از اوّلیــن آتلیه‌‌هــای طراحــی گرافیــک 
بــا همــکاری جــواد  بهرامــی6  مــی‌‌رود. »محمّــد  به‌شــمار  ایــران  در  مــدرن 
هاتــف ایــن آتلیــه را در ســال 1325 ه.ش، در خیابــان لالــه‌زار تأســیس کــرد 

)تصویــر 5(. وی هم‌زمــان بــا مدیریــت ایــن آتلیــه، در دانشــکده هنرهــای 
کادمیــک پرداخــت. طراحی  زیبــای دانشــگاه تهــران بــه ادامــه‌ی تحصیــات آ
گهی‌‌هــای تبلیغاتــی نیــز عــاوه بــر طراحــی جلــد کتــاب در آتلیــه‌ی پــارس  آ
ثــار ایــن آتلیــه ادبــی بــود« )مومنــی، 1402، ص6(.  انجــام می‌‌شــد؛ امّــا عمــده آ
بهرامــی دربــاره‌ی ماجــرای انتخــاب نــام آتلیــه‌‌اش می‌‌گویــد: »نخســتین نــام 
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آتلیــه »آرک« بــود. بعــد از جــدا شــدن همــکار و شــریکم جــواد هاتــف، زمانــی 
کــه در خیابــان ‌‌لالــه‌زار بــودم، ایــن نــام شــد آتلیــه‌ی »بهرامــی«. زمانــی کــه بــه 
خیابــان شــاه‌آباد رفتــم، ایــن نــام بــه آتلیــه‌ی‌ »پــارس« تغییــر کــرد. جمعیّــت 
آتلیــه زیــاد شــد. شــاگردانم بیشــتر شــدند. در لالــه‌زار اگــر دو یــا ســه شــاگرد 
. دلیــل ایــن تغییــر نــام، ایــن بــود کــه  داشــتم، در شــاه‌آباد شــدند 10 -15 نفــر
، نــام آتلیــه را از انحصــار  دیگــر تنهــا نبــودم و بــرای عمومیــت دادن بــه‌کار
ثــار ایــن آتلیــه  نــام فامیلــی خــودم درآوردم« )قنبــری، 1399، ص3(. عمــده آ
ادبــی بــود؛ جلد‌‌هــای مصــوّر کتــاب بــرای اوّلین‌بــار از ایــن آتلیــه بیــرون آمــد؛ 
نیمــا  مشــیری7،  فریــدون  اشــعار  بــرای  سیاه‌وســفید  تصویرســازی‌‌های 
یوشــیج8، فــروغ فرخــزاد9، نــادر نادر‌پــور10، احمــد شــاملو، نصــرت رحمانــی11 

ــار  ث ــمار آ ــر و بی‌‌ش ــل و امیرکبی ــون نی ــرانی چ ــرای ناش ــانه ب ــی نش و...؛ طراح
بــزرگ و شــاخص در تاریــخ طراحــی گرافیــک مــدرن ایــران در ایــن مؤسســه 
خلــق شــد. آتلیــه‌ی بهرامــی در آن زمــان، همچــون یــک دانشــگاه خصوصــی 
ح معاصــر در ایــن  بــود. بســیاری از هنرمنــدان و طراحــان گرافیــک مطــر
آســیریان12  44(. بوریــس  کار بودنــد )قنبــری، 1398:  بــه  آتلیــه مشــغول 
مســئول لــی‌اوت لاتیــن، حســن زرّیــن خــط13 و رضــا مافــی14 خوشــنویس 
آتلیــه‌  ایــن  فارســی، محمّــد تجویــدی15 و علی‌اصغــر معصومــی16 نگارگــر 
بوده‌انــد. از ســفارش‌دهندگان آن‌هــا شــرکت آپادانــا، اشــنو ویــژه، طــوس، 
فروردیــن، قهرمــان و گــرگان را می‌تــوان نــام بــرد )پارســی‌کیا، 1392، ص22(. 

تصویر 5. نشانه‌ی ادوار مختلف این آتلیه‌، طراح محّمد بهرامی )قنبری، 1399، ص44(.

گهی مودّت 3-6. کانون آ

گهــی مــودّت توسّــط حســین قریشــی و  در ســال 1325 ه.ش، ســازمان آ
محمّــد اعتمــاد تأســیس گردیــد )پارســی‌کیا، 1392، ص22(. ایــن دو نفــر 
گهــی مــودّت در روزنامــه‌ی کیهــان مشــغول  قبــل از شــکل‌‌گیری کانــون آ
قــرار  کیهــان  ســاختمان  در  مــودّت  گهــی  آ کانــون  بودنــد.  به‌فعّالیّــت 
داشــت و به‌واســطه‌ی کار صحیــح و نظــم و ترتیــب خاصــش موردتوجّــه 
عمــوم واقــع شــد. )آفــاق لرســتانی، 1377، ص113( )تصاویــر 6 و 7(. ایــن 
ــق شــد در مــدّت کوتاهــی 

ّ
گهــی بــا مدیریــت حســین قریشــی موف کانــون آ

، ســلیقه و ابتــکار  اعتمــاد بســیاری از بازرگانــان را جلــب نمایــد و باپشــتکار
را  مشــتریان  رضایــت  طــوری  شــده،  محــول  سفارشــات  انجــام  در  خــود 
جلــب کنــد کــه خــود مشــتریان، آن‌‌هــا را بــرای انجــام ســایر امــور تبلیغاتــی 
ــس  ــی، پ ــین قریش ــد. حس ــی کنن ــر معرّف ــات دیگ ــه مؤسس ــی ب و مطبوعات

از مدّتــی بــرای ادامــه‌ی تحصیــات بــه پاریــس ســفر کــرد و محمّــد اعتمــاد 
ــا  گهــی مــودّت را دو‌ســال مدیریــت کــرد و پــس ‌از آن ب به‌تنهایــی، کانــون آ
وســاطت مدیــر روزنامــه‌ی کیهــان، آقــای دکتــر مصبــاح‌زاده شــراکت ایــن 
اعتمــاد، در ســاختمان پلاســکو دفتــری  و محمّــد  یافــت  پایــان  نفــر  دو 
اجــاره کــرد و به‌تنهایــی بــه فعّالیّت‌‌هــای تبلیغاتــی خــود ادامــه داد. توضیــح 
آن‌کــه کانــون مــودّت از ســوی روزنامــه‌‌ی کیهــان و کانــون طوطــی از ســوی 
ســاختمان  کــه  تفــاوت  ایــن  بــا  می‌شــد،  حمایــت  اطّلاعــات  مؤسســه‌ی 
ــی، 1396،  ــود )میرزای ــی ب ــون طوط ــتقرار کان ــل اس ــات، مح ــه‌ی اطّلاع روزنام
روغــن  کارخانــه‌ی  بــه  می‌تــوان  کانــون  ایــن  مشــتریان  از  ص55(.   ،4 ج 
، تلویزیــون  خروس‌نشــان، ســاعت ارنســت بــورل، ســماور نفتــی همــراز
و رادیــو تلفونکِــن، روغــن نباتــی جهــان، کولــر ســرول، پمــپ ک.اِس. ب، 
ماشــین تحریــر اورســت، روغــن زیتــون دانــدی، ســقف و ســاختمان فلــزی 

ــرد. ــاره ک ــراره اش ــه ش ــوفاژ و تهوی ــا و ش گام

گهــی  آ کانــون  یشــی، مؤســس  6. حســین قر تصویــر 
.)42  :1399 ناشــناس )قنبــری،  مــودّت، عــکاس 

ناشــناس  کانــون مــودّت، طــراح  7. نشــانه‌ی  تصویــر 

.)524  :1402 )علیزاده‌طارمســری، 
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گهی غرب 3-7. کانون آ

ــا مدیریــت مجیــد شــیروانی در  گهــی غــرب در ســال 1325 ه.ش، ب کانــون آ
ــتان  ــداد انگش ــف تع ــران از نص ــی ای ــای تبلیغات ــمار کانون‌‌ه ــه ش ــی ک دوران
ص22(.   ،1392 )پارســی‌کیا،  کارکــرد.  بــه  شــروع  نبــود،  بیشــتر  یک‌دســت 
مدیــر ایــن مؤسســه، در ســال 1337 ه.ش مؤسســه‌‌ی تبلیغاتــی خــود را به 
تقلیــد از مؤسســه‌‌های تبلیغاتــی بــزرگ در کشــورهای پیشــرفته‌‌ی جهــان، 
تبدیــل  تبلیغاتــی  رســمی  یــک شــرکت ســهامی  بــه  را  آن  و  داد  توســعه 
ــیاری  ــی بس ــای تبلیغات ــده‌‌ی مناقصه‌‌ه ــرکت، برن ــن ش ــان ای ــرد. در آن زم ک
شــد؛ به‌‌طــور مثــال ســال 1338 ه.ش در مناقصــه‌‌ی رادیــو ایــران، بهتریــن 
ایــن کانــون  ایــن رادیــو نصیــب کانــون غــرب شــد.  گهــی  آ قســمت‌های 
ماهانــه دو میلیــون و چهارصــد هــزار ریــال از بودجــه‌‌ی کشــور را بــا ســپردن 
گهــی بــه رادیــو و... تأمیــن می‌‌کــرد )میرزایــی، 1392، ج 3، ص277(. کاتــر  آ
ــه  ــاس زنان ــون، لب ــل داتس ــو، اتومبی ــز وِس ــورک، زودپ ــل واتب ، اتومبی ــار پی
شــانتل، رادیــو مِنــده، خــودرو وارتبــوک آلمــان، ســیمان اتونیــت، روغــن 
اِدُنــا و خــودرو  لــوازم خانگــی  آبمیوه‌گیــری تورمیکــس،  موتوراینترنــول، 

جاگــوار از ســفارش‌دهندگان ایــن کانــون بوده‌انــد.

گهی نوین 3-8. کانون آ

گهــی در ســال 1327ه.ش، بــا مدیریــت ابوالقاســم رحیمــی  ایــن کانــون آ
نویــن  سیســتم  بنیان‌گــذاران  از  می‌‌تــوان  را  رحیمــی  شــد.  تأســیس 
تبلیغاتــی در ایــران به‌شــمار آورد. »وی مــدّت ده ســال اســت کــه بــا اکثــر 
ه‌هــای تهــران همــکاری نزدیــک دارد ایــن مؤسســه مــدّت 

ّ
روزنامه‌هــا و مجل

می‌شــود«  ایــران  رادیــو  تجارتــی  گهی‌هــای  آ برنــده  کــه  اســت  چهارســال 
کانــون  ایــن  ســفارش‌دهندگان  از  ص113(.   ،1377 لرســتانی،  )آفــاق 
B.M، شــوینده  اتومبیــل صنعتــی  اونیــون،  لوازم‌خانگــی  گهــی می‌تــوان  آ
مونکتــل  بولینــدر  لوازم‌یدکــی  ســینالکو،  ســرد  نوشــیدنی  مونســاون، 
ســوئد، اتومبیــل پابــدا، گریــدر بلینــد مونتکتــل، کامیــون کمپرســی زایــس، 
، اتومبیــل مســکویچ، رادیــو کورتینــگ آلمــان،  اتومبیــل جیــپ، دیــزل زامــرز

اجــاق گاز کلمــن، کامیــون زیــس را نــام بــرد.

گهی پیک 3-9. کانون آ

در ســال 1327ه.ش، مرتضــی ژالــه اقــدام بــه تأســیس یــک کانــون تبلیغاتــی 
از  یکــی  بــه  پیــک  تبلیغاتــی  کانــون  روزی  نمی‌‌کــرد  فکــر  هرگــز  او  کــرد، 

)علیــزاده  شــود  تبدیــل  ایــران  تبلیغاتــی  و  گهــی  آ کانون‌‌هــای  زبده‌‌تریــن 
طارمســری، 1402، ص23(. »ایــن مؤسســه در محافــل اقتصــادی و بازرگانــی 
 ،1377 لرســتانی،  )آفــاق  اســت«  شــایانی  نفــوذ  و  اعتبــار  دارای  کشــور 
ص113(. از مشــتریان ایــن کانــون می‌تــوان بــه فیلیپــس رادیــو سیســتم، 
دســتگاه  عقــاب،  روغن‌موتــور   ، دوبــر اوتوموتیوهــار  مهــره‌ی  و  پیــچ 
، صندلــی تاشــو مشــعل‌نما، خمیردنــدان اســکارلت،  تصویــه روغــن لوبِــر
خمیردنــدان بِلِنداکــس، فیلــم کُــداک، قــرص ضــد درد گاردیــن مــارک، لــوازم 

آرایشــی نیــوا و شــامپو دِریــن  اشــاره کــرد.

گهی مینیاتور 3-10. کانون آ

عــرب‌زاده17  رسّــام  ابوالفتــح  بــه  مشــهور  لطیفــی  زیــدی  ابوالفتــح  ســید 
گهــی مینیاتــور را تأســیس کــرد؛ ایــن کانــون تــا  ســال 1327ه.ش کانــون آ
دهــه‌ی‌ 1350ه.ش فعّــال بــود )قنبــری، 1399، ص40(. رسّــام عــرب‌زاده، از 
هنرمنــدان ایرانــی در فــنّ مینیاتــور و نقّاشــی اســتاد بــود. احمــد چایچــی در 
امــور گرافیــک و نقّاشــی تبلیغاتــی، مدّتــی بــا ایــن کانــون همــکاری داشــت. 
ســال 1338ه.ش، ده‌ســال از فعّالیّــت وی در حــوزه‌‌ی تبلیغــات در جرایــد، 
 ، مجــات، ســینما و رادیــو می‌‌گذشــت )تصاویــر 10 و 11(. در خیابــان لالــه‌زار
ــر ســر درِ گرانــد هتــل آویــزان بــود کــه هنرهــای رسّــام در  تابلــوی مــدوّری بَ
ح داده می‌‌شــد. دفتــر ایــن کانــون در مقابــل  دایره‌‌هــای کوچــک آن شــر
بزرگ‌تریــن  از  کانــون  »ایــن  بــود.  واقع‌شــده  مصــوّر  تهــران  ــه 

ّ
مجل دفتــر 

طراحــان جعبــه‌ی چــای بــود. چــای عقــاب، ســازمان چــای ایــران، چــای جهان 
و دریانی‌هــا، کبریــت تــوکل چــای شــهرزاد و بســیاری دیگــر از مشــتریان 
اســایدهای  ص552(.   ،1402 )علیزاده‌طارمســری،  بودنــد«  کانــون  ایــن 
تابلوهــای  تبلیغاتــی،  رکلام  و  تابلــو  ســینما،  بــرای  تبلیغاتــی  شیشــه‌ای 
راهنمایــی و رانندگــی نیــز در ایــن کانــون تولیــد می‌شــد. ابوالفتــح رسّــام 
عــرب‌زاده در قالیبافــی هــم اســتاد بــود و چندیــن قالــی بــا تصویــر ســاطین 
دنیــا و امــور تبلیغاتــی )قالــی تبلیغاتــی شــرکت فولکــس( بافتــه بــود و آنچــه 
از راه تبلیغــات عایــدش می‌شــد، صــرف بافتــن قالــی و کارهــای مینیاتــور 
می‌نمــود )آفــاق لرســتانی، 1377، ص113(. »اســتاد کاوه، اســتاد سلحشــور 
)خطّــاط(، محمّــد تجویــدی )مینیاتوریســت(، اکبــر شــجریان، کیمیاقلــم، 
زرّین‌خــط، امیرخانــی و زاویــه، نصــرالله افجــه‌ای18« بــا ایــن کانــون همــکاری 
می‌کردنــد )علیزاده‌طارمســری، 1402، ص552(. ایــن کانــون تــا اوایــل ســال 
1372 ه.ش مشــغول بــه فعّالیّــت بــود و ســرانجام در پــی مشــکلات مالــی 

تعطیــل شــد. 

ــام‌عرب‌زاده، مؤســس  رسّ ــح  ابوالفت ــیّد  8. س ــر  تصوی
ناشــناس  ، عــکاس  تــور گهــی مینیا آ نــون  کا

.)552 ص  ،1402 )علیزاده‌طارمســری، 

ــناس  ناش ــراح  ، ط تــور گهــی مینیا آ نــون  کا 9. نشــانه‌ی  ــر  تصوی

.)552 ص  ،1402 )علیزاده‌طارمســری، 
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گهی مصوّر 3-11. کانون آ

نیکــزاد نجومــی )طــراح( ســال 1327 ه.ش ایــن کانــون را تأســیس کــرد. بــرای 
بازرگانــان و اشــخاصی کــه بــه ‌عناویــن‌ مختلف بــا آگهــی و کانون‌های تبلیغاتی 
ســروکار داشــتند، کانــون مصــوّر یــک مرکز کاملاً معتبر بوده اســت؛ مؤســس 
کانــون آگهــی مصــوّر با ســابقه‌‌ی ســال‌ها خدمــات درخشــان در امــور گوناگون 
)آفــاق  بــود  کــرده  ثابــت  را  کاردانــی خــود  و  لیاقــت  کافــی  به‌حــدّ  تبلیغاتــی 
بــه  می‌تــوان  کانــون  ایــن  ســفارش‌دهندگان  از  ص113(.  لرســتانی، 1377، 
اتومبیــل اشــکودا، ماشــین ریش‌تــراش اتوماتیــک تُرنــز، ماشــین جوشــکاری 
اونــان، یخــدان کامــپ کُلــد، ســالن مــد کاپرســیس، فروشــگاه درتریکویــل، 
آبگرمکــن ســان فیلــم، ماشــین ریش‌تراش بــراوُن و ماشــین ریش‌تــراش تُرنز 

اشــاره کــرد.

3-12. مؤسسه‌‌ی تبلیغاتی خروس

ایــن مؤسســه بــه مدیریــت ناصــر ملکی‌مقــدم، در ســال 1327 ه.ش تشــکیل 
شــد. مؤسســه‌‌ی خروس همیشــه ســعی داشــت اعلانات و تبلیغات تجارتی 
را بــه شــیوه‌‌های بدیــع و نویــن انجــام دهــد. ایــن مؤسســه در امــور تبلیغاتــی از 
ســرویس منظــم آمارگیــری بهره‌می‌برد. ملکی‌مقــدم باســابقه‌ی فعّالیّت‌‌های 
ــق شــد اقدامــات مؤثــری بــرای پیشــبرد امــور 

ّ
طولانــی مطبوعاتــی خــود موف

تبلیغاتــی در ایــران انجــام دهد )آفاق لرســتانی، 1377، ص113(. مشــتریان این 
 ،Worthington شــرکت شــامل غــذای آمــاده اوومالتیــن، دســتگاه بوتونیــه
فیلــم دوربیــن عکاســی رولا، قــرص کولــز Kwells و مکمــل غذایــی اوُمالتیــن، 
شــرکت درخشــان رســید،  قــرص باکسِــن، ثــرص بایــر، پــودر تریببــوزُل، نمــک 
میــوه‌ی وَکــس، قــرص افریــن ویتامینــه، قــرص چاردُکــس، نوارچســب بایِــر و 

اســکاچ تیــپ بودنــد.

3-13. مؤسسه‌‌ی تبلیغاتی وِگا

»مؤسســه‌ وِگا، در ســال 1328ه.ش توسّــط حســین پریســای تأســیس شــد. 
ه‌هــا و روزنامه‌‌هــا وســیله‌ی مؤثــری 

ّ
پریســای معتقــد بــود کــه در ایــران مجل

بــرای معرّفــی کالاهــا و محصــولات داخلــی و خارجــی هســتند« )قنبــری، 1399، 
یــاری دوســت صمیمــی‌‌اش، احمــد  بــا  ص40(. پریســای، مدیــر مؤسســه 
ــق شــد در ســال 1335ه.ش، امــور اکثــر برنامه‌‌هــای تبلیغاتــی 

ّ
مرزبــان موف

رادیــو ایــران را رهبــری کنــد. ایــن کانــون، تبلیغــات رادیــو، نیــروی هوایــی و چنــد 
ســینما را در اختیــار داشــت )آفــاق لرســتانی، 1377، ص113(. از طراحــان ایــن 
مؤسســه می‌تــوان بــه کامــران کاتوزیــان اشــاره کــرد. »ســفارش‌دهندگان آن‌ها 
شــرکت‌های: آریا، ایگز، بریج اســتون، شــاهین، لامبرتا، للی و مخمل کاشــان 

بودنــد« )پارســی‌کیا، 1392، ص22(.

طــراح   ، وگا تــی  تبلیغا مؤسســه  نشــانه‌ی   .10 تصویــر 
اطّلاعــات(. وزنامــه  ر آرشــیو  ( ناشــناس  

گهی آوا، طراح ناشناس )علیزاده‌طارمسری،  تصویر 11. نشانه‌ی کانون آ
.)523 :1402

گهی آوا 3-14. کانون آ

کانــون آگهــی آوا، از ســال 1329 ه.ش، بــا مدیریــت علینقــی فرســار فعّالیــت 
آغــاز نمــود )علیــزاده طارمســری،  خــود را در خیابــان لالــه‌زار ســرای طاهبــاز 
1402، ص523(. ایــن کانــون آگهــی در 23 مهرمــاه 1331 ه.ش بــه ثبــت رســید و 
ــت عمــل، مــورد اعتمــاد شــرکت‌‌ها و بازرگانــان معتبــر بــود )تصویــر 

ّ
به‌دلیــل دق

و  بــزرگ  کارخانه‌‌هــای  محصــولات  تبلیغــات  آگهــی،  کانــون  ایــن  مدیــر   .)11
معتبــری را بــر عهــده داشــت کــه از آن جملــه می‌‌تــوان بــه »کارخانه‌‌هــای آلیــس، 
چالمــرز آمریــکا، کارخانه‌‌هــای دنلــپ انگلســتان، کارخانه‌‌هــای اتومبیل‌‌ســازی 
داروســازی  لابراتــوار  ژاپــن،  یاماگوشــی  کارخانه‌‌هــای  انگلســتان،  روتــس 
هامبــورگ آلمــان و کارخانه‌‌هــای آیــدای آلمــان« اشــاره کــرد )آفــاق لرســتانی، 

ص114(.  ،1377

3-15. آژانس طوطی

ایــن آژانــس ســال 1333 ه.ش در تهــران، توسّــط فرهــاد فروهــی تأســیس شــد 
ــق بــه مؤسســه‌ی 

ّ
آژانــس طوطــی متعل )علیزاده‌طارمســری، 1402، ص526(. 

اطّلاعــات، فعّالیّتــش را در ســاختمان همیــن موسســه ابتــدای خیابــان خیّــام 
آغــاز کــرد. مرحــوم زینــی یکــی از مدیــران آژانس طوطی بــود. اگرچــه او در زمینه‌ی 
قــی بــود. ایــن آژانس مشــتریان 

ّ
تبلیغــات ســابقه‌ای نداشــت، امّــا بازاریــاب موف

بســیاری داشــت و به‌واســطه‌ی آتلیــه‌ی قــوی، اغلــب آگهی‌هــای روزنامــه‌ی 

کیهــان را نیــز تولیــد می‌کــرد )میرزایــی، ۱۳۹۶، جلــد 4، ص356(. آژانــس طوطــی 
در زمــان مدیریــت فرهــاد فروهــی عــاوه بــر کالا، بــرای فیلم‌هــای ســینمایی نیــز 
تبلیــغ می‌کــرد. الکســی گورگیــز، ژرژ و محتشــم )تصاویــر 12 تــا 14( کــه بــه کارهای 
هاشــور علاقه‌منــد بودنــد و جهانگیــر نظــام العلمــاء هنرمنــد خوشــنویس، بــا 
ایــن آژانــس بــه همــکاری پرداختنــد. نظــام العلمــاء معتقــد اســت: »در آن زمان 
کانــون طوطــی ســرآمد آژانس‌هــای ایــران بــود و همــه‌ی کارشناســان طراحــی و 
نقّاشــان تــراز اوّل آن روزگار را گــردآورده بــود. جــان کلام این‌کــه طوطــی حــرف 
اوّل را در تبلیغات می‌زد« )میرزایی، ۱۳۹۶، جلد ۴، ص۳۶۵(. احمد مســعودی 
ــد:  ــا آژانــس طوطــی می‌گوی ــاش و طــراح گرافیــک( در مــورد همــکاری‌اش ب )نقّ
»مــن بعدازظهرهــا بــه تهــران مصــوّر می‌رفتم و فقط نصــف روز در طوطــی بودم. 
بــرای نصــف روز کار ۹۰۰ تومــان می‌گرفتــم« )میرزایــی، ۱۳۹۶، جلــد 4، ص357(. 
هم‌زمــان بــا آژانــس طوطــی، آژانس‌هــای مهّــم دیگــری چــون زیبــا، ایــده، ســاکو 
نیــز مشــغول فعّالیّــت بودنــد. امضــای آژانــس طوطــی در ادامــه‌ی فعّالیّتــش 
ــق 

ّ
بــه »طوطــی نــو« تبدیــل شــد و بــا ایــن نــام بــه ثبــت رســید. ایــن آژانــس موف

ــا طرح‌هــای جدیــد، ســبک معمــول آگهی‌هــای مطبوعاتــی  ــا حــدودی ب شــد ت
ویتانــا،  بیســکویت  قــو،  نباتــی  روغــن  بُرتلــی،  چرخ‌خیاطــی  دهــد.  تغییــر  را 
شــوینده شوارتســکف، اتومبیــل DKW، مصالــح ســاختمانی ســفال، شــرکت 
هواپیمایــی PIA، موتورســیکلت وســپا، رنگ‌ســازی ایــران، خطــوط هوایــی 
عراقــی، خــط هوایــی ام‌ای‌اِی، تــوری همــا، نوشــابه گازدار کانــادا درای، روغــن 

نباتــی گل از مشــتریان ایــن آژانــس بودنــد.
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ــت:  راس ــی،  ــی طوط تبلیغات ــازمان‌  ــان س 12. طراح ــر  تصوی
ناشــناس  ، عــکاس  گورگیــز لکســی  آ ژ ســیمونیان، چــپ:  ر ژُ

گرافیــک  انجمــن طراحــان  کمیتــه‌ی مــوزه‌ی  آرشــیو  (
. ) ن ا یر ا

ــعودی،  ــد مس 13. احم ــر  تصوی
ناشــناس  عــکاس 

 ،4 ۱۳۹۶، جلــد  زایــی،  )میر
.)357 ص

نظــام  جهانگیــر   .14 تصویــر 
ناشــناس  عــکاس   ، العلمــا
 ،4 ۱۳۹۶، جلــد  زایــی،  )میر

.)364 ص

سکار
ُ
3-16. شرکت تبلیغاتی و تجارتی ا

امــور  جهــت  را  شــرکت  ایــن  زرّین‌نــژاد  محمّــد  1333ه.ش،  ســال  در 
تبلیغاتــی و تجارتــی بــه شــیوه‌ی متــداول در کشــورهای اروپایــی و آمریکایــی 
تأســیس کــرد )طارمســری، 1402، ص526( و بــرای همــکاری در امــر تبلیغــات، 
از  هنــری  فیلم‌‌هــای  ســاخت  و  تجارتــی  گهی‌‌هــای  آ تهیّــه‌‌ی  به‌خصــوص 
ســال‌‌های  زرّین‌نــژاد،  کــرد.  اســتفاده  آلمانــی  و  آمریکایــی  کارشناســان 
آلمــان مطالعــات دقیقــی در امــور تبلیــغ  بســیاری در کشــورهای ترکیــه و 
و بازرگانــی انجــام داده بــود. وی پــس از تکمیــل تحقیقــات خــود بــه ایــن 
کســب‌وکارهای  دربــاره‌‌ی  را  خــود  تحصیــات  و  نمــود  ســفر  کشــورها 

ص113(.  ،1377 لرســتانی،  )آفــاق  داد  ادامــه  تبلیغاتــی 

گهی پارت 3-17. کانون آ

جــوان  عــدّه‌‌ای  فعّالیّــت  و  بنصیــون  ابراهیــم  مدیریــت  بــا  کانــون،  ایــن 
نمــود.  بــه‌کار  آغــاز  1333ه.ش  ســال  تبلیغــات  حــوزه‌‌ی  در  تحصیل‌کــرده 
ج کــم، ســود سرشــار عایــد متاعــی نمایــد  »هــدف کانــون، ایــن بــود کــه بــا خــر
کــه رویــش کار می‌‌کنــد« )میرزایــی، 1392، ج 3، ص278(. از جملــه مشــتریان 
آدامــس   ، نبــات چارمــز آب  بــه تلویزیــون امرســان،  کانــون می‌تــوان  ایــن 
و  اشــنایر  بلبُرینــگ  اتریــش،  الیــن  ســه‌فاز  ژنراتــور   ، ماتــز کولــر   ، بی‌چیــز

ســماور نفتــی علاء‌الدّیــن اشــاره کــرد. 

3-18. سازمان فاکوپا

در ســال 1335ه.ش، ســازمان فاکوپــا بــا مدیریــت فرهــاد هرمــزی در خیابــان 

شــاه‌عبّاس راه‌‌انــدازی شــد و به‌تدریــج جایــگاه خــود را تثبیــت کــرد )تصاویــر 
15 و 16(. در اواســط دهــه‌ی 30 ه.ش بــود کــه تبلیغــات تجــاری، به‌طــور جــدّی 
در تهــران شــروع شــد. ایــن ســازمان در آن روزگار تحوّلــی در کمپین‌هــای 
ــر بومی‌ســازی پیــام، تأکیــد  ــا بیشــتر ب تبلیغاتــی ایــران بــه وجــود آورد. فاکوپ
داشــت و در تبلیغــات خــود از امثال‌وحکــم ایرانی، اســتفاده می‌کرد )قنبری، 
1399، ص40(. ایــن ســازمان بــا اجــرای تبلیغــات روغــن نباتــی شاه‌پســند، 
سرشــوی گیاهــی کمنــد و بانــک پــارس بــه شــهرت ‌رســید. »بهــرام هرمــزی، 
محســن میرزایــی، علــی تابــش، بیــوک احمــری، احمــد مســعودی، آیدیــن 
آغداشــلو، جــواد هاتــف، پرویــز حــاج، جــواد شــریفی، کیمیــا قلــم، جهانگیــر 
نظــام العلمــاء، جواهــر کلام، ســعید نفیســی، امــان منطقــی، دانــش فروغــی، 
، ژرژ ســیمونیان، مرتضــی  فریــدون مشــیری، نصــرت رحمانــی، الکــس گورگیــز
، حــاج ســیّد جــوادی، روح‌الله مبشــر  کاتوزیــان19، اورشــانلو، مرتضــی ممیــز
اردبیلــی و بســیاری دیگــر کــه بــا فاکوپــا به‌صــورت پاره‌وقــت یــا تمام‌وقــت 
همــکاری می‌کردنــد« )طارمســری، 1402، ص555(. پــس از مدّتــی ســازمان 
فاکوپــا بــه کوچــه‌ی گوهرشــاد منتقــل شــد. دوران بیست‌ســاله‌ی حضــور 
فعّــال فاکوپــا در صحنــه‌ی تبلیغــات کشــور را بــه ۳ دوره می‌تــوان تقســیم 
از  بازســازی:  دوره‌ی  ۱۳۴۱ه.ش،  تــا   ۱۳۳۶ ســال  از  طلایــی:  ۱-دوره‌ی  کــرد: 
ســال ۱۳۴۱ تــا ۱۳۴۷ه.ش و دوره‌ی قــدرت: از ســال ۱۳۴۷ تــا 1۳۵۷ه.ش. ایــن 
ســازمان نیــز بعــد از انقــاب ۱۳۵۷ه.ش ماننــد دیگــر آژانس‌هــای تبلیغاتــی 
ج، روغــن  تعطیــل شــد. مشــتریان فاکوپــا عبــارت بودنــد از »کارخانجــات ار
شاه‌پســند، اتــو بانــک پــارس، رنــگ مــوی کمنــد، صابــون عــروس، صابــون 
ــی، بــرف 

ّ
، تایــپ، بانــک عمــران، بانــک مالــی، ایــران ناســیونال، اعانــه مل گلنــار

و …« )همــان، ص555(.

 ، گهــی فاکوپــا آ کانــون  15. فرهــاد هرمــزی، مؤســس  تصویــر 
.)556 ص  ،1402 )علیزاده‌طارمســری،  ناشــناس  عــکاس 

ناشــناس  ، طــراح  ــا گهــی فاکوپ آ کانــون  16. نشــانه‌ی  تصویــر 

1339 ه.ش(. آذر   21 وزنامــه‌ی اطلاعــات،  ر آرشــیو  (
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3-19. سازمان تبلیغاتی آوازه

ســازمان تبلیغاتــی آوازه در ســال 1336 ه.ش، در ابتــدای خیابــان فردوســی 
از طــرف توپخانــه )پاســاژ فردوســی( توسّــط چنــد نفــر به‌نام‌هــای حســن 
نــوری، حســین چهاربخشــی، جــواد بنی‌یعقــوب، نظــام مرتضــوی و حســین 
و  شــد  گســترده‌تر  به‌تدریــج  ســازمان  ایــن  شــد.  تأســیس  هوشــمند 
در  بهارِ‌جنوبــی  خیابــان  در  واقــع  جدیــد  ســاختمان  بــه  مدّتــی  از  پــس 

خیابــان تخت‌جمشــید )طالقانــی( منتقــل شــد. ســازمان تبلیغاتــی آوازه 
ثــار چــاپ سیلک‌‌اســکرین، اســتودیو  واحدهایــی نظیــر محــل مخصــوص آ
)تصاویــر  )قنبــری، 1399، ص40(  را شــامل می‌شــد  و...  ، عکاســی  دوبــاژ
گهــی زیبــا منشــعب و پدیــدار شــده بــود، تحــت  17 تــا 20(. »آوازه از کانــون آ
نظــم خاصّــی  از  کشــور  از  ج  خــار آژانس‌هــای  ماننــد  و  آن ســازمان  تأثیــر 

برخــوردار بــود« )میرزایــی، ۱۳۹۶، جلــد 4، ص297(.

تصویر 17. نشانه‌ی سازمان چاپ 
و تبلیغات آوازه، طراح حسن 

نوری )1338-1348 ه.ش(، مالک 
جواد بنی‌یعقوب، تاریخ ثبت: 5 

مرداد 1339 ه.ش، واقع در خیابان 
فردوسی )علیزاده‌طارمسری، 1402، 

ص557(.

تصویر 18. نشانه‌ی شرکت سیته، 
طراح حسن نوری، 1348 – 1356 

ه.ش )ترکمن، 1396، ص16(.

تصویر 19. نشانه‌ی شرکت 
سیته، طراح حسن نوری، 1356 – 

1390ه.ش
)همان، ص16(.

تصویر 20. نشانه‌ی شرکت سیته، 
طراح فیروزه یاوری با مشورت 

امرالله فرهادی، 1391ه.ش
)همان، ص16(.

»ســازمان تبلیغــات آوازه بــا توســعه‌ی کار و فعّالیّــت خــود توانســت بــه 
عضویــت ســازمان جهانــی تبلیغــات )I.A.A( و ســازمان تبلیغــات اروپــا 
کنــد«  شــرکت  تبلیغــات  جهانــی  کنفرانس‌هــای  در  و  درآیــد   )A.I.A.A(
ح‌تبلیغاتــی مجیــد  )ترکمــن، ۱۳۹۶، ص22(. در یکــی از ایــن نمایشــگاه‌ها طر
ح تبلیغاتــی روزنامــه شــد. در ســال  بلــوچ20 برنــده‌ی جایــزه‌ی بهتریــن طــر
۱۳۴۲ ه. ش از ادامــه کار ســازمان آوازه جلوگیــری شــد و پــس از مدّت‌هــا 
پیگیــری، ادامــه‌ی کار ســازمان بــا نــام ســیته آغــاز شــد و تــا ســال ۱۳۵۷ ه.ش 

می‌توان»شــرکت  آواز  ســازمان  مشــتریان  از   .)21 )تصویــر  یافــت  ادامــه 
، شــرکت تضامنــی بــرادران تبــرک )دوچرخــه هرکولــس(، شــرکت  داروگــر
خ‌خیاطــی  ســهامی پخــش لینولئــوم ایــران، محصــولات انــرژی و جنــرال، چر
اتومبیــل   ، کهلــر خ‌خیاطــی  چر شــینی،  لومــا  ســهامی  شــرکت  مینــروا، 
فــورد، کارخانــه‌ی ســیمان ایــران، لوازم‌خانگــی عالی‌نســب، لوازم‌خانگــی 

فیلیپــس و بانــک تجــارت را نــام بــرد« )طارمســری، 1402، ص557(.

1342 ه.ش،  آوازه،  21. ســازمان  تصویــر 
بلــوچ،  ژ ســیمونیان، چــپ: مجیــد  ر ژُ راســت: 

)41 1399، ص ــری،  ــناس )قنب ناش ــکاس  ع
22. احمــد عبدلــی مؤســس  تصویــر 

ناشــناس  کاســپین، عــکاس  انــس  ژ آ
)565 ص  ،1402 )علیزاده‌طارمســری، 

ــون  کان ــانه‌ی  23. نش ــر  تصوی
ناشــناس  کاســپین، طــراح  گهــی  آ

 ،1402 )علیزاده‌طارمســری، 
)565 ص

3-20. کانون کاسپین

تأســیس  ه.ش   1336 ســال  در  عبدلــی  احمــد  توسّــط  کاســپین  کانــون 
ــق دوره‌ی خــود بــود و در 

ّ
شــد. ایــن کانــون یکــی از دفاتــر گرافیکــی موف

ســال ۱۳۵۰ ه.ش به‌نــام »اســتودیو کاســپین« به‌دســت دکتــر هوشــنگ 
ــر  ــاب ۱۳۵۷ ه.ش دفت ــریک پــس از انق ــن دو ش ــید. ای ــت رس ــه ثب ــان ب تبی
خــود را بــه امــارات منتقــل نمودنــد )تصاویــر 22 و 23(. احمــد عبدلــی، در 

ــود  ــه وج ــی ب ــوّل بزرگ ــی تح ــای تبلیغات ــه فیلم‌ه ــه‌ی ۱۳۴۰ ه. ش در تهیّ ده
آورد. اگرچــه کاســپین در رشــته تبلیغــات مطبوعاتــی نیــز فعّــال بــود، امّــا 
اثرگــذار ظاهــر شــد. »از همــکاران  در رشــته‌ی فیلــم بســیار درخشــان و 
، ژالــه کاظمــی،  کاســپین می‌تــوان از منوچهــر نــوذری رئیــس بخــش دوبــاژ
، مجیــد بلــوچ،  ج گرگیــن و اکبــر منانــی در قســمت دوبــاژ بهــروز وثوقــی، ایــر
ساســانی، کاظــم زربخــش، مینــو واثقــی21، منوچهــر درفشــه، اکبــر رفیعــی 
، فرقانــی، بیــژن شــفیعی در بخــش گرافیــک، قــدرت الله  تهرانــی، شــادفر
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نــام  تیرمــاه ۱۳۵۰  کاســپین( در  )رئیــس هیئــت مدیــره ســازمان  صالحــی 
شــرکت  کاســپین  کانــون  مشــتریان  از  ص565(.   ،1402 )طارمســری،  بــرد« 
ج، شــوکومایس، شــرکت آریــن، پراکتــر انــد  ــی، ویتانــا، ولا، مینــو، ار

ّ
کفــش مل

، قــرص آســپرین، حشــره‌کش  گمبــل )خمیردنــدان کرســت(، ژیلــت، بایــر
، هواپیمایــی ژاپــن، پاناســونیک  بایگــون، آمریکــن اکســپرس، ســوییس ایــر

و ناســیونال را می‌تــوان نــام بــرد.

3-21. آژانس تبلیغاتی کسری

ســال 1337 ه.ش آژانــس تبلیغاتــی کســری در ســاختمان پلاســکو توسّــط 
، ایــزدی و خانــم حســینی  محمّــد اعتمــاد تأســیس شــد. آقایــان بخشــی‌پور
بــه خیابــان  کانــون بعدهــا  ایــن  بــه همــکاری پرداختنــد.  آژانــس  ایــن  بــا 
و  فیلم‌بــرداری  تشــکیلات  جدیــد  »دفتــر  شــد.  منتقــل  زنــد  کریم‌خــان 
آتلیــه و کارهــای تبلیغاتــی در ۳ طبقــه انجــام می‌شــد.  لابراتــوار داشــت و 
 ،۱۳۹۶ )میرزایــی،  انقــاب«  زمــان  تــا  گرفــت  اوج  بیشــتر  آن‌جــا  در  کســری 
آرایشــی  لــوازم  می‌تــوان  آژانــس  ایــن  مشــتریان  از  ص335(.   ،4 جلــد 
، رنــگ مــوی میــس نِســتله، خمیردنــدان ســوپر بلنداکــس،  مــارگارت آســتور

خودنویــس گِهــا را نــام بــرد.

گهی گردونه 3-22. کانون آ

گهــی گردونــه در اواخــر دهــه ‌ی۳۰ ه.ش توسّــط علی‌محمّــد اربابــی  کانــون آ
و آقــای گل‌آرا کــه هــر ۲ از وابســتگان روزنامــه‌ی کیهــان بودنــد، تأســیس 
شــد. »دکتــر علی‌محمــد اربابــی در دانشــگاهی کــه کیهــان تأســیس کــرده 
نویســندگان  از  نیــز  گل‌آرا  آقــای  او  همــکار  مــی‌داد.  بازاریابــی  درس  بــود، 
می‌توانســت  آن‌کــه  بــا  مؤسســه  ایــن  بــود.  گردونــه  خــوش‌ذوق  بســیار 
ــق باشــد، در دهــه ۴۰ فعّالیّــت اندکــی داشــت و در دهــه‌ی 

ّ
یــک آژانــس موف

از  ص286(.   ،4 جلــد   ،۱۳۹۶ )میرزایــی،  شــد«  ج  خــار صحنــه  از   
ً
ظاهــرا  ۵۰

ــد،  ــه‌ی امی ــورد، بیم ــور ایرک ــه رادیات ــوان ب ــی می‌ت گه ــون آ ــن کان ــتریان ای مش
ــه‌ی کاوش، روغــن نباتــی شــکوفه، 

ّ
ج، مجل ، لوازم‌خانگــی ار روغــن نباتــی نــاز

بانــک بیمــه‌ی بــازرگان، لوازم‌خانگــی هات‌پونیــت، باطــری بــوش، کارخانــه 
میکســر  دســتگاه   ، پایــدار ارجمنــد  نفتــی  ســماور  میلیــون،  لبــاس‌دوزی 
لمپپیــک، ســردخانه و یخ‌ســازیترموپارس، ماشین‎حســاب اکســپورت و 

ُ
ا

کــرد. اشــاره  پوینــت  ماشین‌رختشــویی 

4. شیوه‌ی تبلیغات در کانون‌های تبلیغاتی دهه‌ی 20 و 30 ه.ش

‌‌ایــران از ســال 1335 ه.ش، به‌ســرعت وارد یــک دوره‌‌ی تولیــد داخلــی شــد. 
ســرمایه‌‌داران ایرانــی بــا بهره‌‌گیــری از شــرایط مســاعدی کــه به‌‌وجودآمــده 
بــا مصــوب شــدن  آغــاز کردنــد و  بــود، ســرمایه‌گذاری در امــور تولیــدی را 
تعــداد  ه.ش،   1334 آذر   7 تاریــخ  در  خارجــی  ســرمایه‌‌های  جلــب  قانــون 
بی‌‌شــماری از شــرکت‌‌های مختلــط تولیــدی راه‌‌انــدازی شــد و محصــولات 
صنعــت  گســترش  به‌‌این‌ترتیــب،  گردیــد.  مونتــاژ  ایــران  در  ارزشــمندی 
داخلــی، بــه وجــود آمــدن وســایل جدیــد و مؤثــر تبلیغاتــی موجــب رونــق 
تبلیغاتــی  امــور  انجــام  و  تبلیغاتــی  کانون‌هــای  تعــداد  در  بی‌ســابقه‌ای 
کــه در وضعیــت جدیــد  با‌ســابقه‌  تبلیغاتــی  کانون‌هــای  از  تعــدادی  شــد. 
از قــدرت مالــی بی‌بهــره مانــده بودنــد، یکــی پــس ‌از دیگــری دســت از کار 
ــق شــدند 

ّ
کشــیدند و فقــط چنــد مؤسســه‌ی تبلیغاتــی انگشت‌شــمار موف

تــازه جــای مؤسســه‌های  نویــن بگذارنــد. مؤسســه‌های  بــه مرحلــه‌ی  پــا 
ایرانــی  هویّــت  به‌‌تدریــج  تبلیغاتــی  ح‌هــای  طر و  راگرفتنــد  تعطیل‌شــده 
پیــدا کردنــد. ایــن تحــول از ســال 1335 ه.ش بیشــتر احســاس می‌‌شــود، 
گهی‌هــای تجــاری روزنامــه از عبــارات مأنــوس مــردم ایــران و  آ در برخــی از 

.)25 تــا   24 )تصاویــر  می‌شــد22  اســتفاده  ایرانــی  ضرب‌المثل‌هــای 

ضرب‌المثل‌هــای  از  اســتفاده   .24 تصویــر 
شاه‌پســند،  وغــن  ر تــی  تبلیغا کمپیــن  نــی،  ایرا
وزنامــه‌ی  )ر ناشــناس  ، طــراح  ســازمان فاکوپــا

1337ه.ش(. 13 دی ‌مــاه  اطلاعــات 

ز  ا اســتفاده   .25 تصویــر 
گهــی تجــاری  آ نــی،  ایرا ضرب‌المثل‌هــای 
، طــراح  یبــا ز گهــی  آ کانــون  بیــک،  ر  خــودکا

8 دی‌مــاه  وزنامــه‌ی اطلاعــات  )ر ناشــناس 
1339ه.ش(.

ز  ا 26. اســتفاده  شــکل 
گهــی تجــاری  آ نــی،  ایرا ضرب‌المثل‌هــای 

، طــراح  وغــن شاه‌پســند، ســازمان فاکوپــا ر
8 دی‌مــاه  وزنامــه‌ی اطلاعــات  )ر ناشــناس 

1338ه.ش(.

دوران  ایــن  ویژگی‌‌هــای  از  نیــز  تبلیغــات  در  جایــزه  کــردن  ح  مطــر روش 
زمــان،  ایــن  در  دیگــر  مرســوم  تبلیغاتــی  شــیوه‌‌ی   .)27 )تصویــر  اســت 
شــیوه‌‌ی ســاز و ضربــی بــا اســتفاده از شــعر فارســی و آهنگ‌‌هــای روز بــا 
ســبک‌‌های گوناگــون اســت. برخــی از مؤسســه‌‌های تبلیغاتــی در همیــن 
ثــار هنرمندانــه پرداختنــد امّــا برخــی دیگــر ایــن شــیوه را  حــوزه بــه خلــق آ
همیــن  در  )تصویــر28(.  دادنــد  تنــزل  روحوضــی  مطرب‌‌هــای  ثــار  آ حــد  تــا 
ح‌‌هــای کوتــاه ولــی بــا تیــراژ زیــاد شــکل‌گرفت.  دوره، روش اســتفاده از طر
ح تبلیغاتــی یــک  به‌طــوری ‌کــه گاهــی در تمامــی صفحــات یــک روزنامــه طــر
محصــول چــاپ می‌‌شــد، شــعار رادیــو در لحظه‌‌هــای نزدیــک بــه هــم پخــش 
لحظه‌به‌لحظــه  تلویزیــون  صفحــه‌‌ی  روی  آن،  کوتــاه  فیلــم  و  می‌‌گردیــد 
نمایــش داده می‌‌شــد. تبلیغــات شــیوه‌‌ی بســته یــا انتظــاری نیــز در ایــن 

دوران مکــرّر مورداســتفاده قــرار گرفــت. بــرای معرّفــی یــک محصــول جدیــد 
در بیشــتر مــوارد از شــیوه‌‌ی انتظــاری بهــره‌‌ می‌‌بردنــد. گاهــی مــدّت ایــن 
برنامــه‌‌ی  اجــرای  انتظــار چند‌مــاه به‌‌طــول می‌‌انجامیــد )تصویــر29(. روش 
گهــی در ایــن دوره رشــد یافــت. از مروجّیــن ایــن  تلویزیونــی به‌جــای اجــرای آ
روش »تلویزیــون ایــران« اســت. برنامــه بــه دو نــوع فیلم‌‌هــای ســری و زنــده 
دوبــاژ  بــه  مجهــز  ســازمان‌‌های  تبلیغاتــی  مؤسســه‌‌های  و  می‌‌شــد  اجــرا 
ســازمان‌‌های  نمودنــد.  تأســیس  ســری  فیلم‌‌هــای  آماده‌کــردن  جهــت  را 
اســتودیوی‌‌های  کــه  بودنــد  گویــا مؤسســاتی  و  کاســپین  آوازه،  تبلیغاتــی 
روش‌هــا  ایــن  از  اســتفاده  کردنــد.  راه‌‌انــدازی  تلویزیونــی  فیلــم‌‌  دوبلــه‌‌ی 
در  مؤثــری  نقــش  دوران  ایــن  در  تبلیغــات  و  گهــی  آ کانون‌هــای  توســط 

معرّفــی کالاهــای داخلــی داشــت.
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بــه شــیوه‌ی  گهــی تجــاری  آ  .27 تصویــر 
آوازه،  تــی  تبلیغا ، ســازمان  یــز اهــداء جوا

وزنامــه‌ی اطلاعــات   )ر ناشــناس  طــراح 
1338ه.ش(. بهمن‌مــاه 

بــه شــیوه‌ی  گهــی تجــاری  آ  .28 تصویــر 
ــا،  ز شــعر فارســی، ســازمان فاکوپ ا اســتفاده 

 20 وزنامــه‌ی اطلاعــات  )ر ناشــناس  طــراح 
1339ه.ش(. وردین‌مــاه  فر

گهــی تجــاری  آ  .29 تصویــر 
انتظــاری، ســازمان  بــه شــیوه‌ی 

وزنامــه‌ی  )ر ناشــناس  ، طــراح  فاکوپــا
1339ه.ش(. آذر‌مــاه   26 اطلاعــات 

نتیجه‌گیری

شهرنشــینی، توســعه‌ی اقتصــادی حاصــل از فــروش نفــت، ســیل واردات 
اجنــاس خارجــی، راه‌انــدازی کارخانه‌هــا و تولیــدات انبــوه، ســبک زندگــی 
توســعه‌ی  داشــت.  دنبــال  بــه  را  ه.ش   30 و   20 دهــه‌ی  در  ایــران  مــدرن 
بــه اطلاع‌رســانی و  نیــاز  صنعــت چــاپ و لیتوگرافــی، رشــد مطبوعــات و 
، هنرمنــدان  تبلیــغ موجــب گردهمایــی انســان‌های متفکّــر و ایده‌پــرداز
نقــاش، خوشــنویس و عــکاس در بنگاه‌هــای کوچــک تبلیغاتــی شــد. ایــن 
کانون‌هــای تبلیغاتــی کوچــک نقطــه‌ی عطفــی در رونــد حرفــه‌ای صنعــت 
آژانس‌هــای  ایجــاد  مراکــز  از  یکــی  می‌رونــد.  به‌شــمار  ایــران  تبلیغــات 
گهــی و تبلیغاتــی  تبلیغاتــی خیابــان لالــه‌زار بــود. در ایــن دوره کانون‌هــای آ
نقــش تأثیرگــذاری در معرّفــی کالاهــای داخلــی داشــتند. اغلــب تبلیغــات 
از  و  داشــت  خارجــی  گهی‌هــای  آ مشــابه  دوران،ظاهــری  ایــن  در  تجــاری 
ح‌هــای بومــی ایرانــی بی‌بهــره بــود بــه همیــن دلیــل حرفــه‌ی تبلیغــات،  طر
حرفــه‌ا‌ی قابــل دســتیابی و بــدون نیــاز بــه اطلاعــات فنّــی بــه نظــر می‌رســید 
شــاید بــه همیــن دلیــل کانون‌هــای تبلیغاتــی بســیاری بــه ســرعت پدیــد 
کانون‌هــای  شــکل‌گیری  حقیقــت  در  پرداختنــد.  فعّالیّــت  بــه  و  آمدنــد 
بخشــید.  ســرعت  را  تجــاری  گهی‌هــای  آ رشــد  رونــد  ایــران  در  تبلیغاتــی 
دلیــل  بــه  و  می‌رفــت  به‌شــمار  رســانه  بزرگتریــن  جرایــد  زمــان،  ایــن  در 
پّــر هزینــه بــودن تهیــه‌ی فیلم‌هــای کوتــاه مــدّت تبلیغاتــی در ســینما، 
ه.ش   ۱۳۳۵ ســال  از  داشــت.  ارجحیّــت  رســانه‌ها  ســایر  بــر  مطبوعــات 

گهی‌هــای تجــاری‌ روزنامــه بــه واســطه‌ی اســتفاده از عبــارات  تحوّلــی در آ
گهی‌هــای  مأنــوس مــردم و ضرب‌المثل‌هــای ایرانــی پدیــد آمــد. در میــان آ
تجــاری مطبوعــات ایــن دوران‌‌، بــا اســامی کانون‌هــای تبلیغاتــی گوناگونــی 
ــال،  ــعاع، روی ــول، ش ــرق، تح ــا، ش ــاه، آپادان ــتاره، م ــه‌ی س ــه موسس از جمل
شــادروان،   ، خــاور شــهرزاد،  مــاه،  شــهرت  کریســتال،  گیتــی،   ، فیــروز
 ، هنــر  ، منصــور خیــام،  فــارا،   ، ژرژ آســیا،  پرســپولیس،  زهــره،  آشــنا،  آفــا، 
میــان  در  کــه  می‌شــویم  مواجــه  و...   SM ســیما،  ونــوس،  یونیورســال، 
زیبــا،  گهــی  آ کانون‌هــای  گســترده‌ی  فعّالیّت‌هــای  و  فــراوان  گهی‌هــای  آ
طوطــی، گردونــه، پــارس، فنــزی، متــرو، آوا، مــودّت، غــرب، نویــن، پیــک، 
، پــارت، خــروس، فاکوپــا، آوازه،  ، مصــوّر ســکار

ُ
، وگا، ا خورشــید، مینیاتــور

ــیوه‌‌های  ــا از ش ــن کانون‌ه ــوند. ای ــو می‌ش ــرور مح ــپین به‌م ــری و کاس کس
ح کــردن جایــزه در تبلیغــات، شــیوه‌‌ی ســاز و ضربــی  تبلیغاتــی چــون مطــر
ح‌‌هــای کوتــاه بــا  ، انتشــار طر بــا اســتفاده از شــعر فارســی و آهنگ‌‌هــای روز
تیــراژ زیــاد، تبلیغــات شــیوه‌‌ی بســته یــا انتظــاری بهره‌بردنــد. اســتفاده از 
گهــی و تبلیغــات دهــه‌ی 20 و 30 ه.ش  ایــن شــیوه‌ها توســط کانون‌هــای آ
نقــش مؤثــری در معرّفــی کالاهــای داخلــی داشــت.حمزه صمیمــی ‌نعمتــی 
گهــی  گهــی زیبــا و فرهــاد هرمــزی مدیــر مؤســسِ کانــون آ مؤســس کانــون آ
فاکوپــا در میــان پیشــگامان صنعــت تبلیغــات، صاحــب مکتــب به‌شــمار 
می‌رونــد؛ چــرا کــه شــیوه‌ی کار ایــن دو نفــر از دهــه‌‌ی 30 ه.ش تــا پایــان 

دهــه‌‌ی 50 ه.ش الگــوی کار دیگــر کانون‌‌هــای تبلیغاتــی کشــور بــود.

پی‌نوشت

 در تمــام نقــاط ایــران چنیــن بازارهایــی در روســتاها دیــده می‌شــود. حتّــی در بســیاری از شــهرها یــا حاشــیه‌ی آن‌هــا در روز معیّنــی بازارهایــی 
ً
1 امــروز نیــز تقریبــا

،1383، ص197(. بــرای فــروش تمــام اجنــاس یــا محصولاتــی ویژه تشــکیل می‌شــوند )افشــار مهاجــر

 ایرانــی بــود. وی از دانش‌آموختــگان اولیــن دوره روزنامه‌نــگاری در ســال ۱۳۳۵ اســت کــه در   و تاریخ‌نگار 2 محســن میرزایــی )۱۴۰۱–۱۳۱۱(، روزنامه‌نگار

ــق بــه اخــذ مــدرک لیســانس در رشــته زبــان و ادبیــات فارســی نیــز شــد. کتاب‌هــای »تاریخچــه بریــگاد و دیویزیــون 
ّ

همــان ســال از دانش‌ســرای عالــی موف
ثــار اوســت. قــزاق« و »تاریــخ افشــاریه« از آ

3 To Propagate
4 To Sow

از  و  جهــان  بازاریابــی  دانــش  ح  مطــر اســاتید  از   شــیکاگو، ایلینوی(  در  ۱۹۳۱ مــی   ۲۷ )زاده   )Philip Kotler  )به انگلیســی:  کاتلر فیلیــپ   5

پیشــگامان بازاریابی مدرن اســت. وی بیــش از ۸۰ جلــد کتــاب و بیــش از یکصــد مقالــه در ایــن حــوزه منتشــر کــرده کــه بســیاری از آن‌هــا بــه زبان‌هــای 
مــی‌رود. به‌شــمار  رشــته  ایــن  در  مراجــع  معتبرتریــن  از  یکــی  به‌عنــوان  همچنــان  بازاریابــی،  کتاب اصــول  شده‌اســت.  ترجمــه  مختلــف 

6 محمّــد بهرامــی )طــراح گرافیــک، تصویرگــر و نقّــاش ایرانــی 1305/1926ش-1402ش(. از شــخصیّت‌های تأثیرگــذار در تحــوّل طراحــی گرافیــک و تصویرســازی 

ــه اطّلاعــات ماهانــه مشــغول کار شــد )۱۳۲۲(. آتلیــه‌ی 
ّ
معاصــر ایــران بــه شــمار می‌آیــد. در اوان جوانــی در هنرســتان کمال‌الملــک آمــوزش دیــد. در مجل
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 بــه آتلیــه‌ی بهرامــی تغییــر نــام یافــت )۱۳۲۷(. دوره‌ی کارشناســی نقّاشــی را در دانشــکده 
ً
آرک را بــا همــکاری جــواد هاتــف تأســیس کــرد )۱۳۲۵(؛ کــه بعــدا

 بــه 
ً
ح‌هــای تبلیغاتــی را بــه گروهــی از همــکاران ســپرد و خــود عمدتــا هنرهــای زیبــا، گذرانــد. اواخــر دهــه ۱۳۳۰ ه.ش، آتلیــه پــارس را بنیــاد نهــاد و در آن اجــرای طر

، ۱۳۹۹، ج ۱، ص۳۳۶(. ثــار ادبــی کلاســیک و طراحــی جلــد کتــاب پرداخــت )پاکبــاز تصویرگــری آ

 ایرانی بود.  معاصر 7 فریدون مُشیری )۳۰ شهریور ۱۳۰۵ش – ۳ آبان ۱۳۷۹ش( شاعر

8 علــی اســفندیاری )۲۱ آبــان ۱۲۷۶ش – ۱۳ دی ۱۳۳۸ش( کــه بــه نام نیمــا یوشیج شــناخته می‌شــود، شــاعر معاصــر ایرانــی بــود. وی بنیان‌گــذار شــعر نویــن و 

ملقــب بــه »پــدر شــعر نــو فارســی در ایران« اســت.

 ایرانی بود.  معاصر  برجسته و مستندساز 9 فروغ فرخزاد )۸ دی ۱۳۱۳ ش – ۲۴ بهمن ۱۳۴۵ ش( شاعر

، نویســنده، مترجم، فعّــال سیاســی-اجتماعی   لس‌آنجلــس( شاعر  )زاده‌ی ۱۶ خــرداد ۱۳۰۸ش در تهــران – درگذشــته‌ی ۲۹ بهمــن ۱۳۷۸ش در 10 نــادر نادر‌پــور

ایرانــی و از اعضای کانــون نویســندگان ایران بــود.

 نوگرا اهل ایران بود.  شاعران معاصر  رشت، یکی از  تهران - درگذشته ۲۷ خرداد ۱۳۷۹ش( در 11 نصرت رحمانی )زاده ۱۰ اسفند ۱۳۰۸ش در

 لشــت نشــا از توابع رشــت به دنیــا آمــد. وی گرافیــک را  12 باب‌‌گــن )بوریــس( )باریــس(، آســیریان )۱۳۰3ش- 1385ش( از پیشــگامان گرافیــک ایــران بــود. در

بــه صــورت تجربــی نــزد اســتاد آلــدو ســرافیان فراگرفــت. او کار خــود را بــا نوشــتن بروشــورهای ســینمایی و طراحــی پــاکارد بــرای فیلم‌هــای ســینمایی آغــاز کــرد؛ 
ــت کــرد. بعدهــا در آتلیــه‌ی اســتاد بهرامــی مشــغول بــه کار شــد و بــه مــدّت ۳۵ ســال در ایــن آتلیــه بــه منزلــه گرافیســت فعّالیِّ

ــد و در ســال ۱۳۵۷ش در همیــن شــهر چشــم از جهــان 
ّ
13 حســن زرین‌خــط از ســرآمدان خوشنویســی معاصــر ایــران اســت. او در ســال ۱۲۷۳ش در تهــران متول

 می‌دانســت. در زمانــی کــه هنــوز دســتگاه‌های جدیــد چــاپ وارد ایــران نشــده بــود، اکثــر کتــب چــاپ ســنگی  فروبســت. او خــود را از پیروان میــرزا رضــا کلهر
 تمامــی اســکناس‌ها، تمبرهــا، 

ً
بــه خــط اســتاد زرّین‌خــط بــود و از او ده‌هــا کتیبــه مســاجد و بناهــای بــزرگ تاریخــی بــه جــا مانــده اســت. در زمــان حیــات او تقریبــا

، کاشــی‌ها، پلاک‌هــا، شناســنامه‌ها، دفاتــر ازدواج و بســیاری اوراق رســمی و دولتــی بــه خــط او بــود. اوراق بهــادار

14 رضــا مافــی )خوشــنویس ایرانــی، ۱۳۲۲/۱۹۴۳ ش-۱۳۶۱/۱۹۸۲ ش(. از نماینــدگان جنبــش نقّاشــی‌خط به‌شــمار می‌آیــد. او کار خــود را در ایــن زمینــه بــا 

، ۱۳۹۹، ج ۲، ص۱۳۲۰(. )پاکبــاز کــرد )1336(  آغــاز  رنگیــن  سیاه‌مشــق‌های 

15 محمّــد تجویــدی )نگارگــر و تصویرگــر ایرانــی، ۱۳۰۳/۱۹۲۴ ش-1376/۱۹۹۴ ش(. مقدمــات نگارگــری را نــزد پــدرش، هــادی تجویــدی فراگرفــت. در مدرســه 

، ۱۳۹۹، ج ۱، ص۴۶۴(. ــی )۱۳۳۲-۱۳۲۴( آمــوزش دیــد )پاکبــاز
ّ
صنایــع قدیمــه )۱۳۲۴-۱۳۲۱( هنرســتان عالــی هنرهــای مل

16 علی‌اصغــر معصومــی لاری )نقّــاش، طــراح گرافیــک و تصویرگــر ایرانــی ۱۳۱۲/۱۹۳۳ ش-(. مقدمــات نقّاشــی را در هنرســتان کمال‌الملــک فراگرفــت )۱۳۳۴-

، ۱۳۹۹، ج ۲، ص۱۳۷۹(. ۱۳۳۰(. ســپس در رشــته نگارگــری هنرســتان هنرهــای زیبــا، تهــران آمــوزش دیــد )۱۳۳۸-۱۳۳۴( )پاکبــاز

 - ۱۳۷۵ تهــران(، مشــهور بــه ســیّد ابوالفتــح امیرعلــی عــرب‌زاده، شــناخته شــده بــا نام امیرعلــی عــرب‌زاده در ایــران  17 ســیّد ابوالفتــح زیــدی لطیفی )۱۲۹۳ تبریــز

ــت  ، مجسمه‌ســازی، رنگرزی و بافندگــی فــرش فعّالیِّ و ســایر کشــورها، از طراحــان برجســته‌ی فرش ایرانی بــود. او همچنیــن در رشته‌های نقّاشی، مینیاتور
می‌کــرد )طارمســری، 1402، ص552(.

18 افجــه‌ای، نصــرالله )خوشــنویس ایرانــی، 1933/ 1312 ش- (. اصــول خوشنویســی را نــزد محمّــد کیمیــا قلــم زنجانــی، علی‌اکبــر کاوه و حســین میرخانــی 

، 1399، ج 1، ص1116(. فراگرفــت. از انجمــن خوشنویســان ایــران مــدرک خوشــنویس ممتــاز دریافــت کــرد )پاکبــاز

گهــی  19 کاتوزیــان، مرتضــی )نقــاش ایرانــی، 1322/1943 ش- (. هنرمنــدی خودآموختــه اســت. از اوایــل دهــه‌ی 1340، در مؤسســات تبلیغــات بــه‌کار گرافیــک )آ

تبلیغاتــی و پوُســتر فیلــم( می‌پرداخــت و هم‌زمــان بــا انقــاب تمامــی وقــت خــود را بــه نقّاشــی تخصیــص داد. در چندیــن کارنمــای گروهــی شــرکت کــرد و 
ثــار او در دو کتــاب )1371  نخســتین‌بار مجموعــه‌ای از نقّاشــی‌هایش را در مــوزه‌ی هنرهــای معاصــر تهــران بــه نمایــش گذاشــت )1368(. گزیده‌هایــی از آ
 ، آژیــر خطــر )1359(؛ سرنوشــت )1359(؛ میرزا‌کوچک‌خــان )1360(؛ پــرواز 655 )1367( )پاکبــاز و 1377( منتشرشــده اســت. نمونه‌هایــی از نقّاشــی‌هایش: 

روییــن، 1399، ج 2، ص1059(.

20 بلــوچ، مجیــد )طــراح گرافیــک و هنرمنــد پُوسترســاز ایرانــی، 1316/1937 ش- (. از پیشــگامان طراحــی گرافیــک در ایــران به‌شــمار می‌آیــد. در دانشــکده‌ی علــوم 

اجتماعــی، دانشــگاه تهــران تحصیــل کــرد. چنــدی بــه‌ کارآمــوزی در رشــته‌ی معمــاری، مجسمه‌ســازی و عکاســی پرداخــت. بــه طراحــی گرافیــک روی‌آورد و در 
گهــی زیبــا، کنسرســیوم نفــت، ســازمان آوازه و کاســپیَن ادامــه  تــش را در کانــون آ مؤسســه‌ی تبلیغاتــی یونیورســال مشــغول کار شــد )1338(. پــس از آن، فعّالیِّ

، روییــن، 1399، ج 1، ص295(. داد )1347-1339(. شــرکت بازاریابــی و تبلیغــات آمیکــو )1347( و کانــون آتیــه )1357( را بنیــاد نهــاد )پاکبــاز

21 مینــو واثقــی )1327 ش، تهــران - ( ســال 1364 ه.ش در رشــته‌ نقّاشــی دانشــکده هنرهــای زیبــا تهــران پذیرفتــه شــد. طــراح گرافیــک، نویســنده و مــدرس 

هنــر اســت.

22 اســتفاده از ضرب‌المثل‌هــای معــروف ایرانــی بــرای نخســتین بــار توســط محســن میرزایــی انجــام شــد. ایشــان ایــن شــیوه را در کمپیــن حســاب پس‌انــداز 

بانــک پــارس و ســپس در کمپین‌هــای شاه‌پســند بــه‌کار بردنــد )میرزایــی،1396، ج 4، ص35(.
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