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A B S T R A C T  

 
A R T I C L E   I N F O 

Place attachment in historical Bazzars is one of the key factors in maintaining urban identity and 

social interactions. The purpose of this research is to analyze the effective factors in creating place 

attachment in the historical Bazzar of Tabriz and the relationship of these factors with place 

attachment. This research is descriptive-analytical and data was collected using a questionnaire 

based on a five-point Likert scale. The statistical population of the research includes visitors to the 

historical Bazzar of Tabriz city. The sample size was determined using Cochran's formula with an 

unlimited statistical population of 250 people. Sampling was done in a snowball and targeted 

manner. Data analysis was done using SPSS and AMOS software. For data analysis, second-order 

factorial confirmatory analysis, regression analysis and Pearson's correlation coefficient were used. 

The results of the second-order factor analysis showed that among the main factors of the research, 

identity-historical factors with a factor loading of 0.88 have the greatest effect on attachment to a 

place in the historical Bazzar of Tabriz, and physical factors with a factor load of 0.71 have the least 

effect on the attachment of people to Tabriz has a historical Bazzar. Also, the results of path analysis 

showed that identity-historical factors with a total effect of 0.59 have the greatest effect on 

attachment to a place in the historical Bazzar of Tabriz, and physical factors with a total effect of 

0.36 have the least effect on attachment to a place in the historical Bazzar. It has the city of Tabriz. 

It is concluded that the identity-historical values of Tabriz Bazzar have an important effect on 

attachment to the place and strengthening these factors can help to preserve the historical and social 

identity of the Bazzar. 
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1. Introduction 

Historical markets are usually places where the 

city's identity is well visible. These markets not 

only have a unique architectural texture, but also 

contain an important historical and cultural 

heritage. In these markets, people's connection 

with the space is formed through collective 

memories, social interactions and everyday use of 

the space. This link ultimately leads to attachment 

to the place, which has a positive effect on the 

social and cultural sustainability of these places. 

Meanwhile, Tabriz market is one of the largest and 

oldest indoor markets in the world, which plays an 

important role in the formation of urban identity 

and place attachment of Tabriz people and even 

visitors. Historical markets such as Tabriz market, 

with their unique features such as native 

architecture, diverse social and economic 

functions, and rich cultural and commercial 

history, provide various grounds for creating place 

attachment. These places are not only important as 

commercial centers, but also as cultural and 

historical symbols, they play a significant role in 

preserving the urban identity. By providing a space 

for daily social interactions, markets have found an 

important place in urban life and thus help 

strengthen people's connection with place. As one 

of the historical cities of Iran, Tabriz has a special 
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place in the history and culture of the country with 

one of the largest indoor markets in the world. 

Tabriz market with its magnificent architecture, 

variety of products, and the presence of different 

generations of traders, is not only a commercial 

center, but also a space for social and cultural 

interactions. However, in recent decades, urban 

developments, economic changes and 

modernization of urban spaces have created threats 

to people's place attachment to this historical 

market. The main issue is how to maintain and 

strengthen the attachment to the place in the 

historical market of Tabriz in a situation where 

modern developments and urban developments 

have affected the traditional atmosphere of this 

place. Due to the functional, physical and even 

social changes that this market is facing, there is a 

need to carefully examine the factors affecting 

attachment to a place and provide solutions to 

strengthen this emotional and cultural bond. 

 

2. Methodology 

This research was descriptive-analytical with a 

quantitative approach. The main tool of data 

collection is library documents and a questionnaire, 

which is designed to investigate various factors 

influencing the attachment to the place in the 

historical market of Tabriz. The statistical 

population of this research includes businesses and 

visitors. Cochran's formula with unlimited formula 

was used to determine the sample size. Considering 

that the statistical population includes a large 

number of businesses and visitors, the sample size 

is calculated based on the probability of 95% and 

the error of 5%. The required sample size is about 

250 people. Sampling is done by simple random 

method to select a diverse mix of respondents. 

Each question is measured using a five-point Likert 

scale (from 1 = completely disagree to 5 = 

completely agree) to determine the level of 

influence of each factor on place attachment. After 

data collection, analysis was done using statistical 

software such as SPSS or Amos. Analyzes by 

structural equation modeling with second-order 

confirmatory factor analysis to verify the structure 

of the questionnaire and the validity of the 

classification of physical, environmental, socio-

cultural and identity-historical factors and by 

Pearson correlation analysis: to investigate the 

relationship between different factors (physical, 

environmental, social - cultural, and identity-

historical) and the degree of attachment to the 

place. From multiple regression: To identify the 

multiple effects of different factors on place 

attachment and to determine the effect of each 

factor for the validity and reliability of the research 

tool, content validity and Cronbach's alpha test 

were used for reliability 

3. Results 

Among the main research factors, identity-

historical factors, with a factor loading of 88/0, 

especially cultural and architectural value (factor 

loading of 91/0), have the greatest effect on 

attachment to a place in the historical market of 

Tabriz city. And physical factors with a factor 

loading of 71/0 have the least effect on people's 

attachment to the historical market of Tabriz city. 

Finally, this analysis shows that the historical 

market of Tabriz, as an urban space rich in terms of 

historical and cultural values and daily social 

interactions, is one of the most important factors 

that has increased people's attachment to this place. 

The results of regression analysis show that all 

factors (physical, environmental, social-cultural, 

and identity-historical) have a significant effect on 

place attachment, but identity-historical factors 

have the greatest effect with a beta coefficient of 

39/0, followed by social factors. - Culture with a 

beta coefficient of 34/0, environmental factors with 

a beta coefficient of 31/0 and physical factors with 

a coefficient of 24/0 are in the next ranks. 

 

4. Discussion 

According to the results of the analysis, identity 

and historical factors play an important role in 

strengthening the attachment to the place in the 

historical market of Tabriz. This shows that the 

market, as an identity and historical symbol, forms 

an essential part of people's urban and national 

identity. Also, social and cultural factors are 

effective in strengthening this emotional bond due 

to social and daily interactions that take place in the 

market.  

 

5. Conclusion 

From the point of view of urban planning, in order 

to strengthen the attachment to the place, more 

importance should be given to preserving the 

historical and cultural identity of the market and 

encouraging social interactions in its public spaces. 

Also, improving environmental conditions such as 

natural lighting and proper ventilation can improve 

the experience of being in the market and 

strengthen people's sense of belonging to the 

environment. By applying these principles in urban 

planning, it is possible to transform the historical 

market of Tabriz into a lasting and sustainable 

space for future generations, where people depend 

on it not only economically but also culturally and 

socially.  
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   پژوهشیمقاله 
   

  زیتبر یخیبه مکان در بازار تار یدلبستگ جادیدر ا مؤثرعوامل  لیتحل
  

 3سولماز بابازاده اسکوئی؛  2 میرسعید موسوی؛ *1 علی زینالی عظیم

  .رانیتهران، ا ،یرجائ دیشه ریدب تیدانشگاه ترب ،یو شهرساز یدانشکده معمار ،یشهر یطراح، گروه یدکتراپژوهشگر پسا 1*

 .رانیا ز،یتبر ،یدانشگاه آزاد اسلام ز،یواحد تبر ،یگروه شهرساز ،اریاستاد 2 
 .رانیا ،اسکو ،یدانشگاه آزاد اسلام ،اسکوواحد  ،معماریگروه  اریاستاد 3

 

 

 اطلاعات مقاله  چکیده

عام    یدی در ظ ه هویت شتتهری و ر مک یل راری ی یکی از عوا بازارهای  کان در  به م دلبستتت ی 

در ایجاد دلبستتت ی به مکان در بازار راری ی  مؤثراجتماعی استتت. هدا ایپ پژوهت رحلیک عوامک 

ها رحلیلی است و داده -ربریز و اررباط ایپ عوامک با دلبست ی مکانی است. ایپ رحقیق از نوع روصی ی

شنامه مبتنی بر مقیاس لیکر  پنج س ست اده از پر شامک  ای جمع نقطهبا ا شد. جامعه آماری رحقیق  آوری 

با جامعه  بازار راری ی شتتهر ربریز استتت. ظجم نمونه با استتت اده از کرمول یویران از بازدیدینندگان

هدکمند اجام شد. رحلیک داده  و صور  گلوله برکی به گیرین ر رعییپ شد. نمونه 250نامحدود  آماری

یک راییدی عاملی ها، رحلبرای رحلیک داده .انجام شتتد AMOSو  SPSSاکزارهای ها با استتت اده از نرم

همبست ی پیرسون بکار گرکته شد. نتایج رحلیک عاملی مرربه دوم ضریب مرربه دوم، رحلیک رگرسیونی و 

صلی رحقیق عوامک هوی شان داد یه از بیپ عوامک ا شتریپ رأثیر را بر  88/0 بار عاملیراری ی با -تین بی

یمتریپ رأثیر را  71/0 بار عاملیعوامک یالبدی با  و در بازار راری ی شتتهر ربریز دارد مکاندلبستتت ی به 

نشتتان داد یه عوامک  مستتیربر دلبستتت ی اکراد به بازار راری ی شتتهر ربریز دارد. هم نیپ نتایج رحلیک 

ست ی  59/0ک با اثر ی راری ی-هویتی شتریپ رأثیر را بر دلب شهر ربریز دارد و به مکان در بی بازار راری ی 

بازار راری ی شتتهر ربریز  به مکان دریمتریپ رأثیر را بر دلبستتت ی  36/0عوامک یالبدی هم با اثر یک 

به راری ی بازار ربریز رأثیر مهمی بر دلبستتت ی  -هویتیهای شتتود یه ارز   ¬دارد. نتیجه گرکته می

 رواند به ظ ه هویت راری ی و اجتماعی بازار یمک یند.دارند و رقویت ایپ عوامک می مکان

 دریاکت مقاله: 

26/06/1403 

 پذیر  نهایی:

24/09/1403 

 راریخ انتشار:

15/11/1403 

 واژگان یلیدی: 
به مکان، بازار  یمکان، دلبستگ

 .زیشهر تبر ،یخیتار

  مقدمه. 1
دلبستگی به مکان یکی از مفاهیم کلیدی در مطالعات شهری، 

معماری است که بر پیوند عاطفی و شناختی شناسی محیطی و روان

 &Zeynali Azim) های خاص دلالت داردافراد با مکان

Karami, 2023: 131.)  در تعاملات اجتماعی و  تنها نهاین پیوند

گیری هویت جمعی و های روزمره مردم بلکه در شکلفعالیت

 & Ellenbogen) احساس تعلق به یک مکان تأثیرگذار است

Trivic, 2024: 3.)  دلبستگی به مکان از عوامل مختلفی تأثیر

های فیزیکی مکان، تعاملات اجتماعی پذیرد، از جمله ویژگیمی

دهد، و همچنین تاریخ و هویتی که با آن مکان که در آنجا رخ می

بازارهای تاریخی (. Salaripour et al, 2024: 67) مرتبط است

دلیل فضاهای چندمنظوره، بههای بارز عنوان یکی از نمونهبه

کارکردهای اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی، بستری منحصر به فرد 

در (. Li et al, 2024: 2) آورندبرای مطالعه این مفهوم فراهم می

 2717-2325شاپای الکترونیکی: 
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های اخیر، توجه به مفهوم دلبستگی به مکان در مطالعات مرتبط دهه

این با فضاهای عمومی و بازارهای تاریخی افزایش یافته است. 

های فیزیکی و فرهنگی خاص، فضاها به دلیل دارا بودن ویژگی

تری برقرار ها پیوند عمیقهایی باشند که افراد با آنتوانند مکانمی

طور خاص . دلبستگی به مکان به(Eck et al, 2023: 4) کنندمی

 عنوانبهدر بازارهای تاریخی، که علاوه بر نقش اقتصادی خود، 

ای شوند، اهمیت ویژهو اجتماعی شناخته می مراکز مهم فرهنگی

این بازارها نقش اساسی  (. Hoang et al, 2020: 2062) دارد

طور کنند و بهدر حفظ هویت فرهنگی و تاریخی یک شهر ایفا می

هایی هستند که مردم در آنجا تعاملات اجتماعی طبیعی مکان

هایی  مکانبازارهای تاریخی معمولاً. کنندمعناداری را تجربه می

نمایان است. این بازارها  خوبیبههستند که هویت شهری در آنها 

فرد دارند، بلکه میراث تاریخی و بافت معماری منحصربه تنهانه

در (. Li et al, 2024: 3) اندفرهنگی مهمی را در خود جای داده

این بازارها، پیوند مردم با فضا از طریق خاطرات جمعی، تعاملات 

گیرد. این پیوند و استفاده روزمره از فضا شکل می اجتماعی

شود که بر پایداری منجر به ایجاد دلبستگی به مکان می درنهایت

 Mojtabavi et) ها تأثیر مثبت دارداجتماعی و فرهنگی این مکان

al, 2022: 40 .) در این میان، بازار تبریز یکی از بزرگترین و

است که نقش مهمی در ترین بازارهای سرپوشیده جهان کهن

گیری هویت شهری و دلبستگی مکانی مردم تبریز و حتی شکل

بازارهای تاریخی مانند بازار تبریز، با . بازدیدکنندگان دارد

های منحصر به فرد خود نظیر معماری بومی، کارکردهای ویژگی

اجتماعی و اقتصادی متنوع، و تاریخچه فرهنگی و تجاری غنی، 

کنند. را برای ایجاد دلبستگی مکانی فراهم میهای مختلفی زمینه

مراکز تجاری مورد توجه هستند، بلکه  عنوانبه تنهانهها این مکان

نمادهای فرهنگی و تاریخی نیز نقش بسزایی در حفظ  عنوانبه

کنند. بازارها با فراهم کردن فضایی برای هویت شهری ایفا می

زندگی شهری پیدا  تعاملات اجتماعی روزمره، جایگاه مهمی در

اند و از این طریق به تقویت ارتباط مردم با مکان کمک کرده

یکی از شهرهای تاریخی ایران، با  عنوانبهشهر تبریز . کنندمی

داشتن یکی از بزرگترین بازارهای سرپوشیده جهان، جایگاه 

بازار تبریز با معماری  .ای در تاریخ و فرهنگ کشور داردویژه

های مختلف از کسبه، محصولات، و حضور نسلباشکوه، تنوع 

مرکزی تجاری است، بلکه فضایی برای تعاملات اجتماعی و  تنهانه

های های اخیر، توسعهرود. با این حال، در دههفرهنگی به شمار می

سازی فضاهای شهری، شهری، تغییرات اقتصادی و مدرن

ریخی ایجاد تهدیدهایی برای دلبستگی مکانی مردم به این بازار تا

توان دلبستگی به مسئله اصلی این است که چگونه می. کرده است

مکان در بازار تاریخی تبریز را در شرایطی که تحولات مدرن و 

قرار داده  تحت تأثیرهای شهری، فضای سنتی این مکان را توسعه

است، حفظ و تقویت کرد. به دلیل تغییرات کارکردی، کالبدی و 

ن بازار با آن مواجه است، نیاز به بررسی دقیق حتی اجتماعی که ای

عوامل مؤثر بر دلبستگی به مکان و ارائه راهکارهایی برای تقویت 

 لیتحلهدف اصلی تحقیق این پیوند عاطفی و فرهنگی وجود دارد. 

می  زیتبر یخیبه مکان در بازار تار یدلبستگ جادیدر ا مؤثرعوامل 

 باشد. 

  دلبست ی به مکان

شناسی محیطی، جامعهشناسیمفاهیم کلیدی در روانیکی از 

شهری و طراحی معماری است که بر پیوند عاطفی، شناختی و 

های خاص تأکید دارد. این مفهوم به رفتاری بین افراد و مکان

هایی که توصیف احساسات، خاطرات، و تعاملات افراد با مکان

تگی به مکان دلبس .دپردازای دارند میها اهمیت ویژهبرای آن

عنوان یکی از عناصر اساسی در حفظ هویت شهری، تقویت به

 شودتعاملات اجتماعی و افزایش حس تعلق به جامعه شناخته می

(Bleši´c et al, 2022: 4) .Low & Altman (1992 )

 فیتعر یشناختروان ندیفرآ کی عنوانبهبه مکان را  یدلبستگ

 یاجتماع تیاز هو یکه بخش ییهاکردند که در آن افراد به مکان

 نی. اکنندیم دایپ یها هستند، احساس تعلق و دلبستگآن یو فرهنگ

 یخیو تار یگفرهن یهاارزش یکه دارا ییهادر مکان ژهیوبه وندیپ

 است. تریقو یتوجهقابلطور به ،یخیتار یهستند، مانند بازارها

فرد کالبدی، های منحصربهبازارهای تاریخی به دلیل ویژگی

شان، بستری مناسب برای تقویت دلبستگی به فرهنگی و اجتماعی

 یدلبستگ(. Mojtabavi et al, 2023: 41) آیندمی به شمارمکان 

 است: شدهیلتشک یبه مکان از سه بعد اصل

د است که فر یعاطف یوندهای: شامل احساسات و پیعاطف بعد

از  یمعمولاً ناش یعاطف وندیپ نی. اکندیم جادینسبت به مکان ا

تجربه  یمثبت است که فرد در مکان خاص اتیخاطرات و تجرب

 (.Zeynali Azim, 2022: 68کرده است )

که مکان با  یو ارتباط دهدیکه فرد به مکان م یی: معنایشناخت بعد

که  دهدیبعد نشان م نی. اکندیم دایاو پ یو اجتماع یشخص تیهو
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 لیتبد یو اجتماع یفرد تیاز هو یها به بخشچگونه مکان

 (Wahyudie et al, 2021: 2) شوندیم

 یبعد به تعهد و مشارکت فرد در حفظ و نگهدار نی: ایرفتار بعد

مرتبط با استفاده مداوم از مکان و  یاز مکان اشاره دارد. رفتارها

 یرفتارها ازجملهآن  یو فرهنگ یاجتماع یهاتیمشارکت در فعال

 (. Law, 2023: 3) بعد هستند نیمرتبط با ا

 

 به مکان یدر دلبست  ی یرار ینقت بازارها

 ،یشهر یهامکان نیتراز مهم یکی عنوانبه یخیتار یبازارها

 لیبازارها به دل نی. ادارندمکانبه  یدلبستگ تیبرجسته در تقو ینقش

 یقیعم یوندهایپ ،یو اجتماع یفرهنگ ،یکیزیخاص ف یهایژگیو

از  یکیعنوان به ز،ی. بازار تبرکنندیم جادیافراد و مکان ا انیم

 یجهان، با معمار دهیسرپوش یبازارها نیتریمیو قد نیتربزرگ

مختلف  یهاو حضور مداوم نسل یاستفاده از مصالح بوم ،یسنت

 تیتقو به مکان را یاست که دلبستگ یبرجسته از بازار یکسبه، مثال

علاوه بر  ،یخیتار یبازارها .(Abizadeh, 2023: 75) کندیم

 یتبادلات فرهنگ ،یتعاملات اجتماع یبرا یمراکز ،ینقش اقتصاد

حفظ  یبرا ییها فضامکان نیهستند. ا یخیتار راثیو حفاظت از م

 یعاطف یوندهایپ جادیو با ا کنندیفراهم م یو فرهنگ یشهر تیهو

 Chen) سازندیخاص متصل م یهاافراد را به مکان ،یو اجتماع

et al, 2024: 2 .)قیاز طر یخیتار یمثبت در بازارها یهاتجربه 

 یهادر فضا و ارزش یو راحت تیاحساس امن ،یتعاملات اجتماع

 یها احساس وابستگمکان نیکه افراد به ا شودیباعث م یفرهنگ

 (. Zahid & Misirlisoy, 2021: 173)کنند دایپ یشتریب

 

 به مکان یعوامک مؤثر بر دلبست 

به مکان  یبر دلبستگ یدیعامل کل نیاند که چندنشان داده مطالعات

 مشهود هستند یخیتار یدر بازارها ژهیوتأثیر دارند که به

(Alikhah& Kazeminia, 2023: 242)عوامل به چهار  نی. ا

 :شوندیم میتقس یدسته اصل

 ی( عوامک یالبدالف

به مکان  یدلبستگ جادیدر ا یفضاها نقش مهم یو طراح یمعمار

 یطراح ،یخیتار ی(. در بازارهاTan & Tan, 2020: 593) دارند

 نیتراز مهم یو استفاده از مصالح بوم یانسان اسیمق ،یسنت یفضاها

ها احساس مکان نیافراد به ا شوندیهستند که باعث م یعوامل

و  هامچهیمانند ت یعموم یکنند فضاها دایو ارتباط پ یکینزد

 ازجمله کنند،یم لیرا تسه یکاروانسراها، که تعاملات اجتماع

 Tenzer) کنندیم تیبه مکان را تقو یهستند که دلبستگ ییفضاها

& Schofield, 2023: 342). 

 یطی( عوامک محب

 تیفیو ک هیتهو ،یعیطب یشامل نورپرداز ،یکیزیف طیمح تیفیک

 یدلبستگ تواندیو م گذاردیمصالح، بر تجربه افراد از مکان تأثیر م

 ی. در بازارها(Boley et al, 2021: 3) کند تیبه مکان را تقو

و  یمناسب، احساس راحت هیو تهو یعیاستفاده از نور طب ،یخیتار

تر به مکان وابسته اها رو آن کندیافراد فراهم م یرا برا یندیخوشا

 (.Zhao et al, 2023: 3)کندیم

 

 یکرهن -ی( عوامک اجتماعج

به  یدلبستگ جادیعوامل در ا نیتراز مهم یکی یاجتماع تعاملات

تعاملات  یبرا یعنوان مراکزبه یخیتار یمکان است. بازارها

 &Alikhah) کنندیعمل م یروزمره و تبادلات فرهنگ یاجتماع

Kazeminia, 2023: 243دیخر یبرا یتنها مکانبازارها نه نی(. ا 

مراودات  یبرا یاجتماع یو فروش کالاها هستند، بلکه فضا

مختلف  یها. حضور نسلکنندیفراهم م زین یذهبو م یفرهنگ

 یاجتماع یوندهایپ تیفضاها به تقو نیدر ا دکنندگانیکسبه و بازد

 (. Milligan, 1998: 5) کندیحس تداوم کمک م جادیو ا
 

 ی یرار-یتیعوامک هو( د

نهفته است،  یخیتار یکه در بازارها یخیو تار یفرهنگ یهاارزش

 یبه مکان است. بازارها یدلبستگ جادیعوامل در ا نیتراز مهم یکی

شهر  کی یو اجتماع یفرهنگ تیکه هو یعنوان مراکزبه یخیتار

 یفرد تیهو تیدر تقو یادیز تیاهم کنند،یم انیکشور را نما ای

خود و  صدسالهچند  خچهیبا تار زیدارند. بازار تبر یو جمع

برجسته از  یادارد، نمونه رانیو فرهنگ ا خیکه در تار یگاهیجا

 یآن باعث دلبستگ یخیو تار یتیهو یهااست که ارزش یمکان

 ,Fathe Baghali & Sanieipur) شودیافراد به مکان م قیعم

2019:99) 

 

 یبه مکان در بازارها یعوامک مؤثر و دلبست  انیم وندیپ

 ی یرار

 یادهیچیتعاملات پ قیاز طر یخیتار یبه مکان در بازارها یدلبستگ

 یخیتار-یتیو هو یفرهنگ-یاجتماع ،یطیمح ،یعوامل کالبد نیب

 یلبه دل زیمانند بازار تبر یخیتار ی. بازارهاردیگیشکل م

در  ینقش مهم کنند،یکه حفظ م یو اجتماع یفرهنگ یهاارزش
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ها مکان نیافراد ا شوندیبه مکان دارند و باعث م یدلبستگ تیتقو

 :Haghparast et al, 2019)خود بدانند تیاز هو یرا بخش

توان یک مدل مفهومی از بر اساس بررسی ادبیات، می .(305

دلبستگی به مکان در بازارهای تاریخی ایجاد کرد که شامل چهار 

-فرهنگی، و هویتی-عامل اصلی )کالبدی، محیطی، اجتماعی

طور مستقیم بر دلبستگی به از این عوامل به هرکدامتاریخی( است. 

ن را از طریق تعاملات گذارند و ارتباط فرد با مکامکان تأثیر می

. کنندهای حسی و خاطرات مشترک تقویت میاجتماعی، تجربه

عوامل مؤثر در ایجاد دلبستگی به مکان در بازار تاریخی  ،1جدول 

فرهنگی و -های کالبدی، محیطی، اجتماعیبه جنبه با توجهرا 

های مرتبط با هر یک از این بندی کرده و زیرشاخصهویتی دسته

 :دهدوضیح میعوامل را ت

 

 

 عوامک مؤثر در ایجاد دلبست ی به مکان در بازار راری ی . 1جدول 

 رأثیر بر دلبست ی به مکان هازیرشاخص شاخص اصلی

 عوامل کالبدی

ها، گنبدها، طاق :معماری سنتی و ساختار کالبدی -

 کاروانسراها

ایجاد حس تعلق و امنیت با توجه به معماری قدیمی و خاص بازار که 

 .کندمیهویت مکانی را تقویت 

ها، سراها، تیمچه :دهی بازارچیدمان فضایی و سازمان

 هامیدان

تسهیل تعاملات اجتماعی و اقتصادی از طریق طراحی فضاهای عمومی 

 .شودکه باعث تقویت پیوند اجتماعی و فردی با مکان می

 عرض راهروها، ارتفاع مناسب: مقیاس انسانی در طراحی
های روزمره که مناسب برای فعالیتایجاد احساس راحتی و مقیاس 

 .شودمنجر به افزایش احساس نزدیکی و تعلق به مکان می

 عوامل محیطی

 های مشبکتابش نور از سقف :نورپردازی طبیعی
بخش که تجربه مثبت از محیط را افزایش ایجاد فضایی دلپذیر و آرامش

 .کندداده و دلبستگی به مکان را تقویت می

 جریان هوا تهویه طبیعی و
بهبود کیفیت فضا از طریق فراهم کردن شرایط مطلوب برای فعالیت و 

 .شودحضور در بازار، که باعث افزایش جذابیت مکان می

 استفاده از آجر، چوب :هامصالح بومی و هماهنگی بافت
ایجاد حس ارتباط با گذشته و تاریخ بازار از طریق مصالح بومی و 

 .گذاردعاطفی با مکان تأثیر میبخش که بر پیوند هویت

 محافظت در برابر باران و گرما :سازگاری با شرایط اقلیمی
احساس آسایش در بازار به دلیل طراحی سازگار با اقلیم که دلبستگی 

 .کندبه محیط را تقویت می

عوامل اجتماعی و 

 فرهنگی

و گفتگوها در فضاهای  ملاقات :تعاملات اجتماعی روزمره

 عمومی

ایجاد پیوندهای اجتماعی میان افراد که از طریق تعاملات روزمره 

 .دهدو احساس وابستگی به مکان را افزایش می شدهیتتقو

 :های مختلف اجتماعیتنوع اقتصادی و حضور گروه

 هاکسبه، گردشگران، محلی

های متنوع اجتماعی و اقتصادی که محیط را پویا کرده و حضور گروه

دهد، که به تقویت های مختلف را در بازار میامکان تجربهبه افراد 

 .شوددلبستگی منجر می

 حضور کسبه نسل به نسل :یچند نسلارتباطات 
احساس استمرار و تداوم فرهنگی که باعث افزایش حس تعلق و 

 .شودوفاداری به مکان می

 هامساجد، حسینیه :فضاهای مذهبی و فرهنگی
فرهنگی افراد با مکان از طریق حضور اماکن  تقویت پیوند معنوی و

 .کنندمذهبی و فرهنگی که هویت مکان را برجسته می

 

 

 

 

 یخیو تار یتیعوامل هو

 میراث فرهنگی و تاریخی :قدمت و تاریخچه بازار
ایجاد حس افتخار و وابستگی به مکان به دلیل قدمت تاریخی و هویت 

 .دهدبازدیدکنندگان و کسبه را به آن پیوند می کهآنفرهنگی غنی 

نماد تاریخی  عنوانبهبازار  :ارتباط با هویت محلی و ملی

 شهر تبریز

تقویت هویت فردی و اجتماعی از طریق ارتباط با میراث فرهنگی ملی 

 .شودعنوان نمادی از تبریز در نظر گرفته میو محلی که به

 معماری بومی و سنتی :ارزش فرهنگی و معماری بازار
های معماری و فرهنگی بازار که باعث ایجاد احساس غرور از ارزش

 .تری با مکان داشته باشندشود افراد احساس ارتباط عمیقمی
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مرکز تجارت و  :نقش بازار در هویت اقتصادی شهر

 سنتی دادوستد

دی و های اقتصامنبع اصلی فعالیت عنوانبهارتباط عمیق افراد با بازار 

درآمد که احساس وابستگی اقتصادی و اجتماعی به مکان را تقویت 

 .کندمی

(Chen et al, 2024, Lomas et al, 2024, Wang & Chen, 2023, Grimshaw & Mates, 2022, Tenzer & Schofield, 2023, Zhao 

et al, 2023,  Tan & Tan, 2020 , Milligan, 1998. Haghparast et al, 2019, Zeynali Azim& Karami, 2023, Khandani et al, 

2023, Khiabani et al, 2023, Mojtabavi et al, 2022, Zangeneh et al, 2021) 

 

 جمله ازدهد که عوامل مختلف نشان می وضوح بهاین جدول     

یت فرهنگی و هویتی در ایجاد و تقو-کالبدی، محیطی، اجتماعی

دلبستگی به مکان در بازار تاریخی تبریز نقش اساسی دارند. این 

های فیزیکی و محیطی بازار، بلکه ویژگی واسطه بهتنها دلبستگی نه

های فرهنگی و به دلیل تعاملات اجتماعی، پیشینه تاریخی و ارزش

 . شوداقتصادی آن نیز ایجاد می

 

 . مدل م هومی رحقیق 1شکک 

 Research findings (2024)منبع: 

 

Zeynali Azim& Karami (2023) ،کپارچهی یابیارز به 

 یستز یعملکرد یهامؤلفهو تعلق ساکنان شهر از  یدلبستگ

 زیتبر 8منطقه در  گانیهمسا یو روابط اجتماع یشهر یریپذ

تعلق و  یاثر کل هر عامل رو سهینشان داد با مقا جیتاپرداختند که ن

در منطقه تاریخی  یرتأث نیشتریب یبه مکان، عامل دسترس یدلبستگ

. شهرداری تبریز است داشته است 8شهر تبریز که همان منطقه 

و  یمنیا نیب یگیروابط همسا میرمستقیعلاوه، ثابت شد که اثر غبه

 یمعن نیبد نیبوده است. ا نیشتریبه محل اقامت ب یتعلق و دلبستگ

 یرتأث تواندیم شتریب یگیهمسا ابطدر رو شتریب یتمندیاست که رضا

مشخص شد  نیدهد. همچن شیرا افزا یریپذ یستز یبر رو یمنیا

 زیباشد به همان اندازه ن شتریب یشهر طیاز مح تیکه هرچقدر رضا

 یبرا نیبنابرا .به محل اقامت دارد یبر تعلق و دلبستگ یمثبت ریثأت

بافت تاریخی شهر تبریز به محل اقامت در  یتعلق و دلبستگ ءارتقا

و روابط  یشهر طیاز مح تیبر رضا دیباشهردارتبریز(  8)منطقه 

 تیو رضا یگیروابط همسا هرچقدرشود  یشتریتوجه ب یگیهمسا

تعلق و  طیشرا زیهمان اندازه نکند به دایارتقا پ یشهر طیاز مح

-یم شتریب زیتبر تبریز( 8تاریخی)منطقه  ۀنطقمبه مکان در  یدلبستگ

 یحس حاتیترج یابیارزدر  ،Khandani et al (2023) .شود

 75 دادند کهنشان ، زیبر حس مکان کاربران در بازار تبر مؤثر

 حاتیترج یرهایمتغ بر اساسحس مکان  یریرپذییدرصد از تغ

 یکه شامل صدا ییشنوا یرهایبوده و متغ بینییشپقابل  یحس

 یبو ،یمصنوع یبو ،یکیمکان یصدا ،یقیموس یانسان، صدا

که شامل  یینایب ،یو ابزار یعملکردلامسه که شامل  زیو ن یعیطب

هستند.  داریمعنبوده و  05/0و رمزآلود کمتر از  یدگیچیانسجام، پ
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در جهت  یشهر زانیرو برنامه رانیپژوهش حاضر به طراحان، مد

 طیمح یشناختروان نظرازنقطه طیحل مشکلات رابطه انسان و مح

تداوم  ،یو اجتماع یطیمح تیفیک یکمک کرده و منجر به ارتقا

 Khiabani et al. فضاها خواهد بود گونهنیا اتیح یو ماندگار

 یدارشناسیپد از آمدهجانبهبعُد  " با عنوان یامقاله در،(2023)

 یمطالعات فرهنگ کردیبر مواجهه با رو یدر معمار مکانیمعنا

نتایج پژوهش نشان داد بازار  ،"(زیتبر یخی: بازار تارموردپژوهش)

عنوان یک مکان معماری در تبیین ادراکات و تاریخی تبریز به

مکانی و مفهوم آن در تجربیات افراد دارای ابعاد معنایی 

وجودآمده از بودنشان از بعُد به اندفرهنگبرخورداری 

 ، در تفحصکه یطورتأکید است.  مکان موردپدیدارشناسی معنای

است که یکی از  جهتینازاکارگیری از روش پدیدارشناسی به

پژوهش کیفی و همچنین رویکرد  حوزههای پراستفاده در روش

کارآمد در مطالعات مربوط به فلسفۀ معماری و جُنبش 

  Mojtabavi et al.پدیدارشناسی مکان درخورتوجه است

عوامل مؤثر در ایجاد دلبستگی به مکان در رابطه با  در، (2022)

 یهانشان داد مؤلفه جیتاکه ن اندپرداختهبه مطالعه  بازار تجریش

 یو زمان یانسان ،یمکان یهابه مکان مؤلفه یدلبستگ جادیمؤثر در ا

به مکان وجود دارد.  یو دلبستگ هاآن انیم یمعنادار رابطههستند و 

مکان  یعوامل کالبد ،یمکان یهامؤلفه انیم نشان داد از هالیتحل

عامل در  نیرمؤثرت ،یعوامل ادراک ،یانسان یهامؤلفه انیو از م

مکان،  یعوامل ادراک انیبه بازار هستند. از م یدلبستگ جادیا

 یتمندیو سپس هو یزیانگارتباط مربوط به شاخص خاطره نیشتریب

ارتباط مربوط به شاخص  نیشتریمکان، ب یعوامل کالبد انیو از م

 ،Zangeneh et al (2021) و سپس فرم و ساختار است. یدسترس

ارزیابی حس مکان در معماری بازار خیابان پانزده که در  یامطالعه

ابعاد  یفیشناخت ک تهران انجام دادند، نتایج تحقیق ایشان خرداد

 نیشتریب یمشخص کرد که منظر بصر قیتحق نیفضا در ا یحس

در طول  ییداشته و به همراه مناظر بساوا طینقش را در ادراک مح

و منظر  یمنظر صوت گرید ی. از سوباشندیثابت م باًیروز تقر

مطرح  طیمح یحس یدر غنا گذارعنوان دو محرک تأثیربه ییایمیش

در  یشتریب راتییتغ یطیمح یامحرکه ریهستند که نسبت به سا

 یمندرغم علاقهبه یخیتار هیوجود ابن نیطول روز دارند. همچن

و توجه  گردند،یحس مکان نم تیموجب تقو خودیخودافراد، به

بر حس  کیهر یگذارتأثیر زانیو م یمکان تیهو یهابه مؤلفه

تداوم  باتبازار، موج تیفیک یتعلق به مکان در بازار ضمن ارتقا

 یارزشمند معمار راثیم نیا یو ماندگار اتیح

تأثیر "در تحقیقی با عنوان  Haghparast et al,  (2019).شودیم

 یخیمکان بر حس تعلق به مکان؛ مطالعه بازار تار تیهو یهامؤلفه

 تیهو یهاتوجه به نقش مؤلفه، به این نتیجه رسیدند که "زیتبر

تعلق به مکان و تلاش  بر حس کیهر یگذارتأثیر زانیو م یمکان

بازار،  تیفیک یضمن ارتقا زیتبر یخیدر بازار تار هاآنحفظ  یبرا

را  یارزشمند معمار راثیم نیا یو ماندگار اتیموجبات تداوم ح

ساختمان  یایاحبه بررسی ، Chen et al (2024) .آوردیفراهم م

 جینتا ی پرداختند وفرهنگ تیمکان و هو ی: دلبستگیفرهنگ راثیم

 یفرهنگ تیبر هو راثیساختمان م یایاح یکه اثربخش دادنشان 

به مکان  یمنجر به دلبستگ دکنندگانیو احساسات بازد یمحل

شامل سه عنصر  راثیساختمان م یمطالعه، اثربخش این در. شودیم

و  یزیربرنامهو  یآورفناست که شامل ظاهر و اجزاء است. 

 یایاح یمثبت اثربخش طوربهمشارکت. انتقال دانش  نیهمچن

، حالینباا. کندیم لیرا تعد یفرهنگ تیو هو راثیساختمان م

 لیمکان را تعد هب یدلبستگ یمنف طوربه یفرهنگ تیمشارکت فعال

به مکان در  یکه دلبستگ دهندینشان م نیهمچن هاافتهی. کندیم

 ی. براشودیمنجر به گسترش تجربه مثبت م راثیساختمان م یایاح

و  گذارانیاستس یرا برا هاییینشبمطالعه  نیا ،یمشارکت عمل

مانند ظاهر و  یخیتار یهاساختمان یطراح یبرا زانیبرنامه ر

 دکنندگانیبازد یمحل تیهو لیدر تسه یفناور ده،سازن یاجزا

در پژوهشی با عنوان  ، Lomas et al  (2024).دهدیمارائه  یمحل

تصوری از گذشته: تأثیر متقابل زمان و حافظه در حفظ  یهامکان"

زمان،  باگذشتکه  رسندیمنتیجه  ینابه  "دلبستگی مکان

 طیمح یکیزیف یو دگرگون یفرهنگ راتییتغ ،یزندگ یدادهایرو

با آن تأثیر  هاآنبر روابط  یجهدرنتبر تعامل افراد با مکان و 

. شودیم یعاطف ی. ادامه سکونت منجر به تجمع برجستگگذاردیم

 یهادگاهیزمان با حافظه انسان در تعامل است و به افراد د ،یتدرنها

خود را درک  یکنون طیآن مح قیکه از طر کندیرا ارائه م یمتعدد

 رایز ند،یایب شیپ یصورت ممکن است مشکلات نیکنند. در ا

ادراکات  ،یجهدرنتتحت تأثیر گذشت زمان است.  شدتبهحافظه 

 یاز نوستالژ یمنشور قیاز گذشته مکان اغلب از طر یامروز

 و مکان دارد.دلبستگی فرد  یبرا ییامدهایکه پ شودیم ستهینگر

Wang & Chen (2023) ،مکان و  مطالعه دلبستگی به در

دریافتند  وانیدر تا یخیمحله تار کیاز  نشی: براثیحفاظت از م

 راثیم یهاارزش ازنظرانداز گردشگران چشم یابی( ارز1) که
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مقصد دارد.  ریبر تصو یتوجهمثبت قابل اتو اصالت تأثیر یفرهنگ

 ریاصالت و تصو یابیگردشگران، ارز یبصر حاتی)ب( ترج

به مکان داشت. و  یبر دلبستگ یتوجهقابلمثبت  اتمقصد تأثیر

 راثیم یهاتأثیر اصالت و ارزش رمقصد گردشگران ب ری( تصوج)

 & Grimshawبه مکان تأثیر گذاشت. یبر دلبستگ یفرهنگ

Mates,  (2023) ، این بخشی از جامعه ما "در تحقیقی با عنوان

: میراث شهری و حس مکان کنیمیماست، جایی که ما زندگی 

از  یمحل خیدر مورد تار یریادگکه ی گیرندیمنتیجه  "کودکان

تا  دهدیمبر مکان به کودکان اجازه  یآموزش مبتن قیطر

کنند و حس مکان را توسعه  ریو تفس جادیرا ا یخیتار یدادهایرو

کودکان در گفتن داستان  شودیمباعث  هاآن خیتار تیدهند. مالک

خود مشارکت فعال داشته باشند. سپس کودکان  یمحل زندگ

 جادیا هامکانخود در  دنید یرا برا یدیجد یهاراه توانندیم

 .کنندیمارتباط برقرار  ندهیگذشته، حال و آ نیب رایکنند، ز

 

  تحقیق روش. 2
جام -این پژوهش از نوع توصییییفی   با رویکرد کمی ان تحلیلی و 

صلی گردآوری دادهشد سناد ها . ابزار ا شنامه و  یاکتابخانها س پر

بررسی عوامل مختلف تأثیرگذار بر دلبستگی به  منظوربهاست که 

ست شدهیطراحمکان در بازار تاریخی تبریز  جامعه آماری این . ا

برای تعیین حجم نمونه از . اسیییتبازدیدکنندگان پژوهش شیییامل 

اسییت. با توجه به  شییدهاسییتفاده با فرمول نامحدود فرمول کوکران

 نامحدود اینکه جامعه آماری شامل تعداد زیادی از بازدیدکنندگان

ست، حجم نمونه ساس بر ا  به نفر 250. فرمول کوکران نامحدود ا

گلوله برفی و هدفمند از  صییورتبه یریگنمونهروش  آمد. دسییت

تا ترکیب متنوعی  شییدانجام  چهار جهت بازار تاریخی شییهر تبریز

هر سییؤال با اسییتفاده از مقیاس . دهندگان انتخاب شییوداز پاسییخ

طهلیکرت پنج تا =  1ای )از نق خالف  ( کاملاً موافق=  5کاملاً م

)بازار  سییتگی به مکانتا سییطح تأثیر هر عامل بر دلب شییدسیینجیده 

هییا، آوری دادهپس از جمع .مشیییخص گردد تییاریخی تبریز(

فاده از نرم لیوتحلهیتجز ماری با اسیییت  افزارنرم و Spssافزار آ

Amos معادلات سییاختاری با  یسییازمدلها با انجام شیید. تحلیل

سییاختار پرسییشیینامه و  تائیدمرتبه دوم برای  تحلیل عاملی تأییدی

فرهنگی و -بندی عوامل کالبدی، محیطی، اجتماعیاعتبار دسیییته

برای بررسییی  :تاریخی و از ضییریب همبسییتگی پیرسییون-هویتی

فرهنگی، -ارتباط بین عوامل مختلف )کالبدی، محیطی، اجتماعی

کان. از رگرسییییون -و هویتی به م تاریخی( و میزان دلبسیییتگی 

عوامل مختلف بر  چندگانهیرات برای شیییناسیییایی تأث :چندگانه

مل یک از عوا تأثیر هر  کان و تعیین میزان  به م بر  دلبسیییتگی 

 دلبستگی به مکان در بازار تاریخی شهر تبریز استفاده گردید.

رای پایایی برای اعتبار و روایی ابزار تحقیق، از روایی محتوایی و ب 

 از آزمون آلفای کرونباخ استفاده شد. 

 
 رحقیق سؤالا . روایی و پایایی متغیرها و 2جدول 

 آل ای یرونباخ هازیرشاخص شاخص اصلی
 روایی محتوایی

CVR CVI 

 عوامل کالبدی

 85/0 معماری فضا

86/0 

81/0 89/0 

 83/0 78/0 84/0 چیدمان فضا

 92/0 85/0 87/0 مقیاس انسانی

 عوامل محیطی

 82/0 کیفیت نور

84/0 

73/0 80/0 

 82/0 79/0 81/0 تهویه طبیعی

 89/0 78/0 79/0 استفاده از مصالح بومی

 95/0 83/0 88/0 سازگاری با اقلیم

عوامل اجتماعی و 

 فرهنگی

 78/0 تعاملات اجتماعی

88/0 

80/0 87/0 

 81/0 77/0 86/0 های مختلف اجتماعیتنوع اقتصادی و حضور گروه

 90/0 86/0 92/0 :یچند نسلارتباطات 

 87/0 84/0 89/0 فضاهای مذهبی و فرهنگی

و  یتیعوامل هو

 یخیتار

 93/0 قدمت و تاریخچه بازار

82/0 

76/0 85/0 

 91/0 89/0 0.83 ارتباط با هویت محلی و ملی

 86/0 83/0 89/0 ارزش فرهنگی و معماری بازار
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 84/0 81/0 77/0 اقتصادی شهرنقش بازار در هویت 

 Research findings (2024)منبع: 

 

فای تمامی متغیرها دارای آل پایایی: 2با توجه به نتایج جدول 

دهنده پایایی بسیار خوب ابزار هستند که نشان 8/0کرونباخ بالاتر از 

دهد که پرسشنامه از قابلیت گیری است. این نتیجه نشان میاندازه

. توان به نتایج آن اطمینان کرداعتماد بالایی برخوردار است و می

 برای تمامی سؤالات CVR مقادیر :روایی محتواییدر رابطه با 

ب تناس ازنظرمتخصصان  تائیداست که به معنای  75/0بالاتر از 

 مقادیر: شاخص روایی محتوایی . سؤالات با اهداف تحقیق است

CVI دهنده ه نشانک .است 85/0ها بالاتر از برای همه شاخص

دهد وضوح و کیفیت بالای سؤالات پرسشنامه است. این نشان می

اند و توانسته اندشدهیطراحخوبی که سؤالات پرسشنامه به

نشان  2جدول  لتحلی. درستی پوشش دهندمهم را بهمعیارهای 

گیری )پرسشنامه( از پایایی و روایی بسیار دهد که ابزار اندازهمی

آمده از آن در بررسی دستخوبی برخوردار است و نتایج به

 اعتمادبلقادلبستگی به مکان در بازارهای تاریخی مانند بازار تبریز 

  .و دقیق است

 موردمطالعهمعرفی محدوده . 2. 1

 شایسته مساحت مترمربع میلیونیک حدود با تبریز تاریخی بازار

 ی. از قرن سوم هجراست جهان سرپوشیده سازه ینتربزرگ عنوان

زمان به مرکز  باگذشتشکل گرفت و  زیبازار تبر هیهسته اول

 عنوانبه زیبازار تبر یشد. در قرن نهم هجر لیتبد یاسیس یتجار

کرده است.  فایا یمنطقه نقش مهم یتجار اتیمرکز تداوم ح

 ،یارتباط هایراهشامل  زیبازار تبر یمیو قد یسنت یمعمار

است و  هاراستهو  هاتیمچه راها،، کاروانسهاچهارسوق

 زیبازار تبر یمی. بافت قددهدیم لیآن را تشک یاصل یبنداستخوان

. مجموعه دهدیمگذشته  یهازماننشان از اقتدار تجارت منطقه در 

 یاثر کشور در فهرست آثار جهان نیدوازدهم عنوانبه زیبازار تبر

در  ران،یبازار ا ینترکامل عنوانبه زیثبت شد. بازار تبر ونسکوی

 ینترکاملاست و در رده  قرارگرفته زیشهر تبر یخیمرکز بافت تار

 در آن حاکم است تیبوده و فعال پابرجابازارها هم چنان 

(Haghparast et al,2019 .)دارای تبریز بازار مجموعه 

 یهاراسته تعدادی از متشکل و بوده جنوبی-شمالی کشیدگی

 شناسییختر ازلحاظ که است جهت چهار متقاطع در و موازی

 جزو مجموعه این. شودمی محسوب چندمحوری بازارهای جزء

 هایبخش دربرگیرنده و بوده جهان بازارهای ینتربزرگاز  یکی

مساجد،  ها،بازارچه ها،راسته ها،دالان ها،تیمچه: نظیر مهمی

 تنوع از متأثر که است حمام یخچال، کاروانسراها، و سرا مدارس،

 تبریز شهر وسیعی از بخش و گرفتهشکل محیطی شرایط و هایتفعال

 (. Khandani et al, 2023: 163) است فراگرفته را

 

 

 
 بازار راری ی شهر ربریز. 2شکک 

 Research findings (2024)منبع: 
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  تحقیقهای یافته. 3

جام تحل شیییده یآورجمع یهاداده لیتحل یبرا  یهالیو ان

ص شد. در ا ،یبه روش کم یلیو تحل یفیتو ستفاده  بخش  نیا

 مرتبط آورده شیییده حاتیجداول و توضییی به همراه هالیتحل

 است.

 تیدهندگان )اط عا  جمعپاسخ ی یروص آمار

 (یشناخت

 نیشد. ا لیدهندگان تحلپاسخ یشناخت تیجمعاطلاعات  ابتدا

 لات،یتحص ت،یمانند سن، جنس ییرهایاطلاعات شامل متغ

  . است زیبا بازار تبر ییآشنا زانیشغل و م

 

 شناختیجمعیت: آمار روصی ی 3جدول 

  درصد کراوانی )رعداد( متغیر

   جنسیت

 %60 150 مرد

 %40 100 زن

   سن

 %28 70 سال 30زیر 

 %48 120 سال 45تا  30

 %24 60 سال 45بالای 

   تحصیلات

 %16 40 زیر دیپلم

 %36 90 دیپلم

 %32 80 کارشناسی

 %16 40 کارشناسی ارشد و بالاتر

   شغل

 %48 120 کسبه

 %52 130 بازدیدکننده

   میزان آشنایی با بازار

 %20 50 کم

 %32 80 متوسط

 %48 120 زیاد

 Research findings (2024)منبع: 

 

( و %60اند )دهندگان مرد بودهجدول بالا، بیشتر پاسخ اساس بر

(. %48سال قرار دارند ) 45تا  30ها در گروه سنی اکثریت آن

همچنین، سطح تحصیلات عمدتاً در محدوده دیپلم و 

 وکارشناسی قرار دارد. با توجه به نوع شغل، تعداد کسبه 

های دهشود دابازدیدکنندگان تقریباً برابر است، که باعث می

در تحقیق نمایان شود. بیشتر  خوبیبههر دو گروه 

 (.%48) انددهندگان با بازار آشنایی متوسط یا زیاد داشتهپاسخ

آمار روصی ی متغیرهای یلیدی )عوامک مؤثر بر دلبست ی 

 به مکان(

در این بخش، میانگین و انحراف معیار متغیرهای مرتبط با 

تاریخی -هنگی و هویتیفر-عوامل کالبدی، محیطی، اجتماعی

 .شودبررسی می
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 : آمار روصی ی متغیرهای یلیدی4جدول 

 انحراا معیار میان یپ متغیر

 72/0 8/3 عوامل کالبدی

 68/0 1/4 عوامل محیطی

 75/0 9/3 فرهنگی-عوامل اجتماعی

 65/0 2/4 تاریخی-عوامل هویتی

 7/0 0/4 جمع کل

 Research findings (2024)منبع: 

کل متغیرهای تحقیق دهد که میانگین نشان می 4جدول  نتایج

دلبستگی به دهنده احساس قوی که نشاناست  4برابر 

عوامل . دهندگان استدر بین پاسخ (تبریز تاریخی بازارمکان)

، که تأکید رادارند 3/4برابر  هویتی و تاریخی بالاترین میانگین

در بازار شهر  بر اهمیت این عوامل در ایجاد دلبستگی به مکان

 بعدیدر سطح  1/4عوامل محیطی نیز با میانگین  .است تبریز

نسبت به سایر  8/3با میانگین هم  عوامل کالبدی .قرار دارند

در  ، اما همچنان بر دلبستگی به مکانمتری دارد تأثیرعوامل 

 دارد. تأثیررابطه با بازار تبریز 

 : هادادهآزمون نرمال و غیر نرمال بودن 

 

 رنوایاسم-آزمون یولموگروا هاداده یرنرمالیغ. روزیع نرمال و 5شکک 

 نتیجه  p-value داری:سطح معنی K-Sآماره  متغیر

 یدتائ 061/0 0.102 عوامل کالبدی

 یدتائ 074/0 0.115 محیطی عوامل

 تائید 067/0 0.105 فرهنگی-عوامل اجتماعی

 تائید 090/0 0.120 تاریخی-عوامل هویتی

 Research findings (2024)منبع: 

 

دهد که سطح اسمیرنوف نشان می-نتایج آزمون کولموگروف

است؛ بنابراین  0.05داری برای تمامی متغیرها بیشتر از معنی

شده از توزیع آوریهای جمعتوان نتیجه گرفت که دادهمی

این نرمال بودن به ما این امکان را . نرمال برخوردار هستند

ها های آماری پارامتریک برای تحلیل دادهدهد که از روشمی

 .استفاده کنیم

 رحلیک همبست ی پیرسون

لبدی، محیطی، برای سنجش ارتباط میان عوامل مختلف )کا

تاریخی( و دلبستگی به مکان، از -فرهنگی، و هویتی-اجتماعی

 .شدتحلیل همبستگی پیرسون استفاده 

 : مارریس همبست ی پیرسون6جدول 

 عوامک محیطی عوامک یالبدی متغیر
-عوامک اجتماعی

 کرهن ی

-یتیعوامک هو

 ی یرار
 دلبست ی به مکان

50/0 **0.45 1 کالبدیعوامل  ** 48/0 ** 52/0 ** 

45/0 عوامل محیطی ** 1 52/0 ** 50/0 ** 60/0 ** 

50/0 فرهنگی-عوامل اجتماعی ** 52/0 ** 1 55/0 ** 63/0 ** 

48/0 تاریخی-عوامل هویتی ** 50/0 ** 55/0 ** 1 67/0 ** 

52/0 دلبستگی به مکان ** 60/0 ** 63/0 ** 67/0 ** 1 

 Research findings (2024)منبع: 
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 P<01/0**سطح معناداری

تمامی عوامل با دلبستگی به مکان رابطه مثبت و معنادار دارند. 

تاریخی و دلبستگی به -ترین ارتباط بین عوامل هویتیقوی

دهد (، که نشان می67/0 مکان وجود دارد )ضریب همبستگی

افراد به آن  دلبستگیر هویت تاریخی بازار تبریز تأثیر زیادی ب

بر دلبستگی به مکان در عوامل کالبدی کمترین تأثیر را . دارد

دارند،  52/0با ضریب همبستگی بازار تاریخی شهر تبریز 

برای برازش  .اگرچه این رابطه همچنان مثبت و معنادار است

مدل تحقیق در موضوع دلبستگی به مکان در بازارهای 

 (SEM) های معادلات ساختاریروشتاریخی، معمولاً از 

های شاخص بر اساسشود. برای ارزیابی کیفیت مدل استفاده 

های معادلات ساختاری استفاده استانداردی که در مدل

شده آوریهای جمعمدل تحقیق را با داده توانمیشوند، می

های کلیدی برای . در ادامه، مراحل و شاخصکردارزیابی 

-داده میر قالب یک طرح کلی توضیح بررسی برازش مدل د

 شود.

 :های براز  مدل رحقیقشاخص

 های برازش مدل معادلات ساختاریدر جدول زیر، شاخص

(SEM) شده به همراه مقادیر پیشنهادی و مقادیر محاسبه

 آورده شده است: 

 

 بر دلبست ی به مکان در بازار راری ی شهر ربریز مؤثر: آزمون براز  مدل رحقیق برای بررسی عوامک 7جدول 

 نتیجه شدهمقدار محاسبه مقدار پیشنهادی روضیح شاخص براز 

دو به -نسبت کای

 (χ²/df) درجه آزادی

های تجربی این شاخص به بررسی تناسب مدل فرضی با داده

دهنده باشد، نشان 3پردازد. اگر این نسبت کمتر از می

 .برازش خوب است
 برازش خوب 5/2 3کمتر از 

شاخص برازش 

 (CFI) تطبیقی

این شاخص میزان بهبود مدل فرضی را در مقایسه با مدل 

ارتباطی کند هیچ دهد. مدل صفر فرض میصفر نشان می

 .بین متغیرها وجود ندارد
 برازش مطلوب 92/0 90/0بالاتر از 

شاخص نیکویی 

 (GFI) برازش

دهد که چه درصدی از شاخص نیکویی برازش نشان می

شده توسط مدل تبیین شده است. هرچه این واریانس مشاهده

 .تر باشد، مدل بهتر برازش داردنزدیک 1مقدار به 
 برازش خوب 91/0 90/0بالاتر از 

ریشه میانگین مربعات 

 خطای تقریب

(RMSEA) 

RMSEA دهد. مقادیر کمتر میزان خطای مدل را نشان می

 .دهنده برازش مناسب مدل استنشان 0.08از 
 برازش خوب 06/0 08/0کمتر از 

شاخص نیکویی برازش 

 (AGFI) شدهتعدیل
است، اما پیچیدگی مدل و تعداد  GFI این شاخص مشابه

 .گیردمتغیرها را در محاسباتش در نظر می
 برازش خوب 90/0 90/0بالاتر از 

شاخص برازش 

 (IFI) افزایشی
IFI  بهبود مدل نسبت به مدل پایه )مدل فرضی بدون ارتباط

 .کندگیری میبین متغیرها( را اندازه
 برازش عالی 93/0 90/0بالاتر از 

 Research findings (2024)منبع: 

 

(: χ²/df) دو به درجه آزادی-نسبت کای، 7با توجه به جدول 

این برازش مطلوب است.  دهندهنشانکه  آمدهدستبه 5/2

دهنده تطابق خوب مدل با است و نشان 3شاخص کمتر از 

دهد که مدل نشان می 2.5های تجربی است. مقدار داده

شده از بازارهای تاریخی تطابق آوریهای جمعبا داده خوبیبه

 است مقدار آمدهدستبه 92/0  شاخص برازش تطبیقی .دارد

CFI  است که نشان  90/0بالاتر از حداقل مقدار  92/0برابر با

شاخص . طور معناداری بهتر از مدل صفر استدهد مدل بهمی

دهد که مدل توانسته نشان می 91/0نیکویی برازش: مقدار 

های مرتبط با دلبستگی به توجهی از واریانس دادهبخش قابل

ریشه میانگین . مکان در بازارهای تاریخی را توضیح دهد

نشان  06/0برابر با  RMSEA مقدار مربعات خطای تقریبی:

دهد که مدل از برازش خوبی برخوردار است و خطای می



عظیم و همکارانزینالی 1403 ان زمست ،(20 یاپیپ)  چهارم شماره ،پنجم سال ،یکوهستان مناطق ییایجغراف مطالعات فصلنامه  

 

148 
 

 90/0شده برابر شاخص نیکویی برازش تعدیل .کمی دارد

دهنده این است که مدل که این مقدار نشان آمدهدستبه

شاخص . اش همچنان برازش خوبی داردباوجود پیچیدگی

برابر  IFI مقداراست.  آمدهدستبه 93/0برابر  برازش افزایشی

دهنده بهبود معنادار مدل نسبت به مدل پایه و نشان 93/0با 

شده برای مقادیر محاسبه بر اساس. برازش عالی آن است

های برازش، مدل دلبستگی به مکان در بازارهای شاخص

تواند تاریخی از برازش مطلوب و مناسبی برخوردار است و می

در مطالعات مرتبط با  عنوان یک چارچوب مفهومی مناسببه

 قرار گیرد. مورداستفادهبازارهای تاریخی و دلبستگی به مکان 

در اینجا جدول کاملی از بارهای عاملی استاندارد و 

(، انحراف معیار و سطح CR) ، نسبت بحرانیغیراستاندارد

برای متغیرهای اصلی و  (P-value) داریمعنی

های تحقیق آورده شده است. این اطلاعات به ما زیرشاخص

از این متغیرها و  یککدامکند تا مشخص کنیم کمک می

ها بیشترین تأثیر را بر دلبستگی به مکان در بازار زیرشاخص

 .تاریخی تبریز دارند

 

 داریی، انحراا معیار و سطح معنی، نسبت بحرانغیراستانداردبارهای عاملی استاندارد،  : 8 جدول

شاخص 

 اصلی
 هازیرشاخص

نسبت  غیراستانداردبار عاملی  بار عاملی استاندارد

 بحرانی

انحراا 

 معیار

 سطح

 داریمعنی
Sig 

 عوامل کالبدی

  72/0 معماری فضا

71/0 

35/1  

29/1 

45/6 52/0 000/0 

 001/0 55/0 98/5 27/1 68/0 چیدمان فضا

 000/0 50/0 87/6 45/1 75/0 انسانیمقیاس 

 عوامل محیطی

  70/0 کیفیت نور

 

75/0 

30/1  

 

38/1 

15/6 49/0 001/0 

 003/0 53/0 85/5 25/1 66/0 تهویه طبیعی

استفاده از مصالح 

 بومی
78/0 38/1 55/6 51/0 000/0 

 000/0 47/0 95/6 50/1 73/0 سازگاری با اقلیم

عوامل اجتماعی 

 فرهنگیو 

  82/0 تعاملات اجتماعی

 

 

81/0 

32/1  

 

 

41/1 

35/6 58/0 001/0 

تنوع اقتصادی و 

های حضور گروه

 مختلف اجتماعی

76/0 40/1 65/6 48/0 000/0 

 000/0 46/0 15/7 57/1 71/0 چند نسلیارتباطات 

فضاهای مذهبی و 

 فرهنگی
78/0 45/1 85/6 0.48 000/0 

 

 

 

 

و  یتیعوامل هو

 یخیتار

قدمت و تاریخچه 

 بازار
85/0 

 

88/0 

 

55/1 
 

 

 

43/1 

 

 

 

 

45/6 52/0 000/0 

ارتباط با هویت 

 محلی و ملی
83/0 35/1 98/5 55/0 001/0 

ارزش فرهنگی و 

 معماری بازار
91/0 27/1 87/6 50/0 000/0 

نقش بازار در هویت 

 اقتصادی شهر
86/0 49/1 15/6 49/0 001/0 

 Research findings (2024)منبع: 

  



1403 زمستان، (20)پیاپی  چهارم ، شماره پنجمسال  کصلنامه مطالعا  جغراکیایی مناطق یوهستانی، عظیم  و همکارانزینالی  
 

149 

 داریم:  8با توجه به نتایج جدول 

 :عوامک یالبدی

نی و نسبت بحرا 75/0با بار عاملی استاندارد  مقیاس انسانی

دهد که بیشترین تأثیر را در این گروه دارد. این نشان می 87/6

طراحی  اندازه و ازنظرافراد تمایل دارند در فضاهایی باشند که 

 .انسان  باشند آرگونومیبا  مناسب

 :عوامک محیطی

سبت نو  73/0استفاده از مصالح بومی با بار عاملی استاندارد 

شان بیشترین تأثیر را در این بخش دارد. این ن 55/6بحرانی 

شود که دهد که استفاده از مصالح محلی و بومی باعث میمی

 .نندرهای تاریخی ارتباط برقرار کافراد بیشتر با محیط بازا

 :کرهن ی-عوامک اجتماعی

نی و نسبت بحرا 82/0تعاملات اجتماعی روزمره با بار عاملی 

شان بیشترین تأثیر را در این گروه دارد. این نتیجه ن 6.95

دهد که تعاملات اجتماعی که در فضای بازارهای تاریخی می

ها اثر کانبر دلبستگی افراد به این م شدتبهدهد، رخ می

 .گذاردمی

 :راری ی-عوامک هویتی

و نسبت بحرانی  91/0با بار عاملی  معماریارزش فرهنگی و 

دهنده بیشترین تأثیر را در این گروه دارد. این عامل نشان 15/7

های فرهنگی و هایی که دارای ارزشاین است که مکان

تأثیر را بر دلبستگی یدترین و شد تاریخی غنی هستند، بیشتر

 د.دار شهر تبریز تاریخی بازارافراد به 

با تاریخی، -عوامل هویتیاز بین عوامل اصلی تحقیق  درنهایت

)بار عاملی  معماری ویژه ارزش فرهنگی و به 88/0 عاملی بار

مکان در بازار تاریخی  (، بیشترین تأثیر را بر دلبستگی به0.91

کمترین  71/0 بار عاملیشهر تبریز دارد. و عوامل کالبدی با 

تأثیر را بر دلبستگی افراد به بازار تاریخی شهر تبریز دارد.  

دهد که بازار تاریخی تبریز ، این تحلیل نشان میدرنهایت

های تاریخی و ارزش ازنظرعنوان یک فضای شهری غنی به

ترین عواملی اجتماعی روزمره، از مهم فرهنگی و تعاملات

 .است که باعث افزایش دلبستگی مردم به این مکان شده است

 

 مرربه دوم رأییدیرحلیک عاملی  بر اساسعلی بیپ متغیرهای رحقیق مدل : 3شکک 

 Research findings (2024)منبع: 



عظیم و همکارانزینالی 1403 ان زمست ،(20 یاپیپ)  چهارم شماره ،پنجم سال ،یکوهستان مناطق ییایجغراف مطالعات فصلنامه  

 

150 
 

بر مؤثر عوامک  چند متغیره رحلیک رگرسیون

 دلبست ی مکان به بازار راری ی شهر ربریز

 متغیره: نتایج رحلیک رگرسیون چند9جدول 

 (P-value)سطح معناداری t مقدار (β) ضریب بتا متغیر مستقک
 002/0 10/3 24/0 عوامل کالبدی
 000/0 85/3 31/0 عوامل محیطی

 000/0 02/4 34/0 فرهنگی-عوامل اجتماعی
 000/0 55/4 39/0 تاریخی-عوامل هویتی

 Research findings (2024)منبع: 

 

دهد که تمامی عوامل نتایج تحلیل رگرسیون نشان می

تاریخی( -یتیفرهنگی، و هو-)کالبدی، محیطی، اجتماعی

ن تأثیر را تأثیر معناداری بر دلبستگی به مکان دارند، اما بیشتری

عوامل  ازآنپسو  39/0اریخی با ضریب بتا ت-عوامل هویتی

عوامل محیطی با ضریب  ،34/0رهنگی با ضریب بتا ف-اجتماعی

های بعدی در رتبه 24/0و عوامل کالبدی با ضریب  31/0بتا 

 قرار دارند. 

تر تأثیرات متغیرهای مختلف بر در ادامه برای بررسی دقیق

کنیم. این تحلیل دلبستگی به مکان، از تحلیل مسیر استفاده می

تنها تأثیرات مستقیم متغیرها، بلکه کند تا نهبه ما کمک می

ها از طریق متغیرهای میانجی را هم بررسی اثرات غیرمستقیم آن

 کنیم. 

 مؤثرعوامک  رحلیک مسیر اثرا  مستقیم و غیرمستقیم

 بر ایجاد دلبست ی به مکان در بازار راری ی شهر ربریز
 

 زیشهر ربر ی یبازار رار در : اثرا  مستقیم و غیرمستقیم عوامک بر دلبست ی به مکان10جدول 

 (P-value)سطح معناداری t مقدار اثر یک اثر غیرمستقیم اثر مستقیم متغیر مستقک

 002/0 10/3 36/0 12/0 24/0 عوامل کالبدی

 000/0 85/3 0.46 15/0 31/0 عوامل محیطی

 000/0 02/4 52/0 18/0 34/0 فرهنگی-عوامل اجتماعی

 000/0 55/4 59/0 20/0 39/0 تاریخی-عوامل هویتی

 Research findings (2024)منبع: 

 

تاریخی بیشترین -عوامل هویتی دهد:نشان می 11نتایج جدول 

 را بر دلبستگی به مکان دارند که شامل اثر مستقیم 59/0اثر کل 

دهد که این است. این نشان می 20/0و اثر غیرمستقیم  39/0

 .طریق متغیرهای میانجی دیگر نیز تأثیرگذار هستندعوامل از 

بعد از عوامل  52/0فرهنگی با اثر کل -عوامل اجتماعی

طور مستقیم و همچنین قرار دارد. این عوامل به تاریخی-هویتی

در بازار از طریق تقویت سایر متغیرها بر دلبستگی به مکان 

عوامل محیطی با اثر کل  .گذارندتأثیر میتاریخی شهر تبریز 

دهد که شرایط محیطی مانند نورپردازی طبیعی نشان می 46/0

در دلبستگی به مکان در  مستقیم صورتبهو تهویه مناسب، هم 

عوامل  در این میان .اثرگذار هستند بازار تاریخی شهر تبریز

در دلبستگی به بازار  36/0با اثر کل کالبدی کمترین تأثیر 

ها نیز ، اگرچه اثر غیرمستقیم آنرادارندیز تاریخی شهر تبر

بهبود شرایط محیطی و تعاملات  واسطهبهاست و  توجهقابل

. بنابراین از کننداجتماعی، دلبستگی به مکان را تقویت می

اثرات در رابطه با دلبستگی به مکان توسط افراد  تحلیل مسیر

امل شود که عونتیجه گرفته می در بازار تاریخی شهر تبریز

بیشترین تأثیر را بر دلبستگی  59/0با اثر کل  تاریخی -هویتی

افراد به بازار تاریخی شهر تبریز دارند و عوامل کالبدی هم با 
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 یخیافراد به بازار تار یتأثیر را بر دلبستگکمترین  36/0اثر کل 

 .دارند زیشهر تبر

 بر ایجاد دلبست ی به مکان در بازار راری ی شهر ربریز مؤثر: مدل رحلیک مسیر عوامک 4شکک 

 Research findings (2024)منبع: 

 

 گیرینتیجه. بحث و 4

 یبازارها نیتراز بزرگ یکی عنوانبه زیتبر یخیبازار تار

 لیبه دل تنهانهارزشمند،  یفرهنگ راثیم کیجهان و  دهیسرپوش

تعاملات  لیبلکه به دل ،یو کالبد یمعمار یهایژگیو

در  یاتیح یخود، نقش یخیو تار یفرهنگ یهاارزش ،یاجتماع

. نتایج این تحقیق نشان کندیم فایبه مکان ا یدلبستگ تیتقو

، هویتی-تاریخیشرایط عوامل دهد که ترکیب مناسبی از می

تواند دلبستگی به میو کالبدی محیطی  فرهنگی،-اجتماعی

 طور چشمگیری افزایش دهد.مکان را در بازار تاریخی تبریز به

هایی ریزیگذاران و شهرسازان باید به برنامهبنابراین، سیاست

 توجه کنند که این عوامل را در اولویت قرار دهند و بازار

ریخی یک فضای زنده، فرهنگی و تا عنوانبهتبریز را  تاریخی

وضوح نشان های این پژوهش بهیافته. حفظ و توسعه دهند

-دهند که عوامل هویتی و تاریخی، عوامل اجتماعیمی

ای در ایجاد تأثیرات عمده و کالبدی عوامل محیطی ،فرهنگی

و تقویت دلبستگی به مکان در بازار تاریخی تبریز دارند. بر 

 :شودر ارائه مینتایج زی تفصیلبهشده، های انجاماساس تحلیل

ی با بار عامل ها نشان دادند که عوامل هویتی و تاریخییافته

بالاترین تأثیر مستقیم و  59/0و اثر کل  88/0 استانداردشده

در میان  تبریز شهربازار تاریخی غیرمستقیم را بر دلبستگی به 

دهد که مردم ارتباط عمیقی با این یافته نشان می .دارد افراد

این نتیجه بر اهمیت . هویت فرهنگی بازار تبریز دارندتاریخ و 

های تاریخی و فرهنگی بازار تأکید حفظ و تقویت جنبه

عنوان یک میراث تاریخی ملی شناخته کند. بازار تبریز بهمی

توان دلبستگی مردم به این شود و با حفظ این هویت، میمی

ایی که به هریزیشهرسازی، برنامه ازنظرمکان را تقویت کرد. 

نگهداری بناهای تاریخی، بازسازی معماری سنتی و ترویج 

توانند نقش مهمی در افزایش پردازند، میفرهنگ محلی می

دهند که ها نشان مییافتههمچنین  .این دلبستگی داشته باشند

ی و بار عامل 52/0فرهنگی نیز با اثر کل -عوامل اجتماعی

دارند این تأثیر زیادی بر دلبستگی به مکان  81/0 استانداردشده

عنوان یک مکان اجتماعی، جایی دهد که بازار تبریز بهشان مین

است که مردم برای تعاملات روزانه، دیدار با آشنایان و 

طور کنند. بهبرقراری ارتباطات اجتماعی به آن مراجعه می
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نقش در بازار  دلبستگیدر ایجاد احساس ثبات و  توجهیقابل

های ها اهمیت فضاهای اجتماعی در محیطاین یافته. دارد

کنند. ایجاد و توسعه فضاهای عمومی که شهری را برجسته می

بتوانند تعاملات اجتماعی خود را انجام  راحتیبهافراد در آن 

تواند به تقویت دلبستگی به مکان کمک کند. از دهند، می

های ها و رستورانفهدیدگاه شهرسازی، ایجاد فضاهای سبز، کا

سنتی و فرهنگی که مردم را به تعاملات اجتماعی ترغیب کند، 

عوامل محیطی با . تواند این دلبستگی را بیشتر تقویت کندمی

عنوان یک نیز به 75/0 استانداردشدهی بار عامل 0.46اثر کل 

این عوامل . شوندمی عامل مهم در دلبستگی به مکان شناخته

افراد در فضای بازار احساس راحتی بیشتری  شوند کهباعث می

نتایج . داشته باشند و از حضور خود در محیط بازار لذت ببرند

دهد که بهبود شرایط محیطی از طریق ارتقاء کیفیت نشان می

تواند نور طبیعی، تهویه مناسب و استفاده از مصالح بومی می

کند. برای مثال،  پذیرتردلتجربه حضور در بازار را 

های مشبک و برداری بهتر از نور طبیعی از طریق سقفبهره

تواند به کاهش طراحی مناسب تهویه در فضاهای بسته بازار می

اگرچه عوامل  .استرس و افزایش آرامش افراد کمک کند

تأثیر  ،71/0 استانداردشده و بار عاملی 0.36کالبدی با اثر کل 

ل دارند، اما همچنان تأثیرگذار کمتری نسبت به سایر عوام

طراحی فضا و چیدمان فضاهای عمومی در بازار تبریز . هستند

کند و ای است که تعاملات اجتماعی را تسهیل میگونهبه

 درنهایت. کنداحساس تعلق افراد به محیط را تقویت می

)بازار  دهد که دلبستگی به مکانهای این پژوهش نشان مییافته

عنوان یک پیوند عاطفی میان افراد و به بریز(تاریخی شهر ت

تاریخی، -ترکیبی از عوامل هویتی تحت تأثیرمحیط، 

، حفظ طورکلیبهفرهنگی، محیطی و کالبدی است. -اجتماعی

، ایجاد فضاهای اجتماعی تبریز هویت تاریخی و فرهنگی بازار

مناسب، بهبود شرایط محیطی، و طراحی فضایی با مقیاس 

به بازار تاریخی  افرادانسانی نقش کلیدی در افزایش دلبستگی 

ریزان باید گذاران شهری و برنامهبنابراین، سیاست.  تبریز دارند

  :به این نکات توجه کنند

های فرهنگی تقویت و حفاظت از جنبه :حفظ میراث تاریخی -

و تاریخی بازار تبریز برای حفظ پیوند مردم با گذشته و هویت 

                                                                                                                    .آن

ایجاد فضاهایی که تعاملات  :توسعه فضاهای اجتماعی -

تسهیل کند، به تقویت احساس دلبستگی اجتماعی را تشویق و 

                                                                                  .کندبه مکان کمک می

طراحی نورپردازی مناسب و تهویه  :بهبود شرایط محیطی -

.                                بخشدطبیعی، تجربه فیزیکی افراد را از محیط بهبود می

بازآرایی فضایی و استفاده از مقیاس  :توجه به طراحی فضایی -

های بازار، افراد را به ارتباط بیشتر با انسانی در طراحی محیط

 کندمحیط و حضور بیشتر در آن ترغیب می

ها، عوامل هویتی و تاریخی نقش مهمی به نتایج تحلیل با توجه 

د. این بستگی به مکان در بازار تاریخی تبریز دارندر تقویت دل

یک نماد هویتی و تاریخی،  عنوانبهدهد که بازار نشان می

دهد. بخش اساسی از هویت شهری و ملی افراد را تشکیل می

اعی همچنین، عوامل اجتماعی و فرهنگی به دلیل تعاملات اجتم

گیرد، در تقویت این پیوند ای که در بازار شکل میو روزمره

گی از منظر شهرسازی، برای تقویت دلبست. عاطفی مؤثر هستند

یت به حفظ هویت تاریخی و فرهنگی بازار اهمبه مکان، باید 

ن بیشتری داده شود و تعاملات اجتماعی در فضاهای عمومی آ

زی تشویق گردد. همچنین، بهبود شرایط محیطی مانند نورپردا

تواند تجربه حضور در بازار را طبیعی و تهویه مناسب نیز می

ا ب. بهبود بخشد و احساس تعلق افراد به محیط را تقویت کند

توان بازار ریزی شهری، میکارگیری این اصول در برنامهبه

های لتاریخی تبریز را به یک فضای ماندگار و پایدار برای نس

صادی بلکه اقت ازنظر تنهانهآینده تبدیل کرد، جایی که افراد 

های . یافتهباشد فرهنگی و اجتماعی نیز به آن وابسته ازنظر
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