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Abstract 
Rural areas often pose unique challenges to women entrepreneurs, including limited access to 

resources, financial constraints, and social norms that restrict women’s participation in 
economic activities. However, the expansion of digital platforms has democratized economic 

opportunities and empowered entrepreneurs to overcome traditional barriers. In particular, 

virtual social networks have emerged as powerful tools for communication, marketing, 

customer engagement, and market research, providing a level playing field for businesses on 

all scales. This study aims to examine the role of virtual social networks in the development 

of home-based businesses among rural women in the villages of Bahmai County. 

Methodologically, this research is applied-developmental in terms of purpose and descriptive-

analytical in nature. The data were collected using both library and field methods. The 

statistical population included 30 academic and executive experts selected through the 

snowball sampling method and the Delphi technique. To prioritize the effects of social 

networks on home-based businesses, the multi-criteria decision-making model of MARCOS, 

comprising seven analytical steps, was employed. This model was selected due to its 

innovation in measuring importance and ranking components in complex decision-making 

contexts. The fuzzy AHP method was used to determine the weights of the indicators. 

Quantitative analysis revealed that, among the five evaluated social networks, blogs (0.870), 

Telegram (0.862), and websites (0.843) had the highest impacts on the development of home-

based businesses. Instagram and WhatsApp also ranked significantly but lower. Moreover, 

businesses such as beekeeping, handicrafts, and dairy production showed the most positive 

interaction with social networks due to their visual appeal and potential for online sales. 

Conversely, service-based jobs like nursing assistance showed weaker interaction with these 

platforms. The findings indicate that social networks can serve as a viable platform for the 

economic empowerment of rural women. Therefore, strengthening communication 

infrastructure and providing digital training is recommended for the sustainable development 

of these businesses in rural areas. 
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Extended Abstract 

1. Introduction 
The potential of social media platforms to enhance women’s empowerment is remarkable. These 
platforms enable women entrepreneurs to reach broader audiences, expand their markets beyond 

geographical boundaries, and connect with customers globally. With increased visibility and 

accessibility, rural women entrepreneurs can tap into diverse markets, leading to higher profit 

margins and business growth. Additionally, digital platforms offer cost-effective and efficient 

solutions for business operations. The use of online banking, digital marketing, and e-commerce 

services helps entrepreneurs to streamline their processes, reduce operational costs, and increase 

overall productivity. The time and resources saved can be reinvested in business expansion and 

employee welfare, ultimately fostering socio-economic development. 

Despite these advantages, the adoption of digital platforms by rural women entrepreneurs may not 

be uniform. Factors such as digital literacy, access to technology, and cultural norms can 

significantly influence the extent of utilization. Therefore, it is essential to examine the current 

patterns of social media use among rural women entrepreneurs and identify the potential barriers 

that prevent their full participation in the digital economy. By understanding the relationship 

between social media use and women's empowerment, policymakers, development organizations, 

and other stakeholders can design and implement targeted interventions to enhance the digital 

literacy of rural women entrepreneurs. 

Given that networks and networking activities are now being adopted as an entrepreneurial 

approach by businesses, this study aims to explore the role of virtual networks in the development 

of rural women’s home-based businesses in the villages of Bahmai County. Based on the 

hypothesis that each virtual network may have different impacts, this study seeks to answer the 

question ‘How are the various social networks ranked in terms of their contribution to the home-

based businesses in the study area?’ 

2. Research Methodology 
This research is applied-developmental in terms of purpose and descriptive-analytical in nature 

and method. The data were collected through library study and field work. The statistical 

population comprised academic and executive experts in the field, selected via the Delphi 

technique and snowball sampling, resulting in a sample of 30 individuals. As a quantitative 

analysis method, MARCOS (Measurement Alternatives and Ranking according to Compromise 

Solution) was employed owing to its novelty in ranking issues based on importance. This 

advantage is crucial since local authorities often lack the capacity to simultaneously promote all 

aspects of home-based businesses. The MAR. OS method, proposed by Stević et al. (2019), 
involves seven stages and is used for ranking research options. 

3. Results and discussion 
The evaluation of thirteen home-based businesses in relation to five social media platforms using 

the MARCOS model clearly demonstrated the significance and impact of social networks on 

business development. Leveraging the insights of thirty experts and quantitative analyses has 

enhanced the accuracy and reliability of the findings. Normalization based on ideal and anti-ideal 
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values allowed for a more precise comparative assessment of social media platforms and their roles 

in various businesses. Data normalization and the assignment of weights through the fuzzy AHP 

method made it possible to accurately determine the relative importance of each platform in 

business growth. These weights reflected the experts’ subjective preferences and the perceptions 

of how effective each platform was. For example, the higher fuzzy weights for indicators like 

handicrafts, beekeeping, and traditional foods revealed that social media play substantial roles in 

promoting businesses rooted in local culture with online sales potential. 

After normalization, the performance of each social media platform was assessed by calculating 

the degree of positive (K⁺) and negative (K⁻) utility. The final results indicated that blogs (K⁺ = 

0.870), Telegram (0.862), and websites (0.843) ranked the highest in terms of effectiveness. The 

findings suggest that these three platforms have played significant roles in the development of 

home-based businesses in the region. Instagram and WhatsApp followed closely with scores of 

0.803 and 0.801, respectively, still indicating considerable effectiveness. 

4. Conclusion 
Social networks can play transformative roles in the economic empowerment of rural women, 

especially in areas like Bahmai County, where physical market infrastructures are limited, and 

access to large markets is challenging. Platforms offering multimedia interactions, free or low-cost 

education, and advertising options are the most influential in developing home-based businesses. 

Accordingly, it is recommended that the development of digital infrastructure be prioritized in 

rural areas, especially the provision of stable internet. Formal training in using tools such as 

Telegram, blogging, and Instagram is essential for women engaged in home-based businesses. 

Establishing digital marketing advisory and support institutions at the rural district level can help 

professionalize these activities. Finally, creating effective links between rural sales pages and 

national markets is vital to connecting these businesses to urban and regional economies. These 

measures can significantly contribute to poverty reduction, increase of employment, and economic 

sustainability for rural households. 
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 چکیده
های خاصتی برای زنان کارآفری  همراه هستتندا ازجمله دسترسی محدود به مناطق روستتایی الل  با چالش

های اقتصتتتتتتتادی محدود ارهای اجتماعی که مشتتتتتتتارکت زنان را در فعالیتهای مالی و هنجمنتاب،، محتدودیت
های اقتصتتتتتتادی و های دیجیتال موج  دموکراتیک شتتتتتتدن فرصتتتتتتتحال، گستتتتتتترش پلتفرمستتتتتتازد. باای می

عنوان های اجتماعی مجازی بهویژه، شهکهتوانمندستازی کارآفرینان برای للهه بر موان، ستنتی شده است. به
ای هاند و زمینشتتتتتدهد برای ارتهاطات، بازاریابی، تعامل با مشتتتتتتریان و تحقیقات بازار مطر ابزارهایی قدرتمن

 باهدفاند. به همی  منظور، پژوهش حاضتتتتتر های مختلف فراهم کردهوکارها در مقیاسبرابر را برای کستتتت 
شهرستان های اجتماعی مجازی در توستعه مشالل خانگی زنان روستایی در روستاهای بررستی نقش شتهکه

تحلیلی  -ماهیت، توصتتیفی ازنظرای و توستتعه -هدف، کاربردی ازنظربهمئی انجام شتتده استتت. ای  مطالعه 
نفر از خهرگان علمی و  34و جامعه آماری شتتتتتتتامل  ای و میدانیهتا بته روش کتابخانهاستتتتتتتت. گردآوری داده

 رمنظوبهانتخاب شتتتتتتتدند.  برفی و با استتتتتتتتفاده از تکنیک دلفیاجرایی مرتهط استتتتتتتت کته بته شتتتتتتتیوه گلولته
گیری چندمعیاره مارکوس، شامل های اجتماعی بر مشتالل خانگی، از مدل تصتمیمبندی اثرات شتهکهاولویت

 بندیهفت مرحله تحلیل، بهره گرفته شتتتتتتتد. ای  مدل به دلیل نوآوری در ستتتتتتتنجش اهمیت و قابلیت رتهه
فازی  AHP ها، از روشتعیی  وزن شتتتتاخ گیری پیچیده، انتخاب شتتتتد. برای ها در شتتتترایط تصتتتتمیممؤلفه

(، 478.4شتتده، وب )  نتایج تحلیل کمی نشتتان داد که در میان پنج شتتهکه اجتماعی بررستتی .استتتفاده گردید
اند. اینستتتاگرام و ( بالاتری  تأثیر را در توستتعه مشتتالل خانگی ایفا کرده47803ستتایت  ( و وب478.0تلگرام  

های بعدی قرار گرفتند. همچنی ، مشتتتتتتاللی مانند زنهورداری، در رتهه یتوجهلقابواتستتتتتتاب نیز با امتیازهای 
دستتتتتتتتی و تولید لهنیات به دلیل قابلیت ارا ه بصتتتتتتتری و فروش آن ی ، بیشتتتتتتتتری  تعامل م هت با صتتتتتتتنای،
ها تری با ای  پلتفرمهای اجتماعی داشتتتتند. در مقابل، مشتتتالل خدماتی نظیر بهیاری، تعامل ضتتتعیفشتتتهکه
توانند بستتتر مناستتهی برای توانمندستتازی های اجتماعی میدادند. نتایج حاکی از آن استتت که شتتهکه نشتتان

ر منظوهای ارتهاطی و آموزش دیجیتال به، تقویت زیرستتاختروی ازااقتصتتادی زنان روستتتایی فراهم ستتازند. 
 .شودتوسعه ای  مشالل در مناطق روستایی توصیه می

 :هاکلیدواژه
 اقتصادی توانمندسازی

 زنان،
 دیجیتال، بازاریابی
 روستایی، پایدار توسعه
 .دیجیتال سواد

 مقدمه 1
 در .(Musyimi et al., 2018شود  عنوان یکی از ارکان اصلی توسعه آن محسوب میهر کشور به انسانیسرمایه 

 ویژه درند، بههای شغلی محدود هستجویای کار در شرایطی که فرصت جمعیتهای اخیر، توجه به افزایش سال
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 بهمئی(های اجتماعی مجازی در توسعه مشاغل خانگی زنان روستایی )مطالعه موردی: شهرستان بندی نقش شبکهتحلیل تأثیر و اولویت 

بيني کرده است پيش( 2۱۰2بانک جهاني   .های بالاتر بیکاری، رو به گسترش استتوسعه با نرخکشورهای درحال
ميليارد نفر خواهد رسيد که اي  رقم در  6/۰کار در کشورهاي با درآمد پايي  به حدود ، نيروي 2۱1۱که تا سال 

مرات  کمتر است. اگرچه وضعيت در کشورهاي با درآمد بالا ممک  است کمتر تهديدآميز کشورهاي با درآمد بالا به
سيار حياتي است که نهايد در کشورهاي با درآمد پايي ، يک نياز ب يژهوباشد، نياز به تحريک ايجاد شغل، به

ي  دهد، اما ترک، جمعيت زنانه بخش بزرگي از جمعيت جهان را تشکيل مييتوجهطور قابلناديده گرفته شود. به
نرخ نسهتاً پايي  مشارکت زنان  .(United Nations, 2017)درصد است  13نيروي کار زنانه در سطح جهاني حدود 

در بسياري از  ههاي اقتصادي باعث تضعيف رشد خود و توسعه جامعتهاي کارآفريني و ساير فعاليدر نقش
بينند، چراکه در بيشتري  آسي  را مي میانن روستايي در اي  زنا .(World Bank Group, 2018) شوداقتصادها مي

ستدلال (، چني  ا2۱۰2بيشتر موارد، تمرکز بر کاهش فقر در مراکز شهري است. برخي، مانند ويليامز و همکاران  
کنند که دشواري در ارا ه شغل براي زنان در جوام، روستايي به دليل سطح پايي  سواد ميان زنان و دشواري مي

 کنديم فراهم شرايطي را زنان فعاليت اقتصادي کهدرحالی استادر پذيرش و سازگاري با اشکال جديد اقتصادي 
: ۰132پفاژ و همکاران،شود   ي تأم نيز اقتصادي كشور توسعه اهداف از بخشي خانواده، اقتصاد به كمک ضم  تا
های اخیر، نقش حیاتی زنان کارآفری  در پیشهرد توسعه اقتصادی و تقویت توانمندسازی اجتماعی در سال (.2

نيمي از مناب،  عنوانبهليرلم اينكه زنان ع .(Agarwal et al., 2022: 116)است  قرارگرفته موردتوجه ازپیشبیش
توسعه روستايي مشاركت  ویژهبهتوسعه  هایبرنامهجهان، براي برخورداري از حقوق انساني بايد در انساني 

مشاركت در  باوجودبازنماي اي  است كه زنان  هاواقعیتشوندا اما  مندبهرهداشته باشند تا از نتايج آن نيز 
خوردار نيستند! علت اصلي اي  امر، نهود در سطح روستا، از جايگاه و رتهه خاص اجتماعي بر  هافعالیتبسياري از 

زنان روستايي است. اي  امر همچني  موج  شده كه  هایفعالیتو  هانقشو يا اندك بودن تحقيقات درباره 
رلم ، علیحالباای  (.۰3 :۰12۴ویسی و بادسار،  نگيرندقرار  موردتوجه هاگذاریسیاستو  هاریزیبرنامهزنان در 
 موان، و هاچالش با همواره - روستایی مناطق در ویژهبه –های بالای آنان، زنان کارآفری  لها و پتانسیظرفیت
ای، . در چنی  زمینهاست ساخته محدود وکارکس  فضای در را هاآن کامل مشارکت که اندبوده مواجه متعددی

ای ارتقای توانمندی اقتصادی زنان های نوینی را بر های اجتماعی، فرصتویژه شهکههای دیجیتال، بهظهور پلتفرم
در روستا  ييزاوکار و اشتغالکس  ياياز مزا .(Pfefferman et al., 2022: 264) استدر مناطق روستایی فراهم کرده 

 ،حال ياشاره کرد. باا يبا جامعه محل کيو ارتهاط نزد يزندگ يهانهيکاهش هز ،يعيبه وجود مناب، طه توانيم
دود مح يدسترس ،يمانند کمهود مناب، مال ييهابا چالش د،يکنيم يانداز راه يوکار اها کس در روست کهيهنگام

 توانيرا م ييتوسعه اشتغال زنان روستا .(Saputro et al., 2021: 96) شويديمتخص  روبرو م رکا يرويبه بازار و ن
به کاربرد نيرو و انگيزه افراد جهت خلق  ، اي  فرآيندشوديم تيفرآيندي پويا ناميد که شامل آرمان، تحول و خ ق

 (.۰۱1: ۰۴۱1، و همکاران ساراني هاي کاربردي نياز دارد حلهاي نو و راهو اجراي ايده

دسترسی محدود به مناب،،  ازجملههای خاصی برای زنان همراه هستندا مناطق روستایی الل  با چالش
سازد. های اقتصادی محدود میزنان را در فعالیتهای مالی و هنجارهای اجتماعی که مشارکت محدودیت

های اقتصادی و توانمندسازی کارآفرینان های دیجیتال موج  دموکراتیک شدن فرصت، گسترش پلتفرمحالباای 
ابزارهایی قدرتمند  عنوانبههای اجتماعی ویژه، شهکهبه .(Ongare, 2023: 309)برای للهه بر موان، سنتی شده است 

وکارها ای برابر را برای کس و زمینه اندشدهمطر هاطات، بازاریابی، تعامل با مشتریان و تحقیقات بازار برای ارت
 (.Kamberidou, 2020: 33)د انهای مختلف فراهم کردهدر مقیاس

 های اجتماعی در ارتقای توانمندسازی زنان بسیار گسترده استهای شهکهپلتفرم توجهقابلهای پتانسیل
(Brahem & Boussema, 2022: 38). تری دست دهند تا به مخاطهان وسی،ها به زنان کارآفری  امکان میای  پلتفرم

با  .یابند، بازار خود را فراتر از مرزهای جغرافیایی گسترش دهند و با مشتریان در سطح جهانی ارتهاط برقرار کنند
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توانند به بازارهای متنوعی وارد شوند که ای  یی میپذیری، زنان کارآفری  روستاو دسترسی شدن دیدهافزایش 
ع وه بر ای ، . (Afsheen & Idrees, 2022: 261) شودوکار میامر منجر به افزایش حاشیه سود و رشد کس 

دهند. استفاده از وکار ارا ه میصرفه و کارآمد برای عملیات کس بههایی مقرونحلهای دیجیتال راهپلتفرم
ود را کند تا فرآیندهای خداری آن ی ، بازاریابی دیجیتال و تجارت الکترونیک به کارآفرینان کمک میخدمات بانک

 International)وری کلی را افزایش دهند های عملیاتی را کاهش دهند و بهرهسازی کنند، هزینهساده
Telecommunication Union, 2019). وکار و بههود د در گسترش کس توانجویی حاصل در زمان و مناب، میصرفه

 Ghorfi & Jurd de)اجتماعی را تقویت کند -توسعه اقتصادی درنهایتگذاری شود و رفاه کارکنان مجدداً سرمایه
Girancourt, 2022: 132). 

های دیجیتال توسط زنان کارآفری  روستایی ممک  است یکنواخت نهاشد. مزایا، استفاده از پلتفرم باوجودای 
گیری از ای  توانند بر میزان بهرهنظیر سواد دیجیتال، دسترسی به فناوری و هنجارهای فرهنگی می عواملی
های رو، ضروری است که الگوهای کنونی استفاده از شهکهازای  .(Priyal, 2023: 76)ها تأثیرگذار باشند پلتفرم

ی که مان، مشارکت کامل آنان در اقتصاد و موان، احتمال شدهبررسیاجتماعی در میان زنان کارآفری  روستایی 
های های شهکهبا درک رابطه میان استفاده از پلتفرم (.Kwayu et al., 2018: 443) شود، شناسایی گردددیجیتال می

توانند مداخ تی نفعان میای و سایر ذیهای توسعهگذاران، سازماناجتماعی و توانمندسازی زنان، سیاست
 .(Ongare et al., 2021: 37)ی سواد دیجیتال در میان زنان کارآفری  روستایی طراحی و اجرا کنند هدفمند برای ارتقا

که ای  است. نخست آن یهقابل توجضرورت پرداخت  به شهرستان بهمئی در ای  پژوهش از چند جنهه 
 زنان کارآفری  مواجه ای برایهای ویژهعنوان یکی از مناطق روستایی کشور با مشک ت و محدودیتشهرستان به

های تخصصی و موان، هایی همچون دسترسی اندک به مناب، مالی، بازارهای مصرف، آموزشاستا محدودیت
 شرایطی، چنی  در. دهدمی کاهش شدتبه را اقتصادی هایفعالیت عرصه در زنان حضور که اجتماعی–فرهنگی
 ،موان ای  بر للهه برای مؤثر راهکاری تواندمی ازی،مج اجتماعی هایشهکه همچون نوی  هایظرفیت به پرداخت 

از سوی دیگر، شهرستان بهمئی به دلیل وابستگی بالای معیشت خانوارها  .باشد شغلی جدید هایفرصت ایجاد و
 ایها و مداخ ت توسعههای کشاورزی و دامداری و همچنی  نرخ بالای بیکاری زنان، نیازمند سیاستبه فعالیت
دستی، تولیدات لهنی و زنهورداری، دارای ظرفیت هایی چون صنای،ویژه در حوزهاست. مشالل خانگی، بهنوآورانه 

گیری از ابزارهای نوی  زایی در ای  منطقه هستندا اما تحقق ای  ظرفیت بدون بهرهبالایی برای رشد و اشتغال
تواند الگویی ی ، بررسی ای  شهرستان میهمچن .پذیر نیستهای اجتماعی، امکانبازاریابی و فروش، یعنی شهکه

  اند و نتایج حاصل از ایبرای مناطق مشابه باشد. بسیاری از روستاهای کشور با مشک تی مشابه بهمئی مواجه
های حمایتی کمک کند تا از طریق آموزش سواد ای و سازمانگذاران، نهادهای توسعهتواند به سیاستمطالعه می

های ارتهاطی، مسیر توانمندسازی اقتصادی زنان روستایی را هموارتر کنند. اهمیت رساختدیجیتال و توسعه زی
 ی ا زنان اقتصادی–طور خاص به شرایط اجتماعیهای اندکی بهدیگر مطالعه بهمئی آن است که تاکنون پژوهش

 علمی خلأ کردن پر بر وهع  شهرستان ای  انتخاب بنابرای ،ا اندپرداخته نوی  هایفناوری با آن پیوند و منطقه
 .سازدوستایی را فراهم میر  زنان واقعی نیازهای با متناس  و بومی راهکارهای طراحی امکان موجود،

سو به ارتقای معیشت و توانمندسازی ، پرداخت  به شهرستان بهمئی ضرورتی دوگانه دارد: از یکدرمجموع
 محور در سایر مناطقی ارزشمند برای توسعه پایدار و عدالتاکند و از سوی دیگر، تجربهزنان ای  منطقه کمک می

 .آیدروستایی کشور به شمار می

 وکارها کستوسط  نانه،یکارآفر یکردیرو کیعنوان امروزه به ،یاشهکه یهاتیها و فعالشهکه نکهیا توجه به اب
ان زن یتوسعه مشالل خانگبر  یمجاز هایشهکهنقش  یبررسلذا هدف پژوهش حاضر  شوند،یبه کار گرفته م

به  های مجازیروستایی در روستاهای شهرستان بهمئی است که با فرض متفاوت بودن تأثیرات هر یک از شهکه
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 بهمئی(های اجتماعی مجازی در توسعه مشاغل خانگی زنان روستایی )مطالعه موردی: شهرستان بندی نقش شبکهتحلیل تأثیر و اولویت 

های مجازی در مشالل خانگی قلمرو بندی هر یک از شهکهدهی به ای  سؤال است که رتههدنهال پاسخ
 موردمطالعه چگونه است؟

 پیشینه پژوهش 2
 داخلی و خارجی مرتبط با موضوع تحقیق یهاپژوهش . پیشینه1جدول 

 نتایج پژوهش عنوان پژوهش نویسندگان

ویسی و بادسار 
 1380) 

بتررستتتتتتتي عوامتتتتل مؤثر بر 
نتقش اجتمتتتتاعي زنتتتتان در 

هتتای روستتتتتتتتتتايي: فعتتالیتتت
مطتتتالعتتته موردي استتتتتتتتتتتان 

 كردستان

هایی های خانوادگي، مؤثرتری  عامل در تهيي  نقشدهد كه ویژگینتايج نشان می
های فردي در رتهه دوم قرار دارد. بنابراي ، کننتد و ویژگیاستتتتتتتت كته زنتان ايفتا می

های خانوادگي گردد بايد بر استتتاس ویژگیها و پيشتتتنهادهايي كه عرضتتته میبرنامه
زنان روستتايي و با توجه به آراي مردان آنان تدوي  شود تا ضمانت اجرايي داشته 

 .باشد

یعقوبی فراهانی و 
 (1333ان  جلیلی

اثرات اقتصتتادي و اجتماعی 
مشتتتتتتتتتتالتتتل ختتتانگی زنتتتان 
روستتتتتایی در شتتتتهرستتتتتتان 

 آباد لرباس م

تری  تتأثیرات اقتصتتتتتتتادي مشتتتتتتتالتل خانگی بر بر مهنتاي نتتایج تحلیتل عتاملی، مهم
توان در چهار دستتتتتتته کلی شتتتتتتامل بههود وضتتتتتتعیت زندگی زنان روستتتتتتتایی را می

دي، افزایش استتتتق ل مالی و ارتقا  های اقتصتتتااقتصتتتادي خانواده، افزایش آگاهی
تری  اثرات بنتتدی نمود همچنی  مهمپتتذیری و نوآوري تقستتتتتتتیمقتتدرت ریستتتتتتتتک

های فنی و اجتماعی، مشالل گونه تهیی  شده  افزایش سطح مهارتاجتماعی ای 
مندی به کستتتتتت  بر زندگی زنان روستتتتتتتایی نیز شتتتتتتامل پنج مؤلفه اصتتتتتتلی( ع قه

هادي، توستتتتعه ارتهاطات اجتماعی و افزایش ستتتتطح اط عات، توستتتتعه ارتهاطات ن
 .استمشارکت به ترتی  

 (1331رفیعی فر  
بتتتتتتتررستتتتتتتتتتتتتتی نتتتتتتتقتتتتتتتش 

وکارهای خانگی در کستتتتتت 
 توانمندسازی زنان

ستتازد که کارآفرینی و اشتتتغال خانگی، نتایج حاصتتل از ای  پژوهش، مشتتخ  می
ی آنان موج  توانمندستتتتازی زنان در ابعاد اقتصتتتتادی، اجتماعی، ستتتتیاستتتتی و روان

 خواهد شد.

 (1331ف    

های شتتتتتناستتتتتایی پیشتتتتتران
متتتتتؤثتتتتتر در تتتتتتوستتتتتتتتتتتعتتتتته 

وکتتارهتتای بستتتتتتتیتتار کستتتتتتت 
کوچتتتک  میکرو( در بخش 
 مشالل خانگی روستایی

ستتتتتتتازی ستتتتتتتازی کارآفرینانه، ظرفیتدهتد عواملی چون فرهنت نتتایج نشتتتتتتتان می
هتتای توستتتتتتتعتته تری  پیشتتتتتتترانکتتارآفرینتتانتته و توانمنتتدستتتتتتتتازی کتتارآفرینتتانتته، مهم

 .اندارهای بسیار کوچک در بخش مشالل خانگی روستاییوککس 

حاجی نژاد و 
 (1331همکاران  

 هتتایتهیی  جتتایگتتاه برنتتامتته
تلویزیونی در ارتقای سطح 
تتوستتتتتتتعتتتتن فترهنگی زنتتتتان 
روستتتتتتایی  دهستتتتتتان کیار 

 لربی، شهرستان کیار(

طور نتتایج پژوهش نشتتتتتتتان داد بتااینکته زنان روستتتتتتتتایی دهستتتتتتتتان کیار لربی به
های ستتتتتاعت از وقت خود را صتتتتترف استتتتتتفاده از برنامه 0روزانه حدود  متوستتتتتط،

های مذکور بر توستتتتتتتعه فرهنگی زنان روستتتتتتتتایی کننتد، تتأثیر برنامهتلویزیونی می
تر از حد متوسط است. همچنی  نتایج ، پایی 3/0دهستتان کیار لربی با میانگی  

ز واریانس اثرات درصد ا 3./0زمان طور هممتغیر پژوهش به 14مشخ  کرد که 
اندا تلویزیون را بر توستتعه فرهنگی زنان روستتتایی دهستتتان کیار لربی تهیی  کرده

اند از: توجه به مشتتتتتتتک ت پیشتتتتتتتروی زنان، پخش برنامه با ها عهارتتری  آنمهم
های زنان محلی(، پخش موضتتتتتوع فرهن  مدرن  توجه کم به فرهن  و خواستتتتتته

 .زنان و تقویت مشارکت روستاییان ها در راستای ارتقای حقوقبرنامه

صالح نژاد امرا ی 
 1338) 

بتتتتتتتررستتتتتتتتتتتتتتی نتتتتتتتقتتتتتتتش 
وکارهای خانگی در کستتتتتت 

توستتتتتتتعتته کتتارآفرینی زنتتان 
 روستایی

تری  موان، توستتتتتعه مشتتتتتالل خانگی از دید زنان به ترتی  نتایج نشتتتتتان داد مهم
شتامل: موان، شتخصیتی، فردی، فرهنگی، اقتصادی، محیطی، اجتماعی، خانوادگی 

تری  ای  موان، بتته ترتیتت : موان، و از دیتتد متخصتتتتتتتصتتتتتتتی  مهم استتتتتتتتدولتی و 
خانوادگی، فردی، فرهنگی، شتتتتتتخصتتتتتتیتی، دولتی، اجتماعی، اقتصتتتتتتادی و محیطی 

رستتد توستتعه مشتتالل خانگی به علت ستتاختار استتت. درمجموع چنی  به نظر می
کتتار توانتتد در فعتتال کردن بتتازار ستتتتتتتاده و زودبتتازده و نیتتاز انتتدک بتته ستتتتتتترمتتایتته می

 آفری  باشد.نقش
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 های اجتماعی مجازی در توسعه مشاغل خانگی زنان روستایی )مطالعه موردی: شهرستان بهمئی(بندی نقش شبکهتحلیل تأثیر و اولویت 

 نتایج پژوهش عنوان پژوهش نویسندگان

علیزاده و همکاران 
 1338) 

گتتتترایتتتتش کتتتتارآفتتتتریتتتتنتتتتانتتتته 
وکارهای صتتتتتاحهان کستتتتت 

ختتتتانتتتتگتتتتی متتتتهتتتتتتتتتنتتتتی بتتتتر 
محصتتتتتولات کشتتتتتاورزی در 
بروز رفتارهای شهکه محور 

 های منتخ در استان

های آن در بروز رفتارهای شتتتتتهکه نتایج نشتتتتتان داد که گرایش کارآفرینانه و مؤلفه
آوری، تحلیل و کاربستتت اط عات ه به نتایج تحقیق، جم،محور تأثیر دارد. با توج

هتتتای نوی  برداری از تکنولوژیمرتهط بتتتا تغییرات محیطی در بتتتازار هتتتدف، بهره
های اجتماعی برای بازاریابی و منظور پیشتتتتی گرفت  از رقها، استتتتتفاده از شتتتتهکهبه

 گرددفروش محصولات پیشنهاد می

صفایی کنجی  و 
 (۰۴۱۱همکاران  

رستتتتتتتی عوامتتل تتتأثیرگتتذار بر 
شتتهکه اجتماعی بر توستتعه 
کارآفرینی کستتتتتتت  کارهای 
ختتتتانتتتتگتتتتی بتتتتامتتتتیتتتتانتتتتجتتتتی 

 های شهکه اجتماعیویژگی

های اجتماعی هم آمده از پژوهش، عوامل مؤثر رستتتتانهدستتتتتبا توجه به نتایج به
های شتتتتتتتهکه اجتماعی کارآفرینان بر طور مستتتتتتتتقیم و هم با میانجیگری ویژگیبته

 گذارند.مشالل خانگی تأثیر می توسعه کارآفرینی

آبادی و علی
 (۰۴۱۱همکاران  

رابطه بی  تیپ شتخصیتی 
زنان روستتتتتتتایی و موفقیت 

وکتتارهتتای هتتا در کستتتتتتت آن
ختتتتانتتتگتتتتی: کتتتتاربتتتترد متتتتدل 

 دیسک

که نتایج نشتان داده که زنان موفق دارای تیپ شتخصتیتی تأثیرگذار بودند. درحالی
 ، چنیتری داشتتتتت. همنمود بیش گرادر بی  زنان ناموفق تیپ شتتتتخصتتتتیتی ثهات

نتایج رگرستتیون لجستتتیک مشتتخ  کرد که میزان تجربه، زمان تخصتتی  داده به 
درصد  08های اجتماعی توانستند فعالیت، میزان درآمد و میزان استفاده از شهکه

کنند. ای  مطالعه وکارهای خانگی تهیی  از موفقیت زنان روستتتتتتایی را در کستتتتت 
ی دیستتک را بهتر بشتتناستتاند و باعث توستتعه مهانی نظری در تواند مدل رفتارمی

واند تچنی ، شتناستایی شتخصیت زنان روستایی میکارآفرینی روستتایی شتود. هم
گذاری عمومی برای ترلی  ترویجی و ستتتتتیاستتتتتت -های آموزشتتتتتیدر تدوی  برنامه

 .وکارهای خانگی کمک کندتر زنان روستایی به توسعه کس هرچه بیش

گالووی کاپاسی و 
 041.) 

هتتتتا و کتتتتاهتتتتش انتتتتگتتتتیتتتتزه
وکار های کستت محدودیت

در مشتتتتتتتتتتالتتتتل ختتتتانتتتتگتتتتی 
 روستایی اسکاتلند

ای  مقاله یک مطالعه اکتشتتتتتتافی کیفی از مشتتتتتتالل خانگی روستتتتتتتایی را شتتتتتتر  
اندازی مشتتتتتالل خانگی در مناطق دهد. اط عات کمی در مورد تشتتتتتکیل یا راهمی

دارد. موضتتتتتتتوعات نوظهور شتتتتتتتامل  ها وجودروستتتتتتتتایی علیرلم نرخ بالای بروز آن
وکار خانگی روستایی، اهمیت عوامل اندازی یک کس های راهها و واقعیتانگیزه
 ای و استفاده از فناوری است.زمینه

 (2۱۰2سورانگی  

چتتتته چیزی بر رفتتتتتارهتتتتای 
ای کتتارآفرینتتان زن شتتتتتتتهکتته

گتتتتذارد؟ متتوردی تتتتتأثتیتتر متتی
بتترای بتتختتش گتتردشتتتتتتتگتتری 

وکتتتار کوچتتتک در کستتتتتتتتت 
 سری نکا

هتتای ختتانوادگی و مستتتتتتتا تتل تجتتاری  متتادر خوب و همستتتتتتتر رقتتابتتت مستتتتتتتئولیتتت
شتتناس(، فرهن  و انتظارات اجتماعی، اداره مشتتالل خانگی و ایجاد اعتماد وظیفه

ای کارآفرینی زنان یافت شتتتد. اک ریت عنوان تأثیرات اصتتتلی بر رفتارهای شتتتهکهبه
های رت را با نقشکردنتد تجازا را نشتتتتتتتان دادنتد کته ت ش میهتای استتتتتتتترسزمتان

ای کاربردهای ای  مدل در رفتار شتتتتتتتهکه .متعدد و انتظارات اجتماعی ترکی  کنند
وکار کوچک کارآفرینی زنان، در داخل و خارج از زمینه صتتنعت گردشتتتگری کستتت 

های اجتماعی و ستترمایه شتتود. ای  مطالعه درک شتتهکهلانکا پیشتتنهاد میدر ستتری
رینان زن ستتتتتتتری نکایی که تحت تأثیر عوامل اجتمتاعی را بر استتتتتتتاس تجربه کارآف

 کند.ای هویت، جنسیت و فرهن  است، لنی میزمینه

 (2۱2۱آل شواف  

هتتای استتتتتتتتفتتاده از فنتتاوری
های اجتماعی برای شتتتتتتتهکه

مشتتتتتتتتالتتل آن ی  ختتانگی: 
موردی از کتتتتارآفرینتتتتان زن 

 عربستان سعودی

ای اجتماعی توسط ههای شهکهدهد که استتفاده از فناوریای  مطالعه نشتان می
یابد، ازجمله ایجاد برند کارآفرینان زن عربستتتتتتانی به اهداف متعددی دستتتتتت می

ی هاها فراتر از حلقهها و گسترش پایگاه مشتریان آندهی شتهکهتجاری، ستازمان
های ای  کارآفرینان زن عمدتاً ناشتتتی از تمایل شتتتخصتتتی، نیاز به خانوادگی. انگیزه

ی و تمایل به خدمت به جوام، خود استتتتتت. ای و توستتتتتعه شتتتتتخصتتتتترشتتتتتد حرفه
های شتغلی و دستتتیابی به امنیت مالی ها به ایجاد فرصتتتاستتفاده از ای  فناوری

ها شتتتتتتتامل هایی نیز مواجه هستتتتتتتتند. ای کنتد، امتا کتارآفرینان با چالشکمتک می
تری  فناوری شتتتتتهکه اجتماعی برای استتتتتتفاده برای اهداف تجاری تعیی  مناستتتتت 
هتای بتازاریتابی و متدیریتت آن ی  و نیاز به مناب، ان اولیته مهتارتختاص خود، فقتد

ها برای مدیریت حضور آن ی  است. در بررسی چگونگی اضافی برای کمک به آن
های اجتماعی توستتتط کارآفرینان زن ستتتعودی، ای  های شتتتهکهاستتتتفاده از فناوری
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 نتایج پژوهش عنوان پژوهش نویسندگان
دارد به ادبیات  ها وجودمطتالعته بتا تمرکز بر گروهی کته حداقل دانش در مورد آن

 کند.موجود در مورد کارآفرینی خانگی کمک می

کلر راگاوندرا و 
 0400) 

م  دوست دارم با رایانه با 
مردم صتتتتتتتحهت کنم: نتایج 
یتتک متتداخلتته ختتانگی برای 

هتتتتای تتتتوستتتتتتتتتعتتتته متتتهتتتتارت
هتتای اجتمتتاعی در رستتتتتتتانتته

جتوانتتتتان دارای متعتلولیتتتتت 
 ساک  در جوام، روستایی

های عملکرد و رضتتتایت خود را از عملکرد در حوزهکنندگان پس از مداخله شتتترکت
داری آماری را زوجی معنی t هایهای اجتماعی افزایش دادند. آزمونمشکل رسانه

توجهی در تعداد شتتتترکای ارتهاط نشتتتتان دادند. همچنی  افزایش قابل >441/4pدر 
د اها افزایش مشتارکت اجتماعی، استتق ل و بههود سوآن ی  وجود دارد. مصتاحهه

های مداوم والدی  در مورد ایمنی سایهری و محتوای آن ی  را برجسته کرد. نگرانی
های ها حاکی از آن استت که آموزش رسانهیافته .نامناست  موردتوجه قرار گرفت

های اجتماعی در میان جوانان پذیر برای افزایش شتتتتتتتهکهاجتمتاعی روشتتتتتتتی امکتان
مر، والدی  به دانش و آموزش در معلول روستتتایی استتت. برای حفا مزایای مستتت

 های اجتماعی نیاز دارند.زمینه ادلام فناوری کمکی و رسانه

 (0400سااوِدِرا  

هتای تجاری نقش شتتتتتتتهکته
مخت  زنتتان در توستتتتتتتعتته 
روستتتتایی: شتتتواهدی از نیو 

 ساوت ولز، استرالیا

 آن، تری  مزایایکنند که اصتتلیزنان شتتهکه را محیطی حامی و لیررقابتی تلقی می
نفس و کاهش انزوای اجتماعی و احستتتتتاس تنهایی استتتتتت که از افزایش اعتمادبه

ر ها به درک بهترود. یافتههای روستتایی در استترالیا به شمار میهای زمینهویژگی
زا در تغییر عنوان عوامتل نوپدید و درونمحور بتههتای تجتاری زنتانتهنقش شتتتتتتتهکته

رتر تر و فراگیتر، منصتتفانهیی متنوعاندازی روستتتاالگوهای اجتماعی و ترویج چشتتم
 .کنندکمک می

 

اعی، های اجتمدهد که بیشتر مطالعات گذشته درباره زنان روستایی بر جنههها نشان میمرور پیشینه پژوهش
اند. مند بررسی کردهصورت نظامهای اجتماعی مجازی را کمتر بهفرهنگی و اقتصادی تمرکز داشته و تأثیر شهکه

فر، توانمندسازی زنان بیشتر از و رفیعی های داخلی مانند ویسی و بادسار، یعقوبی فراهانی و جلیلیاندر پژوهش
به  آبادی نیز اگرچهمنظر اقتصادی و خانوادگی تحلیل شده است. تحقیقات جدیدتر مانند صفایی کنجی  و علی

ها را دربر ف و تحلیل عمیق عملکرد آنهای مختلاند، اما مقایسه پلتفرمهای اجتماعی اشاره کردهنقش رسانه
ها شواف نیز تمرکز عمدتاً بر انگیزههای خارجی نظیر آثار کاپاسی و گالووی، سورانگی و آلاند. در پژوهشنگرفته

و موان، فرهنگی استفاده از فناوری بوده است. مطالعات جدیدتر مانند راگاوندرا و ساودرا نیز به آموزش و 
توجهی در ، خلأ پژوهشی قابلیجهدرنتاند، نه تحلیل اقتصادی مشالل خانگی. ل توجه کردههای دیجیتامهارت

وکارهای زنان روستایی وجود دارد. پژوهش حاضر های اجتماعی در توسعه کس ای شهکهتحلیل کمی و مقایسه
 نند اینستاگرام و واتسابهای مختلف مااثر پلتفرم بار ی نخستفازی، برای  AHP کارگیری مدل مارکوس و روشبا به

عنوان مطالعه موردی، وجه را در توانمندسازی اقتصادی زنان بررسی کرده است. انتخاب شهرستان بهمئی نیز به
  زمان ترکیتمایز مکانی ای  تحقیق است. افزون بر آن، پژوهش حاضر ابعاد اقتصادی، اجتماعی و فناورانه را هم

با پر کردن شکاف نظری و تجربی موجود، الگویی نو برای توانمندسازی زنان بنابرای ، ای  مطالعه ا کرده است
 .دهدروستایی ارا ه می

 مبانی نظری 3
دهند در مورد موضوعی ای هستند که به افراد امکان میهای اجتماعی، جوام، مجازیهای شهکهسایتوب

 ;Biju, 2016) برقرار کرده و تعامل داشته باشندصورت آن ی  با یکدیگر ارتهاط به «گذرانیوقت»خاص یا صرفاً برای 
Murray & Waller, 2007; Liu & Dong, 2016). های اجتماعیرشد فزاینده شهکه (SNS)  باعث شده است تا ای  بستر

ی های مختلفهای اجتماعی برای فعالیتها تهدیل شود. شهکهبه انتخاب اول کاربران برای بسیاری از فعالیت
 .اندهقرار گرفت مورداستفادهها گذاری انواع لذاها، سفر و سرگرمیدانش، اشتراک یگذاربه اشتراکق، تحقی ازجمله
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 های اجتماعی مجازی در توسعه مشاغل خانگی زنان روستایی )مطالعه موردی: شهرستان بهمئی(بندی نقش شبکهتحلیل تأثیر و اولویت 

وکارها رو هستند، زیرا بسیاری از کس های مضاعف روبهای از چالشزنان ساک  مناطق روستایی با مجموعه
می  نیازهای فرزندان، بسیاری از ای  شوند. ع وه بر مشک ت مالی و مسئولیت تأتوسط مادران تنها اداره می

های ت ش هاهای تخصصی تجاری نیاز دارند. دولتبه آموزش و مهارت -ویژه در مناطق روستایی به -مادران تنها 
عنوان محرک راههردی برای حمایت و مشارکت به (ICT) گیری در جهت ترویج فناوری اط عات و ارتهاطاتچشم

برای  یتوجهقابلهای گذاری. سرمایهاندهانجام داد (SMMEs) های کوچک و متوسطوکار مستقیم در رشد کس 
فناوری  های ارتهاطی صورت گرفته است تا هم دسترسی افزایش یابد و هم سطح استفاده ازتأمی  زیرساخت

ا رتقا پیدهای مختلف اقتصادی، در میان مناطق شهری و روستایی و بی  اقشار مختلف جامعه ادر بخش اط عات
 سنتر اشارهتوان به تأسیس هزاران تلهاقدامات برای کاهش شکاف دیجیتال در جوام، روستایی می ازجمله .کند
، مراکز دسترسی «(Medan InfoDesa) مدان اینفودسا» ،«(Pusat Internet Desa) پوسات اینترنت دسا: »ازجملهکرد، 

هایی خاص برای توانمندسازی افراد دارای معلولیت، نامهای. همچنی  بر های سواد رایانهاجتماعی و ک س
 آلاز شده است ICT وکارهای کوچک، مادران تنها، جوانان و فقیران شهری در استفاده از خدماتسالمندان، کس 

(Norizan Jamaluddin, Fuzirah, & Shariya, 2010; Piyachat, 2017; Bernik et al., 2015; Kamaruddin & Sulaiman, 2017; 
Luekveerawattana, 2016). 

ها برای کشف یا توسعه نوآوری اجتماعی جهت کمک به زنان روستایی در ارتقای معیشتشان، به یک ت ش
ها تأثیرگذار است. بیشتر زنان دلدله ملی تهدیل شده است. تغییرات سری، در فناوری و اقتصاد بر زندگی آن

 & Anggadwita & Dhewanto, 2016; Nisserهستند  م، خود مشغول وکارهای کوچک در جواروستایی در کس 
Ayedh, 2017, Ghorfi et al., 2022). شوند، اما نوآوری و توانمندسازی زنان بندرت در یک زمینه مشترک بررسی می

 رفاه توانند با بههودها میهای اساسی برای پیشرفت انسانی هستند. در سطح پایه، نوآوریهر دو دارای ارزش
توانمندسازی زنان  .ها سودمند باشندهایی مانند س مت، تغذیه، درآمد و کیفیت زندگی، برای آنزنان در زمینه

رای عنوان رویکردی مهم بوکارهای الکترونیکی، بهگیری از کس روستایی از طریق ترویج کارآفرینی زنان با بهره
ت. زنان نیاز دارند توانمند شوند تا بتوانند معیشت بهتری اس شدهییشناسابههود معیشت و ترویج رشد پایدار 

در  یاقتصاد هایفعالیتاز  یاتیعنوان بخش حبه یامروزه مشالل خانگ .هایشان فراهم کنندبرای خانواده
 یخدمات، مشالل خانگ ایدر ارا ه محصولات  یشغل و نوآور جادیا ازنظرمطر  است.  یافتهتوسعه یکشورها

 ینقطه شروع مناسه یخانگ اللمش  ،یکنند. ع وه بر ا جادیرا در جامعه و اقتصاد ا ایگستردهوع تن توانندمی
وکار ساده و آسان کس  گریبا انواع د سهیدر مقا رایز اهستند یوکار فردکس  کیاندازی راه یجوانان برا یبرا

شوندا در جوام، محلی ایجاد میطورمعمول وکارهای بسیار کوچک، بهکس (. ۰23: ۰۴۱۱صفایی کنجی ،  است
وکارهای بسیار دهد نفوذ کس ها به نف، جامعه است. ع وه بر ای ، تحقیقات نشان میآن توسعهبنابرای  

وکارهای بسیار کوچک و کوچک در کشورهای است. کس  یافتهگسترشهای خیرخواهانه نیز کوچک در فعالیت
( و بیشتری  ضری  نفوذ را نسهت به دیگر 2۱۱2 همکارانی و گیر شده است  ماسکیافته بسیار همهتوسعه
 کنندوکار داشته است و نقش اجتماعی و اقتصادی مهمی را در جهان بازی میوکارها در فضای کس کس 

(Campin et al., 2913). شرکت ً کارمند و  ۴3تا  ۰های کوچک کارمند، شرکت 3تا  ۰های بسیار کوچک، عموما
کارمند را  ۰۱وکارهای دارای کمتر از ( نیز کس 2۱۰۰کارمند دارند. کمیسیون اروپا   2۴3تا  ۴۱ های متوسطشرکت
 Banki) اندوکارهای کوچک برشمردهکارگر را کس  1۱تا  ۰۱وکارهایی دارای وکارهای بسیار کوچک و کس کس 

et al., 2017). 

عنوان یکی از های اجتماعی مجازی بهشهکه توان نتیجه گرفت کهشده، میبا توجه به مهانی نظری ارا ه
تری  ابزارهای نوی  ارتهاطی و فناوری اط عات، ظرفیت بالایی برای توسعه مشالل خانگی زنان روستایی مهم

ان، کنند، بلکه با کاهش موتنها امکان تعامل، تهادل دانش و بازاریابی محصولات را فراهم میدارند. ای  بسترها نه
وی تری دسترسی داشته باشند. از سکنند تا به بازارهای گستردهاجتماعی به زنان روستایی کمک می جغرافیایی و
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سنترها، و کاهش شکاف دیجیتال در جوام، روستایی از طریق تله ICT هایها در ایجاد زیرساختدیگر، نقش دولت
 .ن سرپرست خانوار، بسیار کلیدی استزنا ازجملههای توانمندسازی اقشار خاص، ای و برنامههای رایانهآموزش

ی از گیررو هستند، بهرههای مالی، آموزشی و اجتماعی روبهبا توجه به اینکه زنان روستایی لالهاً با محدودیت
ها، افزایش خوداشتغالی و بههود ساز ارتقای مهارتعنوان ابزاری توانمندساز، زمینهتواند بههای اجتماعی میشهکه

ه بر تواند ع ووکارهای بسیار کوچک و خانگی در ای  بستر میها شود. همچنی ، توسعه کس آنکیفیت زندگی 
تأمی  معیشت خانواده، به تقویت اقتصاد محلی و حتی ملی کمک کند. در ای  میان، نوآوری و کارآفرینی زنان با 

های برابر، رشد پایدار و د فرصتویژه در مشالل خانگی، نقش مهمی در ایجااستفاده از ابزارهای دیجیتال، به
عنوان یک محرک توانند بههای اجتماعی مجازی میبنابرای ، شهکها ارتقای سرمایه اجتماعی ایفا خواهد کرد

ساز تحقق عدالت ها شناخته شوند و زمینهراههردی در توانمندسازی زنان روستایی و توسعه مشالل خانگی آن
 .تایی باشنداجتماعی و اقتصادی در جوام، روس

 روش پژوهش 4
 روش. است تحلیلی –روش، توصیفی ماهیت و توسعه ای و ازلحاظ -، کاربردیهدفپژوهش حاضر ازنظر 

علمی و  پژوهش حاضر را خهرگان آماری جامعه است. پیمایشی و ایکتابخانه مهتنی بر روش هاداده یآورجم،
گلوله  یریگفاده از تکنیک دلفی گزینش و با روش نمونهکه با است دهنداجرا ی مرتهط با حوزه مطالعه تشکیل می

 1همچنی  روش آنالیز آن کمی بوده که از روش مارکوس. نفر انتخاب شد 1۱شدند که تعداد  یریگبرفی نمونه
بندی مسا ل ازنظر میزان اهمیت است و شده است. دلیل استفاده از ای  روش نو بودن مدل در رتههاستفاده

د نیاز زمان را ندارنصورت همبه توسعه مشالل خانگیتوانایی ارتقا  ربطیوجه به اینکه مسئولی  ذبنابرای  با ت
چند معیاره است  گیرییمجدید تصم یهاشوند. روش مارکوس یکی از روش بندییتها اولواست که ای  شاخ 

های بندی گزینهبرای رتهه مرحله است. ای  روش 2( ارا ه شد که دارای 2۱۰3که توسط استیویک و همکاران  
 .(۰۱3: ۰۴۱2 گودرزی و همکاران،  گیرد. مراحل ای  روش در ادامه آورده شده استپژوهش مورداستفاده قرار می

 گام اول: تشکیل ماتریس تصمیم
شودا بنابرای  به هر گزینه بر اساس گزینه پرداخته می mمعیار به ارزیابی  nدر تکنیک مارکوس با استفاده از 

تواند بر اساس مقادیر کمی و واقعی باشد یا اینکه کیفی و نظری شود. ای  امتیازات میهر معیار امتیازی داده می
 در تشکیل شود m*nباشد. درهرصورت باید یک ماتریس تصمیم 

 آل یدهآل و ضد ا یدهگام دوم: تعیین ا
به  Bعهارت شود. مشخ  می (AAIآل   دهیو ضد ا (AIآل   یده( مقادیر ا0( و  1در ای  بخش بر اساس رابطه  

 .دارندینهبه معنی معیارهای که جنهه هز Cمعنی معیارهایی که جنهه سود و عهارت 

 ۰) 𝐴𝐼 = max
𝑖

𝑥𝑖𝑗   𝑖𝑓 𝑗 ∈ 𝐵   𝑎𝑛𝑑 min
𝑖

𝑥𝑖𝑗  𝑖𝑓 𝑗 ∈ 𝐶 

 2) 𝐴𝐴𝐼 = min
𝑖

𝑥𝑖𝑗    𝑖𝑓 𝑗 ∈ 𝐵   𝑎𝑛𝑑 max
𝑖

𝑥𝑖𝑗  𝑖𝑓 𝑗 ∈ 𝐶 

 یسازگام سوم: نرمال
هزینه و برای معیارهایی با جنهه  با جنههبرای معیارهای  یساز( نرمال۴( و  1در ای  بخش با استفاده از روابط  

 شود.سود انجام می

                                                           
1 Measurement Alternatives and Ranking according to Compromise Solution (MARCOS) 
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 1) 𝑛𝑖𝑗 =
𝑥𝑎𝑗

𝑥𝑖𝑗
   𝑖𝑓  𝑗 ∈ 𝐶 

 ۴) 𝑛𝑖𝑗 =
𝑥𝑖𝑗

𝑥𝑎𝑗
   𝑖𝑓  𝑗 ∈ 𝐵 

 دار کردنگام چهارم: وزن
دار حاصل کنیم تا ماتریس وزن( وزن معیارها را در ماتریس نرمال ضرب می1در ای  بخش با استفاده از رابطه  

 شود.

 1) 𝑉𝑖𝑗 = 𝑛𝑖𝑗 × 𝑊𝑗 

 هاگام پنجم: درجه مطلوبیت گزینه
ها محاسهه ( گزینهK-( و ضد ایده آل  K+آل   یدهیت ا( درجه مطلوب2( و  6در ای  بخش بر اساس روابط  

 .شودمی

 6) 𝐾𝑖
+ =

𝑆𝑖

𝑆𝑎𝑖
 

 2) 𝐾𝑖
− =

𝑆𝑖

𝑆𝑎𝑎𝑖
 

                                                                                                                                                        

𝑆𝑖در روابط بالا  = (𝑖 = 1,2, … , 𝑚) به دست 2که از رابطه   استدار جم، مقادیر هر سطر در ماتریس وزن )
 آید.می

 2) 𝑆𝑖 = ∑ 𝑉𝑖𝑗

𝑛

𝑗=1

 

 هاگام ششم: تعیین عملکرد مطلوب گزینه
 شود.ینه محاسهه می( عملکرد مطلوب هر گز3در ای  بخش با استفاده از رابطه  

 3) 𝑓(𝐾𝑖) =
𝐾𝑖

+ + 𝐾𝑖
−

1 +
1 − 𝑓(𝐾𝑖

+)

𝑓(𝐾𝑖
+)

+
1 − 𝑓(𝐾𝑖

−)
𝑓(𝐾𝑖

−)

 

𝑓(𝐾𝑖در رابطه بالا 
𝑓(𝐾𝑖آل و  یدهعملکرد مطلوبیت ضد ا (−

که  استآل برای هر گزینه  یدهعملکرد مطلوب ا (+
 شود.( محاسهه می۰۰( و  ۰۱از روابط  

 ۰۱) 𝑓(𝐾𝑖
−) =

𝐾𝑖
+

𝐾𝑖
+ + 𝐾𝑖

− 

 ۰۰) 𝑓(𝐾𝑖
+) =

𝐾𝑖
−

𝐾𝑖
+ + 𝐾𝑖

− 

 هابندی گزینهگام هفتم: رتبه
بندی رتهه است ها( که عملکرد مطلوب گزینه۰۰آمده از رابطه  دستدر ای  بخش با استفاده از مقادیر به

 .ای بهتری  رتهه برتر را دارد که عملکرد مطلوب آن از همه بیشتر باشدگیرد. گزینهصورت می
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 موردمطالعهمعرفي منطقۀ  5
 . اي  شهرستان از شرق بهاستهاي استان کهگيلويه و بويراحمد شهرستان بهمئي يکي از شهرستان

کهگيلويه و استان خوزستان و از لرب و جنوب با استان  هاي لنده و کهگيلويه، از شمال به شهرستانشهرستان
که  استهزار نفر و مرکز اي  شهرستان، شهر ليکک  12۱۴2جمعيت اي  شهرستان است. خوزستان همسايه 

 ۰۱2۴۰بخش گرمسيري داراي  ازجملهاي  شهرستان فقط داراي شهر بهمئي و دو بخش  .نفر جمعيت دارد ۰2۱۱2
 (.۰۴۱1، وبودجهبرنامهنفر جمعيت است.  سازمان  261۱2با نفر جمعيت و بخش مرکزي 

 
 (1444 بهمئی، شهرستان فرمانداری: )مأخذ ،موردمطالعه محدوده جغرافيايي موقعيت. 1 شکل

 های پژوهشیافته 6
شغل  ۰1 ،در ماتریس تصمیم ای  روش .روش تشکیل ماتریس تصمیم است مدل مارکوس،اولی  گام در 

ارزیابی هر گزینه نسهت به  ،گیرد و هر سلولدر ستون قرار میشهکه اجتماعی  1سطر و  پژوهش در خانگی ای 
تکمیل شد با روش میانگی   1تا  ۰خهره بر اساس طیف  1۱ای  ماتریس تصمیم که توسط  .هر معیار است

 آورده شده است. 2شوند که در جدول حسابی ادلام می
 (AAI) آل ایده( و ضد AI) آل ایدهماتریس تصمیم و مقادیر  .2جدول 

 ماتریس تصمیم

 مشالل
 مشالل کشاورزی مشالل صنعتی مشالل خدماتی مشالل هنری

نقاشی و 
 طراحی

 صنای، آرایشگری
 دستی

لذاهای 
 بومی

 زنهور پروریدام اسهاب لهنیاتی لهاس اداری فرهنگی بهیاری
 داری

 مزرعه

 17044 17044 07133 37.33 ..078 07844 ..074 17133 ..070 07.33 17133 ..378 ..070 واتساب

 17.44 ...17 ..174 7133. 07444 ..170 07133 ..078 37333 07133 ...17 07.33 ..170 تلگرام

 ..74. 07333 07444 17333 ..070 07133 07133 07844 ..174 07044 07.33 17044 ..070 اینستاگرام

 17333 17044 ..170 17444 07.33 ...07 ..170 ..174 17133 07.33 07044 ..74. 07044 وب )

 17.44 07844 17.44 07333 17.33 07044 ...37 07333 ..170 17.44 07133 ..170 07333 سایتوب

 (AAI( و ضد ایده آل  AIمقادیر ایده آل  
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 مشالل

 مشالل کشاورزی مشالل صنعتی مشالل خدماتی مشالل هنری
نقاشی و 
 طراحی

 ،صنای آرایشگری
 دستی

لذاهای 
 بومی

 زنهور پروریدام اسهاب لهنیاتی لهاس اداری فرهنگی بهیاری
 داری

 مزرعه

070.. 378.. 07133 07044 37333 070.. 37.33 07444 37.33 07444 07844 17044 37... 

 ..074 17044 17044 07133 37.33 ..078 07844 17133 ..070 07.33 17133 ..378 ..070 واتساب

 07133 17.44 ...17 ..174 7133. 07444 ..170 ..078 37333 07133 ...17 07.33 ..170 رامتلگ

 07133 ..74. 07333 07444 17333 ..070 07133 07844 ..174 07044 07.33 17044 ..070 اینستاگرام

 ..170 17333 17044 ..170 17444 07.33 ...07 ..174 17133 07.33 07044 ..74. 07044 وب )

 ...37 17.44 07844 17.44 07333 17.33 07044 07333 ..170 17.44 07133 ..170 07333 سایتوب

 ..170 7044. ...17 7133. 7133. 17.33 7133. 17133 17133 17844 7444. ..74. ..170 جم،

  ا بر بیشتریماتریس تصمیم ر  ،هر درایه یسازبرای نرمال ،مرحله که هدف آن بی مقیاس سازی بود ی ازاپس
( اهپلتفرمو  مشالل تقاط،  ماتریسم ال برای سلول عنوانبه .کنیم( تقسیم میAIمقدار هر ستونش  مقدار 

 AHPبا استفاده از روش  .شودها انجام میشود و به طریق مشابه برای دیگر سلول( محاسهه می۱722۱صورت  به
 بندی کرده است.ها را رتههآن ۰و شکل  آمده است 1فازی وزن هر شاخ  محاسهه شد که نتایج در جدول 

 دار کردن و محاسبه وزن فازیماتریس نرمال، وزن .3جدول 

 مجازی
نقاشی و 
 طراحی

 آرایشگری
صنای،
 دستی

لذاهای 
 بومی

 مزرعه زنهورداری پروریدام اسهاب لهنیاتی لهاس اداری فرهنگی بهیاری

47.84 47.3. 47.83 47.13 47.11 47..1 47.43 47.38 47.43 47.10 4780. 47833 47.3. 

 0..47 478.1 47313 47.33 47.43 47803 47.83 17444 1..47 .4781 .4781 .47.3 .4781 واتساب

 478.1 47343 17444 ...47 17444 47.38 47831 47884 47.11 47.80 47300 47.84 17444 تلگرام

 47.81 473.8 478.1 47.10 478.4 3..47 47.33 ..478 .4731 47.13 47.83 .4781 47.84 اینستاگرام

 17444 478.4 47318 .4784 47811 .4780 1..47 .4731 17444 .4781 47.44 17444 47841 وب )

 .47.3 47343 .4780 .4781 47840 17444 47.81 47830 47388 ..473 47.83 478.8 47.33 تیساوب

 دارماتریس وزن

 مشالل کشاورزی مشالل صنعتی خدماتی مشالل مشالل هنری شغل

 مجازی
نقاشی و 
 طراحی

صنای، آرایشگری
 دستی

لذاهای 
 مزرعه زنهورداری پروریدام اسهاب لهنیاتی لهاس اداری فرهنگی بهیاری بومی

47433 47434 47413 47411 47403 47410 47418 47431 47401 47433 4714. 474.3 47480 

 47433 47480 47113 47140 47401 47400 47403 474.8 47413 47411 474.3 47434 47404 واتساب

 47143 47481 47101 47101 47430 47431 .4740 47413 47403 47413 47484 .4743 47403 تلگرام

 47430 47430 47143 47433 47434 47433 47400 47413 474.3 47411 ..474 47401 47433 اینستاگرام

 47104 47481 47110 47134 47408 47401 47403 474.0 474.8 47411 47413 47408 47404 وب )

 47480 47481 .4714 47138 47408 47414 47404 474.4 474.8 ..474 47413 47401 47433 تیساوب

AI 47403 47408 47481 474.8 474.8 474.8 47434 47414 47430 471.1 47101 47430 47104 

بر ای  اساس  شود.ها محاسهه گزینه( -K) و منفی (+K)درجه مطلوبیت م هت است که  مرحله نیاز ی ازاپس
کنیم و به دار محاسهه میدر ماتریس وزن شهکه اجتماعی را 1و  گانهیزدهسمشالل خانگی ابتدا جم، اعداد سطر 

هر سطر آن گزینه برابر با جم،  (Si)سپس درجه مطلوبیت م هت هر گزینه  .شودنامیده می aSو  aaSترتی  
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 Saaمقدار  بریمو درجه مطلوبیت منفی هر گزینه برابر با جم، هر سطر آن گزینه تقس aSمقدار  بریمتقس
 مشخ  است. ۴در جدول  که نتایج آن شودیم

 (-K( و منفی )+Kدرجه مطلوبیت مثبت ) .4جدول 

 هادرجه مطلوبیت گزینه هاعملکرد مطلوب گزینه

)=(FK)+),F(K-F(K -K +K 
SI 

 فضای مجازی
۱722۱ 

 واتساب 47841 17110 47841 ۱76۰1

 تلگرام 478.0 .1713 478.0 0..47

 اینستاگرام 47843 17111 47843 .47.1

 وب ) 478.4 17048 478.4 47.88

4.0. 
 سایتوب 47803 171.4 47803

۰7۱۱۱ AI 

 

 (1444های پژوهش، مأخذ: )یافته

عملکرد مطلوب  1در ای  بخش با استفاده از روابط جدول  ها است کهکرد مطلوب گزینهگام بعدی تعیی  عمل
عملکرد مطلوب م هت و منفی هر  2شود اما قهل از آن باید با استفاده از روابط جدول هر گزینه محاسهه می
آل برابر با بیشتری   یدهمقدار ا شود.تعیی   (AAI)آل  یدهو ضد ا (AI)آل  یدهمقادیر اسپس  اگزینه به دست آید

 آل برابر با کمتری  مقدار هر ستون معیار در ماتریس تصمیم است. یدهمقدار هر ستون معیار و ضد ا
 هاعملکرد مطلوب و رتبه نهایی گزینه .5جدول 

 رتهه F(k-) F(k+) F(k) هافرمپلت

 1 8..47 47181 47013 وب )

 0 0..47 47181 47013 تلگرام

 3 .47.0 47181 47013 تیساوب

 0 .47.1 47181 47013 اینستاگرام

 1 47.11 47181 47013 واتساب

 (1444های پژوهش، مأخذ: )یافته
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 گیریبحث و نتیجه 7
ای در توسعه مشالل خانگی های اجتماعی مجازی نقش برجستههای پژوهش حاضر نشان داد که شهکهیافته

فازی بیانگر آن بود که  AHP . نتایج تحلیل مدل مارکوس وکنندزنان روستایی در شهرستان بهمئی ایفا می
در  اند وسایت بیشتری  تأثیر را بر گسترش مشالل خانگی داشتههایی همچون وب )، تلگرام و وبشهکه
 ای از پیشینه پژوهش همسو استاند. ای  نتایج با بخش عمدههای بعدی، اینستاگرام و واتساب قرار گرفتهرتهه

طی های ساختاری و محیعنوان جایگزینی کارآمد برای محدودیتتوانند بهکند که بسترهای دیجیتال مییو تأکید م
 .در مناطق روستایی عمل کنند

های سنتی همچون کمهود اند محدودیتهای اجتماعی توانستهیکی از محورهای اصلی بحث ای  است که شهکه
تر ان، فرهنگی را تا حد زیادی کمرن  سازند. زنان روستایی که پیشمناب، مالی، فاصله جغرافیایی از بازارها و مو

کنون ها متکی بودند، ادستی، تولیدات لهنی و زنهورداری به بازارهای محلی یا واسطهبرای فروش محصولات صنای،
  دستاورد ای تری ارتهاط برقرار کنند.طور مستقیم با مشتریان در مناطق وسی،توانند بهها میاز طریق ای  شهکه

نفس و ارتقای جایگاه اجتماعی آنان شده ع وه بر افزایش سودآوری، منجر به استق ل مالی، افزایش اعتمادبه
 .است

اند. زنان کارآفری  های مجازی بستری برای تعامل و یادگیری جمعی نیز فراهم آوردهاز منظر اجتماعی، شهکه
های بازاریابی بیاموزند و از یکدیگر را به اشتراک بگذارند، مهارت های آن ی  تجاربتوانند از طریق گروهمی

های سایر مناطق الهام بگیرند. ای  امر سرمایه اجتماعی آنان را تقویت کرده و سطح مشارکت اجتماعی نوآوری
 .زنان در جامعه محلی را افزایش داده است

های اجتماعی منتف، های شهکهازه از ظرفیتحال، نتایج نشان داد که همه مشالل خانگی به یک اندباای 
هایی که نیازمند تعامل حضوری یا تخص  خدماتی هستند  مانند بهیاری( نسهت به شوند. فعالیتنمی

رای ، بنابا وری کمتری از ای  بسترها دارنددستی یا تولیدات لهنی( بهرهمحور  مانند صنای،های بصریفعالیت
 .اید متناس  با ماهیت هر شغل مورد ارزیابی قرار گیردهای اجتماعی بکاربست شهکه

هایی نظیر سطح پایی  سواد دیجیتال، محدودیت دسترسی به اینترنت پرسرعت و نهود از سوی دیگر، چالش
سازد. ای  موان، بیانگر آن است که صرف وجود ها را محدود میهای کافی، استفاده از ای  ظرفیتآموزش
تنهایی ضام  توسعه مشالل خانگی باشد، بلکه نیازمند حمایت ساختاری، تواند بهیهای اجتماعی نمشهکه

های لازم برای بازاریابی دیجیتال، های مستمر است. اگر زنان روستایی به مهارتگذاری هدفمند و آموزشسیاست
ا فراهم هاز ای  فرصتگیری کامل تولید محتوای تهلیغاتی و مدیریت ارتهاطات آن ی  مجهز نشوند، امکان بهره

 .نخواهد شد

های حمایتی و ای، سازمانتواند راهنمایی برای نهادهای توسعهگذاری، نتایج ای  پژوهش میسیاست ازنظر
های آموزشی دیجیتال، ارا ه های ارتهاطی، ایجاد کارگاهگذاری در زیرساختبندی سرمایهدولت باشد. اولویت

اقداماتی است که  ازجملههای ترویجی، جهیزات فناورانه و طراحی برنامهتسهی ت مالی کوچک برای خرید ت
لی و های محهای اجتماعی کمک کند. ع وه بر ای ، ایجاد شهکهگیری هرچه بیشتر زنان از شهکهتواند به بهرهمی

ری افزایی بیشتهم تواندپردازند، میهای دیجیتال میطور خاص به توسعه مهارتای از زنان کارآفری  که بهمنطقه
 .در استفاده از ای  بسترها ایجاد نماید

تواند آثار فراتر از سطح های اجتماعی میاز منظر توسعه پایدار، توانمندسازی زنان روستایی از طریق شهکه
 ایتواند به ارتقکند بلکه میتنها به بههود معیشت خانوار کمک میخانوار داشته باشد. افزایش درآمد زنان نه



146 

 
 

 

  3۰۴۱اییز و زمستانپ، شماره دوم، دوازدهمسال 

 

 

 بهمئی(های اجتماعی مجازی در توسعه مشاغل خانگی زنان روستایی )مطالعه موردی: شهرستان بندی نقش شبکهتحلیل تأثیر و اولویت 

، توسعه مشالل خانگی با یجهدرنتآموزش فرزندان، بههود بهداشت و کاهش مهاجرت از روستاها منجر شود. 
عنوان یکی از ابزارهای کلیدی عدالت اجتماعی و کاهش شکاف جنسیتی در مناطق های اجتماعی، بهشهکه بریهتک

 .محروم قابل ارزیابی است

های اجتماعی در بازتعریف نقش زنان روستایی در اقتصاد محلی ه، نتایج ای  پژوهش بر اهمیت شهکیطورکلبه
تنها ابزار بازاریابی و فروش بلکه فضایی برای یادگیری، نوآوری و توانمندسازی اجتماعی ها نهتأکید دارد. ای  پلتفرم

های هکههای زیرساختی و آموزشی، اگر اقدامات سیاستی و حمایتی لازم فراهم شود، شچالش باوجودهستند. 
 توسعه پایدار مناطق روستایی یجهدرنتای برای توسعه مشالل خانگی و عنوان موتور محرکهتوانند بهاجتماعی می
 .عمل کنند

ها و عنوان یک نمونه موردی، تصویری روش  از ظرفیتتوان گفت که شهرستان بهمئی بهدر پایان می
 تواند الگویی برایدهد. ای  تجربه میر دیجیتال ارا ه میروی زنان کارآفری  روستایی در عصهای پیشمحدودیت

های توان شکافهای اجتماعی، میگیری صحیح از شهکهسایر مناطق مشابه باشد و نشان دهد که چگونه با بهره
تواند معطوف به تاریخی در حوزه اشتغال و توانمندسازی زنان را کاهش داد. آینده پژوهش در ای  حوزه می

های اجتماعی بر پایداری مشالل خانگی، سنجش تغییرات فرهنگی أثیرات بلندمدت استفاده از شهکهبررسی ت
 .ناشی از حضور فعال زنان در فضای مجازی و مقایسه تطهیقی میان مناطق مختلف روستایی کشور باشد

شالل خانگی ای در توسعه مهای اجتماعی مجازی نقش برجستههای پژوهش حاضر نشان داد که شهکهیافته
فازی بیانگر آن بود که  AHP کنند. تحلیل مدل مارکوس و روشزنان روستایی در شهرستان بهمئی ایفا می

 ازآنپسسایت بیشتری  تأثیر را در گسترش مشالل خانگی داشته و هایی مانند وب )، تلگرام و وبشهکه
و صفایی کنجی  و  (۰132  های علیزاده و همکارانهشاند. ای  یافته با نتایج پژواینستاگرام و واتساب قرار گرفته

های اجتماعی را در بازاریابی و رشد رفتارهای های نوی  و شهکهخوان است که نقش فناوریهم (۰۴۱۱  همکاران
پژوهش حاضر نیز نشان داد که  (،2۱2۴  و ساودرا (2۱2۱  شوافاند. مشابه با نتایج آلمحور تأیید کردهشهکه
نفس اجتماعی فراتر از ابزار تهلیغاتی، بستری برای ایجاد برند شخصی، گسترش بازار و افزایش اعتمادبه هایشهکه

نتایج ای   (،۰131  فرو رفیعی (۰131  های یعقوبی فراهانی و جلیلیانهمانند یافته .آورندزنان روستایی فراهم می
تنها موج  استق ل مالی، بلکه موج  لل خانگی نهکند که فعالیت اقتصادی زنان از طریق مشاپژوهش تأیید می
ع وه، تطهیق نتایج با شود. بههای اجتماعی و ارتقای نقش زنان در خانواده و جامعه محلی میافزایش مهارت

های دهد که استفاده از فناوری و شهکهنشان می (2۱۰2  و سورانگی (2۱۰6  های کاپاسی و گالوویپژوهش
های های فرهنگی و جغرافیایی را کاهش داده و امکان مشارکت زنان در فعالیتد محدودیتتواناجتماعی، می

راستاست هم (2۱22  های راگاوندرا و کلراز منظر اجتماعی، نتایج پژوهش حاضر با یافته .اقتصادی را افزایش دهد
جتماعی، استق ل فردی و های اجتماعی منجر به افزایش مشارکت اهای رسانهکه تأکید دارند آموزش مهارت

های اجتماعی ع وه بر تقویت بازاریابی، بستر شود. در ای  پژوهش نیز مشاهده شد که شهکهنفس میاعتمادبه
شده در های مطر ، مشابه با چالشحالی درع .اندیادگیری جمعی و تهادل تجربه را برای زنان فراهم کرده

های دیجیتال، ضعف ها نشان داد که کمهود مهارتیافته (،2۱2۱  شوافو آل (۰132  نژاد امرا یمطالعات صالح
. وری کامل از ای  بسترها هستندتری  موان، بهرهزیرساخت اینترنت و ناآگاهی نسهت به بازاریابی آن ی  از مهم

 ازنظر .دهای ارتهاطی پایدار تأکید دار گذاری حمایتی و تأمی  زیرساختای  موضوع بر ضرورت آموزش، سیاست
دستی و تولیدات لهنی بیشتری  بهره محور مانند صنای،نوع فعالیت، پژوهش حاضر نشان داد که مشالل بصری

خوان است. در هم (۰۴۱۱  های صفایی کنجی  و همکارانای که با یافتهبرندا نتیجههای اجتماعی میرا از شهکه
از دیدگاه  .اند، کمتر از ای  مزایا برخوردارنده خدمات حضوریهایی که نیازمند حضور فیزیکی یا ارا مقابل، فعالیت

جهت است که تأکید دارند هم (2۱2۴  و ساودرا (۰131  ای، نتایج ای  پژوهش با مطالعات ف  توسعه
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توانمندسازی اقتصادی زنان از طریق کارآفرینی محلی، پیامدهایی فراتر از سطح خانوار دارد و به کاهش فقر، 
 .انجامدآموزش فرزندان و افزایش انسجام اجتماعی در جامعه روستایی میارتقای 

اجتماعی  هایتوان نتیجه گرفت که شهکههای داخلی و خارجی، میهای حاضر و پیشینهبنابرای ، با تلفیق یافته
حسوب تنها ابزاری فناورانه بلکه عامل تحولی در ساختار اجتماعی و اقتصادی جوام، روستایی ممجازی نه

های حمایتی زنانه، مسیر و ایجاد شهکه ها با کاهش فاصله مکانی، گسترش بازارهای هدفشوند. ای  شهکهمی
گذاری، تأکید ای  از منظر سیاست .کنندای برای تحقق عدالت جنسیتی و توسعه پایدار روستایی فراهم میتازه

بر ای  است که دولت و نهادهای  (2۱22  اوندرا و کلرو راگ (۰132  پژوهش همانند پیشنهادهای علیزاده و همکاران
و تسهیل  افزاییهای مهارتگذاری بیشتری در حوزه آموزش سواد دیجیتال، ایجاد کارگاهای باید سرمایهتوسعه

ویژه در مناطق محرومی چون شهرستان بهمئی، ارتقای ای  های ارتهاطی انجام دهند. بهدسترسی به فناوری
در پایان،  .تواند شکاف تاریخی جنسیتی را کاهش داده و زنان را به کنشگران فعال توسعه تهدیل کندها میمهارت

تواند مسیر پایداری برای توسعه های اجتماعی میدهد که استفاده هدفمند از شهکهنتایج ای  مطالعه نشان می
حلی فراهم آورد. بر ای  اساس، آینده ، پایداری اقتصادی و اجتماعی جامعه میجهدرنتاقتصادی زنان روستایی و 

ها بر استمرار مشالل خانگی، تغییر الگوهای فرهنگی و ها باید به بررسی تأثیرات بلندمدت ای  فناوریپژوهش
.های حمایتی زنان در مناطق مختلف کشور بپردازدشهکه
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