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Abstract A R T I C L E I N F O 

By creating diversity and creativity in the production of tourism products, 

creative tourism requires attention to infrastructure, services and creative 

economic activities in the city. Therefore, this research aims to investigate the 

role and importance of creative tourism in forming a creative city and developing 

creative economic and cultural activities in Bandar Abbas. In terms of practical 

and developmental purposes, the current research is descriptive, analytical, and 

survey or field, depending on the data collection method. The statistical 

population of the research is 190 active centers in the field of tourism, which 

were selected based on the simple random sampling method, and using the 

Cochran formula, the sample size was 124 centers. The data collection tool was 

a questionnaire that was distributed among the selected sample. In order to 

determine the parameters of creative tourism that are effective in the 

development of the creative city in Bandar Abbas, the MAXQDA qualitative 

method was used. Also, the factor analysis method was used to identify essential 

components, and inferential statistics methods and models such as regression 

coefficients and analysis of variance were used to determine the relationship 

between components. The findings have shown that the creative economy index 

of tourism was determined as the most important factor in creative tourism (in 

other words, the factor driving the development of the creative city in Bandar 

Abbas). The social and security dimensions (tactical participation) were also 

identified as factors that need support, planning, and policy. The final results 

indicate that this research is in line with the realization of the city, which is held 

in order to develop eco-tourism, attract funds for the revival of traditional 

activities in city, and the revival of old houses and their conversion to traditional 

tourism. 
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Extended Abstract 

Introduction 

Tourism as a basic industry has continuously 

expanded in the global economy in recent 

years. Bandar Abbas, the largest city on the 

southern coast of the country, has many 

capacities and capabilities in creative tourism. 

These capacities include the traditional market 

of Bandar Abbas with the lively men in local 

clothes and women in leather scarves and 

traditional clothes next to the shops that offer 

the handicrafts of the people of this city, 

including pottery, carpet weaving, basket and 

mat weaving, Chadorshab weaving, and 

needlework. It should be said that local 

handicrafts and arts, which are full of meaning 

and joy as creative industries, are rooted in the 

authenticity of this city and its people. 

However, the failure to actualize these 

capacities has caused it not to take advantage 

of its tourism position and capacities in line 

with the realization of the creative city, the 

benefit of the citizens by creating attractive 

places, and the development of businesses 

related to creative tourism. 

 

Methodology 

The current research has investigated the 

effectiveness of creative tourism components 

in forming a creative city in Bandar Abbas. 

This research has been done for practical and 

developmental purposes. In terms of research 

data, the work has been done using a 

descriptive-analytical method. Research data 

has been collected through surveys or field 

methods. Domestic and foreign tourism and 

experts in urban management and tourism are 

considered the statistical population of this 

research. The statistical population of the 

research is 190 active centers in the field of 

tourism, which were selected based on the 

simple random sampling method, and using 

the Cochran formula, the sample size was 124 

centers. The data collection tool was a 

questionnaire distributed among the selected 

sample. 

In order to determine the parameters of 

creative tourism that are effective in the 

development of the creative city in Bandar 

Abbas, the MAXQDA qualitative method was 

used. Also, the factor analysis method was 

used to identify essential components, and 

inferential statistics methods and models such 

as regression coefficients and analysis of 

variance were used to determine the 

relationship between components. 

 

Results and discussion 

According to the results, the findings showed 

that the tourism creative economy factor, with 

a specific value of 8.357 and a variance 

percentage of 27.401, was determined as the 

most important factor in creative tourism as 

the driving engine of the development of the 

creative city in Bandar Abbas and the factor of 

social and security dimensions (tactical 

participation) with Eigenvalue 4.831 and 

variance percentage 15.963 as the least 

effective factor. 

In the investigation of the creative economy 

factor, the possibility of using creative 

methods of financial and currency exchange 

in the city with a factor load of 0.957 has had 

the greatest impact on the dynamics and 

growth of tourism products and the formation 

of a creative city with the dynamics of various 

activities and productions. In the study of 

urban diversity, the factor of creative 

beautification of old and worn-out roads with 

elements of the city environment was 

determined with a factor loading of 0.694 as 

the first factor that has a great impact on the 

urban diversity of activities and the creation of 

areas that attract population and activity and 

the formation of places creative and dynamic 

and finally the boom of creative tourism in 

Bandar Abbas city. 

In examining the efficiency and effectiveness 

of tourism infrastructure, the availability of 

travel and tourism infrastructure in the city, 

with a factor of 0.881 as the first factor, has 

directly and strongly impacted the realization 

of the creative city and creative tourism in 

Bandar Abbas. 

In the factor of social and security dimensions 

(tactical participation), the preparation and 

distribution of information packages of 

creative industries and places in Bandar 

Abbas city to tourists, with a factor of 0.739 

as the first factor, has had a direct and strong 

impact on the realization of creative tourism 

and acceleration Part of the city towards the 

realization of the creative city. 

In examining the vitality of urban spaces, the 

city's fame as a city of identity ceremonies 

with a factor of 0.843 as the first factor, and 

the lighting and restoration of historic and 
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prominent buildings in the city with a factor 

of 0.711 as the second factor have a significant 

impact on the vitality of urban spaces. and 

accelerating the realization of the creative city 

as well as the development of creative tourism 

in Bandar Abbas city. 

Conclusion 

The results of the research indicate that to 

realize the creative city, emphasis should be 

placed on the development of ecotourism, 

attracting investors to revive traditional 

economic activities in the city, as well as 

reviving old houses and turning them into 

traditional tourism centers. In addition, 

holding conferences introducing the city's 

identity music can lead to the redevelopment 

and rehabilitation of this city to realize 

creative and purposeful activities. In general, 

the policies that follow the realization of the 

creative city comprehensively and sustainably 

include instructions that need to be 

implemented to form an executive model that 

will lead to integration in the management of 

tourism development programs. Based on the 

above topic, the requirements of the following 

executive model are needed for the realization 

of the creative city with the development of 

creative tourism programs in Bandar Abbas 

city. These requirements include the 

following: 

-Establishment of the joint office of creative 

city and tourism management with a specific 

organizational structure; 

-The preparation of a detailed plan of joint 

action of the executive bodies of Bandar 

Abbas is crucial for the realization of the 

creative city; 

-Forming the union council of elites and artists 

of Bandar Abbas city; 

-The presence of representatives of Bandar 

Abbas Municipality and cultural heritage 

organizations and vice-chairs is required; 

-Obligation to review plans and projects of 

Bandar Abbas municipality. 
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 433- 409 صفحات:  شماره

 
  و اسکنی برا  خود دستگاه از

 خواندن

  استفاده نیآنلا صورت به مقاله
 دیکن

 
 

 : ید ی کل ی هاواژه
 اقتصاد خلاق،

   شهر بندرعباس. 
 توسعه شهری،

 برنامه ریزی شهری خلاق،  
 ،گردشگری خلاق 

ها، خدمات و    رساختیتوجه به ز  ازمندین  ،یمحصولات گردشگر  دیدر تول  تی تنوع و خلاق  جادیخلاق با ا  یگردشگر
  ت ینقش و اهم. از این رو هدف از پژوهش حاضر  بررسی  است  یشهربرنامه ریزی  خلاق در    یاقتصاد یها  تیعالف

در    خلاق  یو فرهنگ  یاقتصاد  یها   تیخلاق و توسعه فعال  یشهربرنامه ریزی    یریخلاق در شکل گ  یگردشگر
می ازباشد.  بندرعباس  کاربرد  پژوهش حاضر  توسعه   ی نظر هدف  داده   حسب  بر  ،ایو  توصنحوه گردآوری  ی  فیها، 

بوده که  مرکز فعال در حوزه گردشگری   190  پژوهش،   ی جامعه آمار.  باشدمییا میدانی    یشیمایپ  صورتو به   تحلیلی
شد. انتخاب  مرکز   124به تعداد حجم نمونه  و با استفاده از فرمول کوکران ساده  تصادفی گیریبر اساس روش نمونه 

پرسشنامهداده   گردآوری  ابزار است.    ها  گردیده  توزیع  انتخابی  نمونه  میان  که  های  بوده  سنجه  تعیین  منظور  به 
، برای شناسایی   MaxQDAگردشگری خلاق مؤثر بر برنامه ریزی شهری خلاق در شهر بندرعباس از روش کیفی  

استنباطی  های آمارهای  مدل   ها و روش   ازمولفه های مهم از روش تحلیل عاملی و به منظور ارتباط بین مولفه ها   
ها نشان داده است که عامل اقتصاد خلاق گردشگری  مانند ضرایب رگرسیون، تحلیل واریانس بهره گرفته شد. یافته 

به عنوان مهمترین عامل در گردشگری خلاق و عامل ابعاد اجتماعی و امنیتی )مشارکت تاکتیکال(     357/8با مقدار ویژه  
تحقق  به منظور  عامل تعیین شد. لذا نتایج پژوهش حاکی از آن است که    به عنوان کم اثرترین  831/4با مقدار ویژه  

پذیری برنامه ریزی شهر خلاق تاکید بر توسعه بوم گردی ها، جذب سرمایه گذار به منظور احیای مجدد فعالیت های  
اقتصادی سنتی در شهر و همچنین احیای خانه های قدیمی و تبدیل آنها به مراکز گردشگری سنتی، برگزاری همایش  

بازتوسعه و بازپیرایی این شهر جهت تحقق فعالیت های    های معرفی موسیقی های هویتمند شهر می تواند منجر به
 خلاق و هدفمند را فراهم سازد.
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 مقدمه
  یسازمانده یاست. برا یافتهبه طور مداوم گسترش  یدر اقتصاد جهان یصنعت اساس  یکبه عنوان  یگردشگر یراخ  یدر سال ها

  یت موقع  یدبا  یمقاصد گردشگر  ی با رویکرد تحقق پذیری شهر خلاق،اما رقابت   یدارپا  یا  یوهبه ش  یبخش گردشگر  یک،استراتژ
خلاقانه«    ی»فضا   یرادارند ز  یوندپ  یتوسعه خلاق با گردشگر  هاییستراتژا  .(Gato et al, 2022: 52)  خود را ارتقا دهند  یفعل

  ی بحث هابر همین اساس،   .(Richards, 2020: 18کند )یجذاب م   یزن  یگران د  یطبقه خلاق، بلکه برا  یها را نه تنها برامکان
داده و آن را    یا  یژهنقش و  یشهر  یو نوساز  یبازساز   ی،نوآور  یبرا  یبه عنوان محرک  یتدر مورد رنسانس شهرها به خلاق  ینظر

این موضوع منجر به شکل گیری    (. Frey, 2009جامعه معاصر قرار داده است )  دانش  یامربوط به شبکه    یدر قلب گفتمان ها
 & Bærenholdtشده است )خلاق    یگردشگر  رقابتیبازار    یکساختن خود در    یزمتما  به منظور  شهرها  ینرقابت رو به رشد ب

Haldrup, 2006  .)  یمنطقه ا  یاقتصادها   یمهم برا   یاقتصاد  یتمز  و صنایع خلاق مرتبط با آن، یک  یشهر  یگردشگرچرا که 
به عبارتی دیگر،    (.Ashworth & Page, 2011اشاره دارد )  یکند و عمدتاً به استفاده گسترده از منابع و امکانات شهر  یفراهم م

منظور توسعه شهرها و کسب درآمد هم برای شهر و هم برای کشور مبدأ شاناخته   گردشاگری شاهری، عاملی مهم و پرتوان به
زم نیاز  لا های  هیازات و زیرسااختجزم برای شهر، در جهتی دیگر موجاب توساعه تلا شاود. ایان نقش ضمن کسب درآمد  می
 (. 2: 1398)دوستی و همکاران،  شاود می

  اغلب   این صنایع  .شود  می  ایجاد   دهند،  می  انجام   آزاد  مشاغل   که  خلاقی  افراد   برای  عمدتاً  جدید  مشاغل   صنایع خلاق،  توسعه  با 
 صنایع . (Franke, 2021شوند )  می متمرکز  شهر، نمادین اصطلاح به  مناطق در ای فزاینده طور به و شهر  مرکز  یا شهر  مراکز در

 قدیمی  مناطق  و  شهر   مراکز  احیای  برای  این صنایع ابزاری  .شوند  می  تلقی  خلاق  اقتصاد   برای  محرکه  نیروی  نوعی  عنوان  به  خلاق
 ,Klasikمی تواند زمینه توسعه گردشگری خلاق را فراهم کنند )  های  چنین محیط  چرا که بازسازی  اند،   گرفته   قرار  غفلت   مورد   که

(. اهمیت و ضرورت توجه به موضوعات مطروحه فوق الذکر را می توان تاثیر شاخص هایی چون صنایع خلاق در توسعه 2009
با قدرت   یپسترمنطقه دوستدار هین )بروکلگردشگری خلاق و متعاقبا تحقق پذیری شهر خلاق دانست. تجربه شهرهایی چون  

  یکها و بوت  یگالر  های خانوادگی،  مزرعه،  مدرن  یرستوران هاا، توسعه  خانواده ه  ینان،جوان، هنرمندان، کارآفر  یسرآشپزها جذب  
  ی هنر یهاصرفه، و صحنه  به مقرون یمسکن، سبک زندگ یینپا یهامتیق یلادلفیا )با شاخص هایی چونف (،جذاب یهنر یها

(، اهمیت و ضرورت  و بازار کار در حال رشد  هاپ،یپنوظهور و صحنه ه  یپر رونق، هنرها   ییدانشجو  یتبا جمعیتزبورگ )پ(،  جذاب
از    متعدد )کوچک تا بزرگ(شهرها با وجود وسعت  این  همه  توجه به موضوع گردشگری خلاق و شهر خلاق را آشکار می کند.  

به صورت مجموعه ای و با  شهر کوچک    در یکطبقه خلاق  با این تفاوت که .  شدندبهره مند    یت های فرهنگی و اقتصادی خلاق
 (.  Dekker and Tabbers , 2012ارتباطات نزدیکتر افراد به یکدیگر شکل می گیرند که منجر به توسعه صنایع خلاق می شوند ) 

شده   یلتبد آنها یتاز مقاصد هم از نظر توسعه و هم جذاب یاریبس یها یاستراتژ یدهه، فرهنگ به عنصر اصل یکاز  یشب یبرا
از خلاق.  است مقاصد  واقع،  استراتژ  یت در  برا  یگردشگر  یها  یدر  پذ  یشافزا  یخود  م  یریرقابت  -Arcos)  کنند  یاستفاده 

Pumarola et al, 2023: 18ی به همکار  یازو ن یستن یکنواختخلاق  یصطلاح نوظهور گردشگر(. لازم به یادآوری است که ا  
گردشگران را وادار    تا  دارد  بدون توجه به وسعت شهرها  افزار(افزار، ارگافزار، نرمو خلاقانه )سخت  یهمه منابع فرهنگ  یعملکرد

و در نهایت شکل گیری فعالیت های    متحول ساختن خود    یتو در نها  یواقع  یاتتجرب  یجادخود، ا  یفرد  هاییتبه ساختن روا
سطح    یت،خلاق  یدر مجرا(. اضافه بر این،  Binkhorst & Den Dekker, 2009اقتصادی و فرهنگی خلاق در این شهرها کنند )

یچیدگی، ریچاردز  پ  ین با اذعان به ا  متفاوت است.  ها  یتو فعال  یاتتا مشارکت فعال در تجرب  یرفعالگردشگر از مشارکت غ  یریدرگ
می باشد    خلاق  یخلاقانه و گردشگر  یمناظر خلاقانه، فضاها   شاملکرده اند که    ییتوسعه را شناسا  یرمس  یکردهایرو  3و ویلسون

(Richards  & Palmer, 2010 ).  اما    یریم،مجزا در نظر بگ  ی هاعنوان مقوله را به  هایبنددسته یناست که ا  یزانگاگرچه وسوسه
هستند که   شهری  یهادر شبکه  محورهاییشدن به    یلدر حال تبد  یدادهامثال، رو  یها وجود دارد: براآن  ینب  اییندهفزا  ارتباط
مکان   یتخلاق در  شهرها  یهارا  م  مختلف  گیری  و    کنندیمتمرکز  مطلوب  گی،فرهن  یفضاهاشکل  های  توسعه    یبرا  مکان 

 (.  Duxbury & Murray, 2010کنند )یرا فراهم م و رشد فعالیت های اقتصادی خلاق یگردشگر
دارای ظرفیت ها و قابلیت های متعددی در حوزه گردشگری خلاق است.   ترین شهر سواحل جنوبی کشوربندرعباس به عنوان بزرگ

شامل سفالگری، قالیبافی، سبد و حصیر بافی، چادرشب بافی و   آن صنایع دستی  این شهر در کنار میراث فرهنگی و  بازار سنتی  
مراسم زار تا قبله دعا و زنبیل گردانی و مولودی    شاملهای سنتی  ، آیین بخشی از این قابلیت ها است. اضافه بر این  سوزن دوزی
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نیز آعناصر هویت ساز این شهر به شمار می رود. در مجموع    ها و عزاهاهای ویژه در عروسیخوانی و حنا بستن و حنا آرایی و رسم
می توان گفت جاذبه های گردشگری متعدد این شهر مانند بازار مرکزی، باغ پرندگان، پارک ساحلی سورو و غدیر، بوستان دولت، 

له داری، مساجد جامع، برکه های موزه آب، بازار ماهی، بازار اوزی و لاری ها، بناهاب متعدد تاریخی، محله باستانی سورو، حمام گ
باران، عمارت کلاه فرنگی، خانه احمدی، امامزاده ها و معابد هندوها فرصت های بسیار خوبی پیش روی حرکت به سمت گردشگری  

های بومی محلی که صنایع دستی و هنراذبه ها و مهمتر از آن،  خلاق و تحقق شهر خلاق بندرعباس فراهم کرده است. این ج
. با این حال،  عدم به فعلیت  ریشه در اصالت این شهر و مردم آن دارد  به عنوان صنایع خلاق،  سرشار از مفهوم و شادی است

علاوه بر این، اثربخشی این    شده است.  و ظرفیت های گردشگریدرآوردن این ظرفیت ها منجر به از دست رفتن این فرصت ها  
به تحقق پذیری شهر خلاق،   ایجاد مکان های جذاب و همچنین توسعه    بهره مندی شهروندانفرصت ها که منجر  کسب  با 

با گردشگری خلاق می شود نیز با چالش های متعدد مواجه شده است. بر همین اساس، این پژوهش با طرح این   وکارهای مرتبط
قق پذیری گردشگری خلاق و شهر خلاق در بندرعباس کدامند؟ و در ثانی اثرگذاری و اولویت سوالات که اولا شاخص های تح

بندی هر یک از مولفه های گردشگری خلاق بر امکان و قابلیت شکل گیری شهر خلاق در شهر بندرعباس چگونه است؟ به 
بندرعباس پرداخته است تا با ارائه    سنجش میزان اثرگذاری مولفه های گردشگری خلاق بر تحقق پذیری شهر خلاق در شهر

 راهبردهای استراتژیک و مدل نوین توسعه شهر خلاق در این شهر به توسعه شهر خلاق کمک نماید. 
 

 پیشینه و مبانی نظری تحقیق
مطالعه در خصوص تحقق پذیری شهرهای خلاق با اثرپذیری از مولفه های گردشگری و محصولات و کالاهای این حوزه، بیشتر 
با تاثیرپذیری و اثرگذاری شاخص های گردشگری خلاق به منظور شکل گیری زمینه های لازم برای تحقق پذیری شهر خلاق 

پویایی( و پویایی ارکان شهر خلاق )تحول در بهبود وضعیت مردم، بنگاه   )شهری با بهبود شاخص های تمرکز، تنوع و تحرک و
  یعخلاق، صنا  یشهرهاهای اقتصادی، فضاهای شهری، پیوندها و ارتباطات( در پهنه های جغرافیایی مختلف بررسی گردیده است.  

مطالعه   یسندگان از نو  یاریط بستوس  یشهر  یو استراتژ  یخلاق، توسعه فرهنگ محور شهرها، و موضوعات مشابه در توسعه شهر
معتقد است اثرگذاری محصولات گردشگری   4در این رابطه گلاسر   .(Cerneviciute and Strazdas, 2023: 1-18)  شده است

در حوزه گردشگری را فراهم می کند و این موضوع منجر به شکل گیری رقابت   طبقه خلاقدر ایجاد درآمد پایدار امکان ایجاد  
سالم بین مناطق مختلف یک شهر که قابلیت ها و ظرفیت های متنوع گردشگری دارند می گردد که این موضوع نهایتا در کل  

  5بر همین اساس دارچن و همکاران(.  Glaeser, 2005: 593-596)  شهر قابلیت های گردشگری و پویایی مکان را بهبود می بخشد
 به فعلیت درآمدن  6زیرا از دیدگاه فلوریدا(.  Darchen, et al, 2010: 225)  تاکید داردمکان    تیفیک  ارتقای  طبقه بر   بر اثرگذاری این

امکان برنامه ریزی جهت ایجاد فضاهای تعاملی گردشگری و شهروندان و    یشهر  قابلیت ها و ظرفیت های محلات مختلف شهر
ساکنین را به منظور رونق فعالیت های اقتصادی، فعالیت های فراغتی و تفریحی و ایجاد سیما و منظر مطلوب از محلات را فراهم 

ارتباط    نیدر ا  7(. کلارک Florida, 2005: 341)  طبقه خلاق نقش دارد مکان در جذب    تیفیک  یبه عنوان عناصر اصلمی کنند که  
شکل گیری چنین فضاهای تعاملی و محیط های مطلوب با قابلیت تامین نیازهای اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی را پیش شرط لازم 

 تیجذاب  نیبر ارتباط ب  نیز  8جکوبز  نیج  (.Clark, 2004: 221-234)  ردیگ  یجذب طبقه خلاق و بااستعداد در نظر م  یبراو مهم  
طبق خلاق که در یک ارتباط تعاملی منجر به ایجاد پیوند بین صنایع خلاق گردشگری و شکل گیری شهر خلاق  جذب    و  مکان

ق شهری  لاق بار پایاه گردشگری خلاشاهر خاچرا که  (.  Maning and Darnton, 2006: 153-168)  کند  یم  دیتاک  می گردد،
می گردد  های فرهنگای و هنری    افزایش درآمد شهرها از طریق آموزش و تباادل دانساته  این موضوع منجر بهشکل یافته و  

 (. 128: 1399)سالاری پور و همکاران، 
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 اقتصاد  توسعه  و  گردشگری  توسعه  جایگزین  های  مدل   تدوین  با  تحقق پذیری شهر خلاق  و  گردشگری  بین  رشد  به  رو  ارتباط
 در توسعه   خلاقیت  استفاده از   (.Long & Morpeth, 2016; OECD, 2014در شهرهای دنیا به کار گرفته شده است )  خلاق

 جدید، های جشنواره  و رویدادها ایجاد. است فرصت های گردشگری زمینه  در  ویژه  به  بخشی تنوع رایج  استراتژی یک گردشگری
 9توروک .  است  شده  عادی  امری  به   تبدیل   گردشگری در شهرهای دنیا  های  جاذبه  معرفی  انیمیشن  و  قدیمی  های  ساختمان  بازسازی

 طور  به  آنها  و  هستند  جهانی  اقتصاد  در  خود  ساختن  متمایز  برای  سریع  های  راه  دنبال  به  ها  مکان  که  کند  می  استدلال(  2009)
را  فزاینده این موضوع  برند  خلاق  صنایع  به کمک  ای    کنند،می  ( استدلال2018)  10ترونفیو   و  دلالوسیا  که  همانطور.  پیش می 

  افزایش   شهری،  هویت  بازسازی  ضمن  که  هستند  کاتالیزورهایی  ترینمهم   از  حاضر  حال   در  نمادین در دنیای گردشگری  رویدادهای
 (. Della Lucia and Trunfio, 2018:36به تحقق پذیری شهر خلاق کمک می کنند ) گردشگران و خلاق افراد  جذب و  نشاط
هنر و فرهنگ را به عنوان     یت شهری بیان می کند. این سه روایتشهر خلاق را با برجسته کردن سه روا  یاستگروداخ س  کارل

تولید    یشافزا  ی برا  یا  یلههنر به عنوان وس  شهر خلاق و گردشگری خلاق بسیار مهم در نظر می گیرد.  توسعه    یبرا  ییدارا
به عنوان یک مکان خلاق گردشگری می باشد.    شهر  یرو بهبود تصو  یتتوسعه مالک  یج، ترومحصولات گردشگری و مصرف آن

و    می باشد  یاتیح  «ی»اقتصاد فراصنعت  ی توسعهبرا  که نتیجه توسعه و بها دادن به هنر می باشد،    خلاق  یع صنااضافه بر هنر،  
 Cerneviciute and)  هستند  یدی و استفاده از ظرفیت های صنایع خلاقتول  هاییتاز دست دادن فعال  «یگزینعنوان »جابه

Strazdas, 2023: 4)  .  ،ی سازمکان  یده)ا  یشهر  یزانرو برنامه  گذارانیاستچگونه س  بر این موضوع که  11آن مارکوزندر این رابطه  
، تاکید دارد چرا که بها دادن  کنند  یکرا تحر  یکنند و اقتصاد شهر  یارا اح  یشهر  یاند تا زندگآورده  یخلاقانه( به هنر و فرهنگ رو

 ,Markusenبه صنایع خلاق برگرفته از هنر و هویت و سنت یک شهر است که منجر به پویایی شاخص های مذکور می گردد )

  و به استفاده از ظرفیت های کرد  یساز مفهوم یداقتصاد جد یساختارها یدگاهدر شهرها را از د ییراتتغ 12آلن اسکات (.62 :2014
(. با نگاهی به موضوعات مطروحه بالا به  Scott, 2006: 16)   تاکید کرد  ی به منظور تحقق شهر خلاقو فرهنگ یاقتصاد  یخی،تار

وضوح می توان گفت تمام شاخص های عنوان شده در راستای سیاست استفاده از فرصت های گردشگری است که منطق تحقق 
  یتجذاب  یشبر توسعه شهر خلاق، افزا  یمبتنپذیری شهر خلاق را در نحوه بهره گیری از این ظرفیت ها بیان می کند. این سیاست  

  ی در شهرها استفاده از امکانات فرهنگ  می باشد. در واقع  یفرهنگ  یهامحله  و شکل گیری( با تمرکز بر توسعه فضا  یی)فضا  یشهر
ی که زمینه تحقق پذیری  ک پروژه بزرگ شهر یدر چارچوب    ینارزش نماد  یقو تلف  یکاستراتژ  یزیبرنامه ر  یبرا  یبه عنوان ابزار

 شهر خلاق را فراهم می کنند، بیان می گردد. 
است که    یلدل  ینبه ا  کندیم  یفاا  ی و تحقق پذیری شهر خلاقمحل   یبه توسعه اقتصاد  یدهدر شکل  یتکه خلاق  ینقش مهم  این
امکان ایجاد مکان ها و    ضعفبرنامه ریزی جهت کاهش  نقاط قوت و  در صورت استفاده از  است که    ینیخاص سرزم  ییدارا  یک

در واقع   یتو خلاق  فرهنگ )آداب و سنن، کالاهای فرهنگی و قومی، فرهنگ های انسانی(  .دهدی شکل م  محیط های خلاق را  
(،  Pratt, 2008دارد )  یبستگ  هر منطقه در میزان دسترسی به ظرفیت های اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی در هر محیط  یطبه شرا

 ;Santagata 2002کمک کرده است )  یندفرآ  ینبه ا  یخیهستند که تکامل تار  ییهاها و زمانمتعلق به مکاناین ظرفیت ها  

Serafinelli and Tabellini 2022.)   در حوزه های مختلف مانند توسعه خود    یتخلاقمیزان  و مناطق در    بر همین مبنا، شهرها
و هنگامی که شهری به مرزهای   ( Sacco and Segre, 2009)  شوند  ی م  ییشناساشهری، توسعه گردشگری و توسعه پایدار  

یت های نسبی برنامه ریزی  مز  یت منجر به انتقال خلاقتوسعه پایدار در حوزه های مختلف رسید، زمینه های شکل گرفته در بخش  
ممکن است   یلیکوناز حد از دره س  یشمثال استفاده ب  یدی،نکته کل  ینروشن شدن ا  می گردد. برایمناطق    یربه سا  و تحقق یافته

گاهی ایجاد یک شرکت می تواند پیوند   د.ن کنیابی  را باز  یتخلاق  یامدهایو پ  ینیسرزم  هاییشهکمک کند تا ر  گردشگرانبه  
شرکت ناگسستنی با محیط و مکان برقرار کند و این موضوع منجر به ایجاد یک برند شهری در حوزه های مختلف می گردد. مثلا  

دارد و زمینه های برند شهری و توسعه پایدار و خلاق را برای مکان فراهم کرده    یناگسستن  یوستهپ  یفرنیاکالینو، با  اپل و کوپرت
شده    یکند عنوان طراح   ی که توجه او را جلب م   یزیچ  ینکند، اول  یرا باز م   یدجد  یفونآ  یکبسته    یکه هر کس  است. هنگامی

ی ایجاد شده توسط این شرکت، هویت های شهری توسعه یافته بر مبنای در واقع، اقتصاد فرهنگ   است.  یفرنیاتوسط اپل در کال
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توان به طور   یو فضا را نم   یترو، خلاق ینا از (. Scott, 1997پتانسیل های تبدیل به فعلیت شده یک منطقه را نشان می دهد )
 . (Dellisanti, 2023: 23) مورد مطالعه قرار داد تحقق پذیری شهر خلاقجداگانه در هنگام برخورد با 

ها   ینوآور  ی)مانند آستانه تحمل، ارزش بالا  یطیمح  تیفیمرتبط با ک   یارهایو مع  یامکانات شهر  ن یبدر نتیجه می توان گفت،  
نداشته است ز  یتوافق مشترک  یانسان  هی( در جذب سرمایزندگ  وهیو ش ا  رایوجود  آ  نهیزم  نیدر  در رشد   یامکانات شهر  ا یکه 

 13و براون دی(. بک استFlorida, 2005: 345) وجود دارد یادیاختلاف نظر ز یانسان هیسرما ایدارند و  ریمنطقه تاث کی یاقتصاد

 Beckstead andاست )  یرشد اقتصاد   ینیب  شیدر پ  ینسبت به امکانات شهر  یبهتر  اریمع  ،یانسان  هیاز سرما  یب یمعتقدند ترک

Brown, 2006: 128مانند دانشمندان   نیموجود در کلان شهرها به انواع مختلف متخصص  یاکثر شرکت ها   ازین  نه،یزم   نی(. در ا
  ک ی تواند به عنوان  یطبقه خلاق م نیبنابرا  (.Kong, 2011: 55-64مدعا است) نیبر ا ی( اثباتیانسان یها هی)سرما نیو مهندس

تورنتو، مونترال و ونکوور   یرابطه، شهرها  نی(.  در ا Ooi, 2008: 331-360در نظر گرفته شود  )  یانسان  ه یمکمل در مدل سرما
خلاق    عیناکانادا به خود اختصاص داده اند، بلکه توسعه ص  یرا در سلسله مراتب شهر  تی از اشتغال و جمع  یینه تنها سطح بالا 

شده   عی( هستند، توزی)نوآور  یآستانه تحمل، استعداد و تکنولوژ  یسه مولفه اساس  یکه دارا  ی در مناطق  ییارزشمند، با رشد بالا 
  ، یو طراح  یمعمار   ،یکه در علوم مختلف مهندس  ی(. افرادBourne, Hutton, Shearmur & Simmons, 2011: 127-132اند)

خلاق را   دیها و مطالب جد یفناور ،ها ده یا مدل ها و هستند تی... مشغول به فعال و ی، گردشگریقیآموزش و پرورش، هنر، موس
 ,Zimmerman)  رندیگ  یخلاق به کار م   یشهرها  ی خلاق و حرکت به سو  ع یبه صنا  یدر شکل ده  یانسان  یها  ه یسرما  به عنوان 

بوده و منجر به   دیمف  یو از نظر اقتصاد  ردیگ  یغالبا در متن قرار م  و گردشگری  در مدل شهر خلاق، فرهنگ  (.230-242 :2008
از نظر خلاق  تیفیک  شیافزا م.   .(Pratt, 2011: 123-130)شود  یم  و توسعه گردشگری  تیشهرها  توان گفت   یدر مجموع 

در شهرها ارزشمند است. در   تیخلاق  کیتحر  یبرا  یداریناپا  ای  ییایپو  ،یچون تمرکز، تنوع، سطح تحمل و اعتبار شهر  یعوامل
شود. در    یاز اطلاعات و افکار مبادله م  یادیگردد و حجم ز  یم  یمنجر به توسعه گسترده روابط انسان  ادیز  تی مولفه تمرکز، جمع

  ن یو ...( باشد. با ا  انیسالمندان، دانشجو  ن، یهنرمندان، مهاجر  نان،یمتنوع )خانواده ها، کارآفر  ت یجمع  یدارا  د یبا  شهر   کیتنوع،  
از چالش    یچالش ها و چشم پوش  نیاز ا  یاریبه همراه دارند. حل بس  زیرا ن  یجد   یخلاق، چالش ها   یها   یحال همواره استراتژ

 ,Siebelاست ) یشهر داریبه توسعه پا یجد  دیتهد کیشهر(  یفرهنگ  تی شخص فتناز دست ر یعن ی) یو فرهنگ   یاجتماع یها

تواند    یم  تیگذارد و پرورش مجدد خلاق  یشهر اثر م  کیدر    تیخلاق   ینابود  یبر رو  یمنطقه ا  راتیتاث  ی(. گاه31-39 :2008
  ی مسکن، توسعه ب  نهیهز  ش ی، افزایاجتماع  یها  یچون نابرابر  یموجود گردد و مسائل  یو اقتصاد  یشکاف اجتماع   دیباعث تشد

سازد،   یرا با مشکل روبرو م  یشهر  داریرا به وجود آورد که تنها توسعه پا  یطیمح  ستیز  یبحران ها  ش یو افزا  یقواره منطقه ا
از   یدر نگهدار  یمهم  اریبس   نقشاز شهر    یحس مکان  جه،ی در نت.  شهر است  کیدر    تی خلاق  یداریپا  یبالقوه برا  یدیبلکه تهد

 (. 41: 1397)باقری کشکولی،  دارد تی خلاق
در    تنوع ممداوم و    یرشددارای    ی با تاکید بر بهره گیری از مولفه ها و شاخص های خلاقیت،صنعت گردشگر  یر،اخ  یهادر دهه
بازار  بخش مقاصد  و  است.  ها  تغ  یناش  یگردشگر  یتفعال  یشافزاداشته  الگوها   ییراتاز  پ  برگرفتهمصرف    یدر    هاییشرفتاز 

  یدجد  یزندگ  یها و سبک  هایزهاست که انگ  یاقتصاد -یاجتماع  یطو تکامل شرا  ینه،هزو ارتباطات کم  هایرساختتوسعه ز  ی،آورفن
آن به عنوان منبع    یتتوسعه مکان محور و جذاب  یبرا  یگردشگر  یل با توجه به پتانس  یگردشگر  یب،ترت  ینا  به  .کندیم  ریزییه را پا

در توسعه و تاب   یو کمک کننده اصل یاقتصاد  یدیبخش کل یکبه  یگزین و قابل سکونت برای طبقه خلاق،درآمد و اشتغال جا
 Bellini et al. 2017; Romão and Nijkamp 2017; Weidenfeld)  شده است   یلاز شهرها و مناطق تبد  یاریبس  یآور

هستند تا به    یگردشگر  یها   یاستراتژ  یدر طراح  یشترو تخصص ب  یشهرها به دنبال نوآور(. با توجه به همین رویکرد،  2018
 Richards and Wilsonدر مشخصات گردشگران پاسخ دهند )  ییراتو تغ  یندهفزا  یو رقابت  یطواجد شرا  یگردشگر  یبازارها

2006, 2007; Tan, Kung, and Luh 2013.)  مشهود و نامشهود در قلمرو   یها  ییدارا  ییسو به شناسا  یکا از  آنه  موفقیت
در    یرمختلف درگ  یگرانباز  یو رفاه برا  یشرفتارزش، پ  یجادا   یبرا  یمؤثر منابع محل  ییگردهما  یبه چگونگ  یگرد  یو از سو  ینمع

 (. Minguzzi 2006; Minguzzi and Solima 2012بستگی دارد ) و توسعه یگردشگر
در ارتباط با موضوع پژوهش محققان مطالعات گسترده ای البته در حوزه های مشخص گردشگری شهری و تحقق پذیری شهر  

  شهر   در  های گردشگری خلاق را  ( در پژوهشی نوآورانه رقابت2023)  14خلاق انجام داده اند در بین این مطالعات ژو و همکاران 
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دارند    شهر   رشد  بر  گردشگری خلاق تاثیر زیادی  هایالماس بررسی کردند. آنها دریافتند سیاست  مدل  از  استفاده   با  کینگ  چونگ
اقتصادی   توسعه  برای  پذیریرقابت  البته با این شهرط که از تمام فرصت های گردشگری در شهر بهره گرفته شود و زمینه های  

 (. Zhu, Z., Isa, s.s.,Ramlan, M.A., 2023نیز فراهم گردد )
 

تحق روش  و   ق یمواد 
توصیفی    آن  بررسی  روش  و  بندرعباس  جغرافیایی شهر  محدوده  در  کاربردی  تحقیقی  حاضر،  روش    -پژوهش  است.  تحلیلی 

 پژوهش،   یجامعه آمار)پرسشنامه( است.  میدانی    همچنین مطالعهای و  ترکیبی از مطالعات اسنادی یا کتابخانهگردآوری اطلاعات  
حجم نمونه   و با استفاده از فرمول کوکران ساده تصادفی گیریبوده که بر اساس روش نمونهمرکز فعال در حوزه گردشگری  190

و پرسشنامه بین آنها توزیع شد. این مراکز شامل مراکز بوم گردی، دفاتر خدمات گردشگری، واحدهای انتخاب  مرکز    124به تعداد  
آ مراکز  بومی، ورک شاپ های گردشگری،  از میراث فرهنگی، تولید صنایع دستی و  دارای مجوز  موزش گردشگری )واحدهای 

صنایع دستی و گردشگری( می باشند. جهت انجام روایی پرسشنامه از روایی محتوایی به روش کمی بهره گرفته شده است. بر این  
بوده است. از آن جایی که این مقدار بیشتر از مقدار استاندارد جدول لاوشه می باشد    CVR=    0/ 8اساس میزان روایی محتوایی  

بنابراین مورد تایید قرار گرفته است. به عبارتی دیگر، این مقدار بیانگر این است که تعداد کارشناسانی که سوالات پرسشنامه را 
برای محاسبه پایایی نیز از روش آلفای کرونباخ بهره گرفته  جهت پاسخگویی به اهداف پژوهش مناسب می دانند بالا بوده است.  

 است که بیانگر پایایی مطلوب پرسشنامه می باشد.  764/0ست. بر این اساس مقدار آلفای کرونباخ محاسبه شده برابر با شده ا
درمانی، تجهیزات    –شاخص شهر خلاق به عنوان متغیرهای مستقل جمعیتی، اقتصادی ، بهداشتی    18متغیرهای تحقیق شامل   

می    1شاخص گردشگری خلاق بر اساس شکل    12و تاسیسات، آموزشی، فرهنگی، ارتباطات و حمل و نقل، زیست محیطی و  
مدل مفهومی تحقیق جهت    ،مولفه های تحقیق با توجه به  باشند که به منظور شناسایی سنجه ها مورد بررسی قرار گرفته است.  

( نمایش داده شده  1شکل  ) شهر خلاق و معیارهای گردشگری خلاق در راستای تحقق شهر خلاق در    شاخص های  بررسی ارتباط
 MaxQDAبه منظور تعیین سنجه های گردشگری خلاق مؤثر بر توسعه شهر خلاق در شهر بندرعباس از روش کیفی    است.

  از  تحلیل داده ها  درتجزیه وه شد.  استفاده شده است. سنجه های شناسایی شده از طریق این روش در تحلیل عاملی به کار گرفت
 استنباطی مانند ضرایب رگرسیون، تحلیل واریانس بهره گرفته شده است.  های آمارهای مدل ها وروش 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ابعاد اجتماعی و  سرزندگی فضاها زیرساخت ها تنوع شهری اقتصاد خلاق

 امنیتی
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 مدل مفهومی تحقیق -1شکل 

 1403منبع: نگارندگان، 

 محدوده مورد مطالعه 
  45(. وسعت این شهرکه در ساحل خلیج فارس واقع شده است حدود  2شهر بندرعباس مرکز شهرستان بندرعباس است )شکل  

کیلومتر می باشد.   28متر می باشد. نزدیکترین شهر به بندرعباس شهر قشم  با حدود  10کیلومترمربع و ارتفاع آن ازسطح دریا  
شد.آب و هوای این شهر بیابانی کرانه ای است و رطوبت درآن بالاست. در بندرعباس کیلومتر می با1333فاصله بندرعباس تا تهران  

میلی متراست. بدلیل شرایط خاص جغرافیایی و استراتژیکی منطقه ای موجب بروزمهاجرت های گسترده 150میزان بارندگی کم تراز
رسیده 1395در سال    526648نفر به    17710از  1335طی دهه های قبل شده است. به طوری که جمعیت شهر بندرعباس در سال  

(.  این شهر جدای از روند تاریخی خود به دلیل توسعه شتابان اقتصاد ملی )حجم واردات( جایگاه 1395است )مرکز آمار ایران،  
نیز تجر آتی  این روند توسعه هم چنان در دهه های  به  نظر می رسد  داده و  اختصاص  به خود  اقتصاد کشور  را در  به والایی 

شود.گسترش ساختارکالبدی شهر به صورت خطی در امتداد ساحل بوده و از سمت شمال توسط ارتفاعات و مناطق نامناسب محدود 
 شده است. 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 موقعیت جغرافیایی شهر بندرعباس در استان و کشور -2شکل 

 1400ماخذ: مرکز آمار ایران، 

 های تحقیقبحث و یافته 
شاخص مؤثر بر شکل گیری گردشگری خلاق در شهر بندرعباس مشتمل بر پنج بخش ) اقتصادی، اجتماعی،   20پس از بررسی  

استخراج گردید. در    MaxQDAو مدیریتی(، مولفه های مهم جهت تحلیل کیفی بر اساس نرم افزار     زیست محیطی ، کالبدی
گانه شناسایی و به منظور اثربخشی در روند تحقق    5واقع این شاخص ها با بررسی گزارشات و طرح های مهم در بخش های  

پذیری شهر خلاق تحلیل شده است. یافته های تحقیق نشان داد تعداد زیادی از پاسخگویان )گردشگران داخلی( در گروه سنی  
ر بررسی گروه سنی گردشگران درصد (  قرار دارند. د  6/3سال )  60د( و تعداد کمی در گروه سنی بیش از  درص  48/ 62ساله )  29-20

ساله   20-29درصد( در گروه سنی    3/9خارجی شرایط دقیقا معکوس بود و تعداد کمی از پاسخگویان )گردشگران خارجی( یعنی ) 
(. بخش 1درصد قرار دارند )جدول    76/ 4سال یعنی    60و تعداد زیادی از پاسخگویان )گردشگران خارجی( در گروه سنی بیش از  

درصد   42چین را دارند. علاوه بر این به طور میانگین    –قطر    –سخگویان تابعیت کشورهایی چون امارات متحد عربی  زیادی از پا
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درصد از پاسخگویان دارای تحصیلات    4/31درصد نیز زن هستند. بررسی سطح سواد پاسخگویان نشان داد    58از پاسخگویان مرد و  
 لیسانس بودند که بخش زیادی از حجم نمونه را به خود اختصاص داده اند.   

 وضعیت سنی و تابعیت گردشگران  -1جدول 

 

 

 
 

 1402منبع: مطالعات میدانی،                      

 بررسی کیفی )تعیین سنجه های گردشگری خلاق مؤثر بر توسعه شهر خلاق( 

واحد فعال گردشگری منجر به شناسایی مجموعه ای از متغیرها گردید. در ادامه به منظور تعیین سنجه های    124بررسی    نتایج

گردشگری خلاق مؤثر بر توسعه شهر خلاق در شهر بندرعباس از بین مجموعه متغیرهای مذکور، از ابزار مصاحبه بهره گرفته شد.  

نفر، اشباع نظری محقق گردید.   42ستفاده شد که پس از بررسی متغیرهای مصاحبه از  برای انجام مصاحبه از روش گلوله برفی ا

دقیقه بود.  به منظور دست یافتن    15درصد مصاحبه شوندگان دارای مدرک کارشناسی ارشد و مدت زمان هر مصاحبه نیز    5/71

صدا بهره گرفته شد. بعد از کدگذاری های برداری به همراه ضبط به سنجه های پژوهش در زمان مصاحبه از روش های یادداشت

 (.2سنجه اصلی جهت انجام تحلیل عاملی به دست آمد )جدول  MaxQDA  ،30باز و محوری در نرم افزا 

 سنجه های گردشگری خلاق اثرگذار بر شکل گیری شهر خلاق از دیدگاه خبرگان -2جدول 

 سال 60بالای  59-50 49-40 39-30 29-20 گروه های سنی

 6/3 7/10 7/19 3/15 62/48 گردشگران داخلی

 4/76 4/11 2/1 6/1 3/9 گردشگران خارجی
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 5/62 25 امنیت مسیرهای خلاق ارتباطی به مناطق نمونه گردشگری  5/67 27 تمایل گردشگران به خرید صنایع خلاق شهر بندرعباس 

 95 38 نورپردازی و مرمت بناهای تاریخی و بارزش موجود در شهر  5/77 31 ایجاد فضاهای خلاق و تعاملی گردشگران در شهر بندرعباس 

 5/97 39 معروفیت شهر به عنوان شهر مراسم های هویتمند 5/47 19 بهره گیری از روش های خلاق تامین آب شرب 
تهیه و توزیع بسته های اطلاع رسانی صنایع و مکان های خلاق  

 در شهر بندرعباس به گردشگران 
18 45 

همرنگی ظاهری و خلاقانه نیروی کار تامین کننده امنیت مردم  

 و گردشگران در شهر 
34 85 

از روش های خلاق تبادل مالی و ارزی در  امکان بهره گیری 

 شهر
12 30 

ساماندهی خلاقانه منظر شهری با تاکید بر آداب و رسوم خاص  

 منطقه )بدنه سازی زیرگذرها با نمادهای فرهنگی شهر( 
28 70 

 تولید محصولات صنایع خلاق و بومی حین حضور گردشگران 
17 5/42 

برخورد خلاقانه فروشندگان با گردشگران و خریداران به منظور  

 بازگشت مجدد برای خرید 
21 5/52 

 5/67 27 ایجاد بازارهای خلاق در نزدیکی بنادر ارتباطی 50 20 برگزاری رویدادهای نمایشی در فضاهای تعاملی 

 5/57 23 تجهیز مکان های خلاق شهر به اینترنت اشیاء و نظارت
بالا در همجوار جاذبه  امنیت  با  و تعاملی  ایجاد فضاهای مکث 

 های ساحلی شهر 
15 5/37 

 5/67 27 های مسافرتی و گردشگری در شهر فراهم بودن زیرساخت 80 32 ارزیابی مجدد از امکانات بالقوه و خلاق در شهر
 30 12 ایجاد بوم گردی ها با فعالیت های خلاق و جاذب جمعیت  45 18 ایجاد منطقه فرهنگی جهت حضور و فعالیت صنایع خلاق

بازسازی و ساماندهی فضاها و صنایع بکر از طریق فعالیت های 

 خلاق بومی در شهر 
14 35 

دوره های آموزشی خلاقیت و گردشگری برای راهنمایان تور و  

 همچنین ساکنین شهر 
20 50 

 5/57 23 خلاقیت در تهیه غذاهای بومی در شهر برای گردشگران 5/82 33 خلاقیت در بسته بندی محصولات گردشگری

و  سبز  های  خانه  به  عمومی  های  ساختمان  تبدیل  و  طراحی 

 خلاق مانند خانه عروسکی 
33 5/82 

مانند    خدماتی  مراکز  ساماندهی  جهت  خلاقانه  راهبردهای 

 کیوسک های اطلاع رسانی -عابر بانک ها -هانگیپارک
11 5/27 

زیباسازی خلاقانه معابر بافت قدیم و فرسوده با عناصر بوم آورد 

 شهر
22 55 

ی بهداشتی مناسب و خلاقانه برای استفاده همه  هاسیسروایجاد

 گروه های سنی 
13 5/32 
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 1402های تحقیق، مآخذ: یافته

 ها(تحلیل کمی )تحلیل عاملی سنجه ها و شاخص 
جهت بررسی سنجه های اثرگذار گردشگری خلاق بر توسعه شهر خلاق در بندرعباس و همچنین تحلیل اثرگذاری هر عامل از  

ای تهیه تحلیل عاملی اکتشافی با چرخش واریماکس بهره گرفته شد. بدین منظور بعد از پایش سنجه ها، سنجه ها در پرسشنامه
گردشگر داخلی و خارجی( بررسی گردید. برای ارزیابی میزان مناسب بودن داده ها و متغیرها    124و به وسیله جامعه آماری تحقیق )

 6/0که بیش از     KMOدرصد آزمون بارتلت و مقدار    99شد. سطح معنی داری    گرفته  بهره   KMOشاخص   و از  آزمون بارتلت
 (.  3بود بیانگر مطلوبیت داده ها به منظور انجام تحلیل عاملی است )جدول 

 آزمون بارتلت در سطح معناداری  -3جدول 

 داری سطح معنی مقدار بارتلت  KMOمقدار  

 0/ 000 2464/ 121 0/ 750 کدهای اثرگذار
 1402های پژوهش، منبع: یافته

بعد از شناسایی و کدگذاری های باز، عامل ها با انجام کدگذاری های محوری در خوشه های مختلف بر اساس سازگاری و نزدیکی 
معنایی و محتوایی طبقه بندی گردید. بر اساس این طبقه بندی کدگذاری های محوری در پنج گروه و طبقه به تفکیک با درصد  

(. یافته های پژوهش نشان می دهد پنج عامل شناسایی شده یا همان کدگذاری 4دول )واریانس اثرگذاری دسته بندی گردید ج
های محوری صد درصد از واریانس کل کدهای باز را تبیین می کند. این موضوع بیانگر جامعیت سنجه های مستخرج از مصاحبه 

ثر بر توسعه گردشگری خلاق در شهر های صورت گرفته و همچنین تاکید آنها بر سنجه های مطرح شده به عنوان عوامل مؤ
و درصد واریانس   357/8بندرعباس دارد. بررسی اثرگذاری عامل ها نشان می دهد عامل اقتصاد خلاق گردشگری با مقدار ویژه  

به عنوان مهمترین عامل در گردشگری خلاق به عنوان موتور محرکه توسعه شهر خلاق در شهر بندرعباس و عامل ابعاد    27/ 401
به عنوان عاملی که نیاز به حمایت و برنامه    963/15و درصد واریانس    831/4اعی و امنیتی )مشارکت تاکتیکال(  با مقدار ویژه  اجتم

 ریزی و سیاستگذاری دارد، شناسایی شد.  
 های اثرگذار گردشگری خلاق  بر تحقق پذیری شهر خلاق در بندرعباس عامل  -4جدول 

 واریانس تجمعی  درصد واریانس  مقدار ویژه عامل 
 27/ 401 27/ 401 8/ 357 اقتصاد خلاق 

 47/ 746 20/ 361 5/ 619 شاخص های تنوع شهری 
 67/ 654 19/ 892 5/ 303 کارایی و اثربخشی زیرساخت های گردشگری

 سرزندگی فضاهای شهری 

 

937 /4 383 /16 037 /84 
 100 15/ 963 4/ 831 ابعاد اجتماعی و امنیتی )مشارکت تاکتیکال( 

 1402های پِژوهش، منبع: یافته            

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 5/47 19 تهیه کتابچه های خلاقانه مسیریابی جاذبه های گردشگری  45 18 وجود مراکز خرید با تبلیغات خلاق و فعالیت های مکمل خلاق 

۰ ۱ ۲ ۳ ۴ ۵ ۶ ۷

اقتصاد خلاق

شاخص های تنوع شهری

سرزندگی فضاهای شهری

(  مشارکت تاکتیکال)ابعاد اجتماعی و امنیتی 

کارایی و اثربخشی زیرساخت های گردشگری

مقدار ویژه هر یک از عامل ها
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 های اثرگذار گردشگری خلاق بر تحقق پذیری شهر خلاق در بندرعباس عامل  -3شکل 

 هاتحلیل اثرگذاری عامل
 گردد: ها همراه با نماگرها و بارهای عاملی مرتبط با هر یک از آنها ارائه و تبیین میدر این قسمت عامل 

 عامل اقتصاد خلاق 
می باشد لذا این عامل به تنهایی    357/8منطبق با عامل های مورد بررسی می توان گفت با توجه به این که مقدار ویژه این عامل  

درصد واریانس از عوامل مؤثر بر تحقق پذیری شهر خلاق در بندرعباس را محاسبه و توضیح دهد. در این    401/27قادر ااست  
ه از میان این نماگرها، امکان بهره گیری از روش های خلاق تبادل مالی و ارزی در شهربا نماگر بارگذاری شده است ک  5عامل  

بیشترین تأثیر را بر پویایی و رشد محصولات گردشگری و شکل گیری شهر خلاق با پویایی فعالیت ها و تولیدات   957/0بار عاملی  
، تولید محصولات صنایع خلاق و بومی شهر 946/0عاملی    متنوع داشته است. خلاقیت در بسته بندی محصولات گردشگری با بار

و ایجاد بازارهای خلاق در نزدیکی بنادر ارتباطی و برخورد خلاقانه فروشندگان با   918/0در زمان حضور گردشگران با بار عاملی  
از سایر نماگرهای اثرگذار   802/0و   889/0گردشگران و خریداران به منظور بازگشت مجدد برای خرید به ترتیب با بارهای عاملی  

 (. 5اند )جدول این عامل بر شکل گیری شهر خلاق در این شهر  بوده 
 

 نماگرهای بارگذاری شده در عامل اقتصاد خلاق  -5جدول 

 بار عاملی نماگر

برخورد خلاقانه فروشندگان با گردشگران و خریداران به منظور بازگشت مجدد برای  
 خرید
 

802/0 
 امکان بهره گیری از روش های خلاق تبادل مالی و ارزی در شهر

 
957/0 

 946/0 خلاقیت در بسته بندی محصولات گردشگری
 ایجاد بازارهای خلاق در نزدیکی بنادر ارتباطی 

 

889/0 

 تولید محصولات صنایع خلاق و بومی شهر در زمان حضور گردشگران 

 
918/0 

 1403های تحقیق، منبع: یافته                   
 عامل های تنوع شهری

درصد واریانس از عوامل مؤثر    361/20می باشد لذا این عامل به تنهایی قادر است    619/5با توجه به این که مقدار ویژه این عامل  
نماگر بارگذاری شده است. یافته ها نشان    4بر تحقق پذیری شهر خلاق در بندرعباس را محاسبه و توضیح دهد.  در این عامل  

به عنوان عامل اول، تاثیر زیادی    694/0بر بافت قدیم و فرسوده با عناصر بوم آورد شهر  با بارعاملی  می دهد زیباسازی خلاقانه معا
در تنوع شهری فعالیت ها و ایجاد مناطق جاذب جمعیت و فعالیت و شکل گیری مکان های خلاق و پویا و نهایتا رونق گردشگری 

ی عمومی به خانه های سبز و خلاق مانند خانه عروسکی نیز برآیند  خلاق در شهر بندرعباس دارد. طراحی و تبدیل ساختمان ها 
به عنوان عامل دوم، تاثیر زیادی در گسترش فعالیت های    0/ 679زیباسازی خلاقانه فضاهای بافت شهری است که با بارعاملی  

کان های خلاق شهر به  متنوع و خلاق شهری داشته است. ایجاد منطقه فرهنگی جهت حضور و فعالیت صنایع خلاق و تجهیز م
به عنوان عامل های سوم و چهارم در تحقق بخشی شهرخلاق   567/0و    653/0اینترنت اشیاء و نظارت به ترتیب با بارهای عاملی  

 (.6و گردشگری خلاق در شهر بندرعباس تاثیر مستقیم داشته اند )جدول 

 متغیرهای بارگذاری شده در عامل تنوع شهری -6جدول 

 بار عاملی نماگر

 تجهیز مکان های خلاق شهر به اینترنت اشیاء و نظارت 

 

567/0 

 طراحی و تبدیل ساختمان های عمومی به خانه های سبز و خلاق مانند خانه عروسکی 

 

679/0 

 زیباسازی خلاقانه معابر بافت قدیم و فرسوده با عناصر بوم آورد شهر

 
694/0 

 ایجاد منطقه فرهنگی جهت حضور و فعالیت صنایع خلاق 

 

653/0 
 1403های تحقیق، منبع: یافته                     

 عامل کارایی و اثربخشی زیرساخت های گردشگری 
می باشد لذا این عامل به تنهایی    303/5بر اساس عامل های مورد بررسی می توان گفت با توجه به این که مقدار ویژه این عامل  

درصد واریانس از عوامل مؤثر بر تحقق پذیری شهر خلاق در بندرعباس را محاسبه و توضیح دهد. در این    892/19قادر است  



 

 424 ... خلاق    ی شهر   ی ز ی برنامه ر   ی ر ی خلاق در تحقق پذ   ی گردشگر   ی مولفه ها   ی اثرگذار   زان ی سنجش م : و همکاران یخرم

 

های مسافرتی و گردشگری در شهر با بارعاملی نماگر بارگذاری شده است که از میان این نماگرها، فراهم بودن زیرساخت  8عامل  
به عنوان عامل اول تاثیر مستقیم و قوی را در تحقق شهر خلاق و گردشگری خلاق در شهر بندرعباس داشته است. طبق   0/ 881

محل مجموع اعتبارات از  3/67اطلاعات مستخرج از برنامه های سرمایه گذاری و اعتبارات عمرانی در شهر بندرعباس اختصاص 
بازافرینی شهری، ارزش افزوده استان و اعتبارات ملی به شهر بندرعباس جهت ساماندهی زیرساخت های توسعه ابعاد کالبدی و  

های  ی در این شهر است. فراهم بودن زیرساختزیرساختی بیانگر اهمیت این عامل در تحقق پذیری شهر خلاق و توسعه گردشگر
به عنوان عامل دوم، ارزیابی مجدد از امکانات   0/ 854ها و تورهای گردشگری( با بارعاملی  مسافرتی و گردشگری منطقه )آژانس

 746/0به عنوان عامل سوم، خلاقیت در بسته بندی محصولات گردشگری با بارعاملی  0/ 849بالقوه و خلاق در شهر با بارعاملی  
کیوسک های اطلاع   -عابر بانک ها  -هانگیپارکتی مانند   به عنوان عامل چهارم، راهبردهای خلاقانه جهت ساماندهی مراکز خدما

به   0/ 650به عنوان عامل پنجم، تمایل گردشگران به خرید صنایع خلاق شهر بندرعباس با بارعاملی    738/0رسانی با بارعاملی  
به عنوان   625/0ی بهداشتی مناسب و خلاقانه برای استفاده همه گروه های سنی با بارعاملی  هاسیسرودعنوان عامل ششم، ایجا

به عنوان عامل هشتم تحت تاثیر عامل اول و   521/0عامل هفتم و بهره گیری از روش های خلاق تامین آب شرب با بارعاملی  
 (.7شهر دارد )جدول مکمل این عامل تاثیرات مهمی در توسعه ابعاد کالبدی و زیرساختی این 

 
 
 
 
 
 

 متغیرهای بارگذاری شده در عامل کارایی و اثربخشی زیرساخت های شهر خلاق و گردشگری خلاق  -7جدول 

 بار عاملی نماگر

 ارزیابی مجدد از امکانات بالقوه و خلاق در شهر 

 

849/0 

کیوسک های  -عابر بانک ها -هانگیپارکراهبردهای خلاقانه جهت ساماندهی مراکز خدماتی مانند  

 اطلاع رسانی 

 

738/0 

 بهره گیری از روش های خلاق تامین آب شرب 

 
521/0 

 854/0 ها و تورهای گردشگری(های مسافرتی و گردشگری منطقه )آژانس فراهم بودن زیرساخت 

 خلاقیت در بسته بندی محصولات گردشگری

 
746/0 

 ی بهداشتی مناسب و خلاقانه برای استفاده همه گروه های سنی هاسیسروایجاد

 
625/0 

 های مسافرتی و گردشگری در شهرفراهم بودن زیرساخت 

 
881/0 

 تمایل گردشگران به خرید صنایع خلاق شهر بندرعباس 

 
650/0 

 1402های تحقیق، منبع: یافته            

 عامل ابعاد اجتماعی و امنیتی )مشارکت تاکتیکال( 

می باشد لذا این عامل قادر است   831/4بر اساس عامل های مورد بررسی می توان گفت با توجه به این که مقدار ویژه این عامل  

نماگر    6درصد واریانس از عوامل مؤثر بر تحقق پذیری شهر خلاق در بندرعباس را محاسبه و توضیح دهد. در این عامل    15/ 963

ن نماگرها، تهیه و توزیع بسته های اطلاع رسانی صنایع و مکان های خلاق در شهر بندرعباس بارگذاری شده است که از میان ای 

به عنوان عامل اول تاثیر مستقیم و قوی در تحقق پذیری گردشگری خلاق و شتاب بخشی شهر    739/0به گردشگران با بارعاملی  

هر بندرعباس امکان شکل گیری فعالیت های مکمل به سمت تحقق شهر خلاق دارد. بانک جامع صنایع و مکان های خلاق در ش

توسعه ای را در همجوار آنها فراهم می کند و این موضوع منجر به شتاب بخشی به جریان نوسازی بافت همجوار این مکان ها  
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می شود. اضافه بر این آگاهی راهنمایان تورهای گردشگری از این مکان ها و تنوع صنایع به شکل گیری پروژه های محرک  

توسعه با نوآوری های متعدد برای جذب گردشگران و تثبیت مسیرهای گردشگری می گردد در نتیجه دوره های آموزشی خلاقیت 

به عنوان عامل دوم تاثیر زیادی در تحقق پذیری   0/ 617نین شهر با بارعاملی  و گردشگری برای راهنمایان تور و همچنین ساک

به    614/0شهر خلاق در شهر بندرعباس داشته است. امنیت مسیرهای خلاق ارتباطی به مناطق نمونه گردشگری با بارعاملی  

به عنوان    0/ 583لی شهر با بارعاملی  عنوان عامل سوم، ایجاد فضاهای مکث و تعاملی با امنیت بالا در همجوار جاذبه های ساح

به عنوان عامل پنجم و همرنگی   0/ 519عامل چهارم، تهیه کتابچه های خلاقانه مسیریابی جاذبه های گردشگری با بارعاملی  

به عنوان عامل ششم تاثیرات    509/0ظاهری و خلاقانه نیروی کار تامین کننده امنیت مردم و گردشگران در شهر با بارعاملی  

 (. 8می در تحقق پذیری شهر خلاق با رویکرد گردشگری خلاق در شهر بندرعباس دارد )جدول مه

 

 

 

 اقلیمی -متغیرهای بارگذاری شده در عامل طبیعی -8جدول 

 بار عاملی نماگر

 همرنگی ظاهری و خلاقانه نیروی کار تامین کننده امنیت مردم و گردشگران در شهر 

 

509/0 

 ایجاد فضاهای مکث و تعاملی با امنیت بالا در همجوار جاذبه های ساحلی شهر

 
583/0 

 امنیت مسیرهای خلاق ارتباطی به مناطق نمونه گردشگری 

 
614/0 

تهیه و توزیع بسته های اطلاع رسانی صنایع و مکان های خلاق در شهر بندرعباس به  

 گردشگران 

 

739/0 

 دوره های آموزشی خلاقیت و گردشگری برای راهنمایان تور و همچنین ساکنین شهر 

 
617/0 

 تهیه کتابچه های خلاقانه مسیریابی جاذبه های گردشگری 

 
519/0 

 1402های تحقیق، منبع: یافته                   

 عامل سرزندگی فضاهای شهری 
می باشد لذا این عامل قادر است   937/4بر اساس عامل های مورد بررسی می توان گفت با توجه به این که مقدار ویژه این عامل  

نماگر    8درصد واریانس از عوامل مؤثر بر تحقق پذیری شهر خلاق در بندرعباس را محاسبه و توضیح دهد. در این عامل    16/ 383
به    843/0ن نماگرها، معروفیت جهانی شهر به عنوان شهر مراسم های هویتمند با بارعاملی  بارگذاری شده است که از میان ای 

به عنوان عامل دوم، ساماندهی   0/ 711عنوان عامل اول، نورپردازی و مرمت بناهای تاریخی و بارزش موجود در شهر با بارعاملی 
  689/0ی زیرگذرها با نمادهای فرهنگی شهر( با بارعاملی  خلاقانه منظر شهری با تاکید بر آداب و رسوم خاص منطقه )بدنه ساز

به عنوان عامل چهارم، برگزاری   672/0به عنوان عامل سوم، خلاقیت در تهیه غذاهای بومی در شهر برای گردشگران با بارعاملی  
با فعالیت های خلاق و جاذب به عنوان عامل پنجم، ایجاد بوم گردی ها    583/0رویدادهای نمایشی در فضاهای تعاملی با بارعاملی  

به عنوان عامل ششم، بازسازی و ساماندهی فضاها و صنایع بکر از طریق فعالیت های خلاق بومی در  549/0جمعیت با بارعاملی 
  502/0به عنوان عامل هفتم و ایجاد فضاهای خلاق و تعاملی گردشگران در شهر بندرعباس با بارعاملی   517/0شهر با بارعاملی 

وان عامل هشتم تاثیر زیادی در سرزندگی فضاهای شهری و شتاب بخشی به تحقق پذیری شهر خلاق و مضافا توسعه  به عن 
 (. 9گردشگری خلاق در شهر بندرعباس دارند )جدول 

 

 متغیرهای بارگذاری شده در عامل سرزندگی فضاهای شهری   -9جدول

 بار عاملی نماگر
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 نورپردازی و مرمت بناهای تاریخی و بارزش موجود در شهر 

 

711/0 

 ایجاد فضاهای خلاق و تعاملی گردشگران در شهر بندرعباس 

 
502/0 

 ایجاد بوم گردی ها با فعالیت های خلاق و جاذب جمعیت 

 
549/0 

 843/0 معروفیت جهانی شهر به عنوان شهر مراسم های هویتمند 

ساماندهی خلاقانه منظر شهری با تاکید بر آداب و رسوم خاص منطقه )بدنه سازی زیرگذرها با  

 نمادهای فرهنگی شهر(

 

689/0 

 بازسازی و ساماندهی فضاها و صنایع بکر از طریق فعالیت های خلاق بومی در شهر

 
517/0 

 برگزاری رویدادهای نمایشی در فضاهای تعاملی 

 
583/0 

 خلاقیت در تهیه غذاهای بومی در شهر برای گردشگران 

 
672/0 

 1402های تحقیق، منبع: یافته           

 ها بر تحقق پذیری شهر خلاق در بندرعباستحلیل تائیدی معناداری اثرگذاری عامل 

های اثرگذار بر توسعه گردشگری خلاق بر تحقق پذیری شهر خلاق بر اساس تلفیق نظر جامعه مصاحبه  پس از استخراج عامل 

ای استفاده گردید. نتایج  تک نمونه   Tها از آزمون  شونده و جامعه گردشگران، به منظور سنجش تائیدی معناداری اثرگذاری عامل

مورد آزمون از همین طیف نشان از    3درصد اعتماد و با احتساب دامنه طیفی لیکرت و مطلوبیت عددی    95این آزمون در سطح  

ها بر تحقق پذیری شهر خلاق در شهر بندرعباس در منطقه مورد مطالعه دارد. بر حسب نتایج آزمون تائید معناداری اثرگذاری عامل

ورت مثبت ارزیابی گردیده شده است که این امر بر اساس  عامل استخراج شده به ص  5درصد؛ آماره، حد بالا و پایین    0/ 05در سطح  

ها دارد. بر حسب مفروضات آزمون فوق نشان از تائید موضوع مورد بررسی و در این مطلب نشان از تائید معناداری اثرگذاری عامل

با آماره   با آماره    819/9نتایج پویایی اقتصاد خلاق  کم   168/2مؤثرترین عامل و عامل اجتماعی و امنیتی )مشارکت تاکتیکال( 

با درصد   نتایج به دست آمده از این آزمون  اثرترین عامل مؤثر بر تحقق پذیری شهر خلاق در منطقه مورد مطالعه بوده است. 

 (. 10های تحقیق دارد )جدول های تبیین شده برای هر عامل همخوانی داشته و این موضوع نشان از صحت و تائید یافتهواریانس

 ها بر تحقق پذیری شهر خلاق در بندرعباستائید معناداری اثرگذاری عامل -10جدول 

 ها عامل

 (3مطلوبیت عددی )

آماره  

 آزمون

درجه 

 آزادی 

سطح  

 معناداری 

سطح  

 میانگین

 %95فاصله اطمینان 

 حد بالا حد پایین 

 0606/1 7691/0 88081/0 000/0 124 819/9 اقتصاد خلاق

های  زیرساخت  اثربخشی  و  کارایی 

 گردشگری 
117/8 

124 
000/0 74737/0 5157/0 8967/0 

 8103/0 4953/0 67081/0 000/0 124 103/7 شاخص های تنوع شهری

 سرزندگی فضاهای شهری

 
125/6 124 000/0 57623/0 3951/0 7156/0 

)مشارکت  امنیتی  و  اجتماعی  ابعاد 

 تاکتیکال( 
168/2 

124 
034/0 15635/0 0079/0 3063/0 

 1402های تحقیق، منبع: یافته         
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 بررسی تاثیرگذاری معیارهای گردشگری خلاق در ایجاد شهر خلاق در شهر بندرعباس

برای بررسی تاثیرگذاری معیارهای گردشگری خلاق در ایجاد شهر خلاق در شهر بندرعباس از ضریب رگرسیون ساده استفاده  

( است. ضریب همبستگی چندگانه  عنوان Rشده  )به  گردشگری خلاق و شاخص های شهر خلاق  معیارهای  رابطه  ( محاسبه 

ضریب تبیین    R2(  11تایید می کند. در جدول )  539/0شاخص تلفیقی( در شهر بندرعباس و شکل گیری شهره خلاق را با میزان  

درصد از تغییرات و شکل گیری شهر خلاق ناشی از بهبود شاخص های گردشگری خلاق    8/31محاسبه شده را نشان می دهد.  

 و سرمایه گذاری در شاخص های گردشگری در این شهر است. 

 آماره های تحلیل رگرسیون )شاخص تلفیقی( و شکل گیری شهر خلاق بندرعباس  -11جدول 

 خطای معیار  ضریب تبیین تعدیل شده ضریب تبیین ضریب همبستگی چندگانه

538/0 318/0 301/0 6/19 

 . 1402منبع: محاسبات نگارندگان،                   

 تحلیل واریانس و رگرسیون )شاخص تلفیقی( و شکل گیری شهر خلاق بندرعباس   -12جدول 

 سطح معنی داری F میانگین مربعات درجه آزادی مجموع مربعات منبع تغییرات

  3022/9 011/5324 12 011/5324 اثر رگرسیون 

 325/612 112 117/10352 باقی مانده 001/0

 - 124 128/15676 کل

 1402منبع: محاسبات نگارندگان،          

معنی دار بودن رگرسیون را تایید می کند. در جدول نهایی مدل های وارد بر رگرسیون نشان می دهد به   Fدر جدول فوق مقدار  

واحد تغییر در شکل گیری شهر خلاق ایجاد می   582/0ازای یک واحد تغییر در اثر انحراف معیار شاخص های گردشگری خلاق،   

 (. 13گردد)جدول 

 آماره های متغیرهای وارد بر مدل رگرسیونی شکل گیری شهر خلاق بندرعباس   -13جدول 

  ضریب استاندارد  ضریب غیر استاندارد  نام متغیر

t 

 

Sig 
 B  خطایB β 

 085/0 632/1 - 251/3 0235/7 عرض از مبدا 

 002/0 452/2 582/0 623/1 362/5 شاخص های تلفیقی 

 1402منبع: محاسبات نگارندگان، 

بنابراین بهبود شاخص های گردشگری خلاق تاثیرات خود را بر حرکت شهر بندرعباس به سمت شکل گیری شهر خلاق و جامعه 

 دانش می گذارند.

 

 

 

 ارائه مدل اجرایی اثرگذاری مولفه های گردشگری خلاق در تحقق پذیری برنامه ریزی  شهر خلاق 

سیاست هایی که تحقق پذیر شهر خلاق را به شکلی جامع و پایدار دنبال می کند مشتمل بر دستورالعمل هایی است که جهت  

اجرای آنها نیاز به شکل گیری یک مدل اجرایی که موجب یکپارچکی در مدیریت برنامه های توسعه گردشگری می شود، بسیار  
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مهم و حیاتی است. بر مبنای موضوع فوق، الزامات مدل اجرایی ذیل برای تحقق پذیری شهر خلاق با توسعه برنامه های گردشگری 

 (.  4خلاق مورد نیاز است )شکل 

تاسیس دفتر مشترک شهر خلاق و مدیریت گردشگری با ساختار سازمانی مشخص که ماهیتی مستقل با نظارت عالی شهرداری 

 و میراث فرهنگی، صنایع دستی و گردشگری و استانداری به عنوان مرجع هماهنگ کننده دستگاه های اجرایی. 

تهیه برنامه تفصیلی اقدام مشترک دستگاه های اجرایی شهر بندرعباس در خصوص تحقق پذیری شهر خلاق با رویکرد اثرپذیری 

 از مولفه های توسعه گردشگری    

 تشکیل شورای صنفی نخبگان و هنرمندان شهر بندرعباس 

الزام به حضور نمایندگان سازمان ها و معاونت های شهرداری بندرعباس و میراث فرهنگی این شهر در شورای صنفی نخبگان و  

 هنرمندان

بررسی و تصویب برنامه های اقدام مشترک تحقق پذیری شهر خلاق با بهره گیری از مولفه های مدیریت گردشگری در شورای  

 نخبگان و هنرمندان این شهر 

الزام به بررسی طرح ها و پروژه های شهرداری بندرعباس و میراث فرهنگی و صنایع دستی و گردشگری این شهر در دفتر مشترک 

 شهر خلاق و مدیریت گردشگری و در صورت لزوم ارجاع به شورای نخبگان و هنرمندان

تهیه گزارش عملکرد سالیانه دفتر مشترک شهر خلاق و مدیریت گردشگری شهر بندرعباس و ارائه مشکلات و محدودیت ها و 

 پتانسیل های اجرایی پروژه و اقدامات لازم 

 هماهنگی اجرای طرح با چشم انداز شهر بندرعباس در زمینه اقتصاد گردشگری
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 مدل اجرایی اثرگذاری مولفه های گردشگری خلاق در تحقق پذیری شهر خلاق  -4شکل 

 1402منبع: نگارندگان، 

پ  ی ریگجهینت ارائه   شنهادهایو 

 شهر درک زمینه ایجاد همچنین و شهر با مرتیط های فعالیت در خلاق های شرکت و افراد نهادها، جذب بر مشتمل خلاق، شهر 

نیازمند نهادها، افراد و شرکت های خلاق به منظور بهبود   خلاق پدیده یک عنوان به از آن جایی که گردشگری خلاق  است. 

وضعیت گردشگری و ارزش آفرینی گردشگری برای توسعه شهر و پویایی اقتصاد شهر است لذا خلاقیت در شاخص ها و مولفه 

شهر بندرعباس با داشتن پتانسیل ها و ظرفیت های گردشگری می تواند زمینه های تحقق پذیری شهر خلاق را فراهم سازد.  

های مطلوب گردشگری قابلیت پویایی و فراگیر شدن فعالیت های خلاق در این حوزه را دارد. در این شهر، بخش های هنری  

 عیواق ارزش  ها آن  به و سازند می و پویا زنده را شهر شامل موسیقی های سنتی، آداب و رسوم و فرهنگ های اصیلی آئینی که

شهر به ویزه با فعالیت در خصوص   برای المللی بین شهرت ملی و   ایجاد و هنر اقتصادی اثر درآوردن تحت کنترل برای بخشد،می

شوند، تلاش کرده است. آنچه در ایام تعصیلات با حضور گردشگران در مراکز گردشگری خوانده می خلّاق طبقه که افرادی جذب

 و اقتصاد ایجاد مردم، بین درک ساخت و تنوّع نمایش برای هنرهای غنی سنتی از این شهر تداعی می کند این است که استفاده

 یک اتخاذ حتی و نوآوری برای پیشرو  یک عنوان به خلّاقیت رسمیت شناختن به خلّاق در راستای فعالیت های گردشگری، صنایع

گردشگری و برند سازی محصولات گردشگری برای معرفی هر چه بیشتر این شهر به عنوان یک   مسائل حل برای خلّاق رویکرد

ق و شهر خلاق، همه در راستای ارزش آفرینی برای شهر و بازپیرایی و توسعه مجدد این شهر با بهبود زمینه های اقتصاد خلا

 تحقق پذیری شهر خلاق در این شهر است.

بهبود زیرساخت های گردشگری، تدوین برنامه اقدام مشترک دستگاه های متولی مدیریت شهری و گردشگری این شهر به منظور  

جذب اعتبارات ملی برای توسعه مراکز گردشگری و فرهنگی، احیای مجدد مسیرهای گردشگری و ایجاد رونق این مسیرها با  

استقرار فعالیت های اقتصادی خلاق و فرهنگ محور در راستای جذب طبقه خلاق و نمایش شهر در یک قالب فرهنگی و خلاق  

  بازار سنتی بندرعباس می باشد که در صورت تحقق اهداف نهایی آن، منجر به رشد و توسعه اقتصادی مطلوب در شهر می گردد.  

 ، فروشگاه هایهای چرمیروبندهالبسه سنتی مردان و زنان،    با ارائه محصولات و کالاهای گردشگری در قالب فروشگاه های

منجر به شکل گیری زنجیره ای از    صنایع دستی شامل سفالگری، قالیبافی، سبد و حصیر بافی، چادرشب بافی و سوزن دوزی

اقدام به ایجاد فضاهای تعاملی و فعالیت های اقتصادی خلاق در این شهر شده است که مدیریت شهری برای پویایی این فضاها  
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فضاهای مکث برای ماندگاری بیشتر جمعیت و تاثیر در ایفای نقش اقتصادی برای شهر و نهایتا کسب درامد برای ساکنین زمینه  

های ایجاد شهرهای خلاق با ماندگاری جمعیت در اکثر اوقات روز و سال را فراهم کرده است. این موضوع نتیجه اهمیت همه 

کز امر و راه اندازیهای شهر دستی در بوستانبه برپایی بازارچه صنایعمدیریت شهری  قدام عناصر گردشگری خلاق بوده است. ا

مثالی بارز از پویایی اقتصاد خلاق در این شهر است که زمینه جذب طبقه خلاق و گرد های نوین در محله برکهخلاقیت و فناوری

 تحقق پذیری شهر خلاق را فراهم کرده است.

بر اساس یافته های پژوهش تنها مسیر تحقق پذیری شهر خلاق برای بندرعباس از مسیر و رویکرد گردشگری خلاق تدوین  

فرهنگی    –راهبردهایی چون چهره ارایی و زیباسازی صورت ها و ظواهر اندیشه ها و عناصر عینی صحیح شهر و جلوه اجتماعی  

شهر با اتخاذ حضور هنرمندان، نخبگان و دانشمندان در محیط های شهری است. در این رابطه پیشران های کلیدی چون طراحی،  

هنر، هویت، کارآفرینی، حاکمیت خلاق، رسانه ها و سرمایه های انسانی و فرهنگی بسیار حائز اهمیت است. در این رابطه سیاست  

 های ذیل پیشنهاد می گردد:

 زیباسازی محیط شهری با طراحی فضاهای گردشگری متفاوت و مختص شهر بندرعباس ❖

پهنه ها و محورهای گردشگری با نمایش کلیه نمادهای اندیشه و تفکر ساکنین هویتمند شهر بندرعباس در محیط های  ❖

 شهری

و  ❖ ها  حوزه  مبنای  بر  تابلوهای شهری  و  نمادها  و  ها  المان  با طراحی  راهنمایی شهر  و  رسانی  اطلاع  گذاری،  نشانه 

 محورهای عملکردی فضاهای شهری

 نمایش و تصویرسازی اندیشه ها و فضاهای تاریخی شهر در پیوند با تکنولوژی  ❖

 ایجاد کیوسک های دیجیتالی اطلاعات گردشگری در سطح شهر   ❖

 نورپردازی حجمی مراکز گردشگری و مراکز خدماتی گردشگری در این شهر  ❖

 پشتیبانی از هنرمندان محلی و فعال شدن فضاهای عمومی با پروژه های هنر موقت ❖

بسته بندی محصولات گردشگری با قابلیت معرفی محصولات گردشگری جهت برندسازی محصولات و معرفی شهر  ❖

 به عنوان شهر خلاق گردشگری

 ملاحظات اخلاقی:

 ها تکمیل شد. های رضایت نامه آگاهانه توسط تمامی آزمودنیمطالعه حاضر فرم درپیروی از اصول اخلاق پژوهش: 

  تامین شد. نویسندگانهای مطالعه حاضر توسط هزینه: حامی مالی

 .: بنابر اظهار نویسندگان مقاله حاضر فاقد هرگونه تعارض منافع بوده استتعارض منافع
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