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Abstract 
Background and Objective: This study aims to analyze the urban regeneration capacities of 

Dehdasht city and to elucidate their connection with the urban branding process. Dehdasht, as a 

city lacking prominent urban recognition indicators, requires the utilization of regeneration 

potentials to enhance its identity and competitive position. Literature review indicates that previous 

studies predominantly focus on metropolitan areas and cities with established brands, highlighting 

a significant gap in examining the relationship between urban regeneration and branding in smaller, 

less-known cities. This research seeks to fill this gap by focusing on the case study of Dehdasht. 

Methodology: The research adopts a descriptive–analytical approach based on documentary and 

library studies, as well as a review of national and international literature. Empirical data were 

collected through semi-structured interviews with urban planning experts and analyzed using 

content coding. The analysis framework encompasses four dimensions of urban regeneration: 

physical–environmental, economic, socio–cultural, and policy–managerial, which are examined in 

relation to the four fundamental components of urban branding: efficient institutional governance, 

sustainable financing, active stakeholder participation, and coherent policy orientation. 

Results and Findings: The findings indicate that urban regeneration provides the necessary 

framework for achieving the four dimensions of urban branding. Specifically, the restoration of the 

historical Baladshapur district, enhancement of public spaces, and improvement of urban 

infrastructure, combined with the strengthening of socio-cultural capacities and participatory 

governance, enable Dehdasht to develop a competitive city image at regional and national levels. 

The study demonstrates that even cities with low urban recognition can, through targeted planning 

and integrated strategies, enhance their attractiveness to both internal and external stakeholders and 

improve their overall urban status. 
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 دهدشت شهر موجود هایظرفیت بر تحلیلی :برندسازی شهری بستری برای مثابه به شهری بازآفرینی

 

 2شید صادقی،  فر1 نصیریان ناصر

 ، ایران.تهران، دانشگاه تهران یشهر یزیو برنامه ر ایجغراف یدکتر یدانشجو .1

        .رانیدانشگاه تهران، تهران، ا یشهر یزیو برنامه ر ایجغراف یدکتر یدانشجو. 2
 

 
 
 
 

 

1.  

        23/06/1404: رشیپذ خیتار       02/03/1404: افتیدر خیتار

 چکیده
های فرسوده و ارتقای هویت و جایگاه رقابتی شهرها را دارد. عنوان یک راهبرد کلیدی، توانایی احیای بافتنی شهری بهبازآفری :زمینه و هدف

عنوان های بازآفرینی شهری در شهر دهدشت و تبیین پیوند آن با فرآیند برندسازی شهری است. دهدشت بههدف از این پژوهش، تحلیل ظرفیت

های بازآفرینی برای ارتقای جایگاه هویتی و رقابتی گیری از ظرفیتهای برجسته شهرت شهری بوده، نیازمند بهرهشهری که تاکنون فاقد شاخص

شده متمرکز بوده و خلأ معناداری شهرها و شهرهای دارای برند تثبیتدهد که مطالعات پیشین عمدتاً بر کلانخود است. مرور ادبیات نشان می

 .شده وجود داردفرینی شهری و برندسازی در شهرهای کوچک و کمترشناختهدر بررسی ارتباط میان بازآ

 و داخلی ادبیات مرور مستندات، و ایکتابخانه مطالعات بر مبتنی و بردمی بهره تحلیلی–پژوهش حاضر از رویکرد توصیفی :شناسیروش

ریزی شهری، مقامات محلی و ساکنان نفر از کارشناسان برنامه ۵۰ با ساختاریافتهنیمه مصاحبه طریق از تجربی هایداده آوریجمع و المللیبین

–اجتماعی اقتصادی، محیطی،–ها با استفاده از کدگذاری محتوایی تحلیل و ابعاد چهارگانه بازآفرینی شهری شامل کالبدیمطلع است. داده
 نفعانذی فعال مشارکت پایدار، مالی تأمین کارآمد، نهادی حکمرانی شامل شهری برندسازی هایمولفه با ارتباط در مدیریتی–سیاستی و فرهنگی

 .شدند بررسی هماهنگ سیاستی گیریجهت و

تواند بسترهای لازم برای تحقق ابعاد چهارگانه برندسازی شهری را فراهم دهد که بازآفرینی شهری میها نشان میتحلیل داده :هانتایج و یافته

–های فرهنگیهای شهری همراه با تقویت ظرفیتدشاپور، بهبود کیفیت فضاهای عمومی و ارتقای زیرساختویژه احیای بافت تاریخی بلاکند. به
 حتی اساس، این بر. سازدمی مهیا ملی و ایمنطقه سطح در را دهدشت از رقابتی تصویری گیریشکل امکان مشارکتی، مدیریت و اجتماعی

 نفعانذی برای را خود جذابیت یکپارچه، هایاستراتژی و هدفمند ریزیبرنامه طریق از وانندتمی نیز شهری شهرت پایین هایشاخص با شهرهایی

 .ه و جایگاه شهری خود را ارتقا دهندداد افزایش خارجی و داخلی
 

 ."یشهر تیهو " دهدشت "، "ی شهر یبرندساز، "ی شهر ینیبازآفر ": هاکلید واژه
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 فصلنامه مطالعات توسعه پایدار شهری و منطقه ای ۳۲٦

14۰4، زمستان22 یاپی،  شماره پ4، شماره 6دوره                                                                                                                                                           

 مقدمه و بیان مسأله 
افت کیفیت محیط شهری ناشی از الگوی غالب شهرنشینی و تغییرات اساسی در ساختار و عملکرد بخش های مرکزی           

(. 14۰۰و قدیمی شهر باعث شد که مساله بازآفریی شهری به عنوان چالشی بسیار مهم مطرح شود)امان زادگان و طبیبیان، 

شهری اطلاق های درونمحیطی محلهه فرایند احیا و بهبود شرایط کالبدی، اجتماعی، اقتصادی و زیستبازآفرینی شهری ب

(. در اروپا، این روند در گذشته عمدتاً 2۰1۰؛ تالون، 2۰۰8اند )جونز و ایوانز، گذاری و زوال شدهشود که دچار رکود سرمایهمی

میلادی این بود که بازآفرینی چیزی بیش  8۰و  7۰ا از بازآفرینی دهه های . ساده ترین آموخته هشدها هدایت میاز سوی دولت

دگرگونی هایی در رویکرد بازآفرینی شهری در ابعاد مختلف صورت گرفت  به این سو 199۰اما از دهه از بحث آجر و ملات است. 

دهندگان خصوصی و به توسعهد بازآفرینی (. از طرفی برخی از ابعا1399که در همسویی با توسعه پایدار بود)ویسی و همکاران، 

 لیری ؛2۰2۰ کارپنتر،) است خصوصی-های عمومیها و شراکتامروزه اغلب حاصل همکاری که های اجتماعی سپرده شدسازمان

 (.2۰13 کارتی،مک و

ن با خطراتی نیز همراه ت شهری منجر شود، اما همزماجذابی و پایداری پذیری،زیست ارتقای به تواندمی شهری بازآفرینی هرچند

ها و (، طرد اجتماعی برخی گروه2۰22(، نابرابری فضایی )کیدوکارو و همکاران، 2۰۰2سازی )اسمیت، است؛ از جمله اعیانی

(. بنابراین، بازآفرینی شهری ابزاری برای توانمندسازی اجتماعات 2۰2۰های فرهنگی و تاریخی )علی و همکاران، دگرگونی هویت

(. از سوی دیگر، 2۰1۵؛ گرابکوفسکا، 2۰23های حمایتی معرفی شده است )ارلی، شدن آنان از طریق برنامهقای دیدهمحلی و ارت

جای بازتاب تنوع منافع محلی، های عمومی بر منطق اقتصادی استوارند و بهکنند که بسیاری از این برنامهمنتقدان استدلال می

 (. 2۰۰9لیوی، لتی قرار دارند )مکبیشتر در خدمت بازار یا دستورکارهای دو

سازی نیست، اما تحت شرایطی خاص مانند بروز (، بازآفرینی شهری لزوماً مترادف با اعیانی2۰۰9بر اساس دیدگاه شاو و پورتر )

شود. بنابراین، ایجاد توازن میان پیامدهای اقتصادی، اجتماعی و سازی منتهی میفرایندهای طرد اجتماعی به اعیانی

؛ 2۰14باشد )گلاکسبرگ، محیطی بازآفرینی شهری، کاری پیچیده است که نیازمند مذاکره میان منافع فردی و جمعی میستزی

 .(2۰17رابرتز و همکاران، 

های بازآفرینی، پیوند آن با فرایند برندسازی شهری است. بازآفرینی شهری در این میان، یکی از ابعاد کمتر مورد توجه پژوهش

آورد که ای فراهم میسازی میراث فرهنگی و تاریخی، و ایجاد فضاهای عمومی جذاب، زمینهکیفیت محیطی، باززنده با ارتقای

عنوان ای است که برندسازی شهری بهتواند به بازتعریف تصویر ذهنی از شهر و ارتقای هویت مکانی منجر شود. این همان نقطهمی

گیرد که تغییرات کالبدی و اجتماعی حاصل از ا برند شهری زمانی قدرت میشود؛ زیریک استراتژی مکمل وارد عمل می

توان نفعان بیرونی به یک تصویر مثبت و متمایز از شهر تبدیل شود. از این رو، بازآفرینی را میبازآفرینی، در ذهن شهروندان و ذی

 .د شهری نیز دانستتنها ابزاری برای بهبود شرایط زیست شهری، بلکه سکویی برای تقویت برننه

کنند. از این رو، امروزه شهرها برای دستیابی به توسعه شهری، اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و سیاسی با یکدیگر رقابت می

عنوان ابزاری ضروری برای رشد اقتصادی شهرها و ارتقای کیفیت زندگی شهروندان مطرح های برندسازی شهری بهاستراتژی

های دستیابی به آن، مکانیزم اجرای آن از طریق ا هدف ارائه دانش درباره مفهوم برندسازی شهری، راهشده است. این مطالعه ب

ای را دهی یا تقویت هویت مکان انجام شده است. این پژوهش مسئلههای طراحی شهری و نقش این مفهوم در شکلاستراتژی

دهی یا تقویت هویت مکان در برندسازی و تأثیر آن بر شکل کند و آن کمبود جامعیت در دانش موجود درباره مفهومروشن می

 .شهرهای معاصر است

 میراث وجود با ایران، غرب جنوب فرهنگی و تاریخی هایکانون از یکی و کهگیلویه شهرستان مرکز عنوانبه دهدشت شهر

 و است شهری شهرت برجسته هایشاخص فاقد حاضر حال در جغرافیایی، موقعیت و طبیعی و فرهنگی هایظرفیت تاریخی،

 ناکارآمدی مرکزی، بافت فرسودگی همچون مشکلاتی حال، این با. است نگرفته شکل هنوز ملی سطح منطقه ای و در آن تصویر

 را شهری بازآفرینی ضرورت هم اجتماعی)عدم تبلیغات تاریخی و فرهنگی(، تعاملات ضعف و عمومی فضاهای کمبود ها،کاربری

 مطالعات .آوردمی فراهم را فرهنگی و بومی هایظرفیت و هاقابلیت محوریت با شهری برند ایجاد فرصت هم و سازدمی آشکار

 مدنی جامعه و بازار دولت، چندجانبه مشارکت و هدفمند ریزیبرنامه با که هنگامی شهری، بازآفرینی که اندداده نشان جهانی



 بازآفرینی شهری به مثابه بستری برای برندسازی شهری؛ تحلیلی بر ظرفیت های موجود شهر دهدشت

327  

 
 شود منجر شهر رقابتی هویت ایجاد و شهری برند توسعه همزمان و ریشه فضاهای کیفیت ارتقای به تواندمی شود، ترکیب

 شهرت، هایشاخص پایین سطح با شهرهایی حتی که دهدمی نشان تجربه این(. 2۰24 بَنابک، ؛2۰18 وو، ؛2۰19 لهمن،)

 برای را شهر ذابیتج و تصویر و یابند دست شهری برند گیریشکل به استراتژیک، مدیریت و مناسب هایسیاست با توانندمی

 بازآفرینی که است سؤالات این به پاسخگویی دنبال به حاضر پژوهش اساس، این بر .کنند تقویت خارجی و داخلی نفعانذی

 هایقابلیت و هاظرفیت کند؟ عمل دهدشت در شهری برند تقویت و دهیشکل برای بستری عنوانبه تواندمی چگونه شهری

 برد؟، بهره شهری برند توسعه برای هاآن از توانمی چگونه و اند؟کدام شهر موجود اجتماعی و فرهنگی هویتی، سیاستی،

 نهایتاً و دارند؟، شهری هویت بر پیامدهایی چه و هستند؟ چه برندسازی و بازآفرینی مسیر در موجود هایچالش و هامحدودیت

 دهند افزایش را برندسازی و شهری بازآفرینی میان هماهنگی توانندمی مدیریتی هایبرنامه و شهری طراحی هایاستراتژی چه

 شود؟ فراهم ایران میانی و کوچک شهرهای سایر برای کاربردی و علمی الگویی تا

 بازآفرینی مؤثر سازوکارهای موجود، هایمحدودیت و هاظرفیت مندنظام تحلیل با کندمی تلاش پژوهش این رهگذر، این از 

 ارتقای بر علاوه که ایگونهبه دهد، ارائه شهری برندسازی فرآیند با آن پیوند برای علمی چارچوبی و هکرد شناسایی را شهری

 شهری–فرهنگی هویت تقویت و پایدار توسعه در مشابه شهرهای سایر برای کاربردی راهنمایی بتواند دهدشت، تصویر و هویت

 .آورد فراهم

 

 پژوهش ادبیات نظری
بنیان نیازمند خلق هویتی متمایز و ویا همواره در حال دگرگونی است و برای بقا در اقتصاد دانشعنوان موجودی پشهر به

بستری برای بازسازی کالبد و ارتقای  بازآفرینی شهری(. در این میان، 2۰13؛ لورنزن، 2۰2۵پذیر است )پوپا و همکاران، رقابت

تشخیص در سطوح ملی و تغییرات را به هویت و سیمای قابل این برندسازی شهریآورد، در حالی که کارکردها فراهم می

تکیه کند و با « تمایز»(. این پیوند زمانی مؤثر است که بر عنصر 2۰22؛ علی و همکاران، 2۰13سازد )پرلنسکا، فراملی بدل می

ن ترتیب، بازآفرینی و های تاریخی، فرهنگی و اجتماعی شهر، تصویری جذاب و پایدار خلق نماید. بدیگیری از ظرفیتبهره

ای و جهانی های منطقهتوانند جایگاه و اعتبار شهرهای میانی را در رقابتتنها مکمل یکدیگرند، بلکه در کنار هم میبرندسازی نه

 .(2۰1۵؛ برانگان و جولیانوتی، 2۰23؛ لو و ما، 2۰2۰ارتقا دهند )لو و همکاران، 
 

 بازآفرینی شهری

صورت مترادف ای هستند که عموماً بهت مشابه آن همچون نوسازی، احیا و رنسانس، مفاهیم کلیدیبازآفرینی شهری و اصطلاحا

. این (2۰۰۰)رابرتز، روندای خاص به کار میزایی، تجدید حیات و بازآفرینی بخشی مهم از یک شهر یا محدودهنوبرای بیان 

های اجتماعی برای رات قانونی، مباحث سیاسی و تلاشگذاری شهری، ابتکاهایی همچون سیاستای، حوزهرویکرد چندرشته

گیرد. برداری بهینه از منابع را دربر میهای شهری و بهرهها از طریق بازتوسعه زمینساخت و بازسازی شهرها و سکونتگاه

بافت شهر و پردازد؛ از جمله افول کارکردهای شهری، فرسودگی ای از مسائل متنوع شهری میبازآفرینی شهری به مجموعه

 (. 2۰23نامناسب بودن شرایط زندگی ساکنان )لیو و همکاران، 

های محیطی، اجتماعی و اقتصادی شهرها امروزه این مفهوم بیش از پیش با اصول توسعه پایدار همسو شده است تا به چالش

ضاهای شهری برای تضمین رفاه کمیسیون برانتلند سازمان ملل نیز بر اهمیت احیای ف« آینده مشترک ما»پاسخ دهد. گزارش 

(. از 2۰16؛ کمیسیون اقتصادی و اجتماعی آسیا و اقیانوسیه سازمان ملل، 2۰13های کنونی و آینده تأکید دارد )بورووی، نسل

عنوان راهبردی های کلان توسعه پایدار شهری هستند که بهناپذیر از برنامههای بازآفرینی شهری بخشی جداییاین منظر، سیاست

درک معنای بازآفرینی شهری و ارتباط  .کنندپذیر عمل میها و تبدیل شهرها به فضاهایی پایدار و زیستبرای مواجهه با چالش

های اجرایی بازآفرینی شهری فاقد تعریفی واحد و برای گسترش این بحث ضروری است. ذات و شیوه برندسازی شهریآن با 

ها و تجارب جهانی خود، تعاریف، راهبردها و ها، سیاستندان مختلف بسته به دیدگاهای که اندیشمگونهاند، بهاصولی مشخص

 (. 2۰1۰اند )تالون، الگوهای متنوعی ارائه کرده
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داند که به حل مسائل شهری منجر انداز و اقدامی جامع و یکپارچه میچشم»ترین تعاریف، بازآفرینی شهری را یکی از پرارجاع

« محیطی یک محدوده دستخوش تغییر استهبود پایدار در شرایط اقتصادی، کالبدی، اجتماعی و زیستشده و در پی ایجاد ب

-محیطیو زیست فرهنگی-گانه توسعه پایدار )اقتصادی، اجتماعی(. تأکید بر سه2۰۰۰؛ رابرتز و سایکس، 2۰13)کاؤچ و همکاران، 

پذیر از منظر آور، فراگیر و مسئولیتری برای ایجاد جوامعی تابافزایی بالقوه بازآفرینی شه( در این چارچوب، بر همکالبدی

 .ویژه در مناطق شهری فرسوده دلالت داردمحیط زیست به

های نوسازی شهری به کار طور گسترده برای پروژهپذیر است که بهبازآفرینی شهری مفهومی انعطاف»(، 2۰19به باور لِهمن )

های وسیعی از شهر یا املاک )اعم از های معین، بخشکاربری و توسعه زمین در محدودههایی که با تغییر رفته است؛ پروژه

است که « مداخله مبتنی بر مکان»در همین راستا، بازآفرینی شهری نوعی «. سازندخصوصی یا عمومی( متروکه را دگرگون می

ای پایدار در شرایط زندگی مردم، جوامع و توسط بخش عمومی آغاز، تأمین مالی یا پشتیبانی شده و با هدف ایجاد بهبوده

ریزی و (. این فرایند مستلزم برنامه2۰13کارتی، شود )لری و مکاند، دنبال میهای چندبعدی مواجههایی که با محرومیتمکان

ای های زندگی، و همچنین فراهم آوردن فرصتی برطراحی هدفمند برای بازسازی مناظر شهری، تغییر سیمای شهر و شیوه

(. علاوه بر این، بازآفرینی شهری با بازتخصیص 2۰۰8نگر است )جونز و ایوانز، هایی آیندهاصلاح خطاهای گذشته و خلق محیط

و مدیریت منابع مالی، انسانی، محیطی و فیزیکی، کارایی را فراتر از الگوی خطی اقتصاد مبتنی بر تولید، مصرف و اتلاف افزایش 

ای و توجه رشتهفرینی شهری مستلزم رویکردهای پایدار، پشتیبانی میانترتیب، بازآبدین .(2۰23یمو، دهد )ریچیاردلی و رائمی

شده و سوی شهری کاملاً بازآفرینیهای محیطی برای حرکت بهوری منابع و کاهش ریسکبه شمول اجتماعی، انسجام، بهره

فرینی شهری شکل گرفت که پیوندی میان فعالیت اقتصادی ، مفهوم بازآ199۰هماهنگ با اصول اقتصاد چرخشی است. از دهه 

زمان ابعاد اجتماعی، کالبدی، کیفیت زندگی، حکمرانی و فرهنگی را مد نظر دارد کند و هممحیطی برقرار میو ارتقای زیست

 (. 2۰11)کولانتونیو و دیکسون، 

طی )رنسانس شهری(، ارتقای شمول اجتماعی، و بازآفرینی شهری معاصر سه محور اصلی دارد: بهبود شرایط کالبدی و محی

شوند که بر اهمیت ابتکارات مبتنی (. این اهداف اغلب با بُعد چهارمی تکمیل می2۰1۰پذیری اقتصادی )تالون، تقویت رقابت

لری و اقتصادی و محیطی تأکید دارد )-های جغرافیایی مشخص و با در نظر گرفتن ابعاد اجتماعیدر محدوده سیاست -مدیریت

 ( ابعاد اصلی بازآفرینی شهری در ارتباط با به برندسازی شهری را نشان می دهد.1شکل) .(2۰13کارتی، مک
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محور، اند، از جمله بازآفرینی اقتصادی، مضامین متعددی پدید آمدهبرندشهریهای بازآفرینی و نوسازی مبتنی بر در نظریه

محور. هرچند ملاحظات کالبدی و اقتصادی برای ارتقای محور و فرهنگمحور، اجتماعمحور، سلامتمحور، مسکندارایی

ی هاهای کالبدی، عناصر تاریخی و فرهنگی و ظرفیتاند، اما توجه به نیازهای خاص بازآفرینی، ویژگیپذیری شهری ضروریرقابت

گیری در بازآفرینی های تصمیممالی نیز اهمیت دارد. یک رویکرد جامع و یکپارچه برای تضمین موفقیت و تناسب چارچوب

جای تخریب و بازسازی گسترده، اولویت با حفاظت از عناصر کنند که بهویژه مطالعات اخیر توصیه میشهری لازم است. به

هشگران بر این باورند که فرهنگ و میراث شهری نخستین راهبردی است که باید (. پژو2۰19تاریخی و فرهنگی باشد )غریب، 

(. حفاظت از بافت شهری موجب 2۰19مد نظر قرار گیرد )لهمن، برای رسیدن به برندسازی شهری در هر پروژه بازآفرینی شهری 

 شود. می و برند شهری ، سیمافرد مکانانداز پویا و پیوند آن با تاریخ و هویت منحصربهتداوم تکامل چشم



 بازآفرینی شهری به مثابه بستری برای برندسازی شهری؛ تحلیلی بر ظرفیت های موجود شهر دهدشت
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کننده را با جامعه کنند و مصرفکننده کمک میکنند، به ساخت هویت مصرفبرندها ارزش خاصی به محصولات اضافه می

های مشابه، محصولی . بنابراین، از میان محصولات مختلف با ویژگی(2۰۰۵)کاوارتزیس و آشورث، سازندکاربران برند مرتبط می

هویت برند دارد، احتمال بیشتری برای کسب مزیت رقابتی دارد. اگرچه شهرها محصولات نیستند، اما برندسازی شهری  که

علاوه بر (. 2۰۰8کاوارتزیس، «)اند، انجام شده استکردههمواره، آگاهانه یا ناآگاهانه، در زمانی که شهرها با یکدیگر رقابت می»

هایی برتر نسبت به عنوان دارنده ویژگی به»، «به رسمیت شناخته شوند»ان برند تبلیغ شوند تا عنوها باید بهاین، شهرها و مکان

 (. 2۰12پرلنسکا، «)ای مصرف شوند که با اهداف شهر یا مکان همخوانی داشته باشدگونهبه»و « رقبایشان درک شوند

کند که شهرها شباهت زیادی به برندهای استدلال می مفاهیم برند و برندسازی شهری هنوز تعاریف واضحی ندارند. کاواراتزیس

نفعان مختلف سر و کار دارند و های متعددی دارند، با ذیای هستند که هویتهای پیچیدهشرکتی دارند، زیرا موجودیت

ه تحت یک برند توانند مشابه برندهای شرکتی تبلیغ شوند. مانند محصولاتی کهای اجتماعی دارند. بنابراین، شهرها میمسئولیت

عنوان مکان زندگی، تواند بهعنوان مثال، یک شهر میهای مختلف شهر نیز قابل بازاریابی هستند؛ بهشوند، جنبهکلی فروخته می

ای است؛ در حالی که در ایالات برندسازی شهری دارای تنوع منطقه .گذاری معرفی شودکار، مقصد گردشگری و فرصت سرمایه

اقتصادی است. کاواراتزیس -های رفاه اجتماعییک رشد اقتصادی است، در اروپا هدف بهبود همه جنبهمتحده هدف آن تحر

برندسازی  .های مرتبط با برندسازی شهری، ارتقای کیفیت زندگی ساکنان محلی استکند که هدف نهایی همه فعالیتتأکید می

های هدف مختلف از طریق مثبت شهر و ارتباط آن با گروه ای از اقدامات برای ساخت تصویرعنوان مجموعهشهری عموماً به

شود تا مزیت رقابتی میان دیگر شهرها ایجاد المللی تعریف میبین ، منطقه ای وها و رویدادها در سطح محلیتصاویر، روایت

حلی و شناسایی تقویت هویت م»گذاری و گردشگر و . اهداف برندسازی شهری عبارتند از جذب سرمایه(2۰۰8)وانولو، کند

)پرلنسکا، شهر است« خارجی»و « داخلی»ای برای ارتقای تصویر بنابراین، برندسازی شهری وسیله«. شهروندان با شهرشان

و با کیفیت کمک می کند  پاکیزه استاندارد، شهری هایمحیط تولید به شهری برندینگ (. با این حال اگرچه بازآفرینی و2۰12

 .ختم شود «سازی و اعیانی سازییکسان»سیاست های بازآفرینی در نهایت به  این احتمال وجود دارد که
 

  شهری شهری و برندسازی بازآفرینی نظری پیوندیهم

 . چندین مطالعهاندریزی شهری مطرح شدههای تغییر مثبت در برنامهعنوان محرکبه شهریبرندسازی  و بازآفرینی شهری

اند که ریشه در مفهوم برندسازی شرکتی سازی شهرها معرفی کردهی نوظهور برای باززندهعنوان رویکردرا به شهریبرندسازی 

و ارتباط آن با بازاریابی و ترویج  شهریبنابراین، لازم است تمایز روشنی بین برندسازی (. 2۰۰8، و آشورث دارد )کاواراتزیس

توان آن را تنها ی پیچیده و چندبعدی است که نمیمکان ایجاد شود. برخلاف محصولات و خدمات شرکتی، یک مکان موجودیت

ریزی شهری، تعریف با ورود مفهوم برندسازی مکان به حوزه برنامه(. 2۰2۰ ناگانای و لی،در یک شعار یا تصویر خلاصه کرد )

رویج مکان در در حال حاضر، اصطلاحات بازاریابی مکان، بازاریابی شهری و ت. یابدهای آن اهمیت میدقیق و شفافیت ویژگی

عنوان ابزارهایی اند این اصطلاحات را بهتلاش کرده برخی محققانروند. کار میطور متناوب بهمیان پژوهشگران و مطالعات به

های منسجمی تواند چارچوبطور هماهنگ میهایی بهکارگیری چنین تفکیکمرتبط ولی با اهداف متفاوت تفکیک کنند. به

شود تعریف می شهر از شهر دیگرعنوان فرایندی انتخابی برای تمایز یک به شهریمعمولاً برندسازی  .برای پژوهش فراهم آورد

 .یابدای، رشد اقتصادی و سرمایه اجتماعی تحقق میهای رسانهبرداری از روایتآن، بهره محلی و منطقه ایکه از طریق اهمیت 

های جغرافیا، بازاریابی، گردشگری و مطالعات شهری گسترده وزهدر ح شهریبه همین دلیل، مطالعات مرتبط با برندسازی 

لوکارلی و ) و بازآفرینی شهری برقرار نکرده است شهری، ارتباط مستقیمی بین برندسازی مطالعات شهریاند. با این حال، شده

  .(2۰13بروستروم، 

پژوهشگران بازآفرینی  اند؛ اما اغلبی شهری بررسی کردهبازآفرین هایابزاریکی از از عنوان را به شهریبرخی مطالعات، برندسازی 

کند، پیش از بازآفرینی شهری، بیان می مارتینزطور که اند. همانتعریف کردهشهری برندسازی  برای پی ریزی شهری را بنیانی

ابزاری برای بازآفرینی شهری دهد و برندسازی مکان را است. پرلنسکا دیدگاه متفاوتی ارائه می هویتی شهر حیاتیبازسازی تصویر 
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های های بازآفرینی شهری به شدت بر ایجاد پروژهکند. در مطالعات او، طرحداند و آن را مبتنی بر مدل کاواراتزیس تحلیل میمی

ها به تغییر حضور مکان و شوند. این موفقیتآمیز محسوب میشاخص و توسعه متمرکز هستند که یکی از رویکردهای موفقیت

موارد موفق دیگری نیز وجود دارند که برندسازی مکان را نتیجه  .شوندنسبت داده میدر شهر های اقتصادی جدید اد فرصتایج

 کنند.تعریف می شهری فرایند بازآفرینی

دهند. را نشان می شهریچندین مطالعه موردی را گردآوری کرده که ارتباط بازآفرینی شهری با برندسازی ( 2۰1۵مارتینز ) 

ای های جدید است تا جذابیت توسعهها احیای مناطق با معرفی ویژگیها در شهرهای صنعتی قرار دارند و هدف آناکثر این نمونه

روزرسانی شرایط فضایی اند که با حفظ و بهبرخی مطالعات موردی به شهرهای کشورهای در حال توسعه پرداخته .ایجاد شود

های بازآفرینی شهری های موفق از استراتژیگویاکیل در اکوادور و مدلین در کلمبیا نمونهخود مواجه هستند. شهرهایی مانند 

 ناگانای و لی،گیری برند متمایز برای شهر منجر شود )ها مانع از آن شد که فرایند بازآفرینی به شکلهستند، اما برخی چالش

2۰2۰ .) 

عنوان رویکرد شاخص بوده و منجر به ظهور هنر عمومی به برند شهریبرای شکل گیری  ترین تاکتیکترویج فرهنگ و هنر رایج 

های شاخص هنری و رویدادهای کار گرفته شده، با ترکیب ساخت پروژهبهشهری عنوان استراتژی برندسازی شده است. این امر به

سیاری از فعالان و مؤسسات برای بخش بریزی شهری الهاممدرنیسم در طراحی و برنامههای هنری. پستفرهنگی مانند جشنواره

گیری بازآفرینی شهری در جریان اصلی تر، شکلطور گستردهبه .شناسی فضاهای عمومی شده استبررسی عملکرد و زیبایی

توسعه فضایی ناشی از نیاز به بازآفرینی فضاهای شهری فرسوده بوده است. از این رو، بازآفرینی شهری با چالشی طولانی مواجه 

گیری چارچوبی برای بازآفرینی ا آن را با دیدگاه پایداری اقتصادی، محیطی و اجتماعی پیوند دهد. این امر منجر به شکلاست ت

عنوان یک استراتژی را به شهریگیرد و برندسازی زیست و عدالت اجتماعی را در نظر میشهری پایدار شد که اقتصاد، محیط

-محیطی، اجتماعی-سیاستی، کالبدی -)مدیریتیستراتژی بازآفرینی شهری چندبعدیاجرای ابنابراین،  .کندکلیدی لحاظ می

، نیازمند چهار و بتواند به شکل گیری برند شهری منجر شود راستا باشدکه با پارادایم توسعه پایدار هم فرهنگی و اقتصادی(

( 2. شکل )نفعاناز همه مشارکت فعال ذیتر گیری سیاستی، تأمین مالی پایدار و مهمحکمرانی نهادی، جهت :شرط استپیش

 شهری را نشان می دهد. برندسازی و شهری بازآفرینی نظری پیوندیهم

 
 14۰4 گاننگارندمنبع:  شهری برندسازی و شهری بازآفرینی نظری پیوندی( هم2شکل)

       

. در واقع، است شهری برندسازی علتو  موجبدر شرایطی خاص شهری  بازآفرینیکند که استدلال می پژوهش بنابراین، این

پذیر امکانشهری در کیفیت مکان  کالبدی و محیطی ایجاد تغییرات ملموسو تصویر شهری  بازآفرینی شهری بدون تغییر در

، های شاخصهای رایج برندسازی، همسویی تصویر و واقعیت و نقش پروژهاستراتژی بازآفرینی شهری وبا بررسی مفهوم . نیست

در حال حاضر، بحثی در جریان  .کندبرندسازی شهری  برقرار می و معلولی قوی میان بازآفرینی شهری-رابطه علت هشپژواین 

های سنتی توسعه شهری و اقتصادی، گذاری کنند یا به استراتژیاست که آیا مقامات شهری باید در برندسازی شهری سرمایه

، بپردازند. با این حال، هدف مقاله مقایسه اثربخشی برندسازی شهری با دیگر های مالیاتیها یا معافیتمانند بهبود زیرساخت

آیا بازآفرینی شهری می تواند منجر به برندسازی شهر دهدشت  است که سوالهای توسعه نیست، بلکه بر اساس این استراتژی

 و هابرخی دیدگاه .ارآمد نیستندهای توسعه سنتی دیگر به اندازه گذشته کاستراتژیشود؟ آنچه مشخص است این است که 
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 این بستگیهم بر متعددی مطالعات اگرچه. کند گریمیانجی را شهری برندسازی با آن ارتباط و شهری بازآفرینی هایاستراتژی

ما  نتیجه،  در. است نگرفته صورت هاآن میان مفهومی یا نظری پیوند ایجاد برای جدی تلاش تاکنون اند،کرده تأکید فرایند دو

 شرطپیش شهری بازآفرینی این فرض را در نظر می گیریم که در شهرهای میانی کشورهای در حال توسعه و شهری مثل دهدشت

 ( رابطه بازآفرینی شهری و برندسازی شهری در این پژوهش را نشان می دهد.3شکل ). شودمی شهری محسوب برندسازی

 
 14۰4 گاننگارندمنبع:  هری(. رابطه بازآفرینی شهری و برندسازی ش3شکل)

 

 ارتباط برندسازی شهری با سیما و شهرت شهری

های هویتی تواند به صورت منفرد و بدون توجه به بنیان، نمیبازآفرینی شهرهابرندسازی شهری به عنوان یک ابزار راهبردی در 

مراتبی معنا ی در یک ساختار سلسلهدهند که جایگاه برندسازی شهرهای اخیر نشان میو تصویری شهر تحلیل شود. پژوهش

ای که هویت شهری به عنوان پایه اصلی، تصویر یا سیما شهری به عنوان مرحله ادراکی، برندسازی شهری کند، به گونهپیدا می

ین .ا دهندبه عنوان مرحله راهبردی و شهرت شهری به عنوان نتیجه تجمعی و پایدار، چهار سطح مکمل یکدیگر را تشکیل می

های رقابتی، سرمایه اجتماعی و اقتصادی شهر را فراهم مراتبی، امکان تحلیل علمی و مدیریت هدفمند مزیتاختار سلسلهس

دهد که برندسازی شهری بدون هویت و تصویر مستحکم، اثربخشی لازم برای تقویت شهرت و توسعه پایدار آورد و نشان میمی

دهی به شهرهاست و پایه و مبنای تمامی عناصر مرتبط با شناخت و تصویر هویت شهری هسته اصلی شکل .را نخواهد داشت

های ها، ساختارهای اجتماعی و ویژگیای منحصر به فرد از تاریخ، فرهنگ، ارزششود. هویت شهری مجموعهشهری محسوب می

دهد. این هویت، لق و تمایز میکند و به ساکنان و بازدیدکنندگان حس تعنمادین است که شهر را از دیگر شهرها متمایز می

DNA  آوردهای مثبت و پایدار را فراهم میگیری برداشتشود و امکان شکلتصویری شهر است که در طول زمان تثبیت می. 

گیرد. سیما یا تصویر شهری، مرحله بعدی در این سلسله مراتب است و بر اساس عناصر ملموس و ناملموس هویت شهر شکل می

سازند. این خی، فضاهای عمومی، معماری نمادین و تجربیات روزمره ساکنان و گردشگران، تصویر ذهنی شهر را میبناهای تاری

گذاران و کند، بلکه رفتارها و ترجیحات گردشگران، سرمایههای فعلی مخاطبان را منعکس میتصویر شهری نه تنها برداشت

 .کنددهی برندسازی شهری را فراهم میبا هویت شهری، مبنای شکلکند. کیفیت سیما و انسجام آن ساکنان را هدایت می

دهد تا هویت و تصویر خود را به شکلی هدفمند برندسازی شهری، مرحله راهبردی در این سلسله مراتب است و به شهر اجازه می

ذهنی،  هایدهد و تداعیند میو قابل تشخیص به ذینفعان منتقل کند. برند شهری، هویت داخلی شهر را با ادراک خارجی آن پیو

های های برندسازی شامل ایجاد نمادها، لوگوها، برنامهکند. استراتژیهویتی و عاطفی را در ذهن مخاطبان تثبیت می احساسی،

جهانی را منطقه ای، ملی و کند و امکان رقابت در سطح های متمایز شهر را برجسته میفرهنگی و تبلیغاتی است که ویژگی

شهرت  .کندگذاری، گردشگری، نوآوری و حس تعلق شهروندان را تقویت میآورد. برندسازی شهری موفق، سرمایهمی فراهم

و برند شهری در طول زمان است. شهرت،  سیماشهری، مرحله نهایی این سلسله مراتب است و حاصل ترکیب و تداوم هویت، 

گیری ذینفعان برای های شهر است و معیار تصمیمها و ارزشها، مزیتکننده شناخت جهانی و داخلی از قابلیتمنعکس

ها و شود. شهرت نسبت به تصویر شهری پایدارتر است، زیرا بر اساس ارزیابیگذاری، گردشگری و مهاجرت محسوب میسرمایه

بنابراین،  .دهدنشان میهای فعلی را گیرد، در حالی که تصویر شهری صرفاً برداشتشده در طول زمان شکل میادراکات انباشته

آورد؛ های متمایز شهر را فراهم میدهد که هویت شهری به عنوان مبنای بنیادین، ساختار و ارزشاین سلسله مراتب نشان می

ها کند؛ برندسازی شهری این برداشتسیما یا تصویر شهری این هویت را به صورت تجربی و قابل درک برای مخاطبان منتقل می

کند و نهایتاً شهرت شهری نتیجه تجمعی و پایدار این فرآیندهاست. چنین را به یک استراتژی هدفمند تبدیل می هاو تداعی

( 4(. شکل )2۰24)زدان و المقرم، آوردچارچوبی، امکان توسعه پایدار، مزیت رقابتی و شناخت جهانی را برای شهرها فراهم می

 ری را نشان می دهد.هرم سلسه مراتبی هویت، سیما، برند و شهرت شه
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 14۰4 گانمنبع: نگارند ( هرم سلسه مراتبی هویت، سیما، برندسازی شهری و شهرت شهری4شکل)

 

 تجربیات جهانی بازآفرینی و برندسازی شهری

دهند که بازآفرینی شهری و برندسازی شهرها فرآیندهای پیچیده و چندبعدی هستند که به تعامل ات جهانی نشان میپژوهش

 ( تجربیات جهانی بازافرینی و برندسازی شهری را نشان می دهد.1جدول ) اند.نفعان و جامعه محلی وابستهها، ذیسیاستمیان 

 
 (. تجربیات جهانی بازافرینی و برندسازی شهری 1جدول )

محل  نویسنده/سال

 مطالعه

نقش برندسازی  نوع بازآفرینی

 شهری

 نتایج کلیدی

بوساء و 

ماداندولا1 
(2024) 

دینه فاس، م

 مراکش

بازآفرینی شهری 

مبتنی بر 

 گردشگری

محرک بازآفرینی 

 کالبدی و اقتصادی

گذاری خارجی بازآفرینی شهری را تقویت کرد، اما باعث گردشگری و سرمایه

سازی شدهای زندگی و اعیانیجایی ساکنان بومی، افزایش هزینهجابه  

کمبرا-فیرو2 

 و همکاران

(2025) 

بارسلونا، 

ااسپانی  

-مشارکت عمومی

خصوصی در 

 بازآفرینی شهری

های عمومی و خصوصی، فقدان شفافیت و نادیده گرفتن عدم هماهنگی بخش ابزار پروژه مشارکتی

فرهنگی باعث شکست پروژه شد-نیازهای اجتماعی  

برانکو3 و 

 همکاران

(2024) 

لیسبون، 

 پرتغال

چارچوب حکمرانی و  بازآفرینی شهری

 هماهنگی نهادی

تمرکز بر کالبد، سپس توسعه پایدار و مشارکت جوامع محلی؛ شفافیت،  ابتدا

 هماهنگی و توجه به ابعاد اجتماعی و فرهنگی ضروری بود

بورتولوتی و 

گراسی4 
(2025) 

نولو، میلان، 

 ایتالیا

تلفیق فرآیندهای  بازآفرینی محله

پایین و -به-بالا

بالا-به-پایین  

هماهنگی میان بازیگران و شمول  موفقیت نیازمند مشارکت فعال جامعه،

 اجتماعی است؛ تلفیق سیاست رسمی با ظرفیت محلی حیاتی است

لی5 و 

 همکاران

(2024) 

بازآفرینی  چین

 مشارکتی شهری

تقویت مشارکت 

 اجتماعی و نهادی

ساختارهای دولتی توانمندتر از بازار در ایجاد پیوند اجتماعی؛ سازوکارهای 

مناسب کلیدی است نهادی شفاف و تخصیص منابع  

اوه6 و 

 همکاران

(2024) 

بوسان، کره 

 جنوبی

بازآفرینی فرهنگی 

 شهری

ها، پویایی اجتماعی و رونق اقتصادی بازآفرینی فرهنگی و توسعه زیرساخت بازتصور مکان مرکزی

های قدیمی را تقویت کردمحله  

                                                 
1 - Boussaa & Madandola 
2 - Cambra-Fierro 
3 - Branco 
4 - Bortolotti & Grassi 
5 - Li 
6 - Oh 
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اولیماز1 و 

 همکاران

(2025) 

پاپان، بالیک

 اندونزی

شهر اقماری و 

زآفرینی شهریبا  

ارزیابی سرزندگی 

 برند

 ,Place, People) مناطق مرکزی سرزندگی بیشتری دارند؛ پنج بعد برند

Presence, Prosperity, Pulse)  گیری هویت مستقل و پایداری شکل

دهدبلندمدت را نشان می  

 لوو ما2 
(2024) 

سه منطقه 

شهریکلان  

برندسازی شهری و 

 روابط فضایی

تحلیل روابط 

ای و منطقه

شهریمیان  

های برند تحت تأثیر عوامل اقتصادی و شهری مشابه است؛ پذیرش استراتژی

پذیری ضروری استافزایی و رقابتتوجه به پویایی فضایی برای هم  

تان3 و 

 همکاران

(2023) 

برند فرهنگی شهر  شنژن، چین

 ساحلی

تعامل فرهنگ و 

 نیازهای انسانی

شود و فرهنگی و نیازهای شهروندان هدایت می برند فرهنگی از تعامل عرضه

کندنوآوری و پویایی شهری را تقویت می  

بلاباس4 
(2023) 

روتردام، 

 هلند

برداشت ساکنان از 

 برند شهری

های سطحی برداشت ساکنان با برند رسمی همخوانی ندارد؛ تمرکز بر دارایی سنجش واقعیت برند

دشوباعث احساس عدم تعلق و نارضایتی می  

ریوس و دیاز5 
(2023) 

والنسیا، 

 اسپانیا

شهر خلاق-نئو ترکیب توسعه  

-به-بالا و بالابهپایین

 پایین

های نمادین المللی اهمیت دارد؛ پروژهتعادل میان مشارکت محلی و اهداف بین

 و رویدادها ابزار برندسازی هستند

زدان و 

المقرم6 
(2024) 

ارتقای شهرت  بغداد، عراق

 شهری

بعدی برندمدل شش های معاصر و بلندمدت باعث ارتقای شهرت محلی و تمرکز بر سیاست 

مدت بودالمللی شد و مدیریت برند مؤثرتر از اقدامات کوتاهبین  

ناگاینای و 

 لی7 (2020)

ویزایاس 

غربی، 

 فیلیپین

بازآفرینی و 

 برندسازی مکان

تعامل فعال با 

نفعان محلیذی  

تاریخی، -ان ترویج مکان و حفاظت فرهنگیهای شاخص و همگرایی میپروژه

کندبازآفرینی و توسعه پایدار محلی را تقویت می  

ژانگ8 و 

 همکاران

(2024) 

کینگ، چونگ

 چین

گذاری و مدیریت شهری برند شهری فراتر از بازاریابی، ابزاری برای سیاست هدایت دولت ملی برندسازی شهری

استاست و نقش دولت در طراحی و اجرا کلیدی   

 پریلنسکا

(2012)9 

مطالعه 

 جهانی

های شاخص و پروژه بازآفرینی شهری

همسویی تصویر و 

 واقعیت

های شاخص کند؛ پروژهعنوان مکانیسم بازآفرینی عمل میبرندسازی شهری به

 نقش کلیدی در تقویت برند، هویت و توسعه پایدار محلی دارند

 

 پژوهشروش 

 .عنوان بستری برای برندسازی شهری در شهر دهدشت انجام شدی بازآفرینی شهری بههااین پژوهش با هدف بررسی ظرفیت

به منظور گردآوری اطلاعات، ابتدا  .است تحلیلی–حاضر از نظر هدف کاربردی و از نظر ماهیت پژوهش، توصیفی پژوهشروش 

های مستقر در محدوده مورد مطالعه، بخش ها، نهادها وای و اسنادی اقدام شد و سپس با مراجعه به سازمانبه روش کتابخانه

 محیطی،–ها امکان تحلیل ابعاد چهارگانه بازآفرینی شهری )کالبدیآوری گردید؛ این دادهای و میدانی جمعهای پایهداده

 ( و ارتباط آن با ابعاد چهارگانه برندسازی شهری )حکمرانی نهادی، تأمینمدیریتی–سیاستی و فرهنگی–اجتماعی اقتصادی،

 .سازدهای سیاستی( را فراهم میگیرینفعان و جهتمالی پایدار، مشارکت ذی

دهی ، محدوده کالبدی شهر دهدشت است که بافت تاریخی و مرکزی آن به دلیل جایگاه ویژه در شکلپژوهشقلمرو مکانی 

نظران حوزه بازآفرینی و برند بجامعه آماری شامل مدیران و کارشناسان شهری، صاح .هویت شهری مورد توجه ویژه قرار گرفت

نفر تعیین شد.  ۵۰ها گیری هدفمند انتخاب شدند و تعداد کل نمونهها با روش نمونهشهری، و ساکنان محلی آگاه است. نمونه

نان های شهری بود. برای اطمیهای بازآفرینی و شناخت کافی از ظرفیتمعیار انتخاب شامل داشتن تجربه یا دانش مرتبط با برنامه

                                                 
1 - Ulimaz 

2 - Lu & Ma 
3 - Tan 
4 - Belabas 
5 - Rius & Díaz 
6 - Zedan & Al-moqaram 
7 - Nagaynay & Lee 
8 - Zhang 
9 - Prilenska 
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ها تا زمانی ادامه یافت که اطلاعات جدید قابل توجهی به طوری که مصاحبهرعایت شد، به  1یها، اصل اشباع نظراز کفایت داده

ها مصاحبه .آوری شدساختاریافته و مشاهده میدانی جمعها از طریق مطالعه اسنادی، مصاحبه نیمهداده .کردتحلیل اضافه نمی

کنندگان کشید و با رضایت شرکتدقیقه طول می 6۰تا  4۵ساختاریافته بود، هر مصاحبه بین نیمه سؤال باز و 12–1۰شامل 

انجام  NVivo افزارگیری از نرمها با استفاده از روش تحلیل موضوعی و کدگذاری محتوایی با بهرهضبط صوتی شد. تحلیل داده

 .مند صورت گیردنظامشد تا روند استخراج مفاهیم و الگوهای تکرارشونده به شکل 

راستایی سیاستی با چارچوب نظری های شهری با الزامات برندسازی، از تحلیل همها و برنامهبرای ارزیابی میزان انطباق سیاست

ها بهره برای کدگذاری کمی تطبیق اقدامات و سیاست Excel افزارمشخص )مطابق مدل مفهومی پژوهش( و با استفاده از نرم

ها و مشاهدات میدانی به های حاصل از اسناد، مصاحبهمیان داده 2سازیه منظور افزایش روایی و اعتبار، روش مثلثب .گرفته شد

های موجود شهر و ارائه پیشنهادهای کاربردی برای ارتقای جایگاه مند ظرفیتاین رویکرد امکان بررسی نظام .کار گرفته شد

 .کندای و ملی را فراهم میدهدشت در سطح منطقه
 

 مطالعه معرفی محدوده مورد 

غربی استان کهگیلویه و بویراحمد واقع شده و در دشتی به همین نام در شهر دهدشت، مرکز شهرستان کهگیلویه، در جنوب

شرق بهبهان )استان خوزستان(  شمال کیلومتری 6۰متر از سطح دریا قرار دارد. این شهر در فاصله تقریبی  81۰ارتفاع حدود 

متر، محدوده  233۰کوه با ارتفاع های اطراف، از جمله سیاهرفته و حوزه آبریز آن با رودخانه خیرآباد مرتبط است. کوهجای گ

ای درصد( موجب شده بخش عمده 7تا  ۵شرایط توپوگرافی و شیب اراضی )عمدتاً بین  .کنندطبیعی توسعه شهر را مشخص می

های خیز، محدودیتهای زلزلهاقلیم نسبتاً گرم و خشک و قرارگیری بر روی پهنه. دوساز مناسب باشاز محدوده شهری برای ساخت

( موقعیت ۵شکل) .(1398اند )رشیدی فرد ، ایجاد کرده به خصوص در قسمت های جنوب شرقی مهمی در توسعه فیزیکی شهر

 شهر دهدشت را سطح منطقه ای و استانی نشان می دهد. 

 
 1393ماخذ: زیاری و همکاران  در سطح منطقه ای و استانی(. موقعیت شهر دهدشت 5شکل)

 

 گیری بافت کهنپیشینه تاریخی و شکل

در ضلع جنوبی شهر جدید دهدشت قرار دارد این شهر مرکز ناحیه ای بود که از دوره ساسانی به دهدشت شهر و بافت تاریخی 

کم از دوره سلجوقی و دست( 14۰3د)پاکبازکتج و کریمیان، دلیل بنای شهری توسط شاپور اول در آن به بلاد شاپور معروف گردی

ای میان بنادر جنوبی شد در دوره صفوی تا قاجار، این شهر نقش واسطهتا پایان عصر صفوی مرکز منطقه ارجان محسوب می

                                                 
1 - Theoretical Saturation 
2 - Triangulation 
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لات طوایف محلی و با این وجود، حم (.1397، اسلامیهای سیاسی همچون اصفهان و تهران ایفا کرد)رایگانی و ایران و پایتخت

بافت تاریخی دهدشت با  .تحولات سیاسی موجب ویرانی تدریجی آن شد و بسیاری از ساکنان به بنادر جنوبی مهاجرت کردند

برداری نادرست و انتقال مصالح آن به بافت جدید، های ناشی از بهرهدلیل تخریبهای معماری و هنری برجسته، بهوجود ارزش

. در حال حاضر شهر تاریخی دهدشت با ارزش تنزل یافته استای فرسوده و کماز دست داده و به منطقه کارکرد اولیه خود را

 (.14۰3هکتاربه طور کلی متروک و خالی از سکنه است)پاکبازکتج و کریمیان،  4۵حدود 
 

 گیری بافت جدید دهدشتتوسعه معاصر و شکل

های دولت خورشیدی، همزمان با سیاست 133۰قرار داشت. از دهه دهدشت در محله بلاد شاپور شهری هسته اولیه توسعه 

های اداری، آموزشی، بهداشتی و خدماتی در های دولتی در ایجاد زیرساختگذاریهای عشایری، سرمایهپهلوی برای مهار قیام

با ورود شهرسازی مدرن . ادامه داشتشهرداری و تاسیس  1343این روند تا سال (. 1397، اسلامیدهدشت آغاز شد )رایگانی و 

های بعد، این محله به بافتی فرسوده و ها، توجه به بافت تاریخی بلادشاپور کاهش یافت و در دههها و میدانو احداث خیابان

نشین تبدیل شد. همزمان با گسترش امکانات شهری به سایر نقاط شهر، بلاد شاپور با مشکلات اجتماعی و کاهش حاشیه

های اجتماعی و بزهکاری شهری شناخته گردید. ارزش معاملات ملکی ای با آسیبصادی مواجه شد و به منطقههای اقتفعالیت

شکل گرفت که به تداوم « گریز از محله»ای در آن انجام نگرفت؛ در نتیجه نوعی وساز عمدهاین محله کاهش یافت و ساخت

گیری بافت جدید شهری در مجاورت بافت امات منجر به شکلاین اقد. فرسودگی و از دست رفتن هویت تاریخی آن انجامید

نشینی، تاریخی شد، بافتی که با تمرکز خدمات و جذب جمعیت، به تدریج جایگزین بافت قدیم گردید. پیامد این روند، حاشیه

توجهی داشته قرن اخیر رشد قابل جمعیت دهدشت طی نیم .فرسودگی و کاهش منزلت اجتماعی محله تاریخی بلادشاپور بود

 است؛ 

در ایران برگزار شد، اما اطلاعات دقیقی از جمعیت شهر دهدشت در  133۵نخستین سرشماری عمومی نفوس و مسکن در سال 

ها حاکی از افزایش سکونت نیز ادامه داشت؛ هرچند گزارش 134۵دسترس نیست و همین وضعیت در دومین سرشماری سال 

 1337خانه در سال  4۰است و تعداد خانوارها از حدود  1338 سال در دهدشت–هبهاندر شهر دهدشت پس از احداث جاده ب

واحد افزایش یافت. بر اساس  2۵۰۰ها به ها و مغازهمجموع خانه 13۵7رسید و تا سال  134۵خانوار در سال  3۰۰به نزدیک 

ر رسید که حاکی از رشد قابل نف 19۵96به  136۵نفر بوده و در سال  29۰2جمعیت دهدشت  13۵۵سال  رسمی سرشماری

آمار  137۵نفر افزایش یافت و اگرچه در سال  26722جمعیت دهدشت به  137۰توجه جمعیت شهر است. در سرشماری سال 

نفر گزارش کرد و در  4999۵جمعیت شهر را  138۵سرشماری سال  با این حال مرکز آمار ایران در دقیقی در دسترس نیست،

که توسط مرکز آمار ایران انجام  139۵نفر رسید. مطابق آخرین سرشماری رسمی در سال  ۵6279این عدد به  139۰سال 

توان جمعیت خانوار( گزارش شده است و پس از آن به دلیل نبود آمار رسمی نمی 14۰۰9نفر ) ۵7۰36جمعیت دهدشت گرفت 

های مهاجرتد. رشد جمعیتی در دهدشت هستندهنده ادامه روند های غیررسمی نشاندقیق شهر را ارائه کرد، اگرچه گزارش

گیری محلات جدیدی رقم خورد. در این دوره، شکل 138۰شهری عامل اصلی این رشد بوده و اوج این تحولات در دهه درون

 .(1398رشد چشمگیری داشتند)رشیدی فرد، های جمعیتی عنوان کانونمانند آزادگان و جانبازان، به

 

 هدشتضرورت بازآفرینی شهری د

نیاز تحقق ای بلکه پیشبا توجه به موقعیت تاریخی، فرهنگی و هویتی دهدشت، بازآفرینی شهری نه تنها یک ضرورت توسعه

های تاریخی و فرسوده، ارتقای کیفیت زندگی ساکنان، غربی ایران است. احیای بافتبرند شهری این شهر در سطح منطقه جنوب

ترین اهداف بازآفرینی شهری های اقتصادی و افزایش جذابیت گردشگری، از اصلیلیتهای اجتماعی، تقویت فعاکاهش آسیب

های فرسوده، با بازسازی کالبدی، توانمندسازی اجتماعی و بهبود بازآفرینی محله بلادشاپور و سایر بافتمی شوند. محسوب 

عنوان برند ساز تثبیت جایگاه این شهر بهزمینه تواند هویت تاریخی و فرهنگی دهدشت را احیا کند وعملکرد اقتصادی محله، می

های بازآفرینی شهری، توسعه معاصر ممکن است به تشدید شهری تاریخی و فرهنگی در منطقه شود. بدون اجرای سیاست



 فصلنامه مطالعات توسعه پایدار شهری و منطقه ای ۳۳٦

14۰4، زمستان22 یاپی،  شماره پ4، شماره 6دوره                                                                                                                                                           

نشینی، فرسودگی و کاهش منزلت اجتماعی و اقتصادی محلات تاریخی منجر شود. بنابراین، بازآفرینی شهری یک گام حاشیه

نیازمند رویکردی چندبعدی و هماهنگ است  که بخشی به دهدشت استستراتژیک و ضروری برای تحقق توسعه پایدار و هویتا

 این آغاز. دهد قرار مدنظر همزمان طوربه را فرهنگی -اجتماعیو  ، اقتصادی مدیریتی–سیاستی محیطی،–که ابعاد کالبدی

 .است ابعاد این از یک هر در هااولویت نتعیی و موجود وضعیت دقیق شناخت مستلزم فرایند

فرایند بازآفرینی شهری باید با بازسازی و بهبود ساختار کالبدی شهر آغاز شود. این اقدام شامل شناسایی محیطی:  –بعد کالبدی

های شهری های فرسوده و تاریخی، مرمت بناهای ارزشمند، بهبود شبکه معابر و فضاهای عمومی و ارتقای کیفیت زیرساختبافت

ها از اهمیت است. توجه به اصول شهرسازی پایدار، مصرف بهینه منابع طبیعی، افزایش فضاهای سبز و ارتقای تهویه و دسترسی

بالایی برخوردار است. همچنین، طراحی شهری باید با شرایط اقلیمی و طبیعی دهدشت همخوانی داشته باشد تا اثرات 

 .آوری شهری در برابر تغییرات اقلیمی افزایش یابدمحیطی منفی کاهش یابد و تابزیست

اجرای موفق بازآفرینی شهری نیازمند چارچوب مدیریتی و حمایتی مشخص است. در این راستا، : مدیریتی –بعد سیاسی 

د ها و قوانین حمایتی، ایجانهاد ضروری است. تدوین سیاستهای مردمهماهنگی بین نهادهای دولتی، شهرداری و سازمان

های مدیریتی محلی از جمله اقدامات کلیدی در این بعد هستند. سازوکارهای نظارتی، تأمین منابع مالی پایدار و تقویت ظرفیت

کننده مشروعیت اجتماعی ها، تضمینگیری و اجرای برنامههای محلی در تصمیمعلاوه بر این، مشارکت فعال شهروندان و تشکل

 .ازآفرینی استهای بو موفقیت بلندمدت پروژه

سازی هویت فرهنگی بازآفرینی شهری در دهدشت مستلزم توجه به ارتقای سرمایه اجتماعی و باززندهفرهنگی: –بعد اجتماعی

ها و نمادهای محلی سازی آیینویژه مجموعه ارزشمند بلادشاپور، باززندههای تاریخی بهشهر است. این فرآیند باید با احیای بافت

عمومی فرهنگی ـ هنری همراه شود تا حس تعلق اجتماعی و هویت جمعی تقویت گردد. در این بعد،  و ایجاد فضاهای

توانمندسازی ساکنان محلات فرسوده از طریق ارتقای خدمات اجتماعی، توسعه فضاهای ورزشی و تفریحی، و گسترش 

های بازآفرینی ت فعال شهروندان در برنامههای اجتماعی دارد. همچنین، مشارکهای فرهنگی نقش مهمی در کاهش آسیبفعالیت

–ها خواهد بود. بنابراین، بعد اجتماعیساز افزایش اعتماد عمومی و مشروعیت اجتماعی پروژهو تقویت نهادهای محلی، زمینه
 ریشه برند تثبیت به اجتماعی انسجام تقویت و زندگی کیفیت ارتقای محلی، هویت احیای با تواندمی بازآفرینی فرهنگی

 .کند کمک دهدشت

ای دارد. در عنوان پشتوانه اصلی موفقیت سایر ابعاد اهمیت ویژهبعد اقتصادی بازآفرینی شهری در دهدشت به: بعد اقتصادی

تواند به موتور محرک های گردشگری تاریخی و فرهنگی شهر و پیوند آن با اقتصاد محلی میگیری از ظرفیتاین راستا، بهره

های خدماتی محلی وکارهای خرد، صنایع دستی و فعالیتدل شود. بازآفرینی اقتصادی باید با حمایت از کسببرندسازی شهری ب

های فرسوده نیز شکل گیرد. ارتقای ارزش های شغلی، پویایی و رونق اقتصادی در بافتهمراه باشد تا علاوه بر ایجاد فرصت

گذاری بخش خصوصی و ایجاد محیطی محلات، جذب سرمایهو زیستاقتصادی املاک و اراضی از طریق بهبود کیفیت کالبدی 

های اقتصادی جدید از دیگر راهبردهای کلیدی در این بعد است. همچنین، پیوند بازآفرینی با اصول اقتصاد پایدار و زیرساخت

 .ای تثبیت کندعنوان شهری پویا و برندمحور در سطح منطقهتواند جایگاه دهدشت را بهسبز، می

ابعاد چهارگانه ا توجه به ابعاد یادشده، فرایند بازآفرینی باید با اقدامات مقدماتی علمی و میدانی آغاز شود. نخست، مطالعات دقیق ب

 بلندمدت و مدتکوتاه اثرات به توجه با هاپروژه بندیاولویت سپس،. شوند شناسایی بالا پتانسیل با و پذیرآسیب نقاط تا شود انجام

 تجربیات گسترش و نتایج ارزیابی منتخب، محلات در پایلوت هایپروژه اجرای. گیرد انجام شهری هویت ارتقای و ایدارپ توسعه بر

–در نهایت، بازآفرینی شهری دهدشت با تمرکز همزمان بر ابعاد کالبدی .سازدمی هموار را بازآفرینی عملیاتی مسیر موفق،
 و تاریخی بافت احیای شهروندان، زندگی کیفیت ارتقای ساززمینه فرهنگی،–اجتماعیو  اقتصادی مدیریتی،–سیاسی محیطی،

 .بود خواهد منطقه سطح در شهر این فرهنگی و تاریخی شهری برند تثبیت
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 یافته های پژوهش

زآفرینی بیانگر آن است که با و مشاهده های میدانی ساختاریافته با خبرگان شهریهای نیمههای پژوهش حاصل از مصاحبهیافته

محور دهدشت بیش از آنکه صرفاً به مداخلات کالبدی یا بهسازی محیطی محدود شود، نیازمند یک رویکرد تلفیقی و سیاست

های کالبدی، اجتماعی، اقتصادی و مدیریتی موجب شده است که که ضعف در پیوند میان لایه می هدها نشان است. بررسی

و تثبیت برند شهری شوند. در واقع، « تصویر ذهنی شهر»ای مقطعی نتوانند منجر به ارتقای هبسیاری از اقدامات پراکنده و پروژه

زمان با ارتقای کیفیت محیط و تواند به ابزاری برای برندسازی شهری بدل شود که همبازآفرینی در دهدشت تنها در صورتی می

های اقتصاد خلاق و ایجاد نظام حکمرانی مشارکتی بپردازد. تحلیل سازی ظرفیتالمنظر شهری، به بازتولید سرمایه اجتماعی، فع

حکمرانی یکپارچه و »به « مدیریت کالبدی ـ خدماتی»که شهر نیازمند تغییر پارادایم از  می دهدگفتمان کارشناسان نشان 

سازی و تأمین مالی را در فرآیند تصمیمنفعان محلی، نخبگان فرهنگی و بخش خصوصی است؛ رویکردی که بتواند ذی« ایشبکه

ا یها وارد کند. به بیان دیگر، بازآفرینی دهدشت در صورتی کارآمد خواهد بود که به جای رفع منفرد مشکلات فیزیکی پروژه

 .طراحی و اجرا گردد« پذیری شهریسازی، عدالت فضایی و ارتقای رقابتهویت»عنوان یک راهبرد کلان برای اجتماعی، به

بنابراین از تحلیل و دریافت نظرات کارشناسان و برنامه ریزان شهری و بررسی ادبیات نظری این حوزه می توان چالش ها و 

 ظرفیت های بازآفرینی شهری را مورد واکاوی قرار داد.
 

 های بازآفرینی شهری و پیامدهای آن بر برندینگ شهری دهدشتچالش

 کالبدی ـ محیطی 

 های بازآفرینی است، اما در غیاب سیاست و ترمیم میراثی نیازمند حفاظت تاریخی و هایدشاپور که به دلیل ارزشوجود بافت تاریخی بلا

 .شده است آن به یکی از مهمترین برندهای شهری تبدیل و های نوین شهریگیری پروژهکارآمد، به عاملی بازدارنده برای شکل

 محیطی، مانع بازآفرینی توپوگرافیک نامناسب این بخش که ضمن ایجاد مشکلات زیستها در جنوب شرقی و شرایط استقرار آرامستان

 .ها شده استکارکردی و منظر شهری این پهنه

 جنوب و جنوب شرقی که فرصت بازآفرینی و ارتقای کیفیت سکونت را به تهدیدی برای تصویر مرکز، دار در های ناکارآمد و مسألهوجود بافت

 .رده استو برند شهری بدل ک

 پذیری ها و جمعیت در هسته مرکزی شهر که با ایجاد تراکم، ترافیک و ناکارآمدی شبکه معابر، کیفیت تجربه زیست تمرکز شدید فعالیت

 .کندشهری و قابلیت برندینگ را تضعیف می

 و تصویر مثبت از دهدشت با  پذیرکمبود سرانه فضاهای سبز، تفریحی و ورزشی که بازآفرینی شهری را در جهت ارتقای هویت زیست

 .محدودیت جدی مواجه ساخته است

 های چهارگانه شهر که نخستین برداشت ذهنی بازدیدکنندگان و گردشگران را منفی ساخته و مانع تثبیت برند سیمای نامناسب ورودی

 .شودعنوان شهری با هویت تاریخی و فرهنگی میشهری دهدشت به

 بعد اجتماعی ـ فرهنگی 

 در مجاورت بافت تاریخی، که به جای بازآفرینی هویت فرهنگی، )مسکن مهر و نهضت ملی مسکن( های مسکنبی نامناسب پروژهیامکان

 .هویت شده استمنجر به تخریب منظر شهری و ایجاد فضاهای بی

 محور و ارتقای بازآفرینی اجتماع های جنوبی و پیرامون بافت تاریخی، که مانع ازهای اجتماعی )اعتیاد، بزهکاری( در پهنهگسترش آسیب

 .شودحس تعلق شهروندان به شهر می

 ها در جنوب شرقی، که به جای تبدیل شدن به فرصتی برای بازآفرینی فرهنگی، تهدیدی برای امنیت و تصویر خیزی آرامستانپتانسیل جرم

 .شوداجتماعی شهر محسوب می

  گیری شهری، که برخلاف رویکردهای بازآفرینی نوین مبتنی بر حکمرانی تصمیمضعف مشارکت و عدم دخالت شهروندان در فرآیندهای

 .مشارکتی، محدودکننده برندینگ شهری است

 بعد اقتصادی 

 های جنوبی و تاریخی را کاهش داده و به غربی، که فرصت بازآفرینی پهنههای اقتصادی در شمال و شمالگذاری و فعالیتتمرکز سرمایه

 .ضایی منجر شده استتداوم نابرابری ف
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 گیری بازآفرینی اقتصادی و کارآفرینی محلی را های پشتیبان اقتصاد شهری در جنوب و جنوب شرقی، که امکان شکلضعف زیرساخت

 .محدود کرده است

 دهدشت توانست به یکی از محورهای اصلی برندسازی شهری های گردشگری تاریخی ـ فرهنگی )بلادشاپور( که میتوجهی به ظرفیتبی

 .بدل شود

 بعد سیاستی ـ مدیریتی 

  سویه و گیری یکهای بازآفرینی، جهتغربی که به جای توازن فضایی در سیاستهای اجرایی در شمال و شمالدستگاهرو به رشد تمرکز

 .ناهماهنگ ایجاد کرده است

 سجم و پایدار از برند شهری دهدشت شده استریزی جامع و بلندمدت در حوزه بازآفرینی که مانع از ایجاد تصویر منفقدان برنامه. 

 های تصمیمات مقطعی در حوزه مسکن و خدمات شهری بدون توجه به حفاظت میراث و ارتقای کیفیت منظر، که موجب تضعیف ظرفیت

 .بازآفرینی تاریخی و فرهنگی شده است

 عیف فرایندهای بازآفرینی مشارکتی شده استها و تضضعف حکمرانی شهری و نبود مدیریت یکپارچه که موجب ناهماهنگی سیاست. 

 های برندسازی شهری را با ناکامی مواجه ساخته استهای بازآفرینی و سیاستثباتی مدیریتی در سطوح محلی که اجرای پروژهبی. 

 (. محدودیت های بازآفرینی شهری دهدشت2جدول)

  توضیحات شاخص ابعاد

–کالبدی
 محیطی

یحفاظت و احیای بافت تاریخ تاریخی برند ارتقای مانع کارآمد بازآفرینی هایسیاست غیاب   

هاتوپوگرافی و استقرار آرامستان شهری منظر و کارکردی بازآفرینی مانع   

های ناکارآمد شهریبافت شهری تصویر و سکونت کیفیت تهدید   

شهری برند و پذیریزیست تجربه تضعیف تراکم جمعیت در هسته مرکزی  

اهای سبز و تفریحیکمبود فض پذیرزیست هویت ارتقای محدودیت   

–اجتماعی
 فرهنگی

هاسیمای نامناسب ورودی فرهنگی-تاریخی برند تثبیت مانع   

های مسکنیابی نامناسب پروژهمکان فضا هویتیبی و شهری منظر تخریب   

های اجتماعیگسترش آسیب محوراجتماع بازآفرینی مانع   

هاامستانخیزی آرپتانسیل جرم اجتماعی تصویر و امنیت تهدید   

شهری برندینگ کاهش ضعف مشارکت شهروندان  

گذاری در شمالتمرکز سرمایه اقتصادی جنوبی هایپهنه بازآفرینی کاهش   

های اقتصادی در جنوبضعف زیرساخت محلی کارآفرینی محدودیت   

های گردشگریتوجهی به ظرفیتبی گبرندین محور رفتن دست از   

–سیاستی
 مدیریتی

هاتمرکز ناهماهنگ دستگاه بازآفرینی سویهیک گیریجهت   

ریزی جامعفقدان برنامه شهری برند نامنسجم تصویر   

فرهنگی-تاریخی بازآفرینی تضعیف تصمیمات مقطعی  

مشارکتی بازآفرینی و هاسیاست ناکارآمدی ضعف حکمرانی و مدیریت یکپارچه  

ثباتی مدیریتیبی هاپروژه کامینا   

 

 های بازآفرینی شهری دهدشت برای برندسازیظرفیت

 محیطی–کالبدی 

 ای برای ارتقای جایگاه گذرد، زمینهغربی می( که از کمربند شمالاصفهان–دهدشت) جنوب–قرارگیری شهر در مسیر کریدور ترانزیتی شمال

 .کندارتباطی و تجاری شهر فراهم می

 غرب دهدشت ظرفیت توسعه کشاورزی پایدار و تلفیق آن با گردشگری کشاورزی را دارددر شمال و شمالهای بکر کشاورزی وجود زمین. 

 شود، بستری ارزشمند برای بازآفرینی فضاهای عمومی و برگزاری فرد با ساختار شعاعی که به میدان مرکزی ختم میشبکه شهری منحصربه

 .رویدادهای فرهنگی و هنری است

 انداز و تقویت تصویر ذهنیتواند بهبود چشمچهارگانه شهر از طریق طراحی منظر شهری می هایارتقای ورودی (City Image)  دهدشت

 .را در پی داشته باشد
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 اقتصادی 

  ها و محصولات دستی( قابلیت تبدیل به برندهای های محلی، بافته)مانند نان طوایفتنوع صنایع دستی و بومی ناشی از تنوع ایلات و

 .دارد ایمنطقه و محلی بازارهای توسعه و اقتصادی–فرهنگی

 تواند ارزش افزوده اقتصادی و برندینگ شهری را توسعه صنایع خلاق و فرهنگی از طریق پیوند هنرهای بومی با گردشگری فرهنگی، می

 .تقویت کند

 عنوان مرکز خدماتی و هنری منطقه را بهافزایی اقتصادی و فرهنگی و تقویت نقش دهدشت مجاورت با شهرهای چرام و سوق امکان هم

 .کندایجاد می

 گذاران های گردشگری، صنایع خلاق و کشاورزی، بستری مناسب برای جذب سرمایهگذاری در حوزهایجاد فضاهای باز و متنوع برای سرمایه

 .آوردای فراهم میداخلی و حتی فرامنطقه

 هویتی و فرهنگی–اجتماعی 

 تواند اساس برند شهری مبتنی بر همزیستی فرهنگی باشدای ایجاد کرده که مییت اجتماعی غنیتنوع قومی و فرهنگی، هو. 

 های فرهنگی و معرفی دهدشت ها و غذاهای سنتی، ظرفیت بالایی برای برگزاری جشنوارهمیراث ناملموس شامل موسیقی محلی، آیین

 .دارد« ها و تنوع فرهنگیشهر آیین»عنوان به

 اجتماعی سرمایه تقویت و اجتماعی–های فرهنگیگیری هستهمیدان مرکزی و شبکه شعاعی برای شکلگیری از بهره. 

 شودمی استان جنوب هنری–عنوان قطب فرهنگینزدیکی به چرام و سوق سبب گسترش نفوذ فرهنگی دهدشت و تثبیت نقش آن به. 

 کندکمک می« شهر خلاق»هنگی و هنری، به تقویت پیشگیری از مهاجرت طبقه خلاق و متخصص از طریق حمایت از مشاغل فر. 

 مدیریتی–سیاسی 

 تواند پشتوانه اجرایی برندینگ شهری سازی فرهنگی و کالبدی با تعامل نهادهای محلی و مدنی میگذاری محلی در راستای هویتسیاست

 .باشد

 عنوان مرکز شهرستانهدشت بهدلیل جایگاه دهای ملی و استانی در حوزه بازآفرینی شهری بهامکان جذب حمایت. 

 ریزی شهری موجب افزایش شفافیت، اعتماد سازی و گسترش مشارکت مردمی در بودجهتسهیل مشارکت فعال ذینفعان در فرایند تصمیم

 .شوداجتماعی و مشروعیت مدیریت شهری می

 ن و بخش خصوصی، ظرفیت راهبردی برای تحقق گذار از مدیریت شهری واحد به حکمرانی شهری یکپارچه با مشارکت جامعه مدنی، نخبگا

 .های بازآفرینی استپروژه

 های بازآفرینی شهری دهدشتظرفیت(. 3جدول)
 توضیحات شاخص ابعاد

محیطی -کالبدی جنوب–شمال کریدور مسیر در قرارگیری  تجاری و ارتباطی جایگاه ارتقای   

کشاورزی بکر هایزمین کشاورزی گردشگری و پایدار کشاورزی توسعه   

فردمنحصربه شعاعی شهری شبکه فرهنگی رویدادهای و عمومی فضاهای بازآفرینی   

چهارگانه هایورودی بهبود   (City Image) شهر ذهنی تصویر تقویت  

فرهنگی و قومی تنوع فرهنگی همزیستی بر مبتنی شهری برند پایه   

 -اجتماعی

 فرهنگی

ناملموس میراث اجتماعی–فرهنگی برند و هاجشنواره ظرفیت   

شعاعی شبکه و مرکزی میدان از استفاده اجتماعی سرمایه تقویت و فرهنگی هایهسته گیریشکل   

همجوار شهرهای به نزدیکی هنری–فرهنگی قطب نقش تثبیت   

فرهنگی مشاغل از حمایت خلاق شهر تقویت و نخبگان مهاجرت از پیشگیری   

محلی و دستی صنایع تنوع اقتصادی–فرهنگی ایبرنده توسعه   

گردشگری و خلاق صنایع توسعه اقتصادی برندینگ و افزوده ارزش افزایش   

همجوار شهرهای با مجاورت ایمنطقه نقش تقویت   

گذاریسرمایه باز فضاهای ایجاد ایفرامنطقه و داخلی گذارانسرمایه جذب   

–سیاستی
 مدیریتی

سازیهویت راستای در محلی گذاریسیاست شهری برندینگ اجرایی نهپشتوا   

استانی و ملی هایحمایت جذب امکان بازآفرینی تقویت   

مردم و ذینفعان مشارکت تسهیل شهری مدیریت مشروعیت و شفافیت افزایش   

یکپارچه حکمرانی به واحد مدیریت از گذر های بازآفرینیتحقق پروژه   
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و نیز مشاهده ریزی شهری با کارشناسان و متخصصان برنامهو  ساختاریافتههای نیمههای پژوهش بر پایه مصاحبهیافتهبنابراین، 

های بازآفرینی شهری دهدشت در قالب چهار دسته کلی قابل تبیین و تحلیل ها و ظرفیتکه چالش می دهدنشان  میدانی

 ،«محیطی–کالبدی»شامل ابعاد  بندی، ضمن اتکا به ادبیات نظری بازآفرینی و با توجه به شرایط بومی شهر،هستند. این دسته

های هایی چون کیفیت بافتشاخص محیطی–در بعد کالبدی .است «مدیریتی–سیاستی» و «فرهنگی–اجتماعی» ،«اقتصادی»

های شهری مورد توجه قرار گرفتند. در بعد اقتصادی، بر انداز ورودیشهری، کارکرد فضاهای عمومی، سرانه خدمات و چشم

 فرهنگی–گذاری محلی و نابرابری فضایی تأکید شد. بعد اجتماعیرهنگی، صنایع خلاق، سرمایههای گردشگری فظرفیت

گیرد. های اجتماعی و ارتقای هویت جمعی را در بر میهایی مانند مشارکت اجتماعی، انسجام فرهنگی، کاهش آسیبشاخص

 .ریزی جامع شهری استهنگی نهادی و برنامهشامل حکمرانی یکپارچه، ثبات مدیریتی، هما مدیریتی–سرانجام، بعد سیاستی

توان ابعاد مختلف بازآفرینی دهدشت را در پیوند کند که از طریق آن میبندی چهارگانه، چارچوبی تحلیلی فراهم میاین دسته

د بازآفرینی ( ابعا6شکل) .با فرآیند برندسازی شهری بررسی کرد و راهبردهای کارآمد برای ارتقای جایگاه شهری آن ارائه داد

 شهری دهدشت را نشان می دهد.

 
 دهدشت شهری بازآفرینی ابعاد (.6شکل)

 

 تحلیل ظرفیت های برندسازی شهری دهدشت

های اصلی برندسازی شهری دهدشت در قالب چهار دسته کلی قابل تبیین هستند. که مؤلفه می دهدهای پژوهش نشان یافته

، «حکمرانی نهادی»های خبرگان و تطبیق با ادبیات نظری شکل گرفته است، شامل هبندی، که بر پایه تحلیل دیدگااین دسته

عنوان برندسازی شهری در دهدشت، به .باشدمی« نفعان شهریمشارکت ذی»و « تأمین مالی پایدار»، «گیری سیاستیجهت»

بزاری راهبردی برای بازتعریف جایگاه شهری با پیشینه تاریخی ـ فرهنگی )بافت بلادشاپور، تنوع قومی و میراث ناملموس(، ا

شود. اهمیت این فرایند در آن است که صرفاً به ارتقای کالبد و منظر محدود نبوده، ای و ملی محسوب میشهری در سطح منطقه
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ید کند. به بیان دیگر، برندسازی شهری دهدشت باگذاران تثبیت میبلکه هویت شهری را در ذهن ساکنان، گردشگران و سرمایه

بر پایه بازآفرینی چندبعدی بنا شود تا بتواند تصویر ذهنی مثبت، انسجام اجتماعی و جذابیت اقتصادی ایجاد نماید. در این میان، 

نفعان، چارچوبی را گیری سیاستی، تأمین مالی پایدار و مشارکت ذیچهار رکن اساسی برندسازی شامل حکمرانی نهادی، جهت

بدل شود. این ابعاد، در تعامل با « پذیریسازی و رقابتابزار هویت»تواند به آن بازآفرینی شهری میآورد که از طریق فراهم می

ابعاد کالبدی، اجتماعی، اقتصادی و مدیریتی بازآفرینی، مسیر تحقق یک برند شهری معتبر و پایدار برای دهدشت را هموار 

 .سازندمی

هری به معنای وجود ساختارهای سازمانی شفاف، پاسخگو و هماهنگ است حکمرانی نهادی در برندسازی ش: حکمرانی نهادی

طور یکپارچه هدایت کنند. در دهدشت، ضعف حکمرانی و پراکندگی نهادی موجب شده ای را بههای توسعهکه بتوانند سیاست

افزایی میان شهرداری، ایجاد همها برای بازآفرینی با ناهماهنگی مواجه شود. استقرار حکمرانی نهادی یکپارچه، از طریق تلاش

از « تصویر ذهنی پایدار»دهد، بلکه تنها کیفیت بازآفرینی را افزایش میهای مدنی، نهمیراث فرهنگی، شوراهای محلی و سازمان

 .کندعنوان یک مقصد فرهنگی ـ تاریخی را تثبیت میشهر به

انداز کلان، انسجام بین اسناد مؤثر است که چشمگیری سیاستی زمانی در برندینگ شهری جهت: گیری سیاستیجهت 

های پراکنده در حوزه های شهری وجود داشته باشد. در دهدشت، سیاستگیریدهی به بازآفرینی در تصمیمای و اولویتتوسعه

ظت و احیای ها با محوریت بازآفرینی )مثلاً حفاراستاسازی سیاستاند. هممسکن و خدمات شهری تصویر منسجمی ایجاد نکرده

 .تقویت نماید« شهر میراث و فرهنگ جنوب ایران»عنوان تواند برند دهدشت را بهعنوان قطب هویتی( میبلادشاپور به

های بازآفرینی گذاری و تأمین مالی پایدار پروژهبرندینگ شهری در گرو توانایی شهر برای جذب سرمایه: تأمین مالی پایدار

های ناکارآمد شده است. گذاری در شمال شهر و فقدان منابع پایدار مالی مانع بازآفرینی پهنههاست. در دهدشت، تمرکز سرمای

گذاری بخش خصوصی و گردشگری فرهنگی( امکان احیای ریزی مشارکتی، سرمایهاستفاده از ابزارهای نوین مالی )مانند بودجه

تثبیت « گذاری پایدارمحل سرمایه»صورت برند شهری را به آورد وهای شهری را فراهم میفضاهای تاریخی و ارتقای زیرساخت

 .کندمی

های بازآفرینی، سازی و اجرای پروژهمشارکت شهروندان، نخبگان محلی و بخش خصوصی در تصمیم: نفعان شهریمشارکت ذی

« تماعی و حس تعلقسرمایه اج»دهد که برندهای شهری موفق، بر رکن اساسی برندسازی شهری است. تجربه جهانی نشان می

تواند نفعان میهای میراث ناملموس، مشارکت فعال ذیشوند. در دهدشت، با توجه به تنوع قومی و فرهنگی و ظرفیتبنا می

 .بازنمایی کند« ها و تنوع فرهنگیشهر آیین»عنوان هویت مشترک و افتخار محلی را تقویت کرده و برند شهری دهدشت را به

 دهدشت را نشان می دهد. شهری ازیبرندس ابعاد (7)شکل

 

 عوامل مؤثر بر تثبیت برند شهری دهدشت

دهد. در سمت چپ نمودار، چهار بعد ی میان ابعاد بازآفرینی شهری و عوامل مؤثر در تثبیت برند شهری را نشان میرابطه شکل

اند و در سمت قرار گرفته مدیریتی–سیاسی و فرهنگی–اجتماعی اقتصادی، ی،محیط–اصلی بازآفرینی شهری شامل کالبدی

گیری سیاسی، تأمین مالی پایدار و مشارکت ذینفعان شهری شامل حکمرانی نهادی، جهت سازی راست، چهار عامل کلیدی برند

پویا است که حاصل تعامل و شهری یک فرایند چندبعدی و  سازیدهد که تثبیت برندتحلیل نمودار نشان می .ذکر شده است

افزایی میان ابعاد مختلف بازآفرینی شهری است. به عبارت دیگر، برند شهری نه تنها محصول کیفیت محیطی و کالبدی هم

 .است کارآمد مدیریت و گذاریسیاست نتیجه بلکه فرهنگی،–مناسب، توان اقتصادی و پویایی اجتماعی

 :ی، لازم است کهشهر سازی پایداربرند بهبرای دستیابی 

 شوند، بازآفرینی و طراحی مناسب کیفیت با محیطی–ابعاد کالبدی .1

 گذاری شهری تقویت گردد،های اقتصادی و سرمایهظرفیت .2

  یابد، ارتقا فرهنگی–تعاملات و مشارکت اجتماعی .3

 .گذاری و مدیریت شهری هماهنگ و شفاف باشندفرآیندهای سیاست .4
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 (. ابعاد برندسازی شهری دهدشت7شکل)

 

دهد که شود و نشان میمی دهدشت ساز پایداری برند شهرینی و عوامل نهادی و مالی، زمینهاین هماهنگی میان ابعاد بازآفری

های اقتصادی، سرمایه های کالبدی، ظرفیتبرند شهری صرفاً یک محصول بصری یا تبلیغاتی نیست، بلکه نتیجه تلفیق زیرساخت

 دهدشت را نشان می دهد. شهری زیبرندسا بر موثر عوامل( 8)شکل .گذاری راهبردی استاجتماعی و سیاست

 
 (. عوامل موثر بر برندسازی شهری دهدشت8شکل)
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 تواند به تثبیت برند شهری دهدشت کمک کند؟چگونه بازآفرینی شهری می

های خاص کالبدی، اجتماعی، اقتصادی و دهدشت به عنوان یک شهر پیرامونی در استان کهگیلویه و بویراحمد، واجد ویژگی

، وجود بافت تاریخی بلادشاپور با محیطی–از منظر کالبدی .کندتراز متمایز میکه آن را از دیگر شهرهای هم مدیریتی است

شود که ظرفیت برندینگ فرهنگی و گردشگری را فرد محسوب میشناختی و معماری سنتی، میراثی منحصربههای باستانارزش

های اساسی به شمار آمد و تهدید تخریب تدریجی این بافت، محدودیتهای کارداراست؛ اما فرسودگی کالبدی، فقدان زیرساخت

بخشی و برندینگ های ارزشمند برای هویتها و صنایع دستی بومی، ظرفیت، تنوع قومی، آیینفرهنگی–در بعد اجتماعی .رودمی

های جدی محسوب دی، چالشکه مشکلاتی همچون مهاجرت نخبگان، ضعف سرمایه اجتماعی و نبود انسجام نهاهستند، در حالی

عنوان محرک اقتصادی و تقویت تواند بهاز منظر اقتصادی، ظرفیت توسعه گردشگری فرهنگی، تاریخی و طبیعی می .شوندمی

سازی این های پشتیبان، مانع بالفعلگذاری و نبود زیرساختمحصولی، فقدان سرمایهبرند شهری عمل کند؛ اما اقتصاد تک

نفعان، نگر و محدودیت در مشارکت ذینیز، ضعف حکمرانی شهری، مدیریت بخشی مدیریتی–عد سیاستیدر ب .هاستظرفیت

 .دهندها را شکل میترین محدودیتمهم
 

 هاها و محدودیتتعامل ظرفیت 

افزایی مها نوعی هها و محدودیتتواند به تثبیت برند شهری منجر شود که میان ظرفیتبازآفرینی شهری در دهدشت زمانی می

راهبردی برقرار گردد. از یک سو، احیای بافت تاریخی بلادشاپور و پیوند آن با صنایع فرهنگی و گردشگری، امکان تعریف هویت 

سازد. این امر مستلزم آن است که مدیریت شهری از نگاه صرفاً کالبدی به سمت مدیریت یکپارچه جدیدی برای شهر را فراهم می

–های اجتماعیعنوان عامل فعال در فرآیند بازآفرینی وارد شود. از سوی دیگر، فرصتجامعه محلی به و مشارکتی حرکت کند و
 کرده جبران حدی تا را مدیریتی و اقتصادی کمبودهای تواندمی دستی، صنایع هایظرفیت و بومی هایآیین همچون فرهنگی

حفظ هویت تاریخی همراه با  محور بر بازآفرینی اگر ترتیب، ینبد. کند تثبیت «تاریخی–فرهنگی مقصد» عنوانبه را شهر برند و

 .توان از تهدیدها همچون فرسودگی، مهاجرت یا مدیریت ناکارآمد عبور کردنوآوری اقتصادی پیش برود، می
 

 گیری تحلیلینتیجه

واهد بود که بر چهار اصل های فوق، بازآفرینی شهری در دهدشت تنها زمانی قادر به تثبیت برند شهری خبا توجه به تحلیل

 :بنیادین استوار باشد

 عنوان هسته مرکزی برند؛صیانت و ارتقای میراث تاریخی به .1

 گذاری بومی؛بخشی اقتصادی از طریق گردشگری فرهنگی، صنایع خلاق و سرمایهتنوع .2

 گیری و اجرا؛ارتقای سرمایه اجتماعی و مشارکت فعال جامعه محلی در فرآیند تصمیم .3

 .نگر به حکمرانی شهری یکپارچه و مشارکتیمدیریت بخشی گذار از .4

تواند سکویی پذیری شهر است، بلکه میتنها ابزاری برای ارتقای کیفیت کالبدی و زیستبنابراین، بازآفرینی شهری در دهدشت نه

محور با هویت هر میراثبرخوردار، به یک شای که دهدشت از یک شهر پیرامونی و کمبرای برندسازی پایدار باشد؛ به گونه

 .ارتقا یابد پویا اقتصادی–فرهنگی
 

 راهبردهای بازافرینی شهری و برندسازی شهری دهدشت

 حکمرانی راهبردی، گذاریسیاست تلفیق طریق از بلکه شود،نمی محدود کالبدی بازسازی به تنهانه دهدشت در شهری بازآفرینی

 چارچوب این و شودمی منجر پایدار و مستمر شهری برند تقویت و ایجاد به پایدار، منابع تأمین و شهروندان فعال مشارکت نهادی،

 بازآفرینی راهبردهای تلفیقی ( ماتریس4جدول) .باشد مشابه فرهنگی و تاریخی بافت دارای شهرهای سایر برای الگویی تواندمی

 دهدشت را نشان می دهد. شهر برندسازی ـ
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 دهدشت  شهر برندسازی ـ بازآفرینی هایراهبرد تلفیقی (. ماتریس4جدول)
ابعاد بازآفرینی / 

 ارکان برندسازی
نهادی حکمرانی سیاستی گیریجهت  پایدار مالی تأمین  نفعانذی مشارکت   

محیطی–کالبدی  کارگروه تشکیل 

–شهرداری مشترک
 برای فرهنگی میراث

 بافت یکپارچه مدیریت

 بلادشاپور

 بهسازی به دهیاولویت

 و ارگانهچه هایورودی

 هایبافت ساماندهی

توسعه اسناد در ناکارآمد  

 گذاریسرمایه جذب

 فضاهای ها،پارک برای

 جنوب بازآفرینی و سبز

 هایبسته طریق از شهر

گذاریسرمایه  

 توسعه برای مشارکتی ریزیبودجه

محلی ورزشی و سبز فضاهای  

فرهنگی–اجتماعی  محلی شوراهای تقویت 

 برای مدنی نهادهای و

 هایپروژه یتهدا

محوراجتماع  

 فرهنگی هویت بازآفرینی

( هاآیین ها،جشنواره)

 برند اصلی سیاست عنوانبه

 شهری

 هایصندوق ایجاد

 مشاغل برای حمایتی

 صنایع و هنری–فرهنگی

 خلاق

 مدیریت در شهروندان مشارکت

 و رویدادها ها،جشنواره

فرهنگی هایگیریتصمیم  

 شیبخمیان نهاد ایجاد اقتصادی

 هدایت برای

 به گذاریسرمایه

تاریخی بافت و جنوب  

 برای همسو گذاریسیاست

 و خلاق صنایع توسعه

فرهنگی گردشگری  

 نوین ابزارهای از استفاده

 مشارکت، مالی اوراق

PPP هایپروژه در 

 صنایع و گردشگری

 دستی

 طریق از محلی بازارهای تقویت

 با هنرمندان و صنوف سازیشبکه

مردم مشارکت  

مدیریتی–سیاستی  بازآفرینی ستاد» ایجاد 

 «دهدشت برندسازی و

نهادی هماهنگی برای  

 جامع سند تدوین

 با برندینگ و بازآفرینی

بلادشاپور محوریت  

 توسعه صندوق اندازیراه

 مالی تأمین برای شهری

کلان هایپروژه  

 طریق از اعتماد و شفافیت تقویت

 و ریزیبودجه در مردم مشارکت

هاپروژه بر نظارت  

 

 تاریخی شهر دهدشت –راهکارهای کوتاه مدت، میان مدت و بلندمدت با تاکید بر هویت فرهنگی 
 و اقتصادی فرهنگی،–اجتماعی محیطی،–کالبدی حوزه چهار در بلندمدت و مدتمیان مدت،کوتاه راهکارهای این اجرای

 کالبدی، سطح در. کندمی فراهم پایدار فرهنگی هویت با رمحومیراث شهری به دهدشت تبدیل برای را زمینه مدیریتی،–سیاستی

 هویت و داده ارتقا را شهر فضایی کیفیت فرهنگی، مسیرهای و عمومی فضاهای ایجاد و تاریخی هایبافت ساماندهی و مرمت

 و فرهنگی ایرویداده برگزاری شهروندان، مشارکت تقویت فرهنگی،–اجتماعی بعد از. کندمی تثبیت را آن نمادین و بصری

 دهدشت شناسایی به که دهد،می افزایش را شهر به مردم تعلق حس و اجتماعی سرمایه فرهنگی، و آموزشی هایشبکه ایجاد

 . کندمی کمک پویا و زنده برند یک عنوانبه

 

 برندسازی شهری دهدشت با تمرکز میراث فرهنگی و هویت تاریخی برای بازافرینی و یی(. راهکارها5جدول)

بعد/  حوزه (سال 2–1) مدتکوتاه  (سال 5–3) مدتمیان  (سال 10–5) بلندمدت   

–کالبدی
 محیطی

 و بناها مستندسازی و شناسایی -

تاریخی؛ هایبافت  

 مسیرهای و هاورودی ساماندهی -

راهنما تابلوهای نصب دسترسی؛  

 تاریخی هایبافت یایاح و مرمت -

دیده؛آسیب  

 و تاریخی–فرهنگی مسیرهای ایجاد -

میراثی؛ هایراهپیاده  

 هویت از الهام با عمومی فضاهای طراحی -

 تاریخی

یکپارچه؛ محورمیراث شبکه توسعه -  

 هایموزه و فرهنگی مراکز ایجاد -

 تخصصی؛

 فرهنگی-کالبدی جامع طرح تدوین-

 شهر

–اجتماعی
 فرهنگی

 آموزشی هایبرنامه و هارگاهکا -

شهروندان؛ برای  

 و هنر محلی فعالان شناسایی -

 رویدادهای برگزاری دستی؛ صنایع

محلی مدتکوتاه  

 - مشارکتی؛ محلی هایانجمن ایجاد -

 سالانه رویدادهای و هاجشنواره برگزاری

 فرهنگی؛

 طریق از اجتماعی سرمایه تقویت  -

مردم مشارکت  

 در دهدشت نگیفره هویت تثبیت -

پژوهش؛ و آموزش  

 بین آموزشی و فرهنگی شبکه ایجاد -

 نسلی؛

 و میراث بر مبتنی شهری برند توسعه -

 فرهنگ
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 اقتصادی هایفرصت شناسایی - اقتصادی

میراث؛ با مرتبط  

محلی؛ وکارهایکسب از حمایت -  

 برای تشویقی هایبسته ایجاد -

کوچک گذاریسرمایه  

 مسیرهای و گیفرهن گردشگری توسعه -

 بازدید؛

تاریخی؛ هویت با سنتی هایبازارچه ایجاد -  

نوین مالی تأمین ابزارهای از گیریبهره -  

 و میراث بر مبتنی پایدار اقتصاد تثبیت -

 فرهنگ؛

المللی؛بین و ملی گذاریسرمایه جذب -  

 هویت بر مبتنی اقتصادی برند ایجاد-

 تاریخی

–سیاستی
 مدیریتی

تخصصی؛ هایکارگروه تشکیل  

 حفاظتی هایدستورالعمل تدوین -

مدت؛کوتاه  

رسانیاطلاع و شفافیت افزایش  -  

 بازآفرینی راهبردی سند تصویب و طراحی -

محور؛میراث  

 ملی؛ و محلی نهادهای همکاری تقویت -

-عمومی مشارکت سازوکار سازیپیاده

 خصوصی

یکپارچه؛ و پایدار حکمرانی نظام ایجاد -  

 و عملکرد ارزیابی هایامهبرن اجرای -

شهری؛ برند پایداری  

 ملی شبکه در دهدشت جایگاه تثبیت -

محورمیراث شهرهای المللیبین و  

 

 شغلی هایفرصت اتنه نه خلاق، صنایع و فرهنگی گردشگری توسعه تاریخی، هایبافت به گذاریسرمایه هدایت اقتصادی، بعد در

 هدایت فرهنگی میراث بر مبتنی رقابتی مزیت و پایداری سمت به را شهر اقتصاد بلکه کند،می ایجاد را پایدار مالی منابع و

 و عمومی مشارکت سازوکارهای تقویت و راهبردی اسناد تدوین نهادی، انسجام ایجاد مدیریتی،–سیاستی بعد در نهایتاً. کندمی

 و فرهنگی کالبدی، اقدامات تمامی که کندمی تضمین و کرده اثربخش و هماهنگ را بازآفرینی هایرنامهب اجرای خصوصی،

 شهر یک به برخوردارکم و پیرامونی شهری از را دهدشت اقدامات، این مجموع. گیرند قرار شهری برند تقویت مسیر در اقتصادی

 تاریخی بافت دارای شهرهای سایر برای تکرار قابل و عملی الگویی و دکنمی تبدیل پویا اقتصادی–فرهنگی هویت با محورمیراث

بلندمدت برای بازافرینی و برندسازی شهری دهدشت با تمرکز  و مدتمیان مدت،کوتاه ( راهکارهای۵جدول) .دهدمی ارائه مشابه

 نشان می دهد.میراث فرهنگی و هویت تاریخی 

 

 گیرینتیجه
پژوهش حاضر با هدف تبیین بازآفرینی شهری به مثابه بستری برای برندسازی شهر دهدشت، تلاش کرد تا از طریق تحلیل ابعاد 

 هایمؤلفه با آن پیوند و مدیریتی–سیاستی و فرهنگی–اجتماعی اقتصادی، محیطی،–کالبدی—چهارگانه بازآفرینی شهری

 تصویری سیاستی، هایگیریجهت و نفعانذی فعال مشارکت پایدار، مالی تأمین نهادی، حکمرانی شامل شهری برندینگ بنیادین

 مندنظام تعامل نتیجه شهری برندسازی که دهدمی شانن هایافته. دهد ارائه شهری برند تثبیت برای لازم سازوکارهای از جامع

بازآفرینی  .های منفرد یا مقطعیول اقداممحص نه و است مشارکتی و مدیریتی نهادی، هایظرفیت و چندبعدی بازآفرینی میان

 ظرفیت ها،اختزیرس و هاورودی ساماندهی و بلادشاپور تاریخی بافت ارتقای و حفاظت محوریت با دهدشت، در محیطی–کالبدی

 انسجام بدون شهری برند به ظرفیت این تبدیل حال، این با. کندمی فراهم را شهری هویت از پایدار و متمایز تصویری ایجاد

 . شد خواهد محدود موقت و اثرکم هاییپروژه به پایدار، مالی تأمین و نهادی

 کند ایجاد شهری خدمات و دستی صنایع فرهنگی، گردشگری در گذاریسرمایه هایفرصت تواندمی بازآفرینی اقتصادی، بعد در

و  PPP دمانن مالی، نوین ابزارهای و حمایتی هایسیاست آنکه بر مشروط دهد؛ افزایش را شهر پذیریرقابت و جذابیت و

  .های اقتصادی مدیریت گرددگذاری، طراحی و عملیاتی شوند تا ریسکهای سرمایهصندوق

 فعال مشارکت. شود منجر اجتماعی سرمایه تقویت و جمعی هویت بازتولید به باید شهری بازآفرینی ی،فرهنگ–در بعد اجتماعی

 شهری برند تصویر که شودمی موجب و است هدف این تحقق بنیادین شرط اجرا، و سازیتصمیم در شهروندان و نفعانذی

 نخبگان مشارکت با همراه فرهنگی هویت و هاآیین تاریخی، ثمیرا از گیریبهره. باشد محلی هویت و نیازها ها،ارزش از بازتابی

 .کندمی ایجاد فرهنگی–اجتماعی برند تثبیت برای مستحکم بنیانی مدنی، هایگروه و

 حکمرانی. است یکپارچه نهادی حکمرانی به نگربخشی و سنتی مدیریت از گذار مستلزم بازآفرینی مدیریتی،–از منظر سیاستی

 هاسیاست اجرای انسجام و هماهنگی تنهانه باشد، مدنی جامعه و ملی محلی، نهادهای میان افزاییهم بر مبتنی که کارآمد نهادی

 راستاهم باید سیاستی هایگیریجهت. سازدمی فراهم نیز را عمومی اعتماد و مشروعیت تولید ظرفیت بلکه کند،می تضمین را
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 تضمین محوریمشارکت و پذیریپایش شفافیت، تا باشند محلی اقتضائات به گواسخپ حال عین در و ایتوسعه بالادستی اسناد با

  .شود

افزایی ارگانیک میان ابعاد دهد که برندسازی شهری در دهدشت زمانی پایدار و اثرگذار خواهد بود که همبندی نشان میجمع

های ی بدون پشتوانه مالی، بازآفرینی اقتصادی بدون سیاستهای بنیادین برندینگ برقرار گردد. بازآفرینی کالبدبازآفرینی و مؤلفه

تواند برند شهری حمایتی، بازآفرینی اجتماعی بدون مشارکت مردمی و بازآفرینی مدیریتی بدون حکمرانی نهادی یکپارچه، نمی

ازوکارهای برندسازی است زمان میان ابعاد بازآفرینی و ساثربخش ایجاد کند. به بیان دیگر، برندینگ دهدشت محصول تعامل هم

محور است که حفاظت از میراث تاریخی، ارتقای خدمات ای، چندبعدی و مشارکترشتهو تحقق آن مستلزم رویکردی میان

های اقتصادی، تقویت سرمایه اجتماعی و نوسازی نهادی را در چارچوب سیاستی جامع و پایدار بخشی به فعالیتشهری، تنوع

های گیری از ظرفیتپذیر، شرط کلیدی تحقق برند شهری و بهرهمسیر، استمرار فرآیندهای پویا و انعطاف کند. در اینتلفیق می

 .هویتی، اقتصادی و نهادی دهدشت است

 

 ملاحظات اخلاقی

وضوع اند و این منویسندگان اصول اخلاقی را در انجام و انتشار این پژوهش علمی رعایت نموده: پیروی از اصول اخلاق پژوهش

 مورد تأیید همه آنهاست.

به شکل توضیح داده شده از سوی مجله،  فعالیت پژوهشیمشارکت نویسندگان در مقاله مستخرج از : مشارکت نویسندگان

 مورد تأیید نویسندگان این مقاله است.

 این مقاله تعارض منافع ندارد.: تعارض منافع

 مقاله حاضر فاقد حمایت مالی است.: حامی مالی

 کنیم.از کلیه کسانی که در مراحل مختلف نوشتن این مقاله با نظرات خود ما را یاری دادند سپاسگذاری می: گزاریسپاس
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 .28-11(, 2)8, کالبدی توسعه ریزی برنامه. شیراز تاریخی بافت محلات رد آن معیارهای پذیری

دهدشت. فصل نامه علمی بمطالعات  تاریخی شهر اضمحلال و توسعه (. شکل گیری،14۰3پاکباز کتج، داود و کریمیان، حسن)
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