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Abstract 

In the contemporary era, modern media has emerged as a powerful tool 

for identity representation and influencing public opinion. Turkey, as an 

active player on the international stage, has strategically utilized this tool 

in its foreign policy to attract global audiences. The remarkable growth of 

Turkish media in recent years has raised questions about the objectives 

and implications of this phenomenon for regional stability and security 

(problem). One significant consequence of this trend is Turkey's efforts, 

particularly by the Justice and Development Party (AKP), to promote 

Neo-Ottomanism as a civilizational identity within its own governance 

and among Muslim communities, especially those in the former Ottoman 

territories. Neo-Ottomanism represents a political-ideological movement 

aimed at reviving the Ottoman Empire's legacy and expanding Turkey’s 
influence regionally and globally. This research seeks to address the 

question of how Turkey’s media diplomacy functions in promoting Neo-

Ottomanism as an effective element in civilizational reproduction. It 

hypothesizes that Turkish media diplomacy works through portraying 

Turkey as the heir of the Ottoman Empire and emphasizing its historical 

and civilizational achievements to promote Neo-Ottomanism on the 

international stage. To examine this hypothesis, the study employs 

qualitative content analysis as its methodology. This involves analyzing 

the content of Turkish media, including news programs, films, and 

television series (method). Data analysis has revealed a reciprocal 

reinforcement between Turkey's media diplomacy and Neo-Ottoman 

identity. Consequently, it can be concluded that the significant 

relationship between these two variables has enabled Turkey to achieve 

its defined objectives in media diplomacy successfully. 

Keywords: Turkey, media diplomacy, Neo-Ottomanism, identity, 

civilization. 
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 چکیده
های نوین به ابزاری قدرتمند برای بازنمایی هویت و نفوک در در این ع تتترد رستتتانه

المللد از بین ۀعنوان بازیگری ف ال در عرصاند. تر یهد بهافکار عمومی تبدیل شده
ای در فضای سیاست هارجی و برای جلب توجه میان ندانهطور هوشتماین ابزار به

های تر یه در  ند. رشتتتد چشتتتمگیر رستتتانهمخاطبان جهانی هود استتتتفاده می
اهداف و پیامدهای این پدیده برای  بات و امنیت  ۀهای اهیر سرالاتی را دربار سال

یه تر  ای به وجود آورده است. یکی از پیامدهای مهم این روند تلاش  شورمنطقه
عن ری  ۀمیابگرایی بهویژه برای بستط هویت نوعیمانیو حزب عدالت و توست ه به

ویژه در قلمرو تمدنی در داهل قلمرو حکمرانی هود و در میان جوامع مستتتلمان )به
ایدئولوژیک است  ه به -گرایی جریانی سیاسیحکومت عیمانی( استت. نوعیمانی

ن نفوک تر یه در منطقه و جهان است. ای دنبال احیای امپراتوری عیمانی و گسترش
ای تر یه چه پژوهش به دنبال پاستتخ به این پرستتش استتت  ه دیپلماستتی رستتانه

عنوان عن ری مر ر در بازتولید تمدنی گرایی به اربستتی در بستط هویت نوعیمانی
ای تر یه از طریق ت تتویرستتازی از رستتد دیپلماستتی رستتانه ند. به نظر میپیدا می
عنوان وارث امپراتوری عیمانی و برجستتتته  ردن دستتتتاوردهای تاریخی و تر یه به

الملل عمل گرایی در ستتتط  بینتمتدنی عیمانی در جهت بستتتط هویت نوعیمانی
 ند. در بررسی این فرضیهد از روش تحلیل محتوای  یفی استفاده هواهد شد. می

ها و فیلمهای هبرید هتای تر یته شتتتامل برنامهدر این روشد محتوای رستتتانته
اند  ه ها این دستتاورد را نشان دادهشتود. تحلیل دادهوتحلیل میها تجزیهستریال

بخشتتی متقابل برقرار گری قوامای تر یه و هویت نوعیمانیمیان دیپلماستتی رستتانه
م نادار این دو متغیر موجب شده است  ه  ۀتوان گفت  ه رابطاست. درنتیجهد می

 ای هود  امیاب باشد.شده در دیپلماسی رسانهت ری  تر یه در دستیابی به اهداف
 گرایید هویتد تمدن. اید نوعیمانیتر یهد دیپلماسی رسانه واژگان کلیدی:
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 مقدمه

الملل و سـیاسـت داخلی کشورها، از عنوان عنصـری کلیدی در روابت بینامروزه هویت، به
ــت  هویت مفهومی پی یده اهمیت فزاینده ــت که به ای برخوردار شــده اس و چندوجهی اس

پردازد  در روابت درک افراد از خود، جایگاهشان در جامعه و جهان و ارتباطشان با دیگران می
دهی به منافع ملی، سیاست خارجی و روابت بین الملل نیز هویت نقش مهمی در شـیلبین

ــورها ایفا می ــانهکش ش مهمی در عنوان ابزارهای قدرتمند، نقها، بهکند  از طرفی دیگر، رس
 ۀعنوان ییی از بازیگران فعال در عرصــکنند  ترکیه، بهدهی و بازنمایی هویت ایفا میشــیل
ویژه در دوران اســلامی برخوردار ای بهتمدنی برجســته ۀالمللی، که از ســابقای و بینمنطقه

طور فعال در بست هویت ای خود، بههای اخیر از طریق دیزلماسـی رسـانهاسـت، در سـال
کند  درنتیجه، ما شــاهد رشــد گرایی در میـان مخـاطبان جهانی خود تلاش می مـانینوع

توجهی از محصوتت های اخیر هسـتیم که حجم قابلهای ترکیه در سـالچشـمگیر رسـانه
ــلاتتی را دربارهویت و تمدن ع مانی را تولید کرده ۀمرتبت با مقول اهداف و  ۀاند  این امر س

 ر از بست هویت نوع مانی به وجود آورده است پیامدهای این پدیده متأم
ایدئولو یک است که به دنبال احیای فرهنگی امزراتوری -گرایی جریانی سیاسینوع مانی

ع مانی و گسترش نفوذ ترکیه در منطقه و جهان است  میرا  ع مانی، به تعبیر داوود اوغلو، 
گیری در این قلمرو تعامل و ارتباطعمق استراتژییی را برای ترکیه ایجاد کرده است که امیان 

ــت که ترکیه، با پیشرا فراهم می ــده اس فرض گرفتن ارتباط تمدنی با کند  این امر موجب ش
قلمرو ع مانی، ایجاد حس مشــترک و هویت برای این محدوده را در دســتور کار خود قرار 

طور فعال رکیه بهای تاسـاس، فرضـیه این پژوهش بر آن است که دیزلماسی رسانهدهد  براین
ــت هویت نوع مانی ــطح بیندر جهت بس کند  این امر از طریق الملل عمل میگرایی در س

ــویری از ترکیه به ــتاوردهای ترویب تص ــته کردن دس عنوان وار  امزراتوری ع مانی و برجس
گیرد  برای بررسی این فرضیه، از چهارچوب تاریخی و تمدنی ع مانی در منطقه صورت می

انگاری اسـتفاده خواهیم کرد که با اسـتفاده از آن، به بررسی چگونگی بازنمایی ازهنظریۀ سـ
های ترکیه خواهیم پرداخت  در فرایند بحث، ابتدا به ارتباط گرایی در رسانههویت نوع مانی
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 ۀویژه دیزلماسـی ترکیه اشاره خواهیم کرد، سزس به ارائمیان دو متغیر رسـانه و دیزلماسـی به
 تحلیل آن اقدام خواهیم کرد  ها و داده

 انگاریسازه ۀ. نظری4

الملـل ییی از روییردهـای مهم و امرگذار اســت که در روابت بین 4انگـاریســازه ۀنظریـ
ــاندر ونت ــازه 1الیس ــت  س ــعه داده اس ــاختارهای اجتماعی و آن را توس انگاری بر نقش س

کید میالها و بازیگران بیندهی به رفتارهای دولتهنجارها در شــیل کند  در این مللی تأ
عنوان متغیرهایی اجتماعی و تغییرپذیر در نظر گرفته ها بههـا و منافع دولتنظریـه، هویـت

(  این نظریه Wendt, 1999: 140گیرند )شـوند که از طریق تعاملات اجتماعی شیل میمی
ا براساس ر در تقابل با روییردهای رئالیسـتی و نوورئالیسـتی است که ساختار قدرت جهانی

کند که دانند  ونت اســتدتل میعوامـل مادی مانند توزیع قدرت نظامی یا اقتصــادی می
 ( 11: 4911ها و هنجارها هستند )گیلبوا، الملل ایدهساختارهای اصلی در روابت بین

 گونه بیان کرد:توان اینانگاری را میاصول سازه

 «ساخ؛ارهای فکری. »3-3

 رت است از:های این اصل عباویژگی
 الملل اهمیت دارند؛ساختارهای مادی در سیاست بین ۀها و هنجارها به اندازایده  1
 دهند؛های عقیدتی و ارزشی رفتار و منافع ملی کشورها را شیل مینظام  5
 هاست قدرت توانایی امرگذاری بر ذهن و نگرش  7

 « پویایی هویت و منافع. »2-3

 های این اصل عبارت است از:ویژگی
 کنند؛طور متقابل ییدیگر را تعریف میت و منافع یک کشور بههوی  1
به هویت گیرد و منافع باتوجههویت براســاس ســاختارهای ذهنی و فیری شــیل می  5

 شوند؛تعریف می
                                                             

1. Constructivism. 
2. Alexander Wendt. 
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ــاختارهای هنجاری بر هویت امر می  7 گذارند و این امر منجر به پویایی هویت و منافع س
 شود می

 «تگامل کار زار و ساخ؛ار. »8-3

 های این اصل عبارت است از:ویژگی
 گذارند؛دوسویه بر ییدیگر امر می ۀساختار و کارگزار در یک رابط  1
 گیرند؛هنجارها از طریق تعامل بازیگران در ساختارهای اجتماعی شیل می  5
 پایداری هنجارها و ساختارهای معرفتی به حضور و تعامل مداوم بازیگران وابسته است   7

 4«ایسانهانگاری ر سازه. »2-3

 & Gamsonکنند )کنند، بلیه آن را خلق و بازسازی میتنها واقعیت را منعیس نمیها نهرسانه

et al, 1992: 373عنوان روییردی نظری در علوم ارتباطات و روابت ای بهانگاری رسانه(  سـازه
ــانهبین ــیلالملل بر نقش رس ــاختارهای فیری، هویتها در ش ز طریق ها و منافع ادهی به س

کید دارد  براســاس اصــول ســازه تنها ها نهانگاری، رســانهتعاملات اجتماعی و هنجاری تأ
ها و اند که رفتارها، نگرشساختارهای ذهنی و هنجاری ۀها، بلیه سـازندواقعیت ۀدهندبازتاب

ا ها، بدهد که رسانهنشان می« ساختارهای فیری»دهند  اصل منافع ملی را تحت تأمیر قرار می
های ها و هنجارها، قدرت تأمیرگذاری بر ذهن مخاطبان را دارند و نظامســازی ایدهبرجســتـه

ها، از طریق بیانگر آن است که رسانه« پویایی هویت و منافع»دهند  اصل ارزشی را شیل می
ها های جمعی و ملی را تعریف و منافع را براســاس این هویتهای هویتی، هویتبـازنمایی

ها دوسویه میان رسانه ۀبر رابط« تعامل کارگزار و ساختار»کنند  درنهایت، اصـل بازسـازی می
کید دارد، جایی که هنجارها از طریق تعاملات )بـه عنوان کارگزار( و ســاختارهای اجتماعی تأ

یابند  این روییرد رســانه را عاملی کلیدی در پویایی شــوند یا تغییر میای پایدار میرســانه
 کند الملل معرفی میفتی و هنجاری در سیاست بینساختارهای معر

المللی در یک ها و منافع بازیگران بینانگاری بر این ایده اســتوار اســت که هویتســازه
(  Wendt, 1999: 140اند )شوند، بلیه محصول تعاملات تاریخی و فرهنگیخلأ ایجاد نمی

                                                             

1. Media Constructivism. 
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هایی عمل رای تولید و انتشار روایتعنوان ابزاری بای بهدر این چهارچوب، دیزلماسی رسانه
ــیل می ــروعیت اقداماتش را در نزد افیار عمومی جهانی ش کند که هویت یک دولت و مش
آرتی ورلد و خبرگزاری هایی مانند تیای از طریق رسانهترکیه دیزلماسی رسانه ۀدهد  دربارمی

دهد که هویت رویب میهایی را تهای اجتماعی روایتهای شــبیهآناتولی و هم نین پلتفرم
کنند  های دمیراتیک و انســانی بازنمایی میای با ارزشعنوان یک قدرت منطقهترکیه را به

توانند در طول زمان ها میانگاران هنجارها و ارزشســازه ۀدرخورتوجه اینیه بنابر عقید ۀنیت
عی و تت اجتمافرایندهای تاریخی و تحو ۀتغییر کننـد  این تغییرات هنجـاری معموت  نتیج

ها دهی به منافع افراد و گروهها نقش بسیار مهمی در شیلونت، هویت ۀاند  به عقیدفرهنگی
شوند  این ها میهای خارجی دولتکنندۀ رفتارها و سـیاستدارند و این منافع درواقع تعیین

روابت المللی و ها، منافع و تصــورات متقابل از ییدیگر، تعاملات بینســناریوها، هویت
دهند و از عواملی هستند که اندازهای متقابل تحت تأمیر قرار میها را به صورت چشمدولت

ــیل ــرفت روابت بینموجب ش ــیرزاده، المللی میگیری و پیش ــوند )مش (  755: 1733ش
ــده باتوجهبنابراین، چهارچوب نظری انتخاب ــتبه فعالیتش ــیاس های های ترکیه هم در س

ــت ــیاس ــاس گزارههاداخلی و هم س ــده براس ــتیی خارجی پرداخته ش ــی های هس ــناس ش
 انگاری، هویت در تعیین شیل و قالب منافع نقش کلیدی دارد سازه

 
 : نسبت بین هویت و سیاست خارجی ترکیه در چهارچوب نگاه ونت1نمودار 

 های پژوهش()منبع: یاف؛ه

 تاریخ
تعااادل مهمکاااری و ریبارقارا

منازعه( در رابطه با کشورهای 
غرب و اسااالامی بهتر منااافع 

 کند.ترکیه را تأمین می

گیری سیاست خارجی به جهت
سمت کشورهای اسلامی و غربی 
درواقع یک نوع تعادل در سیاست 
خارجی است که در آن هم 

 همکاری و هم تعارض وجود دارد.

تعادل در تعامل با کشورهای 
می و غربی یعنی درواقع اسلا

عدم تعامل یا تعارض صرف با 
 ها.هریک از آن

ها ساختارهای معنایی هم براساس هنجارها، هویت
ها و فرهنگ اسلامی و هم براساس هنجارها، هویت

 شود.و فرهنگ غربی ساخته می

 هویت

 سیاست خارجی منافع

 های معناییساختار تعامل
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 ها و کاربست رسانه در دیپلماسی ترکیه. ویژگی2

 ای ترکیهی دیپلماسی رسانهها. ویژ ی3-2

کارگیری انواع ابزارهای اقتصـادی، سـیاسی، فرهنگی و برخی معتقدند که دیزلماسـی هنرِ به
ــتفاد ــامل اس ــت  این روییرد ش ــت خارجی برای تأمین منافع ملی اس ــیاس  ۀفناوری در س

ر را شــود تا اهداف و منافع کشــوالمللی میبین ۀها در عرصــاســتراتژیک از منابع و قابلیت
گیری از تمام این ابزارها موقعیت کند با بهرهتحقق بخشــد  درواقع، دیزلمـاســی تلاش می

کشور را در نظام جهانی تقویت کند و روابطی سازنده و سودمند با دیگر کشورها برقرار سازد 
ای اســتفاده از (  برخی نیز بر این باورند که دیزلماســی رســانه41: 4911)دعـاگویـان، 

ــت ــازد، بدون اینیه باعث تحریک یا وین برای ترویب منافع ملی را ممین میهای نفرص س
ای و ارتباطات مدرن بهره نارضایتی سایر کشورها شود  این نوع دیزلماسی از ابزارهای رسانه

ــور را بهها و دیدگاهبرد تا پیاممی ــورت ملمر و جذاب به مخاطبان جهانی منتقل های کش ص
 ( 11: 4914کند )خرازی آذر، 

ها برای بیان و ترویب سیاست خارجی ای را هرگونه استفاده از رسانهدیزلماسی رسانه 4ابو
ای ها در دیزلماسـی رسانهرسـانه ۀطور دقیق به نقش دوگانکند  تعریف ایشـان بهتعریف می

ها برای پیشــبرد اهداف ســیاســت تنها ابزاری در دســت دولتها نهاشــاره دارد  رســانه
ها و مردم های مختلف بین دولتند، بلیه کانالی برای تبادل اطلاعات و دیدگاهاشانخارجی

گیری ای امیان بهره(  برخی نیز بر این باورند که دیزلماسی رسانهEbo, 1996: 44نیز هستند )
های نوین و ترویب منافع ملی را بدون ایجاد تنش و نارضـایتی در سـایر کشورها از فرصـت
تواند منافع ملی را با کمترین میزان بیان دیگر، این نوع دیزلماســی می ســازد  بـهفراهم می

ـــت کـه   1(  گیلبوا53: 1767المللی پیش ببرد )خرازی آذر، واکنش منفی بین معتقـد اس
ها برای بیان منافع خود و جلب حمایت رهبران از رسانه ۀای شامل استفاددیزلماسـی رسـانه

طوتنی در استفاده از  ۀ(  در این میان، ترکیه سابقGilboa, 1998: 3-63برای توافقات اسـت )

                                                             

1. Ebo. 
2. Gilboa. 
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های مختلف، ازجمله ای برای پیشبرد منافع خود دارد  این کشور از رسانهدیزلماسـی رسـانه
مسائل مختلف  ۀالمللی، برای ترویب هویت خود دربارهای دولتی، خصـوصی و بینرسـانه

های اجتماعی برای برقراری ارتباط ز رسانهکند  ترکیه هم نین افرهنگی و تمدنی استفاده می
 برد  با مخاطبان در سراسر جهان بهره می

شــده را شــویم که ترکیه، علاوه بر اینیه نیات گفتههای ترکیه متوجه میبا رصــد رســانه
 ای خود به این اصول کلیدی پایبند است:کند، در دیزلماسی رسانهمراعات می

ها بهره از طیف وسیعی از رسانهای خود سـی رسـانهنخسـت آنیه این کشـور در دیزلما
فرد تلفیقی از تاریخ، فرهنگ و موقعیت جغرافیایی منحصربه ۀهای ترکیه نتیجرسـانه برد می

ها را عناصر کلیدی در سیاست داخلی و خارجی ها اکنون این مللفهاین کشـور اسـت  ترک
ــی عمومی جدید ترکیه بهخود می ــور در ویژه دانند  دیزلماس ــترش قدرت نرم این کش بر گس

یت نفوذ ترکیه  مناطق بالیان، خاورمیانه و قفقاز متمرکز شده است  این روییرد با هدف تقو
(  kalin, 2011: 5و ایجـاد روابت م بت با کشــورهای همســایه در دســتور کار قرار دارد )

ترکیه از طیف اند، های دولتی متییدرضــمن، برخلاف برخی کشــورها که عمدتا  به رســانه
کند  این ها برای رساندن پیام خود به مخاطبان داخلی و خارجی استفاده میمتنوعی از رسانه

ان ترک و انهای خصـوصـی مانند سیآرتی ورلد، رسـانههای دولتی مانند تیشـامل رسـانه
ــانههابرترک، و هم نین پلتفرم ــود  اینهای اجتماعی مانند توییتر و یوتیوب میهای رس  ش

طور ای از مخاطبان برســد و دیدگاه خود را بهدهد به طیف گســتردهتنوع به ترکیه اجازه می
 ملمرتر ترویب کند؛

کید دارد  ترکیه بر ۀدوم آنیه دیزلماسی رسان یه در تولید ترک کشور تولید محتوای جذاب تأ
دارد  این  المللی جذاب باشــد، تبحرمحتوای جذاب و با کیفیت بات، که برای مخاطبان بین

شود  محتوای جذاب توجه های تلویزیونی میهای خبری، مستند، درام و سریالشامل برنامه
کند  در اصــل همان های ترکیه میها را بیشــتر پذیرای پیامکند و آنمخاطبان را جلب می

کند؛ زیرا نای معتقد است قدرت نرم کشور از سه منبع اصول جوزف نای را کاملا  رعایت می
گیرد: اول فرهنگ: زمانی که فرهنگ کشور برای دیگران جذاب باشد منبعی صلی نشوت میا
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های سیاسی های سـیاسی: اگر کشوری بتواند ارزشقوی برای قدرت نرم اسـت؛ دوم ارزش
ها عمل ای به نمایش بگذارد که هم در داخل و هم در خار  از کشــور به آنگونهخود را به

های خارجی: کند؛ سوم سیاستنرم آن کشـور را تقویت می شـود و تحسـین شـوند، قدرت
های خارجی کشور زمانی که مشروع و دارای اقتدار اخلاقی تلقی شوند به منبعی سـیاسـت

 (؛Nye, 2004b: 96شوند )برای قدرت نرم تبدیل می
ترکیه  تمرکز بر محوریت مخاطبان خاص است ای ترکیه ویژگی سـوم دیزلماسـی رسـانه

ــورهای مختلف ای تنظیم میگونهخود را به هایرســانه کند که برای مخاطبان خاص در کش
عنوان م ال، ممین است محتوایی را برای مخاطبان در خاورمیانه تولید کند جذاب باشـد  به

کید دارد، درحالی که محتوایی را برای مخاطبان که بر پیوندهای تاریخی و فرهنگی مشترک تأ
کید دارد  که بر ارزشکند در اروپا تولید می های دمیراتیک و تعهد ترکیه به ادغام در اروپا تأ

منظور بهبود ارتبـاطـات و هـا بـهجیمز ترنس تلویزیون را مجرای تعـامـل برای دیزلمـات
(  در این راســتا، ترکیه نیز از تلویزیون و Larson, 1988: 5داند )وگوهای ســیاســی میگفت

ها، ترکیه گیرد  با استفاده از این رسانهای بهره میسـی رسـانهعنوان ابزارهای دیزلمارسـانه به
المللی، سیاست خارجی خود را ترویب دهد و تعاملات های بینکوشد بدون ایجاد تنشمی

 وگوهای سیاسی را بهبود بخشد فرهنگی، هویتی و گفت
به سبب استقبال  ها نیزها و فیلماخبار منحصرا  این وهیفه را بر عهده ندارند، بلیه سریال

ــریال ــترش س ــی را بر عهده دارند  گس های تاریخی زیاد مخاطبان بخش مهمی از دیزلماس
برد، بـه مخاطبان از دنیایی که در آن ترکیـه، علاوه بر اینیـه محبوبیـت تلویزیون را بـات می

گاهی میزندگی می دهد  درســت اســت که این پدیده به یک ســرگرمی تبدیل شــده و کنند آ
ترین ها متشیل از مهماین سـریال ۀکند، اما پشـت پردمخاطبان را پر می ۀفراغت هم اوقات

گاهی اجتماعی عناصـر فرهنگی جامعه، یعنی تاریخ، اسـت که این عنصـر در شیل گیری آ
نقش ملمری دارد  تنها ابزاری که دو پدیده و عنصــر مهم یعنی ســرگرمی و تاریخ را در یک 

کننده و های خسته؛ یعنی مخاطب بدون غرق شدن در کتابقاب جمع کرده تلویزیون است
 (  Murat & Gökgöz, 2022: 2گیرد )گیری از اطلاعات بصری عنصر تاریخ را یاد میبا بهره
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شده نیستند، بلیه در بستر تعاملات تعیینها مابت و ازپیشانگاری، هویتاز منظر سـازه
سیاسی و فرهنگی  ۀعنوان یک پرو گرایی، بهیگیرند  نوع مانها شیل میاجتماعی و گفتمان

کید بر  ۀدر ترکی معاصـر، تلاشـی است برای احیای هویت تاریخی و امزراتوری ع مانی با تأ
ویژه تلویزیون، رادیو، ها بهای  رســانهگرایی ترکی و نفوذ منطقههای اســلامی، ملیارزش

کنند حوری ایفا میهـای اجتمـاعی در برســاخـت این هویـت نقش ماینترنـت و شــبیـه
(Checkel, 1998: 324-348 ) 

ها از طریق تولید محتوای هدفمند )مانند رســانـه سننازی و برسنناخنت معننا:گمتمنان
ع مانی ارائه  ۀوگو و اخبار( تصـویری آرمانی از گذشتهای گفتهای تاریخی، برنامهسـریال

ها، با نمایش شــیوه و نییا ع ما« قیام: ارطغرل»هایی مانند دهند  برای م ال، ســریالمی
کنند  قدرت امزراتوری ع مانی، حس غرور ملی و هویت تاریخی را در مخاطبان تقویت می

عنوان قدرتی عادل، متمدن و اسلامی گفتمانی را ترویب ها بهاین محتواها با بازنمایی ع مانی
ــی از هو ۀتنها یک پرو گرایی را نهکنند که نوع مانیمی ــی، بلیه بخش ــیاس یت ملی ترکیه س

 کند معرفی می
کید دارد که هویتسـازه ذهنی و هنجارسنازی:تعامل بین ها از طریق تعاملات انگاری تأ

های وگو در شــبیهها با ایجاد فضــایی برای بحث و گفتگیرند  رســانهشــیل می 4ذهنیبین
کت کنند  گرا مشاردهند در فرایند برساخت هویت نوع مانیاجتماعی به مخاطبان اجازه می

هایی مانند گرایی در پلتفرمهای مرتبت با نوع مانیها و پســتها، میمبرای م ال، هشــتگ
دهند معانی مرتبت با این هویت را بازتولید و و اینســتاگرام به کاربران امیان می (X) توییتر

اسی در عنوان هنجار اجتماعی و سیگرایی را بهتدریب نوع مانیتقویت کنند  این تعاملات به
 کنند ترکیه نهادینه می

کید دارد  « دیگری»انگاری بر نقش ســازه هوینت در برابر دیگری: در تعریف هویت تأ
عنوان ها بههای کرد یا دیگر اقلیتهای ترکیه، اغلب با بازنمایی کشورهای غربی، گروهرسانه

ها به ند  این بازنماییکنها تعریف میگرا را در تقابل با این گروه، هویت نوع مانی«دیگری»

                                                             

1. Intersubjective. 
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ای تاریخی برای عنوان وار  امزراتوری ع مانی، وهیفهکنند که ترکیه، بهمخـاطبـان القا می
 احیای قدرت و نفوذ خود در برابر رقبا و دشمنان دارد 

 ای. کاربست دیپلماسی رسانه2-2

دهی به افیار های هدفمند این کشور برای شیلتوان تلاشای ترکیه را میدیزلماسـی رسـانه
های نوین، تعریف کرد  این امر ویژه رسانهها، بهالمللی از طریق رسـانهعمومی و اذهان بین

های های دولتی که از طریق شبیهشود، ازجمله رسانهها میشـامل طیف وسیعی از فعالیت
 های موردنظرش را از رویدادهایهای دولتی روایتســایتها و وبتلویزیونی، خبرگزاری

های خصــوصــی که از کند، رســانهالمللی به مخاطبان ســراســر جهان ارائه میداخلی و بین
کند تا محتوایی همسو با های خصوصی را نیز تشویق میها رسانهطریق یارانه و سایر مشوق

ها مانند های اجتماعی که از این شبیههای خارجی این کشور تولید کنند، و شبیهسـیاست
بوک برای تعامل مســتقیم با مخاطبان در ســراســر جهان و انتشــار فیس یوتیوب، توییتر و

هایی را در دیزلماسی توان چنین کاربستطور خلاصه، میکند  بهمحتوای خود اسـتفاده می
 ای ترکیه مشاهده کرد: رسانه

 . ایجاد مشروعیت در نزد افکار عمومی۰-2-2
مشروعیت در نزد افیار عمومی وجوی ای ترکیه در جسـتنخسـت آنیه دیزلماسـی رسـانه

کند، ها ایجاد میها و روشای تغییراتی در شیوهاسـت  توضیح آنیه اگرچه دیزلماسی رسانه
ترین کند  در این زمینه، مهمنقـاطی را کـه با دیزلماســی ســنتی متفاوت اســت حف  می

 کشــورها با تبیین ۀوجوی مشــروعیت اســت  همتوان ارزیابی کرد جســتموضــوعی که می
ــود میهای خود که منجر به تأمیرگذاری بر افیار عمومی جوامع مینگرش ــند مورد ش کوش

های ارتباطی مدرن شامل استفاده از فناوری ایتأیید این جوامع قرار گیرند  دیزلماسی رسانه
های تلویزیونی و اجتماعی برای ارتباط مستقیم با مردم در سراسر جهان است  این و رسـانه

ها متمرکز اسـت، اسـی، برخلاف دیزلماسـی سـنتی که بیشـتر بر روابت بین دولتنوع دیزلم
تری به تعامل با افیار عمومی توجه دارد  در این راســتا، کشــورهای مختلف طور گســتردهبه

های جذاب و متقاعدکننده، مشروعیت و حقانیت اقدامات خود را روایت ۀکوشـند با ارائمی
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الملل به معنای (  مشــروعیت در روابت بینKalın, 2011: 23صــورت عمومی تبیین کنند )به
ویژه افیار عمومی های یک دولت توست سایر بازیگران بهپذیرش و تأیید اقدامات و سیاست

ها هایی که دولتها و روایتانگاری، مشروعیت از طریق گفتماناست  در چهارچوب سازه
ای ترکیه در این راســتا نقش محوری ایفا آید  دیزلماســی رســانهکنند به دســت میتولید می

هایی اســت که روایت ۀهای مدرن به دنبال ارائکند  این کشــور با اســتفاده از رســانهمی
های مختلف، از سیاست خارجی گرفته تا مسائل داخلی، مشروع جلوه اقداماتش را در حوزه

ای مانند های منطقهحرانای ترکیه در بهای بارز این تلاش پوشـش رسانهدهد  ییی از نمونه
هایی که نقش این روایت ۀهای ترکیه با ارائباغ است  رسانهقره ۀجنگ داخلی سوریه یا مناقش

کنند ســعی در طلب یا حامی حقوق بشــر برجســته میعنوان یک میانجی صــلحکشـور را به
 کسب مشروعیت در نزد افیار عمومی جهانی دارند 

های فرهنگی، ها و ارزشقاعدســازی از طریق جاذبهقـدرت نرم بـه توانایی جذب و مت
که قدرت سخت شامل استفاده از زور و تهدیدهای سـیاسی و اجتماعی اشاره دارد، درحالی

کوشد با استفاده عنوان ابزار قدرت نرم، میای، بهنظامی و اقتصـادی است  دیزلماسی رسانه
ویر م بتی از ترکیه در ذهن مردم دیگر المللی و فرهنگی، تصاز ابزارهای خود، ارتباطات بین

 ( Nye, 2004b: 5کشورها ایجاد کند )
سیاست خارجی این کشور است و  ۀای ترکیه ابزاری کارآمد در عرصـدیزلماسـی رسـانه

ای از دیدگاه ترکیه ایفا المللی و منطقهپردازی از مســائل بینتوجهی در روایتنقش قـابـل
ای توانسـته است به شیلی ملمر در افیار عمومی رسـانه کند  ترکیه از طریق دیزلماسـیمی

ویژه های مختلف، بهاخیر، این کشــور از طریق رســانه ۀویژه در دهجهـانی نفوذ کند  به
های خبری مانند آناتولی، تلاش کرده است آرتی ورلد و آ انسهای تلویزیونی مانند تیشبیه

ــائل بین ۀهای خود را دربارروایت ــی منطقهالمللی و مس ای به جهانیان منتقل کند  دیزلماس
الملل، نقشــی کلیدی در ارتقای وجهه و عنوان ابزاری کارآمد در روابت بینای، بهرســانـه

ای به های اخیر اهتمام ویژهکند  ترکیه نیز در سالجهانی ایفا می ۀجایگاه کشـورها در عرص
های ها و سـیاسته دنبال تبیین دیدگاهاین حوزه دارد و با اتخاذ روییردی فعال و راهبردی، ب
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ای ترکیه صــرفا  به اقدامات المللی اســت  دیزلماســی رســانهخود در افیـار عمومی بین
ــود، بلیه بر پایۀ برنامهمدت و مقطعی محدود نمیکوتاه مدت و بلندمدت های میانریزیش

های گیری از هرفیتتعهد و عزم جدی این کشور به بهره ۀدهندبنا شـده است  این امر نشان
الملل است بین ۀای برای نیل به اهداف بلندمدت خود در عرصدیزلماسـی عمومی و رسـانه

(Kalın, 2011 ) 
هر زمان که یک کشور قصد دارد اقدامات خارجی انجام دهد نیاز به یک سری مراحل و 

اقدامات به  طورکلی، اجرای اینابزارهـای روانی دارد تـا امرگـذاری ملمر داشــته باشــد  به
 شود:هایی خاص و با استفاده از ابزارهای مختلف مدیریت میشیوه

ها و ابتدا کشــور موردنظر باید توانایی متقاعد کردن دولت های جهانی:تشننویق قندرت ≠
صورت مشروع، قانونی، اخلاقی و های دیگر را داشـته باشـد تا اقدامات خود را بهحاکمیت

ای انجام تواند از طریق دیزلماســی رســانهمتقاعدســازی میمفید برای بشــر مطرح کند  این 
 شود؛

ــت   دهی به افکار عمومی جهانی:شننکل ≠ ــیار مهم اس ارتباط با افیار عمومی جهانی بس
ای تشریح کند که تداخل یا تهدید تلقی نشود و گونهکشور باید تلاش کند عملیات خود را به

ممین اســت از طریق ســاخت ســریال،  بتواند حمایت مردم جهان را جلب کند  این کار
 ها انجام شود؛های امرگذار در آنمستند و استفاده از شخصیت

ــور باید از ابزارها و فناوری های ارت اطی:اسننتماده از ابزارها و فناوری ≠ های درنهایت، کش
ای استفاده کند  این شامل استفاده از ارتباطی برای اجرای عملیات روانی و دیزلماسی رسانه

های شــود تا پیامهای ارتباطی متنوع میهای اجتماعی و تینیکهای مختلف، شــبیهرســانه
 (  7: 1767موردنظر به گوش مخاطبان جهان برسد )سبیلان اردستانی، 

های اصلی را ، ترکیه اغلب شخصیت«قیام: ع مان»های تاریخی ع مانی، مانند در سـریال
عنوان م ال، کشــد  بهها به تصــویر میر دیگر حیومتبا اســتفاده از دیزلماســی و تأمیرگذاری ب

شــخصــیت ع مان غازی در این ســریال ممین اســت با اســتفاده از دیزلماســی و اتصــاتت 
 ها به پذیرش شرعیت امزراتوری ع مانی داشته باشد  المللی، سعی در متقاعد کردن دولتبین
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ها با رنامه باشد  این سریالتواند بخشی از این بهای تاریخی نیز میسـاخت این سـریال
دهی به افیار عمومی و امرگذاری بر بینندگان در داخل و خار  کشــور ســاخته هدف شــیل

هایی جذاب و تاریخی را به تنها داستاننه« قیام: ع مان»های تاریخی مانند شوند  سریالمی
ــویر می ــروعیت امزراتوری عتص ــیوه و مش ــند، بلیه از طریق نمایش قدرت، ش  مانی، کش

ها کنند  این ســریالطور غیرمســتقیم به اهداف ســیاســی و دیزلماتیک نیز خدمت میبه
تواننـد بـه ایجاد حس افتخار ملی و تقویت هویت فرهنگی کمک کنند و هم نین نقش می

بنابراین، خود ساخت  .مهمی در جذب توجه جهانیان به تاریخ و فرهنگ کشور داشته باشند
ــریال ــور برای امرگذاری بر افیار توانها میاین س ــی از ابزارهای روانی و ارتباطی کش د بخش

 المللی آن باشد عمومی و تقویت جایگاه بین

 . ارتقای اعت ار ملی2-2-2
گیری اســتراتژیک از عناصــر قدرت نرم خود به طور ملمر در عرصــه تواند با بهرهترکیه می

ــت ــتفاده های موجود برای پیجهانی ایفای نقش کند و از فرص ــبرد منافع ملی خویش اس ش
های موجود، ترکیه ییی از کشورهای جهان است که بیشترین بهره را نماید  بر اساس ارزیابی
های قابل توجهی است  این کشور از برد و در این زمینه دارای مزیتاز عناصر قدرت نرم می

قعیت بســیار مـاننـد جغرافیا، تاریخ، جمعیت و فرهنگ در مو« هـای مـابـتداده»لحـالا 
تاریخی ترکیه، که شامل  ۀمند است  پیشینهای بزرگی بهرهسـودمندی قرار دارد و از فرصـت

دهد یک سیاست خارجی ملمر را مبتنی بر شـود، به این کشـور امیان میمیرا  ع مانی می
تاریخی و فرهنگی غنی،  ۀگیری از این پیشینهای دیزلماسـی دنبال کند  ترکیه، با بهرهفعالیت

توانـد از قـدرت نرم خود برای امرگـذاری بر افیـار عمومی جهـانی و جلـب حمـایـت می
 ( Davutoğlu, 2011: 17المللی استفاده کند )بین

ها و شرایطی را پایان در هدایت افراد به موقعیتجمعی نقشی بی ۀدر حال حاضـر، رسان
عنوان جمعی، به ۀندارند  رسان ها راکند که افراد امیان تماس یا آشنایی مستقیم با آنایفا می

ــته بهها و میانیک پل ارتباطی عمیق، محیت ــورت کامل از ییدیگر هایی را که در گذش ص
تر ارتباطات افراد را به جهانی گسترده ۀدهد  این تغییر در نحوجدا بودند با ییدیگر ارتباط می
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ــی به اطلاعات و محتوا را در هو متنوع ــترس ــل، و امیان دس ر زمان و میانی فراهم تر متص
 ( 15: 1763کند )خوشنویس، می

ــناخته علایق ملی، تاریخی، فرهنگی و دینی جز  ــی هویت فرد و جامعه ش ــاس های اس
بخشند و موجب های خاصـی میها و ارزششـوند  این عناصـر به افراد و جوامع ویژگیمی

گاهانه اها از دیگران میتمایز آن  ۀســت که به ســلاتتی دربارشــوند  هویت ملی یک فرایند آ
ــأ، حوزپایه ــته، کیفیت، زمان، تعلق، منش ــادی،  ۀها، گذش ــی، اقتص ــیاس تمدنی، جایگاه س

ــناخته ــر و الگوهای ش ــده و ییزارچه در فرهنگی، گرایش و نگرش خود به عوامل، عناص ش
 ( 751: 1765پردازد )میرمحمدی، عنوان یک واحد سیاسی مجزا میسطح کشور به

کنند  ها و اعتبار این کشور ایفا میتوجه در شناخت ارزشترکیه نقشی قابل ها دررسـانه
ای، به نحوی موفق به های ماهوارههای خود در شــبیهها، از طریق پوشــشگاهی این رسـانه

آرتی م ال تی وی وتیای ۀباره شبیاند  شـاید دراینتصـویر جدید از ترکیه در دنیا شـده ۀارائ
های فرهنگی نیز از های ع مانی و تاریخی و حتی برنامهسریال بعضیخوبی باشـد؛ چراکه 

های دیگر ترکیه نیز شـود  درضـمن، باید اشـاره کنیم که شبیهها پخش میطریق این شـبیه
اه الجزیره نگ ۀترینشان همین دو شبیه است  اگر به شبیهایی دارند، اما مهمچنین برنامهاین

نوعی نقش قطر در جهان را آشیار کرد و تلویزیونی به ۀبیشـویم که این شـکنیم، متوجه می
توانست تصویری جدید از این کشور را به دنیا عرضه کند  پیش از این اتفاق، ممین بود که 

میان و اهمیت جغرافیایی قطر اطلاعات کمی داشته باشند  به همین  ۀبسیاری از افراد دربار
توجهی بر تشــخیص هویت و شــخصــیت قابل تواند تأمیردلیل، قدرت و شــهرت رســانه می

آرتی تی ۀکشور یا ارگان سیاسی داشته باشد  این راهبرد را ترکیه نیز انتخاب کرده است و شبی
ها، سـعی در ارتقای شـناخت جهانی از این کشور دارد  محتوای خود به تمام زبان ۀبا ترجم

های کننده باشــد و تمام ســاختارطور درخورتوجهی تعیینتواند بهبنابراین، اعتبار کشــور می
نظیری ای اهمیت بیارتباطات و دیزلماسی رسانه ۀبازی سیاسی را تحت تأمیر قرار دهد  حوز

دقتی و نقص در اههارات سیاسی و تبلیغات تهدیدی در احترام و افزایش اعتبار ملی دارد  بی
شود؛ تا گر کشورها میای از سوی دیاست که باعث ورود کشور به مواجهه با حملات رسانه
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جایی که ممین اســت کشــور مجبور به عذرخواهی رســمی از طریق مســیرهای دیزلماتیک 
 شود 

 ایای ترکیه در خلق رویدادهای رسانه. کارکرد دیپلماسی رسانه3-2-2
استفاده کردند  این محققان  9و کاتز 1را دایان 4«ایرویدادهای رسانه»بار اصطلاح نخسـتین

های گذشته ح به زمانی که رهبر بزرگ، با سفر به کشوری، خصومت و درگیریبا این اصطلا
کید کردند ) دهدرا پایان می ــانهDayan & Katz, 1994: 54تأ ــرایت نقش (  رس ها در این ش

نمایی این رویدادها، در تیمیل و ها، با انعیاس و تا حدی بزرگبســیـار حیـاتی دارنـد  آن
 د انها دخیلتأمیرگذاری بر آن

ای، در دو عنوان ابزاری کارآمد در خلق رویدادهای رسانهای ترکیه، بهدیزلماسـی رسـانه
منظور تأمیرگذاری بر افیار عمومی و بعد قابل بررسـی اسـت: نخست، در بُعد داخلی که به

شــود؛ دوم، در بُعد های اجتماعی در داخل کشــور به کار گرفته میدهی به نگرشجهـت
دهی و هدایت افیار های خارجی ترکیه، به شیلعنوان بخشـی از سـیاستالمللی که بهبین

ــور می ــبرد اهداف دیزلماتیک کش ــطح جهانی و پیش پردازد  م لا  جناب آقای عمومی در س
دو کشور یونان و  ۀمیلادی بر عناصر متحدکنند 5557اردوغان در سفرش به یونان در اواخر 

ــت  ما به کید داش ــوری درترکیه تأ ــورت حض ــاهده می ص کردیم که انعیاس این ترکیه مش
ــانهحرکت، به داد، مردم بزرگی حرکت اهمیت قرار می ۀها را در باتترین درجرغم اینیه رس

 کردند جمهورشان را با اقدامات سلاطین ع مانی مقایسه میرئیس
ــانه ــایی آمار رویدادهای رس ــناس ــریح و ش ــتقیم ایدر تش ن ای، دایان و کاتز به تأمیرات مس

توان به اند  از دستاوردهای این رویدادها میرویدادها بر روابت دیزلماتیک کشـورها اشاره کرده
یعنی امروزه م ل سابق تزم نیست برای هر رنگ شـدن نقش سـفرای کشـورها اشـاره کرد؛ کم

ری و دیزلماتیک ها به کارهای اداکاری سفارتخانه یا نهاد دیزلماتیک وارد شود، بلیه اتن کار آن
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های فرهنگی را خود مردم انجام های مختلف م ل فعالیتکارها و برنامه ۀمختصـر شده و عمد
های ها فعالیتها در این امر قابل تأمل اسـت  در عصر مدرن نیز دولتدهند  نقش رسـانهمی

ــی ییی از اتبلیغاتی خود را به اذهان عمومی متبادر کرده ین تحوتت و اند  این نوع از دیزلماس
 ( Karaağaç, 2019: 691محصولی از تبلیغات دیزلماسی است )

های دیزلماتیک برای دســتیابی به اهداف خاص نظامی، ســیاســی یا تبلیغات در فعالیت
های عمومی یا جمعی هدفمند از رسانه ۀشود  این فرایند شامل استفاداقتصادی استفاده می

گاهی ( و به شیلNey, 2019: 65رد )اسـت تا بر احساسات و نظرها امر بگذا دهی یا تغییر آ
گاه بزردازد  هدف این اقدامات متقاعد کردن طرف مقابل برای پذیرش  عمومی و حتی ناخودآ

 ( Brown, 1992: 11شده است )ریزیها و اطلاعات برنامهایده

برای  هدر قرن بیستم، تبلیغات تحوتت چشمگیری را تجربه کرد و به ابزاری تبدیل شد ک
ای توسعه یافته است که گونهشود  هم نین، این علم بهسازی جامعه به کار گرفته میهمگن

 :Özdağ, 2015شود )شوند استفاده میبا هدف تحوتت روانی جوامعی که دشمن تلقی می

منظور امرگذاری بر افیار عمومی کشور رقیب به کار (  این نوعی جنگ روانی است که به24
 ( Dağ, 2016: 312شود  هم نین، ابزاری میمل در این فرایند است )گرفته می

های مرتبط با های ترکیه و آشنایی با سریالگرایی در رسانه. بازنمایی هویت نوعثمانی3

 تاریخ عثمانی

ها و های اخیر در رســانهعنوان مفهوم ســیاســی و فرهنگی، در ســالگرایی، بهنوع مانی
تنها در ســیاســت خارجی ای پیدا کرده اســت  این روییرد نهویژه های ترکیه جایگاهســریال

ای نیز نمود یافته است  ییی از ابزارهای اصلی بست ترکیه، بلیه در تولیدات فرهنگی و رسانه
ــریال ــبیهاین هویت س ــوی ش ــت که از س های های تاریخی با محوریت دوران ع مانی اس

  در این بخش از مقاله، به بررســی تأمیر شــوندای معتبر ترکیـه تولید و پخش میرســانـه
های ع مانی در این فرایند گرایی و نقش ســریالهای ترکیه در بســت هویت نوع مانیرســانه

 پردازیم می
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  راییهای تلویزیونی ترکیه در تروی  ایدئولوژی نوعثمانی. نقش برنامه3-8

تماعی، ابزارهایی مهم در های اجویژه تلویزیون، رادیو، اینترنـت و شــبیههـا، بـهرســانـه
اند  در این گرایی بودههای نوع مانیدهی افیار عمومی در راستای ایدهسـازی و جهتقالب

های داخلی و خارجی ترکیه، ای و تأمیر آن بر مردم و سیاستبخش، با تحلیل محتوای رسانه
  (Demirtaş, 2013: 43کنیم )گرایی بررسی میها را در پیشبرد نوع مانینقش رسانه

ــانه ــلی رس ــت نوع مانیییی از ابزارهای اص های تلویزیونی گرایی برنامهای ترکیه در بس
ــت  این برنامه ــتفاده از روایتاس ــویری از های تاریخی و فرهنگی میها با اس ــند تص کوش

امزراتوری ع مـانی را بـازســازی و این ایـده را به مخاطبان منتقل کنند که ترکیه باید جایگاه 
ها وی با تولید رسانهتیآرتی و ایهایی هم ون تیای خود را پس گیرد  شـبیهی منطقهرهبر

هایی کنند  با تولید سریالگرایی ایفا مینقش کلیدی در بازنمایی و تقویت گفتمان نوع مانی
، «فاتح»و « ملســس ع مان»، «پایتخت عبدالحمید»، «ســلطنت»، «قیام: ارطغرل»نظیر 

ها با کشــند  این ســریالگرایانه و اســلامی به تصــویر میهای ملیا روایتتاریخ ع مانی را ب
های اسلامی و ترکی سازی ارزشع مانی نقش مهمی در برجسته ۀگذار سلسلتمرکز بر بنیان

گاهی مردم ترکیه از تاریخ ع مانی است، ها نهاند  هدف اصلی این برنامهداشته تنها افزایش آ
ع مانی دعوت  ۀشــدور ضــمنی مردم را به هویت جدید و بازســازیطها بهبلیه این رســانه

 کنند می
ای پردازند با استقبال گستردهع مانی می ۀهای تاریخی ترکیه که به بازسـازی دورسـریال
اند تنها در ترکیه، بلیه در کشورهای دیگر نیز محبوبیت یافتهها نهاند  این سریالمواجه شده

ــطح بینو باعث ترویب فرهنگ و ت ــدهاریخ ع مانی در س lu & ğoğYanardaاند )المللی ش

579-561 Karam, 2013:ــت که (  روییرد ترکیه به نوع مانی گرایی روییردی چندوجهی اس
طور خاص در گیرد  این مفهوم بهای از ســیاســت، فرهنگ و هویت را دربرمیترکیب پی یده

و یک برای بازتعریف جایگاه ترکیه در عنوان چهارچوب ایدئولحزب عدالت و توسعه به ۀدور
 ( Fisher Onar, 2019: 7الملل استفاده شده است )نظام بین

گرایی در سـیاسـت داخلی ترکیه روییرد چندبعدی است که سه کارکرد اصلی نوع مانی
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کید بر میرا  ع مانی و ترکیب آن با عناصــر  دارد: اول، بـازتعریف هویـت ملی ترکیـه بـا تأ
به دنبال ایجاد تصویری جدید از هویت ترک است که هم ریشه در تاریخ دارد  مدرن  این امر

های دولت از طریق بخشی به سیاستو هم با شـرایت امروز سـازگار است؛ دوم، مشروعیت
کند اقدامات ارجـاع بـه دوران شــیوه امزراتوری ع مانی  حیومت با این روییرد تلاش می

ه توجیه کند؛ ســوم، ایجاد پیوند میان گذشــته و خود را در چهارچوب احیای عظمت گذشــت
دهد حـال بـا هـدف خلق روایتی منســجم از تـاریخ ترکیـه  این پیونـد بـه دولت اجازه می

های کنونی را در امتداد تاریخی کشــور جلوه دهد  این روییردها ابزاری برای ســیـاســت
 ( Yavuz, 2020b: 45اند )دهی به افیار عمومیمدیریت سیاست داخلی و شیل

یف هویت ملی. رسانه۰-۰-3  های تلویزیونی ترکیه سکویی برای بازتعر
بازتعریف هویت ملی، حزب عدالت و توسـعه تلاش کرده است تصویری جدید از  ۀدرزمین

کید بر  هویـت ترکی ارائه دهد که در آن میرا  ع مانی نقش محوری دارد  این روییرد، با تأ
ی در ایجاد پیوند میان هویت اسلامی و مدرنیته دارد  عناصر فرهنگی و تاریخی ع مانی، سع
های تاریخی ع مانی در فضـای عمومی بخشی از این اسـتفاده از نمادها، معماری و روایت

(  درواقع، بازسازی هویت ملی در گفتمان حزب Fisher Onar, 2019: 67استراتژی است )
در بازخوانش انتقادی میرا   ای پی یده و چندوجهی است که ریشهعدالت و توسـعه پدیده

سازی تلاشی برای ترمیم گسست تاریخی تاریخی و فرهنگی ع مانی دارد  این راهبرد هویت
ــوب می ــود  مللفهمیان دوران امزراتوری ع مانی و جمهوری ترکیه محس ــلی این ش های اص

فیق گرایی، تلسیاسی، بازتعریف مفهوم ملی-بازسازی هویتی شامل احیای گفتمان اسلامی
سنت و مدرنیته، بازنمایی قدرت تاریخی ع مانی و ساخت روایت هژمونیک از تاریخ است  

ای، راهبردهـای عملیـاتی این روییرد بـازســازی بنـاهـای تاریخی، تولید محتوای رســانه
های فرهنگی، بازنگری در متون درســی و گســترش دیزلماســی بازآفرینی مناســک و آیین

ــود  اینفرهنگی را شــامل می ــت که الگوی جدیدی از هویت ۀپرو  ش ســازی در پی آن اس
های زمان متیی بر میرا  ع مانی، اســلام ســیاســی و ارزشهویت ملی را خلق کند که هم

 مدرن باشد 
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 های دولتبخشی به سیاستهای تلویزیونی ترکیه سکویی برای مشروعیت. رسانه2-۰-3
اریخی فرایندی پی یده و بخشــی دولـت ترکیـه از طریق بـازســازی هویت تمشــروعیـت

گیرد  ای و فرهنگی صــورت میچندوجهی اســت که با اســتفاده از ابزارهای مختلف رســانه
های تاریخی، بناهای تاریخی و محتوای گیری از ســریالحزب عـدالـت و توســعه با بهره

 کوشد روایتی حماسی و افتخارآمیز از تاریخ ع مانی ارائه دهد ای میرسانه
نقش مهمی در بازسازی هویت ملی دارند  این « ع مان»و « ارطغرل»انند هایی مسریال

کوشند احساسات ناسیونالیستی را آمار تصویری با بازسازی حماسی رویدادهای تاریخی می
 تاریخی را تقویت کنند  ۀبرانگیزند و پیوند عاطفی مردم با گذشت

های منفی است  این نبهنمایی دستاوردهای تاریخی و حذف جراهبرد اصلی دولت بزرگ
تنها وار  یک امزراتوری باشیوه است، ای طراحی شده که نشان دهد ترکیه نهگونهروییرد به

 تواند کشوری مدرن و پیشرفته باشد بلیه می
های کنونی و بخشی شامل بازتولید هویت ملی، توجیه سیاستهای مشروعیتمیانیسم

ــجام اجتماعی می ــود  دولت باایجاد انس ــازی  ش ــتفاده از ابزارهای مختلف، مانند بازس اس
کوشد روایتی هژمونیک ای، میبناهای تاریخی، بازنگری متون درسی و تولید محتوای رسانه

از تـاریخ ارائـه دهد  پیامدهای این راهبرد شــامل تقویت انســجام ملی، بازتعریف هویت 
است افیار عمومی جمعی و کسب مشروعیت سیاسی است  با این روییرد، دولت درصدد 

  .های خود هدایت کندرا به سمت درک م بت از سیاست
ای است که بخشـی از طریق بازسـازی هویت تاریخی اسـتراتژیدرمجموع مشـروعیت

گیرد  این حزب عدالت و توسعه برای استحیام موقعیت سیاسی و اجتماعی خود به کار می
 ,Çevikو ســنت و مدرنیته برقرار کند ) راهبرد تلاش دارد پیوندی عمیق میان گذشــته و حال،

2021: 112 ) 

 های تلویزیونی ترکیه فرصتی برای ایجاد پیوند بین گذشته و حا . رسانه3-۰-3
های ع مانی ایجاد پیوند بین گذشـته و حال از طریق بازسازی بناهای تاریخی، احیای سنت

ر ایجاد حس تداوم تاریخی و منظوشــود  این اقدامات بهو برگزاری مراســم نمادین انجام می
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گیرد  هم نین، استفاده از عناصر ع مانی در طراحی شهری و تقویت غرور ملی صورت می
ــان ــر نش مردم  ۀتلاش برای پیوند دادن میرا  تاریخی با زندگی روزمر ۀدهندمعماری معاص

 ( Kaya, 2020: 89است )
یت این اقدامات دو کارکرد اسـاسـی دارند: نخست، ایجاد حس تد اوم تاریخی که به تقو

گیری انجامد و دوم، تقویت غرور ملی که عنصــری کلیدی در شــیلانســجام اجتماعی می
شود  علاوه بر این، کاربست عناصر معماری ع مانی در طراحی هویت جمعی محسوب می

و به معنای انطباق عناصر تاریخی با نیازهای « بازتفسـیر سنت»ای از شـهری معاصـر نمونه
 مدرن است   زندگی

شوند، این روییرد تلفیقی، که در آن عناصـر تاریخی در بافت معاصـر شهری ادغام می
شود، تاریخی حف  می ۀاست که در آن پیوستگی با گذشت« بومی ۀمدرنیت»نوعی  ۀدهندنشان

ای از توان نمونهشــود  این فرایند را میمعاصــر نیز توجه می ۀکه به نیازهای جامعدرحالی
دانست که در آن میرا  تاریخی نه عنصری ایستا، بلیه منبعی زنده برای « گرایی پویاسنت»

 خلق معنا در زندگی معاصر است 
درک عمیق از ماهیت  ۀدهنددرنهایت، این روییرد جامع به احیای میرا  فرهنگی نشــان

ی چندبعدی هویت فرهنگی است که در آن عناصر مادی و معنوی، سنتی و مدرن، در تعامل
کند، بلیه تنها به حف  میرا  فرهنگی کمک میگیرند  این فرایند نهپویا با ییدیگر قرار می

 کند شهروندان تبدیل می ۀآن را به عنصری زنده و پویا در زندگی روزمر
هایی هایی که در بسیب افیار عمومی دارد، با چالشرغم موفقیتشـده، بههای بیاننقش
ــت  منتقدان نیز روبه ــتحیام روس ــت را نوعی تحریف تاریخی و ابزاری برای اس ــیاس این س

تفسیر  ۀهای مختلف اجتماعی دربارهای میان گروهدانند  هم نین، تنشقدرت سـیاسی می
 :Taşpınar, 2022شود )تاریخ و هویت ملی چالشـی جدی برای این روییرد محسوب می

156 ) 

 ای ترکیهانی و دیپلماسی رسانهبخ ی م؛قابل میان هویت نوعثم. تحلیل بر قوام2-8

ای با محوریت تاریخ ع مانی ترکیـه بـا اتخـاذ روییردی هـدفمند در تولید محتوای رســانه
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های خود برداشته های مهمی در راسـتای احیای هویت نوع مانی در دیزلماسـی و رسانهگام
ای ی رسانهسازی و تولید محتواگذاری گسترده در صنعت سریالاست  این کشور با سرمایه
المللی بگذارد  براســاس گزارش توجهی بر مخاطبان داخلی و بینتوانســته اســت تأمیر قابل

، تولید محتوای تاریخی با محوریت امزراتوری 1919ای ترکیه در سال مرکز مطالعات رسانه
های تاریخی ع مانی در پنب سـال گذشـته بیش از سـیصد درصد افزایش یافته است  سریال

پردازند، با ، کـه به روایت تاریخ امزراتوری ع مانی می«ع مـان»و « یـام: ارطغرلق»مـاننـد 
 ,Çevikاند  طبق پژوهش چویک )رو شــدهای در کشــورهای منطقه روبهاســتقبال گســترده

ــریال 4،مطالعات ترکی ۀ( در مجل527 :2019 ــیلاین س ــویر ها نقش مهمی در ش گیری تص
ــتهعنوان وار  امزراتورجدید ترکیه به  :Yavuz, 2020aاند  هم نین، یاووز )ی ع مانی داش

ای ترکیه کند که استراتژی رسانهخاورمیانه اشاره می ۀ( در پژوهش خود در ملسـس127-149
 ای است بخشی از سیاست کلان این کشور برای احیای نفوذ منطقه

ی تاریخی، در هاویژه سریالای ترکیه، بهدهد که صـادرات محتوای رسانهآمارها نشـان می
های اخیر رشـد چشمگیری داشته است  طبق گزارش وزارت فرهنگ و گردشگری ترکیه، سـال

به بیش از پانصدمیلیون  5557ای این کشور در سال درآمد حاصل از صادرات محتوای رسانه
ای ترکیه در راستای امربخشـی اسـتراتژی رسـانه ۀدهنددتر رسـیده اسـت  این موفقیت نشـان

-https://www.dailysabah.com/business/turkishاسی و فرهنگی این کشور است )اهداف سی

tv-series-exports-exceed-500m-2023/news ) 
کســوی، رئیس کمیت  خدمات ســرگرمی و ۀبراســاس گزارش خبرگزاری آناتولی، فاتح آ

(، اعلام کرده اســت که هدف بعدی HIBفرهنگی انجمن صــادرکننـدگـان خدمات ترکیه )
ترین کشور جهان، ای چین، پرجمعیتسـازی این کشور نفوذ به بازار رسانهت سـریالصـنع

ــت  این هدف ــورت میاس ــریالگذاری در حالی ص ــتهگیرد که س اند در های ترکی توانس
های بـازارهای متنوعی از آمرییای تتین تا خاورمیانه و از اروپای شــرقی تا آفریقا موفقیت

ای به بیش از پانصدمیلیون صادرات این محتوای رسانه ۀاتنچشمگیری کسب کنند  درآمد س
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دتر رسـیده است و هر سریال پتانسیل دستیابی به چندصدمیلیون بیننده در سراسر جهان را 
ســازی ترکیه ایجاد کند  تواند تحول عظیمی در صــنعت ســریالدارد  ورود به بازار چین می

بازار، علاوه بر افزایش درآمدهای صــادراتی، به  مقـامـات ترکیـه امیدوارند که با نفوذ به این
گسـترش روابت فرهنگی و گردشگری میان دو کشور نیز کمک کنند  این استراتژی بخشی از 

م تـر تـرکـیـه بـرای افـزایـش نـفـوذ فـرهـنـگی خود در آســیــاســـت گســتـرده ۀبـرنـا
(https://www.aa.com.tr/tr/kultur/170-ulkeye-ihrac-edilen-turk-dizilerinin-yeni-hedefi-

dunyanin-en-kalabalik-ulkesi-cin/3169292 ) 
در لندن،  Glanceرئیس تحقیقات و بازاریابی شرکت سنجش مخاطب  4خاویر رامبرت،

ــریالتأیید می ــاعات پخش تلویزیونی های ترکیهکند که س ــر در بهترین س ای در حال حاض
رند  این موفقیت در طول پانزده کشـورهایی مانند اسـزانیا، عربسـتان سعودی و مصر قرار دا

سـال گذشـته از خاورمیانه تا آمرییای تتین گسـترش یافته است  سزس، در گزارش خود به 
کند که آمرییا و انگلیس در رأس قرار سـازی ترکیه اشاره میجایگاه جهانی صـنعت سـریال

ــد ) -https://tr.euronews.com/2024/03/10/dunyada-170e-yakin-ulkede-gosterilenدارن

turk-dizileri-neden-basarili ) 
 کشور 175پخش:  ۀگستر، سریال 85تولید ساتنه:  :آمار تولید و پخش

 عربی تا شیلی ۀاز امارات متحدمناطق اصلی موفقیت: 
 آمرییای تتین، مصر، عربستان سعودی، اسزانیابازارهای کلیدی: 

یخی دربار . مجموعه۰-2-3  اتوری عثمانیامپر  ۀهای تلویزیونی تار
  قیام: ارطغرل(Diriliş: Ertuğrul) 

گذار قـایی و پـدر ع مان اول، بنیان ۀموضــوع: روایـت زنـدگی ارطغرل غـازی، رهبر قبیلـ
 امزراتوری ع مانی
 1آرتی تی پخش: شبیۀ

 ساعت پخش هفتگی 5دقیقه،  155قسمت، هر قسمت حدود  135فصل،  3آمار: 
                                                             

1. Xavier Rambert. 
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  سدۀ باشیوه(Muhteşem Yüzyıl) 
 سلیمان قانونیع: زندگی و دوران سلطنت سلطانموضو

 ویوی و استار تیهای شو تیپخش: شبیه
ــل،  7آمار:  ــمت  173فص ــمت، هر قس ــاعت پخش  5تا  1.3دقیقه،  155تا  35قس س

 هفتگی
  پایتخت: عبدالحمید(Payitaht: Abdülhamid) 

 خارجی هایعبدالحمید دوم و مبارزات او با قدرتموضوع: دوران سلطنت سلطان
 1آرتی تی پخش: شبیۀ

 ساعت پخش هفتگی 5دقیقه،  155(، هر قسمت 5551قسمت )تا  137فصل،  3آمار: 
 ها: شمشیر مدیترانه بارباروس(Barbaroslar: Akdeniz’in Kılıcı) 

 بارباروس خیرالدین پاشا، دریاساتر معروف ع مانی موضوع: زندگی
 1آرتی پخش: شبیۀ تی

 ساعت پخش هفتگی 5دقیقه،  155اول(، هر قسمت قسمت )فصل  58آمار: 
 ها: ع مانی ههور امزراتوری(Rise of Empires: Ottoman) 

 محمد فاتحموضوع: فتح قسطنطنیه توست سلطان
 پخش: نتفلییس

 دقیقه 73قسمت، هر قسمت  8فصل،  1آمار: 
  سریال قیام: ع مان(Kuruluş: Osman) 

 المللی:پخش بین ۀگستر 
 کشور 33ز پخش در بیش ا

 زبان مختلف 53دوبله به 
 زبان 75زیرنویس به بیش از 
 آمار پخش در ترکیه:

 وی:تیپخش ای ۀشبی
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 میلیون نفر55تا  13هر قسمت:  ۀمیانگین بینند
 سریال برتر 7ها: جزو ترینرتبه در جدول پربیننده

 های پخش آنلاین:پلتمرم
 نتفلییس

 هاخی قسمتیوتیوب بیش از صدمیلیون بازدید برای بر
 آمازون پرایم

 های محلی در کشورهای مختلفپلتفرم
 رکوردها:
 5557ترین سریال تاریخی ترکیه در سال پربیننده

 جهانی ۀبیش از پانصدمیلیون بینند
 المللی: بیش از صدمیلیون دتردرآمد تخمینی از پخش بین

 محتوای عثمانی ۀکنندهای اصلی پخش. ش که2-2-3
 اصلی دولتی( )شبیۀ 1آرتی تی 
 آرتی هابر )شبیۀ خبری(تی 
 ویشو تی 
 ویاستار تی 
 ویتیان 
 ای هابر 
 ویای تی 

 گیرینتیجه

گرایی استراتژی ملمر در سیاست خارجی این ای ترکیه و بست هویت نوع مانیدیزلماسی رسانه
رداری بهای موجود برای پیشبرد منافع ملی خود بهرهشود و ترکیه از فرصتکشـور شـناخته می

انگاری است که هویت را متغیری سـازه ۀکند  چهارچوب نظری این پژوهش مبتنی بر نظریمی
ها در تعاملات ها و منافع دولتدهد که هویتداند  این نظریه نشــان میپویا و اجتماعی می
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ــیل می ــانهاجتماعی و تاریخی ش توانند ابزاری برای بازنمایی و تقویت این ها میگیرند و رس
ــانهیتهو ــتفاده از رس ــند  ترکیه با اس ــبیهها باش های تلویزیونی، مانند های متنوع ازجمله ش

ــریال« آرتی ورلدتی» ــس ع مان»و « قیام: ارطغرل»های تاریخی نظیر و س ، به بازنمایی «ملس
ع مـانی پرداختـه و کوشــیده اســت پیوندی میان هویت تاریخی و  ۀتصــویری از گـذشــتـ

ــت ــیاس ــر خود ایس ــریالهای معاص های تاریخی با محوریت دوران جاد کند  ترکیه با تولید س
کوشــد تصــویری از امزراتوری ع مانی را بازســازی کند و این ایده را به مخاطبان ع مانی می

ای ترکیه سه ای خود را پس گیرد  دیزلماسی رسانهمنتقل کند که ترکیه باید جایگاه رهبری منطقه
رگذاری بر افیار عمومی داخلی و خارجی از طریق تولید و کـارکرد عمـده دارد: نخســت، تأمی

های که تاریخ و ارزش« ارطغرل»و « قیام: ع مان»های پخش محتوای جـذاب مانند ســریال
کنند؛ دوم، ارتقای اعتبار ملی با اســتفاده از قدرت نرم که شــامل هویت ع مانی را ترویب می

المللی منظور ایجاد تصـویر م بتی در سطح بینگیری از میرا  فرهنگی و تاریخی ترکیه بهبهره
ــانه ــوم، خلق رویدادهای رس ــت؛ س ای که نقش مهمی در هدایت افیار عمومی و تقویت اس

ای گرایی در دیزلماسـی رسانهجایگاه دیزلماتیک ترکیه دارد  درمجموع، بسـت هویت نوع مانی
گرایی، بلیه در پیشــبرد  مانیتنها در بازنمایی هویت نوعترکیـه ابزاری راهبردی اســت کـه نه

های کند  این روییرد با تلفیق مللفهاهداف سـیاست خارجی این کشور نقشی کلیدی ایفا می
 عنوان بازیگری امرگذار در منطقه و جهان معرفی کند تاریخی و مدرن تلاش دارد ترکیه را به
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