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1. A B S T R A C T   

The purpose of this research was to identify the Challenges facing authors 

and researchers in publishing sports books in Iran. This research is 

considered an applied study in terms of its objective, descriptive in terms of 

data collection, and exploratory in terms of data certainty. The research 

method was mixed (qualitative-quantitative). The statistical population in the 

qualitative section consisted of faculty members in the field of sports 

sciences, and in the quantitative section, it included professors, researchers, 

and authors who had experience in publishing sports books. The sampling 

method was purposive. In the first stage of the research, through purposive 

sampling, 21 individuals from the statistical population were interviewed, 

and the challenges of publishing sports books were identified. In the second 

and third stages, the factors identified by the Delphi group (21 individuals) 

were examined; in these two stages, factors that had at least 70% positive 

responses were retained for the next stage in the final stage, the factors 

identified in the previous three stages were ranked using a five-point Likert 

questionnaire. The content validity of the questionnaire was approved by 10 

faculty members in the field of sports sciences. Friedman's test was used to 

rank factors in SPSS software Based on the findings of this research, the 

most important challenges of book publishing in Iran are in two general 

categories: internal (professional) and external (cultural, social, political, 

economic). 
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Extended Abstract 

Introduction 

Publishing scientific books in sports science and 

physical education is essential due to their social, 

educational, moral, political, and economic 

significance, as well as their emergence as a 

specialized university discipline across various 

educational levels (Hallaji, 2020). However, in 

different regions of the country, the sports book 

publishing industry faces numerous challenges 

stemming from social, economic, political, 

professional, and cultural factors. Thus, research 

in this area can play a vital role in supporting the 

development of the sports book publishing 

industry by analyzing these challenges (Sadeghi, 

2012). Despite growth in research within Iran, 

many issues hinder authorship, including 

inconsistent policies, unclear outcomes of 

writing books, the predominance of article-based 

research, weak incentives and support systems, a 

shortage of skilled researchers, and the lack of 

effective scientific communication networks 

(Alaei, Ahmadi, & Sohrabi, 2020). 

Safahieh (2021) identified key challenges 

from the publishers’ perspective, including the 
high costs and shortages of publishing materials, 

dependence on volatile markets, limited financial 

capital, lack of participation by banks and 

investors, the unprofitable nature of the 

publishing sector, and an absence of a strong 

reading culture. Similarly, Keshkar, Ghasemi, 

and Sadeghi (2014) found that sports books often 

do not meet the expectations of consumers, who 

prefer content authored by experts and produced 

according to proper quality standards. Customers 

remain dissatisfied with available publications 

and call for books created by knowledgeable 

publishers aligned with societal needs. 

Research by Amri et al. (2022) on Malaysia 

and Indonesia highlighted four key challenges: 

low product quality, lack of skilled personnel, 

outdated machinery, and unmet customer 

demand. Torabi Alamuti et al. (2023) 

emphasized factors such as the absence of a 

reading culture, poor distribution networks, lack 

of profitability, weak legal frameworks, and 

insufficient institutional support affecting book 

dissemination. Sharifi Milani and Boroumand 

(2021) categorized the driving forces behind the 

future of Iran’s book industry into six groups: 
economic, socio-cultural, political, 

technological, legal, and governance factors. 

Historical reviews of publishing reveal a 

pattern of economic, social, political, and 

cultural obstacles across different decades. 

Given that no specific scientific research has yet 

been conducted on the status of the sports book 

publishing industry in Iran, undertaking such 

studies could yield valuable insights. This 

research can help authors and researchers 

identify existing challenges and plan more 

effectively for future development. Therefore, 

the main focus of this study is to examine the 

challenges faced by authors and researchers in 

sports book publishing in Iran. 

 

Methods  

The current research is exploratory and applied 

in purpose, with a descriptive-survey approach in 

its implementation. Data were collected from 

both field and library sources. The research 

population in both qualitative and quantitative 

phases included professors, authors, and 

researchers with experience in publishing sports 

books in Iran. For the qualitative phase, 

purposive sampling was employed, and sampling 

continued until no new data emerged—reaching 

theoretical saturation at the 21st interview. In the 

quantitative phase, the sample included the 

participants from the qualitative phase plus 

additional individuals with experience in sports 

book publishing, totaling 50 people. 

Data collection instruments consisted of semi-

structured interviews for the qualitative phase 

and researcher-made questionnaires for the 

quantitative phase. The first Delphi round 

involved a yes/no questionnaire distributed to a 

panel of 21 experts; their suggestions and 

opinions were used to confirm, delete, or add 

new factors. In the Delphi analysis, factors that 

received at least 70% positive responses in the 

first round were retained for the second round, 

while those below this threshold were excluded. 

The third Delphi round employed a five-point 

Likert scale, where the same panel of 21 experts 

rated and ranked the challenges faced by 

researchers and authors in sports book 

publishing in Iran. For data analysis, all 

questionnaires from this stage were coded and 

entered into SPSS 23 software for organization 

and analysis. 

Furthermore, content validity of the 

questionnaire was confirmed by 10 sports 

science professors, who provided feedback for 



Communication Management in Sport Media, 12 (1), Autumn 2024                 77 

 

 

revisions such as eliminating ambiguous 

questions and incorporating suggestions. The 

reliability of the questionnaires was validated 

with a Cronbach’s alpha coefficient of 0.82. 
 

Results 

The findings are presented in two parts: 

descriptive and inferential. 

Descriptive findings indicate that 66.6% of 

the sample was male, and 33.3% female. 

Additionally, 85.71% held a doctorate degree, 

while 14.28% held a master's degree. Regarding 

experience, 14.28% had authored books, and 

14.57% had translation experience. 

Inferential results reveal that, in the 

professional dimension, the most significant 

challenges include producing books with limited 

content, the prevalence of superficial publishing 

practices, lengthy printing processes, rigorous 

judgments in reputable publications, strict 

academic publication standards, and the low 

value assigned to private publications. 

In the cultural dimension, the primary issues 

are the lack of motivation among researchers and 

experts to publish scientific works, and the 

generally low per capita research activity in the 

country. 

Within the social dimension, key problems 

include inadequate marketing of books, limited 

display of books in exhibitions and conferences, 

low societal awareness about published works, 

and the selective tastes of book reviewers. 

In the political dimension, major issues are 

the insufficient support from institutions for 

private publications, legal inefficiencies related 

to copyright and translation laws, and unfair 

distribution of subsidies. 

Economically, significant problems include 

the lack of financial profit for authors and 

translators, scarcity of financial sponsorship for 

book printing, and limited collaboration between 

institutions, universities, and the sports industry 

for financial support. 

 

Conclusion 

The presence of books in any society plays a 

vital role in the development and growth of 

culture. The sports book publishing industry, as a 

significant means of communication and 

influence within society, faces numerous 

challenges. These can be broadly classified into 

two categories: internal (professional) and 

external (cultural, social, political, and 

economic). 

≠ Professional Problems: 

A major professional issue is the lack of 

expertise within a large segment of the sports 

book printing industry. Many operators view 

printing as a secondary or tertiary occupation, 

leading to unprofessional content that does not 

meet societal needs or interests. This lack of 

professionalism causes a disconnect between 

production and societal demand, resulting in 

books that are misaligned with actual needs. To 

address this, efforts toward professionalization 

are necessary—such as improving the standards 

of creation and translation, adopting electronic 

publishing, fostering transparent relations 

between publishers and authors through clear 

contractual agreements, and ensuring 

transparency in financial and commercial 

dealings. These steps can elevate 

professionalism and improve the quality of 

sports books. 

≠ Cultural Problems: 

Various factors—including social, cultural, 

economic, financial, and infrastructural issues—
demotivate researchers and authors from 

publishing sports books. At academic 

institutions, a lack of scientific preparedness 

among some faculty members and the 

presentation of degrees without substantial effort 

diminish motivation. Additionally, economic 

hardships faced by students and the overall 

attitude of officials towards writing have 

contributed to decreased enthusiasm for 

publishing sports-related scientific works. 

Improving the social and professional status of 

writers by promoting financial rewards and 

recognition can motivate more authors and 

enhance the creation of valuable scientific 

literature. 

≠ Social Problems: 

Publishing sports books without aligning 

content with audience needs impairs their 

success and marketability. Effective marketing 

strategies—such as organizing book fairs, 

leveraging new technologies for distribution, and 
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periodically publishing curated lists—are 

essential to increase societal awareness of sports 

and its benefits. Expert opinions reveal that 

current publication and sales conditions are 

unfavorable, largely due to a lack of acceptance 

from both the public and officials. Prioritizing 

audience-centered production and marketing can 

help improve the visibility and impact of sports 

books. 

≠ Political Problems: 

Although government policies aim to bolster 

the private sector through outsourcing and 

support programs, in practice, the sector remains 

dominated by government involvement. 

Sometimes, government institutions increase 

their own publishing activities during financial 

difficulties, indicating a lack of consistent, long-

term policy support for private publishers. To 

foster a healthier publishing environment, 

policies such as tax exemptions, insurance 

benefits, publishing subsidies, government 

purchasing, and low-interest loans could be 

implemented to support private sports book 

publishers. 

≠ Economic Problems: 

Economic challenges include fluctuations in 

the prices of raw materials like paper, ink, and 

binding adhesives. Rising costs have made sports 

books more expensive, reducing their 

accessibility and discouraging publishers from 

investing in production. Addressing these issues 

requires fair and strategic pricing policies that 

consider production costs and the purchasing 

power of consumers. Offering educational 

discounts for students and ensuring affordable 

access to sports books in academic centers can 

also promote readership and industry growth. 

 

KEYWORDS  

Book Publishing Challenges, Iran's Printing 

Industry, Printing Industry, Sports Book 

Publishing. 

 

Ethical Considerations 

Compliance with ethical guidelines 

The author has complied with all ethical 

considerations. 

 

Funding  

The authors state no funding involved. 

 

Conflict of Interest 

The authors declare that there are no conflicts of 

interest regarding the publication of this 

manuscript. 

 

Acknowledgment  

We are grateful to all those who helped us in this 

research 

 
 



 

 . ناشر اين مقاله، دانشگاه پیام نور است.© 3041حق انتشار اين مستند، متعلق به نويسندگان آن است. 
 استناد صحیح به مقاله و با رعايت شرايط مندرج در آدرس زير مجاز است.  بر آن مشروط از غیرتجاری اين مقاله تحت گواهی زير منتشرشده و هر نوع استفاده

Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International license (https://sportmedia.journals.pnu.ac.ir) 

 های ورزشیمدیریت ارتباطات در رسانه

 (54-54) 3041 پايیز ،04 یاپی، پاول، شماره دوازدهم دوره

10.30473/jsm.2023.66735.1720DOI:  

 

 

 
 

 «مقاله پژوهشی»

 

 رانیدر ا یدر چاپ کتب ورزش نیو محقق ینمؤلف یرو شیپ یهاچالش
 

 

 *3، میثم نوری خان یوردی2اکبری ، سمیرا1طاهره غلامی
 
 
 

، گروه . کارشناس ارشد مدیریت ورزشی1

و علوم ورزشی، دانشگاه قم،  بدنییتترب

 ، ایرانقم

، گروه . کارشناس ارشد مدیریت ورزشی2

، ، دانشگاه قمو علوم ورزشی بدنییتترب

 ، ایرانقم

. پژوهشگر پسادکتری مدیریت ورزشی، 3

بدنی و علوم ورزشی، دانشکده تربیت

 .دانشگاه تهران، تهران، ایران

 
 

 میثم نوری خان يوردی: مسئول نویسنده

 meysam1896@yahoo.com: رایانامه

 

 
 40/34/3043: تاریخ دریافت

 35/41/3044: پذیرشتاریخ 
 
 

 
 استناد به این مقاله:

غلامی، طاهره؛ اکبری، سمیرا؛ نوری خان يوردی، 
های پیش روی مؤلفین و چالش(. 3041) میثم؛

مديريت  ،محققین در چاپ کتب ورزشی در ايران
 .54-54 (،3) 34های ورزشی، ارتباطات در رسانه

10.30473/jsm.2023.66735.1720 DOI: 

 چکیده
اين . بود رانيدر ا یدر چاپ کتب ورزش نیو محقق ینمؤلف یرو شیپ یهاهدف از تحقیق حاضر چالشچکیده: 
 نظر ازتوصیفی و  هادادهگردآوری  ازنظرکه  رودیمهدف از نوع مطالعات کاربردی به شمار  لحاظ از پژوهش
جامعه آماری در بخش کیفی . کمی( بود -)کیفی  از نوع اکتشافی است. روش پژوهش آمیخته هادادهقطعیت 

که  ینی بودو مؤلف نیمحقق د،یاساتاعضای هیات علمی در رشته علوم ورزشی بودند و در بخش کمی شامل 
در مرحلۀ اول تحقیق از طريق روش  .گیری، هدفمند بودروش نمونه. اشتندد ی راتجربه چاپ کتب ورزش

شد. در های چاپ کتب ورزشی شناسايی شد و چالش مصاحبهنفر از جامعۀ آماری،  43گیری، هدفمند با نمونه
نفر( بررسی شد؛ در اين دو مرحله عواملی که  43شده توسط گروه دلفی )مرحلۀ دوم و سوم، عوامل شناسايی

بندی عوامل درصد دارای پاسخ مثبت بودند، برای مرحلۀ بعد باقی ماندند. در مرحلۀ نهايی رتبه 54حداقل 
روايی محتوايی  ای لیکرت انجام گرفت.گزينهشده در سه مرحله قبل با استفاده از پرسشنامۀ پنجشناسايی

بندی عوامل از آزمون برای رتبه رفت.يید قرار گتأنفر از اساتید رشته علوم ورزشی مورد  34 پرسشنامه توسط
های چاپ کتاب در ترين چالشپژوهش مهمهای استفاده شد. بر اساس يافته SPSS افزارفريدمن در قالب نرم

 ای( و بیرونی )فرهنگی، اجتماعی، سیاسی، اقتصادی( است.ايران شامل دو دسته کلی درونی )حرفه
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 مقدمه 
 یهارسانه نيتراز مهم یکيعنوان از دوران گذشته تا به امروز، کتاب به

مختلف شناخته شده  یهاها و فرهنگانسان نیانتقال علم و دانش ب
و با  هاستکنندهعيناشر و توز سنده،ينو یهادستاورد جهیاست. کتاب، نت

. کتاب شودیبه خواننده ارائه م یعلم، اطلاعات و آگاه جيهدف ترو
تحولات بزرگ  یسومردم به تيو هدا یآگاه یبرا لهیوس نيبهتر وب،خ

تکامل انسان  یابزارها ينتراز بزرگ یکيعنوان است و به یاجتماع
ها به رشد که رشد و توسعه تمدن دهدی. تجربه نشان مشودیشناخته م

دارد و بدون رشد فرهنگ  یهر جامعه بستگ یو فرهنگ یفکر
کرد که  یدتأک دي. باستیممکن ن یتمدن چیه شددر جوامع، ر یخوانکتاب

نتوانسته  یارسانه چیهنوز ه ،یمختلف جمع یهارسانه شرفتیرغم پبه
 برساند گريد یگاهياست نقش کتاب در رشد تمدن را به جا

 یطولان اریچاپ و انتشار کتاب بس نديفرا یخيتکامل تار(. 4434)هدايتی،
 یو نوآور تیمختلف، همواره با خلاق طيبوده است. انسان با توجه به شرا

اما با اختراع  ؛و اطلاعات بوده است شهيکردن انتقال اند ترعيبه دنبال سر
 یاریروند رخ داد که باعث شکستن بس نيدر ا یانقلاب اساس کيچاپ، 

و مشابه  یاسیس ،یمکان ،یزمان یهاتيمانند محدود يیهاتياز محدود
 یترصورت گستردهاطلاعات به انيو جر شهيها شد و امکان انتقال اندآن

 که کندی( خاطرنشان م4435)مطلق  لو(. فرج4445)فرهادپور،  فراهم شد
نشر کتاب  یعنيو شالوده آن  یمحصول فرهنگ يک عنوانبه ،یخوانکتاب

صنعت  شود.یدر جهان شناخته م یشاخص مهم فرهنگ کيعنوان به
صنعتی که در روند  کاملاًهای چاپ و نشر کتاب به جهت استفاده از شیوه

رود، صنعت چاپ و نشر یمتولید و تکثیر اين کالای فرهنگی به کار 
(. صنعت چاپ 4434ی و همکاران، الحوائجبابکتاب نام گرفته است )

یرگذار است که در سطح وسیعی در دنیا گسترش تأثارتباطی و  يک پديده
سی و بهتر یر و خدمت آن در تحولات اجتماعی و سیاتأثيافته است؛ که 

يکی از  عنوانبهها نقش بنیادين داشته و دارد. اين پديده ساختن جامعه
یر بسیار تأثمظاهر تمدن غرب در پیشرفت و گسترش دانش در غرب 

ی کشورها بايد به ماندگعقبداشته و شايد بتوان گفت در بررسی علل 
 .(4434زاده، يک عامل اساسی توجه کرد )فتحعلی عنوانبهاين صنعت 

محصولات در صنعت نشر، در حوزه  نيتراز مهم یکيعنوان کتاب، به
 یکيعنوان آثار مکتوب به نيمهم است. ا اریمرتبط با نشر بس یهاتیفعال

و بخش  شوندیشناخته م ديعصر تمدن جد یهارسانه نيتریاز اصل
کاغذ  ر،یاخ هاند. در چند سداز صنعت نشر را به خود اختصاص داده یبزرگ

اند و آن را مدرن کرده یایبه تحولات کتاب در دن یو چاپ، کمک بزرگ
؛ اندکرده ليفرهنگ و دانش در جامعه تبد یابزارها نيتراز مهم یکيبه 
ذهن،  یباز کردن درها یبرا یدیعنوان کلکتاب، به ی کهاگونهبه

)آذرنگ، بشر، شناخته شده است یهاو عاطفه هاشهياحساسات، اند
در حوزه  یو غن یميقد اریسابقه بس کي یدارا رانيا اگرچه .(4438

نسبت به  ران،يانتشار کتاب در ا تیفرهنگ و تمدن است، اما وضع
 (.4434)تنها نژادامین،  ستیمناسب ن افته،يتوسعه یکشورها

به  بدنییتو ترب یدر رشته علوم ورزش یدانشگاه یانتشار کتب علم
و  یاسیس ،یتیو ترب یآموزش ،یو کارکرد آن در ابعاد اجتماع تیماه لیدل

 یلیتحص یهابا دوره یرشته دانشگاه کيعنوان و ظهور آن به یاقتصاد
در  .(4444)حلاجی، ضرورت است کيمتعدد،  هایيشمختلف در گرا

شدت به یمختلف علوم ورزش یهاعلم در حوزه دیتول ر،یاخ یهاسال
 یورزش یهاورزش و رشته ،یبدنتیورود علم ترباز است.  افتهي شيافزا
 یبرا یورزش یهاکتاب دیحدود هشتاد سال قبل رخ داد، اما تول رانيبه ا
 لی، به دلدانش علوم ورزشی خلأو پر کردن  حوزه نيدانش در ا نیتأم

. با افتي توسعهمرتبط، کمتر  یهاعدم توجه به ورزش و کمبود آموزش
و  شتریمشارکت ب ی در کشور،آموزش عالروزافزون توسعه و گسترش 

شتاب  یورزش یهادر جامعه، صنعت کتاب ورزشتوجه به ابعاد مختلف 
 یهاها، سازماناست. در حال حاضر، علاوه بر دانشگاه افتهي یشتریب

مرتبط  یهاکتاب ،یو ناشران خصوص هاونیمختلف مانند فدراس یورزش
 ،يی)رضا کنندیمختلف، منتشر م یهاشيحوزه را با تمرکز بر گرا نيبا ا

اندرکاران نشر و پخش کتب نظرات دست ی، بررسحالين(. باا4442
دسته از  نينامناسب نشر و فروش ا تیفیکه ک دهدینشان م یورزش
بوده و در حال حاضر،  نیولئعدم استقبال جامعه و مس لیها به دلکتاب

 ني. اشوندینسخه چاپ م 3444 راژیبا ت نهات یورزش یهااغلب کتاب
)صادقی،  است یناشران از فروش کتب ورزش یدهنده نگراننشان تیوضع

، 3155ماه دی در بر اساس گزارش آماری نشر وزارت ارشاد، .(4434
 33150عنوان کتاب منتشر شده است که در مقايسه بـا  8250 تعداد

درصد کاهش  40ن به میزا ،3158عنوان در دوره زمـانی مشـابه در سال 
 (.4444)خانه کتاب، داشته است

، 3180که تنها در سال  دهدیکتاب نشان م یآمار بانک اطلاعات
 دهیمختلف به چاپ رس هایها و حوزهبخشعنوان کتاب در  15044

 یفیکتاب تال 48248کتاب ترجمه شده و  8805تعداد،  نياست. از ا
اند. با ورزش اختصاص داشتهکتاب به موضوع عنوان  344اند و تنها بوده

 یبررس یموثق و در دسترس برا یاطلاعات ابععدم وجود من ن،يوجود ا
 یبرا یتاکنون، مانع 3180منتشر شده از سال  یتعداد و رشد کتب ورزش

. با توجه به ديآیشمار م به یرشد کتب ورزش زانیم یدر بررس نیمحقق
 یکتب ورزش نيگرفت که تعداد عناو جهینت توانیمنتشر شده، م یآمارها

موضوعات  (.4434)صادقی،  کمتر است اریها بسحوزه گرينسبت به د
و  هانیزم ،یجسمان یآمادگ بال،یشامل فوتبال، وال یکتب ورزش یاصل

 ،یدانیورزشکاران، دووم ،یدرمانورزش ،یباستان یهاها، ورزشسالن
که کتب  دهدیآمار نشان م نيهستند. ا یو رزم یزمستان یهاورزش
دچار کمبود است شدت در عرصه چاپ و نشر در کشور، به یورزش

 (.4431)قاسمی، کشکر و موسوی، 
 یراحت، بههاسال نيمنتشر شده در ا یهابه تعداد کتاب ینگاه

باشد که در بخش نشر و چاپ  يیهادهنده وجود چالشنشان تواندیم
و  دیتول نديبر فرا یعوامل متعدد ریگر تأثکتاب در کشور وجود دارد و نشان

باشند؛  یشامل مسائل مختلف توانندیها مچالش ناي ؛نشر کتاب است
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دولت از ناشران،  تيانتشار، حما یهانهيکتاب، هز فیتأل تیازجمله وضع
مخاطبان و استقبال مردم و  یمندمنتشر شده، علاقهچاپ و آثار  تیفیک
یر قرار تأثهای انتشاراتی را تحت های موسسهتواند فعالیتکه می رهیغ

 نشرصنعت  یکه بحران فعل دهدینشان م هابررسی ،نيابر علاوه دهد. 
 یهاچاپ بالا، کتاب نهيمانند هز یعوامل لیکتاب ممکن است به دل

 یازهایعدم توجه به ن ،یاحرفه سندگانيکمبود نو ف،یو ضع یتکرار
 یدر فضا یکیالکترون یهاتابک هدفیمخاطبان، رشد نامناسب و ب

ها و نداشتن عادت خانواده ديعدم حضور کتاب در سبد خر ،یمجاز
به  توانیموجود، م یهاچالش نیب ن،ی. همچناشدمطالعه در مردم ب

و  غیتبل ،یابيکتاب توسط ناشران در سراسر کشور، بازار عيتوز تیوضع
خود  انيکتاب به پا دیمرحله چرخه تول نيدر ا رايکتاب اشاره کرد، ز عيتوز

اگرچه تعداد ناشران کتاب در حال (. 4435 ،یرامیزاده ب ین)حس رسدیم
مختلف در  یهاجامعه به کتاب یازهایکاهش است، اما توجه به ن

ها با توجه به دارد. انتشار کتاب یاریبس تیمختلف اهم یهاحوزه
جامعه پاسخ داده  یازهایبه ن ،یو آموزش یمختلف، ازجمله علم یهاحوزه

 یتخصص یهان حوزهياز ا یکي زین بدنییتاست. حوزه ورزش و ترب
و  یآموزش ،یعلم یهاکتاب ،یاست که با توسعه آن در سطح دانشگاه

 (4431 ،یکشکر و موسو ،یاست )قاسم افتهيتوسعه  زیآن ن یعموم
 یعوامل توسعه و رشد فرهنگ نيتراز مهم یکيعنوان ها بهکتاب

 یهااند. در مناطق مختلف کشور، صنعت چاپ کتابشناخته شدهجوامع 
 ،یاسیس ،یاقتصاد ،یازجمله عوامل اجتماع يیهابا چالش یورزش
 نهیزم نيپژوهش در ا ل،یدل نیمواجه است. به هم یو فرهنگ یاحرفه

 رايکند، ز یکمک مؤثر یورزش یهاچاپ کتاب صنعتبه توسعه  تواندیم
فراهم کردن  .پردازدیصنعت م نيا یهاچالش لیو تحل یبه بررس

به اين  مندعلاقههای ورزشی مورد نیاز دانشجويان و ديگر افراد کتاب
 باسواددرصد آن  84میلیونی که بیش از  84ها در يک جامعه کتاب

تواند به صنعتی پويا از هرگونه چالشی می نظرصرفخود، یخودبههستند 
های گوناگون جامعه ای بر جنبهیرات عمدهأثتزا تبديل شود و و اشتغال

با تمرکز  ،یو آموزش یبه دو صورت عموم ،یورزش یهاکتابداشته باشد. 
فرهنگ ورزش در اکثر جوامع  جيافراد و ترو یبر توسعه سلامت و تندرست

آموزش  نظراز  ،یورزش یهااند. انتشار کتابموردتوجه واقع شده
از  یکيو انتقال دانش به جامعه،  یرساناطلاع یبرا نیو همچن یدانشگاه

(. 4434)صادقی،  ديآیبه شمار م یسالم و اجتماع یزندگ اتيضرور
است  یفرهنگ عيمهم و بارز صنا یهااز جنبه یکيصنعت چاپ و نشر، 
در ارتباط است و هر  یمختلف یو اقتصاد یاسیس ،یکه با عوامل اجتماع

 یراتعوامل و تأث نيشناخت بهتر ا یبرا آن دارند. یبر رو یراتیکدام تأث
انجام داد.  توانیم یمستقل قاتیصنعت چاپ و نشر، تحق یها بر روآن
 لیصنعت چاپ و نشر به دل ،یفرهنگ عيصناهای گوناگون جنبه نیبدر 

 ،یاقتصاد ریمختلف، اثرات فراگ یهابه تخصص یازمندیو ن یگستردگ
به  عيصنا نيو مشهورتر نيتراز مهم یکي ،یو فرهنگ یاسیس ،یاجتماع

مادر  عيصنعت چاپ و نشر را از صنا توانیم ،ی. به عبارترودیشمار م
 (.4434)فاضلی،  حساب آوردبه

. رندیگیمورداستفاده قرار مافراد در دو گروه مختلف  یکتب ورزش
 نياست که از ا يا اساتیدی انيدانشجو، آموزانگروه شامل دانش نیاول

ها و دروس خود استفاده در کلاس یعنوان منبع آموزشها بهکتاب
 ،یبهبود سلامت یاست که برا یگروه شامل افراد عاد نی. دومکنندیم

 .کنندیها استفاده مکتاب نياز ا یورزش یهارشته یریادگيو  یتندرست
توان به دو دسته تقسیم کرد: گروه کنندگان کتب ورزشی را میاستفاده

منظور کسب کنندگان آموزشی و گروه دوم افراد عادی که بهاستفادهاول 
آگاهی برای ارتقا سطح سلامت و آموختن يک رشته ورزشی از اين کتب 

با توجه به ای از افراد جامعه طیف گسترده، که اين گروه با کننداستفاده می
ها های آنزنیا ینشود که تأمرا شامل میخصوصیات دموگرافیک مختلف 

کیفیت طلبد. کنندگان میای را از جانب تولیدتلاش و آگاهی فزاينده
همچون استفاده از منابع علمی  يیهامؤلفههای ورزشی با توجه به کتاب

سازی ها و فراهمهای جامعه، قابلیت درک محتوای کتابنیاز ینمعتبر، تأم
، رندشهرت بمتغیرهايی همچون  .شوددر نظر گرفته میاطلاعات با ارزش 

جايگاه برند ناشران ايرانی در مقايسه با برندهای خارجی ، تعهد به ناشر
شود. متغیر سؤالات محوری در نظرخواهی از خريداران تعیین می عنوانبه

کتب ورزشی شامل شهرت مؤلفین يا مترجمین،  جايگاه مؤلفین يا مترجمین
و میزان  کتاب ها بر موضوعها، میزان تسلط و تخصص آنتحصیلات آن
)قاسمی، کشکر و  قرار دارد مدنظرهای موجود در کتاب تأثیر تأيیديه

رغم رشد و گسترش زمینه پژوهش در ايران همچنان (. علی4430موسوی، 
ها و مشکلات زيادی بر سر راه تألیف کتب وجود دارد؛ که از آن چالش

تألیف  ها، پیامدهای غیر روشنتوان به تعدد و گوناگونی سیاستجمله می
 خلأکتب، مقاله سالاری در پژوهش، ضعف راهکارهای تشويقی و حمايتی، 

ارتباطی مؤثر اشاره کرد -های علمیگر زبده و عدم وجود شبکهپژوهش
 (.4444)اعلايی، احمدی و سهرابی، 

ها و چالشهای خود با عنوان ( در پژوهش4444) 3امری و همکاران
در مالزی و اندونزی نشان دادند که  صنعت چاپ یهایاستراتژ

 تیفیککشورهای اندونزی و مالزی با چهار چالش، پايین بودن 
آلات نیماشنبود  ی متخصص،منابع انسان، نبود شدهچاپمحصولات 

 یترابرو هستند. روبهمحصولات  یبرا يانمشتر یتقاضا پیشرفته و
فقدان  ندهای خود نشان داد( در پژوهش4441) 4ی و همکارانالموت

 تيو حما فیضع نیسودآور نبودن، قوان ،یناکاف عيفرهنگ مطالعه، توز
 .ندکتاب بود عيعوامل مؤثر بر توز نيرگذارتریاز انتشارات، تأث یراصولیغ

 يیشناسا»های خود با عنوان ( در پژوهش4443میلانی و برومند )شريفی
دادند  نشان« رانيصنعت نشر کتاب در ا ندهيمؤثر بر آ هاییشرانپ
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 3همچنین احمدوف .قرار دارندحاکمیتی  و حقوقی ،فناورانه ،سیاسی
ها در چاپ و نشر حلمشکلات و راه»( در پژوهش خود با عنوان 4443)

هايی مانند پايین نشان داد که صنعت چاپ ازبکستان با چالش« کتاب
، شدهچاپنسخه تعداد ، پايین بودن ناشران گاهيجا و وجهه ،اعتباربودن 

نبود چهارچوب مشخص برای  عدم توجه به وضعیت مالی مردم و جامعه،
( 4444) 4یخوفسکیو ژل نکويکورگذاری چاپ کتاب مواجه است. قیمت

توسعه صنعت چاپ و نشر در های خود نشان دادند که در پژوهش
 ،یگذارهيسرما نبود ،یمانند کمبود بودجه دولت یبا  مشکلات نياوکرا

 یهارشد نسخه ،چاپ و نشر یسودآور نيیبالا، سطح پا یهااتیمال
مردم و  یبودن توان مال نيیپا ،بر چاپ و نشرعدم نظارت  تال،یجيد

سحرجه و  علاوهبه است. ( مواجهاشخاص حقوقی )فعالان صنعت چاپ
ترين عواملی بیان کردند که از مهمهای خود ( در پژوهش4444) 1آيشه

شود مردم چاپ ديجیتالی را بر چاپ فیزيکی ترجیح دهند که باعث می
و  یسريپلوتوان به کیفیت، هزينه و زمان چاپ اشاره کرد. می

 ازجملههای خود بیان کردند که ( در پژوهش4435) 0اوژاکوليريو
توان به چاپ، می تیفیپرسنل کنترل ک یاحرفه تیصلاحمشکلات 

و همچنین عدم  مطلوب و واقعیفقدان شايستگی و توانايی در عملکرد 
اشاره کرد. همچنین حاجی  ایتوانايی در پیروی از استاندارد حرفه

صنعت »های خود با عنوان ( در پژوهش4435) 4العابدينی و همکارانزين
ی هانشان دادند که چالش« مواجه است؟ يیهابا چه چالش رانينشر در ا

مسائل  ی واسی، سیفناوری، اقتصادنشر کتاب در ايران به چهار دسته 
( در پژوهش 4444شود. اسماعیلی حصاری )بندی میتقسیم یاجتماع

بیان « رانيعوامل مؤثر بر چاپ و نشر کتاب در ا یبررس»خود با عنوان 
و نرخ  تیجمع یجنس بینرخ تورم، نرخ ارز، ترک یرهایتغکردند که م

 متیق ،ینرخ باسواد یرهایمتغ و بر نشر کتاب داشته یاثر منف ،بهره
 نیانگیم ریو متغ داشتندبر چاپ و نشر کتاب  یاثر مثبت تیجمعو  کاغذ

در پژوهش  نبودند. یرگذارو درآمد بر نشر کتاب در کشور تأث تیجمع یسن
 یهااستیس شناسییبآس»( با عنوان 4444) يیرزایکه توسط م یریاخ

انجام شده  «58تا  88از سال  نيدر حوزه نشر کتاب استان قزو یفرهنگ
در عملکرد حوزه  یفرهنگ یگذاراستیاست، نشان داده شده است که س

صنعت  نيا یهابیو با مشکلات و آس کندیم فايا ینشر کتاب نقش مهم
که  دهدیپژوهش نشان م نيا جينتا نیاست. همچن میدر ارتباط مستق

 یدائم شگاهيعدم وجود نما ،یاقتصاد ناتوانی ت،يحما ازجمله عدم یعوامل
 . اخذ مجوز چاپ، با افول صنعت نشر کتاب رابطه دارند یو روند طولان

 تیوضع یشناسبیآس»( با عنوان 4443ای حیدری اتابک )در مطالعه
به اين « بهبود آن یاستان قم و ارائه راهکارها نينشر و مشکلات ناشر

، عواملی در صنعت نشر تیبه موفق دنیرس یبراکه نتیجه رسیده است 
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و  هیو تدارک مواد اول هیته ،یانسان یرویمهارت و دانش نهمچون 
 یو تعاون هيطرح و برنامه جامع نشر، وجود اتحاد ،یاقتصاد یکارکردها
بسیار مهم هستند. مطلوب کتاب  عيو مقررات و توز نیقوان تينشر، رعا

خود با  ( در پژوهش4444امیرکبیری ) میلانی، برومند وهمچنین شريفی
 جهینت نيبه ا« رانيبر صنعت نشر کتاب در ا رگذاریعوامل تأث»عنوان 

هستند، شامل  رگذاریکه بر صنعت نشر تأث یموارد نيترکه مهم دندیرس
اطلاعات و  یصنعت نشر، و فناور ینشر، استراتژ یهابنگاه تيريمد

 رمجاز،یغ ریتکث ،یاقتصاد طيشرا ،یبعد یهاارتباطات هستند. در رتبه
 . و سرانه مطالعه قرار دارند یاجتماع طيشرا

صنعت  یهاچالش نيترمهمهای خود به ( در پژوهش4443صفاهیه )
پرداخته است و به اين نتیجه رسیده است ناشران  دگاهيچاپ و نشر از د

مواد و مصالح چاپ و نشر،  یکمبود و گران ،هاچالش نيا ترينکه مهم
عدم مشارکت  ،یماد هيپرنوسان، کمبود سرما یبه بازارها یوابستگ
بودن  یدر حوزه چاپ و نشر، عدم اقتصاد گذارهيافراد سرما ايها و بانک

 2همچنین لین، چیو و هوانگ و فقدان فرهنگ مطالعه است. نشرحوزه 
 یمحتوا ،یدولتمقررات ی خود بیان کردند که هاپژوهش( در 4431)
کتاب  متیق ،یکیکتاب الکترون نيدر دسترس بودن عناو ،یفیک

عوامل  نيزتریبرانگعنوان چالشدستگاه مطالعه به متیو ق یکیالکترون
 روند.به شمار می وانيتا یکیصنعت نشر کتاب الکترون یرو شیپ

مروری بر »( با بررسی نتايج پژوهشی با عنوان 4445فرد )مکتبی
نشان « ید بر بازاريابی کتاب کودکتأکبازاريابی کتاب در ايران و جهان با 

بر افزايش فروش کتاب و رضايت مشتريان  مؤثرعوامل  ازجملهداد 
توان وضعیت ظاهری و طرح روی جلد، اخذ نظرات خوانندگان، زمان می

ار، نیازسنجی از مشتريان درباره محتوا و ظاهر کتاب، عرضه کتاب به باز
تخفیف دادن هديه و غیره را نام برد.  ازجملههای ترويجی انجام فعالیت

بررسی تناسب حوزه نشر »( در پژوهشی با عنوان 4434نجفی و کريمی )
به اين نتیجه رسیدند که « کتب دينی با انتظارات افراد در سطح شهر قم

ترين خاطبان حوزه نشر، نام نويسنده يا مترجم را مهمدرصد از م 8/54
تر، جنبه ظاهری دانند. همچنین به نظر افراد در سنین پايینعامل نشر می

دانستند کتاب بسیار مهم است و ظاهر کتاب را بیشترين عامل رضايت می
ولی در افراد با سنین بالا، محتويات کتاب بیشترين عامل رضايت و يا 

ها بود. همچنین در بخش ديگری از پژوهش خود بیان ننارضايتی آ
از عوامل مهم در  یکيعنوان به تواندیها مکتاب متیکه کاهش ق کردند

 متیق نهیبه تيريمد نه،یزم نيها محسوب شود. در افروش آن شيافزا
راهکار  نياست و بهتر تیحائز اهم اریبس زیکتاب ن هیپس از انتشار اول

کتاب  یمناسب و مطلوب برا متیق نییتع ،یگذارمتیدر ق تیموفق یبرا
با  یورزش یهاتناسب حوزه نشر کتاب»پژوهش با عنوان  کيدر  است.

که ، «یورزش یابيبازار ختهیبر عناصر آم یدانتظارات مخاطبان با تأک
انجام شد، نشان داده شد که  (4430) یو صادق یکشکر، قاسمتوسط 

و ناشران و  ستندیسازگار ن انيبا انتظارات مشتر یورزش یهاکتاب

                                                                                                
6. Lin & et al 
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و فروش  دیبه تولاقدام انتظارات جامعه  در نظر گرفتنفروشندگان بدون 
موجود در بازار  یهاکتابنسبت به  انيمشترهمچنین  .کنندمیها آن

توسط متخصصان  یورزش یهاو انتظار دارند که کتاب ی هستندناراض
 دیمناسب تول یاز استانداردها یبا آگاه ینوشته شده و توسط ناشران
 یمناسب یهاکه کتاب یدر صورت ن،یهمچن کتاب، به جامعه عرضه شوند.

ها کتاب دکنندگانیتول یرسانو اطلاع یشود، اقدامات ارتباط دیتول
به جذب افراد جامعه به محتوا  ژهيبه توجه و ازیو ن ستندین یکاف يیتنهابه

 ختهیپژوهش، عناصر پنجگانه آم نيدر ا دارد. یورزش یهاو کتاب
 زین یو روابط عموم غاتیتبل ع،يتوز مت،یشامل محصول، ق ،یابيبازار
و روابط  متیشده و گفته شده است که عوامل محصول، ق یبررس
مهم  اریبس یورزش یهاکتاب یابياز نظر مخاطبان در روند بازار یعموم

بررسی نقش »ه با عنوان ( در پژوهشی ک4431نیا و منطق ). فهیمهستند
های دانشگاهی در افزايش شده به وسیله کتابخانهکیفیت خدمات ارائه

ه ک افتنديدست  جهتین نيبه اانجام دادند « اعتماد دانشجويان به آن
میزان کیفیت، با میزان جذب مخاطب تناسب دارد. اين مسئله نیز از 

ی جذب خواننده به مواردی بود که ناشران کرمانشاهی اذعان داشتند برا
کتاب بايد همچون يک کالا در کیفیت و کمیت محتوايی و ظاهری آن 
وسواس به خرج داد، زيرا در مطالعات اثبات شده است بین جذب مشتری 

( 4445ای ديگر امامی )و میزان کیفیت کالا رابطه وجود دارد. در مطالعه
که ازجمله  نشان داد« یرودار کتاب و نشرگدر »در پژوهشی با عنوان 

ها، کتاب عيدر توز ینابسامانتوان به میمشکلات عمده در صنعت کتاب، 
به  یوابستگ ،یچاپ و صحاف آلاتنیو ماش زاتیتجه ینمشکلات در تأم

 یبا محتوا يیهاکتاب دیها، تولمواد و دستگاه نهیدر زم یمنابع خارج
نشر  یمبان»با عنوان  یر پژوهشد اشاره کرد. یسازو رواج کتاب ضعیف
در صنعت نشر  یامشکلات حرفه ی( به بررس4442، آذرنگ )«کتاب

حوزه، عدم  نيمشکلات ا نيتریباور است که اصل نيپرداخت. او بر ا
 غیو تبل یرساننداشتن اطلاع يیدر حوزه نشر، کارا یتخصص و دانش کاف

است. علاوه بر  عهجام یازهایدر حوزه کتاب، و عدم توجه ناشران به ن
 یهاخود توجه کنند و کتاب یهاکتاب تیراژبه  ديناشران با ن،يا

 یهاکتاب دیجامعه هماهنگ کنند. در ضمن، تول یازهایمنتشرشده را با ن
 نياست که در ا یگرياز مشکلات د زین یسازمحتوا و رواج کتابکم

و  یاقتصاد نشر و نگاه تخصص تیبه اهم دي، باروينحوزه وجود دارد. ازا
 نيا تیموضوع توجه کرد تا بتوانند به بهبود وضع نيشران به انا قیدق

سازی کتاب»( در پژوهشی با عنوان 4431قائدان ) صنعت کمک کنند.
 نيتراز مهم، نشان داد که «اعتماد کرده استمردم را به بازار نشر بی

 عيتوز تیدر وضع یبه نابسامان توانیصنعت چاپ، م یامشکلات حرفه
در حوزه کتاب و عدم توجه  غاتیو تبل یرساندر اطلاع یکتاب، ناکارآمد

 ظاهری یهاتیجذاب ناديده گرفتنمسئله،  نياغلب ناشران به ا یکاف
اشاره  یسازکتاب واجمحتوا و رکم یهاکتاب دیناشران، تول یکتاب از سو

های آفت»( در پژوهشی با عنوان 4431نیک )علاوه حسینیبه کرد.
ای، نابسامانی ترين مشکلات حرفهنشان داد که از مهم« صاد نشراقت

رسانی و تبلیغ در حوزه کتاب و وضعیت توزيع کتاب، کارآمد نبودن اطلاع
های صوری عدم توجه کافی اغلب ناشران به آن، عدم توجه به جذابیت

سازی محتوا و رواج کتابهای کمکتاب از سوی ناشران، تولید کتاب
میزان »( در پژوهشی با عنوان 4430کشکر، توکلی و صادقی ) است. سارا

نشان دادند « بدنیمندی مشتريان از کتب حوزه ورزش و تربیترضايت
مندی معنادار بوده و با توجه به رضايت ازلحاظکه متغیر عنوان 

علمی و کارمند با بیکار تفاوت یئتههای تعقیبی بین دانشجو، آزمون
مشاهده شده است؛ و همچنین متغیر قیمت معنادار بوده و بین دانشجو و 
هیئت علمی با بیکار تفاوت معناداری وجود داشت؛ و نیز بین متغیرهای 

مندی تفاوت معناداری بوده و با توجه به رضايت ازلحاظحجم و سهولت 
ارمند تفاوت معناداری وجود داشت؛ های تعقیبی بین دانشجو به کآزمون

اما بین متغیرهای جذابیت، کیفیت محتوا، تصويرسازی محتوا، 
يی و تناسب محتوا با نیازها، تفاوت معناداری مشاهده نشد. آراصفحه

مشکلات صنعت »( در پژوهش خود با عنوان 4444همچنین مطلبی )
مانند  یکلاتکه مش، نشان داد «نشر کتاب ايران: مبتنی بر مرور متون

ضعف  ،یاجنبهتک ی، نظام آموزشمطالعهجامعه به مردم  توجهیبی
به کتاب، عدم  یدسترس یبرا یکاف زهیو نداشتن انگ یفرهنگ عموم

مشخص  هيعدم وجود رو ،یزیدولت، وجود مم یاز سو یکاف یهاتيحما
مرتبط با  نیقوان ناکارآمدی ،یاسیباز س ینبود فضا ،یدولت یهادر نظارت

 یناکارآمد ،یشغل یهایو نگران یو روح یشر، نبود آرامش فکرن
بر نشر،  یاجتماع یهاو ارزش یدئولوژيا یمنف ریو تأث یصنف ینهادها
عنوان به ن،ينو یهایو عدم استفاده از فناور یعلم یابيرواج بازارعدم 
رحمانی  اند.مطرح شده رانيا رمشکلات صنعت نشر کتاب د نيترمهم

نشان داد که « سیر ايجاد انگیزه فرهنگ»( در پژوهشی با عنوان 4445)
های سنی از سوی توجه خاص به هر يک از احتیاجات با توجه به گروه

تواند عامل مفیدی در میزان ايجاد انگیزه و گرايش افراد خبره و ماهر می
با عنوان ( در پژوهشی 4445درمنی )بابای افراد به مطالعه باشد. علی

نشان داد که از « وضعیت نشر استان مرکزی پس از انقلاب اسلامی»
 یدر جامعه، عدم علاقه به مطالعه، نظام آموزش یمشکلات فرهنگ انیم

به  یدسترس یبرا زهیو کمبود انگ فیضع یفرهنگ عموم ،جانبهيک
 هستند. یکتاب، مشکلات مهم

صنعت نشر و  یشناسبیآس»با عنوان  یدر پژوهش( 4444سعديان )
نشان  «یشرق جانيخدمات در صنعت نشر آذربا یابيمناسب بازار یالگو
ناشر، فقدان  رانيدولت از صنعت نشر، کمبود مهارت مد تي، عدم حماداد

 طیبازار ارز، عدم توجه به عوامل محدر نبود کنترل  ،یصنف یهاتشکل
ز در حوزه نشر ا یکشور و عدم توجه دولت به مسائل فرهنگ یلداخ

( در 4438زاده )طالب ها و مشکلات صنعت نشر بودند.چالش نيترمهم
« های نشریرگذار يارانهتأثهای ارزيابی حوزه»پژوهش خود با عنوان 

ترين مشکل صنعت نشر نشان داد که کافی نبودن حمايت دولت، مهم
( در پژوهشی با عنوان 4430) نسباست. در مطالعه ديگر رداد و ملکوتی

بر وضعیت نشر و توزيع کتاب در استان کهگیلويه و  مؤثربررسی عوامل »
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بیان کردند (« 3154-3184)فروشانکتابيراحمد از ديدگاه ناشران و بو
 تيفروشان، عدم حماناشران و کتاب دگاهيعوامل مؤثر بر نشر از دکه 

مربوط به کاغذ و  یهانهارايکتاب، قطع  عيدولت از عوامل نشر و توز
 ريفروشان و ساناشران و کتاب یکتاب، نبود آموزش و تخصص کاف

و  ینظام آموزش يیاندرکاران، نداشتن فرهنگ مطالعه و نارسادست
هستند که  یازجمله موارد یآموزش یهادر دوره یمتنو نظام تک یپرورش

د. باشن رگذاریاستان تأث نيکتاب در ا عينشر و توز تیبر وضع توانندیم
اقتصاد نشر و تحلیل »( با عنوان 4431طی پژوهشی که توسط مطلبی )

انجام شد، نتايج نشان داد که عدم تطابق بین درآمد « یرگذارتأثعوامل 
مردم و قیمت کتاب و همچنین طولانی بودن دوره بازگشت سرمايه در 

. همچنین رهبانی استترين مشکلات اقتصادی مهم ازجملهاقتصاد 
، به «پخش کتاب و مسائل نشر»( طی پژوهشی ديگری با عنوان 4434)

ترين مشکلات اقتصادی در صنعت نشر و چاپ اين نتیجه رسید که مهم
( در 4434) 3. کريستوفراستطولانی بودن دوره بازگشت سرمايه 

انتشار کتاب در  یبرا یابيبازار میمفاه یریکارگبه»پژوهشی با عنوان 
در جامعه،  یخوانفرهنگ کتاب جاديا یبراکه  نشان داد« هيجرین

ها به انتشار کتاب توانیها موجود دارد که ازجمله آن یمختلف یراهبردها
 یبرا یفرهنگ یهابرنامه یجامعه و برگزار یازهایصورت متناسب با نبه

دو راهبرد  نيهمزمان ا یمردم به خواندن کتاب اشاره کرد. اجرا بیترغ
کتاب  یابيدر بازار شتریفروش کتاب و تحرک ب شيزااف منجر به تواندیم

( طی پژوهشی ديگری با عنوان 4445) 4آنوگو و اکینده شود. هيجریدر ن
جانبه در صنعت کتاب سه يیافزافروش: همناشر و کتاب سنده،ينو»
ها موجب به اين نتیجه رسیدند که فقدان اطلاعات در کتاب« هيجرین

 شود.بازاريابی کتاب میضعف اقدامات ترويجی و 
های گذشته دهد که در سالهای موجود نشان میمرور پیشینه

های چندی در خصوص وضعیت چاپ و نشر کتاب، آمار و ارقام پژوهش
های مختلف و همچنین ها و سالدر خصوص میزان انتشارات در دهه

ها صنعت چاپ و نشر انجام شده است. نتايج پژوهش مبتلابهمسائل 
دهند که صنعت چاپ و نشر با مسائل اقتصادی، اجتماعی، می نشان

 قیتحق چیحال هتابهسیاسی، فرهنگی مواجه بوده است. با توجه به اينکه 
 رانيدر ا یصنعت چاپ کتب ورزش تیدر مورد وضع یو پژوهش علم

 تواندیم یو علم قیبه شکل دق یپژوهش نیانجام چن ،انجام نشده است
در چاپ  نیو محقق ینو به مؤلف مطلوبی داشته باشد؛ یو بازده جينتا

و از  يیشان را شناسايرو شیپ یهاکمک کند تا چالش یکتب ورزش
استفاده کنند.  ندهيبهتر در آ یزيربرنامه یآمده برادستاطلاعات به

که قصد ورود به  یسندگانيبه ناشران و نو تواندیپژوهش م نيا ن،یهمچن
مسائل  یآگاهانه کمک کند. بررس ماتیاتخاذ تصمحوزه را دارند، در  نيا

 یهایزيربرنامه یبرا ران،يدر ا یمرتبط با صنعت چاپ کتب ورزش
مهم است و بدون داشتن اطلاعات درست از  اریکلان بس یفرهنگ

                                                                                                
1. Christopher 

2. Nwogu & Akinde 

 یزيربرنامه ،یصنعت چاپ کتب ورزش یهابیمسائل، مشکلات و آس
بنابراين مسئله اصلی پژوهش  .ستین ريپذامکان نانهیببلندمدت و واقع

ین و محققین در چاپ کتب مؤلفهای پیش روی اين است که چالش
 ورزشی در ايران چیست؟

 

 شناسی پژوهش روش
روش اجرا  ازلحاظکاربردی، -پژوهش حاضر از نظر هدف، اکتشافی

 یاو کتابخانه یدانیاز منابع م ازیمورد ن یهادادهپیمايشی است. -توصیفی
 قیانجام تحق یبرا ختهیروش آم کياز  ن،یشده است. همچن یآورجمع

ها در داده يیمعنا یالگوها وتحلیليهتجز یمضمون برا لیاز روش تحل و
 یهاوهیکه به ش سازدیروش، محقق را قادر م نياستفاده شده است. ا

 ن،یکند. همچن انیها را بآن یها تمرکز کند و معانداده یمختلف بر رو
پنهان  یهادهيمفروضات و ا ،یاستخراج معان یروش برا نياز ا توانیم

ها از درون داده نیدر کلمات، عبارات و جملات استفاده کرد. مضام
. يابندمیها، بهبود داده یریتفس لیاستخراج شده و با استفاده از تحل

شده انجام يیشناسا نیموردنظر با توجه به مضام دهيپد یبررس ن،یهمچن
 شده است.
پژوهش در هر دو بخش کمی و کیفی شامل اساتید، آماری  جامعه

ین و محققینی بود که در حوزه چاپ کتب ورزشی در ايران تجربه مؤلف
گیری در بخش کیفی، روش هدفمند از نوع در چاپ داشتند. جهت نمونه

های تا جايی ادامه پیدا کرد که داده گیریدسترس انتخاب شد و نمونه
به حد  43ها در مصاحبه نشد؛ که در اين پژوهش داده جديدی استخراج

 وجود به جديدی ادامه مصاحبه، داده که بایطوربهاشباع نظری رسید؛ 

کنندگان بخش کیفی کمی نیز نمونه آماری شامل شرکت نیامد. در بخش
نفر(. ابزار  44و افراد ديگری که در چاپ کتاب ورزشی تجربه داشتند، بود)

ساختاريافته و در مرحله ها در مرحله کیفی مصاحبه نیمهگردآوری داده
آوری ساخته)مستخرج از مرحله کیفی( بود. با جمعکمی پرسشنامه محقق

های به دست آمده از مصاحبه و مطالعه پیشینه پژوهش، ساختار داده
اصلی پرسشنامه برای  اجرای مرحله اول دلفی شکل گرفت. در مرحله 

 صورتبهحاصل از مرحله کیفی که پاسخ آن اول دلفی پرسشنامه 
نفر( قرار گرفت و پیشنهادات و  43بلی/خیر بود در اختیار گروه دلفی )

يید، حذف و يا اضافه کردن عوامل جديد، اخذ شد. تأها مبنی بر نظرات آن
 54در مرحله اول و دوم دلفی، عواملی که  پرسشنامهوتحلیل يهتجزبرای 

اند، برای مرحله سوم گروه خود اختصاص دادهدرصد پاسخ مثبت را به 
باقی ماندند و عواملی که اين حداقل را کسب نکردند،  پرسشنامهدلفی در 

کنار گذاشته شدند؛ همچنین موارد جديد که گروه دلفی به  پرسشنامهاز 
مرحله دوم و سوم دلفی اضافه شدند. مرحله  پرسشنامهآن اشاره کردند به 

شده حاصل از مرحله کیفی و دلفی دور اول ساخته پرسشنامهسوم دلفی، 
طیف پنج گزينه لیکرت بود، در اختیار گروه  صورتبهو دوم که پاسخ آن 

بندی ها نظرات خود را جهت رتبهنفر( قرار گرفت و آن 43دلفی )
ین چاپ کتب ورزشی در ايران، مؤلفهای پیش روی محققین و چالش
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ها پرسشنامهرحله سوم دلفی تمامی وتحلیل مبیان کردند. برای تجزيه
گرديد. در  spss 23 افزارنرمدهی و تحلیل، وارد کدگذاری و برای سازمان

بندی دهی و رتبهحاصل از مرحله قبل وزن پرسشنامهبخش کمی نیز 
گیری در اين مرحله نیز هدفمند در عوامل پرداخته شد. روش نمونه

شده پیشینه تحقیق و موارد شناسايیدسترس بود. با استفاده از ادبیات و 
ساخته آمده گرديد. پرسشنامه  محقق پرسشنامهدر بخش مصاحبه، 

دارای دو بخش اطلاعات  ارزشی 4صورت طیف لیکرت به
د علوم تیاسا نفر از  34تعداد اصلی تحقیق بود؛  سؤالاتشناختی و جمعیت

با اعمال د و ی قرار دادنبررس را موردپرسشنامه  يیمحتواروايی  ،یورزش

نامفهوم و در نظر گرفتن  یهانهيحذف سؤالات و گز رات،ییتغ
 عيتوز ق،یتحق ینمونه آمار نیو در ب میتنظ یپرسشنامه اصل شنهادات،یپ

ها  در يک مطالعه تجربی با استفاده از روش آلفای پايايی پرسشنامه شد.
از  ،استنباطی در بخش آمار توصیفی وبه دست آمد.  84/4 کرونباخ

 انحراف استاندارد و آزمون فريدمن استفاده شده است. میانگین،
 

 پژوهش هاییافته
 ها در دو بخش توصیفی و استنباطی ارائه شده است.در اين بخش يافته

 

 
 اطلاعات جمعیت شناختی نمونه تحقیق .1جدول 

Table 1. Demographic Information of The Research Sample 
 

 متغیر فراوانی درصد
 مرد 30 2/22

 جنسیت
 زن 7 1/13
 سال 45-15 35 54/84

 سن
 سال و بالاتر)کمترين(04 0 40/35
 دکتری )بیشترين( 38 53/84

 مدرک تحصیلی
 کارشناسی ارشد )کمترين( 1 48/30
 مديريت ورزشی 30 2/22

 رشته تحصیلیگرايش 
 شناسی و حرکات اصلاحییبآس 0 40/35
 فیزيولوژی ورزشی 3 52/0
 بیومکانیک ورزشی 3 52/0
 رفتار حرکتی 3 52/0

 شغل هیئت علمی دانشگاه 43 344
 تألیفی 3 14/28

 تجربه چاپ کتاب

 ترجمه 34 30/45
 گردآوری 2 9/52
 ترجمه و گردآوری 2 9/52

 گردآوریتألیف و  4 44/5
 تصنیف 4 4
 دکتری 31 54/23

 تجربه چاپ کتاب در دوره تحصیلی  
 کارشناسی ارشد 8 45/18

 
درصد عوامل)دور اول دلفی( .2جدول   

Table 2. Percentage of Factors (First Round of Delphi) 
 

 هامؤلفه ردیف
تعداد پاسخ 

 مثبت
درصد پاسخ 

 مثبت
 11 5 از طرف وزارت ارشاد تياعمال محدود  .3
 05 34 رايتینکردن حق کپ تيرعا  .4
 44 33 ناشران مانند طرح جلد کتاب یبعض یکتاب از سو یظاهر هاییتبه جذاب یکم توجه  .1
 53 34 ای عمل کردن داوران کتابیقهسل  .0
 53 34 یکم محتوا و رواج کتاب ساز یهاکتاب دیتول  .4
 22 30 ضعف در ترجمه کتاب  .2
 84 35 ینمؤلفتبعیض ناشران معتبر بین مترجمین و   .5
 82 38 ازحد ناشران معتبریشبگیری سخت  .8
 54 44 مؤلفمبهم بودن قرار داد بین ناشر و   .5

 53 34 فروش غیرقانونی کتاب در دنیای مجازی  .34
 54 44 های منتشرههای جامعه از کتابپايین بودن آگاهی  .33
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 هامؤلفه ردیف
تعداد پاسخ 

 مثبت
درصد پاسخ 

 مثبت
ها و يزی مناسب و تعیین اولويتردر برنامهمديريتی و ضعف  نامشخصهای یاستراتژاستراتژی نامعلوم مديريت )  .34

 ها(های چاپ کتاب و تغییرات فراوان در آنیاستس
44 54 

 54 35 کتاب یفاز مؤلفان در تأل یبودن برخ اییرحرفهغ  .31
 52 32 چاپ کتاب نهيبالا بودن هز  .30
 54 44 هادر دانشگاه یناکاف یپژوهش یهابودجه  .34
 82 38 یحاکم بر جامعه و رکود اقتصاد یاقتصاد هاییاستس  .32
 53 34 کتاب یراصولیغ گذارییمتق  .35
 54 35 مترجم ايمرتبط با حق مؤلف  نیقوان یناکارآمد  .38
 84 35 هاارانهي عيدر توز یعدالتیب  .35
 صدور شابک، از انتشار ، شیپ يسینوفهرست صدور مجوز ، ریمرتبط با چاپ کتاب )نظ ریوپا گدست یندهايفرا  .44

 آن( ريصدور اعلام وصول و نظا
38 82 

 54 35 توسط دولت يرساختز جاديو ا یزريضعف در برنامه  .43
 54 44 یپژوهش یهاتياولو یازسنجین ضعف در  .44
 82 38 ایشده در سطح دنچاپ یهابه کتاب نیکم محقق یدسترس  .41
 54 44 بودن سرانه مطالعه در کشور پايین  .40
 84 35 یعلم ئتیه یدر ارتقاء اعضا ازیو امت یابينامناسب ارز یارهایمع  .44
 54 35 نهادها ايها انجام شده توسط دانشگاه کار یفیتبر ک تیدادن کم عیترج  .42
 54 35 یخارج یهادر حوزه زبان ینو مؤلف نیاز مترجم یدانش اندک برخ  .45
 84 35 کتاب فیتأل اينگارش  نديفراا ب یناکاف يیشناآ  .48
 84 35 انيو دانشجو یعلم ئتیاعضا ه گريد یهاتیبا فعال سهيبودن تناسب درآمد حاصل از نگارش کتاب در مقا یناکاف  .45
 84 35 کتاب حیدر نقد صح یکاست  .14
 54 35 مترجم ايکتاب توسط مؤلف  يیچاپ ابتدا نهيپرداخت هز  .13
 53 34 نیمحقق یبرا  ینداشتن سود مال  .14
 54 35 بودن روند ترجمه و نگارش کتاب یطولان  .11
 82 38 یارزش بودن انتشارات خصوصو کم یانتشارات دانشگاه یریگسخت  .10
 82 38 شودیدر آن چاپ م یکتاب ورزش نيشتریاز طرف نهادها که ب ینشدن انتشارات خصوص تيحما  .14
 54 35 جهت چاپ کتاب یمال انینبود حام  .12
 54 44 در انتشارات معتبر یچاپ و داور نديبود فرآ یطولان  .15
 54 35 قائل شدن انتشارات در چاپ کتاب ضیتبع  .18
 82 38 مرتبط نیضعف در قوان  .15
 84 35 استعلام کتاب موردنظر یجامع برا ستمیضعف س  .04
 84 38 یمال تيحما یها با صنعت ورزش برانهادها و دانشگاه نیب ینبود ارتباط کاف  .03

 
 تياعمال محدود»عوامل  شود،یمشاهده م 4طورکه در جدول همان

به  یتوجهکم»و « رايتینکردن حق کپ تيرعا»، «از طرف وزارت ارشاد
« ناشران مانند طرح جلد کتاب یبعض یکتاب از سو یظاهر هاییتجذاب

 نيرا به خود اختصاص داده است و بد پاسخ مثبتدرصد  24کمتر از 
 ساسا دور اول بر یدر دلف نی. همچنندعوامل حذف شد نیاز ب بیترت

نبود شامل  ديعوامل جد یدوم دلفه مرحل یبرا یگروه دلف ینظرها

ها در سطح جامعه، اختصاص امتیاز کم به فضای نقد و ارزيابی کتاب
های انتشارات خصوصی در مراکز علمی و آموزشی، ناديده گرفته کتاب

همچنین نمايش کمتر کتاب از طرق  شدن کتاب در مبحث بازاريابی و
ها و غیره، ناديده گرفته شدن ها و همايشمختلف همانند نمايشگاه

، به نظرانصاحبعوامل انگیزشی برای چاپ آثار علمی توسط محققین و 
 .اضافه شد های پیش روی محققین در چاپ کتب ورزشی در ايرانچالش

 
 رصد عوامل)دور دوم دلفی(د. 3جدول 

Table 3. Percentage of Factors (The Second Round of Delphi) 
 

 هامؤلفه ردیف
تعداد پاسخ 

 مثبت
درصد پاسخ 

 مثبت
 54 44 ها در سطح جامعهنبود فضای نقد و ارزيابی کتاب  .3
 54 44 های انتشارات خصوصی در مراکز علمی و آموزشیاختصاص امتیاز کم  به کتاب  .4
 54 35 ای عمل کردن داوران کتابیقهسل  .1
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 هامؤلفه ردیف
تعداد پاسخ 

 مثبت
درصد پاسخ 

 مثبت
 82 38 سازیهای کم محتوا و رواج کتابتولید کتاب  .0
 82 38 ضعف در ترجمه کتاب  .4
 52 32 ینمؤلفتبعیض ناشران معتبر بین مترجمین و   .2
 52 32 ازحد ناشران معتبریشبسختگیری   .5
 05 34 مؤلفمبهم  بودن قرار داد بین ناشر و   .8
 84 35 غیرقانونی کتاب در دنیای مجازیفروش   .5

 54 44 های منتشرههای جامعه از کتابیآگاهپايین بودن   .34
های چاپ کتاب و ها و سیاستيزی مناسب و تعیین اولويتردر برنامهمديريتی و ضعف  نامشخصهای یاستراتژاستراتژی نامعلوم مديريت)  .33

 ها(تغییرات فراوان در آن
44 54 

 53 34 قیمت چاپ کتاببالا بودن   .34
 344 43 هادانشگاهی پژوهشی ناکافی در هابودجه  .31
 344 43 های اقتصادی حاکم بر جامعه و رکود اقتصادیسیاست  .30
 54 35 یراصولی کتابغگذاری قیمت  .34
 82 38 يا مترجم مؤلفی قوانین مرتبط با حق ناکارآمد  .32
 84 35 هاعدالتی در توزيع يارانهبی  .35
 52 32 صدور اعلام وصول و نظاير آن ( صدور شابک، پیش از انتشار، يسینوفهرست وپا گیر مرتبط با چاپ کتاب )نظیر صدور مجوز،دستفرايندهای   .38
 344 43 های پژوهشینیازسنجی اولويت ضعف در  .35
 54 38 شده در سطح دنیاهای چاپدسترسی کم محققین به کتاب  .44
 82 38 پايین بودن سرانه مطالعه در کشور  .43
 82 38 معیارهای نامناسب ارزيابی و امتیاز در ارتقا اعضای هیئت علمی  .44
 52 32 هادهاها يا نکارانجام شده توسط دانشگاه یفیترجیع دادن کمیت بر کت  .41
 05 34 یف کتابتألآشنايی ناکافی بر فرايند نگارش يا   .40
 05 34 ديگر اعضا هیئت علمی و دانشجويان هاییتفعالناکافی بودن تناسب درآمد حاصل از نگارش کتاب در مقايسه با   .44
 04 5 کاستی در نقد صحیح کتاب  .42
 84 35 پرداخت هزينه چاپ ابتدايی کتاب توسط مؤلف يا مترجم  .45
 344 43 نداشتن سود مالی برای محققین  .48
 82 38 طولانی بودن روند ترجمه و نگارش کتاب  .45
 54 35 بودن انتشارات خصوصی ارزشکمیری انتشارات دانشگاهی و گسخت  .14
 82 38 شودیحمايت نشدن انتشارات خصوصی از طرف نهادها که بیشترين کتاب ورزشی در آن چاپ م  .13
 54 35 نبود حامیان مالی جهت چاپ کتاب  .14
 54 35 طولانی بودن فرايند چاپ کتاب و داوری در انتشارات معتبر.  .11
 45 34 تبعیض قائل شدن انتشارات در چاپ کتاب  .10
 44 33 ضعف در قوانین مرتبط  .14
 54 35 با صنعت ورزش برای حمايت مالی هادانشگاهنبود ارتباط کافی بین نهادها و   .12
 54 44 هاها و همايشناديده گرفته شدن کتاب در مبحث بازاريابی و همچنین نمايش کمتر کتاب از طرق مختلف همانند نمايشگاه  .15
 344 43 نظرانصاحبعلمی توسط محققین و  آثارناديده گرفته شدن عوامل انگیزشی برای چاپ   .18

 

مبهم بودن قرار »عوامل  شود،یمشاهده م 1طورکه در جدول همان
یف تألآشنايی ناکافی بر فرايند نگارش يا »، «مؤلفداد بین ناشر و 

تناسب درآمد حاصل از نگارش کتاب در مقايسه با ناکافی بودن »، «کتاب
کاستی در نقد »، «ت علمی و دانشجوياناهای ديگر اعضا هیفعالیت

ضعف »و « تبعیض قائل شدن انتشارات در چاپ کتاب»، «صحیح کتاب
را به خود اختصاص  پاسخ مثبتدرصد  24کمتر از « در قوانین مرتبط
 یدر دلف نی. همچنندعوامل حذف شد نیاز ب بیترت نيداده است و بد

عوامل  یدوم دلفه مرحل یبرا یگروه دلف یبر اساس نظرها دومدور 
ین و مترجمین، مؤلفضعف در نگارش و تألیف کتاب توسط شامل  ديجد

اضافه  های پیش روی محققین در چاپ کتب ورزشی در ايرانبه چالش
در دور دوم  لعام 11شود، مشاهده می 1که در جدول  طورهمان. شد

ها برای دور آن هدرصد است و هم 24بیشتر از  مثبت خدلفی دارای پاس
 .دنمانمی قیبا بندی()رتبهسوم دلفی 

 
 شدهيیشناسای هامؤلفهی بندرتبهيج نتا .8جدول 

Table 4. Ranking Results of Identified Components 
 

 داریسطح معنی مجذور کای درجه آزادی هاگویه

 443/4 24/54 11 گويه 10

 44/4Pداری یمعنسطح 
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 و سطح معناداری، ازآنجاکه سطح معناداری به 0با توجه به جدول 

توان نتیجه است، می 44/4تر از سؤالات کوچکه آمده در هم دست
 د.گرفت که بین سؤالات تفاوت معناداری وجود دار

 
 يران)دور سوم دلفی(در اهای پیش روی محققین در چاپ کتب ورزشی چالش بندیاولويت .8جدول 

Table 5. Prioritizing the Challenges Facing Authors and Researchers in Publishing Sports Books in Iran. (Third Round of Delphi) 
 

 مؤلفه ردیف
میانگین 

 رتبه
 رتبه

 3 44.44 ین و مترجمین مؤلف نداشتن سود مالی برای   .3
 4 43.58  نظرانصاحبعلمی توسط محققین و  آثارناديده گرفته شدن عوامل انگیزشی برای چاپ   .4
 1 43.44 های کم محتوا و رواج کتاب سازی تولید کتاب  .1
 0 44.53 شود یها چاپ محمايت نشدن انتشارات خصوصی از طرف نهادها که بیشترين کتاب ورزشی در آن  .0
 4 44.82  نبود حامیان مالی جهت چاپ کتاب  .4
 2 44.55 ها با صنعت ورزش برای حمايت مالی نبود ارتباط کافی بین نهادها و دانشگاه  .2
 5 44.51 طولانی بودن فرايند چاپ کتاب و داوری در انتشارات معتبر   .5
 8 44.38 و رکود اقتصادی  بر جامعههای اقتصادی حاکم سیاست  .8
 5 35.53 بودن انتشارات خصوصی  ارزشکمیری انتشارات دانشگاهی و گسخت  .5

 34 35.08 ها و...         يشهماها و يشگاهنماناديده گرفته شدن کتاب در مبحث بازاريابی و همچنین نمايش کتاب از طريق مختلف همانند   .34
 33 35.45 پايین بودن سرانه مطالعه در کشور   .33
 34 38.51 های منتشره های جامعه از کتابپايین بودن آگاهی  .34
 31 38.12 طولانی بودن روند ترجمه و نگارش کتاب   .31
 30 38.45  های پژوهشیاولويت یازسنجین ضعف در  .30
 34 38.44 ناکارآمدی قوانین مرتبط با حق مؤلف يا مترجم   .34
 32 38.44  هادانشگاههای پژوهشی ناکافی در بودجه  .32
 35 35.08 ابتدايی کتاب توسط مؤلف يا مترجم پرداخت هزينه چاپ  .35
 38 35.45 بالا بودن هزينه چاپ کتاب   .38
 35 35.44 ای عمل کردن داوران کتاب سلیقه  .35
 44 35.30 ها يع يارانهدر توزعدالتی بی  .44
 43 32.44 معیارهای نامناسب ارزيابی امتیاز در ارتقاء اعضای هیئت علمی   .43
 44 32.44 ین مؤلفتبعیض ناشران معتبر بین مترجمین و   .44
 41 32.14 ازحد ناشران معتبر یشبسختگیری   .41
 24 32.33  ین و مترجمینمؤلفیف کتاب توسط تألضعف در نگارش و   .40
 44 32.44  اعلام وصول و نظاير آن (نويسی پیش از انتشار ،صدور شابک،صدور فهرست وپا گیر مرتبط با چاپ کتاب)نظیر صدور مجوز،فرايندهای دست  .44
 42 34.45 ی.و آموزش یدر مراکز علم یانتشارات خصوص یهاکم  به کتاب ازیاختصاص امت  .42
 45 34.32 دنیا  در سطح شدهچاپهای دسترسی کم محققین به کتاب  .45
 48 30.08 تب .ک یابينقد و ارز ینبود فضا  .48
 45 30.14    یراصولیغگذاری یمتق  .45
 14 31.55 يا نهادها  هادانشگاهیفیت کارانجام شده توسط بر کترجیح دادن کمیت   .14
 13 31.28 های ظاهری کتاب از سوی بعضی ناشران مانند طرح جلد کتاب کم توجهی به جذابیت  .13
های چاپ کتاب و تغییرات و سیاست هايتاولويزی مناسب و تعیین ردر برنامههای نامشخص مديريتی و ضعف یاستراتژاستراتژی نامعلوم مديريت)  .14

  ها(فراوان در آن
31.08 14 

 11 34.58 ضعف در ترجمه کتاب   .11
 10 34.85 فروش غیرقانونی کتاب در دنیای مجازی   .10

 
نداشتن سود مالی برای شود، مشاهده می 4همان طورکه در جدول 

، ناديده گرفته شدن عوامل 44.44ین و مترجمین با میانگین مؤلف
با میانگین  نظرانصاحبانگیزشی برای چاپ آثار علمی توسط محققین و 

، 44/43سازی با میانگین محتوا و رواج کتابهای کم، تولید کتاب58/43
یشروی محققین بود؛ همچنین فروش پترين چالش مهم عنوانبه

، ضعف در ترجمه 85/34 غیرقانونی کتاب در دنیای مجازی با میانگین
های یاستراتژو استراتژی نامعلوم مديريت) 58/34 کتاب با میانگین

ها و ريزی مناسب و تعیین اولويتنامشخص مديريتی و ضعف در برنامه
ای ها( با میانگین رتبههای چاپ کتاب و تغییرات فراوان در آنسیاست

 روی محققین بود.ترين چالش پیشیتاهمکماز  08/31
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 ای صنعت چاپمشکلات حرفه .8جدول 
Table 6. Professional Problems of the Publishing Industry 

 

 ردیف ی صنعت چاپاحرفهمشکلات  فراوانی رتبه

 سازیهای کم محتوا و رواج کتابتولید کتاب 43.44 3

3 

 داوری در انتشارات معتبر طولانی بودن فرايند چاپ کتاب و 44.51 4

 بودن انتشارات خصوصی ارزشکمیری انتشارات دانشگاهی و گسخت 35.53 1

 طولانی بودن روند ترجمه و نگارش کتاب 38.12 0

 های پژوهشیاولويت یازسنجیضعف در ن 38.45 4

 معیارهای نامناسب ارزيابی امتیاز در ارتقاء اعضای هیئت علمی 32.44 2

 ینمؤلفتبعیض ناشران معتبر بین مترجمین و  32.44 5

 ازحد ناشران معتبریشبسختگیری  32.14 8

 ین و مترجمینمؤلفیف کتاب توسط تألضعف در نگارش و  32.33 5

 ی.و آموزش یدر مراکز علم یانتشارات خصوص یهاکم به کتاب ازیاختصاص امت 34.45 34

 ها يا نهادهایفیت کار انجام شده توسط دانشگاهبر کترجیح دادن کمیت  31.55 33

 های ظاهری کتاب از سوی بعضی ناشران مانند طرح جلد کتابیتجذابکم توجهی به  31.28 34

31 31.08 
يزی مناسب و تعیین ردر برنامههای نامشخص مديريتی و ضعف استراتژی نامعلوم مديريت )استراتژی

 ها(کتاب و تغییرات فراوان در آنهای چاپ ها و سیاستاولويت

 ضعف در ترجمه کتاب 34.58 30

 
محتوا های کمشود، تولید کتابمشاهده می 2طور که در جدول همان

ترين مشکلات حرفه صنعت چاپ در ايران سازی از مهمو رواج کتاب
طولانی بودن فرايند چاپ کتاب و داوری در  بعدازآنشود و محسوب می

گیری انتشارات دانشگاهی و انتشارات معتبر در رتبه دوم و سخت
 بودن انتشارات خصوصی در رتبه سوم قرار دارند. ارزشکم

 
 

 مشکلات فرهنگی صنعت چاپ .8جدول 
Table 7. Cultural Problems of the Publishing Industry 

 

 ردیف مشکلات فرهنگی صنعت چاپ فراوانی رتبه

 نظرانصاحبناديده گرفته شدن عوامل انگیزشی برای چاپ آثار علمی توسط محققین و  43.58 3
4 

 پايین بودن سرانه مطالعه در کشور 35.45 4

 
ناديده گرفته شدن عوامل انگیزشی برای چاپ آثار علمی توسط 

و پايین بودن سرانه مطالعه در کشور از  نظرانصاحبمحققین و 
مطرح  5ترين مشکلات فرهنگی صنعت چاپ است که در جدول مهم

 شده است.
 

 مشکلات اجتماعی صنعت چاپ .0جدول 
Table 8. Social Problems of the Publishing Industry 

 

 ردیف مشکلات اجتماعی صنعت چاپ فراوانی رتبه
 هاها و همايشناديده گرفته شدن کتاب در مبحث بازاريابی و همچنین نمايش کمتر کتاب از طرق مختلف همانند نمايشگاه 35.08 3

1 
 های منتشر شدههای جامعه از کتابپايین بودن آگاهی 38.51 4

 ای عمل کردن داوران کتابسلیقه 35.44 1

 تبک یابينقد و ارز ینبود فضا 30.08 0

 
ترين مشکلات اجتماعی صنعت چاپ مطرح شده )مندرج در از مهم

(، ناديده گرفته شدن کتاب در مبحث بازاريابی و همچنین 8جدول 
ها، ها و همايشهمانند نمايشگاهنمايش کمتر کتاب از طرق مختلف 

ای عمل های منتشر شده و سلیقههای جامعه از کتابپايین بودن آگاهی
 ی اول تا سوم قرار دارند.هارتبهکردن داوران کتاب در 
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 مشکلات سیاسی صنعت چاپ .8جدول
Table 9. Political Problems of the Publishing Industry 

 

 ردیف مشکلات سیاسی صنعت چاپ فراوانی رتبه

 شودچاپ می هاآن حمايت نشدن انتشارات خصوصی از طرف نهادها که بیشترين کتاب ورزشی در 44.53 3

0 

 ناکارآمدی قوانین مرتبط با حق مؤلف يا مترجم 38.44 4

 هاتوزيع يارانهعدالتی در بی 35.30 1

0 32.44 
صدور  صدور شابک، نويسی پیش از انتشار،فهرست )نظیر صدور مجوز، وپا گیر مرتبط با چاپ کتابفرايندهای دست

 اعلام وصول و نظاير آن (

 دنیا در سطح شدهچاپهای دسترسی کم محققین به کتاب 34.32 4

 
، ناکارآمدی قوانین مرتبط با حق شودچاپ می هاآن طرف نهادها که بیشترين کتاب ورزشی در حمايت نشدن انتشارات خصوصی از، 5بر اساس جدول 

 شود.ترين مشکلات سیاسی صنعت چاپ قلمداد میها از مهمعدالتی در توزيع يارانهیبمؤلف يا مترجم و 
 

 مشکلات اقتصادی صنعت چاپ .18جدول
Table 10. Economic problems of the publishing industry 

 

 ردیف مشکلات اقتصادی صنعت چاپ فراوانی رتبه

 ین و مترجمینمؤلف نداشتن سود مالی برای  44.44 3

4 

 نبود حامیان مالی جهت چاپ کتاب 44.82 4

 ها با صنعت ورزش برای حمايت مالینبود ارتباط کافی بین نهادها و دانشگاه 44.55 1

 و رکود بر جامعههای اقتصادی حاکم یاستس 44.38 0

 های پژوهشی ناکافی در دانشگاههابودجه 38.44 4

 پرداخت هزينه چاپ ابتدايی کتاب توسط مؤلف يا مترجم 35.08 2

 بالا بودن هزينه چاپ کتاب 35.45 5

 یراصولیغگذاری قیمت 30.14 8

 فروش غیرقانونی کتاب در دنیای مجازی 34.85 5

 
و مترجمین  یندهد نداشتن سود مالی برای مؤلفنشان می 34جدول 

و در رتبه  شودیمشکلات اقتصادی صنعت چاپ محسوب م ينتراز مهم
توان به نبود شده میاول قرار دارد؛ از ديگر مشکلات اقتصادی مطرح

ها بین نهادها و دانشگاهحامیان مالی جهت چاپ کتاب، نبود ارتباط کافی 
های دوم تا سوم قرار با صنعت ورزش برای حمايت مالی که در رتبه

 دارند، اشاره کرد.

 

 گیرینتیجه

ای از عوامل مهم توسعه و رشد فرهنگ به شمار وجود کتاب در هر جامعه
با  یرگذارای ارتباطی و تأثآيد و صنعت چاپ کتب ورزشی پديدهمی

مشکلات و  یرامعه جهانی است که تحت تأثای وسیع در جگستره
هايی که صنعت چاپ با آن قرار دارد. مشکلات و چالش هايیچالش

ای( و بیرونی)فرهنگی، اجتماعی، روبروست به دو دسته کلی درونی)حرفه
ها در توسعه بندی است، که اين چالشسیاسی، اقتصادی( قابل دسته
به اين صنعت نمايد.  یتواند کمک مؤثرصنعت چاپ کتب ورزشی می

و محققین  ینهای پیش روی مؤلفهدف از تحقیق حاضر شناسايی چالش
در چاپ کتب ورزشی در ايران بود. نتايج نشان داد که در بعد مشکلات 

سازی دارای محتوا و رواج کتابهای کمای صنعت چاپ، تولید کتابحرفه
صنعت چاپ، ناديده (، در بعد مشکلات فرهنگی 43.44بالاترين میانگین )

گرفته شدن عوامل انگیزشی برای چاپ آثار علمی توسط محققین و 
(، در بعد مشکلات 43.58نظران دارای بالاترين میانگین )صاحب

اجتماعی صنعت چاپ، ناديده گرفته شدن کتاب در مبحث بازاريابی و 
ها و کتاب از طرق مختلف همانند نمايشگاه کمتر همچنین نمايش

(، در بعد مشکلات سیاسی 35.08دارای بالاترين میانگین )  هايشهما
صنعت چاپ، حمايت نشدن انتشارات خصوصی از طرف نهادها که 

شود دارای بالاترين میانگین ها چاپ میبیشترين کتاب ورزشی در آن
(، در بعد مشکلات اقتصادی صنعت چاپ، نداشتن سود مالی برای 44.53)

طور که ( بود. همان44.44لاترين میانگین )و مترجمین دارای با ینمؤلف
ای صنعت چاپ، عامل نتايج پژوهش نشان داد در بعد مشکلات حرفه

 منطق و نیاسازی با نتايج فهیممحتوا و رواج کتابهای کمتولید کتاب

 نیک(، حسینی4430) صادقیو  ، توکلی(، کشکر4431) (، قائدان4431)

(، 4434) کريمی(، نجفی و 4431)صادقی  و  ، قاسمی(، کشکر4431)
ای ( همسوست. حرفه4442) آذرنگ و (4445) (، امامی4445) فردمکتبی

به  یرتخصصینبودن بخش وسیعی از صنعت چاپ کتب ورزشی و نگاه غ
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ها، سبب شده است بین فعالیت تولیدی و نیازهای جامعه چاپ از سوی آن
های علائق و نیاز با یدشدههای تولتناسب درستی برقرار نشود و کتاب

از برای بسیاری جامعه همخوانی نداشته باشد. با توجه به اينکه 
 شغل دوم يا سوم ، اين فعالیتفروشندگان صنعت چاپ کتاب ورزشی

شدن محتوای کتب ورزشی شده  اییرحرفهبنابراين اين امر باعث غ، است
شوند های مرتبط ورزشی باعث میاست. نويسندگان با تولید کتاب

ها جذب شوند و اين امر باعث فروش های بیشتری به سمت آنشتریم
ای شدن پديدآوری و مترجمی شود. حرفهها میبیشتر و اعتماد بیشتر آن

در ايران، استفاده کردن نشر الکترونیک، شفافیت روابط ناشر و مؤلف و 
شفاف بودن روابط مالی و تجاری بین  و هاقراردادهای مشخص بین آن

با ورزشی های ای شدن صنعت چاپ و تولید کتابباعث حرفه ناشران،
محتوا خواهد شد. در بعد مشکلات فرهنگی، عامل ناديده گرفته شدن 

نظران با عوامل انگیزشی برای چاپ آثار علمی توسط محققین و صاحب
(، 4445(، علی بابايی درمنی )4445(، رحمانی )4444نتايج مطلبی )

راستاست. عوامل مختلفی ازجمله عوامل اجتماعی، ( هم4434) 3کريستوفر
انگیزه شدن تجهیزاتی باعث بی-فرهنگی، اقتصادی، مالی و امکاناتی
شود. در مراکز دانشگاهی، نداشتن محققین در چاپ کتب ورزشی می

تراز بدون زحمت، مشکلات آمادگی علمی برخی استادان، ارائه مدرک هم
باعث  ،گرش کلی مسئولان نسبت به نوشتنمعیشتی دانشجويان، ن

کاهش انگیزه افراد به چاپ کتب ورزشی شده است. ارتقای موقعیت 
و چاپ کتب ورزشی و کسب  یفتأل یجهدرنت اجتماعی و شغلی افراد

سازی فراهمو  هاهای خلاقانه آندرآمد، تشويق نويسندگان برای تلاش
است که در بررسی عوامل دستاورد مادی برای نويسندگی ازجمله مواردی 

 .گیردیمؤثر بر تولیدات علمی يک فرد مدنظر قرار م

در بعد مشکلات اجتماعی، عامل ناديده گرفته شدن کتاب در بخش 
ها و بازاريابی و همچنین نمايش کتاب از طرق مختلف همانند نمايشگاه

و  ، قاسمیها دارای بالاترين میانگین بود که با نتايج کشکرهمايش
( و کريستوفر 4445آنوگوو اکینده ) (،4444(، مطلبی )4431) قیصاد

از  یهر اجتماع یبرا ،یورزش یها( همسوست. چاپ کتاب4434)
و  یآموزش دانشگاه یعني ،یاست، که با دو هدف اساس یزندگ اتيضرور

، حالين. بااشودیبه عموم جامعه، انجام مرسانی و اطلاعانتقال دانش 
مخاطبان، منجر به عدم  یازهایبدون در نظر گرفتن ن یکتب ورزش هیته

چاپ  در ن،يشد. بنابرا دها خواهآن یابيدر بازار تیتوجه و عدم موفق
با  بتوانتا  کردتوجه  انيمشتر یازهایبه ن ديبا ،یورزش یهاکتاب
آن  یرا در مورد ورزش و کارکردها یعموم یموفق، آگاه یابيبازار
جامعه کمک  یسطح سلامت و تندرست یارتقابه  يتداد و درنها شيافزا
 عيصنعت چاپ و توز در حوزه نظرصاحبافراد متخصص و . نظرات کرد

انتشار و فروش  تیکه وضع دهدیوضوح نشان مبه ،یورزش یهاکتاب
و مسئولان نامطلوب  مردمعدم استقبال  لیها به دلدسته از کتاب نيا

اقلام و   دکنندگانیاز تول یکيعنوان بههای ورزشی ناشران کتاباست. 

                                                                                                
1. Christopher 

 ،یمختلف یهاوهیبا استفاده از ش توانندیکشور، م یفرهنگمحتوای 
 یهاشگاهينما یبرگزار؛ را بهبود بخشند یورزش یهاکتاب یابيبازار

 یهایاز فناور یریگو بهره هایفروشکتاب مديريتدر  یکتاب، نوآور
 یايهدا عيتوز غات،یتبل ،یورزش یهاکتاب و توزيع فروش یبرا ديجد
 یها توسط ناشران، نقد و بررسفهرست کتاب یاانتشار دوره ،یغاتیتبل

ظاهر به توجه نیهمچن ن،يو آنلا یچاپ یهادر رسانه یورزش یهاکتاب
هستند که  یکتاب و چاپ پوستر از موارد يیجشن رونما یکتاب، برگزار

 ن،ي. علاوه بر اکمک کند یورزش یهاکتاب یابيبه رونق بازار تواندیم
 یمراکز فرهنگ گريو د یعموم یهادر کتابخانه یورزش یهاکتاب عيتوز

آن  یرکردهااطلاعات جامعه درباره ورزش و کا شيبه افزا تواندیم زین
 کمک کند.

در بعد مشکلات سیاسی عامل حمايت نشدن انتشارات خصوصی از 
شود با نتايج میها چاپ طرف نهادها که بیشترين کتاب ورزشی در آن

( و 4438زاده )مطلب (،4444(، میرزايی )4444(، سعديان)4444مطلبی )
  راستاست.( هم4430نسب )رداد و ملکوتی

 یاز نظر بودجه و امکانات با ناشران خصوص کهنيای با ناشران دولت
 .اندشده ليتبد یناشران خصوص بانیبه رق یبه شکل نیستند، ولیبرابر 

و  دیتول یگذارهيکه سرما یآثار دیتول یجاحال حاضر به ناشران در نيا
 دیباشد، به تول هیو قابل توج یاقتصاد یناشران خصوص یها براانتشار آن

 دیشامل تول هاتیفعال ني. اپردازندیم یپسند و بازارعامه یهاتابک
ناشران  یبرا یبیاند تا به رقهستند و باعث شده یرورزشیغ یهاکتاب

 یناشران دولت یهاتیفعال نيشوند. در حال حاضر، ا ليتبد یخصوص
کرده است.  بدون  جاديا رانيدر صنعت نشر و چاپ ا یمشکلات بزرگ

ترين بخش نظام ارتباط علمی است؛ زيرا نتايج شک، نشر علمی بزرگ
توان در قالب های گوناگون علمی و کاربردی را میها و پژوهشفعالیت

ها و مانند آن به همکاران و ساير مقالۀ همايشکتاب، مقالۀ مجلات، 
ها را نیز به دانشمندان و محققان منتقل کرد و نقد و بررسی و بازخورد آن

همین شکل دريافت کرد. رابطۀ بین نهادهای دولتی با نشر خصوصی، 
ها با ناشران علمی دانشگاه يژهوازجمله رابطۀ بین ناشران علمی دولتی به

 یرهای اين نظام است که عمدتاً تحت تأثين بخشترخصوصی از مهم

به  نهادها و کارگزاران دولتی است. هکنندو تعیین سويهيکهای سیاست
ای هدفمند بین اين دو بخش وجود رسد در حال حاضر رابطهنظر می

های رسمی، بلکه از نظر )البته نه در سطح اهداف و برنامه ندارد
زمانی(. در  هاهبردی در يک دورهای معطوف به هدف خاص و رکنش

های کلان، رسمی و مدون دولت بر تقويت و حمايت از ظاهر سیاست
بخش خصوصی از طريق واگذاری تولید کالاها و خدمات تا حد ممکن 

گیرد بلکه در هايی صورت نمیتنها چنین واگذاریاست اما در عمل نه
بخش خدمات چاپ و نشر بیشتر شاهد گسترش اين خدمات توسط بخش 

هايی است که ها با بخش خصوصی در حوزهتی رقابت آندولتی و ح
درسی(. گاهی انتشار مشترک  یهاکتاب یدعمدتاً سودآور است)مثل تول
يابد که عملا بخش دولتی با مشکلات مالی برخی از آثار زمانی شدت می
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هنگام خدمات کیفی نشر مواجه به هو ناتوانی و ناکارايی مزمن در ارائ
ها و راهبردهای قطعی، نشانگر اين است که سیاستاست. چنین رفتاری 

ها و سیاست یجادرازمدت و پايداری در اين زمینه وجود ندارد؛ بلکه به
های حمايتی و تشويقی نهادهای دولتی از بخش خصوصی بیشتر برنامه

يعنی اغلب حمايت بخش  ؛نگاه مقطعی و بلکه سودجويانه وجود دارد
های مزمن مرتبط با ناکارايی لشخصوصی برای کاهش برخی از چا

رجوع از اين خدمات در پاسخ به نارضايتی ارباب ،در بخش دولتی موجود
ای ناشران، مورد انتظار است. به وسیله معافیت مالیاتی، معافیت بیمه

بهره دولت های کميارانه کتاب در حوزه نشر، خريد کتاب از ناشران و وام
ارات خصوصی که بیشترين کتاب ورزشی توان از انتشو ساير نهادها می

 شود، حمايت کرد. در آن چاپ می
عامل نداشتن سود مالی با نتايج رهبانی  ،در بعد مشکلات اقتصادی

( همسوست. 4441) و همکاران یالموت ی(، تراب4431(، مطلبی )4434)
 ،یمانند کاغذ، مقوا، مرکب چاپ، چسب صحاف هیمواد اول متینوسانات ق

های زياد چاپ، گرانی کاغذ، آمار پايین تیراژ کتاب، کندی هسلفون هزين
 شينارسايی شبکه پخش و فروش آن باعث افزا ،سرعت فروش

شده  یورزش یهاکتاب متیق شيافزا ،یجهکتاب و درنت دیتول یهانهيهز
 یورزش یهاباعث کاهش استقبال از کتاب متیق شيافزا نياست. ا

که  کند،یم منع بکتا دیو تول یگذارهيو ناشران را از سرما شودیم
 ن،ي. بنابرادهدیقرار م ریتحت تأث زیمؤلف و مترجم را ندرآمد  يتدرنها

 ديو توان خر یورزش یهاکتاب متیمنصفانه و توجه به ق یگذارمتیق
است. در  تیحائز اهم اریبس د،یمرتبط با تول یهانهيمخاطبان، همراه با هز

به دنبال  یورزش یهاکتاب انيمشتر رسدیحال حاضر، به نظر م
و قیمت  کتاب هستند ديخر یصرفه و مناسب برابهمقرون یهامتیق

از  یکي تواندیمشکل م ني. ادانندهای ورزشی را مناسب نمیکتاب
برای حل اين  ،یجهباشد. درنت یورزش یهاعوامل مؤثر بر بازار کتاب

مناسب  یگذارمتیق یمؤثر برای و جد یهایگذاراستیسمشکل، 
در صورت ارائه  ن،ی. همچنرسدیم ربه نظ یضرور یورزش یهاکتاب
در نظر گرفته  ديبا یاژهيو فیتخف ،یبه مراکز آموزش یورزش یهاکتاب

ها را کتاب نيا یراحتآموزان بتوانند بهو دانش انيشود تا دانشجو
 .ندکن یداريخر
 

 های پژوهشمحدودیت
برنامه زمانی تدوين شده به خاطر عدم همکاری ها خارج از گردآوری داده

کاران اندردست یتمامعدم دسترسی به یردانشگاهی،مراکز دانشگاهی و غ
های پیشینه پژوهش به دلیل کمبود محدوديت ،حوزه صنعت چاپ

و  ینروی مؤلفهای صورت گرفته در خصوص مشکلات پیشپژوهش
 محققین در  چاپ کتب ورزشی.

 

 پیشنهادها
 :ادات برخواسته از تحقیق به شرح زير استپیشنه

اندرکاران حوزه صنعت چاپ کتب ورزشی، اساتید و تلاش دست -
 های با محتوای سودمند و خوب.محققین برای تولید کتاب

های مربوطه برای چاپ آثار های مختلف توسط دستگاهايجاد انگیزه -
 نظران.علمی توسط محققین و صاحب

تلاش برای ابی متناسب و مطلوب و امه بازاريک برنيتدوين  -
 های تخصصی برای معرفی کتاب.برگزاری نمايشگاه

 حمايت دولت و نهادی مربوطه از انتشارات خصوصی. -

های مناسب جهت برخورداری نامهتلاش برای حمايت و تدوين آيین -
 و مترجمین از سود مالی ینمؤلف
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