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چکیده
بیان مسئله: فضاهای شهری در طی سالیان در معرض تغییرات و دگردیسی ناشی از نیروهای متعارض قرار داشته اند. این 
فضاها درگذشته بستر رویدادهای گوناگون و واجد ارزش های هویتی در خاطرۀ جمعی بوده اند. امروزه توجه به برنامه ریزی برای 
مدیریت وقوع رویدادها در فضاهای شهری مغفول مانده است. همچنین باتوجه به طرح های توسعۀ شهری بزرگ مقیاس در 
کشورهای درحال توسعه و ازبین رفتن بافت در مداخلات گسترده، فضاهای شهری علاوه بر فقدان ساختار مناسب برای جذب پایدار 
مخاطب، فاقد رویدادهای لازم برای ایجاد تجربۀ مناسب برای مخاطب و توسعه بستر زندگی اجتماعی در شهر هستند. از این رو 
غالباًً رویدادهای فرهنگی - آیینی مردمی در فضاهایی فاقد مؤلفه های مطلوب فضاهای شهری برگزار می شوند. پرسش اساسی 
که در این راستا وجود دارد این است که فضاهای شهری مطلوب برای میزبانی رویدادهای فرهنگی و آیینی در ایران باید دارای 

چه شاخص ها و ویژگی هایی باشند تا بتوانند به عنوان بستری پویا برای افزایش کیفیت زندگی شهری ایفای نقش کند؟
هدف پژوهش: هدف این پژوهش تبیین یک مدل مفهومی برای ارتقا کیفیت فضاهای شهری رویداد مدار مبتنی بر 

رویدادهای مختلف فرهنگی- آیینی است.
روش پژوهش: پژوهش حاضر از نظر روش شناسی از روش کیفی تحلیل مضامین یا تحلیل تماتیک صورت می پذیرد. از 
مطالعۀ اسنادی، مشاهده، پرسش نامه، مصاحبۀ عمیق در بستر شهر فرهنگی - آیینی مشهد و تحلیل های نرم افزاری به عنوان 

ابزار گردآوری اطلاعات بهره گرفته می شود.
نتیجه گیری: پس از تحلیل یافته ها، مدل مفهومی پژوهش در راستا تبیین شاخص های فضاهای شهری رویدادمدار ارائه 
شده است. فضاهای شهری رویدادمدار با رویکرد فرهنگی-آیینی، زمانی به بلوغ عملکردی و معنایی می رسند که طراحی آنها 
از سطح کالبدی فراتر رفته و به سطح ادراک، تجربه و مشارکت شهروندان ارتقا یابد و این امر از رهگذر درک عمیق نیازهای 
فرهنگی-آیینی جامعه، ترجمۀ آن به شاخص های طراحی، و به کارگیری آن در ساختار فضا ممکن خواهد بود؛ لذا، این 
پژوهش چارچوبی برای سنجش و هدایت این فرایند در اختیار طراحان شهری، مدیران فرهنگی، و برنامه ریزان قرار می دهد.

واژگان کلیدی: فضاهای شهری، رویداد، رویداد مدار، فرهنگی - آیینی.

مقدمه و بیان مسئله 
عناصر  از  یکی  به عنوان  فضای شهری  اخیر،  در دهه های 
بنیادین ساختار شهرها، کارکردی فراتر از کالبد فیزیکی یافته 
و به بستری اجتماعی، فرهنگی و نمادین برای تجربۀ زیست 
 )Carr et al., 1992; Gehl, 2011( شهری بدل شده است 

در بستر جهانی شدن و رقابت میان شهرها، کیفیت و پویایی 
فضاهای عمومی نقش مهمی در ارتقای تصویر شهر، جذب 
می کنند  ایفا  اجتماعی  سرمایۀ  تقویت  و  انسانی  سرمایۀ 
 .)Montgomery, 1998; Aelbrecht & Stevens, 2018(
از رویکردهای نوین در طراحی شهری بر  ازاین رو، بسیاری 
خلق فضاهای شهری جذاب، معناساز و مشارکت محور تمرکز 
دارند؛ فضاهایی که امکان تعامل اجتماعی، تجربۀ جمعی، و 

مشارکت فرهنگی را برای شهروندان فراهم می آورند.
یکی از وجوه کلیدی پویایی فضاهای شهری، میزبانی رویدادها به ویژه 

تبیین شاخص های فضاهای شهری رویداد مدار با رویکرد 
رویدادهای فرهنگی - آیینی 

)مطالعه‌ای در بستر ایران، شهر مشهد(*
سیده زینب جوادی1، سید علی صفوی1**

1. گروه شهرسازی، دانشکدۀ هنر، دانشگاه تربیت مدرس، تهران، ایران
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رویدادهای فرهنگی و آیینی است. این رویدادها با ایجاد خاطره، هویت 
و احساس تعلق، فضا را از صرف مکان به بستری اجتماعی و جمعی 
ارتقاء می دهند )Richards & Palmer, 2010; Smith, 2016( در 
بسیاری از شهرهای جهان، سیاست‌گذاری های فرهنگی و طراحی 
فضاهای عمومی به گونه ای انجام می شود که امکان میزبانی منظم 
رویدادها فراهم شود و از این طریق فضا به رسانه ای برای تولید 
معنا و انسجام اجتماعی تبدیل شود. در ایران نیز سنت برگزاری 
مناسبت های فرهنگی-آیینی در فضاهای عمومی قدمتی دیرینه دارد. 
فضاهایی چون میدان، گذر، جلوخان و عرصه های پیرامونی امامزاده ها 
یا مساجد، در طول تاریخ همواره نقش مهمی در میزبانی رویدادهای 
مذهبی، ملی و آیینی ایفا کرده اند. این رویدادها نه تنها سبب پویایی 
فضایی، بلکه عاملی برای انسجام اجتماعی، تقویت سرمایۀ فرهنگی 
و بازتولید هویت جمعی بوده اند. بااین حال، تحولات معاصر شهرسازی 
در ایران با تأکید افراطی بر کارکردهای کالبدی، اغلب از نیاز به تقویت 
کارکردهای فرهنگی و رویدادی فضاهای شهری غفلت کرده اند. در 
نتیجه، بسیاری از فضاهای شهری امروزی از جذابیت، معنا و قابلیت 

میزبانی رویدادهای مردمی تهی شده اند.
به  عمومی  فضاهای  ایران،  شهرهای  از  بسیاری  در  امروزه 
محدود شده‌اند  روزمره  فعالیت های  برای  گذرا  عرصه هایی 
داوطلبانه  برای جلب حضور  موردانتظار  ویژگی های  فاقد  و 
زمینۀ  که  است  حالی  در  این  هستند.  شهروندان  پویای  و 
برای  بالایی  ظرفیت  ایرانی،  شهرهای  فرهنگی-اجتماعی 
دارد.  ملی  و  مقیاس محلی  در  رویدادهای جمعی  برگزاری 
برای فضاهای  نبود شاخص های طراحی مناسب  بااین وجود، 
شهری رویدادمحور موجب شده که بسیاری از این رویدادها 
در فضاهایی ناکارآمد یا ناسازگار با ماهیت رویداد برگزار شوند. 
در چنین شرایطی، ضروری است تا بازنگری در شاخص ها و 
مؤلفه های طراحی فضاهای شهری با رویکرد به تقویت قابلیت 

رویدادپذیری و ارتقاء کیفیت زندگی شهروندان صورت گیرد.
در همین راستا، پژوهش حاضر باهدف »تبیین شاخص های 
فضاهای شهری رویدادمدار با رویکرد رویدادهای فرهنگی-آیینی« 
به دنبال آن است که براساس زمینه های اجتماعی-فرهنگی بومی، 
الزامات طراحی چنین فضاهایی را شناسایی کرده و به توسعۀ 
رویکردهای کیفی در ارتقاء کیفیت فضای شهری یاری رساند. 

سؤال اساسی این پژوهش آن است که:
رویدادهای  میزبانی  برای  مطلوب  شهری  فضاهای 
و  شاخص ها  چه  دارای  باید  ایران  در  فرهنگی-آیینی 
ارتقاء  پویا در  به عنوان بستری  بتوانند  تا  باشند  ویژگی هایی 

کیفیت زندگی شهری ایفای نقش کنند؟

مبانی نظری
رویداد   •

رویدادها ابزارهای غیرفیزیکی را به عناصر فیزیکی و ساختمانی 

غیرفیزیکی،  ابزارهای  این  درواقع  می کنند؛  اضافه  فرهنگ، 
معناهایی  همچنین  و  شهری  فضای  از  شهروندان  خاطرات 
با فضا ساخته می شود. رویدادها  است که در تعامل ساکنان 
توصیف کنندۀ جشن ها، نمایش ها و مراسم ویژه ای هستند که 
تا موقعیت های  اجرا شده  و  برنامه‌ریزی  آگاهانه‌ای  به شکل 
ویژه را شاخص کند. درواقع به عنوان رخدادهای منحصربه فرد 
 .)Richards & palmer, 2010( از تجارب روزمره جدا است 
ارتقای تجربۀ زیسته  از مؤلفه های کلیدی در  رویدادها یکی 
و غنای معنایی فضاهای عمومی شهری هستند. آنها به مثابۀ 
خاطره های  جمعی،  معناهای  موقت،  اجتماعی  کنش های 
مشترک و احساس تعلق را در بستر فضاهای کالبدی فعال 
می کند )Lundberg et al., 2022( . در واقع، رویدادها حلقه 
ابعاد مادی و غیرمادی فرهنگ شهری به شمار  اتصال میان 
می آیند و از طریق آنها فضا از کارکرد صرفاًً کالبدی به بستری 
برای مشارکت اجتماعی، روایت سازی فرهنگی و بازنمایی هویت 

.)Smith, 2020( تبدیل می شود
با اهدافی  رویدادها اغلب به شکل آگاهانه، برنامه ریزی شده و 
خاص طراحی می شوند تا تجربه ای متمایز از زندگی روزمره خلق 
کنند؛ از جشنواره های فرهنگی و آیینی گرفته تا تجمعات مدنی، 
مراسم ملی، رویدادهای ورزشی یا هنری که همگی بستری برای 
انسجام اجتماعی، یادآوری مناسبت های خاص یا بیان مطالبات 

.)Getz & Page, 2020( جمعی به شمار می آیند
ازآنجاکه هر رویداد، در تعاملی منحصربه فرد میان مکان، زمان، 
اجتماع و روایت شکل می گیرد، تجربۀ آن تنها در بستر واقعی و 
مشارکتی اش ممکن است و قابل تکرار در چارچوبی دیگر نیست 
)Pine & Gilmore, 2019(. در این میان، نقش فضاهای شهری 
در میزبانی و شکل گیری باکیفیت‌ رویدادها بسیار حائز اهمیت 
است؛ چرا که این فضاها با فراهم کردن بستر کالبدی و اجتماعی، 
به تجربة حسی، فرهنگی و مشارکتی رویداد معنا می بخشند 
)Richards  , 2021(. افزون بر این، رویدادها نه تنها بازتاب دهندۀ 
ویژگی های فرهنگی جامعه برگزارکننده هستند، بلکه می توانند 
عامل تعامل بینافرهنگی و توسعۀ گردشگری فرهنگی نیز باشند. از 
طریق گردهمایی گروه های متنوع با پیشینه های فرهنگی گوناگون، 
رویدادها به عنوان کاتالیزوری برای گفت وگوی فرهنگی و تبادل 
ارزش ها عمل می کنند )Quinn et al., 2021(. به همین دلیل، 
رویدادمحوری در سیاست گذاری شهری امروز، نه فقط ابزاری برای 
جذب گردشگر، بلکه رویکردی برای ارتقای تاب آوری اجتماعی، 

تقویت هویت محلی و توسعۀ پایدار شهری قلمداد می شود.
گونه‌شناسی رویدادها  •

در یک دسته بندی جدید از اسمیت )Smith, 2021(، رویدادهای 
شهری براساس دو معیار اصلی )میزان دسترسی عمومی و میزان 
تحرک مخاطبان( به نُهُ گونۀ مختلف دسته بندی شده اند. در 

ادامه، این دسته بندی به صورت جدول 1 ارائه می شود.
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تا طیف  رویداد« کمک می کنند  این »دسته بندی گونه های 
رویدادهای مختلفی را که در فضاهای عمومی شهری به صحنه 
می روند، درک شود. رویدادهای مختلف مجموعه های مختلفی 
از جمعیت و سازه های موقت و پویایی فضایی آنها را به نمایش 
می گذارند. در بسیاری از رویدادها هم پوشانی هایی وجود دارد و 
برخی ابررویدادها چندین نوع رویداد را با هم به نمایش می گذارند، 
اما گونه بندی کردن رویدادها، دید کلی مفیدی از فضاهای رویداد 
معاصر را نشان می دهند و کمک می کند رویدادهای شهر را باتوجه 
 به قابلیت دسترسی و تحرک آنها درک شود. همچنین به فهم 
اینکه چرا ممکن است تغییرات دائمی تری در فضاهای عمومی 
ایجاد شود که به آنها اجازه می دهد رویدادها را با کارایی بیشتری 
به صحنه ببرند، نیز کمک می کنند. شناخت مجموعه رویدادهایی 
که در فضاهای عمومی به صحنه می روند به این معنی است 
که طراحان شهری برای درنظرگرفتن مداخلات مورد نیاز برای 
اجازه دادن به این فضاها برای عملکرد به عنوان مکان، مجهزتر 

هستند و قوی تر عمل می کنند.
رویدادهای فرهنگی و آئینی و نمادین  •

این  برای  اصطلاح »جشنواره سازی«  از  بین‌الملل  ادبیات  در 
دسته از رویدادهای بزرگ مقیاس که نشئت گرفته از پدیده های 

فرهنگی و سنت های آن جامعه است، استفاده می شود. استفاده 
از این پدیده های فرهنگی و نمادین برای دستیابی به بازسازی 
با اقتصاد فراصنعتی و  اقتصادی و رقابت شهری در شهرهایی 

نمادین ظهور می‌کند.
تحریک  برای  ابزاری  به عنوان  فرهنگ  اخیر،  سال های  در 
برنامه‌ریزی شهری  برای  چارچوبی  و  اقتصادی  فعالیت های 
موردتوجه قرار گرفته است. این تغییر به سمت مفهوم سازی 
برنامه‌ریزی  و  عمومی  فرهنگ  شامل  فرهنگ،  گسترده تر 
رویدادها، نشان دهندۀ نقش فزایندۀ فرهنگ در توسعۀ شهری 
است )Gaetan & Zaheer, 2017(. در این زمینه، جشنواره سازی 
عزاداری ها،  آیینی،  مراسم‌  جشنواره ها،  از  استفاده  شامل 
رویدادهای تجاری و سرگرمی ها و.. برای تولید سرمایۀ اقتصادی 
و نمادین است. نمایش رویدادها به طورکلی، بالاخص رویدادهای 
بزرگ به طور خاص، برای تولید این فرایند مهم است. رویدادها 
و فرهنگ به طورکلی تر برای چارچوب بندی شهر معاصر مورد 
تأکید می کنند که جشنواره سازی  استفاده قرار می گیرند، و 
فقط یک فرایند ابزاری شامل حالت های اقتصادی جدید نیست، 
بلکه شامل چارچوب بندی گسترده تر شهر به عنوان مکانی برای 

.)Smith, 2016( زندگی و مصرف است

نمونه ها رویدادها توصیف رویدادها نوع رویدادها عنوان و اصطلاحات 
رویدادها شماره

رژه ها، راهپیمایی ها، مسابقات 
دوچرخه سواری

مخاطبان در حاشیۀ فضاها به تماشای 
اجراکنندگان می پردازند. تماشای از حاشیه Parade 1

مهمانی های خیابانی، راهپیمایی های 
اعتراضی، پروژۀ»خیابان های باز« در 

بارسلونا

مخاطبان و شرکت کنندگان با هم در 
فضاهای عمومی حرکت می کنند.

حرکت جمعی مخاطبان و 
شرکت کنندگان

 Street Party، Protest
March, Open Streets

2

کنسرت ها، نمایش های سینمایی در فضای 
باز، نمایش های نوری

اجراها در یک نقطۀ ثابت در لبۀ 
فضاهای عمومی برگزار می شوند.

اجراهای ثابت در فضاهای 
باز

Outdoor Concert, Open-
Air Cinema, Light Projec-

tion Show
3

جشنواره های موسیقی در پارک ها با عرصة 
صحنه های متعدد

فضای باز بزرگ حصارکشی شده و 
برای ورود هزینه دریافت می شود.

فضاهای محصور با 
دسترسی محدود

 Ticketed Festival, Music
Festival 4

بازارهای خیابانی، بازارهای موقت
مردم بین غرفه ها و کیوسک ها حرکت 

می کنند.
بازارهای بیرونی و 

فضاهای موقت
 Open-Air Market, Street

Market, Food Fair
5

خیمه های بزرگ، سینماهای موقت، 
سالن های ورزشی موقت

استفاده از سازه های موقت برای 
اجرای نمایش ها یا نمایشگاه ها.

سازه های موقت در 
فضاهای عمومی

 Temporary Structure,
Event, Pop-Up Venue

6

تجمعات در پارک ها و میادین برای 
تماشای رویدادهای خاص

تجمعات مردمی برای لحظات خاص 
یا اعتراضات بدون ساختارهای موقت. گردهمایی های خودجوش  Spontaneous Gathering,

Vigil, Flash Mob
7

نمایشگاه های سیار نزدیک فروشگاه های 
خرده فروشی

تأسیسات بازاریابی در وسایل نقلیه 
نصب شده و در مکان های عمومی 

برگزار می شوند.

رویدادهای بازاریابی و 
نمایشگاه های سیار

Experiential Marketing In-
 stallation, Mobile Pop-Up,

Roadshow
8

اجراهای خیابانی در میدان کاونت گاردن 
لندن و لاس رامبلاس بارسلونا

هنرمندان و واعظان در مکان های 
شهری اجراهایی غیررسمی ارائه 

می دهند.

اجراهای غیررسمی و 
خیابانی

Busking, Street Perfor-
mance 9

.Smith et al., 2021 بندی رویدادهای شهری. مأخذ: نگارندگان برگرفته از ‎جدول 1. گونه
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تفسیر ریچاردز و پالمر )Richards & Palmer, 2010( از واژۀ 
به  تبدیل شهر  برای  تلاشی  به عنوان  جشنواره سازی شهری، 
مکانی برای برگزاری مستمر جشنوارۀ استفاده می شود.  در 
جهانی تحت سلطۀ رسانه های اجتماعی، جداسازی تصویر شهر و 
واقعیت خارجی آن به طور فزاینده ای دشوار است. به جای تبلیغ 
یک رویداد خاص در یک زمان خاص، شهرها به طور فزاینده ای 
رویدادها  که  می کنند  بازاریابی  مکان هایی  به عنوان  را  خود 
همیشه در آنها اتفاق می افتد. برای مثال، منچستر اخیراًً به عنوان 
از شعار »همیشه چیزی در حال  با استفاده  مقصد رویدادها 
رخ دادن« و دعوت از بازدیدکنندگان به »یک برنامۀ کوتاه رویداد 

مدار« معرفی می شود.
رویداد  ابر  هیچ  که  زمانی  میلادی   2000 دهۀ  اوایل  در 
امکانات  و  رویدادهای کوچک  نمی گشت.  تبلیغ  برجسته‌ای 
فرهنگی، خرده فروشی و سرگرمی معمولی شهر مجدداًً در قالب 
رویدادهای موضوعی یا فصلی بسته بندی شدند و برای جذب 
گردشگران در طول سال نام گذاری می شدند. جشنواره سازی 
اشاره دارد که نشان دهندۀ چگونگی و  فرایند گسترده ای  به 
چرایی تغییر فرهنگ شهری، فضای شهری و سیاست شهری در 
دهه های اخیر است. جشنواره سازی به عنوان یک فرایند گسترده 
در سطح شهر که در آن رویدادها در ترکیب با یکدیگر و با سایر 
اشکال مصرف، سرگرمی و اوقات فراغت پاسداشت سنت ها و 

.)Smith, 2016( آین ها استفاده می شوند، بهتر درک می شود
تأثیرات رویدادها در فضاهای شهری  •

فضاهای عمومی شهری را می توان به عنوان متضمن گردش انسان 
و مادۀ غیرانسانی که میزبان »درهم تنیدگی اجسام در حرکت« و 
»چرخش جمعیت« در نظر گرفت. رویدادها، حرکات و گردش ها 
را تشدید می کنند و به فعال شدن فضاهای عمومی کمک می کنند. 
در واقع، جشنواره ها را به عنوان »صورت فلکی ترکیبی تولید شده 
در زمینۀ سیالیت نامعین« توصیف می کنند. این سیالیت پویایی 
فضایی فضاهای عمومی را تغییر می دهد و راه هایی را که افراد در 
آن جابه جا می شوند، کاری که انجام می دهند، با چه کسی مواجه 
می شوند و مدت زمانی که در آنجا زندگی می کنند را تغییر می دهد. 
به این ترتیب، فضاهای رویداد نمونه های بارز فضاهایی هستند که 
پیوسته در حرکت هستند و دائماًً از نو ساخته می شوند. اندیشیدن به 
رویدادها از نظر تحرک به ما کمک می کند تا ماهیت سیال و پویا آنها 
را درک کنیم. پتانسیل آنها برای برهم زدن وضعیت موجود را برجسته 
می کند و به اهمیت آنها به عنوان مناسبت های تشریفاتی، متجاوزانه 
یا دگرگون کننده اشاره می کند که افراد را قادر می سازد تا بین 
لحظات کلیدی تغییر کنند. اگرچه رویدادها شامل گردش و حرکت 
هستند، اما با موانع نمادین، نظارتی، مالی و فیزیکی نیز همراه هستند 
که دسترسی به رفتارهای متنوع در فضاهای عمومی را محدود 
می کند. شاید سیال ترین، پویاترین و متحرک ترین رویدادهایی که 
در فضاهای عمومی برگزار می شود، رویدادهای غیرمجاز مانند 

اعتراضات، تظاهرات یا تجمعات هیجان انگیز باشند. بااین حال، این 
موارد به طور فزاینده ای تنظیم شده و به امنیت تبدیل می شوند، 
زیرا اعتراض ها و تظاهرات همواره به مجوز برای برگزاری نیاز دارند. 
همان طور   که منطقه بندی رویدادها و ساخت مسیرهای اختصاصی 
نشان می دهد، رویدادهایی که از مکان اصلی خود بیرون می ریزند 
نیز به طور فزاینده ای تحت نظارت و مدیریت پلیس قرار می گیرند و 
مدیریت می شوند. در کنار تغییر پویایی فضایی، رویدادها و برنامه های 
رویداد می توانند هویت و تصویر ذهنی از فضاهای عمومی شهری را 
 Stevens & Shin, 2014;Giovanardi et al., 2014;( تغییر دهند

.)Hannam et al.,2016; Smith, 2021
به عبارتی پیش بینی های نمادین انتظارات را از اینکه فضاهای عمومی 
برای چه چیزی و چه کسی هستند شکل می دهد، و رویدادها 
به روش های مهمی برای برهم زدن فرضیات تثبیت شده تبدیل 
شده اند، به ویژه در مواردی که سایت ها معانی مشکل زا دارند. 
میدان های یادبود، پارک های رسمی و خیابان های تشریفاتی لزوماًً 
خوشایندترین مکان ها نیستند، زیرا تمایل دارند باقدرت و کنترل 
دولت مرتبط باشند. از رویدادها می توان برای جایگزینی این 
انجمن ها استفاده کرد. به عنوان مثال، میدان سنا2 در هلسینکی3 از 
طریق یک برنامۀ رویداد برای شهروندان خود باز پس گرفته شد 
که باعث شد آن را کمتر سخت گیرانه و دولتی محور به نظر برساند 

.)Lehtovuori , 2010; Smith, 2021(
در موارد دیگر، از رویدادها برای رفع کمبود معنا استفاده شده است. 
کمیتۀ مسئول مدیریت شانزه لیزه در پاریس رویدادهای جدیدی 
را برای رسیدگی به ابتذال خیابان معرفی کرد: ارائۀ »معنای بسیار 
معنادار در برابر جریان بدون ساختار هیچ«. برگزاری رویدادهای 
برنامه ریزی شده در فضاهای عمومی می تواند به اهداف مختلف 
سیاست عمومی کمک کند، اما برنامه ریزی شامل رویدادها به دلایل 
مختلف مورد انتقاد قرار می گیرد. مناسبت های رسمی اغلب به طور 
نامطلوبی با گردهمایی های خودجوش تر مقایسه می شوند و به عنوان 
یک شکل نسبتاًً ساختگی از حضورپذیری در نظر گرفته می شوند. 
به جای کاهش معانی ثابت و کاربردهای معین شناخته شده برای 
جلوگیری از برخی فضاهای عمومی، آنها همچنین می توانند با 
اعمال محدودیت های فیزیکی، نمادین و مالی آنها را سفت کنند. 
رویدادهای تجاری با کالایی کردن فضای عمومی مرتبط هستند، 
زمانی که سایت ها به سازمان دهندگان رویداد استخدام می شوند، 
به ویژه زمانی که برای رویدادهای ورودی پولی حصار می شوند. حتی 
زمانی که ورودی رایگان است، آنها می توانند منحصربه فرد باشند؛ زیرا 
بیشتر رویدادهای مرکز شهر برای جذب افرادی که مایل و قادر به 
خرج کردن هستند برگزار می شوند. فضاهایی که به شدت برنامه ریزی 
شده اند با تولید محیط های مبتنی بر مصرف مرتبط هستند و مهم 
است که اذعان کنیم که این فضاها منحصربه فرد هستند. در عصر 
رسانه محور علی الخصوص تسلط رسانه های اجتماعی، رویدادها نیز 
توسط مقامات شهرداری برای افزایش دید فضاهای عمومی و در 
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نتیجۀ جذب کاربران و یا مخاطبان جدید فضا استفاده می شود 
.)Schmidt & Nemeth, 2010; Smith, 2016; 2020; 2021(

نصب لوگوهای حامی، به علاوه مراکز مهمان نوازی، خرده فروشی و 
تجارت نیز به این معنی است که این رویدادها به تجاری سازی فضای 
عمومی کمک می کنند. این امر زمانی آشکارتر می شود که فضاهای 
عمومی برای معرفی محصول و رویدادهای بازاریابی تجربی استخدام 
شوند. برای مثال، شهر لیدز4 )بریتانیا( »راهنمای فضاهای رویدادها« 
را منتشر می کند، مجموعه ای از خیابان ها و میادین در مرکز شهر 
که می توانند برای رویدادهای تبلیغاتی رزرو شوند. در کنار برخی 
نگرانی ها در مورد کاهش عمومیت، رویدادهایی که در فضاهای 
عمومی برگزار می شوند می توانند کیفیت محیطی پارک ها، خیابان ها 
و میادین را تحقیر کنند. هنگامی که رویدادها در فضای باز و در 
نزدیکی مناطق مسکونی برگزار می‌شوند، اغلب مشکلاتی با سروصدا 
و ناراحتی برای همسایگان ایجاد می شود. اما سر و صدای جمعیت 
و اختلال در هنگام برگزاری رویدادها در مکان های موقت نیز 
شکایت هایی ایجاد می کند. به ویژه مشکلات ناشی از صدای موسیقی 
تقویت شده. مشکلات دیگری نیز در هنگام خروج وجود دارد، زمانی 
که هزاران نفر به طور هم زمان مکانی را ترک می کنند آسیب های 
زیادی به چمن و بسیاری از تأسیسات شهری وارد می شود و حرکت   
وسایل نقلیه نیز مختل می شود. در برخی موارد، فضای پارک 
می تواند برای چندین ماه پس از یک رویداد بزرگ غیرقابل دسترس 

 .)Smith, 2016; 2020; 2021; Smith et al., 2021( باشد
همچنین مشارکت سطحی مردم محلی در تصمیم گیری در 
مورد رویدادها یک مسئلۀ حائز اهمیت است. رویدادها معمولاًً 
به مجوزها یا مجوزهای برنامه ریزی نیاز دارند، اما رویه ها  اغلب 
نادیده گرفته می شوند، دور زده می شوند یا به سرعت پیگیری 
می شوند تا اطمینان حاصل شود که پیشنهادها تأیید می شوند. 
برای مثال، برگزارکنندگان رویدادهای کریسمس اخیر که در 
مرکز شهر ادینبورگ برگزار شد، مجوز برنامه ریزی نداشتند. 
مهم است که تأکید شود برای بسیاری از افراد، تأثیرات منفی 
که در بالا ذکر شد با تجارب اجتماعی مثبتی که با شرکت در 
رویدادها به دست می آورند، غلبه می کند. برای برخی، مکان 
این رویدادها نه تنها به تجربۀ رویداد می افزاید، بلکه وابستگی 
آنها را به فضای میزبان افزایش می دهد و حتی ممکن است 
آنها را تشویق کند که در آیندۀ بیشتر از آنها بازدید کنند. این 
نشان می دهد که چگونه و چرا رویدادهایی که در مکان های 
کشیده  چالش  به  ذاتی  به طور  می‌روند  صحنه  به  عمومی 
می شوند. افکار عمومی مختلف در مورد اینکه فضاهای عمومی 
اگر  دارند و حتی  متفاوتی  نظرات  برای چه چیزی هستند، 
توافق حاصل شود که رویدادهای سازماندهی شده کاربردهای 
مناسبی هستند، بعید است در مورد اینکه چه نوع رویدادها 
اتفاق نظر وجود داشته باشد  و به طور منظم برگزار می شوند، 

 .)McGillivray et al., 2020(

جمع بندی مبانی نظری
در راستای رسیدن به چارچوب نظری در جهت تبیین شاخص های 
طراحی فضاهای شهری رویدادمدار با رویکرد فرهنگی-آیینی نیاز 
است ابتدا جمع بندی از مفاهیم و نظریات در جداول 2 و 3 ارائه 
شود. سپس به ابعاد نظری در جدول 4 پرداخته شده و چهارچوب 

نظری بیان شده است.
در سال های اخیر، فضاهای عمومی شهری نه تنها به عنوان بستری 
کالبدی برای فعالیت های روزمره، بلکه به مثابۀ عرصه هایی اجتماعی، 
فرهنگی و تجربی در نظریه های شهری بازتعریف شده اند. رویدادهای 
شهری، به ویژه رویدادهای فرهنگی و آیینی، در این میان نقش 
کلیدی در فعال سازی فضا، خلق معنا و ارتقای تجربۀ زیسته ایفا 
می کنند. نظریه های نوین تولید فضا، حس مکان و سرمایه اجتماعی 
نشان می دهند که فضا از طریق کنش های جمعی، تعاملات اجتماعی 
و بازنمایی های فرهنگی شکل می گیرد و بازتولید می شود. رویدادها 
از این منظر، ابزارهای فرهنگی و اجتماعی مؤثری هستند که 
می توانند با پیونددادن ابعاد مادی و غیرمادی شهر، بستری برای 
مشارکت، خاطره سازی، بازآفرینی هویت و ارتقاء تاب آوری اجتماعی 
فراهم سازند. فضاهای عمومی شهری، با بهره گیری از رویدادهای 
فرهنگی-آیینی به عنوان محرک های اجتماعی-فرهنگی، می توانند 
از طریق ارتقای تجربۀ زیسته، تقویت حس مکان، افزایش مشارکت 
شهروندی و بازتولید معنا در فضا، به بهبود کیفیت زندگی شهری و 
توسعۀ سرمایۀ اجتماعی منجر شوند. این فرایند در بستر طراحی 
رویدادمحور، نیازمند شاخص هایی کالبدی-عملکردی-اجتماعی 
است، که قابلیت میزبانی، پویایی، تنوع پذیری و انسجام را فراهم 

کنند.
در چارچوب این دیدگاه، فضاهای شهری رویدادمدار، به منزلۀ 
فضاهایی در نظر گرفته می شوند که واجد شاخص ها و ویژگی هایی 
در سه بعد کالبدی-فضایی، عملکردی-مدیریتی و اجتماعی-

فرهنگی اند و میتوانند از طریق میزبانی رویدادهای آیینی و فرهنگی، 
به ارتقای کیفیت زندگی شهری و بازآفرینی هویت مکان منجر 
شوند. برایناساس، چارچوب نظری پژوهش حاضر باتکیه بر ترکیبی 
از مفاهیم نظری همچون »تجربۀ جمعی«، »معنابخشی به فضا«، 
»سیالیت فضایی« و »سیاستگذاری فرهنگی« شکل گرفته است 
و تلاش دارد با تبیین روابط میان متغیرهایی چون ویژگی های فضا، 
نوع رویداد، مشارکت اجتماعی و کیفیت زندگی شهری، الگویی برای 
طراحی فضاهای شهری متناسب با بستر فرهنگی-آیینی ارائه دهد. 
این چارچوب، نهتن ها بر ظرفیت رویدادها در بازآفرینی فضا تأکید 
دارد، بلکه با درنظرگرفتن چالش هایی چون کالایی شدن فضا، نابرابری 
دسترسی و مداخله پذیری سیاسی، به نگاهی انتقادی-کاربردی به 

طراحی شهری منتهی می شود.

پیشینۀ تحقیق
در زمینۀ تعریف و مفاهیم فضاهای شهری و رویدادمداری در 
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منابع کلیدی تعریف نظری مفهوم کلیدی

Gehl (2011), Carr et al. (1992)
فضایی فیزیکی باقابلیت استفادۀ باز توسط عموم، بستر تعامل اجتماعی، 

مشارکت مدنی و تجربۀ جمعی فضای عمومی شهری

Richards & Palmer (2010), Smith 
(2016)

رخداد اجتماعی برنامه ریزی شده با ریشه های فرهنگی-مذهبی که به صورت 
موقت در فضاهای عمومی اجرا می شود و تجربۀ جمعی، معنا و حافظه را در فضا 

فعال می کند.
رویداد فرهنگی-آیینی

Stevens (2007), Quinn (2023)
فضای عمومی با ویژگی های کالبدی-اجتماعی که توان میزبانی و خلق تجربه 
از رویدادهای شهری را داراست و تعامل، مشارکت و پویایی اجتماعی را تقویت 

می کند.
فضای شهری رویدادمدار

(Richards, 2023)
احساس رفاه، رضایت، مشارکت و تعلق به فضا که از طریق ادراک فردی و 

جمعی از فضای شهری حاصل می شود. کیفیت زندگی شهری

جدول 2. جمع بندی مفاهیم کلیدی و تعاریف نظری. مأخذ: نگارندگان.

ارجاع نظری به نظریه پردازان گزارۀ نظری مؤلفۀ نظری

(Karich, 2024) رویدادها حس مکان و دلبستگی فضایی را ارتقاء می دهند. تجربۀ مکان و حس تعلق

(Smith et al., 2021) رویدادها مشارکت و انسجام اجتماعی را تقویت می کنند. سرمایۀ اجتماعی و مشارکت

(Richards, 2023)
رویدادها ابزار سیاست گذاری فرهنگی، بازاریابی شهری و توسعۀ پایدار 

هستند. فرهنگ و سیاست شهری

جدول 3. نظریه ها و رویکردهای مرتبط در پژوهش. مأخذ: نگارندگان.

مفاهیم مرتبط شاخص های قابل استخراج بعد نظری

انعطاف پذیری، دسترسی، دید و بازشو، مقیاس 
مناسب گشودگی فضا، زیرساخت موقت، تجهیزات صوتی-نوری کالبدی-فضایی

مشارکت پذیری، حافظۀ جمعی، تعلق مکانی قابلیت گردهمایی، عناصر نمادین، نشانه های هویتی اجتماعی-فرهنگی

چندمنظوره بودن، مدیریت رویداد، ایمنی امکان نصب موقت، مدیریت تراکم، مسیرهای اضطراری عملکردی

خوانایی، هویت بصری، فضای تجربه نورپردازی، مبلمان، گرافیک محیطی معنادار زیباشناختی-ادراکی

سیاست پذیری، تعامل نهادی، مشارکت مردمی دسترسی به مجوز، تعامل با نهادهای محلی، برنامه ریزی مشارکتی حکمرانی شهری

جدول 4. ابعاد نظری برای تدوین شاخص های طراحی فضای شهری رویدادمدار. مأخذ: نگارندگان.

حوزه های مطالعات شهری، پژوهش های متعددی در جهت مطالعه 
پیشینۀ پژوهش؛ بررسی شده است که به برخی از آنها اشاره می شود.
ریچاردر سال )Richards, 2024( در پژوهشی با عنوان »رویدادها 
و فضای شهری: رابطه ای چالش برانگیز؟« به بررسی رابطۀ بین 
رویدادهای شهری و فضای عمومی شهری می پردازد. این پژوهش، 
تناقضات بین حفاظت از فضا به عنوان یک منبع زنده و بهره برداری 
از فضا برای اهداف احیاکننده را آشکار می کند. و در نتیجه سه 
سناریوی آینده برای رویدادهای شهری تشریح می کند. تضاد و 
رقابت، رشد و هماهنگی و دیجیتالی   شدن و مجازی سازی 
سناریوهای مزبور هستند. کاریچ )Karich, 2024( در پژوهشی با 
عنوان »مشارکت و پذیرش شهروندان در بستر رویدادهای شهری«، 
مشارکت و پذیرش عمومی در حین و بعد از رویدادها و اثرات آنها را 
بررسی می نماید. ریچاردز )Richards, 2023( در پژوهشی با عنوان 
»تأثیر رویداداهای جهانی اکسپو برای شهرهای رویدادمدار« تأثیرات 
رویدادمداری در شهرها را ب ویژه برای شهرهای میزبان رویداد 

اکسپو در دنیا بررسی می کند و در نتیجه اثرات رویداد بر برندسازی 
مکان، جریان ها ی گردشگری، نگرش های ساکنان و معماری و 
توسعۀ شهری متاثر از رویداد تحلیل می کند. اسمیت و دیگران 
)Smith et al., 2021( در پژوهشی با عنوان » برگزاری رویدادهای 
شهری در فضاهای عمومی: از منظر طراحی شهری« به بررسی 
روش هایی می پردازد که می توان فضاهای عمومی را برای مناسب تر 
شدن آنها برای برگزاری رویدادها تطبیق داد و در نتیجه تطبیق 
برخی از فضاهای عمومی شهری برای تجهیز بهتر آنها به عنوان محل 
برگزاری رویدادها، از نظر عملی منطقی و قابل انجام است. کوئین و 
دیگران )Quinn et al., 2021( در پژوهشی با عنوان »رویدادهای 
جشنواره ای، فضای عمومی و شاخصه های فرهنگی: رویکردهای 
سیاست عمومی« به بررسی روش‌هایی می پردازد که بارسلونا، 
دوبلین، گلاسکو، گوتنبرگ و لندن که رویدادهای جشنواره  ای 
را در سیاست ها و راهکارهای فرهنگی گنجانده اند. این مطالعه با 
تکیه بر تحقیقات ثانویه، طیف وسیعی از اسناد سیاستی و اجرایی 



..............................................................................

.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
.....
..

نشریۀ علمی باغ نظر، 22)149(، 29-40 / آبان 1404

35 نشریۀ علمی پژوهشکدۀ هنر، معماری و شهرسازی نظر

در زمینه های تأثیر، تولید راهکارها و اجرا به صورت انتقادی تحلیل 
می کند. نتایج نشان می دهد شهرهای مورد مطالعه سابقۀ طولانی 
در تدوین استراتژی در مورد رویدادهای جشنواره  ای دارند، اما این 
امر هنوز منجر به توجه ویژه به سیاست گذاری در فضای عمومی 
نشده است. در ایران، پژوهش های اندکی به طور مستقیم به موضوع 
طراحی فضاهای شهری با رویکرد رویدادهای فرهنگی-آیینی 
پرداخته اند، اما می توان به برخی مطالعات مرتبط اشاره کرد: محمدی 
و مینایی )Mohammadi & Minaei, 2023( در مطالعه ای با عنوان 
»تحلیل تأثیر گذاری رویداد بر ایجاد خاطرۀ جمعی در فضای شهری 
با تکیه بر فضاهای پذیرای گروه های مختلف اجتماعی - مذهبی 
نمونۀ مطالعاتی :خیابان 30 تیر تهران«، به بررسی عوامل مؤثر بر 
ایجاد فضاهای شهری خاطره انگیز با تکیه بر رویکرد رویدادمداری 
 )Salehi Mava et al., 2022( پرداخته اند. صالحی معوا و همکاران
در پژوهشی با عنوان »تحلیل و مقایسۀ میزان رویدادمداری فضاهای 
عمومی شهری مورد مطالعه: منطقۀ 12 شهر تهران«، معیارهای 
مؤثر بر رویدادمداری را در شهر تهران منطقۀ 12 بررسی کرده اند. 
در   )Nooraie & Sattari, 2018( و ستاری  نورائی  همچنین 
پژوهشی با عنوان »تحلیل میزان رویدادمداری مناطق 15گانۀ کلان 
شهر اصفهان با تأکید بر زیرساخت رویداد«، به بررسی زیرساخت‎ ها 
از زیرساخت رویداد در مناطق 15گانۀ  برخورداری  و تحلیل 
اصفهان و موانع تبدیل کلان شهر اصفهان به یک شهر رویداد مدار، 
پرداخته اند. در مورد مقالات با محوریت شهر مشهد که مصاحبه ها 
در این شهر صورت گرفته است. ثقه الاسلامی و روحی میرآبادی 
)Saghatoleslami & Rohi Mirabadi, 2020( در مقاله ای با عنوان 
»تحلیل فضاهای شهری پیرامون مکان های مقدس در ارتباط با نیازها 
و الگوهای رفتاری زائران، مورد مطالعاتی: خیابان امام رضا )ع( شهر 
مشهد«، به بررسی انطباق فضاهای شهری پیرامون اماکن مقدس با 
نیازها و الگوهای رفتاری زائران، معیارها، توصیه و الزامات در ارتباط 
با برنامه ریزی و طراحی این فضاها پرداخته اند. منتظری و همکاران 
)1399( در مقاله ای با عنوان »سنجش فضاهای عمومی شهری 
در تعامل با آیین های جمعی مورد پژوهی: خیابان امام رضا )ع( در 
مشهدمقدس«، به بررسی فضاهای شهری در ارتباط با آیین های 
جمعی و پیشنهاداتی در این زمینه پرداخته اند. باوجود این مطالعات، 
هیچ  یک به طور مشخص و نظام مند به شناسایی شاخص های طراحی 
فضاهای شهری با رویکرد رویدادهای فرهنگی-آیینی و با استفاده از 
روش کیفی تحلیل مضمون نپرداخته اند. در نتیجه، پژوهش حاضر 
با هدف پرکردن این خلأ و توسعۀ شاخص های بومی برای طراحی 

فضاهای شهری رویدادمدار، نوآورانه محسوب می شود.

روش پژوهش 
روش این پژوهش کیفی با کمک و ترکیب با دیگر روش های 
کمّّی-کیفی در جهت پیشبرد مطالعات پژوهش، خواهد بود. در این 
روش ارتباط نزدیکی میان گردآوری داده ها و تفسیر داده ها است و 

باتوجه به روند کیفی تحقیق، درک اولیه از واقعیت های موردمطالعه، 
فهمی مقدماتی محسوب شده است و با افزودن اطلاعات جدید و 
ناسازگار از درک اولیه فراتر خواهد رفت. ازاین رو لازم است تا مطالعات 
نظری کاملاًً مشخص شده و نگاه و رویکرد تحقیق واضح و آشکار 
باشد. همان طور که ذکر شد هدف پژوهش »شناسایی اصول طراحی 
و مؤلفه های فضاهای شهری مبتنی بر رویدادهای فرهنگی-آئینی« 
بوده است و به جهت پاسخ به پرسش پژوهش، در بخش کیفی برای 
گردآوری داده ها از مطالعه اسناد و متون بالادستی اعم از داخلی و 
خارجی، در بخش مبانی نظری در بحث رویداد، استفاده شده است. 
بعد از تحلیل محتوا کیفی، جدول معیارها و زیر معیارها باتوجه  به 

گزاره های مبانی روز به دست آمده است.
روش شناسی پژوهش حاضر مبتنی بر رویکرد کیفی و بهره گیری از 
تحلیل مضمون )Thematic Analysis(  است، که باهدف استخراج 
و بومی سازی شاخص های طراحی فضاهای شهری رویدادمدار با 
رویکرد فرهنگی-آیینی انجام شده است. در گام نخست، چارچوب 
مفهومی اولیه با استفاده از مطالعات نظری و منابع علمی بین المللی 
مرتبط با رویدادهای شهری، جشنواره سازی، و فضاهای عمومی 
گردآوری شد. بااین حال، باتوجه به زمینۀ فرهنگی خاص ایران، 
این شاخص ها به عنوان »مفاهیم اولیه« در نظر گرفته شده اند و نه 
معیارهای نهایی. در مرحلۀ بعد، مصاحبه های نیمه ساخت یافته با دو 

گروه اصلی شامل:
1-خبرگان حوزۀ طراحی شهری و مطالعات فرهنگی

2-شهروندان آشنا با برگزاری یا مشارکت در رویدادهای فرهنگی-
آیینی در فضاهای عمومی در شهر با زمینه های فرهنگی و مذهبی 

پررنگ )مانند مشهد( انجام شد. 
گرچه انتخاب این فضاها به صورت رسمی به عنوان میدان پژوهش 
معرفی نشده اند، اما تحلیل ذهنی و تجربی مشارکت کنندگان با 
ارجاع به مکان های واقعی مانند فضاهای شهری حریم رضوی در 
ایام عزاداری یا اعیاد صورت پذیرفته است. بدین ترتیب، شاخص های 
نهایی نه صرفاًً ترجمۀ مستقیم مفاهیم جهانی، بلکه نتیجۀ تلفیق 

نظریه و تجربۀ بومی هستند.
هدف این بخش، جمع آوری و تحلیل نظام مند متون مصاحبه، جهت 
طراحی مدلی است که رابطۀ اصول و مؤلفه های طراحی فضاهای 
شهری رویدادمدار با رویکرد رویدادهای فرهنگی آیینی را نشان 
دهد. در این راستا بر مبنای مدل مفهومی اولیۀ پژوهش، مستخرج 
از مبانی نظری شاخصه هایی تعیین شد و بر مبنای شاخصه های 
به دست‌آمده فرم سؤالات نیمه ساختاریافته ای از مردم در غالب 
70 مصاحبه و گفتگو میدانی و نیز فرم دیگری در غالب سؤالات 
نیمه ساختاریافته و گفتگو باز با متخصصین تدوین شد که با 20 نفر 
از متخصصین و خبرگان مرتبط با موضوع تحقیق )به مرور( مصاحبه 
شد و سپس با بهره گیری از مکانیسم های تحلیل مضمون یا تحلیل 
تم، مصاحبه ها پیاده سازی شدند و در قالب متون مدون در نرم افزار 
مکس کیودا 5 ورژن 2020 مورد مطالعه قرار گرفتند و داده ها در 
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سه مرحله کدگذاری های باز، محوری و انتخابی تحلیل شدند. در 
مرحلۀ کدگذاری باز ابتدا کلیدواژه های مرتبط با معیارها و ویژگی های 
فضاهای شهری رویداد مدار با رویکرد رویدادهای فرهنگی-آیینی 
استخراج شدند و پس از طی فرایند مقایسۀ شباهت ها و تفاوت های 
آنها، مضامین یا تم های فرعی نیز از ترکیب مفاهیم مشابه ظهور 
یافتند. در ادامه فرایند استقرایی تحقیق، در کدگذاری محوری با 
بررسی روابط میان مضامین یا تم های فرعی مختلف، مضامین یا 
تم های اصلی شکل گرفتند. هر تم اصلی بیانگر سازماندهی توالی 
و تعاملات مجموعه ای از مضامین یا تم های فرعی در درون یک 
دسته بندی فرعی است، که پیامدهای مشخصی را در پی دارند. 
درنهایت، مرحلۀ کدگذاری انتخابی، بیانگر انتخاب یک دسته بندی 
اصلی و بررسی روابط آن با سایر دسته بندی ها است، به گونه ای که 
در این مرحله شاهد ظهور مجموعه ای از گزاره ها می باشیم که روابط 
میان هدف تحقیق و مضامین یا تم‌های اصلی و فرعی با یکدیگر 
را توصیف می کنند. در پایان این فرایند استقرایی از جزء به کل 
به چارچوبی تئوریک دست خواهیم یافت که بیانگر مدل فضاهای 

شهری رویداد مدار با رویکرد رویدادهای فرهنگی-آیینی هستند.

بحث و یافته ها
این مرحله، مصاحبه های صورت گرفته موردبررسی دقیق  در 
قرار گرفته است. نتیجۀ این مرحله، تقطیر و خلاصه کردن انبوه 
داده های کسب شده از مصاحبه ها به درون کلیدواژه ها و مفاهیمی 
است که در این سؤالات مشابه هستند. کدگذاری باز، موضوعات 
از عمق داده ها به سطح می‌آورد. در این بخش  و مفاهیم را 
مجموعاًً 479 کد گزاره ارجاع شده از حدود 90 مصاحبۀ عمیق 
از مردم و متخصصان، استخراج شده است. در کدگذاری محوری، 
پژوهشگر با مجموعه ای سازمان یافته از گزاره ها و کلیدواژه ها و 
مضامین یا تم های اولیه مواجه می شود، که نتیجۀ پیاده سازی 
و بررسی دقیق و تفصیلی مصاحبه ها در مرحلۀ کدگذاری باز 
است. در ادامه از گزاره های به دست آمده به دنبال مفاهیم محوری 
هستیم. تمرکز این مرحله بیشتر بر کدها و مفاهیم، و نه داده ها، 
است. البته ممکن است که کدها یا مفاهیم جدیدی نیز در مرحلۀ 
کدگذاری باز ظهور یابند که با رفت وبرگشت در بررسی مصاحبه ها 
تا زمانی که داده جدیدی حاصل نشود و به اشباع نظری نرسیدیم 
مصاحبه ها ادامه پیدا کرد در مصاحبه های مردمی 50 اشباع نظری 
حاصل شد؛ اما برای اطمینان مصاحبه تا 70 ادامه پیدا کرد و در 
مصاحبۀ متخصصین بعد از مصاحبه 15 اشباع نظری حاصل شد؛ 
اما جهت اطمینان تا 20 مصاحبه گفتگوها ادامه پیدا کرد، در 
مرحلۀ کدگذاری محوری وظیفۀ اصلی، مرور و بررسی مفاهیم و 
مقوله های اولیه و سازماندهی قضیه‌هاست. براین اساس، مضامین 
یا تم های فرعی یا به عبارتی زیر معیارهای پژوهش سنجش و 
به دست می آیند که در این بخش 49 کد محوری از گزاره های 

کدگذاری باز به دست آمده است.

کدگذاری انتخابی عبارت است از فرایند انتخاب دسته بندی مضامین 
یا تم های اصلی، مرتبط کردن نظام مند آن با دیگر دسته بندی ها و 
تکمیل دسته بندی هایی که نیاز به اصلاح و توسعۀ بیشتری دارند. 
کدگذاری انتخابی براساس نتایج کدگذاری باز و کدگذاری محوری، 
به این شیوه که مصاحبه ها تبدیل به گزاره و گزاره ها تبدیل به مقوله 
شد و سپس مقولات مشترک دارای یک کد و دسته های فرعی و 
اصلی مشخص شد و درنهایت تبدیل به مدل مفهومی مؤثر گشت 
که مرحلۀ نهایی تحلیل مضمون یا تحلیل تم است. به این ترتیب 
که مضامین یا تم‌های اصلی را به شکل نظام مند به یکدیگر ربط 
داده و آن روابط را در چارچوب مفهومی ارائه کرده و مضامین یا 
تم هایی را که به بهبود و توسعۀ بیشتری نیاز دارند، اصلاح می کند. 
براین اساس مدل مفهومی نهایی پژوهش که در نتایج ذکر می شود 
مبین شاخص های مؤثر در طراحی فضاهای شهری رویدادمدار با 
رویکرد رویدادهای فرهنگی و آئینی است. شاخص های حاصل از 
یافته های پژوهش در شش دستۀ اصلی »کالبدی«، »عملکردی«، 
»اجتماعی«، »بصری«، »زیست محیطی« و »اقتصادی« به دست آمده 
است. هر یک از این شاخص ها به عنوان معیار اصلی فضاهای شهری 

رویداد مدار، دارای زیر معیارهایی به شرح جدول 5 است. 
هر یک از معیارها و زیر معیارها نیز با هم ارتباط داشته و در هم مؤثر 
هستند. تدوین نقشۀ تماتیک یا الگو مضامین از تحلیل کیفی داده ها 
پس از بیان مراحل کدگذاری و تکمیل مرحلۀ کدگذاری انتخابی به 
تجزیه وتحلیل کلی و در هم آمیختن شرایط مختلفی می پردازد که 
در کدگذاری محوری و درنهایت کدگذاری انتخابی تدوین شدند. در 
تحلیل مضمون یا تحلیل تم، تلفیق مقوله ها از اهمیت ویژه ای برخوردار 
بوده و رویه های نظام مندی برای این کار مطرح شده است که در این 
پژوهش برای ارائۀ نقشه مضامین یا نقشه تماتیک از الگو مضامین با 
مدل دیاگرام استفاده شده است که در ادامه مدل دیاگرامی ارتباط 
معیارها با فضاهای شهری رویدادمدار و با یکدیگر نیز ارائه شده است و 

بر مبنای آن مدل مفهومی پژوهش حاصل شده است.

جمع بندی و نتایج
باتوجه به اهمیت فضاهای عمومی شهری به عنوان بستر شکل گیری 
تعاملات اجتماعی، فرهنگی و آیینی، پژوهش حاضر به تدوین 
ارزیابی فضاهای شهری  و  مفهومی جهت طراحی  چارچوبی 
»رویدادمدار« مبتنی بر شاخص های فرهنگی-آیینی پرداخته است. 
ازآنجاکه، تمامی معیارها در ساخت فضاهای رویدادمحور در هم 
تنیده اند، ارتقای یکی بر سایرین اثرگذار است. برای نمونه، بهبود 
زیرساخت های کالبدی و عملکردی )همچون امکانات رفاهی و 
دسترسی مناسب( مستقیماًً مشارکت اجتماعی را افزایش می دهد. 
حضور بیشتر مردم در رویدادها نیز به واسطه هزینه کردهای 
گردشگران، اقتصاد محلی را تقویت می کند . به همین ترتیب، 
افزودن فضاهای سبز و بهینه سازی شرایط زیست محیطی، کیفیت 
بصری و رضایت مخاطبان را بالا می برد که خود به نوبه خود تداوم 
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اجتماعی رویدادها و مشارکت عمومی را تقویت می کند. از سوی 
دیگر، رویدادها خود می توانند عاملی برای سرمایه گذاری و نوسازی 
کالبد شهر باشند. به طورکلی، هر معیار بستر ساز معیارهای دیگر 
است: مثلاًً سرزندگی اجتماعی رویداد، انگیزه تأمین زیرساخت های 
کالبدی بیشتر را فراهم می‌آورد؛ و تقویت هویت بصری فضا، 
باعث جلب مشارکت جمعی و تقویت اقتصاد شهری می شود. در 
نتیجه، تأکید هم زمان بر همه ابعاد اجتماعی، اقتصادی، کالبدی، 
زیست محیطی، عملکردی و بصری ضمن تکمیل یکدیگر، به ایجاد 
فضاهای رویدادمحور متنوع، پایدار و جذاب منجر می شود؛ بنابراین، 
فضاهای شهری میزبان رویدادهای فرهنگی و آیینی برای موفقیت 
نیازمند توجه همه جانبه به معیارهای اجتماعی، اقتصادی، کالبدی، 
زیست محیطی، عملکردی و بصری هستند. رابطۀ دوسویه میان 
این معیارها بدین معناست که هیچ وجهی را نباید به صورت مجزا 
در نظر گرفت؛ بلکه ارتقای هم زمان آنهاست که به بهبود کیفیت 

فضا و افزایش مشارکت مردم می انجامد. به عنوان مثال، طراحی 
کالبدی و عملکردی منسجم ضمن جذب نیروی انسانی، اقتصاد 
محلی را پویاتر و چهره شهر را برند محور می کند. در مجموع، 
ابعاد در طراحی و برنامه ریزی شهری،  ادغام هوشمندانه این 
بالا است.  باکیفیت  زیربنای شکل گیری فضاهای رویدادمحور 
براساس مطالعات انجام شده، این موضوع ضرورتی ایجاد کرده 
تا در قالب پژوهش طراحی شهری باهدف، شناسایی مؤلفه های 
فضاهای شهری مبتنی بر رویدادهای فرهنگی-آیینی صورت پذیرد 
از طرفی هدف از انجام طرح های شهری ایجاد محیطی مطلوب تر 
از جنبه های فضایی، کالبدی، بصری، زیست محیطی و اقتصادی و.. 
است. ازاین رو مطالعات انجام شونده با مطالعات میدانی به پیمایش 
نظرات مردم و نیز مصاحبه های عمیق در مورد مؤلفه های فضاهای 
شهری رویداد مدار پرداخته است پس از تحلیل کیفی روشمند به 
مدل مفهومی در قالب تصویر 1 دررابطه  با معیارها و زیر معیارهای 

اقتصادیزیست محیطیبصریعملکردیاجتماعیکالبدی

ارزش اقتصادیپایداریمحصوریتهم پیوندیهویتانسجام و وحدت

برندینگمسائل اقلیمیزیباییانعطاف پذیریرنگ تعلقپیوستگی و سادگی

بازآفرینی و رشد اقتصادی-غنای بصریتداوم و یکپارچگیهمه شمولیخوانایی

اشتغال زایی--کارایی و کارآمدیحضورپذیرینفوذپذیری

---زمینه گراییگوناگونی رویدادهاتناسبات

---دعوت کنندگیانسان محوریسلسله مراتب

ساختارگرایی و سازمان 
فضایی

نقش انگیزی و تصویر 
---نوآوری و خلاقیتذهنی

---ایمنیسرزندگی و پویاییتعین فضایی

---عدالت محوریامنیتتنوع فضایی

---حقوق و قوانین شهریقرارگاه رفتاریتباین

باززنده سازی فرهنگ و آسایش اقلیمی
تثبیت فرهنگ

مدیریت شهری و 
فضاهای شهری رویداد 

مدار
---

----تعاملات اجتماعیآرامش محیطی و راحتی

زیرساخت ها و مبلمان 
----مشارکت عمومیشهری

-----دسترسی و حمل ونقل

اختلاط کاربری ها و 
-----هم جواری

-----پیاده مداری

-----دوچرخۀ محوری

تولید و باززنده سازی 
-----فضایی

جدول 5. شاخص های شش گانۀ حاصل از یافته های پژوهش )معیارها و زیر معیارها(. مأخذ: نگارندگان.
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فضاهای شهری رویداد مدار با رویکرد رویدادهای آیینی-فرهنگی، 
به عنوان حاصل پژوهش دست یافته است.

سطح مفهومی )مرکز مدل مفهومی(  •
هدف کلان: ایجاد و ارتقای فضاهای شهری ای که قابلیت میزبانی 
رویدادهای فرهنگی-آیینی را داشته باشند و از نظر اجتماعی، 

عملکردی، محیطی، اقتصادی، بصری و کالبدی پاسخ گو باشند.
سطح راهبردی )لایه معیارها(  •

رویکرد محوری: تمرکز بر تعاملات اجتماعی و فرهنگی در بستر 
آیین‌ها و مناسک شهری، فضا باید بستری باشد برای بروز هویت 

جمعی، تعامل شهروندی و وفاق فرهنگی از طریق رویدادها.
سطح عملیاتی )لایه زیرمعیارها(  •

رویکرد اجرایی: تمرکز بر اجرایی بودن و اثرگذاری هر کدام از 
زیر معیارها.

زیر معیارهای کالبدی: ارزیابی توان ساختاری و زیرساختی 
و فیزیکی و فنی فضا برای پشتیبانی از رویدادها. وجود ساختار 
مناسب و استاندارد و زیرساخت های مناسب، مدیریت صحیح 
فضا، پشتیبانی فنی، و مقیاس انسانی در کنار مشارکت پذیری 
شهروندان، منجر به موفقیت یا شکست یک فضای رویدادمحور 
خواهد شد. فضا باید به گونه ای طراحی شود که از نظر فناوری، 

مقیاس و مشارکت، آماده میزبانی رویدادها باشد.

زیر معیارهای اجتماعی: ارزیابی میزان توانمندسازی اجتماعی 
و تعلق مکانی در رویدادها و تأثیر آن در ظرفیت های فضا برای 
افزایش انسجام اجتماعی، امنیت، مشارکت جمعی و بروز هویت 
شهری می پردازد. اهمیت نقش فضا در شکل گیری احساس تعلق، 
اعتماد اجتماعی و تعامل میان گروه های مختلف است. فضای 
موفق رویدادمدار باید بتواند بستر بروز احساسات مشترک و حافظۀ 

جمعی باشد.
زیر معیارهای عملکردی: ارزیابی قابلیت فضا در میزبانی از 
رویدادهای متنوع در زمان ها و مقیاس های مختلف و مدیریت آنها 
و سنجش قابلیت های فیزیکی و عملیاتی فضا برای میزبانی طیف 
متنوعی از رویدادها، بدون وابستگی صرف به یک نوع عملکرد 
خاص زیرا فضا نباید محدود به یک کاربری یا کارکرد خاص باشد، 
بلکه باید قابلیت تغییر، گسترش یا تمرکز را بسته به نوع رویداد 

داشته باشد.
زیر معیارهای بصری: سنجش کیفیت زیبایی شناختی و حس 
مکان به این دلیل که ادراک زیبایی، وحدت بصری و جذابیت 
فضایی، نقش حیاتی در ایجاد حس مکان دارند. فضاهای موفق 
رویدادمدار، علاوه بر کارکرد، باید واجد کیفیت بصری بالا باشند 
تا مردم به صورت ناخودآگاه جذب آن شده و در آن حضور فعال 

داشته باشند.

تصویر 1. مدل مفهومی پژوهش در رابطه با فضاهای شهری رویدادمدار با رویکرد فرهنگی-آیینی. مأخذ: نگارندگان.

فضاهای 
 شهری رویداد مدار
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زیر معیارهای زیست‌محیطی: سنجش انطباق فضا با اصول 
محیط‌زیستی و اقلیمی و درنظرگرفتن آن در طراحی فضاهای 
رویدادمحور. پایداری محیطی و سازگاری اقلیمی نقش بسیار 
مهمی در استفاده از فضا شهری برای شرکت در رویدادها ایفا 
می‌کند. رویدادهایی که در فضای باز شهری برگزار می‌شوند، باید 

کمترین تأثیر منفی را بر محیط‌زیست بگذارند.
زیر معیارهای اقتصادی: تحلیل تأثیرات اقتصادی بلندمدت 
بر شهر و منطقه و نیز بررسی ارزش افزوده اقتصادی حاصل از 
رویدادها، تأثیر مثبت بر اشتغال، کسب وکار محلی و تصویر برند 
شهری. قابل توجه است که رویدادهای شهری پتانسیل بالایی 
برای تحریک اقتصاد محلی و شهری دارند. شاخص هایی مانند 
»برندسازی شهری« و »اشتغال زایی« نشان می دهند که این 
فضاها می توانند با جذب گردشگر، افزایش خرید محلی و ایجاد 

فرصت های شغلی، بر توسعۀ پایدار شهری تأثیر بگذارند.
قابل ذکر است که در شرایط پیچیده و چندوجهی شهرهای امروز، 
طراحی و بازآفرینی فضاهای شهری باقابلیت میزبانی رویدادهای 
فرهنگی-آیینی، نه تنها ضرورتی عملکردی، بلکه ضرورتی هویتی و 
اجتماعی است. پژوهش حاضر نشان می دهد که طراحی فضاهای 
شهری رویدادمدار نیازمند رویکردی جامع، یکپارچه و چندبُعُدی 
است؛ جایی که هر شاخص در تعامل با سایر ابعاد معنا پیدا می کند. 
این فضاها صرفاًً بسترهای فیزیکی نیستند، بلکه عرصه هایی برای 
بازتولید هویت جمعی، توسعۀ سرمایۀ اجتماعی و تقویت حافظه 
فرهنگی شهروندان به شمار می آیند. تنها از طریق هماهنگ سازی 
ابعاد اجتماعی، عملکردی، زیست محیطی، اقتصادی، بصری و 
کالبدی می توان به فضایی دست یافت که هم میزبان رویدادها و 
هم واجد ارزش های پایدار فرهنگی و اجتماعی باشد. درنهایت، 
می توان اذعان داشت پژوهش حاضر باهدف تبیین شاخص های 
رویدادهای  بر  تأکید  با  رویدادمدار  فضاهای عمومی  طراحی 
فرهنگی-آیینی، تلاش دارد تا خلأ موجود در ادبیات بومی شده 
طراحی فضاهای شهری در ایران را پر کند. برخلاف بسیاری از 
الگوهای رایج که مبتنی بر تجارب جهانی بدون انطباق با زمینه های 
این  پیشنهادی  چارچوب  هستند،  ایران  فرهنگی-اجتماعی 
پژوهش از یک سو بر بنیان نظری مستند به مطالعات بین المللی 
استوار است و از سوی دیگر، از مسیر تحلیل تجربیات زیسته و 
دیدگاه های خبرگان بومی پالایش و بازآفرینی شده است. یافته ها 
نشان می دهد که شاخص های مؤثر بر کیفیت فضاهای رویدادمدار 
فرهنگی-آیینی، به شدت با زمینۀ فرهنگی، دینی و نمادین فضا 
در ارتباط هستند و قابلیت تعمیم مستقیم به بسترهای غیر 
همگون ندارند. بااین حال، مدل نهایی پژوهش را می توان به عنوان 
چارچوبی اقتباسی برای دیگر شهرهای ایرانی یا اسلامی با بافت 
فرهنگی مشابه در نظر گرفت. در همین راستا، تعمیم پذیری این 
نتایج را باید در محدودۀ بسترهای فرهنگی-آیینی مشابه و نه 
به صورت جهانی بررسی کرد. وجه تمایز این پژوهش در استفاده از 

روش شناسی کیفی، بهره گیری از تحلیل مضمون، تمرکز بر تجربه 
بومی و عدم وابستگی صرف به منابع ترجمه ای است. از این منظر، 
پژوهش حاضر سهمی نوآورانه در ادبیات طراحی فضاهای شهری 

بومی شده و زمینه مند ایفا می کند.
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