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Extended Abstract 
Introduction: In the modern world, with the growth and development of industrial activities, the volume 
of global trade has increased remarkably. Different countries are trying to secure their interests by exporting 
their industrial products to the world market. This has created many challenges for developing and less 
developed countries, which mainly rely on raw materials. For this reason, many studies are being conducted 
to identify the reasons for preferring foreign goods. The consumption of foreign industrial goods in Iran 
has also increased rapidly, and this continued dependence poses detrimental consequences for the country's 
economy. This study aims to examine the relationship between the economic status and the consumption 
of foreign industrial goods. 
Method: This research is quantitative and was conducted using a survey technique. The population 
consisted of household heads in Kerman city, and 400 cases were selected through multi-stage random 
sampling method. The research tools used to measure the economic status and foreign industrial goods 
consumption are questionnaires developed by the researcher. In order to establish validity of the research 
tools, face and content validity were used. To determine reliability, considering the nature of the questions, 
which are qualitative in two categories, the test-retest method was used, which was 0.94 for the economic 
status and 0.89 for the foreign goods consumption. 
Findings: Based on the results, the consumption of foreign industrial goods is higher among Kerman 
citizens compared to Iranian goods. Findings indicate that respondents show a strong tendency to consume 
foreign goods in the electrical products, household goods, as well as health and cosmetic products, while 
they prefer Iranian goods in stationery and clothing. In addition, the findings reveal that there is a positive 
and significant relationship between economic status and consumption of foreign industrial goods. Overall, 
economic status, gender, and education are able to explain 0.277 of the changes in foreign industrial goods 
consumption.  
Conclusion: The consumption of foreign industrial goods in Iran is high, and this will lead to many 
problems in the future, considering the country's economic structure, which is heavily based on the export 
of raw materials, and the characteristics of the country's population, which has reached over 90 million. 
Given the widespread consequences of consuming foreign goods and the significant effect of economic 
status on the consumption and promotion of foreign industrial goods, it is essential for managers and 
officials of the country to focus on creating a culture to reduce the consumption of foreign consumer goods. 
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  چکیده مبسوط 

کشورهاي مختلف    است.  انگیزي افزایش یافتهتی، حجم تجارت جهانی به طرز شگفت با رشد و توسعه فعالیت هاي صنعدر دنیاي نوین،    :مقدمه
به بازار جهانی، منافع اشان را تضمین کنند. این امر براي کشورهاي درحال توسعه و کمتر    با صدور کالاهاي صنعتی خود   کنندمی دنیا تلاش  

خارجی تحقیقات  توسعه یافته که عمدتا متکی به منابع اولیه هستند، چالش هاي زیادي ایجاد کرده است و براي شناسایی دلایل اقبال به کالاهاي  
امر تبعات زیان باري براي  نیز  خارجی در ایران  صنعتی  مصرف کالاهاي  بسیاري صورت گرفته است. . یافته و تداوم این  افزایش  به سرعت 

    کند.را بررسی خارجی  صنعتی رابطه پایگاه اقتصادي و مصرف کالاي  کشور دارد. پژوهش حاضر تلاش کرده است اقتصاد 
  400هستند که کرمان در شهر  جامعـه آمـاري، سرپرسـتان خـانوار این پژوهش از نوع کمی است و با تکنیک پیمایش انجام شده است.   : روش

سنجش    این تحقیق جهت ابـزار  ي تحقیق از آنان جمع آوري شد.  هاداده و  نمونهگیـري تصـادفی چنـد مرحلـهاي انتخـاب   ـه روشاز آنان بنفر  
محتوا  صوري و  تعیین اعتبار ابزار تحقیق از اعتبار    براي .  بودپژوهشگرساخته  ي  هانامه پرسش خارجی،  صنعتی  ، و مصرف کالاهاي  اقتصاديپایگاه  

  مقدار آن آزمون مجدد استفاده شد که    - روش آزموندو مقوله اي هستند از  کیفی  و جهت تعیین پایایی با توجه به نحوه طراحی سئوالات که  
  .  بود 89/0 ، مصرف کالاي خارجی نامهپرسش و براي  94/0 ، پایگاه اقتصادي نامهپرسش براي 
،  هایافتهبراساس  .  کرمانی بالاست بین شهروندان  مقایسه با کالاهاي ایرانی، در  خارجی در    هاي صنعتیتحقیق، مصرف کالانتایج  براسـاس    :هایافته
خارجی  صنعتی  یان در مصرف کالاهاي برقی، کالاهاي خانگی، و کالاهاي بهداشتی و آرایشی، تمایل بسیار زیادي به مصرف کالاهاي گوپاسخ
پایگاه  بین    ، رابطه مثبت و معناداري دهندمی نشان    هایافته . به علاوه،  دهندمی اما در لوازم التحریر و پوشاك، کالاهاي ایرانی را ترجیح    ؛ دارند

از    277/0  هستند،  و تحصیلات قادر   ، پایگاه اقتصادي، جنسیتدر مجموع، متغیرهاي  .  وجود داردخارجی  صنعتی  مصرف کالاي  و  اقتصادي  
  خارجی را تبیین کنند.صنعتی تغییرات مصرف کالاهاي  

مصرف کالاهاي صنعتی خارجی در ایران بالاست و این امر با توجه به ساختار اقتصادي کشور به صادرات مواد اولیه از یک سو و   :گیرينتیجه
با توجه    پدید خواهد آورد. براي کشور  ي آتی  هاسال میلیون رسیده است، مشکلات فراوانی را در   90ي جمعیتی کشور که به بالغ بر  هاویژگی 

، ضرورت دارد  و اثر معنادار پایگاه اقتصادي بر مصرف و ترویج کالاهاي صنعتی خارجیخارجی  صنعتی  صرف کالاهاي  به تبعات گسترده م
تا از این طریق بتوان    گیرد قرارمدیران و مسئولان کشور  مطمح نظر  به طور جدي  سازي براي کاهش مصرف کالاهاي مصرفی خارجی فرهنگ

    بر یکی از مشکلات مهم کشور فائق آمد.

  .کرمان، مصرف داخلی، لاي صنعتی  کا خارجی، صنعتی  کالاي پایگاه اقتصادي، :هاه کلیدواژ
  
  
  
 

. 38-22)، 2(1ی صنعتی،  شناس جامعه). رابطه بین پایگاه اقتصادي و مصرف کالاهاي صنعتی خارجی. مجله 1404زاده، مهناز. (نجیب : ارجاع 
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  مقدمه 
تی، حجم تجارت جهانی به  هاي صنعبا رشد و توسعه فعالیت

فته است به گونه اي که برآورد  انگیزي افزایش یاطرز شگفت 
هزار میلیارد    31د  حجم تجارت جهانی اکنون حدو،  شودمی

). این امر  2024، 1(سازمان تجارت جهانی  دلار در سال است
، بخشی از نیازهاي دهدمی به کشورهاي مختلف دنیا امکان  

اقتصاد  کنند.    تأمینخود را با انجام واردات از کشورهاي دیگر  
هاي استعماري  ایران از اواسط قرن نوزدهم، در نتیجه سیاست

بزرگ   سوق  کشورهاي  خارجی  کالاهاي  واردات  سمت  به 
داده شد و از اوایل قرن بیستم، با اکتشاف منابع نفتی، واردات  

حسب گزارش اتاق  سرعت گرفت.  ایران  کالاهاي خارجی به  
) واردات  1403بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزي تهران (

ارد  میلی  66گمرك کشور بالغ بر    1642از    1402کشور در سال  
میلیارد کیلوگرم بوده است و در    39دلار کالا به وزن تقریبی  

میلیارد دلار و حجم    4/49همین سال، حجم صادرات غیرنفتی  
کل صادرات کشور با احتساب نفت، برق، خدمات مهندسی،  

میلیارد دلار بوده است. این    9/86و تجارت چمدانی حدود  
منفی   تراز  بیانگر  به روشنی  بدون میلیارد  17آمار  کشور  ي 

  تِاحتساب صادرات نفت و برق، خدمات مهندسی و تجار
چمدانی است. این در حالی است که سالیانه حجم وسیعی از  

که اطلاع دقیقی    شوندمی کالاها به صورت قاچاق وارد کشور  
اي  اگرچه، واردات کالاهاي سرمایه از آنها در دسترس نیست.  

)  1381(رزاقی،    پذیر استاي در هر اقتصادي توجیه   و واسطه 
ایران،   واردات  از  بزرگی  بخش  مصرفی«اما  بوده    » کالاهاي 

(عیسوي،   است  داشته  مداوم رشد  طور  به  که  ؛  1362است 
؛ اتاق بازرگانی، صنایع، معادن  1393؛ احمدي،  1379رشیدي،  

تقریباً همه کالاهاي    1300در سال  ).  1403و کشاورزي تهران،  
کشور  وارداتی (رشیدي،   »ايواسطه «و    » مصرفی«  ،به  بودند 

 
1.World Trade Organization 

  8/29،  1355در سال    ايسرمایه سهم کالاهاي وارداتی  ).  1379
  2/25،  1375درصد، در سال    5/23،  1365درصد، در سال  

و در    )1393درصد (احمدي،    5/18،  1386در سال  ،  درصد
واردات کشور رسیده   درصد کلِ  18به کمتر از    1402سال  

صنایع،  بازرگانی،  (اتاق  تهران،    است  کشاورزي  و  معادن 
توسعه  ).  1403 امکان  مصرفی  کالاهاي  صنایع  «واردات 
به    ايواسطه برد و کالاهاي    را از بین می  » داخلی نیز عمدتاً 
وابسته «ایجاد   واردات   .شوندمی منجر    »صنایع  نتیجه  در 

این تصور در بین بسیاري گسترده کالاهاي خارجی، امروزه  
تر  کالاي خارجی اساساً مطلوب   که از مردم پدید آمده است  

از کالاي داخلی است و حتی در شرایط کیفیت برابر، ترجیح  
و احمدي،    زادهنجیبدهند کالاي خارجی مصرف کنند (  می

سلطانی،  ؛  1397 و  حسین1375ونوس  و  حقیقی  زاده،   ؛ 
می 1388 را  امر  این  کالاهاي  ).  مصرف  از  وضوح  به  توان 

مانند   التحریرل«و    »تنقلات«روزمره  ، تا کالاهاي برقی  »وازم 
، »اتومبیل«، و کالاهاي لوکس مانند  »وسایل آشپزخانه «مانند  

ضربگسترده    مصرفِ  د.کرمشاهده   خارجی،  ات  کالاهاي 
گسترده کند. در نتیجه واردات  سختی بر اقتصاد ایران وارد می 

رقابتی خود    کالاهاي مصرفی، کارگاه ها و صنایع موجود، توانِ
  یابد،گذاري در تولید کاهش می   دهند، سرمایه   را از دست می 

گردد و بیکاري افزایش  منابع ارزي فراوانی از کشور خارج می 
یابـد،  ).  1393کند (احمدي،    پیدا می ادامـه  این رونـد  اگر 

مشکلات زیادي مواجه خواهد  کشـور در سـالهـاي آتـی بـا
ثر از عوامل متعددي است.  متا  »کالاي خارجی«مصرف  شد.  

که   مهم  عامل  نزدد  توان می یک  کالاي    یکیپیوند  با مصرف 
باشد،   داشته  اقتصادي«خارجی  در    »پایگاه  که  است  افراد 

تحقیقات جامعه شناختی کمتر مورد توجه قرار گرفته است.  
میزان    بر که  است  آن  دنبال  به  حاضر  پژوهش  اساس،  این 
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ب  »خارجی کالاهـاي«مصـرف   در  ایرانی  را  شهروندان  ین 
  کند. واکاوي  »پایگاه اقتصادي«بررسی و سپس رابطه آن را با 

  
  پیشینه پژوهش 

) در پژوهشی به بررسی تاثیر  1403رحمتی و همکاران (
مصرف   بر  زندگی  سبک  و  اجتماعی  و  اقتصادي  عوامل 
کالاهاي ایرانی و خارجی پرداختند. این پژوهش که به روش  

بر روي  کمّ زنجیرهفروشگاه به  کنندگان  مراجعه ی  و  هاي  اي 
هاي  ها در شهر رشت انجام شد نشان داد، گروهسوپرمارکت 

رسانه مرجع   به  دسترسی  بر  و  معناداري  اثر  ارتباطی  هاي 
)  1397و احمدي (  زادهنجیبمصرف کالاهاي خارجی دارند.  

عزّ رابطه  بررسی  به  پژوهشی  ملّ در  نفس  مصرف  ت  و  ی 
خارجی   صورت  کالاهاي  به  که  پژوهش  این  پرداختند. 

پیمایشی و در شهرهاي تهران، شیراز و کرمان انجام شد نشان  
داد، مصرف کالاهاي خارجی در بین شهروندان ایرانی بسیار  

ت  زیاد است و علاوه بر آن، رابطه منفی و معناداري بین عزّ
ی و مصرف کالاهاي خارجی وجود دارد. طالبی دلیر  نفس ملّ

) در پژوهشی به بررسی گرایش به مصرف  1392و اکبري ( 
کالاي خارجی و عوامل موثر بر آن در شهر تهران پرداختند.  

ي حاصل از این پژوهش نشان داد، مصرف رسانه اي، هایافته 
کالاي   قیمت  نداشتن  تناسب  و  منزلتی  رقابت  مادي،  ارزش 
ایرانی با کیفیت آن، داراي اثر افزایشی بر گرایش به مصرف  

هستند.  کالاي   حسینخارجی  و  (حقیقی  در  1388زاده   (
پژوهشی به مقایسه میزان تمایل به مصرف کالاهاي داخلی در  
تهران با سایر مناطق جهان و بررسی پیامدهاي آن بر ارزیابی  

-اند. نتایج این تحقیق نشان میو ترجیح محصولات، پرداخته 
ملّی شهروندان  دهد  و  است  پایین  ایرانیان  مصرفی  گرایی 

ایرانی تمایل زیادي به مصرف کالاهاي خارجی در مقایسه با  
ا این پژوهش سپس مصرف کالاهاي  با  کنندیرانی دارند.  گان 

مصرف ملی  با  را  زیاد  مصرفی  ملّی گرایی  با  گرایی  کنندگان 

گیرند که  می  نتیجه   کرده،پایین، در چندین شاخص مقایسه  
زیاد، محصولات داخلی  مصرفی  گرایی  کنندگان با ملّی مصرف

اما  کنندمی  تأییدرا   محصولات    مصرف  همین،  کنندگان، 
مطلوب را  خارجی    داخلی  محصولات  از  دانندتر    .نمی 

همکاران    دهدشتی تأثیر  1389(و  بررسی  به  پژوهشی  در   (
مصرف  وارداتیکشورگرایی  کالاهاي  خرید  قصد  بر    کننده 

پرداختند. جامعه آماري تحقیق، کلیه اعضاي هیات علمی و  
که با استفاده از روش  بودند کارکنان دانشگاه علامه طباطبائی 

نفر به عنوان    284نمونهگیري طبقهاي نسبی و تصادفی، تعداد  
پژو این  نتایج  گرفتند.  قرار  بررسی  مورد  آماري  هش  نمونه 

  یین است نسبتاً پاعه  افراد جاماز ملیگرایی    بیانگر این است که 
کننده  و ضرورت درك شده محصول، تأثیر ملیگرایی مصرف

کند و نگرش نسبت  بر نگرش نسبت به واردات را تعدیل می
میگذارد.  تأثیر  وارداتی  کالاهاي  خرید  بر قصد  واردات   به 

) به بررسی عوامل مؤثر بر  1389غفاري آشتیانی و همکاران (
دهاي خارجی به برندهاي  رفتار مصرفکنندگان در ترجیح برن

هاي تحقیق یافته در اراك پرداختند.  دانشجویان  در بین  داخلی  
کنندگان ایرانی، نیاز بـه  حاکی از آن است که در میان مصرف

منحـصر به فرد بودن با گرایش به محصولات خارجی ارتباط  
مـستقیم دارد. همچنـین در بـین عوامـل مختلف اثرگذار بر  

خارجی بـه ترتیـب دو بعـد ارزش  قصد خرید محصولات  
احـساسی و ارزش اجتماعی بیشترین تأثیر را بر قصد خرید  
ارزش   میـان  ارتبـاط  ولـی  دارنـد،  خارجی  محصولات 

نتایج   نشد.کارکردي با قصد خرید محصولات خارجی تایید 
به   نیاز  احساس  چـه  هـر  که  است  آن  از  حاکی  تحقیق 

ان بیشتر باشد، تمایل  منحصربهفرد بودن در میان مصرفکنندگ
 به اسـتفاده از کالاهاي خارجی در آنان افزایش مییابد. 
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 اند شدهیی در این زمینه انجام  هاپژوهش در خارج کشور نیز  
کرد:  توانمی   که  اشاره  ذیل  موارد  و    1آرکاس -سرانو.  به 

مثبت    لقیاتِ) در پژوهشی به بررسی رابطه خ2024ُهمکاران (
مصرف   به  تمایل  و  خارجی  کشور  به  کننده  مصرف 

پرداختند.   خارجی  روي  محصولات  بر  که  پژوهش  این 
رابطه نمونه  داد،  نشان  شد  انجام  آلمانی  شهروندان  از  اي 

کشور   به  کنندگان  مصرف  مثبت  خلقیات  بین  معناداري 
  2لاي خارجی وجود دارد. تاپکو و کاپلانخارجی و مصرف کا

پرستی و  ) در پژوهشی در ترکیه به بررسی رابطه قوم2015(
پرداختند.   خارجی  کالاهاي  پژوهش  هایافته مصرف  این  ي 

و  کمّ پرستی  قوم  بین  معناداري  و  منفی  رابطه  داد،  نشان  ی 
دارد. وجود  خارجی  کالاهاي  مرانکا  مصرف  و    3هامزوي 

پژوهشی که در تونس، صورت گرفت به بررسی  ) در 2011(
  » تلویزیون«و    »اتومبیل«کنندگان تونسی در خرید  رفتار مصرف

اي، تایوانی، ایتالیایی و ژاپنی پرداختند.  آلمانی، فرانسوي، کره
مصرف تحقیق،  نتایج  اساس  تواناییبر  بین  هاي  کنندگان 

ها  ، آنشوند. به علاوهطراحی و تولید کشورها، تمایز قایل می
کننده و سازنده  در هنگام ارزیابی خرید کالا، به کشور طراحی 

) در پژوهشی  2002(  4ناك و کارا کاي  کالا، توجه زیادي دارند.
اي، در خرید کالاهاي  کنندگان ترکیه به بررسی رفتار مصرف 

آمریکایی، ژاپنی، چینی و روسی پرداختند. نتایج این پژوهش  
نده کالا بسته به نام کشور، نمونه نشان داد، اثرات کشور ساز

مصرف است.  متفاوت  کالا،  نوع  و  بررسی  مورد  - کالاي 
کنندگانی که اطلاعات زیادي در مورد کالا ندارند، در هنگام  
خرید کالا، به اطلاعاتی که در مورد کشور سازنده دارند تکیه 

کنند. علاوه بر این، تجربه قبلی در مورد آن کالا، و نیز در  می

 
1. Serrano-Arcos 
2. Topcu & Kaplan 
3. Hamzaoui & Merunka 

- گیري احساسات مثبت میکشور سازنده، باعث شکل مورد
  گردد.

مرور تحقیقات انجام شده در داخل و خارج کشور بیانگر آن  
ت  5است که گستره اي از موضوعات مورد توجه این تحقیقا 

ي  هاپژوهشبوده است. با این حال، وجه تمایز این پژوهش از  
گفته   اولاًپیش  که  است  این  شیوه    ،در  حاضر  پژوهش  در 

کالاي   مصرف  جامع سنجش  طیف  خارجی،  و  است  تر 
بر   تأکید ي ، به جاگیرد. ثانیاًز کالاها را در بر می تري اگسترده

رفتار به  اقدام  ثالثاًنگرش،  و  است.  کرده  پایگاه  سنجی  بر   ،
اقتصادي تمرکز کرده است که در تحقیقات پیشین، کمتر مورد  

  توجه بوده است.
  

  نظريچارچوب 
در مقایسه با    » جامعه صنعتی « هاي اساسی  یکی از ویژگی 

مصرف است که به طور مداوم   جوامع پیشین، افزایش میزانِ
  شده). این امر باعث  1393درحال گسترش است (احمدي،  

دهه   این    1960از  توجه مصرف  رفتارِ  طرف، به  مورد    کننده 
و  قرار گ ذیل  پیرامون  اي  گستردهنظري  مطالعات  یرد  موارد 

چگونه خرید  )  2خریداران چه کسانی هستند؟  ) 1  پدید آید:
- از کجا خرید می)  4کنند؟  چه موقع خرید می )  3کنند؟  می

بر  )  6  کنند؟ چه کالایی خریداري می)  5نند؟  ک عواملی  چه 
آن خرید  میرفتار  تأثیر  تعامل ،  کنندهرفتار مصرف  گذارد؟ها 

محیط   و  رفتار  شناخت،  احساس،  آناست  پویاي  طی    ، که 
پردازند.  شان می  هاي مختلف زندگیها به مبادله جنبهانسان

مصرف رفتار  دیگر  عبارت  و  به  افکار  دربرگیرنده  کننده 
کنند و در فرآیندهاي  احساساتی است که در زندگی تجربه می 

کار می به  این که  گیرند. رفتار مصرفمصرف  از  کننده جدا 

4. Kaynak & Kara 
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تعر ویژگچگونه  سه  داراي  شود  استیف  اساسی  اول،    : ی 
کنندگان  هاي مصرفپویاست. زیرا تفکر، احساسات و کنش

است.   تغییر  حال  در  دائم  طور  دربرگیرنده به  دوم، 
مصرف کنش رفتار  بین هاست.  تعاملات  دربرگیرنده  کننده 

هاي مردم و محیط است. و سوم،  تفکرات، احساسات و کنش
کننده، مبادله بین   متضمن مبادله است و طی آن رفتار مصرف 

  ). 2010، 1است (پیتر و اولسنو فروشندگان    کنندگانمصرف
در تبیین اینکه «چه عواملی بر رفتار خرید تاثیر می گذارد؟»  

نظري   شده رویکردهاي  مطرح  و    2کاتلر (  است   متعددي 
. یک عامل موثر بر  )1390،  3موون و مینور؛  2001،  همکاران

خرید،   اقتصادي«رفتار  اقتصادي  است.    »پایگاه    - پایگاه 
اي براي سنجش طبقه اجتماعی است که مردم    اجتماعی، شیوه

را بر اساس شاخصهاي تحصیلات، پرستیژ شغلی و درآمد، از  
رتبـه  پـایین  تا  م بالا  و    4برینکرهــوف (  کنــدی  بنـدي 

ا2011همکــاران،  اقتصادي  ).  پایگـاه  اساســی    -همیــت 
این   در  سلامت  نکته  اجتماعی  در  مهمی  نقش  که  است 

و  (زندگی    به   امید )،  2005،  5ویلینکسون ( لیچتر 
فرد  )،  6،2002کراولی  تایلور (جایگاه  و  )،  2012  ،7اندرسون 

سیاسـی   رفتارهاي  )،  8،2011کنـدال (فعالیـت  و  ازدواج 
ارونسون(جنسی   و  هوشی    )، 2012  ،9کیمل  و  (بهره  کاپرن 

ا1989  ،10دیـوم فراغت  )،    پیشرفت )،  11،1969برج (وقات 
اقتصادي و  )  1981،  12نـایلز (تحصـیلی   پایگاه  دارد.  غیره 

 ،13مارتینیو دارد ( »کالاهاي مصرفی«همچنین، نقش مهمی در 
بود معتقد  »  15مرفه   نظریۀ طبقۀدر « 14ن وبلنشتایتور).  1958

 
1. Peter & Olson 
2. Kotler 
3. Minor &Mowen 
4. Brinkerhoff 
5. Wilkinson 
6. Lichter & Crowley 
7. Anderson &Taylor 
8. Kendal 
9. Kimmel & Aronson 

برد تا  فروشانه بهره می بالا از مصرف جلوه (اقتصادي)  طبقۀ  
مراتب اجتماعی  دست سلسله خودش را از کسانی که در پایین

کند  قرار گرفته  ها هم  دستیپایین   ،در عین حالو  اند متمایز 
) از کسانی که رتبۀ  خورندو عموماً هم شکست می کوشند (می

نشت   طبقات پایین دربالاتري دارند تقلید کنند. میل به تقلید 
در طبقات  را    طبقۀ بالا نبض مصرف  و در نتیجه آن  کندمی

گیرد. به هرحال، هرگاه طبقات پایین بتوانند  دست می به    پایین
ها  با موفقیت به اشیايِ منزلتی طبقۀ بالا دست یابند، بالادستی 

گزینند تا یک بار  اي برمی کنند و اشیاي تازهآن اشیا را رها می
خ پایینی دیگر،  از  را  کنند.  ودشان  جدا    ف مصر  »وبلن«ها 

اسراف را  بیمتظاهرانه  و  می کارانه  بود ثمر  معتقد  و  دانست 
مثابۀ یک کلّ ندارد اي براي جامعه به چنین کارهایی هیچ فایده

همکاران،    16(ریتزر را    »وبلن«  . )2001و  مصرفی  کالاهاي 
- تثبیت موقعیتهایی براي پرستیژ اجتماعی و همچون نشانه 

آنچه اهمیت  »وبلن«. از نظر کندمی هاي اجتماعی فرد فرض 
مرفه  رددا طبقات  اجتماعی  و درجه  افراد  موقعیت  بررسی   ،

گوید، به غیر  از آن سخن می »وبلن«است. طبقه اجتماعی که 
به طور خاص زناناز نوکیسه این  هاي آمریکایی،  اند که در 

مهم نمونه گفتمان  براي  پوشاك،  اسب  ،اند.  منزل،  اثاثیه  و  اب 
-قیمت و نوشابه هاي گرانها و نوشیدنیجواهرات، خوردنی

گیرد  هاي الکلی در مرکز زندگی اجتماعی طبقه مرفه قرار می
-هایی بودند که معمولاً به وسیله زنان سامانها فعالیتو این

هاي مهم  یکی دیگر از جنبه ).  1381، 17شدند (باکاك دهی می
«مصرف تظاهري» است که هدف آن،    » وبلن«مصرف از نظر  

10. Capron & Duyme 
11. Burdge 
12. Niles 
13. Martineao 
14. Veblen 
15. The theory of the leisure class 
16. Ritzer 
17. Bocock 
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است.   دیگران  دادن  قرار  تأثیر  آن جهت که    » پول «تحت  از 
، بلکه بدان خاطر هزینه  شودمی هزینه ن  کندمی ایجاد مطلوبیت  

که اشتهار و اعتبار فرد را اثبات کند و دیگران را تحت    شودمی
ز دیگران را تحریک کند،  انگی تأثیر قرار دهد و نیروهاي رشک

ن جا  خود  آشنایان  و  دوستان  مرتبه  و  شأن  از  یا    ماندو 
نظر  2017،  1(ماکیونیز از  زیمل« ).  کلان    2» جرج  در  زندگی 

پرورش   را  جدیدي  انسان  حفظ    دهدمی شهرها  نگران  که 
خودمختاري و فردیت خویش در تقابل با نیروهاي اجتماعی  

شهرها  ، زمانی که کلان»یملز«). به اعتقاد  1381است (باکاك،  
-یابند، نوعی رضایت از نیازهاي اجتماعی و روانتوسعه می

ایجاد   به توسعه مصرف  شودمی شناسی در ساکنان آن  -که 
  »3بوردیوپیر  « ). 1390(بهار،    کندمی ها کمک  گرایی در بین آن

هایی را درباره تمایز اجتماعی بر اساس مصرف مطرح  پرسش
اندیشید  مصرف، یعنی میل. وي می  »بوردیو«از نظر  .  کندمی

و تأثیر مصرف    شوندمیها چگونه با نمادها برانگیخته  که میل
ها چیست. بوردیو معتقد بود مدرن بر ساختار نمادها و نشانه 

بازتولید و سپس  که انسان در درجه نخست به وسیله نیاز به  
هایی که بر اساس تمایز طبقاتی  با یک الگوي جمعی از ترجیح

تحریک   طرح    »بوردیو«).  1381(باکاك،    شودمی است،  با 
، معتقد بود آن چه  هاي اقتصادي، فرهنگی و اجتماعیسرمایه 

  و منشِاست  ها  حجم و انواع سرمایه دهد،  طبقه را شکل می
مبناي    کند و بر گر وصل میافراد، درون هر طبقه را به یکدی 

منشِ میسبک  ،مشترك  این  شکل  زندگی    گیردهاي 
سبک زندگی که شامل    »بوردیو«نظریه  در  ).  2001  ،4(ساترتون

طبقه  طبقه بندياعمال  و  درعرصه بنديشده  فرد  هایی  کننده 
ورزش،   و  تفریحات  نوع  روز،  شبانه  ساعات  تقسیم  چون 

راه شیوه و  گفتن  آداب سخن  خانه،  و  اثاثیه  معاشرت،  هاي 

 
1. Macionis 
2. Georg Simmel 
3. Bourdieu 

یافته ترجیحات افراد  یافته و تجسمرفتن است، در واقع عینیت
سبک سو،  یک  از  شیوهاست.  زندگی  مصرف  هاي  هاي 

رتبه   اجتماعی   یعاملان که  مختلفبندياست  از جهت  هاي  ی 
اجتماعی مشروعیت  و  شیوهدارشأن  این  مصرفی  ند.  هاي 

اما  بازتاب نظ   همانطور که ام اجتماعی سلسله مراتبی است؛ 
بر حسب منطق دیالکتیکی نشان    » تمایز«در کتاب    »بوردیو«

مصرف صرفاً راهی براي نشان دادن تمایزات نیست،    ،دهدمی
است(باکاك،   تمایزات  ایجاد  براي  راهی  خود  ).  1381بلکه 

که مصرف    کندمی   تأکیدبه روش پساساختارگرایانه    5بودریار 
لباسی نیست.  زبان  نشانک  غذا  یا  سیستم  ها  یک  دهنده 

شبه علامت فرهنگ  هاي  یک  اعضاي  تمام  که  نیستند  زبانی 
  ها را بخوانند و به صورت یکسانی کدگشایی کنندبتوانند آن
نظر    ). 1393،  6(ایلمونن زیستی  »بودریار«از  نیازي  ، مصرف 

جامعه امروز از  است که به شرایط زیستی انسان بستگی دارد.  
او  اي است که مصرف را مینظر وي، جامعه  از نظر  پذیرد. 

تمام هرگز  نیازها  این  و  دارد  خاصی  نیازهاي  شدنی  انسان 
راضی   هرگز  جامعه  این  در  خود  مصرف  از  انسان  نیست. 

. در جامعه امروزي براي اینکه کالاهاي مصرفی در  شودمی ن
اي  زشِ نشانه کننده جذاب جلوه داده شود، ار چشم مصرف 

می به    »بودریار«کنند.  پیدا  مثال  ظرف«براي    » شوییماشین 
به    » ايابژه«که    کندمی اشاره   آن  اهمیت  که  است  مصرفی 

پیدا ن این  کندمی کارکرد واقعی آن ربطی  به    » ابژه«.  ترجیحاً 
از آن نیاز واقعی خریداري  غیر  براي  ، ممکن  شودمی که گاه 

باشد که   نیازي  به  پاسخ  «منطق    »بودریار«است  نام  با  از آن 
روند زندگی به طور خلاصه،  ).  1390(بهار،  کندمی میل» یاد  

اي را که  نتخاب مواد مصرفی از میان مجموعه در شهر نیاز به ا
خـاص اجتمـاعی  گـروه  یـک  متمایزکننـدة  هـم    ،هم  و 

4. Southerton 
5. Baudrillard 
6. Ilmonen 
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هد. این پدیده که  دبیـانگر ترجیحات فرد است، افزایش می 
شود، علایم مادي  نام برده می   »مادهاي منزلتی«ن  عنوان  از آن به 

  هـاي خـاص فـرد مطلـع   هستند که دیگـران را از منزلـت
کننـد    گرچه، تمام طبقات اجتماعی تلاش مـی. اسازند  می

اما هرچه طبقه اجتمـاعی    ،نمادهاي منزلتی استفاده کنند  کـه از
باشـد، کالاهـاي    بـالاتر  و  پول  بر  بیشتر  منزلتی  نمادهاي 

خانـه  ماننـد  مـادي،  مجلـل،  بـاارزش  هاي    اتومبیل  هـاي 
مبتنی   شخصی  هواپیماهاي  و  و    شوندمی لوکس  (احمدي 

نظري  1395مردانی،   مباحث  به  استناد  با  تفاصیل،  این  با   .(
شده پژوهش  مطرح  این  حاضر  ال  سئو،  در  این  پژوهش  به 
  شرح است:

صنعتی  بین پایگاه اقتصادي افراد و مصرف کالاهاي  آیا  
  ؟ وجود داردمعناداري خارجی رابطه 

  
  پژوهشروش 

با  حاضر پژوهش کمی،  شناسی  روش  چارچوب  در 
از    جامعـه  اسـت. شـده انجـام پیمایشـی روشاستفاده 

بوده   کرمـان  شـهر در خانوار سرپرست شهروندان آمـاري،
ایران (   کـه  آنان حسب گزارش مرکز آمار  ) در  1396تعداد 

تعداد،    148حدود   این  از  است.  نفربوده  با    400هزار  نفر 
در پنج منطقه   چندمرحلهاي تصـادفی  گیرينمونه استفاده از  
 مصرف سنجش تحقیقِ ابـزار  شـدند. انتخـاب شهرداري

 .بود ته ساخ پژوهشگر پرسشنامه  خارجی،صنعتی»   کالاي«
 پنج بعد  مساوي بهطور که   بودسؤال 25 حاويِ پرسشنامه  این

 ،»خانگی  لوازم« ، »پوشـاك« ، »لـوازمالتحریـر«،»برقـی کالاي«
گرفتدربر را »بهداشتی آرایشیـ «لوازمو  سـطح .می 

  ) بود0=  خیر و 1 = (بلی اسمی صورت بـه  آیـتمهـا سـنجش
 هر دهند، پاسـخ شـد، خواسـته  گویانخپاسـ از آن  طی و

 یا میدهند ترجیح ایرانی را، گانه  25 کالاهاي از یک

 ،خارجی گزینه  انتخاب صورت در پاسـخگویان خارجی؟
 دریافت صفر نمره ،ایرانی گزینه در صورت انتخاب   و 1 عدد

 کالاي مصرف نمرات دامنه  اساس، همین بـر و نـدردمـیک

به علاوه، جهت   . قرار گرفت 25 تا صفر  بین خارجی صنعتی  
پژوهشگر ساخته   نامه پرسش سنجش «پایگاه اقتصادي» نیز از  

ها به   سطح سنجش آیتم آیتم استفاده شد که  10و مشتمل بر  
اي  صورت   مقوله  دو  خیر  1  = (بلیکیفی  از    و   بود)  0  = و 

موارد  گوپاسخ  از  کدامیک  دهند،  پاسخ  شد  خواسته    10یان 
عمر، سپرده بانکی بلند مدت،  درآمد منظم ماهانه، بیمه  گانه (

بلندمدت   باغ شهر، سرمایه گذاري  باغ و  مسافرت خارجی، 
اتومبیل   اضافی،  منزل  مشارکت،  اوراق  خرید  بورس،  در 

منزل در  مستخدم  هستند؟  اضافی،  دارا  را  در    یانگوپاسخ ) 
بودن دارا  موارد،  صورت  از  یک  این  و    1نمره    هر  غیر  در 

مبنا،  ند و  ردک  دریافت می صورت نمره صفر   دامنه  برهمین 
تا   صفر  بین  اعتبار    .بود  10نمرات  سنجش  هردو  جهت 

صنعتی    »اقتصادي«پایگاه    نامه پرسش  کالاي  «مصرف  و 
، رفتار واقعی افراد را  هابا توجّه به اینکه سئوالات آنخارجی» 
محتوا استفاده شد و طی  صوري و ، از اعتبار کنندمی سنجش 

طرّاحی ابزار  چند  آن  به  متخصّص  شده  و  شناس جامعه ین  ی 
مذکور را ي  هانامه پرسش ارائه و از آنها خواسته شد،  اقتصاد  

نهایی    هانامه پرسش پس از انجام اصلاحاتی، این    ارزیابی کنند. 
و با توجه به نحوه   هانامه پرسش جهت تعیین پایایی این  شدند.  

روش  از    بودنداي (بلی/خیر)    والات که دو مقوله طراحی س
آزمون مجدد استفاده شد و در یک دوره زمانی یک  -آزمون

، مجددا به تعدادي هادادهروز پس از جمع آوري  10هفته تا 
) ها  نمونه  به    25از  شد  خواسته  آنها  از  و  مراجعه  نفر) 

در   هانامه پرسش  توافق  ضریب  محاسبه  دهند.  جواب 
ف  «مصر  نامه پرسش و در   94/0«پایگاه اقتصادي»   نامه پرسش 
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به دست آمد که نشان می داد،    89/0  کالاي صنعتی خارجی»
  تفاوت محسوسی بین مرحله آزمون و بازآزمون وجود ندارد.

 
  ها یافته

اشتغال  هایافته  وضع  و  جنسیت  متغیرهاي  توصیفی  ي 
جدول  یان  گوپاسخ  قالب  است  1در  شده  علاوه،  .  ارائه  به 
هاي توصیفی متغیرهاي سن، میزان تحصیلات(برحسب آماره

نشان    2ي تحصیل) و تعداد فرزندان در قالب جدول  هاسال 
ي جدول  هادادهداده شده است. همچنانکه پیداست، براساس 

یان این پژوهش را به لحاظ جنسیت،  گوپاسخ ، بخش عمده 1
تشکیل  بخش دولتی    لینشاغان و به لحاظ وضع اشتغال،  مرد
جدول  دهندمی براساس  علاوه،  به  سنی  2.  میانگین   ،

میانگین تحصیلات    7/36یان  گوپاسخ    12یان  گوپاسخ سال، 
.سال و میانگین تعداد فرزندان، دو فرزند است

 
  ايفراوانی و درصدي متغیرهاي زمینه  توزیع .1جدول 

  درصد   فراوانی   مقوله  متغیر

  جنسیت
  8/57  231  زن 
  7/42  169  مرد 

  اشتغال وضع 

  3/33  133  بخش دولتی 
  6/34  137  بخش غیردولتی 

  9/4  19  بارنشسته 
  8/20  82  خانه دار 

  6/6  26  بیکار 
  

  تحقیق  اي زمینههاي توصیفی متغیرهاي جمعیتی و آماره .2جدول 
  بیشترین   کمترین   انحراف معیار   میانگین  متغیر
  71  20  5/9  7/36  سن 

  18  6  1/5  12  تحصیلات 
  8  0  1  2  فرزندتعداد 

  
جدول   قالب  فراوانی  3در  توزیع  برحسب  گوپاسخ ،  یان 

مصرف کالاهاي خارجی برحسب پنج گروه لوازم برقی، لوازم 
التحریر، پوشاك، لوازم خانگی، و لوازم آرایشی و بهداشتی  

میانگین    آمده که  است  این  بیانگر  آماري  محاسبات  است. 
برابر با    0-25مصرف کالاهاي خارجی بر روي دامنه نمرات  

  است.   1/6با انحراف معیار  4/14
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  یان برحسب مصرف کالاي ایرانی و خارجی گو پاسخ توزیع فراوانی  .3جدول 

  مقوله  متغیر
  خارجی   ایرانی

  درصد   تعداد  درصد   تعداد 

  لوازم برقی 

  8/57  231  2/42  169  یخچال 
  7/65  264  3/34  137  ماشین لباسشویی 

  5/80  322  5/19  78  تلویزیون 
  5/74  298  5/25  102  اتو 

  2/66  266  8/33  134  جاروبرقی 

  لوازم التحریر

  4/39  153  6/60  235  خودکار 
  2/34  130  8/65  250  مداد 

  3/33  123  7/66  246  مداد رنگی 
  3/38  145  7/61  234  مدادپاك کن 

  1/21  82  9/78  306  دفتر

  پوشاك 

  1/43  171  9/56  226  پیراهن
  5/38  154  5/61  246  شلوار 

  27  106  73  286  جوراب 
  2/42  167  8/57  229  کفش

  9/39  151  1/60  227  لباس ورزشی 

  لوازم خانگی 

  2/65  258  8/34  138  پارچ و لیوان 
  5/60  240  5/39  157  قاشق و چنگال 

  57  228  43  172  قابلمه و ماهی تابه 
  2/62  248  8/37  151  فلاسک چاي 
  1/52  207  9/47  190  خوري و غذاخوري بشقاب میوه

  بهداشتی  - لوازم آرایشی

  7/58  233  1/41  164  مسواك 
  7/56  227  3/43  173  خمیردندان

  83  331  17  68  عطر و ادکلن 
  77  302  23  90  لوازم آرایشی 

  8/42  171  3/57  229  صابون و شامپو 
  

برحسب  متغیر پایگاه اقتصادي  ،  4در ادامه، در قالب جدول  
نبودنِ   بودن/دارا  گانه    شاخص دارا  ده  .  شودمی دیده  هاي 

همچنانکه پیداست، بیشترین فراوانی مربوط به درآمد منظم 
فراوانی   کمترین  و  است  اوراق  ماهیانه  خرید  به  مربوط 

ها و داشتن مستخدم در خانه است. محاسبات  مشارکت بانک
، میانگین پایگاه  دهدمی ادي نشان  ر روي پایگاه اقتصآماري ب

با انحراف    6/3برابر با    0-10اقتصادي بر روي دامنه نمرات  
  است.  4/2معیار 
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   پایگاه اقتصادي یان برحسب گو پاسخ توزیع فراوانی  .4جدول 

  
  خیر  بلی

  درصد   تعداد  درصد   تعداد
  5/38  154  5/61  246  درآمد منظم ماهانه

  3/56  223  7/43  173  بیمه عمر
  5/66  264  5/33  133  سپرده بانکی بلند مدت 

  77  305  23  91  مسافرت خارجی  
  75  300  25  100  باغ یا باغ شهر 

  11  44  89  356  سهام در بورس 
  5/88  354  5/11  46  ها اوراق مشارکت بانک

  75  300  25  100  منزل اضافی  
  2/80  316  8/19  78  اتومبیل اضافی 

  2/80  346  8/12  51  مستخدم در خانه داشتن 
  

رابطه   بررسی  اقتصادي«جهت  کالا«و    »پایگاه    ي مصرف 
از آزمون رگرسیون خطی ساده استفاده شده    »یخارج صنعتی  

نتایج در جداول   براساس  منعکس شده  6و    5است که  اند. 
جدول  هاداده بین  5ي  مستقیمی  و  معنادار  رابطه  پایگاه  «، 

وجود دارد.    »خارجیصنعتی  مصرف کالاهاي  «و    »اقتصادي
بالاتر می رود،    »پایگاه اقتصادي«این به این معناست که هرچه  

خارجی«میزان   کالاهاي  پیدا    »مصرف  در  کندمی افزایش   .
و    »پایگاه اقتصادي«، جهت تصریح رابطه  6ادامه، در جدول  

اي  و نشان دادن اثر متغیرهاي زمینه   » مصرف کالاي خارجی«
و جمعیتی شامل جنسیت،    ايزمینه و جمعیتی، کلیه متغیرهاي  

  .اندشدهسن، تحصیلات، و تعداد فرزندان نیز در مدل وارد  
،  »پایگاه اقتصادي«، علاوه بر  دهدمی نشان    6ي جدول هاداده

مصرف  «متغیرهاي جنسیت و تحصیلات نیز اثر معناداري بر  
با استناد به رابطه هاي آماري به دست    د.» دارکالاهاي خارجی

مصرف  «با تغییر جنسیت از زن به مرد،  آمده از روابط متغیرها،  
، که به این معناست که زنان  یابدمی کاهش   »کالاهاي خارجی

تمایل بیشتري به مصرف کالاهاي صنعتی خارجی دارند. به 
متغیره،   بین  آماري  روابط  از  حاصل  نتایج  با  علاوه، حسب 

و    شودمی افزایش تحصیلات، مصرف کالاهاي خارجی بیشتر  
بیشتري به مصرف کالاهاي   بالاتر تمایل  با تحصیلات  افراد 

دارن خارجی  جدول  هایافته   د.صنعتی  می   6ي  د، دهنشان 
اقتصادي«متغیرهاي   جنسیت»پایگاه  قادر  ،،  تحصیلات    و 

مصرف کالاهاي  «تغییرات متغیر وابسته  277/0 هستند بالغ بر 
را تبیین کنند.  »خارجیصنعتی 

  
  ) 1رابطه پایگاه اقتصادي و مصرف کالاي خارجی (مدل   .5جدول 

  R 2R  F  Sig  B  Beta  T  Sig  متغیرها
  000/0  26  -   8/10  000/0  9/72  155/0  394/0  مقدار ثابت 

  000/0  5/8  394/0  982/0  پایگاه اقتصادي 
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  ) 2با مصرف کالاي خارجی (مدل  اي زمینه رابطه پایگاه اقتصادي و متغیرهاي . 6جدول 
  R 2R  F  Sig  B  Beta  T  Sig  متغیرها

  000/0  9/9  -   4/13  000/0  3/27  277/0  526/0  مقدار ثابت 
  000/0  7/9  447/0  1  پایگاه اقتصادي 

  000/0  - 8/4  - 219/0  - 7/2  جنسیت
  836/0  208/0  014/0  009/0  سن 

  001/0  4/3  227/0  950/0  تحصیلات 
  345/0  - 945/0  - 045/0  - 051/0  تعداد فرزند

  
 بحث و نتیجهگیري 

وقوع   صنعتی«با  در »انقلاب  اقتصادي  ساختارهاي   ،
. تجارت جهانی  مختلف دستخوش تغییرات بنیادي شدجوامع  

مصرف نیز به شدت  اي رشد یافته و میزان  سابقه به نحو بی
طبیعی و معقول است که در دنیاي صنعتی    . کاملاً افزایش یافت

د تمام نیازهاي خود  معاصر، کشورهاي مختلف دنیا قادر نیستن
این روند  نمایند و نیاز به واردات دارند. اما    تأمینرا در داخل  

توسعه  کشورهاي  کاملا  برحسب  توسعه،  درحال  و  یافته 
متفاوت است. در حالی که ممالک توسعه یافته، محصولات 

و مواد و منابع اولیه وارد   کنندمی مختلف خود را صادر  صنایع  
  » محصولات صنعتی«، در کشورهاي درحال توسعه،  کنندمی

. با شروع نوسازي  کنندمیصادر    را  را وارد و مواد و منابع اولیه 
در ایران از اوایل قرن بیستم و ورود این کشور به مناسبات  

ده است که با  جهانی، ایران همواره در ردیف کشورهایی بو
مورد   »محصولات صنعتی«صدور مواد و منابع اولیه و طبیعی،  

نیاز خود را وارد کرده است. نکته قابل توجه این است که در  
صنعتی«بین   سهم   »محصولات  همواره  کشور  به  وارداتی 

و   مصرفی  صنعتی  از  ايواسطه کالاهاي  بیش  مراتب  به   ،
ـی، در اقتصـادي  بهطور طبیعبوده است.    ايسرمایه کالاهاي  

بیش از کالاي   » خارجیمصرفی مصرف کالاي «کـه تمایل به  
داخلی باشد، تولیدکنندههـاي داخلـی بـا کمبود تقاضا مواجه  
میشوند، سرمایهگذاري در تولیـد کـاهش مـییابـد، منـابع  

از مییابد  ارزي  افزایش  بیکاري  و  میشود  خارج    کشور 
در حالی که  .  ) 1397و احمدي،    زادهنجیب ؛  1393(احمدي،  

تلاش   دنیا  مختلف  از  میکشـورهاي  استفاده  فرهنگ  کنند، 
ي تولید داخل را در بین مردم نهادینـه و از مزایاي آن  هاکالا

، گسترش فرهنگ مصرف کالاهاي خارجی  برخوردار شوند
ایران اجتماعی  در  حاد  مسألهي  یک  آن،  است  ،  تداوم  کـه 

مصرف کالاهاي    وارد میکند.کشور  ضربات سختی بر اقتصاد  
که   است  متعددي  عوامل  از  متاثر  حاضر  خارجی  پژوهش 

رابطه آن را با پایگاه اقتصادي مورد بررسی قرار  کوشیده است  
  است: دهد که نتایج آن به شرح ذیل 

میـانگین   تحقیـق،  توصـیفی  یافتـههـاي  براسـاس 
شهروندان    » خـارجیصنعتی  ي  اهکـالا«مصـرف   بـین  در 

ایـن یافتـه تحقیق با  بالاست.  ایرانی برحسب اقلام مختلف  
پژوهش   ( نتایج  همکاران  و  و   زادهنجیب)،  1403رحمتی 

) ()،  1397احمدي  وهمکاران  و  1388حقیقی  ونوس  و   (
 ) ایرانی  1375همکاران  شهروندان  دادند،  نشان  که  تمایل  ) 

کالا و  محصولات  به  با  زیادتري  مقایسه  در  خارجی  هاي 
ایرانی دارند،   آنها را تأیید سو و منطبق است و  همکالاهاي 

امـروز مهـمتـرین مشـکل اجتمـاعی اگر  کشور را   میکند. 
دانشگاهی   فارغالتحصیلان  ویژه  به  جوانان  فزاینده  بیکاري 

است    »تولید داخلی«مقابله با آن،    اساسی قلمداد کنیم، راهکار  
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مسـتلزم خـود  فرهنگِ  که  داخلی    گسترش  کالاي  مصرف 
  است. 

و  هایافته براساس   مستقیم  رابطه  تحقیق،  تحلیلی  ي 
بین   اقتصادي«معناداري  صنعتی  مصرف کالاهاي  «و    »پایگاه 

وجود دارد و طی آن افراد وخانوارهایی که وضعیت    » خارجی
کالاهاي   مصرف  به  بیشتري  تمایل  دارند  بالاتري  اقتصادي 
خارجی دارند. این یافته تحقیق به لحاظ نظري، کاملا منطبق  

است.   تحقیق  نظري  هاي  چارچوب  و  مبانی    شتاینتور«با 
  فروشانه بالا از مصرف جلوه(اقتصادي)  بود طبقۀ  معتقد    »وبلن

می  پایینبهره  در  که  کسانی  از  را  خودش  تا  دست  برد 
گرفته سلسله  قرار  اجتماعی  کند  ،اندمراتب  و    متمایز  (ریتز 

  ف مصر). خانوارهاي با پایگاه اقتصادي بالا با  2001همکاران،  
هاي  ، پرستیژ اجتماعی و موقعیتکنندمی الاها تلاش  نمایشی ک

از   استفاده  که  است  پرواضح  کنند.  تثبیت  را  خود  اجتماعی 
خانگی   و  برقی  لوازم  تا  گرفته  پوشاك  از  خارجی  کالاهاي 

د این مهم را براي آنان محقق کند. با این کار آنان به  توانمی
و  ند  توانمی راحتی   دهند  قرار  خود  تاثیر  تحت  را  دیگران 

) خود را از  1381اك،  (باک  کندمی اشاره    »بوردیو«آنچنانکه که  
کنند متمایز  پایگاه  دیگران  شناختی،  جامعه  انداز  چشم  از   .

از   اقتصادي افراد نقش مهمی در جنبه هاي مختلف زندگی
(  مصرفجمله   ایفا  1958  مارتینیو،کالا  اعتقاد  کندمی )  به   .
) پس از آنکه طبقات بالاي اقتصادي جامعه به 2003(  1راجرز

عنوان نوآوران، اقدام به نوآوري کنند (مانند مصرف کالاهاي  
اقتباس اولیه که  خارجی)،  درصد جامعه را تشکیل    10گران 

، به سرعت آن را می پذیرند. سپس، نوبت به اکثریت  دهندمی
  شودمی  درصد جامعه اند و شرایط مهیا  40که    شودمیاولیه  

بپیوندند.  امر  این  به  نیز  ماندگان  اکثریت متاخر، و عقب  که 
شرایطی که به نظر می رسد در زمینه مصرف کالاهاي خارجی  

 
1.Rogers 

در ایران به وقوع پیوسته و حتی طبقات متوسط و پایین جامعه  
را نیز درگیر کرده است. اگرچه، مصرف کالاهاي خارجی به  

قی  و  کیفیت  ضعف  همچون  متعدد  کالاي  دلایل  بالاي  مت 
داخلی براي بسیاري از مردم به ویژه افراد با پایگاه اقتصادي  
توسط   خارجی  کالاي  مصرف  اما  است،  پذیرش  قابل  بالا، 
به  نیاز  نوآوران،  عنوان  به  جامعه  اقتصادي  بالاي  طبقات 
فرهنگ سازي دارد. تداوم این امر همچنانکه پیشتر هم اشاره  

اد کشور دارد. در حالی که،  شد، پیامدهاي مهلکی براي اقتص
ارزهاي ناشی از فروش منابع اولیه کشور باید صرف واردات  

براي تولید ثروت بیشتر در کشور    ايسرمایه کالاهاي صنعتی 
 شوند می   ايواسطه شود، صرف واردات کالاهاي مصرفی و  

  کنونی کمک خواهد کرد.   ساماننابه که به تشدید وضع 
و  هایافته براساس   جنسیت  متغیرهاي  تحقیق،  ي 

بر   معناداري  اثر  نیز  خارجی«تحصیلات  کالاهاي    » مصرف 
از    هایافته دارند.   بیش  مراتب  به  زنان  که  هستند  آن  بیانگر 

مردان تمایل به مصرف کالاهاي خارجی دارند. تفاوت هاي  
در   در مصرف  طور گسترده هاي  حوزهجنسیتی  به  مختلف 

و   نظري  مطالعات  توجه  است  مورد  بوده  مختلف  تجربی 
. در برخی حوزه ها زنان تمایل  ) 2021، 2(مالگان و سامیناتان 

ند و در برخی حوزه ها، مردان. با این  ربیشتري به مصرف دا
تمایل بیشتري به کالاهاي لوکس    ،به دلایل مختلفزنان  حال،  

). این امر احتمالا  2013، 2ساوسر و تیچمن-دارند (استاکبرگر
نها تمایل بیشتري به مصرف کالاهاي خارجی  آ  شودمیباعث  

امري که در پژوهش حاضر   باشند.  متفاوت و متمایز داشته 
زنان به ویژه در کالاهاي خانگی و   این است که  شودمی دیده 

لوازم آرایشی و بهداشتی تمایل بیشتري به مصرف کالاهاي  
. در همین زمینه، تحصیلات نیز رابطه معناداري دارندخارجی  

سطح   هرچه  کلی،  طور  به  دارد.  خارجی  کالاي  مصرف  با 

2. Malghan & Swaminathan 
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و    شودمی تحصیلات افزایش یابد، توان شناختی افراد بیشتر  
افراد در تصمیم گیري هاي مختلف از    دهدمی این امر امکان  

فایده کنند. از سوي  -جمله مصرف کالا اقدام به تحلیل هزینه 
هزینه  تحلیل  باعث  -دیگر  ضعف    شودمی فایده  به  توجه  با 

کیفیت کالاهاي داخلی، افراد به سمت کالاهاي خارجی رغبت  
است   شده  مشاهده  حاضر  پژوهش  در  که  امري  کنند.  پیدا 

مصرف    دهدمی نشان  و احتمال  تحصیلات،  رفتن  بالا  با 
  . یابدمی کالاهاي خارجی افزایش 

مصرف فزاینده کالاهاي خارجی در    سخن نهایی اینکه 
  مسئله کشور به هر دلیل که باشد، درحال تبدیل شدن به یک 

حاد اجتماعی است که تبعات زیان باري بر اقتصاد کشور به  
جامعه شناختی،    ي آتی خواهد داشت. از منظرهاسال ویژه در  

کالاي   بسترهاي مصرف  و  ها  زمینه  ایجاد  و  سازي  فرهنگ 
داد   خواهد  امکان  که  است  کشور  اساسی  نیاز  یک  داخلی، 

 وضعیت کشور از چرخه کنونی خارج گردد.

 
اخلاقی 	ملاحظات    اخلاقی   اصول  تمامی  پژوهش،  این  در:

  صورتبه   کنندگانمشارکت .  است  شده   رعایت   پژوهش

 پژوهش   در  مطالعه   اهداف  از  کامل  آگاهی  با  و  داوطلبانه 
 دهندگان پاسخ  از  شدهآوريجمع   اطلاعات .  کردند  شرکت 

  این  علمی  مقاصد  براي  تنها  و  شده  دارينگه   محرمانه   کاملاً
  طراحی   ايگونه به   هانامه پرسش .  است  شده  استفاده  تحقیق
  وارد  کنندگانشرکت  به   اجتماعی   آسیب  گونه هیچ  که   شدند
  و   علمی  صداقت  نتایج،  گزارش  و  هاداده  تحلیل  در.  نکند

  هاداده  تحریف  یا   سوگیري  هرگونه   از  و  شده  رعایت  شفافیت
  . است  گردیده اجتناب

تشکر: و    پژوهش  این  انجام  در  که   افرادي  تمامی  از  تقدیر 
قدردانی    صمیمانه   نمودند،  مساعدت  و  همکاري و  تشکر 

ارائه رهنمودهاي به  .  شودمی با  از داوران محترم که  علاوه، 
عم به  تشکر  و  تقدیر  افزودند،  مقاله  غناي  به  ل  آموزشی، 

 آید.  می

منافع   براي  راهکارهایی  ارائه   هدف  با  پژوهش  این:  تضاد 
 منافع   تعارض  هرگونه   بدون  و  کشور  اقتصادي  وضعیت  بهبود

  . تاس صورت گرفته 

  
  منابع فارسی 

 ) تهران.  کشاورزي  و  معادن،  صنایع،  بازرگانی،  در:  1403اتاق  دسترس  قابل  کشور.  صادرات  و  واردات  آمار   .(
https://service.tccim.ir/stats?mode=doit  

  . ان شناسجامعه  انتشارات  تهران:. صنعتی شناسیجامعه  .) 1393(سیروس  احمدي،
اقتصادي اجتماعی با استفاده از دوچرخه در سفرهاي کوتاه درون شهري در اصفهان.    ). رابطه پایگاه 1395احمدي، سیروس.، مردانی، زهرا. (

  . 9-31، 5)19، (راهور
  . ترجمه افشین رهنما و کامبیز حیدر زاده، تهران: حکیم باشی. مصرف یشناسبر جامعه  یمصرف مبتن ي هاي تئور). 1393ایلمونن، کاي. (

  .شیرازه  نشر تهران:  صبري. خسرو  ترجمه  . مصرف . )1381( . رابرت باکاك،
  . تهران: انتشارات سمت. مصرف و فرهنگ). 1390بهار، مهري. (

  علوم مجله مدرس  جهان.  مناطق  سایر  تهران با  در  داخلی  کالاهاي  مصرف به  تمایل  میزان  . مقایسه )1388( ماشااالله.  زاده،  محمد.، حسین حقیقی، 
  .  103-139)، 4(13  ،انسانی

https://service.tccim.ir/stats?mode=doit
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فصلنامه مطالعات  کننده بر قصد خرید کالاهاي وارداتی.  ). تأثیر کشورگرایی مصرف1389زهره.، قاسمی، حسن.، سیفی، ابوالفضل. (   دهدشتی،
  .  115-142)،  63(2062، مدیریت بهبود و تحول

https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.22518037.1389.20.62.5.3 
    . نی  نشر  تهران:  ران.ای اقتصاد  با  آشنایی .) 1381(ابراهیم  رزاقی،

). تاثیر عوامل اقتصادي، اجتماعی و سبک زندگی بر مصرف کالاهاي ایرانی و  1403رحمتی، مهدي.، برونی، امیرهوشنگ.، عزیزخانی، اقباله. (
  . 131-154، 13)47، (اقتصاد و بانکداري اسلامی خارجی.

  . 1-9، 153 ،اقتصادي  و  سیاسی   اطلاعات مجله . آینده افق و  گذشته  تجربه ایران،  صنعتی . توسعه )1379( .علی  رشیدي،
  .  گستره  انتشارات تهران: آژند.  یعقوب ترجمه  . ایران اقتصادي  تاریخ . )1362(.چارلز   عیسوي،

ي  هاپژوهش بر رسانه.    تأکید). بررسی گرایش به مصرف کالاهاي خارجی و عوامل موثر بر آن با 1392طالبی دلیر، معصومه.، اکبري، حسین. (
 . 105-127،  20) 1، (ارتباطی

https://doi.org/10.22082/cr.2013.23468 
پروانه  .، مانیپ  ، یانیآشت  ي غفار بررس1389(.ندا    ،یلون  .، چارستاد،  ترج  ی ).  رفتار مصرف کنندگان در  بر  موثر  به    ی خارج  ي برندها  ح یعوامل 

  . 227  -253،  8 ،یاب ی بازار تی ریمجله مد. یداخل ي برندها
  تهران: مرکز آمار ایران.  .سرشماري عمومی نفوس و مسکن).  1396.(  مرکز آمار ایران

  . ترجمه عباس صالح اردستانی و محمد رضا سعدي. تهران: انتشارات آپلار. رفتار مصرف کننده). 1390موون، جان سی.، مینور، میشل اس. ( 
،  75،  مطالعات ملی). رابطه عزت نفس ملی و مصرف کالاهاي خارجی در بین شهروندان ایرانی.  1397، مهناز.، احمدي، سیروس. (زادهنجیب 

65-47 .  
  ، 32  ، دانش مدیریت  مجله   خارجی.   محصولات   به   ایرانی   کنندگانمصرف  گرایش   عمده   علل   بررسی   . )1375( .ابراهیم    سلطانی،   .، داور  ونوس، 

77-67 . 
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