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چکیدهچکیده
گردشــگري فرهنگــي، بخــش مهمــي از گردشــگري یــک کشــور یــا منطقــه اســت کــه تاريــخ، آداب و ســنن، 
هنرهــا، ارزش‌هــا و ســبک زندگــي مــردم از مهمتريــن مؤلفه‌هــاي آن محســوب می‌شــوند. پژوهــش حاضــر از 
لحــاظ هــدف، کاربــردی و بــه لحــاظ روش، توصیفــی - تحلیلــی اســت و در آن، بــرای گــرده‌آوری داده‌هــا از 
روش کتابخانــه‌ای و میدانــی و ابــزار پرسشــنامه بهــره گرفتــه شــده و هــدف از انجــام آن، تحلیــل نقــش عوامــل 
فرهنگــی در توســعۀ گردشــگری شهرســتان ایــام از دیــدگاه کارشناســان بــوده اســت. جامعــۀ آمــاری تحقیــق 
شــامل 30 نفــر از کارشناســان بــوده و جهــت تجزیــه و تحلیــل داده‌هــا از آزمــون تحلیــل عاملــی تأییــدی اســتفاده 
شــده اســت. بــر اســاس نتایــج تحلیــل عاملــی، متغیرهــای پژوهش به 5 عامل تقســیم شــدند. عامــل اول بــا ضریب 
26/12، عامــل دوم بــا ضریــب 20/40، عامــل ســوم بــا ضریــب 13/33، عامــل چهــارم بــا ضریــب 7/58 و عامــل 
پنجــم بــا ضریــب 6/74 بــه ترتیــب، در اولویــت اول تــا آخــر قــرار گرفته‌انــد. متغیرهــای عرضــۀ محصــولات 
فرهنگــی در مقاصــد گردشــگری فرهنگــی، برگــزاری جشــنواره‌ها بــا محوریــت معرفــی محصــولات فرهنگــی 
و صنایــع دســتی ایــام، برپایــی جشــنواره‌های فرهنگــی دربرگیرنــدۀ ســنت‌ها، آداب و رســوم و فرهنــگ مــردم 
ایــام و احیــای ســنت‌های محلــی، توجــه بــه تبلیــغ جاذبه‌هــای فرهنگــی شهرســتان ایــام و ایجــاد اقامتگاه‌هایــی 
در مکان‌هــای تاریخــی و تجهیــز آنهــا بــه آثــار تاریخــی و باســتانی جهت جذب گردشــگران فرهنگی، بیشــترین 

بــار عاملــی را بــه خــود اختصــاص داده‌انــد.

11azim_a746@pnu.ac.ir. استادیار گروه جغرافیا و برنامه‌ریزی شهری، دانشگاه پیام نور، تهران، ایران. استادیار گروه جغرافیا و برنامه‌ریزی شهری، دانشگاه پیام نور، تهران، ایران
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تحلیل نقش عوامل فرهنگی در توسعۀ گردشگری ....تحلیل نقش عوامل فرهنگی در توسعۀ گردشگری ....

مقدمهمقدمه

امروزه گردشگری یکی از امیدبخش‌ترین فعالیت‌هایی است که از آن به عنوان گذرگاه توسعه یاد می‌شود. در 
نیمۀ دوم قرن بیستم نیز یکی از رشدیافته‌ترین صنایع بود و کلید یا رمز رشد اقتصادی در کشورهای توسعه-
یافته و در حال توسعه به شمار می‌رفت. در حال حاضر، بسیاری از کشورها منافع اقتصادی و اجتماعی خود 
را از این صنعت کسب می‌کنند و درآمدهای حاصل از آن را برای توسعۀ زیرساخت‌های منطقه‌ای به کار 
می-برند )ضرابی و اسلامی پریخانی، 1390: 38(؛ بنابراین به عنوان صادرات نامرئی، یکی از ارکان توسعۀ 
پایدار و از درآمدزاترین و ارزآورترین صنایع به شمار می‌رود و سهم بسزایی در کاهش فقر و ارتقاي سطح 
زندگی و تعاملات مثبت فرهنگی دارد )اصغری و جعفری، 1397: 37(. به نظر حیدری ساربان )1396: 172(، 
»صنعت گردشگري یکی از منابع درآمد و ایجاد اشتغال در سطح محلی به شمار می‌رود. این صنعت می‌تواند 
رهیافتی براي توسعۀ اقتصادي باشد و زمانی که سود فعالیت‌هاي دیگر بخش‌هاي اقتصادي رو به کاهش بنهد، 

گردشگري جایگزین مناسبی براي آنهاست«. 

امروزه توسعۀ گردشگری در تمامی عرصه‌های ملی، منطقه‌ای و بین‌المللی، مورد توجه برنامه‌ریزان دولتی و 
شرکت‌های خصوصی قرار گرفته است. در این بین، به گردشگری فرهنگی در زمینه‌های توریسی و تحقیقاتی 
بسیار توجه شده است. فرصت‌های توریسم فرهنگی، طیف وسیعی از آثار فرهنگی گذشته تا سبک و نوع 
زندگی کنونی را شامل می‌شود )ناث و زینس، 2013: 1(. در واقع، گردشگری فرهنگی بخش مهمی از صنعت 
گردشگری محسوب می‌شود که با تاریخ، هنر، ارزش‌ها و سبک زندگی مردم یک منطقه یا کشور مرتبط است؛ 
به طور خلاصه، گردشگری فرهنگی، عناصر جدید و عناصر تاریخی همچون: مکان‌های باستانی، بناهای 
تاریخی، شهرک‌ها، میدان‌های جنگ، موزه‌ها، جشنواره‌ها، کنسرت‌ها، فرهنگ عامه، تئاتر، سینما، سنت و آداب 
رسوم، لباس، دین، غذاها، زبان، هنر و صنایع دستی را شامل می‌شود )زارع اشکذری و همکاران، 1394: 190(. 

تاریخچــۀ فرهنگــی ایــران و جهــان، حاکــی از رابطــۀ نزدیــک گردشــگری و فرهنگ اســت؛ بــه طوری 
کــه شــناخت فرهنــگ و تعامــات فرهنگــی، از اولیــن و مهمتریــن اهــداف و انگیزه‌هــای گردشــگران در 

طــول تاریــخ بــوده اســت )آب‌چــر و قره‌بیگلــو، 1393: 2(. 

در سال‌های اخیر به مسئلۀ گردشگری و پیامدهای آن توجه زیادی شده است. توجه به گردشگری فرهنگی 
در کشور ایران نیز به سبب سابقۀ فرهنگی و قدمت تاریخی آن، باید دوچندان باشد. گسترش گردشگری، 
بخصوص گردشگری فرهنگی، می‌تواند آثار مثبت بسیاری را در زمینه‌ها و ابعاد مختلف اجتماعی و اقتصادی 
به همراه داشته باشد، دریچه‌های نوینی از شناخت، توسعه و پایداری را به روی جوامع بگشاید و موجب 
بالارفتن ظرفیت‌های جوامع محلی برای توسعه و افزایش مشارکت ساکنان در زمینۀ حفظ میراث فرهنگی شود 

)حاج‌آقامیر و همکاران، 1400: 203(. 

بنا بر آنچه در اسناد تاريخي آمده، ایلام جزو منطقۀ باستانی ایران به شمار می‌آید که پیشینۀ آن با تاریخ 
سومر، اکد، آشور و بابل پیوند خورده است. وجود آثار فراوان بازمانده از دورۀ ساسانی در ايلام نشان می‌دهد 
كه اين منطقه در آن زمان، بسيار آباد و بااهميت بوده است )سازمان میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی 
ایلام، 1402(. جاذبه‌های فرهنگی و تاریخی موجود، همچون: قلعه، کاخ، مسجد، مقبره، سنگ‌نبشته و زیارتگاه؛ 
همچنین تنوع قومی و گویشی، آداب و رسوم خاص، سوغات محلی، برگزاری جشنواره‌های بومی - محلی و 
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...، نشان‌دهندۀ ظرفیت بالای فرهنگی شهرستان ایلام برای توسعۀ گردشگری است.  

پژوهــش حاضــر بــا هــدف تحلیــل نقــش عوامــل فرهنگی در توســعۀ گردشــگری شهرســتان ایــام و 
بــه دنبــال پاســخ بــه ســؤال ذیــل انجــام شــده اســت:

- مهمترین عوامل فرهنگی مؤثر بر توسعۀ شهر ایلام کدامند؟ 	

پیشینۀ تحقیقپیشینۀ تحقیق

در خصــوص گردشــگری فرهنگــی تعــدادی پژوهــش در داخــل و خــارج از کشــور صورت گرفته اســت 
کــه در جــدول شــمارۀ )1( بــه آنهــا اشــاره می‌شــود: 
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 پژوهش   ۀنیشی پ .(1) ۀشمار جدول
 ج ی نتا مقاله  عنوان سندگان ی نو

 ( 2019) 1لو ی ریپ
  ۀتوسعو  يزی ربرنامه  يهاچالش

 ی خی در مراکز تار یفرهنگ

 يزی ربرنامه   و  یفرهنگ  راثیم  حفظ  و  يبازساز  با  تواندی م  یفرهنگ  يگردشگر
مد  يریتفس  ي ازهاین  تواندیم  که  یمحصولساختن    ي برا  یمشارکت  تی ری در 

 . ابدی  بهبود کند، نیتأم را يگردشگر

 ( 2019) 2لاش یآسم
  و یخی تار يگردشگر يهایژگی و

 آن   ۀتوسع عوامل  و یفرهنگ

  . دنرا فراهم ساز یفرهنگ ۀتوسع ۀنیزم ندتوانی م یو فرهنگ یخی تار يهایژگی و
بر    دتوانیم  زین  ازهاین  ساختن  برآورده  يبرا  مقصد  انتخاب  و  يگردشگر  به  ازین

 . باشد  گذارریتأثتوسعه 

  لگویبو قره  چرآب 
(1393 ) 

بر   یعوامل فرهنگ ياثرگذار ۀمطالع 
  يگردشگر صنعت  یفرهنگ ۀتوسع

 یشرق جانی آذربا استان در

  ،يگردشگر  ۀ توسعبا    یآثار فرهنگ  يو معمار  اتیزبان، آداب و رسوم، ادب  نیب
 . وحود دارد يو معنادار میارتباط مستق

  و ياشکذر رعزا
 ( 1394)  همکاران

  يگردشگر ۀتوسعمؤثر بر  عوامل
جذب   کردی با رو یفرهنگ

  يمرکز رانی در ا یگردشگران خارج
 ( زدی  شهر: يمورد ۀمطالع)

مد  نقش تبل  یآموزش  ،ياقتصاد  ،یرساختی ز  ،یتی ری عوامل    ۀ توسع  در  یغاتیو 
 . است  مهم اریبس یفرهنگ

 ( 1397) ياحمد 

  ۀتوسععوامل مؤثر بر  لیتحل
و اثرات آن در   یفرهنگ يگردشگر

 ییروستا ینواح ياقتصاد يداری پا
 استان زنجان 

مربوط به    ییاقتصاد روستا  ي داری در پا  یفرهنگ   ي گردشگر  یکل  ریتأث  نی شتریب
  با گسترش    .است  هی سرما  شاخصبه    مربوط  آن  ریتأث  نی شاخص اشتغال و کمتر

 افزوده   انیی روستا  اشتغال  زانیم  بر  یفرهنگ  يگردشگر  و  ییروستاگردشگري  
 . است شده

  همکاران و یآزادخان
(1397 ) 

  یفرهنگ –  یاثرات اجتماع یبررس
 لام ی در شهر ا يگردشگر ۀتوسع

  ی و فرهنگ  یاجتماع  راتییر تغب  يمعنادار  ر یتأث  لام،ی شهر ا  در  يگردشگر  ۀتوسع
  ۀ رابط  ز ین  یو اجتماع  یفرهنگ  راتییتغ  شی و افزا  يگردشگر  ۀتوسع  نیب  .دارد

ارتباط مناسب در    يو برقرار  یروابط اجتماع  شی افزا  .است   موجود  يمعنادار
افزا  انیم منطقه،  سطح  در  شهر  شدن  شناخته  و   یسرخوردگ   شی شهروندان، 

ساکنان شهر و ازدحام   نیب  تیمی صم  يالگو  رییکاهش اعتماد به نفس ساکنان، تغ
 . شد ییشناسا لامی در شهر ا یفرهنگ  -ی به عنوان اثرات اجتماع یو شلوغ

 و ریآقامحاج
 ( 1400)  همکاران

  ۀتوسعمطلوب  يالگو یطراح
 ران ی در ا یفرهنگ يگردشگر

کشور  یفرهنگ  يگردشگر  ۀبرندشیپ  يهاشاخص  انیم  از   ر یتأث  نی شتریب  ،در 
 . است یاجتماع يهاشاخص به  مربوط

 
 

1  . Pirillo 
2. Asmelash 
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  ۀ رابط  ز ین  یو اجتماع  یفرهنگ  راتییتغ  شی و افزا  يگردشگر  ۀتوسع  نیب  .دارد

ارتباط مناسب در    يو برقرار  یروابط اجتماع  شی افزا  .است   موجود  يمعنادار
افزا  انیم منطقه،  سطح  در  شهر  شدن  شناخته  و   یسرخوردگ   شی شهروندان، 

ساکنان شهر و ازدحام   نیب  تیمی صم  يالگو  رییکاهش اعتماد به نفس ساکنان، تغ
 . شد ییشناسا لامی در شهر ا یفرهنگ  -ی به عنوان اثرات اجتماع یو شلوغ

 و ریآقامحاج
 ( 1400)  همکاران

  ۀتوسعمطلوب  يالگو یطراح
 ران ی در ا یفرهنگ يگردشگر

کشور  یفرهنگ  يگردشگر  ۀبرندشیپ  يهاشاخص  انیم  از   ر یتأث  نی شتریب  ،در 
 . است یاجتماع يهاشاخص به  مربوط

 
 

1  . Pirillo 
2. Asmelash 
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مبانی نظریمبانی نظری

توســعه فرآینــدی اســت کــه طــی آن، جوامــع از شــرایط اولیــه و توســعه‌نیافتگی، بــا عبــور از مراحــل 
تکاملــی کــم و بیــش یکســان و دگرگونی‌هــای کمــی و کیفــی، بــه جوامــع توســعه‌یافته تبدیــل می‌شــوند 
)مؤمنــی و صابــری، 1391: 187(. توســعه و رونق‌بخشــی فعالیت‌هــای گرشــگری در هر منطقــه‌ای، برآمده 
از برنامه‌ریــزی و خــط مشــی‌هایی اســت کــه بــرای آن منطقــه تدویــن می‌شــود؛ بــه عبارتــی برنامه‌ریــزی 
مــدون توســعۀ صنعــت گردشــگری دارای مزایــای اقتصــادی، اجتماعــی و فرهنگــی بی‌شــماری اســت. 
عوامــل مهــم در توســعۀ صنعــت گردشــگری نیــز گردشــگران، مــردم منطقــه و ویژگی‌هــای مقصــد را 
شــامل می‌شــود. میــزان انطبــاق و همپوشــی ایــن ســه عامــل، منطقــه‌ای را بــه وجــود مــی‌آورد کــه در آن 

توســعۀ همبافتــه تحقــق پیــدا می‌کنــد )نــوری و تقــی‌زاده، 1393: 88(. 

یکی از انواع گردشگری که کمتر به آن پرداخته شده است و توجه به آن، اثرات مثبتی را به همراه 
دارد، گردشگری فرهنگی است. این نوع گردشگری عبارت است از مسافرت افراد از محل سکونت خود 
به مکان‌هایی که جاذبه‌های فرهنگی دارند. این جابه‌جایی به قصد کسب اطلاعات و تجارت برای ارضای 
نیازهای فرهنگی گردشگران انجام می‌شود. بر اساس این تعریف، گردشگری فرهنگی، بازدید از جاذبه‌های 
فرهنگی، از جمله موزه‌ها، مقبره‌های تاریخی، کارکردهای فرهنگی و ... را شامل می‌شود و هدف اصلی 
گردشگر، دیدن جلوه‌های فرهنگی یک مقصد، از قبیل مراسم، رفتارها، نمایشنامه‌ها، هنر، موسیقی و نظایر 
آن است )منزلی، 1397: 22(. ارتباط گردشگری و فرهنگ، در حال تبدیل شدن به یک امر طبیعی و عادی 
است و بسیاری از ابعاد گردشگری معاصر، عناصر فرهنگی هر جامعه را ارائه می‌دهند. شکل )1(، به لحاظ 
بصری، بازنمایی مفیدی از یک محیط گردشگری فرهنگی توسط ریچاردز را نشان می‌دهد. در این شکل، 
دو مقیاس اشکال گذاشته و حال و عملکرد آموزش و پرورش و سرگرمی، محور ماتریسی را تشکیل 
می‌دهند که شامل طیف گسترده‌ای از محصولات فرهنگی است از آنچه برای گردشگران اجرا می‌شود؛ مانند 
جشنواره‌ها؛ همچنین فرم‌هایی که می‌توانند تا اندازه‌ای محرک صنعت گردشگری باشند؛ مانند نمایشگاه‌های 

هنری و دوره‌های زبان )زارع اشکذری و همکاران، 1394: 192(. 
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 . (192: 1394 همکاران،  و یاشکذر زارع) یفرهنگ یگردشگر یشناسگونه  .(1) شکل

 

 به زین توسعه  نوع  نیا   اننفعي ذ از یکی شود، یم محسوب سمی تور ۀتوسع  در  یمهم عنصر  نکهیا  بر علاوه فرهنگ

به    آنها  قیتشو  و  یداخل  يهاست یتور و یخارج  هايست یتور براي ت یجذاب جادیا  در عنصر  نیا .دیآیم شمار
 از منبعث  که ،او آرزوهاي و  ازهاین  ا،ه هخواست  ها،زهیانگ و انسان  با  يگردشگر  .دارد  یمهم  نقش  يگذاره ی سرما

 گردشگري .ست هافرهنگ اختلاف گردشگري، یاصل محرک که  گفت   توانی م و  دارد ارتباط ،است  جامعه فرهنگ

 زمانمدت  براي اقتصادي رشد  شیافزا  ،گردشگران ت ی رضا  ،یطیمح و  یفرهنگ  خطرات کاهش سمتِ به داریپا

و   چرآب)  دارد شی گرا منطقه در یطیمحست یز هايضرورت و  گردشگري  رشد ت یظرف نیب تعادل حفظ و یطولان
   .(8: 1393 ،گلویبقره

متنوع گردشگر  ت یبر رعا  یفرهنگ  يگردشگر  فیتعر  يدشوار را   نیا  .گذاردینم  ریتأث  یفرهنگ  يقلمرو  قلمرو 
و  ي)موسو داد حیتوض  ( 2)  ۀشمار جدولدر  ذکرشده یفرهنگ يبه سهولت بر حسب انواع منابع گردشگر توانیم

  . ( 88: 1392 ،یکشکول يباقر
 
 
 
 
 
 

فرهنــگ عــاوه بــر اینکــه عنصــر مهمــی در توســعۀ توریســم محســوب می‌شــود، یکــی از ذی‌نفعــان 
ایــن نــوع توســعه نیــز بــه شــمار می‌آیــد. ایــن عنصــر در ایجــاد جذابیــت بــراي توریســت‌هاي خارجــی 
ــا انســان  و توریســت‌های داخلــی و تشــویق آنهــا بــه ســرمایه‌گذاری نقــش مهمــی دارد. گردشــگری ب
ــاط دارد و  و انگیزه‌هــا، خواســته‌ها، نیازهــا و آرزوهــاي او، کــه منبعــث از فرهنــگ جامعــه اســت، ارتب

تحلیل نقش عوامل فرهنگی در توسعۀ گردشگری ....تحلیل نقش عوامل فرهنگی در توسعۀ گردشگری ....
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می‌تــوان گفــت کــه محــرك اصلــی گردشــگري، اختــاف فرهنگ‌هاســت. گردشــگري پایــدار بــه ســمتِ 
کاهــش خطــرات فرهنگــی و محیطــی، رضایــت گردشــگران، افزایــش رشــد اقتصــادي بــراي مدت‌زمــان 
ــن ظرفیــت رشــد گردشــگري و ضرورت‌هــاي زیســت‌محیطی در منطقــه  ــی و حفــظ تعــادل بی طولان

ــو، 1393: 8(.  ــش دارد )آب‌چــر و قره‌بیگل گرای

ــر  ــوع گردشــگری فرهنگــی تأثی ــرو متن ــت قلم ــر رعای ــف گردشــگری فرهنگــی ب دشــواری تعری
نمی‌گــذارد. ایــن قلمــرو را می‌تــوان بــه ســهولت بــر حســب انــواع منابــع گردشــگری فرهنگــی ذکرشــده 

در جــدول شــمارۀ )2( توضیــح داد )موســوی و باقــری کشــکولی، 1392: 88(. 
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 ی فرهنگ یانواع منابع گردشگر .(2) ۀشمار جدول
 علاقه  مورد یهاتیفعالو  اماکن ی فرهنگ  یگردشگر  نوع

 ی راثیم يگردشگر
  ، هاموزه  ،هايمعمار  ،هاادبودی  ،یباستان  يهامحوطه  ،یلاقیی  يها خانه  ها، کاخ  ها،قلعهاز    دارید

 یمذهب يهامحوطه
 ی ادب يهامحوطه دادها،یو رو  هاجشنواره ،هايگالر   ،هاکنسرت ها،تئاتر از اردید با یز يهنرها  يگردشگر

 زبان  آموزش با،یز يهنرها ،يآشپز  ،يسفالگر ،ینقاش ،یعکاس خلاق  يگردشگر

 ي شهر  یفرهنگ يگردشگر
فرهنگ  یراثیم  يها جاذبه  ،یصنعت  ۀشديبازساز  ي هامحوطه  ،یخیتار  يهامحوطه  د،یخر  ،یو 
 شبانه  يها کلوپ

  یفرهنگ يگردشگر
 یی روستا

 ی مل يهاپارک  ،یفرهنگ ياندازهاچشم  ،يکشاورزمزرعه،  دهکده،

 ها هجشنوار  ،یفرهنگ  يهاشینما  با،یز  يو هنرها  یعلوم انسان  ،یاز مراکز فرهنگ  دارید  سم،ی اکوتور ی بوم  یفرهنگ يگردشگر

 ج یرا یفرهنگ يگردشگر
  و   یطراح  يهاموزهو رسانه،    لمی مجموعه ف  ،یورزش  يدادهایپاپ، رو  يهاکنسرت  د،یخر  مراکز

 مد
 ( 88: 1392 ،یکشکول  یباقرو  یموسو): منبع

 
 مورد مطالعه  ۀمحدود

 تا   قهیدق  30  و  درجه  32  نی ب  زاگرس،  جبال  سلسله   غرب  در  مربع،  لومتریک  138  و  هزار  20  مساحت   با  لامیا  استان
  از  یشرق طول ۀقیدق 30 و  درجه 48 تا قهیدق 40 و درجه 45 و استوا خط از یشمال عرض ۀقیدق 20 و درجه 34

  با   شرق  از  خوزستان،  استان  با  جنوب  از  استان  نیا  .دارد  قرار  کشور  یغرب  جنوب  سمت   در  چینو یگر  النهارنصف 
  کشور   با  مشترک  مرز  لومتریک  425  زین  غرب  سمت   از  . است   هی همسا  کرمانشاه  استان  با  شمال  از  و  لرستان  استان
شهرستان    7شامل    لامیاستان ا   ،1385  سال  يسرشمار   اساس  بر  .( 27:  1395  ان، یپرشه   ینیو حس  ی)ملک  دارد  عراق

 می تقس  شهرستان  8به    1390در سال    .بوده است   ( مهران  و   دهلران  شهر،دره چرداول،    روان ی ش  وان،یا  لام،یا   آبدانان،)
 29شهرستان،    12  ،1400سال    انیاستان در پا  نیا  .است   هشد  افزودهاستان    يهاشهرستان به    یملکشاه   و  هدیگرد

عبارتند    ،لامیا   استان  يهاشهرستان  زین  اکنونهم  .است   داشته   ژهیو  يفرماندار  کیدهستان و    54شهر،    27بخش،  
  .چرداول و یملکشاه  بدره، چوار، لان،یهل دهلران،  ،شهردره  روان،یس وان،یمهران، ا لام،یاز: آبدانان، ا

محدودۀ مورد مطالعهمحدودۀ مورد مطالعه

اســتان ایــام بــا مســاحت 20 هــزار و 138 کیلومتــر مربــع، در غــرب سلســله جبــال زاگــرس، بیــن 32 
درجــه و 30 دقیقــه تــا 34 درجــه و 20 دقیقــۀ عــرض شــمالی از خــط اســتوا و 45 درجــه و 40 دقیقــه تــا 
48 درجــه و 30 دقیقــۀ طــول شــرقی از نصف‌النهــار گرینویــچ در ســمت جنــوب غربی کشــور قــرار دارد. 
ایــن اســتان از جنــوب بــا اســتان خوزســتان، از شــرق بــا اســتان لرســتان و از شــمال بــا اســتان کرمانشــاه 
همســایه اســت. از ســمت غــرب نیــز 425 کیلومتــر مــرز مشــترک با کشــور عــراق دارد )ملکی و حســینی 
ــان،  ــر اســاس سرشــماری ســال 1385، اســتان ایــام شــامل 7 شهرســتان )آبدان شــه‌پریان، 1395: 27(. ب
ایــام، ایــوان، شــیروان چــرداول، دره‌شــهر، دهلــران و مهــران( بــوده اســت. در ســال 1390 به 8 شهرســتان 
تقســیم گردیــده و ملکشــاهی بــه شهرســتان‌های اســتان افــزوده شــده اســت. ایــن اســتان در پایــان ســال 
1400، 12 شهرســتان، 29 بخــش، 27 شــهر، 54 دهســتان و یــک فرمانــداری ویــژه داشــته اســت. هم‌اکنون 
نیــز شهرســتان‌های اســتان ایــام، عبارتنــد از: آبدانــان، ایــام، مهــران، ایــوان، ســیروان، دره‌شــهر، دهلــران، 

هلیــان، چــوار، بــدره، ملکشــاهی و چــرداول. 

عظیم علی‌شائیعظیم علی‌شائی
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 ( 1402،  لامیاستان ا  یزیربرنامه و  تیریمد  سازمان: منبع) استان در لامی شهرستان ا  ییایجغراف  تیموقع .(2) شکل

 

، شهرستان 1390در سال  لامی استان ا يو گردشگر یدست  عی صنا ،یفرهنگ راثیاطلاعات سازمان م و آمار   اساس بر
درصد    44و    یعیطب  ،هاجاذبه   نیادرصد    56  ،یعبارت  به  ؛دارد  یو فرهنگ  یخی اثر تار  10  و   یعیطب  ۀجاذب   13  لامیا

تار  .هستند  ی فرهنگ  -  یخیتار  آثار آثار  فرهنگ   یخیاز  مقبره،    توانیم  یو  قلعه و کاخ، مسجد و    نبشته، سنگ به 
 و   یعیاثر طب  892  زین  لامیاستان ا  کل  در  . ( 54:  1393  ،ي)نظر   داشاره کر  ...  و  یباستان  ۀمحوط  امامزاده،و    ارتگاهیز

 ، یفرهنگ  راثیمثبت شده است )سازمان    یدر فهرست آثار مل  آن،  یخیاثر از آثار تار  776  که  دارد  وجود  یخیتار
   .( 1402 لام،ی ا یدست عیصنا  و يگردشگر

       
 روش پژوهش 

  ،اطلاعات  يگردآور  ۀویش  نظر  از  و  یلیتحل  –  یفیتوص  ،به لحاظ روش   ،يکاربرد  ،هدف  لحاظ  از  حاضر  پژوهش
 روش  به  هاداده  يآورگردهو    ياکتابخانه  روش  به  قیتحق  ينظر   اتیادب  يآورجمع  .است   ياکتابخانه  -یشیمایپ
تعداد نمونه   .است   لامیشامل کارشناسان استان ا  ،قیتحق  يآمار   ۀجامع   .شد  انجام  پرسشنامه  ابزار  از  استفاده  با  یدانیم

و    شد  اقدام  هاشاخص   يسازی اتیعمل  به  هپرسشنام   میتنظ  يبرا  .نفر در نظر گرفته شد  30  قیروش تحق  اساس  بر
  د ییتأ   به  و  بود  يصور  هپرسشنام   ییروا  .بودند  برخوردار  یی بالا  يریتکرارپذ  ۀدرج از    که  شدند  انتخاب  ییهاشاخص 

جهت   ت یدر نها   .دیگرد  دییتأ   75/0  زانیکرونباخ به م  يآلفا  اساس  بر  زیآن ن  ییایپا  .دی رس  دانشگاه  دیاسات  از  تن   5
   .استفاده شد  طی در مح  يآمار يهاآزموناز  هاداد  لیو تحل هیتجز

بر اسـاس آمار و اطلاعات سـازمان میراث فرهنگی، صنایع دسـتی و گردشـگری اسـتان ایلام در سـال 
1390، شهرسـتان ایالم 13 جاذبـۀ طبیعـی و 10 اثـر تاریخـی و فرهنگـی دارد؛ بـه عبارتـی، 56 درصد این 
جاذبه‌هـا، طبیعـی و 44 درصد آثار تاریخی - فرهنگی هسـتند. از آثـار تاریخی و فرهنگی می‌توان به قلعه و 
کاخ، مسـجد و مقبره، سنگ‌نبشـته، زیارتگاه و امامزاده، محوطۀ باسـتانی و ... اشـاره کرد )نظری، 1393: 54(. 
در کل اسـتان ایالم نیـز ۸۹۲ اثـر طبیعی و تاریخی وجـود دارد کـه ۷۷۶ اثر از آثار تاریخی آن، در فهرسـت 

آثار ملی ثبت شـده اسـت )سـازمان میراث فرهنگی، گردشـگری و صنایع دسـتی ایلام، 1402(. 

روش پژوهشروش پژوهش

ــه لحــاظ روش، توصیفــی - تحلیلــی و از نظــر شــیوۀ  ــردی، ب پژوهــش حاضــر از لحــاظ هــدف، کارب
ــه روش  ــق ب ــری تحقی ــات نظ ــع‌آوری ادبی ــت. جم ــه‌ای اس ــی- کتابخان ــات، پیمایش ــردآوری اطلاع گ
کتابخانــه‌ای و گــرده‌آوری داده‌هــا بــه روش میدانــی بــا اســتفاده از ابــزار پرسشــنامه انجــام شــد. جامعــۀ 
آمــاری تحقیــق، شــامل کارشناســان اســتان ایــام اســت. تعــداد نمونه بــر اســاس روش تحقیــق 30 نفر در 
نظــر گرفتــه شــد. بــرای تنظیــم پرسشــنامه بــه عملیاتی‌ســازی شــاخص‌ها اقــدام شــد و شــاخص‌هایی 
انتخــاب شــدند کــه از درجــۀ تکرارپذیــری بالایــی برخــوردار بودنــد. روایــی پرسشــنامه صوری بــود و به 
تأییــد 5 تــن از اســاتید دانشــگاه رســید. پایایــی آن نیــز بــر اســاس آلفــای کرونبــاخ بــه میــزان 0/75 تأییــد 
گردیــد. در نهایــت جهــت تجزیــه و تحلیــل داد‌هــا از آزمون‌هــای آمــاری در محیــط SPSS اســتفاده شــد. 

تجزیه‌ و تحلیل یافته‌ها تجزیه‌ و تحلیل یافته‌ها 

ویژگی‌هــای عمومــی پاســخگویان نشــان می‌دهــد کــه بــه لحــاظ جنســیت، 15/07 درصــد از کارشناســان 
را زنــان و 84/93 درصــد را مــردان بــه خــود اختصــاص داده‌انــد. بــه لحــاظ ســن نیــز بیشــترین درصــد 
پاســخگویان 31 تــا 44 ســاله بوده‌انــد. از لحــاظ ســطح تحصیــات هــم بیشــترین درصــد پاســخگویان 
ــه  مــدرک دکتــری و کمتریــن درصــد مــدرک فــوق دیپلــم داشــته‌اند. جامعــۀ آمــاری تحقیــق را نیــز ب
ترتیب اســاتید دانشــگاه، کارشناســان شــهرداری، کارشناســان میــراث فرهنگی و گردشــگری، کارشناســان 

فرمانــداری و بخشــداری و دانشــجویان تحصیــات تکمیلــی تشــکیل داده‌انــد )شــکل 3(. 

تحلیل نقش عوامل فرهنگی در توسعۀ گردشگری ....تحلیل نقش عوامل فرهنگی در توسعۀ گردشگری ....
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   هاافته ی لیو تحل هیتجز

 93/84و    انزن   راکارشناسان    از  درصد  07/15  ت،یجنس  لحاظ  به  که  دده ی منشان    انی پاسخگو  یعموم  يهایژگیو
  از   .اندبوده  هسال  44  تا  31  انی پاسخگودرصد    نیشتریب  ز ینبه لحاظ سن    .اندداده   اختصاص  خود  به  انمرد  را  درصد
  . اندداشته   پلمی فوق د  مدرک  درصد  نیو کمتر  يدکتر  مدرک  ان یپاسخگو  درصد  نیشتری ب  هم  لاتیتحص  سطح لحاظ  
ن  قیتحق  يآمار  ۀجامع ترت  ز یرا    و  یفرهنگ  راثیم  کارشناسان  ،يشهردار   کارشناساندانشگاه،    دیاسات  ب یبه 

  .( 3 )شکل اندداده لی تشک یلیتکم لاتیتحص انیو دانشجو  يبخشدار و يفرماندار کارشناسان ،يگردشگر
 

 

 

 
 (پژوهش یهاافتهی : منبع) انی پاسخگو یعموم   یهایژگ ی و .(3) شکل

در ادامــه، جهــت بررســی نقــش عوامــل فرهنگــی در توســعۀ گردشــگری شهرســتان ایــام از آزمــون 
تحلیــل عاملــی تأییــدی و بــه منظــور تشــخیص مناســب بــودن داده‌هــای مربــوط بــه مجموعــه متغیرهای 
مــورد تحلیــل در خصــوص نقــش عوامــل فرهنگــی در توســعۀ گردشــگری از آزمــون بارتلت و شــاخص 
ــه نشــان‌دهندۀ  ــد ک ــه دســت آم ــل فرهنگــی 0/315 ب ــرای عوام ــدار KMO ب KMO اســتفاده شــد. مق
وضعیــت مناســب داده‌هــا بــرای تحلیــل عاملــی اســت. مقــدار بارتلــت نیــز 1135/507 بــه دســت آمد که 

در ســطح اطمینــان 99 درصــد معنــادار اســت )جــدول شــمارۀ 3(.
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  ي د یی تأ  یعامل  لیاز آزمون تحل  لامیشهرستان ا  يگردشگر  ۀتوسعدر    ینقش عوامل فرهنگ  یجهت بررس  ،ادامه  در
در خصوص نقش عوامل    ل یمورد تحل  يرهایبه مجموعه متغ  مربوط  يهامناسب بودن داده   ص یبه منظور تشخ  و

 یعوامل فرهنگ  يبرا    مقدار.  شد  استفاده  از آزمون بارتلت و شاخص    يگردشگر   ۀتوسعدر    یفرهنگ
 507/1135  زین  بارتلت   مقدار  .است   یعامل  لیتحل  يبرا  هاداده مناسب    ت یوضع  ۀدهندنشان به دست آمد که    315/0

   .( 3 ۀشمار )جدول است درصد معنادار  99 نانیبه دست آمد که در سطح اطم
 

 و بارتلت  KMOمقدار آزمون   .(3) ۀشمار جدول
 0/ 315  مقدار
 1135/ 507 بارتلت  مقدار
 406 يآزاد ۀدرج
 0/ 001 ي معنادار سطح

 پژوهش يهاافتهی : منبع

 
عامل    5  ،اساس   نیبر ا  ؛بود  1بزرگتر از    هاآن  ۀژیوقرار گرفتند که مقدار    رشیمورد پذ  یعوامل، عوامل  نییتع  يبرا

  انس یاز کل وار  درصد  74/6و    58/7،  33/13،  40/20،  12/26  ،ب یترت  به  شدهیی شناسا  يهاعامل   .استخراج شد
مربوط به   يرهایمتغ  انسیدرصد وار  75  حدود  در  شدهی یشناسا  عامل  5  کل،در    .اندکرده   نییوابسته را تب  ریمتغ

   .( 4 ۀشمار )جدول اندداده را نشان  يگردشگر ۀتوسعدر  یعوامل فرهنگ نقش
 
 
 
 
 
 

بــرای تعییــن عوامــل، عواملــی مــورد پذیــرش قــرار گرفتنــد کــه مقــدار ویــژۀ آنهــا بزرگتــر از 1 بود؛ 
بــر ایــن اســاس، 5 عامــل اســتخراج شــد. عامل‌هــای شناسایی‌شــده بــه ترتیــب، 26/12، 20/40، 13/33، 
7/58 و 6/74 درصــد از کل واریانــس متغیــر وابســته را تبییــن کرده‌انــد. در کل، 5 عامــل شناسایی‌شــده 
در حــدود 75 درصــد واریانــس متغیرهــای مربــوط بــه نقــش عوامــل فرهنگــی در توســعۀ گردشــگری 

را نشــان داده‌انــد )جــدول شــمارۀ 4(.

عظیم علی‌شائیعظیم علی‌شائی
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 لام ی شهرستان ا  یگردشگر  ۀتوسعدر  یدر خصوص نقش عوامل فرهنگ شدهاستخراجامل وع .(4) ۀشمار جدول
 انس ی وار یتجمع درصد  ژه ی و مقدار انسی وار درصد  ژه یو مقدار عامل 

 26/ 12 26/ 12 7/ 54 اول  عامل
 46/ 52 20/ 40 5/ 91 دوم  عامل
 59/ 86 13/ 33 3/ 86 سوم عامل
 67/ 45 7/ 58 2/ 20 چهارم  عامل
 74/ 19 6/ 74 1/ 95 پنجم عامل

 پژوهش يهاافتهی : منبع
 
بزرگتر    آنها  یعامل  که بار  ییرهایمرحله متغ  نیدر ا  .است   شده  داده  نشان  رهایمتغ  یعامل  بار  ،( 5)  ۀشمار  جدول  در
 .اندشده معنادار  ،است  50/0از 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

در جــدول شــمارۀ )5(، بــار عاملــی متغیرهــا نشــان داده شــده اســت. در ایــن مرحلــه متغیرهایــی کــه 
بــار عاملــی آنهــا بزرگتــر از 0/50 اســت، معنــادار شــده‌اند.
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 پژوهش یرهایمتغ یبار عامل .(5) ۀشمار جدول
 یعامل بار مؤلفه اریمع

 عامل
 یفرهنگ

 587/0 یفرهنگ  يگردشگر در شهروندان مشارکت
 588/0 آنها   با گردشگران کردن  آشنا  و یمحل متنوع  ياهاذغ عیتوز
 520/0 یمحل  يهاسوغات با گردشگران کردن آشنا

 575/0 ی فرهنگ يگردشگر ۀبذجا  کی عنوان به یبوم دانش به  توجه
 348/0 ی فرهنگ يگردشگر در یقوم و یمحل يهالباس به  توجه
 658/0 ی فرهنگ يگردشگر در یمحل رسوم و  آداب  به  توجه

 712/0 ان نفعيذ نیب یاجتماع ارتباطات تیتقو
 594/0 گردشگران  و  یمحل مردم نیب   یاجتماع اعتماد تیتقو
 570/0 یمحل جوامع در گردشگر رشیپذ  فرهنگ  تیتقو

 887/0 ی فرهنگ يدر مقاصد گردشگر یمحصولات فرهنگ ۀعرض
 754/0 ی محل ۀجامع دیعقا  و  افکار زبان، با گردشگران آشناکردن

 732/0 یمحل ۀجامع در یزندگ يها روش و هاجشن  اد،یاع ، ی مذهب يها نییآکردن گردشگران با آشنا
 621/0 لام یا شهرستان در یمذهب  و یخیتار عیوقا با گردشگران آشناکردن

 343/0 گردشگران  به شهرستان يااسطوره يها تی شخص  و اتیادب  یمعرف
 844/0   گردشگران به لامیا يمعمار  یمعرف
 849/0 مکان به گردشگران  نیا يو معمار یخیاطلاعات تار ۀارائ

 641/0 لام یا  یو آثار باستان هاموزه  ،یدست يکردن گردشگران با هنرهاآشنا
 444/0   گردشگران به  یمحل ۀجامع یقوم يهاتیفعال و  هاتی قوم یمعرف

 440/0 لام یشهرستان ا یآثار فرهنگ  یمعرف تیبا محور هاجشنوارهو   هاشیهما يبرگزار 
 820/0 لام یا یدست عیو صنا  یمحصولات فرهنگ  یمعرف تیبا محور هاجشنواره يبرگزار 
 818/0 ی محل  يهاسنت يایو اح  لامیآداب و رسوم و فرهنگ مردم ا  ها،سنت ۀرندی دربرگ یفرهنگ يهاجشنواره يبرگزار 
 797/0 ی فرهنگ يگردشگر  ۀتوسع و  ت ی جهت تقو ... و  يراندازیت  ،يمانند سوارکار یمحل - یبوم  يهايباز يبرگزار 

 424/0 ی فرهنگ يهامکاندر  یرساختیخدمات ز  امکانات و شیافزا
 899/0 لامیا شهرستان یفرهنگ يها جاذبه غیبه تبل   توجه
 572/0 ی فرهنگ يگردشگر ۀ توسع جهت   لامیدر شهرستان ا یخیدر کنار آثار تار هاکتابخانهو  هاموزهبه   توجه
 670/0 یفرهنگ گردشگران جذب جهت  لامیا شهرستان در هاآرامگاهبه اماکن مقدس و    توجه
 791/0 ی فرهنگ يگردشگر  تی وضع  بهبود  جهت لامیا یخیتار يبازارها   به  توجه
 733/0 ی فرهنگ يگردشگر  تیجهت تقو ... و یبافمیگل  ،یبافیقال :از جمله ،لامیشهرستان ا یسنت يبه هنرها  توجه

 826/0 ی جذب گردشگران فرهنگ جهت یباستان و یخیتار آثار هب هاآن  زیتجه  و یخیتار  يهامکاندر  ییهااقامتگاه جادیا

 پژوهش  يهاافتهی: منبع

تحلیل نقش عوامل فرهنگی در توسعۀ گردشگری ....تحلیل نقش عوامل فرهنگی در توسعۀ گردشگری ....
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بــر اســاس جــدول شــمارۀ )5(، عامــل اولعامــل اول، مــواردی همچــون: توجــه بــه آداب و رســوم محلــی در 
گردشــگری فرهنگــی، تقویــت اعتمــاد اجتماعــی بیــن مــردم محلــی و گردشــگران، عرضــۀ محصــولات 
فرهنگــی در مقاصــد گردشــگری فرهنگــی، آشــناکردن گردشــگران بــا زبان، افــکار و عقایــد جامعۀ محلی، 
آشــناکردن گردشــگران بــا آیین‌هــای مذهبــی، اعیــاد، جشــن‌ها و روش‌هــای زندگــی در جامعــۀ محلــی، 
معرفــی معمــاری ایــام بــه گردشــگران، ارائــۀ اطلاعــات تاریخــی و معمــاری ایــن مــکان به گردشــگران، 
ــام، برگــزاری  ــار فرهنگــی شهرســتان ای ــی آث ــا محوریــت معرف برگــزاری همایش‌هــا و جشــنواره‌ها ب
جشــنواره‌ها بــا محوریــت معرفــی محصــولات فرهنگــی و صنایــع دســتی ایــام، افزایــش امکانــات و 
خدمــات زیرســاختی در مکان‌هــای فرهنگــی، توجــه بــه تبلیــغ جاذبه‌هــای فرهنگــی شهرســتان ایــام، 
توجــه بــه بازارهــای تاریخــی ایــام جهــت بهبــود وضعیــت گردشــگری فرهنگــی، توجــه بــه هنرهــای 
ــه: قالی‌بافــی، گلیم‌بافــی و ... جهــت تقویــت گردشــگری فرهنگــی و  ســنتی شهرســتان ایــام، از جمل
ایجــاد اقامتگاه‌هایــی در مکان‌هــای تاریخــی و تجهیــز آنهــا بــه آثــار تاریخــی و باســتانی جهــت جــذب 

گردشــگران فرهنگــی را شــامل می‌شــود. 

متغیرهــای واقــع در عامــل دومعامــل دوم عبارتنــد از: آشــناکردن گردشــگران بــا ســوغات‌های محلــی، تقویــت 
فرهنــگ پذیــرش گردشــگر در جوامــع محلــی، آشــناکردن گردشــگران بــا وقایــع تاریخــی و مذهبــی در 
شهرســتان ایــام، برگــزاری جشــنواره‌های فرهنگــی دربرگیرنــدۀ ســنت‌ها، آداب و رســوم و فرهنــگ مردم 
ایــام و احیــای ســنت‌های محلــی، برگــزاری بازی‌هــای بومــی - محلــی ماننــد ســوارکاری، تیرانــدازی 
ــار  ــار آث ــا در کن ــا و کتابخانه‌ه ــه موزه‌ه ــت و توســعۀ گردشــگری فرهنگــی، توجــه ب و ... جهــت تقوی
تاریخــی در شهرســتان ایــام جهــت توســعۀ گردشــگری فرهنگــی، توجــه بــه اماکــن مقــدس و آرامگاه‌ها 

در شهرســتان ایــام جهــت جــذب گردشــگران فرهنگــی. 

عامــل ســومعامــل ســوم نیــز دربرگیرنــدۀ متغیرهایــی همچــون: توزیــع غذاهــای متنــوع محلــی و آشــنا کــردن 
گردشــگران بــا آنهــا، توجــه بــه دانــش بومــی بــه عنــوان یــک جاذبــۀ گردشــگری فرهنگــی، توجــه بــه 
ــان و  ــن ذی‌نفع ــت ارتباطــات اجتماعــی بی ــی در گردشــگری فرهنگــی، تقوی ــی و قوم لباس‌هــای محل

ــام اســت.  ــار باســتانی ای ــا هنرهــای دســتی، موزه‌هــا و آث آشــناکردن گردشــگران ب

ــات و  ــی ادبی ــرِ مشــارکت شــهروندان در گردشــگری فرهنگــی و معرف ــز دو متغی ــارم نی ــل چه ــارمعام ــل چه عام
ــود.  ــامل می‌ش ــگران را ش ــرای گردش ــکان ب ــن م ــطوره‌ای ای ــخصیت‌های اس ش

عامــل پنجــمعامــل پنجــم نیــز تنهــا متغیــر معرفــی قومیت‌هــا و فعالیت‌هــای قومــی جامعــۀ محلــی به گردشــگران 
را شــامل می‌شــود. 

نتیجه‌گیری نتیجه‌گیری 

ــا  در دوران معاصــر، گردشــگری از فعالیت‌هــای مهــم اجتماعــی و فرهنگــی بــه حســاب می‌آیــد کــه ب
انســان و انگیزه-هــا، خواســته‌ها، نیازهــا و آرزوهــای او، کــه منبعــث از فرهنگ جامعه اســت، ارتبــاط دارد. 
در ســال‌های اخیــر نیــز بــه عنــوان صنعــت بــدون دود، بــه منبعــی بــا درآمــد سرشــار در تجــارت جهانــی 
و عنصــری مهــم در بهبــود و تنظیــم موازنــۀ بازرگانــی و تــراز پرداخت‌هــای بســیاری از کشــورها تبدیــل 
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شــده اســت. گردشــگری یــک صنعــت منحصــر بــه فــرد اقتصــادی تلقــی می‌شــود و طرفــداران بســیاری 
دارد. رشــد قابــل توجــه و چشــمگیر ایــن صنعــت در پنجــاه ســال اخیــر، نشــان‌دهندۀ اهمیــت فــراوان 
اقتصــادی و اجتماعــی آن اســت. یکــی از گونه‌هــای گردشــگری، کــه کمتــر مــورد توجــه بــوده اســت، 
گردشــگری فرهنگــی می‌باشــد. ایــن نــوع گردشــگری عناصــری چــون: مکان‌هــای باســتانی، بناهــای 
ــا،  ــه، تئاتره ــگ عام ــا، جشــنواره‌ها، کنســرت‌ها، فرهن ــگ، موزه‌ه ــای جن تاریخــی، شــهرک‌ها، میدان‌ه

ــان، هنرهــا و ... را شــامل می‌شــود.  ســینماها، ســنت‌ها و آداب رســوم، لباس‌هــا، دیــن، غذاهــا، زب

در ایــن تحقیــق، نقــش گردشــگری فرهنگــی در توســعۀ گردشــگری شهرســتان ایــام بررســی شــد. 
بــر اســاس نتایــج حاصل‌شــده، 29 متغیــر اثرگــذار فرهنگــی بــر توســعۀ گردشــگری شهرســتان ایــام 
شناســایی گردیــد کــه پــس از تجزیــه و تحلیــل داده‌هــا بــر اســاس آزمــون تحلیــل عاملــی تأییــدی بــه 
5 عامــل تقســیم شــدند؛ عامــل اول بیشــترین نقــش را در توســعۀ گردشــگری دارد و مهمتریــن متغیرهای 
فرهنگــی اثرگــذار بــر گردشــگری متعلــق به این دســته هســتند. ایــن متغیرهــا عبارتنــد از: توجه بــه آداب 
و رســوم محلــی در گردشــگری فرهنگــی، تقویــت اعتمــاد اجتماعــی بیــن مــردم محلــی و گردشــگران، 
عرضــۀ محصــولات فرهنگــی در مقاصــد گردشــگری فرهنگــی، آشــناکردن گردشــگران بــا زبــان، افــکار 
ــا آیین‌هــای مذهبــی، اعیــاد، جشــن‌ها و روش‌هــای  و عقایــد جامعــۀ محلــی، آشــناکردن گردشــگران ب
زندگــی در جامعــۀ محلــی، معرفــی معمــاری ایــام بــه گردشــگران، ارائــۀ اطلاعــات تاریخــی و معمــاری 
ایــن مــکان بــه گردشــگران، برگــزاری همایش‌هــا و جشــنواره‌ها بــا محوریــت معرفــی آثــار فرهنگــی 
شهرســتان ایــام، برگــزاری جشــنواره‌ها بــا محوریــت معرفــی محصــولات فرهنگــی و صنایــع دســتی 
ایــام، افزایــش امکانــات و خدمــات زیرســاختی در مکان‌هــای فرهنگــی، توجــه بــه تبلیــغ جاذبه‌هــای 
ــه بازارهــای تاریخــی ایــام جهــت بهبــود وضعیــت گردشــگری  فرهنگــی شهرســتان ایــام، توجــه ب
فرهنگــی، توجــه بــه هنرهــای ســنتی شهرســتان ایــام از جملــه: قالی‌بافــی، گلیم‌بافــی و ... جهــت تقویت 
گردشــگری فرهنگــی و ایجــاد اقامتگاه‌هایــی در مکان‌هــای تاریخــی و تجهیــز آنهــا بــه آثــار تاریخــی و 

باســتانی جهــت جــذب گردشــگران فرهنگــی. 

عامــل دوم نیــز متغیرهــای آشــناکردن گردشــگران بــا ســوغات‌های محلــی، تقویــت فرهنــگ پذیرش 
گردشــگر در جوامــع محلــی، آشــناکردن گردشــگران بــا وقایــع تاریخــی و مذهبــی در شهرســتان ایــام، 
برپایــی جشــنواره‌های فرهنگــی دربرگیرنــدۀ ســنت‌ها، آداب و رســوم و فرهنــگ مــردم ایــام و احیــای 
ســنت‌های محلــی، برگــزاری بازی‌هــای بومــی - محلــی ماننــد ســوارکاری، تیرانــدازی و ... جهت تقویت 
و توســعۀ گردشــگری فرهنگــی، توجــه بــه موزه‌هــا و کتابخانه‌هــا در کنــار آثــار تاریخــی در شهرســتان 
ایــام جهــت توســعۀ گردشــگری فرهنگــی، توجــه بــه اماکــن مقــدس و آرامگاه‌هــا در شهرســتان ایــام 

جهــت جــذب گردشــگران فرهنگــی را شــامل می‌شــود.

 توزیــع غذاهــای متنــوع محلــی و آشــناکردن گردشــگران بــا آنهــا، توجــه بــه دانــش بومــی بــه عنــوان 
ــی در گردشــگری فرهنگــی،  ــی و قوم ــه لباس‌هــای محل ــۀ گردشــگری فرهنگــی، توجــه ب ــک جاذب ی
ــا هنرهــای دســتی، موزه‌هــا و  تقویــت ارتباطــات اجتماعــی بیــن ذی‌نفعــان و آشــناکردن گردشــگران ب
آثــار باســتانی ایــام، مشــارکت شــهروندان در گردشــگری فرهنگــی و معرفــی ادبیــات و شــخصیت‌های 
اســطوره‌ای ایــن مــکان بــرای گردشــگران و معرفــی قومیت‌هــا و فعالیت‌هــای قومــی جامعــۀ محلــی بــه 

تحلیل نقش عوامل فرهنگی در توسعۀ گردشگری ....تحلیل نقش عوامل فرهنگی در توسعۀ گردشگری ....
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گردشــگران نیــز متغیرهــای عوامــل ســوم، چهــارم و پنجــم هســتند. 

بــا توجــه بــه نقــش گردشــگری در توســعۀ اقتصــادی و اجتماعــی و افزایــش رفــاه و بهبــود کیفیــت 
ــا و  ــتن ظرفیت‌ه ــود داش ــا وج ــام ب ــتان ای ــه شهرس ــه اینک ــت ب ــا عنای ــن ب ــاکنان؛ همچنی ــی س زندگ
پتانســیل‌های فرهنگــی و تاریخــی، از شهرســتان‌های محــروم بــه شــمار مــی‌رود، نیــاز اســت که مدیــران و 
برنامه‌ریــزان، در کنــار گونه‌هــای دیگــر گردشــگری، بــه گردشــگری فرهنگــی نیــز توجــه ویــژه‌ای داشــته 

باشــند. در ایــن راســتا پیشــنهادهایی بــه شــرح ذیــل ارائــه می‌شــود:

ــت گردشــگری در  ــاماندهی و هدای ــه و س ــع گردشــگری منطق ــب طــرح جام ــه و تصوی - تهی
ــرح مصــوب؛ چارچــوب ط

- مطالعــه و بررســی جاذبه‌هــا بــرای ارزش‌گــذاری و طبقه‌بنــدی مناســب بــا تقاضــای گردشــگران 
داخلــی و خارجــی و شناســایی و معرفــی جاذبه‌های گردشــگری شهرســتان؛

- انجــام تبلیغــات مناســب از طریــق رســانه‌های گروهــی رادیــو، تلویزیــون، روزنامه‌هــا، اینترنــت 
و ... و ایجــاد ذهنیــت مثبــت در گردشــگران بــا معرفــی جاذبه‌هــای گردشــگری؛

ــای گردشــگری از  ــات رفاهــی در نزدیکــی جاذبه‌ه ــات، زیرســاخت‌ها و خدم ــش امکان - افزای
ــی؛ ــی و خصوص ــای دولت ــرمایه‌گذاری بخش‌ه ــق س طری

ــتی،  ــع دس ــای صنای ــنواره‌ها در حوزه‌ه ــی جش ــی و برپای ــی - محل ــای بوم ــزاری بازی‌ه - برگ
آداب و رســوم، غــذا و ... بــه منظــور معرفــی آثــار فرهنگــی بــه گردشــگران. 
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الف( فارسیالف( فارسی
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