
Journal of Iranian Cultural Research, 18(3), 131-178, Autumn 2025 

  

 

Goudarzi, F. (2025). The celebritization of Iranian society and the tendency towards neoliberal 

values on Instagram. Journal of Iranian Cultural Research, 18(3), 131-178.   

 
 

  URL:  

2008-1847 / © The Authors. This is an open access article under the CC BY 4.0 license (https://creativecommons.org/licenses/by/4.0). 
 

 

Research Paper 

The celebritization of Iranian society and the tendency 
towards neoliberal values on Instagram 

Farshad Goudarzi1 

 

Received: Oct. 1, 2024;     Accepted: Feb. 2, 2025 

 

ABSTRACT 

In the last decade, due to the colorful presence of the Instagram social network in Iranian 

society, the tendency towards celebrity culture by ordinary people has undergone a 

transformation; One of the consequences of people's life on Instagram and the 

celebrityization of society is the tendency towards neoliberal values. The present study was 

conducted with the aim of investigating the role of celebrity in the Iranian society on the 

platform of Instagram and the tendency towards neoliberal values. The current research 

method is descriptive and of the structural equation type, its statistical population includes 

Instagram users who were selected by a simple random method, and the research data was 

collected using a researcher-made questionnaire on Celebritization and neoliberal values. 

The sample size was 384 using Sample Power software, which was increased to 400 to 

ensure this number, and SPSS software was used for data analysis, and Amos Graphics 

software was used to draw the structural equation model and model fit criteria. The findings 

of this research showed that the Celebritization of Iranian society on Instagram has a positive 

and significant relationship with the tendency towards neoliberal values, on the other hand, 

the dimensions of personalization, diversification and mediaization of the variable of 

Celebritization have an effect on the tendency towards neoliberal values of Iranian 

Instagram users. The results of the present study showed that the general trend towards 

celebrity culture on the platform of Instagram among Iranian users has led to the 

development of neoliberal values. And the more the Iranian society is subjected to 

Celebritization and the public interest in celebrity culture increases, the tendency towards 

neoliberal values also increases. Also, the results of this research show that celebrities, as the 

driving engine of neoliberal capitalism in Iranian society, play a structural role in 

institutionalizing They have neoliberal values. 
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INTRODUCTION  

Today, neoliberalism, relying on the Gigi economy and the dot.com 

revolution, and in a word, the development of platform capitalism on a wide 

and global scale, has not only transformed the methods of economic 

production, but also relying on the logic of data accumulation in the space 

of virtual social media such as Instagram, Twitter and Telegram and... has 

deeply transformed social, moral and human values. Today, under the 

umbrella of neoliberalism, we understand ourselves surrounded by certain 

values and find the direction of our actions around the same values, such 

neoliberal values, relying on the logic of the market and the development of 

digital communication, not only tell us who we are and what our price is, 

Rather, they determine what we can expect from social, cultural, and 

political guidelines, and indeed determine what we think transcendent 

values are (Brown, 2015, 34). Manuel Castells believes that "every 

production method is defined by an element that plays a fundamental role in 

increasing productivity in the production process" (Castells, 1402, vol. 1, 

17). Celebrities should be examined as a mediating element in the neoliberal 

capitalist mode of production. Neoliberal capitalism created a new market 

based on passionate emotions that target our attention (Varoufakis, 1403, 

51). Celebritization also entails commodification and can best be considered 

as a long-term structural or meta-process transformation on par with 

globalization, individualization, or mediatization (Ferris et al., 1401, 40). As 

Ellis Cashmore says, "Like it or not, celebrity culture is with us, it surrounds 

us and even invades us." Celebrity culture shapes our thoughts, behavior, 

style and character. Celebrity culture affects and is affected by all people, 

not just die-hard fans” (Cashmore, 2006 cited in Ferris et al., 1401, 36). 

PURPOSE 

The purpose of writing this article is to investigate the relationship between 

the Celebritization of Iranian society and the tendency towards neoliberal 

values in the context of the social network Instagram. This research tries to 

answer the basic question of whether the life of Iranian society in the 

context of Instagram is influenced by the popularization of celebrity culture 

and the Celebritization of society. Does it lead to neoliberal values? 

METHODOLOGY  

The method of the current research is descriptive and structural equations 

type, the statistical population of this research includes Iranian users of the 
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Instagram social network. The tool of the current research is a researcher-

made questionnaire, the sampling method is available randomly, and the 

sample size is estimated at 0.05 error level using the "Sample Power" 

software. A sample of 400 people was considered. Also, for the statistical 

and inferential analyzes of this research, a personal computer and the 

statistical software "SPSS 26" was used, and for modeling the structural 

equation, the software "Amos Graphics 24" was used. 

FINDINGS 

Table No. 1 shows the results of Pearson's correlation test to examine the 

relationship between the independent and dependent variables of the 

research, as well as the correlation between the different dimensions of 

these variables. 

 

Table number 1. The results of Pearson correlation coefficients between Celebritization 

(by dimensions) and neoliberal values (by dimensions) Neoliberal values 

 

Neolibarl Values 

Celebritization 

Diversification Personalizaty becoming media 

r sig r sig r sig 

individualism 0.110* 0.027 0.004 0.940 -0.021 0.536 

competition 0.315** 0.000 0.278** 0.000 0.131* 0.009 

liquidty 0.204** 0.000 0.230** 0.000 0.235** 0.000 

consumerism 0.318** 0.000 0.434** 0.000 0.290** 0.000 

Achievementism 0.255** 0.000 0.276** 0.000 0.207 0.000 

Neolibarl Values 0.380** 0.000 0.384** 0.000 0.249** 0.000 

Total correlation 0.409** 0.000 

0/010/05, ** P  * P    400, N= 

 

The findings of Table No. 1 show that between Celebritization and 

tendency towards neoliberal values among Instagram users, the Pearson 

correlation is 0.409 and the significance level is 0.000, which indicates a 

positive, direct and meaningful relationship, this correlation is moderate. It 

is upward and it can be said that the more Celebritization among Instagram 

users, the tendency towards neoliberal values among users also increases; 
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Therefore, the H0 hypothesis based on the lack of correlation between these 

two variables is rejected at the 0.1% level and it can be said with 0.99% 

confidence that these two variables are correlated and the results can be 

generalized to the statistical population. Table No. 2 shows the direct effect 

of independent variable dimensions on the dependent variable using the 

self-management method 

CONCLUSION  

The presence of Instagram in Iran as a part of the power technology of 

neoliberalism has not only increased the desire to be seen and become a 

celebrity of Instagram users, but also increased the tendency towards 

neoliberal values among Iranian users. Transitioning from this situation 

seems to be difficult considering the current conditions of Iranian society, 

what is important is that neoliberal values did not appear in our society all at 

once, so that we can go through it all at once; The process of change is time-

consuming and difficult; The only solution available in such a situation is 

not filtering social networks such as Instagram, but cultural policy and 

development of media literacy among different layers of society. 

NOVELTY 

Studying the vitality of neoliberalism in the cultural field in Iranian society 

through Instagram and virtual celebrities is a topic that should be addressed 

more than ever; Interpretations related to neoliberalism are often formulated 

in economic frameworks; But this study tried to provide a cultural 

interpretation of the vitality of neoliberalism in Iranian society, on the other 

hand, creating a questionnaire and measuring the concepts in this research 

was a difficult task, but despite this limitation and difficulty, it is necessary 

to conduct such studies in the country.  
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 چکیده
افببراد  ایرانببی، ۀاگرام در جامعبب سببتاجتمببا ی این ۀکشبببحضور پررنگ  در نتیجۀ  ،یراخۀ  دهر طول یک  د

بسببتر اینسببتاگرام و   از پیامببدهای زیسببت افببراد در  ییکبب   انببد.فرهنگ سببلبریتی را دگرگببون کرده ادی  
پژوهش حاضببر بببا هببدی بررسببی نقببش   های نئولیبرال است.جامعه، گرایش به ارزش   شدن  سلبریتیزه 

 اسببت.انجببام شببده  هببای نئببولیبرال  تاگرام و گرایش به ارزش سایرانی در بستر این  ۀجامع   شدن  تیزه ی سلبر
 ،آن  یآمببار  ۀجامعبب   و  یاز نببوم معبباداخ سبباختار  توصببی ی ونیز  پژوهش  کاررفته برای انجام  بهروش  

پببژوهش بببا  یهبباسبباده انتببباه شببده و داده یروش تصببادف است که به نستاگرامیکاربران ا  دربردارندۀ
اسببت. حجبب    آوری شدهگرد نئولیبرال    هایشدن و ارزش   زه یتی ربسلۀ  ساختمحقق  ۀناماست اده از پرسش

 400این تعداد بببه  یابی،نانیاطم یکه برا ن ر انتباه شده 384  ،وراپافزار سمپلنرم نمونه با است اده از  
 الگببویبببرای ترسببی     اِس واِسپیاِس  افزارها از نرم داده  تحلیلوهی تجز  منظورهب  است.  یافته  شیافزا  ن ر

ی هایافتهبرپایۀ  ت.گرافیک است اده شده اس س افزار اِیموساختاری و معیارهای برازش مدل از نرم   ۀمعادل 
مثبت   ۀرابطل،  های نئولیبراارزش   تاگرام با گرایش بهسنیایرانی در بستر اۀ  شدن جامع   تیزه ی برلس   ،پژوهش

 تیزه ی سببلبر از متغیببر شببدن ایو رسببانهی، یافتگسازی، تنوم ابعاد شبصی براین،افزون ؛و معناداری دارد 
سببرانجام، براسبباس   .انببدبوده  رگذاریثتأنئولیبرال کاربران ایرانی اینستاگرام    هایبه ارزش   گرایش  شدن بر

، بببه یایرانبب  کبباربران در بستر اینستاگرام در میببان  یتی گرایش  مومی به فرهنگ سلبرهای پژوهش،  یافته
گیببرد ر ارشدن ق تیزه ی سلبر ایرانی در معرض   ۀع مجاه  انجامیده است و هرچ   نئولیبرالی  هازش ار  گسترش 

 خواهد یافت. افزایش های نئولیبرال نیزافزایش یابد، گرایش به ارزش  ی مومی به فرهنگ سلبریتل  اِقبا  و
 داری نئببولیبرال درشران سببرمایهیپ  ر نوان موتوبه،  هاتیی دهد که سلبرپژوهش نشان می  نتایج  ،نیهمچن
 د.برال دارن ینئول  یهاکردن ارزش  ایرانی، نقشی ساختاری در نهادینه ۀجامع 

 شدن، نئولیبرالیس   داری، سلبریتی، سلبریتیزه اینستاگرام، سرمایه  ها: یدواژه ل ک 
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 سئلهم و بیان  دمهقم
  ۀ توسبع    رصۀ   های نئولیبرال در دولت   ی ها ی گذار سرمایه   چهارم ک ی   ، 1980و   1970 هۀ د ر د 

  ن یبا  . ارتبباطی ببوده اسبت  ی هبا فناوری هبا و پلت رم  توسعۀ مربوط به  ، ی جیتال ی های د فناوری 
مبدخ در  کوتاه ی  تعبداد قراردادهبا   سبازی یشینه ب   و   های سبوداگرانه فعالیت   سبب ه ب   ها فناوری 

های  اسبت کبه  رصبه  ایبن  توجبه بسیار سودآورتر از امر تولید هستند. موضبوم جالب  ، بازار 
فبیل ، ویبد،و،    صبنای  فرهنگبی نووهبور   کردنبد،   پیشبرفت   ان نئولیبرالیس  ر دو   در   که   ی تولید 
های اطلا باتی و  و نمایش هنری بودند که از فناوری  ، ، موسیقی، تبلیغاخ ی های وید،وی بازی 

کردنبد  ای ببرای نبوآوری و بازاریبابی محصبواخ جدیبد اسبت اده می  نوان پایبه ارتباطی به 
  ی، رفتبار ی  ها شبیوه   و   ها از ارزش ای  گسترده   ۀ مجمو  براین،  افزون (.  222  ، 1400، 1)هاروی 

  های شببوند. رسببانه ی م   فراگرفتببه   جمعببی ی  ها رسببانه   در شببده  ی پبش ها ایببده   و   ر ی تصبباو   از 
هبای  پیام   ببا   مبنظ    رویبارویی ما هسبتند و    به تأثیرگذاری بر استاندارد اخلاقی  قادر  ی، ارتباط 
رفتارهای اخلاقی افراد جامعبه    ها و ارزش   بر   ای انباشتی   ها، تأثیر این رسانه   ۀ وسیل شده به منتقل 
اقتصباد گیگبی و    ببر     با تکیه یس برال لی (. امروزه نئو 245  ، 1400، 2)نوریس و اینگلهارخ دارد 

در مقیباس گسبترده و    ی  رمبلت پ   ی دار سبرمایه  ۀ توسبع ، هبا و در یبک کبلام انقلاه داخ.کام 
در فضبای    هبا اده د   انباشبت   منطبق   ببر   که با تکیبه ل ب   ، ی اقتصاد   های تولید شیوه  تنها جهانی، نه 

  ، ی اجتمببا    هببای ارزش   و...   تببا ، ای ماننببد اینسببتاگرام، تببوییتر، تیک هببای مجببازی پِلت رم 
 ، خبود  یسببرال ی نئول   ر چت   امروزه زیر  است.  کرده دگرگون  ای  میق گونه به را  ی و انسان  ، اخلاقی 

هبا  هایمان را پیرامبون همبان ارزش کنی  و جهت کنش فه  می   ی های معین ارزش   ۀ را در احاط 
  ی، ارتباطاخ دیجیتبال   ۀ بر منطق بازار و توسع تکیه   ا ب   برال، ی نئول   ی ها گونه ارزش این   . کنی  پیدا می 

  کننبد کبه چبه می   تعیبین   است، بلکه   چقدر ن  هستی  و بهایما   ی س که ما چه ک   گویند تنها می نه 
،  باشبی  و درواقب   توانی  داشبته و سیاسی می   ، های اجتما ی، فرهنگی از دستورالعمل ی  توقع 

  ن ی در چنبب.  ( 34  ، 2015،  3)بببراون   آوری  شببمار مببی به هببای متعببالی  ارزش   چببه چیزهببایی را 
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دانبش و   ۀ وسبت ی پ  ی ارتقبا   ازمند ی نووهور، ن   ی ها ی آگاهانه با فناور   رویارویی   یی توانا   ، ی ت ی وضع 
و ت کبر   ی تبصصب ی ها آموزش  بدون  زیرا،  ؛ است  ی اجتما   کاربران و کنشگران   ی ها مهارخ 

  ی هبا همبان ارزش   د یببازتول   ی راسبتا در    تنها ممکن است    ها ی فناور   ن ی از ا   ی ر ی گ بهره   ، ی انتقاد 
   (. 2025و همکاران،    حسینی )   رد ی قرار گ   ی برال ی ول قالب نئ 

کنبد کبه در  می   را  نصبری تعریب    ی تولید ۀ  »هر شیو   : بر این نظر است که   1مانوئل کاستلز 
  از   یکبی   (. 17  ، 1، ج 1402دارد« )کاسبتلز،    ی ن ی ینبد تولیبد، نقبش بنیباد ا وری در فر افزایش بهره 

  جایگباه   کبرد،   مطبر  نبوین    های رسبانه   نئولیبرالیسب  و   بارۀ نسببت در   توان می   که ی  های برداشت 
صبر  ا  ن    نوان بایبد ببه   را   ها رنبد. سبلبریتی ها دا ها در این رسبانه ست که سلبریتی ا   ای ی ساختار 

ببازار جدیبدی    ، برال ی داری نئبول . سرمایه کرد   ی داری نئولیبرال بررس میانجی در شیوهٔ تولید سرمایه 
دهببد  کببه »توجببه« مببا را هببدی قببرار می   ه اسببت وجود آورد پرشببور بببه   بببر بسببتر  واطبب  

بهتبرین    شدن اسبت و ببه ی  مستلزم کاای   ، شدن همچنین   (. سلبریتی 51  ، 1403، 2)واروفاکیس 
  شدن، فبردی ردی  با جهانی ندی ه  ای ساختاری بلندمدخ یا فرافر    نوان تحول تواند به می   شکل 
  الیی    کبه   گونبه (. همان 40  ، 1401و دیگبران،    3)فبریس   شبمار آیبد به شدن    ای یا رسانه   ، شدن 

  را احاطبه   ببا ماسبت، مبا   ی بریت سل   »چه خوشمان بیاید و چه بدمان، فرهنگ   گوید: می   4کشمور 
و مبنش مبا    ، ، سببک   افکبار، سبلو   ی ببه سلبریت   فرهنگ   . آورده است   به ما هجوم   ی و حت   کرده، 

گبذارد  مردم تأثیر می   ۀ هم   بر   بلکه ،  بر هواداران پروپاقرص تنها  نه   ی دهد. فرهنگ سلبریت شکل می 
 (. 36 ، 1401فریس و دیگران،  : نقل از به   ، 2006پذیرد« )کشمور، ها تأثیر می و از آن 

های جمعبی  برالیس ، تغییر مسیر از رسانه ی با توسعه نئول   زمان ، ه  1980ۀ  ده   اواخر ر  د 
کبل ببازار   های بسیار بیشتری بود، اما سلبریتی   وهور معنای  به   ، بازارهای تبصصی   سوی به 

  در قبرن   (. آنچبه 22  ، 1402،  5شبد )اسبتیور می   تر ها هر روز سبت فرد سلبریتی برای فرد 
ها  ی سلبریتی. سلبریت  م هوم  ، نه گر آن بود بود که سلبریتی هدایت   بیست  وهور کرد، فرهنگی 
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های جمعبی تصبویری کبه  ویژه رسبانه های جمعبی، ببه اما  رسانه   داشتند،   وجود   از بر ی د  از 
وجود آمدنبد و تکثیبر  بیشتر در قرن بیست  با وهور فیل ، تلویزیون و سبرانجام اینترنبت ببه 

بیان  ببه  (. 24 ، 1402)استیور،    شدند، به نیروهای محر  فرهنگی و اقتصادی تبدیل شدند 
ببزر     تغییبر   و...   توییتر، نستاگرام،  ی بو ، ا فیس   مانند   ای ی جمع   های ، ورود رسانه تر روشن 
  ن یب(. ا 30 ، 1402)اسبتیور،  فراوانبی داشبت تباری  سبلبریتی تبأثیر ببر ای بود کبه  رسانه 
  ببا  در مقایسبه ب ب مرزهای فضبایی و ملبی معناسازی بر بی افزون اطی، ارتب   های نوین رسانه 
  ، معنبا   ایبن در  .  انبد فراه  کرده ها  برای خلق سلبریتی را  ای  امکاناخ تازه بب  سنتی   های رسانه 

شدخ به بحب  فرهنبگ سبلبریتی و  های ارتباط جهانی به  صر شبکه  موضوم سلبریتی در 
 (. 489، 1401،  1)الیوخ شهرخ مرتبط است  وی س چرخش مردمی به 

 یدر اقتصاد سیاسب  فرهنگ سلبریتی در میان افراد جامعه  به  گرایششدن و    تیزهیسلبر
اقتصبادی   سبازی در نظبامنشاننیباز ببه  سازی و  نمودی از برجستگی اثر جهانیتولید،  
 یتبلاش ببرا  ،برپایۀ اصبول پسبافوردی ول در منطق نئولیبرا  داری نئولیبرال است.سرمایه

های یبک ریبه وری ببهدن اکسیژن ارزش نامیمعنای دمشهرخ بهۀ  وسیلسازی بهسلبریتی
کند کبه رال ایجاه مییبئول ن(. منطق  549  ،1401کننده است )الیوخ،  شبصیت سرگرم 

تنهبا ببا  کهت یسن شهروند یکل  سوژهٔ نئولیبرا ،  بنابراین  ؛باشند  ارآفرینک خود  و  آزاد،  افراد
باشد.   ر دسااراوستخودکارآفرین و د  باید  که  تسای  که شهروند، بلاد ا به شهرخ برسد

، یشبدن و دستاوردسباار   خودکبارآفرین  مسبیرهایتبرین  کنونی، یکی از مه   نۀدر زما
 (.37،  1920و دیگران،    2)پوشدن در بستر اینستاگرام است    توسل به شهرخ و سلبریتی

 ؛مببرتبط اسببت یتجببار هببایبببا فعالیت ی،ذاتبب طورمجببازی بببه یهایتیسببلبر وجببود
شبدن و   دیبده  یبایؤر  مظهبر  ،تاگرامسبنیا  ، ازجملهمجازیی  فضا  نووهوری  هایتیسلبر

مشبهور در فضبای   کبه در آن افبراد  یتجبارخ اجتمبا ؛  میلیونرهای خودساخته هستند
هبا در و حتبی توزیب  آن  مجازی از شهرخ  مومی خود برای تبلیغ افراطی محصبواخ

 ببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببب
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در ببش  های اخیر به منب  درآمد مهمیکنند که در سال است اده می برخطهای  فروشگاه
 (. 48و  47، 2018، 1تجارخ الکترونیک تبدیل شده است )دیپنر

 نظب   در  اییگباه سباختاریجا  ،نسبتاگرامیا  نووهور،  یجمع  یهارسانه  همۀدر میان  
 دیگریسبوجامعبه ازکبردن    تیزهیو سلبر  تییسلبر  فرهنگ  بهگرایش  سو و  یکاز  برال ینئول 

محبوبیبت بسبیاری   ،پرشمار خودهای  قابلیت  دلیلبه  ،پرطرفداری  جمعۀ  رساناین  دارد.  
 جایگباه،  های اجتمبا ین شببکهیتراز پرمباطبب  ییکب   نوانجهان پیدا کرده و ببه  در
کبه  ایگونبهبه؛ (23،  2020  و دیگران،  2نِلیداده است )مک  صاختصا  خودرا بهمی  مه
هود و لیبارد ن بر در جهبان مباطبب دارد )مارسبلااِییببیش از دو م  آمار،  نیآخر  پایۀبر

زیسبت انسبان در  ماهیت ،لتر«یف »بدون هکتا در 4سارا فرایِر  (.634  ،2023،  3مارسلا
 کند:گونه توصی  میاجتما ی اینستاگرام را این ۀکبش

هببا، منبباور کنی . از غببذاها، چهره اسببت اده مببی  تاگرامد ن رمببان از اینسبب راز یک میلیا  ماه بیش  هر
 یاگذاری  تا شبباید ذرهاشترا  میگیری  و بهمی  قمان  کس و فیل یو  لا  ،هامورد لاقه، خانواده

کنی  مببی با یکدیگر تعامل هاستکنی  که باشی . با این پ  می  نشان دهند چه کسانی هستی  یا آرزو
 گونهاینامروزی    های شبصی را شکل دهی . زندگینشانیا    ،ترقوی  یهاشبکهتر،   میق  روابط  تا

ای  و رسببیده به این نقطببه گونهدهد تا به این فکر کنی  که چمی دست یندرخ فرصتبه  !است دیگر
 (.17 ،1400این سبک زندگی چه معنایی دارد )فرایر، 

سبب افبزایش تمایبل ببه   شدن،گرایش افراد معمولی به فرهنگ سلبریتی و سلبریتیزه
گذاشتن جز،یاخ زندگی روزمره با دیگران شده اسبت. در چنبین شبرایطی، افبراد درمیان

های خصوصی زندگی خود به تماشباگران آشبنا و ای روزافزون خواهان ارا،ۀ ببشگونهبه
ای که تماشا نشبود، نبامعتبر و نباقس اسبت. کنند که زندگیناشناس هستند و گمان می

ای چبون های اجتمبا یسبازی در فضبای رسبانهنبو ی خودبرند  ن باوری بهوجود چنی
ای ماننبد های جمعبیاینستاگرام دامن زده اسبت. ایبن خودبرندسبازی از طریبق رسبانه

 ببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببب
 

1. Dippner 
2. Mckneely 

3. Marcella a-Hood. & Marcella 

4. Sarah Frier 



 

 

 ایران گی  هن فر امه تحقیقات  ن فصل 
 

 
 

136 
 3شماره    ، 18    دوره 

 1404    ییز پا 
 71پیاپی  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

سبوی قلمروهبای گیری بهگرایی و جهتاینستاگرام، نشانگر گسترش اید،ولوژی مصری
ها، و هببا، ایببد،ال رزشزنببدگی فرهنگببی معاصببر و تاحببدود زیببادی، رشببد فراگیببر ا

 (. 208 ،2016و دیگران،  1)خامیس های نظ  نئولیبرال استم روض 
  داسبتان   ، اینستاگرام   کرد که   باید اذ ان   گرفته ن قرار و موردتوجه    شده دیده کمتر   ای ه زاوی ز  ا 
ر  های اخلاقی ما نیز هسبت. د های اجتما ی و آرمان و ارزش   داری نئولیبرال سرمایه   ی تلاق 

نئولیبرالیسب «     صر   هنری   تجس    ، تاگرام س ن ی »ا   با  نوان   2ل پِنی ی دن از    ی ا مقاله   ، 2017سال  
چیز  تاگرام همبه سبن ی ا ر  »د   شبد: منتشر شد که با این  بارخ شروم می   « گاردین »   ۀ در روزنام 

هببا؛ یعنببی احساسبباخ و  ن ی تر ش فرو غیرقابل ی  شببود، حتببمی   ی بند ق سببه   ، بببرای فببروش 
در  گرفته شبکل  اد روابط ی بن  نئولیبرالیس  بر  (. 2017ا« )پِنی، م  ی های اخلاقی و انسان ارزش 

فروش  و خریبد  معاملبه و  ی مکبانی اسبت کبه ببرا ،  است و بازار   چارچوه بازار آزاد استوار 
  ، مبا  ۀ روزمبر  ی از زنبدگ   ی هر فضای   بری  که سر می ای به وجود آمده است. اکنون در زمانه به 

میلیون  کبس و    100بازها هر روز حدود تاگرام س ن ی ا  خود گرفته است. بازاری به  ی بوی و رنگ 
شود، اگبر قبرار  تاگرام گذاشته می س ن ی ا  چیزی که در  هر  . کنند می  ی فیل  در این فضا بارگذار 

فبروش    حتبی اگبر آنچبه ببرای ؛  باشد   فروش ی  برا   شکلی به   باید   داشته باشد،   ای فایده  است 
یک توازن دقیق مِیبل وجبود    ، ام اینستاگر   باشد. در بطن ی  شود، یک امکان انتزا  گذاشته می 

باشبد،    کننده مطلبوه باید برای مصبری   دارد که موتور محر  این پلت رم است. هر کاایی 
  ، منطبق   ن ی ا (.  2017د )پنی،  را برآش ته کن ی  ا کننده مصری   روی هیچ اما میل به کاا نباید به 

  تعامبل   ، ی انتقباد   ت یبآموزش و ترب  اه ی بلکه در غ   دهد، ی م   مصری را شکل  سازوکار  تنها نه 
  از   ی ار ی . در بسبزنبد ی من علانبه رقب  م  نبابرابر و  ای گونبه به  ز یبرا ن  ن ی نو  ی ها ی افراد با فناور 

انبه و سبط   ر سبر ت تحبواخ فناو   ان یبم   ی ، گسسبت ت سلام   ها، از آموزش گرفته تا حوزه 
و   ی شبآموز  ی هبا اصبلا  نظام  که ضرورخ  شود ی و متبصصان مشاهده م   ن کاربرا   ی آمادگ 

   (. 2024و همکاران،   تمرایی )   د کن ی را برجسته م  ی ا حرفه   ی توانمندساز 
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ده اسبت روجود آوشهرخ را به  یهایوراز مشاغل و امپرات  یانبوه،  اینستاگرام  امروزه 
 ببرای بازتولیبد قبدرخ  یفضبای ،اد ا که اینستاگرام اثباخ این یبرا  (،20 ،1400)فرایر،  

کبه در ایبن فضبا ی  هبایاسبت و ارزش  کردن جامعه  زهیتیسلبر  از طریق  گ تمان نئولیبرال 
 خبارج از چبارچوه های نئولیبرال است و حتی اگر ارزش  همان  بیشترشود،  بازتولید می

ن یشوند، کافی است به امی  حل  ه باشد، پس از مدتی مقاومت در این چارچو  برال ینئول 
کننبده هبزار دنبال 50تاگرام، ببیش از  سنیر ارب کا  ونیلیم  200  که بیش از   یته توجه کنکن

 یافبراد در فضبا یهباتر فعالیتیشبب، زیرا ؛ شودوده میزاف هادارند و هر روز به تعداد آن
 تعبداد  نیبا  کهکسی  ،براینافزوناست.    بیشتر  کنندگاندنبال   جذه  در راستای  نستاگرامیا
د زتمسبپسبت گذاشبته و د  ،مبتل   هاینشان  سویاز    تواندباشد، می  داشته  نندهکال نبد

ایببن رقبب   تاگرام،سببنیلان اس کببایببمق کنببد. در دریافببت زنببدگی انببدنرگذی بببرا  کببافی
ایبن   مشبهوری کبه از طریبقفرد    ونیلیم  6از    است با بیش  مساویدرصدی    00603/0
(. بازاریابی و بازتولیبد منطبق کسبب سبود 19  ،1400اند )فرایر،  شهرخ رسیدهبرنامه به

های مبردم، و ذا،قبه  ،هباطریبق تغییبر باورهبا، ارزش  که در اصبل از  ،این افراد  ۀواسطبه
انبد، خبود قبرار داده  اینستاگرام را در دسبتورکارو ایجاد سرگرمی در فضای    گوییداستان

وارد   کب ک   ،اکنون به یک صنعت چندمیلیاردداری تبدیل شده است. این نوم فعالیبت
 مانزنبدگی ابعباد ببر ،نکنی  است و چه از اینستاگرام است اده بکنی  و چه  ما شده  ۀجامع

تجباری   یطراحی فضاها  از  ،زندگی  گوناگونهای  است به ساحت  گذارد. کافیتأثیر می
اینسبتاگرام را ببر ابعباد مبتلب    تبأثیر  تبا  ،و... نگاه کنی   ،و مسکونی تا روابط شبصی

 .(19 ،1400مان ببینی  )فرایر، زندگی
دور نببوده هبب  یسبازبرال ینئول   از ساختار نظام جهانی، از قا دهٔ   ی نوان ببشبه  ایران،

ی هاسیاسبت یجی صبر ورود تبدر  درا بایب  یایرانب  ۀجامعب  گذشبته در  ۀدهب  است و سه
 دردیگبر هبای فرهنگبی و اجتمبا ی آثار آن به حوزه   گسترشاقتصاد و    ۀ حوز  بهنئولیبرال  

« نیبز 1های نئولیبرال کبه ببا  نبوان »سیاسبت تعبدیل سباختاریدانست. سیاست  کشور
 ببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببب
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ترین  میبق. امبا  انبدهگبذار بودتأثیر  یایرانب  ۀجامعگوناگون    سطو   بر،  شوندشناخته می
های اجتمبا ی مرببوط ارزش  یفرهنگ و دگرگون   ۀ به حوز  ی،سازنئولیبرال   سط  تأثیراخ

ایران، ایجباد جامعۀ  ر  بساختاری    های تعدیلسیاستاخ  تأثیرترین  یکی از مه   .شودمی
 یهانهیو انباشت ک  ی،جویبرتری  . رقابت کاذه،استها  نش ارزشیتناقض در گز  ینو  

 ت ببو  ،هاترین ایببهو در  میببقانببد بودهنئولیبرالیسبب  دیگببر  یدهاز از پیامببیببطبقبباتی ن
 یازجملبه پیامبدها  نیبز  (جامعبه نامیبد  شدنتوان آن را اَتمیزهیندی که میا فری )فردگرای

دهبد کبه می  نشان  هاپژوهشاز    یبرخ   . نتایجاستایرانی    ۀدر جامع  اجرای این سیاست
و ،  افزایشدرحبال   ی،انقبلاه اسبلام  از  پبس  ۀدر سبه دهب  یمالی و اقتصباد  یهاارزش

افول ببوده اسبت. ببهرو  بببجوان  در میبان نسبل  ویژهبهبببهبای معنبوی  ارزش  درمقابل،
ببر  یهای اجتمبا ی مجبازدهد که شببکهمینشان   هاپژوهشاز    یبرخ   نتایج  ،همچنین

ز پیامبدهای کبه نمبودی ا  ،هبای مبادیارزش  برتبریهبای اجتمبا ی و  ارزشی  دگرگون 
 (.1398)طالبان و همکاران،   اندگذار بودههای نئولیبرال است، تأثیرسیاست

اخیبر، اینسبتاگرام ببه   ۀدر یبک دهبایرانی،    ۀجامع  نئولیبرالیس  در  ۀاز توسع  پیرویبه
هبای بباوجود طبر  بح ایرانبی تببدیل شبده و   ۀجامعب  ۀ ببش مهمی از زندگی روزمر

های اجتمبا ی از شببکه  دو سال اخیر، با پیشی گبرفتن  فیلترینگ در کشور در  مربوط به
اجتما ی در ایبران   ۀترین شبکو... به پرمباطب  ،توییتر  تلگرام،  اَپ،واتس  ماننددیگری  

 46ببه ببیش از    یاجتمبا   ۀزان اسبت اده از ایبن شببکیکه م  ایگونهبه  ؛تبدیل شده است
اسبت اده   جامعه ایرانی از اینستاگرامنیمی از    نزدیک به  معنا کهاینبه  ؛درصد رسیده است

 ۀدر جامعب یمجباز یکبه در فضبا  یهایبح   همۀ. اما باوجود  (1402کنند )ایسپا،  می
امکبان تنها ، نبهاینسبتاگرام ویژهمجازی و ببه  یفضاکه  رسد  نظر میایرانی وجود دارد، به

، افبراد کبه ه اسبت، بلکه با   شبددر جامعۀ ایران فراه  نکرده استرا    یو بالندگ   رشد
نتواننبد مسبا،ل  ،جهیدرنت و جهان ببینند این فضا را در  ۀشدفردی و دستکاری  یهازیتفان

سببب به  امبر تنهبا  معاصر دریابند. البته این  نسبت با کلیت متناقض  خود و دیگری را در
و  بببا تضببعی  یتببرسببط  کلان مجببازی رن نببداده اسببت، بلکببه دری فضببا گسببترش
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نظ  اجتما ی و اقتصادی جدیبد رن داده و   چارچوه است در  شدن فرهنگ و سیکاایی
رو  بِدمد و جهانی بی  روحی را در  ،موجود  ۀنیتنها گز  مثابهبا   شده است که بازار، به

 ،مالی  ۀمبتل  سرمای  الشعام اشکال ایرانی را تحت  ۀحیاخ کلی جامع  ی،شکل افراطبه
 (.188 ،1402قرار دهد )خا، ی،  ،ازجمله فضای مجازی جدید

شبدن   سبلبریتیزه  ببین  نسببتی  بررسب  ،حاضبر  ۀبرمبنای آنچه گ ته شد، هدی مقال 
و  اجتما ی اینستاگرام است  ۀبرال در بستر شبکینئول   یهاایرانی و گرایش به ارزش  ۀجامع
 :هی پاس  دزیر به دو پرسش اساسی  ای راستا تلاش کردهدراین
شبدن فرهنبگ   یرانی در بستر اینستاگرام، تحبت تبأثیر  مبومیا  ۀجامع  ستیز  آیا  .1

 انجامد؟های نئولیبرال میبه گرایش به ارزش ،شدن جامعه سلبریتی و سلبریتیزه
های شدن جامعه در فضای اینستاگرام، گرایش به ارزش سلبریتیزه یهامؤل هکدام . 2

 دهد؟ش مینئولیبرال را در میان کاربران ایرانی اینستاگرام افزای
 
 پژوهش   ۀنیشیپ. 1

هبای   لبوم اجتمبا ی، پژوهش  ویژه ببه  لبوم انسبانی و  ۀ حوز  اخیر، در  چند سال طول  در  
اسبت،    انجام شده   ی های اینستاگرام ویژه سلبریتی و به   ی نترنت ی های ا سلبریتی   بارۀ در   فراوانی 

 . شده است این پژوهش مرتبط هستند، اشاره    ۀ ل ئ ها که با مس که در ادامه به برخی از آن 
های اجتمبا ی: با  نوان »شهرخ در شبکه  یامقالهر  ( د1403گران )ی و د  یکوهستان

رویکبرد   یکارگیربا ببه  ،شدن در اینستاگرام«  پژوهشی دربارهٔ چرایی و پیامدهای مشهور
سبتاگرام کبه این  ن بر از کباربران  20یافته ببا  سباخت میبق نیمه  احبۀکی ی و انجام مصب

 وامل مهمبی کبه   یکی ازند که  اهجه رسیدیبه این نت  ،نداهصورخ هدفمند انتباه شدبه
 ۀ، درآمببدزایی و کسببب سببرمایکشبباندمی یطلبسببوی شببهرخکبباربران اینسببتاگرام را به

پیامبدهایی   کبهشبدن اسبت    ببرای دیبده و شبنیده  یو فرصت  ،موفقیت  براقتصادی، میان
هبا و و دگردیسبی ارزش  ،روزمبره   شدن زنبدگی  مصرفی  ذا،قه،  یهمچون استانداردساز

 دارد. در پیهنجارها در جامعه را نیز 
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فرهنگی از طریبق    نوان »الزاماخ تغییراخ  باای  ( در مقاله1403و دیگران )  یطالقان
ن بر از  16 ۀنمون و حج   یگیری از روش پدیدارشناسبا بهره  ،شهرخ در فضای مجازی«

ببه ایبن نتیجبه   بببنداههدفمنبد انتبباه شد  صورخ که بهببفضای مجازی    رمشهو  افراد
 یایرانب ۀجامعبی تنها در تغییراخ ارزشی و فرهنگبنه  ،مجازی  یهاند که سلبریتیاهرسید

و رهبری فرهنگبی نیبز   ،نقش دارند، بلکه به تحواخ ساختار خانواده، منزلت اجتما ی
 اند.زده دامن

 ،ژری«  در ایران: یک پژوهش  1سایتای با  نوان »بی(، در مقاله1403قاسمی )شاه
فارسی در سه سال  توییترمنتشرشده در  یهاپست یو بررس   یاوکبا است اده از روش داده

در   استیافول بی  اوجودب  ،سه سال گذشتهطول  که در    ه استگذشته، به این نتیجه رسید
 دهد.می های خود ادامهان این گروه همچنان به فعالیترسبت هوادا ۀتسران، هیا

: یسبلبریتخرده  ای با  نبوان »از معمبولی ببه( در مقاله1402)  دیگران  کوهستانی و
ری نگباقوم   از روش   گیبریبهره   ببا  ،ایرانبی«  های اینستاگرامیسلبریتیشناسی خردهسن 

 هدفمند انتباه  ایگونهایرانی که به  یهایسلبریتن ر از خرده  50  ۀمجازی و حج  نمون 
چون  یهایخود را با ویژگی،  های ایرانیسلبریتیند که خردهاهجه رسیدینت  این  به  ،اندشده

 نمبایش،  مثاببهنشده، غذا بهریزیبرنامه  ینشگرکپیوند سود و  اط ه،    ،ویترین فروشگاه
و  پسببند،تاگرامسنیا یفودی، زیبببای، آمببوزش فسببتیگرایموفقیببت، فردیببت میببانبر

 کنند.به مباطبان معرفی می ،فضای اینستاگرام شدن شهرخ در زهی ددونال مک
اجتمبا ی   سبیشناای با  نبوان »آسیب( در مقاله1402زاده )بیو نق  یشیرشریعتی

و حج    یمجازی  نگارقوم   با است اده از روش   ،تاگرام«سنیدر ای  های ایرانکروسلبریتییم
 یبرف صبورخ گلولبهایرانبی کبه به  یهااینسبتاگرام از میکروسبلبریتی  ۀص ح  شش  ۀنمون 

های موجبب آسبیب ،هایکروسبلبریتیند کبه ماهجبه رسبیدیببه ایبن نت  ،نداهانتباه شد
، ی ببرخطبندشبرط   تبرویج  مرج ،  یهاگروه   تغییر  :ند ازاشوند که  بارخ می  پرشماری

 ببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببب
 

 هباپهیپ گروه  کی  نوانبه ابتدا  در که جنوبی کره  رکشو اهل ۀ ن ر ه ت ۀپسران گروه  «:Boys Bangtan BTS» استیبی .1

 و شبصبی هایدغدغبه بیشبتر  هبا،آن هایترانبه مبتن داد. پوشبش را  گوناگونی هایسبک ،زمان طول در ولی ،کرد  کار  به  شروم
 .گیردمی  دربر   را   فردگرایی و خود  به  شق  فقدان،  مدرسه، دوران  مشکلاخ  روان، سلامت ،یاجتما 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%87%DB%8C%D9%BE_%D9%87%D8%A7%D9%BE
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%87%DB%8C%D9%BE_%D9%87%D8%A7%D9%BE
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%87%DB%8C%D9%BE_%D9%87%D8%A7%D9%BE
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ببردن  نببگبان، از ببین  یتظاهری، انزوا   ، گسترش مصرییهای جنسیتکلیشه  گسترش
و   ی،، گسترش فراغت ان عبال یزیبای  ، گسترش تبلیغاخ  ملیواای اجتما   یهاارزش

 خشونت کلامی.
گرایی مصبری  ها درسبلبریتی  با  نوان »نقبش  ۀ خودنامپایان  ( در1401زاده )وس ی

 384  ۀحجب  نمونب  با است اده از روش پیمایش و  ،نستاگرام«یا  ید رمو  عۀمباطبان؛ مطال 
 ببه ایبن  ،نداهانتبباه شبد  سخ دردسبتررصوحاضر در اینستاگرام که به  از کاربران  ن ر

 روان خود دریپ یگرایبر مصری یثیر مثبت و معنادارأها تریتیبسل  که  ه استجه رسیدینت
 روانیپ یگرایمصری بر ا تماد نیز  و کمبود  یتنهای  احساس  براین،افزون  .اینستاگرام دارند

 گذار است.اینستاگرام تأثیر ها درسلبریتی
 یهبوادار  ین فرهنبگبیب نبوان »ت  ببا  یامقالبه  ( در1400اران )کهم  شهیر ودزادهسا

ان رهبوادا  یمبورد ۀ  مطالعب  ؛هاو زمینبه  تاگرام: دایبلسبنیاجتمبا ی ا  بکۀدر شب  یمجاز
کننبدگان بال دن  از  ن بر  22  ۀای و حج  نمون زمینه  یۀبا است اده از روش نظر  ،ها«سلبریتی
 اندهدسبیبه این نتیجه ر ،نداهصورخ هدفمند انتباه شدکه به،  اینستاگرام  ها درسلبریتی

جامعبه، تغییبر   شدن  جامعه، سلبریتیزه  شدن  شدن زندگی جوانان، مصرفی  تالییجی که د
 دایبل دنببال   تبریناز مه   ی،و نوساز  ،یونسزا یشهرخ، مدرن  ۀالگوهای فراغت، استحال 

 نستاگرام است.یها توسط کاربران اکردن سلبریتی
 یتاگرامسببنیا هببایکنش  نببوان »تببأثیر بببا یا( در مقالببه1399) یو جع ببر  باسببی

 ۀمایش و حج  نمونبیپ  از روش   یگیربهره   با  «یزندگی کاربران ایران  ها بر سبکیسلبریت
 ایبن  ببه  ،دندوب  شده  هانتبای  دفاتص  رخ صوتاگرام که بهسنیا  یایران  رانرب کا  ن ر از  384

 تاگرام بر ابعباد مبتلب  سببکسنیا  فعال در  یهایتیرلبس  هایند که کنشاهدیجه رس ینت
و   ،ببدن  ریتی مصری، نوم پوشش، اوقاخ فراغبت، مبد  یالگو  ، ازجملهزندگی کاربران

 است. تأثیرگذار ی،فرد روابط میان
های های مجازی: غریبهیبریتل نوان »س  با  یامقالهر  ( د1399و همکاران )  یاسلام

اینستاگرام«   ۀایرانی در رسان  شناسی زنان مشهوراجتما ی؛ گونه  یهاآشنا در  صر رسانه
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 یتاگرامسبنیا زن یبریتلسبخرده 7 ۀمجازی و حجب  نمونبی  نگارقوم   از روش   با است اده
، یزند که خودبرندسبااهدیجه رس یبه این نت  ،نداهند انتباه شدمهدف  خ رصوایرانی که به

محور ببا ارتبباط تعامبل  یجلبوه کبردن، برقبرار  زنبدگی روزمبره، واقعبی  پیوستۀانتشار  
ن یتبراز مه  ،صدسباله را رفبتن شببه راهکیو   ،غباخلیطریبق تب  از  ییآمدزا رن، دا اداروه

 زن ایرانی است. یهابریتیلسدهرخ یهاویژگی
  بلاگبر   ۀ سبوژ   انتقبادی ببر برسباخت   ی  نوان »تبأمل   با ای  نامه ( در پایان 1399نادری ) 

روش    از   ببا اسبت اده   ، اینسبتاگرام«   ی د ر مبو   ۀ : مطالع ی اجتما    ی ها روزمره در شبکه   ی زندگ 
  صبورخ هدفمنبد کبه به   ، اینسبتاگرام  ن بر از زنبان کباربر  20 ۀ تحلیل گ تمان و حج  نمون 

  روزمبره در   ی بلاگبر زنبدگ   ۀ کبه هویبت سبوژ  ه اسبت ه رسبید ج ی نت  این  به  ، ند ا ه انتباه شد 
ساز گ تمان نئولیبرالیس ، برساخت شده اسبت و سبوژه  های سوژه قبال فرایند   نستاگرام در ی ا 

متوسبط مبدرن نووهبور   ۀ گ تمان و موقعیت ساختاری طبق  اید،ال این  ی سوژگ  در موقعیت 
،  ی ، مبادر ی هبای همسبر دال  ، هبویتی ایبن سبوژه   ی ها وقتبه   ، دارد. همچنبین   قبرار   ی شهر 
 و بازاریابی است.   ، ذهن   ، مدیریت ی اندیش گرایی، مثبت گرایی، مصری ، مناسک ی دار خانه 

 یشببناختجامعه یای بببا  نببوان »بررسببمقالببه (، در1398نیا )و کشببافی یاجتهبباد
حجب   مبایش ویروش پ با اسبت اده از ،«ینستاگرام فارس یا  در  یمباطبان فرهنگ سلبریت

، نداهانتبباه شبد  یتصبادف  صورخ که به  ،نستاگرام در ایرانیا  ن ر از کاربران  384  ۀنمون 
 ببوده و اسبت اده از  بباا  ی،تیبرسبلتاگرام ببه فرهنبگ  سبنیا  برانرکا  که گرایش  انددریافته

 به فرهنگ سلبریتی همبستگی دارد. با گرایش ر،معنادا ایگونهنستاگرام بهیا
 ،چند سال اخیبر  اینستاگرام در  یامدهای زیست در فضایو پ  یفرهنگ سلبریت  ۀلئمس

 همسبو  هایپژوهشاست، که در ادامه برخی از    نیز بوده  یخارج   پژوهشگران  موردتوجه
 اند.بررسی شده، حاضرپژوهش  ۀلئبا مس
های  در رسبانه   ی سبلبریت   به فرهنگ   ش ی گرا   با  نوان »تأثیر   ی ا مقاله ر  (، د 2024)   1مغربی ی الَ 

روش  کارگیری  ببه ببا    ، « ی کنندگان  ربستان سعود مادی در میان مصری   ی ها اجتما ی بر ارزش 
 ببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببب
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کببه بببا اسببت اده از روش    ی، کنندگان  ربسببتان مصببری   ن ببر از   336  ۀ  ی و حجبب  نمونببی توصبب
کبه    ه اسبت جبه رسبید ی نت   ایبن   به   ، ند ا ه انتباه شد ی  ا ه ل چندمرح   ی ا خوشه ب گیری تصادفی نمونه 
هبای مبادی دارنبد و تغییبر در  کنندگان ببه ارزش نقش مهمبی در نگبرش مصبری   ، ها ی ت ی سلبر 

 کند.   مصری را در میان شهروندان ترویج  ۀ به مقول  تواند نگرش مسئوانه سلبریتی می   فرهنگ 
 ه شدن و ا تیاد به پرستشبا  نوان »جذ  یا(، در مقاله2024و دیگران )  1آروگوئیت

شبناختی و ببا روان  یجوی یک نظریه گسترده« ببا اتبباذ رویکبرد وتس: در جیسلبریت
 یهاشببکه دان کباربرمبرن بر از زنبان و  399 ۀروش توصی ی و حجب  نمونب  است اده از

جبه ینت ایبن ببه ،نداهانتبباه شبد یتصبادف یریگنمونبهوش ببه رکه ی، مجازی  اجتما 
 جببذابیت در کنببار گرایببیافراط ی، ووسواسبب ، اشببتیا یپببوچ  احسبباس ند کببهاهدیرسبب

 .آیندشمار میبهپیامدهای گرایش به فرهنگ سلبریتی  تریناز مه  ،هاسلبریتی
شهور بر نگرانبی از  ای با  نوان »تأثیر پرستش افراد م (، در مقاله 2024و دیگران )   2مالیک 

ی ی  صببا است اده از روش تو   ، شناختی«   ی پذیر انعطای   آموزان: نقش دانش   تصویر بدن در بین 
روش  ه  بب  کبه   ، پاکسبتان ر  کشبو   گودها در ر سبا   شبهر   آمبوزان ن بر از دانش   300  ۀ و حج  نمون 

  گبرایش ها و  تی ی سلبر   ش ست پر   که   ند ا ه د ی ه رس یج نت   این   ند، به ا ه شد   انتباه  ی تصادف  ی ر ی گ نمونه 
 ها دارد. نقش مهمی در شناخت و تصور بدنی آن   ی، فرهنگ سلبریت   آموزان به دانش 

: نقبش یتی نوان »رسبانه و فرهنبگ سبلبر  ای با(، در مقاله2024و دیگران )  3فوزیه
و بررسبی   یروش کی ی پدیدارشناس  کارگیریبههای اجتما ی« با  ن لو،نسرها در رسانهیا

و... کبه شبامل  ،تلگبرام ،تبوییترنسبتاگرام، یا یای اجتما هکاربران شبکه یآمار  ۀجامع
 نیبا  ببه  ،اندشبده  بباهتهدفمند ان  یگیرروش نمونه  با است اده از  و  شوندمی  «نسل زِد »
بر ،  یمهمی از فرهنگ سلبریت   نوان ببشبه  ی،ن لو،نسرهای مجازیا  ند کهاهدسیجه رینت

روانببی و  پیامببدهای ،تببرو در سببط  کلان گببذار بببودهتأثیر «نسببل زِد »مصببرفی  رفتببار
 اند.نیز برای این نسل داشته اییاخلاق
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  ی ها خبباص در رسببانه   ای بببا  نببوان »پیمببایش مشبباغل ( در مقالببه 2023)   1کارلسییون 
  اننبد م  ی های ت رم ل پ  ی در فضا هنرمندان را    کار   شرایط ،  برالیس « ی و نئول   ی اجتما ی: خوداشتغال 

ی همبراه ببا  از نوم کی  ،  پژوهش   این انجام  . روش  سی کرده است برر و...  ، تاگرام، یوتیوه س این 
  در   فعالیبت هنرمنبدان   دهد که دیجیتالی است و نتایج آن نشان می   ی نگار قوم   کارگیری شیوۀ به 

مجبازی اسبت و نبه    ی هبا ت رم ل ن   پ ببه   ، ج یبببرخلای تصبور را   ی، مجاز   ی ها پلت رم  ی فضا 
قرار منطبق  سبت بیشتر فردگرایانبه اسبت کبه ببه ا   ، فضا شده در این  ارا،ه   های حل هنرمندان و راه 

  ی ببرا   ه و ل شرایط کاری نامط   ۀ تجرب   به   سرانجام، کند و  گ تمان نئولیبرال در این فضا کمک می 
تهبران:    ی ها ر دا لبپو ای ببا  نبوان »بچه (، در مقالبه 2021) ی قاسبم شاه  انجامد. هنرمندان می 

  ی فضبا   کبه در   ه اسبت جه رسبید ی نت   این   به  ، ایران«  ی در فضای مجاز  ی گرای مصری و مصری 
  شناخته شده است و چنبین   ارزش   نو ی   مثابه به   ی گرای ، مصری و مصری ی های اجتما  شبکه 
  ۀ توسبع وی اشاره کرده است کبه   اند. همراه داشته را به  ی دگ ر خو ر نو ی خش  و س  یی، ها ارزش 
 . باشد با چنین موقعیتی   ابزار کارآمدی برای رویارویی تواند  می   ی ا رسانه  سواد 
هبا  آن از یبک هر  گ بت، تبوان می  ، بببش  ن یبا  در   شبده ی بررسی هبا پژوهش   در ل  تأم   با 

ببا    هبا آن   ۀ اینستاگرام و رابطب  ها در فضای ی ت ی بر ل س   ت یس ز   بین سبت  به ن ،   ی تق س رم ی غ ای گونه به 
ببا    ای جداگانه انجام پژوهش    اما ضرورخ   ، اند های نئولیبرال پرداخته ی از ارزش برخ   به   گرایش 

برال در  ی نئبول   ی ها ارزش   در فضای اینستاگرام و گرایش به   ی سلبریت   فرهنگ   ۀ هدی بررسی رابط 
  فرهنبگ   مبرتبط ببا  هبای ببراین، بیشبتر پژوهش افزون  شود. احساس می  ی، ایران  میان کاربران 

انجبام    ی حدود آماری م   ۀ میان جامع   در   تنها   ، روش کی ی   ی اقتضا به   و   کی ی   روش   ه ب   ی، ت ی سلبر 
منظور  ببه تری را گسترده  ی آمار  ۀ جامع  کرده است، حاضر تلاش   پژوهش که  ی حال در   اند؛ شده 

 کند. بررسی    ، نئولیبرال ی ها به ارزش  فرهنگ سلبریتی و گرایش  ۀ رابط  بررسی 
 

 . چارچوب نظری پژوهش 2
های در چارچوه نظ  نئبولیبرال، شببکهفرض اساسی پژوهش حاضر این است که  پیش
 ببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببب
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هبای  ی مجازی چون اینستاگرام ببه مثاببه فضبایی ببرای تولیبد و بازتولیبد ارزشاجتما
شوند؛ اما فقدان چارچوه نظری منسج  در این حبوزه سببب نئولیبرال در نظر گرفته می

 شده است که از نو ی چارچوه نظری ترکیبی است اده شود.
 اجتماعی  یهادر بطن شبکه برالینئولی  هاشز ار  دی. بازتول1-2

متمبایزی از   نو ی  قلانیبت مسبلط اسبت کبه انبوام  ، یسنئولیبرال   ،1براونوِندی    نظربه
 کنبد. ایبنو معناببشبی اجتمبا ی را ایجباد می  ی،ارزشب  یهاها، رفتارها، سامانهسوژه 

جای دهبد و ببهمی  یاقتصباد  ویژگبیهبای انسبانی،  ها و فعالیتحوزه   ۀبه هم   قلانیت
انجامبد، برداشبتی را داد اجتما ی که به ایجاد  دالت میرا رق  برینتمب  ۀاز جامع  الگویی

ببازار   شبود و الزامباخمی  ساماندهی،  بازار  جامعه در قالب  آن،  براساسنهد که  می  پیش
برال ببه  قبل سبلیِ  یت نئبول یب قلانتبدیل شبدن کند. با می ها را هدایتاست که دولت

کنبد، می  یحکمرانب  مبا  ببر  دولت  از طریق  تنهانه  ، قلانیتمردم، اصول این نوم    فراگیرِ 
 ۀو خلاصه در همب  ،هاها، رسانهشگاهزور  ها،مارستانیب  کار، مدارس،  یهابلکه در محل

 (.22  ،1401،  ببراون و دیگبرانیاببد )می  یحضور فراگیبر  ی،انسان  هایتصمی   میال وا
 نبو  آزاد را از  رببازا   کلاسبیک  ۀریب ، نظیسبنئولیبرال   بر این نظر است کبه  نیز  2فوکو  شلمی

کنبد )فوکبو، مبادله، رقابت را جایگزین میب  در قال   ربازا   جای تعری به  و  یبندخ رصو
 تر،بیان روشبننوم جدیدی از فرد را تولید کبرده اسبت؛ ببه  ،(. نئولیبرالیس 168  ،1402

پیونبد های  مومی و خصوصی را به یکدیگر جدیدی را تولید کرده است که ببش  ۀ سوژ
ور جهانی غوطه  یهاکامل در رقابت  طوررقابتی است که به  ینئولیبرال، فرد   . فرد دهدمی

 ماکس  یداراقتصاد سرمایه  نیآهن  سق   تنها ازنه  ،نئولیبرال   ۀ ، سوژبراینافزونشده است.  
 ل،نئبولیبرا  ینیبجهبان متبأثر از  یفبرد ی  هباق س  درونخبود را    هبلک  امده،ین  رونیب  3وبر

 (.2014 ،4دارداخ و اوال محبوس کرده است )
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  جایگباه  ، نبوین ی های جمعبارتبباطی و رسبانه   ی ها فناوری اندیشمندان،    از   ی برخ نظر  به 
دارنبد.    ی دار نظبام سبرمایه   ی رو   ش ی پب  ی هبا بحران   از ر  و گبذا   در نظ  نئبولیبرال  ای ی ساختار 

  اطلا باخ را   ی فناور   ی که الگو   ای ی تاریب ل  ن  ام ی مؤثرتر بر این نظر است که    مانوئل کاستلز 
  وابسبته ببه آن را ایجباد   های اجتمبا ی و مسیر آن را تعیبین و شبکل   بشد و شکل ب شتاه می 

آن    اسباس بر آغباز شبد و    1980  هبۀ است که از د ی  دار مایه ر س   ر ساختا   د ی تجد   یند ا کند، فر می 
  الب ،   )کاسبتلز، داری اطلا اتی« بنبامی   اقتصادی جدید را »سرمایه ب نظام فناوری   توانی  می 

  ۀ شد کبه شبالود  ی گرای وهور اطلا اخ  انقلاه فناوری اطلا اخ موجب   (. 19  ، 1، ج  1402
جباد  و ای   ، ثبروخ، ا مبال قبدرخ   ، تولیبد یی گرا اسبت. در اطلا باخ   ین نو   ۀ مادی یک جامع 

  ی فنباور   ، تبوان   ن یبا   کبانون   و افبراد وابسبته شبد و   جوامب    ۀ ان ور فنا   به توان   ی، فرهنگ   ی معیارها 
 نوان شکل پویبا  سازی به شبکه   ۀ توسع   امکان   کردن در فراه     ی فناور   این  بود. نقش  اطلا اخ 

  های  رصبه   همبۀ   ، سازی فراگیبر بسیار مه  بود. این منطق شبکه   ی، فعالیت انسان   و خودگستر 
 (. 406-407  ، 3ج    ، 1402  ه،   )کاستلز، د  کن جتما ی و اقتصادی را دگرگون می زندگی ا 

هبا آن نه ماده، بلکبه اطلا باخ و داده ۀسازند کنی  که  ناصردنیایی زندگی می  ما در
 سبر ببرآورده اسبت.  یمباد  ۀشبددر کنار و درون دنیای شناخته  ی،مجاز  یو دنیا  هستند

 ۀای از جامعبتازه  شکلل محصوی، و فرهنگ  ی،اجتما ی، اقتصادانه،  رفناوی  هایگون ردگ 
نظبام  ورخ یبکصبشبود و بهملت متوقب  نمیبدولت یکه در مرزهبا  هستند  ایشبکه

توجبه داشبت  دیحال، بانیابا (.33  ،1، ج  1402  ال ،  )کاستلز،  کپارچه درآمده استی
ی هاکه فرصبتیحال در  ،یاو رسانه  یارتباط  یهاحوزه   در  فناورانه  یهاینوآور  نیهم  که

 نگباه اهیبدر غ کننبد،یفبراه  م یسبازو شبکهی  فرهنگب  یکنشبگر  یبرا را    یاسابقهیب
 دی دو تشب  یسباختار  یهباینابرابر  دیببه بازتول   توانندیم  ی،راهبرد   یزیرو برنامه  یانتقاد

 نیب(. ا2023و همکباران،    یسبراب  یدامن بزنند )سبرور  یو ارزش   یفرهنگ  یهاشکای
 ببا گسبترش  ،سبوکینه تبه اسبت کبه از  یاطلا ات  یدارهیسرما  منطق  در  ،یذات  تناقض

انبه در دسبت رخ فناورتمرکز قد با گر،ی دیسوو از ددرنویرا درم یسنت  یها، مرزهاشبکه
  .ببشدیم یاتازه  یهاشکل ،نیشیپ یهایرابربمسلط، به نا  گرانیباز
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بسبیاری از افبراد ببر  ،کنبونی ۀدر زمان بر این نظرند که 1مایکل هارخ و آنتونیو نگری
تمرکز دارند که در   یهای دیجیتال و شبکه  هااز رهگذر پلت رم   دیجیتالی و تولید ارزش  کار

 این پایۀاست. بر ایجاد شده کاربران سبب توجهاست که به  یارزش   همتکی ب ،برخی موارد 
 هایشبیوه   ،و همچنبین  تثمار و سلطهساز ا  یایافتهد و شدخی جدهای  گونهبه    ،هاتحلیل
از   روزافزونبی  یقلمروهبا  یسبازسیاسبی و اسبتعمار و کاایی  زیست  از کنترل   یجدید

فرهنبگ  امبه،    مدۀببش    (.30-31  ،1402بری  )هارخ و نگری،  می  وجود بشر پی
 یاجتمبا  روابطه ب آغشته ی،نحویا به دهدبرال را اشا ه میینئول   یدارسرمایه  یهازشرا

ببرای طبر  ی  تواندارای    ،ون خودشرشود که دینماین  مان     این امر  ، امااست  برال ینئول 
کار گوناگون را به یهاۀ فناوریسرمای .(173 ،1402بدیل و تغییر باشد )هارخ و نگری،  

 ،ناپذیرینجشسب  کبردن  رام  یهافناوری  اگری  را رام کند. حت  یناپذیرسنجش  تا  بنددیم
اقتصباد   یاجتما ی را تسبهیل کننبد، در تثبیبت بنیادهبا  هایاستبراج و تجارخ ارزش

 قلانیبت  ی،(. تشکیلاخ نئبولیبرال 384  ،1401)هارخ و نگری،    مانندمی  جهانی ناکام
 تبر  مبدتاا ازپیش  کند کهمی  قیتزر  اییهای اجتما رویه  و  هابطن حوزه   بهاقتصادی را  

 ، زیراقتصاد. امروزه  (394  ،1401،  یود )هارخ و نگرب  آزاد  یاقتصاد  یمنطق و فشارها
ک لبما  ،در بوض   و  مالبک اببزار تولیبد نیسبت  ای کبه؛ طبقهی استجدید  ۀطبق  ۀطلس

هستند که  جبیموا وجیره گران بیرکا بران،رکا. (49 ،1400، 2است )سرنیچک  اطلا اخ
 بببهرا کااهببا  ها ایببنشببرکت، کننببد و سببپسمی تولیببدرا کااهببایی )داده و محتببوا( 

 در کبه یهایاوی ل   مۀه  باوجود  . امافروشنددیگر میمند  ها و اشباص  لاقهیغاتچلیتب
 هنبوز هب  ببه  ،تولیبد جدیبد وجبود دارد   ۀ و گذار به یک شیو  یدارروزی سرمایهیپ  مورد 
محدود هستی . این ل اوی، یک ل اوی ذاتی اسبت کبه در   یاز رقابت و سودآور  ینظام

و در  ،1990 ۀان اقتصباد جدیبد در دهبرطرفبدا   یهاایبده  ،1960  ۀپساصنعتی دهب  ۀاید
گذاری امبروز وجبود دارد. اشبترا اقتصباد به  ببارۀ کارانه دررادیکال و محافظه  رَجَزهای

 ببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببب
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 تبرین محبک ردهند؛ امبا بزکنترل را ارا،ه میجدیدی از رقابت و    یهاشکل  ها،پلت رم 
 (.122 ،1400است )سرنیچک،  یموفقیت در آن، نهایت سودآور

ببر ای مبتنیرسبانه  ۀمنزلباینترنبت به  ،ابتدا   است که در  بر این نظر  1بیونگ چول هان
 »امروز قصبد  بود:  تبلیغاتی شرکت مایکروسافت این  آزادی نامحدود تقدیس شد. شعار

نامحبدود وه اسبت اده   ؟ پیشنهاد ما این است که از آزادی و تحر  یدکجا را داررفتن به  
اکنبون آزادی و بیش نبود. ه  یتوهم ،سرخوشی شد، این  مشبسکه    گونهکنید«. همان

(. امروزه، 14  ،1400ل شده است )هان،  ی بدتنامحدود به نظارخ و کنترل  ام    ارتباطاخِ 
محبدودیت ،  امبا خبود ایبن نیبز  ؛کنبدرهایی را تجربه می  تبدیل شدن به پروژه،  سوژه با

و  ی،سبازخودبهینه شبکل  ملکبرد، دسبتاورد،اجببار و محبدودیت بهاکنون آفریند.  می
خبودِ آزادی   کنی  کبهمبی  ای از تباری  زنبدگیاند. مبا در مرحلبهدرآمده  یخوداستثمار

آزادیِ ضاد اجبار اسبت. که آزادی درواق ، متدرحالیساز فشار و اجبار شده است،  زمینه
 ،1400)هان،  معنای پایان آزادی استبه ،ترتیباینو به شودمیبا   فشار بیشتر   بیشتر

د یببا هباشبود؛ آنچیز به کاا تببدیل می، همهرمحوایجاه ۀدر جامع  ،هاننظر  به(.  62
ش رزرود تبا اهب  از میبان مبی  یینبیداشبته باشبند و ارزش آ  داده شوند تا وجودیش  نما

کنبد. می  ، توجهی است که خلبقیشیارزش نما  وجود  یگانه دلیل  .شکل بگیرد   ینمایش
صبورتی   تنها  ،کند که سیمای بشرو... تضمین می  ،بو ، اینستاگرام، فتوشاپفیس   صر

 ۀراناد(. اقتصبباد سببرمایه107-109 ،1400اسببت )هببان،  آن ارزش نمایشببی برابببر بببا
ارزش نمایشی بیش از هرچیبز   و  کندچیز تحمیل مینمایش اجباری را بر همه  ،نئولیبرال 

و تناسبب   یاجباری، اجبار ببه زیببای  نمایش  منظوربه  بنابراین،  ؛وابسته به واهر زیباست
اسبت )هبان، ی  نمایشب  ارزشسبازی  نهیشیصبدد برزیببایی د  لگیرد.  ممیل  اندام شک

 ۀجامعب  ویک  دیگر یکقرن بیست  ۀجامعکه    بر این نظر است  هان  (.112-110  ،1400
ای دیگر سبوژه   نیزساکنانش    که  « استر دساار»دستاو  ایهانضباطی نیست، بلکه جامع

ها کارآفرینان خودشان هسبتند آن  ؛»دستاوردخواه« هستند  هایمنقاد نیستند، بلکه سوژه 
 ببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببب
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 دستاوردسباار   ۀجامعبی  معبینِ ایجباب  پایبان، فعبلِ بی  «یِ توان(. »می25  ،1400  )هان،
 ۀ دلیل اسببت کببه سببوژهمیندهببد، بببهرا افببزایش می یورتببوانی سببط  بهببره اسببت؛ می

(. 26-27 ،1400منقبباد اسببت )هببان، ۀ ورتببر از سببوژتر و بهره سببری  ،دخواهردسببتاو
بانه اسبت. صدرواق  متع  یِ مذهب  هایویژگی  بیانگر،  یسازخودبهینه  اید،ولوژی نئولیبرال 

وق به بی  نِ اسبت. کبارکرد   یسبازجدیبد سوژه   شکلۀ  دربرگیرند  یسازنهیاین نوم خودبه
نبو ی   معبری  سب ،یپروتستانتی  همچون خودسنجی و خودکنترل   ،ب ن سیهمراه تهذبه

جای حاضببر، بببهحال معنای واقعببی کلمببه اسببت. درسببازی و سببلطه بببهسوژه ی فنبباور
 (.36 ،1402، )هانمن ی را یافته و از بین ببرد  جوی گناهان، فرد باید افکاروجست
 تیسیال   ،و در یک کلام  یببش مهمی از سستی و ناپایدار  ،1زیگمونت باومن  نظربه

شبود خلاصبه می  های مجازیدر همجواری  ،ازجمله  شق،  های انسانیشزروابط و ار
پدیبد آورده اسبت. م هبوم   یگرایکه اقتصاد بازار آزاد و نظ  نئبولیبرال برمبنبای مصبری

 کبههنگامی  زیبرا،های نظری اسبت؛  الگوساختن    ثمرببشی برای  ۀمقول   ،گراییمصری
و ارزیبابی   نگباهسبوی  را به  پذیری ، ماای اصلی و مرکزی می نوان مقولهرا به  این م هوم 
، یهای بشبرهای بشری، دیبدگاهانگیزه  ۀ بسیار اساسی دربارهای  ضهم رو  بارۀ دیگری در

 ،1396کنبد )بباومن،  هبدایت می  یشبرمنطبق وجبود ب  لو ک  ،میان فرد و جامعه  ۀرابط
 یآمباده ببرا   و  فرهنگ ما که از محصبواخ حاضبر  انندم  اییفرهنگ مصرف   (. در368

ها و یاه و دسبتورالعملآسبان  سری ، ارضای فبوری، نتبایج  یهازنی، تور نیآ  ۀاست اد
گبرفتن پبول کباای   پبس  و ضبمانت  ،تمبام خطرهبا  ۀخطا، بیممطمئن و بیی  هانسبه

دروغببین و  ۀو ببد ی،ورزهنببر  شببق ییببادگیر ۀکنببد، و ببدمی یشببده طرفببدارفروخته
 ۀتجرب  یلتبد یای برا و ده ؛باشد درست خواستای است که خیلی دلمان میفریبکارانه

مبا را   ،هباایبن ویژگی  همبۀرن کشیدن  ای که با بهو ده  ی دیگر؛خ کااهاأهی  به  ی شق
خبواهی  و انتظبار ببه آنچبه می  شکیبایی  د که بدوندهمی  کند و قول فریبد و اغوا میمی

 .(28 ،1400به مراد دل خود برسبی  )بباومن،   یریز ر   و بدون  یآساندست یابی  و به
 ببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببب
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ماننبد رواببط   ی،انسبانی  از زنبدگ   هاییاین است که حیطبه  اقتصاد بازار آزاد  تمام تلاش
آزاد از نبو  اقتصباد ببازار  برپایبۀرا    ،اندنداشبتهبوی ببازاری  وکه رنبگ  ،و  اشقانهی   اط 

کبه فعباان ببازار قبادر و مایبل ببه   ییتصشب  تنها  ،بندی کنند. در نظ  نئولیبرال صورخ 
ز را یچانسبانی کبه همبه  کننده اسبت؛مصبری  هستند، انسان  پذیرش و درنظر گرفتن آن

کبه  یخودخبواه و ل،خودمشبغوتنهبا، بهرِ اندازد. خریبدا یم ردو  ،مصری کرده و سپس
برای تنهایی خود انتباه کرده و  ی نوان درمانیافتن بهترین معامله را به یجو برا وجست

فبوج  ،دارد  ازیبشناسبد و ببه آن نکبه میی  شناسد؛ تنها اجتمبا نمی  یدرمان دیگر  هیچ
مبردان و   کننده،مصریهای  و انسان  یاقتصاد  هایانسان  مرکز خرید است.  یهایمشتر

و کسبانی   یآرمبانی اقتصباد ببازار  ها سباکنانهستند. آن  پیوندهای اجتما یزنان بدون  
 هجوم  (.116-118 ،1400)باومن،  کنندهستند که ناوران نظ  نئولیبرال را خوشحال می

 اقتصباد اجتما ی کبه محبلببب  آن  عمارسبتمصری ببه اجتمبام و ا  بازار  لنیروها و  وام
آورد کبه شبکل فعلبی ببا هب  ببودن و وجود میخطر را به  ترینترسنا    بباست  یاخلاق

 ببازار  موفقیبت  نیترزسبانوشترمبااا ستاح  و  ترینکند. مه د میی را تهد  یخ انساند  وم
 یاجتمبا ی هبامهارخ پیوسبتۀ ولی    ،پذیرو برگشت،  فروپاشی تدریجی، ناقس،  تاکنون

 شبدن و سسبت  اجتمبا ی  یهااست. چیزی که نابودی مهارخ   معاشرخ  سنشدن یا ح
ۀ از شیو  گرفتهالهامکند، گرایش  ها را تسری  و تقویت میشدن ارزش  شدن روابط و سیال 

های مصری و قضاوخ  نوان ابژهرفتار کردن با دیگران به  به  ،غالب  ۀگرایانمصری  یزندگ 
هبا و ببا حاصل از آن  مصرفی و برمبنای میزان لذخ  هایها براساس الگوی ابژهآن  ۀ دربار

همبراه در    نوان افبرادحالبت، دیگبران ببه  ازای پول« است. در بهتبرینبهمعیار »ارزش  
های حاصل شادی  هایی درگیان رادیِ مصری، باارزش هستند؛ همپال   لدر اص  فعالیت

 را تشبدید  هاخاین لذ  ،است  ممکن  هاآن  فعال   و مشارکت  که حضوریانکس  ؛مصری  از
از نظبر ، فرد بههای منحصبرانسبان   نوانببه  ذاتی دیگران  شزار  ،کار  این  کند. در جریان

هبای ببازار مصبرفی اسبت پیروزی  یین قربانی، نبستمحو شده است. همبستگی انسان
 (.122-124 ،1400)باومن،  
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 ه شدن جامعه. نئولیبرالیسم و سلبریتیز2-2

سباختار  ای و تجدیبدشبکه ۀگری در بطن جامعیسلبریت ها و گرایش به فرهنگتییسلبر
 گسبترش  ،برمبنبای ایبد،ولوژی نئبولیبرال و در ادامبه  1980  ۀاری در دهبدنظام سبرمایه

ۀ ها، دامنبکنندگان رسبانهای از زندگی مصریهای موبایل در هر گوشهاینترنت و گوشی
 ها ساخته اسبت. اکنبونبرای هواداران و سلبریتیارتباط را    جدید  یهاشیوه   از  ایگسترده

 ی،هبوادار  یهاایجاد جما ت  تصاویر،  برای ساخت  یاجتما های  رسانه  ها ازتییسلبر
 یببه فنباوربیشبتر  کبه    یجبوان  کننبد. افبرادمی  اسبت اده  نشانا هوادار    بایو ارتباط مستق
با  سقیا ر. داندتجربه کردهرا  هاخاص، دلبستگی به سلبریتیطور دارند، به  ارتباطاخ خو

 ،بنبابراین  ؛دارد   ها وجودیری با سلبریتیبسیاری برای درگ ی  هاش، امروزه شیوه یپ  هۀدو د
هاسبت در  ن بوذ سلبریتی یفزاینبده ببرا   ای با اهمیتلهئمس  ،هاشدن با سلبریتی  درگیر

 مرببوط ببه  ،شدن  تیزهی(. سلبر508  ،1401نقل از الیوخ،  ؛ به2015و دیگران،    1)کلیک
سبلبریتی اسبت   حضبور  دسته از تغییبراخ اجتمبا ی و فرهنگبی اسبت کبه مسبتلزم آن

 ،شبدن  زهیتبریاساسباا سبل.  (38  ،1401نقل از فریس و همکباران،  ؛ به1986،  2ی)برود
 (. در آینبده،20  ،1402شود )اسبتیور،  که فردی  ادی، سلبریتی می  دهدرن می  یزمان
معنبای نه تبه در  ؛شبودجهانی تببدیل می یابه چهره  ،پانزده دقیقه  در  تواندمی  فردی  هر

 شبهرخ اسببت. های کسببببببه پلبه یمعمبول  افببراد ۀنبدیفزا ی دسترسبب ی،ینبدا چنبین فر
در  .دارند بنیادینی نقش ،شدن تیزهیسلبر ندایها در فرای جدید و پلت رم های رسانهفناوری
 شبدن از  زهیتیسبلبر  .استپذیرتر  امکانرسانه     ادی در  شدن مؤثر افراد  دیده،  ندایاین فر

اسبت کبه از ل باوی براببری   ناپبذیرجدایی  ،ببازار  یسباار شایستهیبرال  ل نئو  یاید،ولوژ
؛ 2006،  3کنبد )ترنبرگسبترده اسبت اده می  و تثبیت نابرابری  گیرینادیده  یبرا   هافرصت

 .(47 ،1401نقل از فریس و همکاران، به
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شببهرخ،  سببویشببدن و چببرخش  مببومی به تیزهیسببلبر یهبباویژگی از یکببی
تعبدد ابزارهبای  ها ببا اشباره ببهسبلبریتی یگوناگون  در تبیین  1یافتگی« است. گیلز»تنوم 
و   نقل از فبریس؛ به2000است )گیلز،  شده  ها قا،ل  مرکزی برای رسانه  ی، نقشیارسانه

 ببرای جایگباه  گونباگونیهای  شبیوه   ها ببهایبن  رصبه،  واهربه(.  49  ،1401همکاران،  
بینی نئولیبرال ببه بازار و جهان  اینکه قوا د  ؛اندقدرخ، ارزش قا،لدیگر  و مناب     یسلبریت

 هاسبلبریتی  ،ای وابسته است. درنتیجههر  رصه  دهیبه سازمان  ،بینجامد  گوناگونیآثار  
 شان وابسبتهیاحرفه  قلمرو  یا  به  رصه  و معنایی که  ،شناسیسط  تولید، هستی  لحاظبه

نقل ؛ به2004؛ ترنر،  1997،  2های بسیار زیادی دارند )مارشال ت اوخ   با یکدیگر  ،است
 ایشبدن جامعبه، »رسبانه گبر سبلبریتیزهی (. ویژگبی د52  ،1401از فریس و همکاران،  

گر نیاز و ه  تسبهیل نوان پیشتوان ه  بهشدن را می  ایرسانه  ،کلیطورشدن« است. به
ای رسبانه هایشبصبیت ،هاآنجاکه سبلبریتیشدن درنظر گرفت. از  احتمالی سلبریتیزه

شبوند، آن تولیبد می ها درکه سلبریتی  یاجتما   ۀتوان انتظار داشت که  رصهستند، می
شبده، افبراد اگبر ایهای رسانهایبن  رصبه  ای شبده باشبد. دررسانه  یاه تا انداز  پیشاز  
شبوند،  یارسبانه یتیچهبره یبا سبلبر فراسبت داشبته باشبند و بتواننبد یالحاظ رسانهبه

 یکه میبزان ببااتر کرد   ضتوان فریم  ،روایندست خواهند آورد؛ ازسودهای احتمالی به
شبدن منجبر شبود  تیزهیسبلبر تواند به تشبدیداجتما ی می هایشدن  رصه  ایاز رسانه
 ،شبدن اسبت. فبرد   سوم سلبریتیزه  ویژگی  ،«یسازی(. »شبص651  ،2012،  3)دریسنز

را   غبرهاست و این تاحدودی تاری  تمبدن    بوده  غربی  نگاریتاری توجه    همواره کانون
و ببا  اسبتدقیقباا در قلبب فرهنبگ   یسبلبریت  دهبد. جایگباهشهرخ تغییبر می  به تاری 
اند )مارشال، اید،ولوژیک فرهنگ غربی  ۀشود که زمینمی  هایی از فردیت تشدیدبرداشت

 کبهب  برال ینئبول   ید،ولوژیبا  وروهب  ببا  (.58  ،1401فریس و همکباران،    نقل از؛ به1997
در  ،سازی جهان معاصرفردگرایی و شبصی بببرتری دارد یت »خودبسنده« در آن  صشب
 ببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببب
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 ،یاخببار سبلبریت  ی، گوییکلطورهای اجتما ی جدید تشدید شده است. بهبطن رسانه
گویی و اصبول و قصبه فنبوندهد که از طریق می مرکزی را ارا،هبفرد   فردمحور  بینیِ جهان

که بر فرد در برابر جم  و بب العاده و جذاهخار  هایوا د روایی و با است اده از داستانق
یافته است )فریس و همکاران،   تحقق  ببدارد   بر امر شبصی در برابر امر ساختاری تأکید

1401، 58.) 
  ؛ وجبود نبدارد   مشبصبی   ی نظبر   ه چبارچو ایبن پبژوهش،  مبوردنظر  موضبوم بارۀ در 

توجه    است. با کار رفته  به   ی ترکیب   ، یک چارچوه نظری حاضر م پژوهش  برای انجا   ، بنابراین 
ۀ  ع سبکبه تو   کبرد    نبوان   د یببا   شبد،  مطبر   این پژوهش  ی نظر  ببش چارچوه  به آنچه در 

  حیبباخ   ی در بازتولیببد مببمه   نقببش   تاگرام، سببن ی ا   ای ماننببد مجببازی   ی اجتمببا    ی ها شبببکه 
راسبتا، اندیشبمندانی ماننبد  دراین  . اسبت  داشبته  ل نئولیبرا   های متأخر و ارزش   ی دار سرمایه 

وهبور  ببر  مبتنی داری را تاحبدود زیبادی  سبرمایه   سباختار   تغییر   ی، نگر   و ،  هارخ ،  استلز ک 
و  (  1401  ، ؛ هبارخ و نگبری 1402)کاسبتلز،  داننبد و ارتبباطی می  های اطلا اتی فناوری 
  صبر در زیست انسان معا   و ی  تحواخ ارزش   و باومن بر   ، هان   چون، براون، فوکو،   ی ن ا مت کر 

سبیطره    توضبی  شبرایط در ببراون و فوکبو   نوان مثال، به  اند؛ کرده اشاره  برال ی بستر نظ  نئول 
جویی سبوژه اشباره دارنبد )ببراون و دیگبران،  و رقاببت  ی اقتصاد  به فردگرایی  ، نئولیبرالیس  

  هایی سبوژه   ی، زیست در فضای مجباز که    بر این نظر است   نیز   هان  . ( 1402؛ فوکو، 1401
شببناختی و  بببا مبتصبباخ هستی   کببرده اسببت کببه   جو تولیببد دسببتاوردخواه و رقابببت 

این   بر ، باومن و اندیشمندی چون   ( 1400شناختی نئولیبرالیس  منطبق است )هان،  معرفت 
و سبیالیت را ببه زنبدگی    ی گرای از مصبری   ای ی، گونه های بازار ارزش   ۀ باور است که سیطر 

مهب    شبرایطی   چنبین   در وقبوم را  های مجازی  ی همجوار   کرده است و نقش   سوژه تحمیل 
، گسبترش فرهنبگ  اندیشبمندان برخبی از  نظر  ببراین، ببه (. افزون 1400ومن،  داند )ببا می 

اسبت کبه   جدید، سبب شبده ی ها س  با تکیه بر رسانه ی برال ی نئول   ۀ با توسع   زمان سلبریتی ه  
جویی،  رقاببت گرایی،  چون مصری   ی مبتصات   در نسبت با نئولیبرالیس  و   ی فرهنگ سلبریت 

  ی ها ی فناور   نئولیبرال به ری  دا سرمایه   ، با توجه به اینکه ن ی همچن   ت سیر شود.   و...   ، فردگرایی 
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  ی فضبا  دشبده در ی هبای تول داده  از آن ببر   مهمی   داشته و ببش   شدیدی   ی وابستگ ،  ارتباطی 
یکی از   ، ن ی بنابرا  ؛ توجیه شود  پیوسته منطق تولید داده در این فضا  مجازی متکی است، باید 

و    ی بران ببه فرهنبگ سبلبریت ر کبا   د بوخ   کنبد، را محقبق می   ی چنین امر   که   سازوکارهایی 
  ی یافتگ شدن و تنوم ی ا رسانه  سازی، شبصی  چون  مواردی  کردن جوام  از طریق  زه ی ت ی سلبر 

گ بت کبه  توان ، می اساس براین   است.   های اجتما ی نوینی چون اینستاگرام در بستر شبکه 
  هبای نئبولیبرال ارزش   اینستاگرام، در گبرایش و بازتولیبد   ی شدن در فضا ی  سلبریت   تمایل به 

نظبری پبژوهش حاضبر    الگبوی شبد،    مطبر    آنچبه ا توجه به  و توجه است. ب   سی برر قابل 
 است.   ارا،ه قابل  ( 1)   ۀ شمار  شکل  صورخ به 
 
 
 
 

 
 نظری پژوهش  الگوی. (1) ۀل شمار کش

 

 شر  زیر است:های پژوهش بهنظری، فرضیه  الگویو ه چارچو اساسبر
های نئولیبرال را در میان به ارزش گرایش ایرانی، ۀدر جامع یسلبریت  میل به فرهنگ.  1

 ؛دهدتاگرام افزایش میسنیکاربران ا
هبای شبدن جامعبه، گبرایش ببه ارزش  زهیتی نوان ببشی از سبلبربهی  یافتگتنوم .  2

 دهد.اینستاگرام افزایش می در میان کاربران ایرانیرا  نئولیبرال 

هبای جامعه، گبرایش ببه ارزش  شدن  زهیتیسلبر  ببشی از   نوانسازی بهشبصی.  3
 ؛دهدش مییاینستاگرام افزا ی میان کاربران ایران ردرا  نئولیبرال 

هبای گرایش ببه ارزششدن جامعه،  از سلبریتیزه     نوان ببشیبه  ،شدن  ایرسانه.  4
 دهد.افزایش میدر میان کاربران ایرانی اینستاگرام را  نئولیبرال 

 جوییتبرقا  های نئولیبرال ارزش 

 سیالیت
 گرایی مصری

 دستاوردسااری 

 فردگرایی 

 شدنسلبریتیزه 

 شدن ایرسانه

 سازی شبصی

 یافتگیتنوم 
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 پژوهش   روش. 3
آماری پژوهش  ۀجامع . ی و از نوم معاداخ ساختاری استروش پژوهش حاضر توصی

 آخرین آمارهبای  پایۀاست که بر  اجتما ی اینستاگرام  ۀکبشی  کاربران ایران  نیز دربردارندۀ
صبورخ به  ،گیرینمونبه  (. روش 1402)ایسبپا،    انبدن بر بودهمیلیون  42بیش از  ی،  رسم

پاور« در سبط  زار »سبمپلافبنمونه ببا اسبت اده از نرم  تصادفی دردسترس است و حج 
دقت و با یش افزا ر منظوکه به است د شدهربرآون ر   385درصد،  80و توان    05/0خطای  

، نیهمچنب  شد.  فتهرگر  درنظر  ن   400  ۀون منحج     ناقس،ی  هانامهرسشگذاشتن پ  کنار
 یاجتمببا  ۀکشبب هبب سبیق دسترریبط از ا تمببادهای قابلببه نمونبهی ابیدسبت ورمنظببه

 در بببش  صبورخ تصبادفینامه بهپرسبش  شبده و  ییاسبنا، شهدی  ۀعمجا  تاگرام،سنیا
 دوور  ببه مبلا توجبه  شبد. ببا  فرسبتاده  آمباری هبدی  ۀجامعی  برا   نستاگرامیار  سپلوکاِ 

ببه   سنباقگویی  پاسب خبروج، یعنبی    تاگرام ببوده و مبلا سبنیا  پژوهش کبه کباربران
از شبروم   پبیشو    ی شبدهنمونه بررسب  400های  پژوهش، پاس   ۀنامپرسش  هایپرسش
 ببه پبژوهش یاخلاقبل منظور ر ایبت مسبا،، ببهیکبیالکترون  ۀنامشرسدر پ  ،هاپرسش

 ،ها ذکر نبواهد شبد و همچنبینآن  یهویت  بصاخشکه م  شد  داده  نانطمیگویان اپاس 
، نامهپرسشی هاشسبه پریی گوپاس ی ها برا آن رغبت در ادیجا یبرا  این پژوهش فواید

پبژوهش از  ایبن  ینباطسبتآمباری و ای  هایللتحانجام    یبرا   ،همچنین  .  داده شدضیتو
 ۀمعادلبب یسببازالگو ی« و بببرا 26 1اِساِسپببی»اِس یافببزار آمببارو نرم  یشبصبب ۀانببیرا 

 است. است اده شده «24 2گرافیکموس ی»اِ  رافزا رم از ن یساختار
 هشو پژ ی  ارهابز ا .1-3

 ین مزایببایتببراز مه  یت. یکبباسبب سبباختهمحقق از نببوم  پببژوهش ایببن ۀنامرسببشپ
هستند   پژوهش  ئلۀمس  با  مرتبط  و کاملاا   بومی  ساخته این است کهمحقق  یهانامهشرسپ

بیان ببه  کنبد.سبنجش میمبوردنظر خبود را    م باهی   ،خواهدمی  گونه کهآنپژوهشگر  و  
 ببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببب
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 ؛کنبدمی  حبیها را طرا نامهنبوم پرسبش  ایبن  ،با نیاز خبود  ناسبتم  پژوهشگر  تر،روشن
اسبت.   ببوده  موردتردید  ساختهمحقق  هاینامهپرسش  ییایو پا  ییا ورۀ  لسئماین،  باوجود

وجبود ی  مناسبب  یراهکارهبا،  هانامهنوم پرسش  این  ییو پایایی  مشکل روا ل  ح  رمنظوبه
 شاخس اینمشبس شد،  ها(ها )گویههای سنجش آنشاخس ابعاداینکه  از    دارد. پس

و ، ، ارا،بهندتاشبآشبنایی د پبژوهش ۀلئکبه ببا مسب  ینظرانو صاحبستادان  ا  ها بهو گویه
و   یروایبی  بررس   س ازشد. پ  سیربر  ریروایی صو  طریق  ها ازآن  یترس دبارۀ  در  شاننظر

ابعباد سرانجام، آزمون«، آزمون« و »پسشی»پ  دو مرحله  طول   در  هاگویه  ۀو اضاف  حذی
در  نامهشسبتنظبی  شبد و پر  یادرجبه  لیکبرخ پنجیبط  بلبر قاموجود د  یهاو گویه
 یهبباشببده و داده توزیبب  ن ببر 50تببا  40صببورخ تصببادفی بببین آزمببون بهشیپ ۀمرحلبب
 داشتند.نامه پرسش و تأیید ا تبار ییایپا از تیاکشده، حیگردآور
 شدن تیزهیر لبس ۀنامشرسپ .1-1-3

 )ترنبر،  شبودمی  مشبهور  آن،  طریبق  از  فبرد   که  است  فرایندی  شدن،  سلبریتیزه  از  منظور
 نبو ی تبوانمی  را   شبدن  سبلبریتیزه  (.39  ،1401  همکباران،  و  فبریس  از  نقلبه  ؛2006

 ایرسانه یا فردگرایی، شدن،جهانی با ردی ه  فرافرایندی، یا بلندمدخ  ساختاری  تحول 
 )فریس  است  پایان  و  آغاز  نقطۀ  فاقد  زیرا،  است؛  فرافرایندی  روند،  این  آید.  شماربه  شدن

 شبدنسلبریتیزه  یبافتگی«،»تنوم   شباخس  سبه  براسباس  (.39-40  ،1401  همکاران،  و
 داری،سببرمایه بببازار از بلکببه رسببانه، از تنهانببه کببه پیچیببده فراینببدی از اسببت  بببارخ 

 ،1401  همکباران،  و  )فبریس  پذیرد می  تأثیر  درونی  هایپویایی  و  قدرخ،  هایکشمکش
 تغییبر  به  محدود  اینظریه  تنها  شدنایرسانه  موس ،  برداشتی  در  شدن«  ای»رسانه  (،51

 تغییبر  میبان  تعامل  برای  را   مشبصی  اندازچش   تر،گسترده  اندکی  بلکه  نیست،  ایرسانه
 فریس  از  نقلبه  ؛2012  )هپ،  کندمی  ترسی   اجتما یبفرهنگی  تغییر  و  ایرسانه  ارتباط

 فراینبدی رود؛می پیش شدنفردی موازاخبه سازی«»شبصی  (.55  ،1401  همکاران،  و
 فبرد   ببه  توجبه  محبور   نوانببه  توانبدمی  و  دارد   چیرگبی  تمایزیافتهشدخبه  جوام   در  که

  (.57 ،1401 همکاران، و )فریس شود توصی  جم  به نسبت مستقل
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است اده شده   ساختهمحقق  ۀناماز پرسش،  شدن  زهیتیسلبر  ریسه بعد متغواکاوی    یبرا 
تأییبدی« و   لی»تحلیبل  بام  و ابعباد مرببوط ببه آن از طریبق  پایایی این متغیر،  و سپس
سبه   دربردارنبدۀنامه  پرسبش  . ایبنشده اسبتبررسی    ،آل ای کرونبان«ضریب    »آزمون

را گویه  چهار یکسازی است که هرو شبصی ،شدن اییافتگی، رسانهتنوم  سمقیاخرده
بببوده کببه از  5تببا  1نامه در طیبب  لیکببرخ از ایببن پرسببش ریگببذا. نمره گیببرد دربببر می

ایبن طیب  ا بلام  هایگویهبا خود را   موافقت  زانیم  ،است  شده  گویان درخواستپاس 
 = کباملاا 5= مبوافق ، 4نظری نبدارم،  =3مبال  ،  =2کاملاا مبال  ،  =1کنند که در آن  

مقیباس، هر خرده  ۀشدیهای  ملیات، گویه(1)  شمارۀ دهد. در جدول  موافق  را نشان می
ببه  و آزمون آل ای کرونبان آمده است که با توجبه  ،دوم   ۀمرتب  یتأیید  ینتایج تحلیل  امل

کرونببان  یآل با مطلبوه رش بۀ و نقط 9/0تا  4/0 املی هر گویه که بین  برش بار  ۀنقط
مطلبوه  ی،لحاظ پایایبهنامه پرسش نیکه اکرد  نوان  توانی، ماست 9/0تا  7/0که بین 
 قبول است.و قابل
 

 و ابعاد آن  شدن تیزهی سلبر   ۀساز   یدوم برا ۀمرتب یعاملی تأیید . نتایج تحلیل(1)  ۀشمار  لجدو 

 گویه  ابعاد 
 پایایی  نتایج تحلیل عاملی تأییدی 

بار  
 آزمون پس آزمون پیش Sigمقدار   tمقدار  عاملی 

 یافتگیتنوع

مانند سبلبریتی  .1 دارم  های دوست 
 - - 0/ 47 جا سَرَ  بکش .  اینترنتی به همه

71/0 72 /0 

های نظرم سبببببببلبریتی. ببببببببه2
چیببز پایبنببد بببه هیچ  یاینسببتاگرام 

 نیستند.
56 /0 570/7 **000/0 

اینسببببتاگرامی  یها. سببببلبریتی3
 ۀ حق دارند درببار  دلیل شهرتشان،به

 اوهارنظر کنند.  یموضو   هر
67 /0 652/7 **000/0 

های یتی رفتبببار سبببلبر . دیبببدن4
حببس آزادی  اینسببتاگرامی داشببتن

 کند.نامحدود را به من القا می
73 /0 240/5 **000/0 

 یساز شخصی
 یهایسبببببببلبریت نظرم ببببببببه .1
 0/ 75 0/ 64 - - 0/ 55جذابی دارند و ی  نستاگرامی، زندگیا
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 گویه  ابعاد 
 پایایی  نتایج تحلیل عاملی تأییدی 

بار  
 آزمون پس آزمون پیش Sigمقدار   tمقدار  عاملی 

هببا ماننببد آن مببن هبب  دوسببت دارم
 باش .

نظرم دیدن زنبدگی خصوصبی . به2
خیلبی ی، اینسبتاگرام  یهاسبلبریتی

 .جذاه است 
71/0 196/9 **000/0 

است که به   یاهای  اینؤاز ر  ی. یک3
 000/0** 397/8 0/ 65 تبدیل شوم.  یمجاز  یک شان

 هایریتیلبسببببببب  م رنظ. ببببببببه4
 ، اینسبببتاگرام را ببببهیاینسبببتاگرام 

سازی هبر چیبزی فضایی برای ساده
 اند.کرده  لتبدی 

48 /0 98/1 *004 /0 

 شدن  ایرسانه

 خوبی برای دیبده  نستاگرام ابزاریا.  1
 - - 0/ 76 است.  شدن و شهرخ

61/0 78 /0 

شببببدن در  طریببببق دیببببده . از2
 ینمایقببدرخ  تببواناینسببتاگرام، می

 کرد.
86 /0 406/2 *002 /0 

های نسببببتاگرام محببببدودیت یا .3
شبدن و  زندگی فیزیکی را برای دیده

 شهرخ از بین برده است.
47 /0 796/4 **000/0 

کسب شهرخ   نستاگرام براییدر ا  .4
مطلببی را ببا هبر   و دیده شدن، هبر

 کن .می  منتشر محتوایی که ببواه 
41/0 800/3 **000/0 

 - - 0/ 64 یافتگیتنوم
 000/0** 894/5 0/ 72 یسازشبصی 0/ 75 0/ 65

 000/0** 734/4 0/ 52 ای شدنرسانه
P**<001/0 

 

 لنئولیبرا یهازشر ا ۀنامپرسش .3-1-2

از چارچوه نظ  ببازار آزاد و گ تمبان    های برخاسته ارزش   برال، ی نئول ی  ها ارزش   از   مقصود 
زندگی افبراد جهبت    جاد کرده و به ی افراد ا   ل ا ما   اندیشه و   برای   ی و چارچوب  است نئولیبرال  

ئول  سبهبرکس م  کبه  معنا این »ببه  اقتصادی است،  فردگرایی بر مبتنی ها ارزش  این  دهند. می 
لحاظ  به (،  72  ، 1402، 1میزس )فون  است«  خویش  من عت و سود خوشببتی یا بدببتی و 

 ببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببب
 

1. Von Mises 
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  فرض اساسی این است  . داری است اقتصاد سرمایه   ر پیامد مستقی  وهو   ی، ، فردگرای ی تاریب 
شبوند کبه  ی گرفته م  ای گونه ها به کنند و تصمی  می   مل  ی خود مناف  شبص  پایۀ که افراد بر 
  یی جو ت ببرقا   (. 53-50،  1402،  1میبزان ممکبن برسبانند )کبالرو   ن ری به باات   سود فرد را 

گسبترش داد«   تبوان زنبدگی انسبان می  ای از که رقابت را در هر حبوزه است   این   ی معنا »به 
تسلی  زنبدگی    ی »یعن   (، سیالیت 17-18  ، 1401فریدمن،  ؛  84-83  ، 1401،  2هایک فون ) 

  »یعنی تمرکز بر این ایده   ی، گرای مصری   و   ( 28  ، 1400باومن،  شدن« )   بدون قا ده و سیال 
اخلاقبی«  ی  هبا هبا و ارزش سبت، حتبی آرمان ا بتنبی  رری مصبری و دو که هرچیزی قابل 

که انسان معاصر، همیشه  است  این  معنای به »  ی نیز تاوردساار س د . ( 368 ، 1396)باومن، 
 . ( 26-27  ، 1400ابراز وجود، چیزی برای  رضه داشته باشد« )هان،    باید برای 

است اده   اختهسمحقق  ۀناماز پرسش  ل،نئولیبرا   هایبعد متغیر ارزش  بررسی پنجی  برا 
تأییبدی و   ی بامل  لیبلطریبق تح  ابعاد مربوط ببه آن از  متغیر و  نیا، پایایی  شده و سپس

مقیباس دهرپبنج خ  دربردارندۀ  ،نامهشرس. این پشده استآل ای کرونبان بررسی    آزمون
اسبت کبه   یو دستاوردساار   ی،گرایمصری  ، سیالیت،ییجواقتصادی، رقابت  یفردگرای

ایبن متغیبر دیگبر  از ابعباد    یکپنج گویه است، هر  دربردارندۀکه    یایگرمصریاز  غیر  به
بوده که   5تا    1نامه در طی  لیکرخ از  این پرسش  یگذارشود. نمره شامل چهار گویه می

های ایبن طیب  گویبهببا  را    خبودموافقت    میزان  تا  ت شده استسخوا رگویان د ساز پا
= 5= مبوافق ، 4نبدارم،  ی= نظبر3 = مبال  ،2مبال  ، = کاملاا 1ا لام کنند که در آن  

 هبر  ۀشبدیاتیل م  یها، گویبه(2)دهبد. در جبدول شبمارهٔ  کاملاا مبوافق  را نشبان می
کرونبان آمده اسبت   یآزمون آل ا  و  ،دوم   تبۀمر  یمقیاس، نتایج تحلیل  املی تأییدخرده

 ببرش مطلبوه   ۀو نقطب  9/0تبا    4/0هر گویه که بین     املی  برش بارۀ  نقط  که با توجه به
لحاظ ببهنامه  پرسش  که این  کرد توان  نوان  است، می  9/0تا    7/0آل ای کرونبان که بین  

 .قبول استلمطلوه و قاب یی،ایپا
 ببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببببب

 

1. Callero 

2. Von Hayek 
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 های نئولیبرال و ابعاد آن شرز اۀ ساز   یبرا دوم ۀییدی مرتبأت ینتایج تحلیل عامل . (2)  رۀشما لجدو 

 گویه ابعاد  متغیر 
 پایایی  نتایج تحلیل عاملی تأییدی 

بار  
 عاملی 

 tمقدار 
مقدار  
Sig 

 آزمون پس آزمون پیش

های ارزش
 نئولیبرال

 فردگرایی

نظرم هببرکس مسببئول سرنوشببت بببه .1
 خودش است.

58/0 - - 

61/0 78/0 

ببببر روی  یتنهایبایبببد ببببه ی. هرکسببب 2
 های خودش حساه کند.توانایی

77/0 067/7 **000/0 

برتبری  ی. تلاش فردی بر همکاری جمع3
 .دارد 

47/0 751/6 **000/0 

خبببود را  یهبببات یورف  کبببه س هبببرک .4
 شود.می  نیازبشناسد، از دیگران بی

40/0 975/5 **000/0 

 جوییرقابت 

بببر رقابببت از زنببدگی یتنبم  ی. زنببدگ1
 بهتر است.  یبر همکارمبتنی

58/0 - - 

83/0 84/0 

ق رقاببت یب همیشبه از طر دوسبت دارم .2
ا دیگران نشان ببده  کبه مبن برتبر ب کردن  

 هست .
71/0 007/9 **000/0 

 000/0** 226/8 59/0 معنا است.بی  ،ت ب رقا بدون  ی. زندگ3
ای حتبی  شبق و دوسبتی حوزه   هر  . در4

 رقابت کرد و برنده شد.  دیگرانباید با 
69/0 935/8 **000/0 

سببببببببیالیت و 
 ثباتیبی

کسی، انتظبار هبر   در زندگی باید از هر  .1
 چیزی را داشت.

43/0 - - 

69/0 72/0 

سببت   دن به دیگبران بسبیاررک  . ا تماد 2
 شده است.

45/0 029/4 **000/0 

بنبدی ببه رابطبه و تعهبد یروزهبا پا  . این3
 معناست.بی

64/0 965/4 **000/0 

منبببد کبببه زنبببدگی قا ده س . ببببر ک4
قا ببده کننده اسببت، زنببدگی بدونخسببته

 ببش است.لذخ
43/0 969/3 **000/0 

 گراییمصری 

کردن و   تر از خریدببش ز لذخیچ . هیچ 1
 ت.یسمصری ن 

65/0 - - 
82/0 85/0 

نظرم این روزها روابط شبصی را ه  . به2
 انداخت. رشود مصری کرد و دومی

61/0 423/5 **000/0 



 

 

 

  ی ایران   ۀ شدن جامع زه ی ت ی سلبر 
 ...   های و گرایش به ارزش 

 ان ت فرهنگی ایر یقا فصلنامه تحق 
 

 
 

161 

 گویه ابعاد  متغیر 
 پایایی  نتایج تحلیل عاملی تأییدی 

بار  
 عاملی 

 tمقدار 
مقدار  
Sig 

 آزمون پس آزمون پیش

داشبته  اییدوست ندارم وباهر تکبرار  .3
متنبوم و   باش ، بلکه دوسبت دارم همیشبه

 مت اوخ باش .
63/0 299/10 **000/0 

و زیباد   تنبومم   یف رمصب   وسبایل  داشتن  .4
و... احسباس   ،ک ش، ماشین  مانند لباس،

 دهد.یم   برتر بودن به من
84/0 796/11 **000/0 

نبوم و تم  ی. وقتی توانایی خریبد کااهبا5
زیاد را ندارم، احسباس افسبردگی ببه مبن 

 دهد.دست می
65/0 507/10 **000/0 

 یتاوردساار دس

برای کارآفرین شدن   یو ابزار  رکا  هر  به  .1
 شوم.می  متوسل

70/0 - - 

71/0 72/0 

دیده شدن حاضرم کارهبای   ی موفقا بر  .2
 ه  بکن .  یغیراخلاق

50/0 240/2 **000/0 

. انسببان بببدون دسببتاورد، یببک انسببان 3
 مصری و شکست خورده است.بی

66/0 253/2 **000/0 

. از اینکه دیگران برای موفق شدن دسبت 4
 شوم.زنند، ناراحت میبه هرکاری می

42/0 989/1 **000/0 

 - - 79/0 فردگرایی

73/0 77/0 
 000/0** 609/4 84/0 جوییرقابت 

 000/0** 766/4 42/0 ثباتییسیالیت و ب 
 000/0** 677/4 75/0 ییگرا مصری 

 000/0** 273/2 58/0 یدستاوردساار 
 

P**< 001/0  

 ی پژوهش هایافته. 4
ی  . گروه سبن بوده است سال و بااتر  55تا  15حاضر بین  جامعه آماری پژوهش  سنی   ۀ دامن 

سبال و ببااتر ببا   55 ی درصد و گروه سن  32/ 5 د بیشترین فراوانی را با حدو   ه، سال 34-25
ن بر    258گو، ن ر پاس   400 ز اند. ا داده  اوانی را به خود اختصاص ر کمترین ف  ، درصد  4/ 3

مبرد هسبتند، کبه    نیبز   ن ر   142و    گویان است درصد کل پاس    64/ 5که معادل   اند زن بوده 
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  که   ، ن ر   130گویان با تعداد  ن پاس  ی گویان هستند. بیشتر درصد از کل پاس    35/ 5معادل  
لیسبانس هسبتند و کمتبرین میبزان  فو    ی مدر  تحصیل   ای صد است، دار ر د   32/ 5معادل  
درصد است.   1/ 8که معادل بوده ن ر  7 لی ابتدایی با تعداد صی تح ر  با مد  ی به افراد  مربوط 

  55ن بر و    220افراد مجرد با    مربوط به  ، هل أ ت  ت ی براساس وضع  ی گوی زان پاس  ی م  بیشترین 
  پایۀگویی بر زان پاس  ی م   درصد است. بیشترین   45ن ر و    180افراد متأهل با    ، سپس   درصد، 

میزان   کمترین  درصد و   62/ 5ن ر و    250مربوط به افراد شاغل با فراوانی    ، وضعیت اشتغال 
براسباس    ، همچنبین   . اسبت   درصبد   37/ 5ن بر و    150مربوط به افراد بیکار با   ی، ی گو پاس  

گویی مربببوط بببه افببرادی بببا پایگبباه  ، بیشببترین پاسبب  ی اجتما  ب پایگبباه اقتصادی 
  ی گوی درصبد و کمتبرین پاسب    59/ 5ن بر و    238اوانبی  ر متوسط به ف   ی اجتما  ب اقتصادی 

  است.بوده  درصد  2/ 5ن ر و    10باا با فراوانی    ی اجتما  ب مربوط به افرادی با پایگاه اقتصادی 
  شبدن  تیزه ی سبلبر تقل س م  متغیر  س گویان براسا پاس   ی ، توزی  درصد ( 3) شمارهٔ    ل جدو ر  د 

با    ی یافتگ ، تنوم 2/ 96شدن با  ی  ا رسانه   بعد متغیر،    مربوط به این   های یافته   پایۀ بر آمده است.  
 اند. میانگین را به خود اختصاص داده   ن ی بیشتر   ب ی ترت به   2/ 23سازی با  و شبصی   ، 2/ 27

 
یع درصد(3)  ۀشمار  لجدو   شدن  تیزهیر سلبر یهای مربوط به متغ ابعاد و گویه ی. توز

کاملًا   ها گویه ابعاد 
کاملًا   موافقم  متوسط  مخالفم  مخالفم 

میانگین   میانگین  موافقم 
 کل

 افتگی یتنوم

ماننبببببد دوسبببببت دارم 
های اینترنتببی بببه سببلبریتی

 جا سَرَ  بکش .همه
8/41 8/37 11 5/6 3 91/1 

27 /2 

های  نظرم سبببببلبریتی ببببببه 
بنبد  ی چیز پا اینستاگرامی به هیچ 

 نیستند. 
3/3 5/16 5/37 8/31 11 31/3 

اینسبتاگرامی سلبریتی های 
دلیل شهرتشببان، حببق بببه

دربا  یهر موضبو    رۀ دارند 
 اوهارنظر کنند.

56 28 11 5/4 5/0 66/1 

  ی ها سبببلبریتی   ر رفتبببا   دیبببدن 
  ی حس آزاد   داشتن  ی، اینستاگرام 

 کند. نامحدود را به من القا می 
8/28 5/34 23 5/12 3/1 23 /2 
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کاملًا   ها گویه ابعاد 
کاملًا   موافقم  متوسط  مخالفم  مخالفم 

میانگین   میانگین  موافقم 
 کل

 سازی شبصی

 یهاسببببلبریتی م رنظبببببه
، زنببببدگی یاینسببببتاگرام 

مببن هبب   دارنببد و یجببذاب 
هببا دوسببت دارم ماننببد آن

 باش .

3/29 32 27 10 8/1 23 /2  

 یدیبببدن زنبببدگ م نظرببببه
 یهاتیی سببلبر یخصوصبب 

خیلی جذاه ،  اینستاگرامی
 .است 

5/28 5/31 3/25 12 8/2 29 /2 

23 /2 
  این است ییاهاؤاز ر  ییک

شبان مجبازی   که ببه یبک
 تبدیل شوم.

8/61 8/23 3/9 5/3 8/1 60/1 

 هاییتی نظرم سببببلبربببببه
اینسبتاگرام را ،  یاینستاگرام 

فضای سازی برای ساده  یبه 
 اند.تبدیل کرده  یهر چیز

5/17 5/18 8/34 3/23 6 82 /2 

 ای شدن رسانه

ابببزار خببوبی  ،نسببتاگرامیا
شبدن و شبهرخ   برای دیده

 است.
8/6 9 17 3/52 15 60 /3 

96 /2 

شببدن در  از طریببق دیببده
تببببوان اینسببببتاگرام، می

 کرد.  ینمایقدرخ 
3/11 5/19 3/23 3/39 8/6 11/3 

های ت یمحدود ،  نستاگرامیا
زنببدگی فیزیکببی را بببرای 

ن یشدن و شهرخ از ب   دیده
 است.  دهرب 

5/5 9 8/27 5/48 3/9 47 /3 

نستاگرام ببرای کسبب یا  رد 
شبدن، هبر   شهرخ و دیبده

 یرا ببا هبر محتبوای  یمطلب
شبببر نتم  ،کبببه بببببواه 

 کن .می

3/55 3/29 5/9 3/4 8/1 68/1 

هبای ارزش  ۀتسگویان براساس متغیر وابپاس   ی، توزی  درصد(4)شمارهٔ  ول  جدر  د
ب یترت میبانگین ببه  شبترینیب  متغیبر،  مربوط به ایبن  یهایافته  پایۀنئولیبرال آمده است. بر

، 22/3ن  یانگیبم  ثباتی« ببا، »سیالیت و بی44/3ن  یانگیم  ابعاد »فردگرایی« با  مربوط به
و  ،73/2گرایی« ببببا میبببانگین مصبببری، »80/2 نیانگیببب« ببببا می»دستاوردسببباار 

 است. 55/2« با میانگین  یجوی»رقابت



 

 

 ایران گی  هن فر امه تحقیقات  ن فصل 
 

 
 

164 
 3شماره    ، 18    دوره 

 1404    ییز پا 
 71پیاپی  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

یع درصد(4)  ۀشمار  لجدو   های نئولیبرالارزش  های مربوط به متغیرابعاد و گویه ی. توز

  کاملاً  ها گویه ابعاد 
کاملًا   موافقم  متوسط  مخالفم  مخالفم 

میانگین   میانگین  موافقم 
 کل

 فردگرایی 

نظرم هرکسببببی بببببه
مسبببئول سرنوشبببت 

 خودش است.
3/1 8/11 8/7 3/49 30 95 /3 

44 /3 

باید به تنهایی هرکسی 
 یهببابببر روی توانایی

 خودش حساه کند.
0 8/16 9 53 3/21 79 /3 

فبببردی ببببر  تبببلاش 
همکببباری جمعبببی 

 ارج  است.
8/9 5/33 8/24 5/25 5/6 86 /2 

ورفیت  که  های  هرکس 
خبودش را بشناسبد، از  

 شود. نیاز می دیگران بی 
8/5 5/32 8/16 3/33 5/12 17/3 

 جویی رقابت 

مبتن  رقاببت  ی زندگی  بر 
ببببر  نی ت از زنبببدگی مب 

 همکاری بهتر است. 
19 8/42 21 5/14 8/2 39 /2 

55 /2 

دوسببت دارم همیشببه 
از طریق رقابت کردن 
دیگران نشان بده   با 

 که من برتر هست .

3/21 45 8/15 5/14 5/3 34 /2 

ببدون رقاببت  زندگی 
 19/3 9 5/26 23 25 5/6 معنا است.بی

حتی   ی،احوزه   در هر
بایبد   ی، شق و دوست

با دیگران رقابت کبرد 
 نده شد.رو ب 

3/24 5/42 5/18 8/10 4 28 /2 

سیالیت و  
 ثباتیبی

زنبببدگی بایبببد از  رد 
هرکسبی، انتظبار هبر 

 چیزی را داشت.
3/5 12 3/10 8/44 8/27 78 /3 

22 /3 

ردن ببببه کببب  ا تمببباد 
بسیار سبت   ،دیگران

 شده است.
5 3/7 5/11 5/43 3/37 10/4 

ندی به یبپا  ،روزها  نیا
، رابطببببه و تعهببببد

 معناست.بی
8/19 8/31 3/21 3/17 10 66 /2 

 یزنببببدگ س بببببر ک
منبببببد کبببببه قا ده

کننده اسببت، هسببتخ 
، زندگی ببدون قا بده

 ببش است.لذخ

3/23 5/40 3/24 9 3 28 /2 
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  کاملاً  ها گویه ابعاد 
کاملًا   موافقم  متوسط  مخالفم  مخالفم 

میانگین   میانگین  موافقم 
 کل

 گراییمصری 

ز یبببببببببببببب چ چ یه 
از  ترببش لبببببببذخ

 کردن و مصری   خرید
 نیست.

8/12 3/36 20 8/23 3/7 77 /2 

73 /2 

 ،روزهببا ایببن نظرم بببه
را ه    یروابط شبص

کبرد می مصری  شود 
 انداخت. و دور

5/30 5/39 18 10 2 14/2 

وباهر  ت سدو  نبدارم 
داشته باشب ،   یتکرار

بلکبببه دوسبببت دارم 
نببببوم و تهمیشببببه م 

 مت اوخ باش .

3/6 5/22 3/18 3/42 8/10 29 /3 

 وسبببببایل داشبببببتن
وم و زیباد تنم   یمصرف 

لبباس، ک بش،  مانند 
احساس   ،ماشین و... 
بببودن بببه مببن  برتببر

 دهد.می

8/15 5/35 3/17 5/25 6 71/2 

توانبایی خریبد  وقتبی
د نوم و زیاتم   یکااها

م، احسببباس ررا نبببدا 
 دگی ببببه مبببنسبببراف

 دهد.یدست م 

13 5/36 3/17 5/36 13 78 /2 

 دستاوردسااری 

 یکبار و اببزار  هبر  به
شبدن  یبرا   کارآفرین 

 شوم.متوسل می
8/7 8/35 3/29 3/21 6 82 /2 

80 /2 

دیبببده  موفبببق یببببرا 
حاضببببرم  ،شببببدن

 یکارهببای غیراخلاقبب 
 ه  بکن .

3/63 5/26 7 2 3/1 52/1 

د، ردستاو  بدون  انسان
بی انسان  مصری یک 

خورده ت سبببببب و شک
 است.

8/8 3/22 5/22 8/32 8/13 21/3 

نکه دیگران ببرای یا  از
موفق شدن دسبت ببه 

زننبببد، هرکببباری می
 شوم.میناراحت  

6 5/11 3/15 43 3/24 68 /3 
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 ببین متغیبر ۀبررسی رابط تگی پیرسون برایبسهم آزمون ، نتایج(5)هٔ رشما  ل جدور  د
ایبن متغیرهبا آمبده  گونباگونهمبستگی بین ابعباد  ،نیپژوهش و همچن  ۀمستقل و وابست

 است.
 

های نئولیبرال  تفکیک ابعاد( و ارزششدن )به تیزهیپیرسون بین سلبر  یضرایب همبستگ   . نتایج(5)  ۀشمار  لجدو 

 تفکیک ابعاد( هب)

 های نئولیبرال ارزش
 )متغیر وابسته( 

 شدن  تیزه ی لبر س 
 شدن ی  ا رسانه ی ساز ی شخص  ی افتگیتنوع

r Sig r Sig r Sig 

 536/0 -031/0 940/0 004/0 027/0 * 110/0 فردگرایی
 009/0 ** 131/0 000/0 ** 278/0 000/0 ** 315/0 جوییت ب رقا

 000/0 ** 235/0 000/0 ** 230/0 000/0 ** 204/0 ت یسیال
 000/0 ** 290/0 000/0 ** 434/0 000/0 ** 318/0 گراییمصری 

 000/0 ** 207/0 000/0 ** 276/0 000/0 ** 255/0 یدساار رتاوسد 
 000/0 ** 249/0 000/0 ** 384/0 000/0 ** 382/0 برالیهای نئول ارزش

 000/0 ** 409/0 یتگبسمجموم هم
01/0, ** P  05 /0  * P 400  =  n 

 
 ببه  و گبرایش  شبدن  تیزهیسبلبر  دهبد کبه ببینمی  نشبان  (5)  رۀ شما  ل جدو  یهایافته

 409/0با  پیرسون برابر  یتگسهمب  میزان  ،بران اینستاگرامرمیان کا  برال درینئول   هایارزش
و معنبادار  ، یتقسای مثبت، مرابطه  که حکایت از  ،است  000/0  برابر  سط  معناداریو  

 هرچقببدر گ ببت،تببوان دارد و می اا قببرارببببهوسببط روتم تگی در حببدبسببهم ایببن .دارد 
ی هباشزببه ارآنبان  گبرایش شبتر باشبد،یب در میان کباربران اینسبتاگرام  شدن  تیزهیربسل

دو   ببین ایبن  یتگبسهم  بر  دمیمبن  0Hفرض    ،بنابراینکند؛  نئولیبرال نیز افزایش پیدا می
 توان گ ت کبه ایبنمی ،صدرد  99/0نان  یشود و با اطمدرصد رد می  1/0در سط     متغیر

 داد. مببی عت یآمببار ۀجامعبب تببوان بببهمی تگی دارنببد و نتببایج را بسببهبب  هم ر بببایببدو متغ
ی هبار گرایش ببه ارزشیابعاد متغ  همۀبا  ی  یافتگتنوم   د که بعدکر نوان    بایدبراین،  افزون
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 1/0معنا که با احتمال خطای  نیابه  ؛دارد   یپایینبهحد متوسط رو  دری  همبستگ  ،برال ینئول 
گبرایش ببه   یبافتگی، ابعباد متغیبرتنوم   ببا افبزایش  گ بت،  تبوانیم  99/0و با اطمینبان  

 ببا ییبافتگتنوم  کند؛ بیشترین همبستگی در بعبدنئولیبرال نیز افزایش پیدا می  یهاارزش
اسبت.   000/0  یدر سط  معنبادار  318/0برابر با    است که مقدار آن  یگرایمصری  بعد

 های نئبولیبرال،ابعاد گرایش به ارزش  همۀ، با  ییفردگرا   جز بعدبه  نیز  یسازصیبعد شب
 ش مقبدار بعبدیافبزا   با  معنا کهیناهب  ؛دارد   یحد متوسط  و در  ، ، مثبتیقستهمبستگی م

پیبدا   افزایش  ی،بعد فردگرای  غیر ازنئولیبرال به  یهاشزش به اریگرا   ، ابعادیسازشبصی
 سبازی ببا بعبدشبصی  همبسبتگی بعبد  بیشبترین  ، گ تنی است کبهنیکنند. همچنمی

اسبت.  000/0در سبط  معنباداری    434/0گرایی است که مقبدار آن براببر ببا  مصری
هبای شزار  به  ابعاد گرایش  همۀ، با  یفردگرای  بعد  جزبه،  شدن«ی  ابعد »رسانهسرانجام،  

ن یشبتریدارد. ب  نییپاببهحبد متوسبط رو  در  یو معنبادار  ،تبمستقی ، مث  ۀرابط  ل،برا لینئو
و سبط    290/0گرایی اسبت کبه میبزان آن براببر ببا  مصبری  این بعد با بعد  یهمبستگ
 راثرگذا  ۀ نئولیبرال برحسب ساز  هاین متغیر ارزشییمنظور تببه  است.  000/0  یمعنادار
شده که نتبایج  ه است ادهیرچندمتغ یگرسیون ر الگویت کیک ابعاد(، از به  شدن  زهیتی)سلبر

 است.ه آمد (6) رۀ در جدول شماآن 
 

یت راثرگذا  ۀیون ساز ستحلیل رگر  بی. ضرا(6)  ۀشمار  لجدو  متغیر گرایش به   یبین شدن( در پیش زهی )سلبر
 برال ی های نئولارزش

مجموم   ندگی کمنب  پرا 
 Fمقدار  یین بضریب ت تگی چندگانهبسهم میانگین ر مجذو ی آزاد  ۀدرج  مجذوراخ 

سط   
 معناداری 

 000/0 594/32 198/0 426/0 150/3690 3 450/11070 رگرسیون 

     217/113 396 487/44833 ماندهباقی
      399 297/55904 کل

متغیرهای  
 B ن یب ش یپ

خطای  
 T بتا د راستاندا 

سط   
 معناداری 

ضریب  
 تحمل

 امل  
 یانس روا 

 - - 000/0 854/17 - 768/2 423/49 مقدار ثابت
 404/1 712/0 000/0 608/4 ** 246/0 264/0 216/1 یافتگی تنوم
 647/1 607/0 000/0 644/3 ** 210/0 235/0 858/0 شدن  ایرسانه

 250/1 800/0 042/0 863/1 * 941/0 213/0 396/0 سازی شبصی
01/0, ** P  05 /0  * P 400  =  n 
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 توانسبتهشبدن    بریتیزهلسبر  یبدهد که ابعاد متغنشان می  (6)  ۀ شمار  ل های جدوافتهی
 یبینببرال را تبیبین و پیشینئول   یهاارزش  بهش  گرای  ریانس متغیوار  درصد از  8/19است  

 ببودن  تروچبکک  و  (96/1  تبر از)بزر   Fبودن مقبدار    ربه معنادا  با توجه  ،یننچمکند. ه
هبای ببر گبرایش ببه ارزش  شبدن  زهیتیسبلبر،  توان گ بتی، م05/0از    یسط  معنادار

د ردارد. با توجه به ضرایب رگرسبیون اسبتاندا   یمعنادار  کاربران اینستاگرام تأثیر  نئولیبرال 
، 210/0 یبتا شدن با مقداری ابعد رسانه، 246/0 یاب بتییافتگی با ضرعد تنوم )بتا(، ب  

 در تبیین گرایش ببه  را   سه ن  یشتریب  ،بیترت هب  194/0  یزان بتایبا م  یسازبعد شبصیو  
 اند.های نئولیبرال کاربران اینستاگرام داشتهشزار

 یبکگرافایموس  رافبزا م راسبت اده از ن  پبژوهش ببا  ریسباختا  ۀل دمعا  الگوی  ،ادامهر  د
 دهد.پژوهش را نشان می ۀتبسرهای مستقل و وا یمتغ  ابط بینور کهترسی  شده است 

 
 پژوهش  ریساختا  ۀمعادل الگوی. (2) رۀشما کلش
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سباختاری  ۀ  معادلب  الگوی های مربوط به آزمون برازش  ، شاخس ( 7)   ۀ شمار   ل جدو ر  د 
 بالی،    ی ازندگ ر ب   ، باشد   2کمتر از   ی، آزاد  ۀ درج  دو بر خی  اگر شاخس پژوهش آمده است. 

  ل و ب ق ل باشد، برازندگی ضبعی  و غیرقابب  5  تر از و بزر    ، برازندگی خوه   ، باشد   5تا    2بین  
الگبو    زش ا ر بب  باشبند،   تر ک ی نزد   1به    TLIو   GFI ،CFI ،IFI ،NFIهای است. هرچه شاخس 

 ، ببین  ی ضع   ش الگو، از بر باشد،    0/ 10بااتر از    RAMSEAبهتر است. اگر مقدار شاخس  
مناسبب و کمتبر از    الگبو، زش  را ب   ، 0/ 08تا    0/ 05متوسط، بین  الگو  برازش  0/ 10تا  0/ 08
گونبه کبه  همان   (. 129-169 ، 1392اسبت )قاسبمی،  ی  بال  الگبو، ببرازش  ، باشد  0/ 05

  الگوی ازش  بر   یی کو ی ن   ی ها شاخس   ق ی دق ر  و ر دهد، م نشان می   ( 7)   ۀ شمار   ل جدو   ی ها یافته 
دار  ر خبو ر ب   ی خبوب  از ببرازش   ی دهد که الگوی ساختار ی پژوهش نشان م   ی ساختار   ۀ معادل 

  ۀ در بباز   ، پبژوهش   ی سباختار  ۀ معادلب الگبوی  ش ببراز  ی کبوی ی ن  ی ها س خ شبا  همۀ است و 
  ی سباختار   ۀ معادلب  الگوی و    ی تجرب ی ها ه د دا  گ ت،  توان می ، دارند؛ بنابراین ر قرا ی قبول قابل 

 کند. حمایت می  پژوهش  ی نظر  الگوی از   ی خوببه   ، دارد   ی تجرب  ی که مبنای  ، پژوهش 
 

 پژوهش   یساختار  ۀمعادل الگویبرازش  یهاشاخص  . نتایج آزمون(7)  ۀشمار  لجدو 

 ها میزان شاخص  ها شاخص  ردیف 
 779/276 (CMIN (2X )) مجذور خی  1
 98 ( DF) آزادی  ۀدرج  2
 000/0 ( P)  ی سط  معنادار 3
 DF/2X 824/2آزادی   ۀدرج دو بر خی 4
 91/0 ( GFI) برازش  ینیکوی  شاخس 5
 88 /0 ( AGFI) شده برازش اصلا   یشاخس نیکوی  6
 87 /0 ( TLI)شاخس توکر لو،یس  7
 89 /0 ( IFI)اینده زف یشاخس برازندگ 8
 89 /0 ( CFI) قی یتطب  یشاخس برازندگ 9

 81/0 ( RFI)  یشاخس برازش نسب 10
 84 /0 (NFI) بونت(  ب)بنتلرشده رشاخس برازش هنجا 11
 068/0 ( RMSEA)  بیتقری  مجذور میانگین  ۀ ریش  یخطا 12
 73 /0 ( PCFI) مقتصد   یقیتطب شاخس برازش 13
 69 /0 ( PNFI) مقتصد   ۀبرازش هنجارشد شاخس 14
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ر مستقل بر متغیر وابسته ببا یقی  ابعاد متغستم  ی، میزان اثرگذار(8)  ۀ شمارل  جدو  رد
 آمده است. یسازگردانداست اده از روش خو

 
 سازی انرد با روش خودگ  معناداری اثرات مستقیمی س ر بر  .(8)  ۀشمار  ولجد

 متغیرها   قیم ت سم   تأثیر
اثرات  
 مستقیم 

  95اطمینان    ۀبا فاصل 
 درصد 

سطح  
 معناداری 

 کران بال  کران پایین 
 002/0 185/0 047/0 350/0 برالیهای نئول ارزش --> یافتگیتنوم

 001/0 559/0 263/0 430/0 های نئولیبرالارزش --> سازیشبصی
 000/0 146/0 057/0 203/0 های نئولیبرالارزش --> شدن  ایرسانه

 95/0سط  اطمینان:  ب  5000های خودگردان:  تعداد نمونه

شبدن، بعبد   تیزهی، از میبان ابعباد متغیبر سبلبر(8شبمارۀ )  ل های جبدویافتبه  پایۀبر
نئبولیبرال داشبته   یهباارزش  اثرگبذاری را ببر  بیشبترین  ،430/0سازی با میزان  شبصی

اثرگبذار ببوده اسبت.   های نئولیبرال شزبر ار  350/0با میزان    ی نیزیافتگتنوم   بعد  .است
شبدن  تیزهیمتغیر سلبردیگر کمتر از ابعاد  ،203/0شدن با میزان ی ارسانه بعد  ،نیهمچن

 بوده است. راینستاگرام اثرگذا نئولیبرال کاربران یهاارزشگرایش به  بر
 

 یگیر نتیجه
ز تولید یها نیصنعتی را تشدید کرد، سلبریت یدارسرمایه ببار، تولید  رگونه که موتوهمان

 یفضا کاربران گرایششدن و   تیزهریاز سلب  یمهم  دند. ببشیپساصنعتی را سر ت ببش
و   نئبولیبرال   یتولیبد پساصبنعت  به  در جوام  مبتل ، وابسته  یتیبه فرهنگ سلبر  یمجاز
 نقبش فرهنبگ یاست. ایبن پبژوهش ببا هبدی بررسب  یداراز بحران نظام سرمایه  گریز

 ۀولیبرال در فضای شبکئن یهاایرانی و گرایش به ارزش  ۀشدن جامع  تیزهیو سلبر  یسلبریت
فرهنبگ سبلبریتی در   ،اخیبر  ۀیبک دهبطبول  . در  انجام شده استنستاگرام  یا  یاجتما 

جامعبه ببه فرهنبگ    بادی  افرادش  کرده است و چرخ   ای پیدا جایگاه ویژه  ،ایران  ۀجامع
 توجه بوده است.قابل ،نستاگرامیویژه امجازی، به یشدن در فضا و دیده یسلبریت
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و گرایش ببه  یایران ۀشدن جامع تیزهیسلبر یهامؤل ه پژوهش تأیید شد که بین  این  در
بیان وجبود دارد؛ ببه  یو معنبادار  مثببت  ۀرابطب  ل،نئبولیبرا   یبینهای ارزشی جهبانل هؤم

های یتیبببا سببلبر رویببارویینسببتاگرام و یدر بسببتر ا یایرانبب ۀزیسببت جامعبب تر،روشببن
شدن  نهی نهاد ،ترلانکرا افزایش داده و در سطحی   شدناینستاگرامی، گرایش به سلبریتیزه  

های نئولیبرال را نیز در میبان کباربران ایرانبی اینسبتاگرام افبزایش داده ارزش  گرایش بهو  
(، طالقبانی و 1403مطالعباخ کوهسبتانی و دیگبران )  این پژوهش با نتایج  است. نتایج

و  یشبیر(، شریعتی1402(، کوهستانی و دیگران )1403قاسمی )(، شاه1403دیگران )
(، جع بری و 1400و دیگبران )  (، اسدزاده شهیر1401)زاده  (، یوس 1402زاده )بینق

ی مصبرف   لحاظببه(  1398نیا )و کشبافی  یو اجتهاد  ،(1399(، نادری )1399 باسی )
ببین رفبتن   ازو  ،  یبه فردگرای  میلاجتما ی،  ی  هاارزشیسی  ه و دگرد رروزم  یزندگ   شدن

هبای ارزش  ببه  تقی سبمطور  شده ببهیاد  یهاشپژوه  شاید  است.های واا همسو  زشار
شبده ها اشاره  ارزشی این  هابه مؤل هها  آنببشی از    در  نئولیبرال اشاره نکرده باشند، اما

(، 2024مغربی )بنتایج این پژوهش ببا نتبایج مطالعباخ خبارجی اَل   ،. همچنیناست
لحاظ ببه(،  2024ک و دیگران )ی، مال یماد  یهاگرایی و ارزشبه مصری  تمایل  لحاظبه

(، از جهبت 2024ها، فوزیبه و دیگبران )سلبریتی  تشسپر  و جوانان به  ننوجوانا  شیگرا 
کید بر شبدن   ، از حیب  نهادینبه(2021قاسمی )و شاه  ی،گرایی و رفتار مصرف مصری  تأ

 همسو است. ،مجازی یفرهنگ سلبریتی در میان کاربران فضا
آیبا    ، اینکبه نبسبت  ؛  بنیادین بوده است پرسش    به دو   ی گوی پاس    حاضر در پی  پژوهش 

اسبت؟   نئولیبرال اثرگذار  های گرایش به ارزش  تاگرام بر س این   بستر   شدن جامعه در   تیزه ی سلبر 
  برال ی هبای نئبول گبرایش ببه ارزش بیشتر بر    شدن جامعه،   تیزه ی های سلبر و اینکه کدام مؤل ه 

گرایش    بر   ی، ایران   ۀ شدن جامع   تیزه ی های پژوهش حاضر، سلبر یافته   پایۀ ؟ بر گذارند می تأثیر  
در   ایرانی ۀ شدن جامع  تیزه ی ، سلبر تر بیان روشن نئولیبرال اثرگذار بوده است؛ به   های ارزش   به 

  ی نئولیبرال در میان کاربران ایران   ی ها آن، ارزش   در نتیجۀ است که    یندی ا بستر اینستاگرام، فر 
شبدن ببا    زه ی ت ی سبلبر   سبی های اسا ، مؤل به براین افزون شوند.  تولید و بازتولید می  ، اینستاگرام 
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  گونه که نتایج ها اثرگذارند. همان و بر این ارزش  داشته  نئولیبرال ارتباط ی  ها ش ز گرایش به ار 
در  ،  ی سط  فرهنگب  ژه در ی و به   ، برالیس  در ایران ی نئول  برنامۀ  از  ی ببش  ، این پژوهش نشان داد 

  از  ه شد مطر   ی ر ت رسیده است. درواق  اد اهای نظ ی موفق  شدن جامعه به   سلبریتیزه   نتیجۀ 
  نظب  نئبولیبرال،  در  های جمعبی نبوین از این لحاظ که رسانه  ، مبتل    پردازان ه ی نظر   ی سو 

  در پبی   و   ها رسبانه   ی دگرگبون   اساس، براین   . است   ساختاری دارند، کاملاا مشهود ی  جایگاه 
نئولیبرالیسب ،    های قبدرخ مثابه ببشی از فناوری به  ، در این فضا  ی سلبریت  رشد فرهنگ ، آن 
روی  هبای پبیش بحران  انبد، بلکبه نئبولیبرال کمبک کرده ی  هبا شدن ارزش   تنها به نهادینه نه 

گبرایش ببه فرهنبگ  ایرانبی،    ۀ اند. امروزه در جامعبف  کرده ر  ی داری را تاحدود زیاد سرمایه 
کبه    گیبرد قبوخ می   ی این اد ا زمان   . درحال افزایش است   شدن جامعه سلبریتی و سلبریتیزه  

نتبایج ایبن پبژوهش نشبان داد کبه   ل،  نوان مثا به  کنی ؛ این پژوهش را بیشتر بررسی   نتایج 
  هبای جامعه با گرایش به ارزش   شدن  تیزه ی سلبر  ی از سازوکارها  ی  نوان یک شدن به  ای رسانه 

  از   کبی  نوان ی ببه   یی، گرا در مصبری   ی چیبز ر  رابطبه ببیش از هب  برال رابطبه دارد؛ ایبن ی نئول 
  های ببه رسبانه    مبومی ی  دسترسبافبزایش    با   . یابد معنا می   ، برال ی نئول   ی بین های جهان مؤل ه 

 لاقبۀ    آن   ی در فضبا   شبدن   به دیبده   این پلت رم،   ی نستاگرام، کاربران ایران ی ا   ای مانند جمعی 
  هبا آن  ی گرای مصبری  ویژه ببه برال و ی نئبول  های ش ز به ار  گرایش   امر بر   که همین زیادی دارند  

مت باوخ    ای گونه کنند که به تلاش می   نستاگرام ی ا   ی فضا   افراد در   ، براین افزون دامن زده است.  
  بسبتر   جامعبه، در   شدن   تیزه ی از سلبر   ی  نوان ببش ، به ی یافتگ این گرایش به تنوم  . شوند  ده ی د 
  ی ایرانب  در میبان کباربران   یبی فردگرا   تقویبت سببب    امبر  همین  و  شود تاگرام تشدید می س ن ی ا 

  ۀ رابطب  ی، گرای افتگی با مصری ی این تنوم  ، پژوهش  این  نتایج  پایۀ اما بر  شده است. اینستاگرام 
گرایی معنبا  اینستاگرام با مصری  ی کاربران ایران ی یافتگ دیگر، تنوم   بارخ بیشتری داشته و به 

سبازی و  شبصی   ، تبوان کبه دارد   ی هبای قابلیت   دلیل اینسبتاگرام ببه   دیگر، ازسبوی یابد.  می 
  ده ی میل به د   ، امر   کند؛ همین نستاگرام دوچندان می ی ا   سرایی خاص افراد را در فضای داستان 

نئبولیبرالی   هبای گبرایش ببه ارزش  را افبزایش داده و ببر   ی شدن و گرایش به فرهنگ سلبریت 
 است. بوده  ر اثرگذا 



 

 

 

  ی ایران   ۀ شدن جامع زه ی ت ی سلبر 
 ...   های و گرایش به ارزش 

 ان ت فرهنگی ایر یقا فصلنامه تحق 
 

 
 

173 

 یاز فنباور  یثاببه ببشبمبه  ،نستاگرام در ایبرانیا  د که حضورکر نوان    باید  سرانجام،
بلکبه گبرایش ببه  ،شبدن تیزهیشبدن و سبلبر دیبده ببه تنها میبلقدرخ نئولیبرالیسب ، نبه

 ،تیوضبع  از این  ایرانی افزایش داده است. گذار  برالی را در میان کاربرانیهای نئول ارزش
 آنچبه اهمیبت دارد، ایبن  رسبد.نظر میبهدشوار    ی،ایران  ۀجامع  یشرایط کنون   با توجه به

باره از آن گذر اند که یکامدهین  ما پدید  ۀباره در جامعیک  ی،برال ینئول   یهااست که ارزش
، نبه یحبل موجبود در چنبین شبرایطبر و دشوار است؛ تنهبا راهزمان  ر،ند تغییایکنی ؛ فر

ی در اسواد رسبانه ۀفرهنگی و توسع  یگذار، بلکه سیاستیهای اجتما لترینگ شبکهیف
 جامعه است. گوناگونمیان اقشار 

 
 یار ز سپاسگ

که در ایبن پبژوهش مشبارکت داشبته و نویسبنده را در انجبام ازم است از همۀ کسبانی
 اند، سپاسگزاری کن .پژوهش یاری رسانده

 
 تعارض منافع

 گونه تعارض منافعی وجود ندارد.در این مقاله هیچ
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 منابع

شببناختی مباطبببان فرهنببگ سببلبریتی در اینسببتاگرام  (. بررسببی جامعه 1398نیا، وحیببد ) کشببافی   و   جتهادی، مصط ی؛ ا 
 doi: 10.22054/nms.2020.39301.673. 113-148(،  20) 5،  های نوین فصلنامه مطالعات رسانه  . فارسی 

تهران: نشر فرهنگ نشر نببو.  .(؛ چاپ اول)مترج : تهمینه زاردشت روانشناسی سلبریتی(.  1402اِستیور، گیل )
 (2019)تاری  اصل اثر 

(. تبیببین  1400کاسببمانی، اکبببر ) نصرالهی  ؛ و پور، اسببما یل اربطانی، طاهر؛ سببعدی  شهیر، حسن؛ روشندل اسدزاده 
  . ها( ن سببلبریتی ا ها )مببورد مطالعببه: هببوادار تاگرام: دایل و زمینه فرهنگ هواداری مجازی در شبکه اجتما ی اینس 

 doi:10.22085/jiscm.2021.139027  . 5-38(، 3) 4، ای ارتباطات و رسانه رشته فصلنامه مطالعات میان 

های آشببنا در های مجببازی: غریبببه(. سببلبریتی1399 لیبواه، فببردین )و  اسلامی، الهه؛ موسوی، سیدهاش ؛  
فصییلنامه اننمیین ایرانییی  .شناسی زنان مشهور ایرانی در رسببانه اینسببتاگرامهای اجتما ی گونه صر رسانه

 doi: 10.22034/jcsc.2019.35296 .45-74(، 59)16، مطالعات فرهنگی و ارتباطات

های اجتمییا ی منییازی در ایییران در سییال کاربران شبکه(.  1402ایسپا؛ مرکز افکارسنجی دانشجویان ایرانی )
-https://ispa.ir/Default/Details/fa/3434/%D8%A8%D8%B1 برگرفتبببببببببببببببببببه از .1402

%D8%A7%D8%B3%D8%A7%D8 

تهببران: نشببر   .(؛ چاپ چهببارم مدرنیته )مترج : حسن چاوشیانهای پٌست(. اِشارخ 1396باومن، زیگمونت )
 (1991)تاری  اصل اثر .  ققنوس 

؛ چبباپ )متببرج :  رفببان ثببابتی  شق سیال: درباب ناپایداری پیونییدهای انسییانی(.  1400باومن، زیگمونت )
 (2003تهران: نشر ققنوس. )تاری  اصل اثر  .(ه ت 

)مترجمببان:   ادی اقتدارگرایی: سییه کییاو  در ن ریییه انتقیی (. 1401براون، وِندی؛ گٌردِن، پیتر ای؛و پِنسکی، ماکس ) 
 ( 2018تهران: نشر نی. )تاری  اصل اثر    . ( ؛ چاپ اول نرگس ایمانی مرنی، سعید اسما یلی و صالحی نج ی 

 تهران: نشر آگاه.   . )چاپ دوم(   آپی های استارت شرکت ی    نئولیبرالیسم، صنعت و فناوری (.  1402خا، ی، منصوره ) 

تهببران: نشببر  .(؛ چبباپ دوم )مترج : مجید سلیمانی ساسببانی داری پلتفرمیسرمایه(. 1400سِرِنیچک، نیک )
 (2019)تاری  اصل اثر  .مؤسسهٔ انتشاراخ امیرکبیر

 ،فصییلنامه تحقیقییات فرهنگییی  ایییران .اس در ایببران: یببک پببژوهش ژریتببی(. بی1403قاسمی، احسان )شاه
17(2 ،)125-101 .doi:10.22035/jicr.2024.3289.3570 

های ایرانی در شناسی اجتما ی میکروسلبریتی(. آسیب1402زاده، احمد )نقیب  و  شیری، محمدتقی؛شریعتی
 doi:10.22034/MR.2022.5223.4995 .176-204(، 116)30، فصلنامه منل  و راهبرد  .اینستاگرام
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(. بررسی رونببد دگرگببونی ارزشببی در ایببران 1389یین، مصط ی )مهرآو  طالبان، محمدرضا؛ مبشری، محمد؛  
 .23-63(، 3)1، دانشنامه  لوم اجتما ی .1353-1388

(. الزامبباخ تغییببراخ 1403زاده، رضببا )طالقانی، محمد لی؛ شری ی، سعید؛ شاهنوشببی، مجتبببی؛ و ابببراهی 
. 5-30، (2)17فصییلنامه تحقیقییات فرهنگییی ایییران، گببی از طریببق شببهرخ در فضببای مجببازی. فرهن

doi:10.22035/jicr.2023.2981.3412 

زندگی کبباربران ها بببر سبببکهای اینسببتاگرامی سببلبریتی(. تأثیر کنش1399جع ری،  لی ) و  باسی،  اط ه؛
 doi:10.22082/cr.2020.115505.1937 .33-54(، 1)27، های ارتباطیفصلنامه پژوهش .ایرانی

تهران: نشببر آموختببه.   .(؛ چاپ اول)مترج : سعید زرگریان  بدون فیلتر: داستان اینستاگرام(.  1400فرایر، سارا )
 (2020)تاری  اصل اثر 

ی.   تهببران: نشببر  .(؛ چاپ هشببت )مترج : غلامرضا رشیدی  داری و آزادیسرمایه(.  1401فریدمن، میلتون ) نببِ
 (1962)تاری  اصل اثر 

ها شناسی سلبریتی: دیدگاهجامعه(.  1401فریس، کری اٌ؛ روجک، کریس؛ دریسنز، الیور؛ و گامسون، جاشوا )
 آذین.تهران: نشر گٌل .(؛ چاپ اول)مترج : فردین  لیبواه و نقدها

ژ دوفییران ، (.  1402فوکو، میشل ) )متببرج : رضببا  1979-1978تولد زیست سیاسییت: درگ گفتارهییای ک لییِ
 (2004تهران: نشر نی. )تاری  اصل اثر  .(؛ چاپ یازده زادهنج 

تهران: نشر بنگاه. )تاری  اصل   .(؛ چاپ چهارم )مترج : مهدی تدینی  لیبرالیسم(.  1402میزس، لودویگ )فون
 (2005اثر 

تهران: نشببر  .(؛ چاپ پنج )مترجمان: فریدون ت ضلی و حمید پاداش راه بردگی(. 1401هایک، فردریش )فون
 (1944)تاری  اصل اثر . نگاه معاصر

 Amos Graphicsهای اجتمییا ی بییا کییاربرد سازی معادله ساختاری در پژوهشمدل(. 1392قاسمی، وحید )
 شناسان.تهران. نشر جامعه .)چاپ دوم(

: احد )مترج   ایظهور جامعه شبکه  ؛ صر اطلا ات: اقتصاد، جامعه و فرهنگ(.  ال 1402کاستلز، مانو،ل )
 (2010)تاری  اصل اثر  .تهران: نشر نو   .(؛ جلد اول؛ چاپ اول لیقلیان

؛ )متببرج : احببد  لیقلیببان  پایان هزاره  ؛ صر اطلا ات: اقتصاد، جامعه و فرهنگ(.  ه1402)  کاستلز، مانو،ل
 (2010)تاری  اصل اثر . تهران: نشر نو . (جلد سوم؛ چاپ اول

تهران: نشببر بیببدگل. )تبباری    .(؛ چاپ چهارم )مترج : هادی جلیلی  افسانه فردگرایی(.  1402کالرو، پیتر.اِل )
 (2018اصل اثر 
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های اجتما ی: (. شهرخ در شبکه1403زاده، هدی )کوهستانی، سمانه؛  لیبواه، فردین؛ افقی، نادر؛ و حلاج
(، 2)17،  فصلنامه تحقیقات فرهنگی ایییران  پژوهشی درباره چرایی و پیامدهای مشهورشدن در اینستاگرام.

61-31 .doi:10.22035/jicr.2023.3164.3469 

سببلبریتی: (. از معمببولی بببه خرده1402زاده، هدی )حلاج  و  کوهستانی، سمانه؛  لیبواه، فردین؛ افقی، نادر؛
-174(،  33)9،  های نییوینمطالعات رسییانهفصلنامه    .های اینستاگرامی ایرانیسلبریتیشناسی خردهسن 
123. doi: 10.22054/nms.2023.71996.1518 
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