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1�  اسامی برندها 

PUMA
ــاوت، تمایز، فردیت،  ــم پوما گویای تف اس
ــی و بین المللی بودن  ــابقه ورزش چالاکی، س
ــاوت، تمایز و فردیت آن  ــت. ویژگی  تف آن اس
ــر طراحی و مد  ــز برند ب ــوان در تمرک را می ت
ــز در تمرکز برند بر  ــتجو کرد. چالاکی نی جس
ــهود است. ویژگی بین  سبک زندگی پویا مش
ــور پوما در عرصه  ــی بودن به خاطر حض الملل
ــابقه  ــت. س ــورها اس ــی و در اکثر کش جهان
ورزشی نیز به دلیل بیش از 25 سال فعالیت 
ــته های مختلف ورزشی از  در تولید لوازم رش
ــده است.  ــمرده ش ویژگی های برند پوما بر ش
اسم برند پوما با ویژگی های پوما )شیرکوهی( 
ــرعت، زیبایی ...  ــت دارد: قدرت، س مطابق
ــت که  نیز از جمله ویژگی های این حیوان اس
ــرکت پوما از آنها بهره جسته است. مضافاً  ش
این که نام پوما از نظر تلفظ نیز ساده و کوتاه 
است و به سرعت می توان آن را به خاطر آورد.

قسمت دوم:

Brand Communication

ــماره پیشین مجله برند به چاپ رسید مطالبی را پیرامون پایه های برند پوما، تغییر مفهوم برند پوما در طول  ــمت اول این مقاله که در ش در قس
ــط و تعمیق مطالعه موردی حاضر، مطالب  ــمارۀ قبل و برای بس زمان، تمایز این برند و درنهایت پورتفولیوی برند مطرح کردیم. درادامه مطالب ش

این شماره را به هویت برند پوما اختصاص می دهیم.

 تحلیل ارتباطات برند 

 nuala
 Natural نوآلا در واقع مخفف کلمات

ــی(،  )جهان  Universal ــی(،  )طبیع
 Limitless ــتانه(،  )نوع دوس  Altruistic
ــاد(  ــل اعتم ــدود( و Authentic )قاب )نامح
است. این نام با عبارت تفکر در حرکت تعریف 
ــی و نوعی  ــرت، زیبای ــده و حاکی از بصی ش
منحصر به فرد بودن است. زیبایی فوق الذکر 
ــاره دارد به تهیه محصولی خوش ساخت  اش
ــکیل که استیل و عملکرد را یکجا با هم  و ش
ــد. انحصار به فرد نیز به معنای  ــته باش داش
ــب کامل با نیازهای یک خانم )مشتری  تناس

این برند خانم ها هستند( می باشد. 

96Hours
نوآور، همه کاره و مطابق با زندگی شهری 
ــای محصول 96  ــه ویژگی ه ــی از جمل همگ
ساعت است و برای افرادی تهیه شده که دائماً 
ــتند. نوآوری  ــفر و جابه جایی هس در حال س
اشاره دارد به انتخاب قطعات مناسب و تهیه 
محصولی جدید که برای فردی که می خواهد 
چهار روز تمام طی طریق کند مناسب باشد. 
شهری بودن هم برگرفته شده است از سبک 
ــا فعالیت های روزانه  ــی مطابق ب مدرن زندگ
ــی همه کاره نیز معرف  ــم از کاری یا تفریح اع
سبک زندگی سریع امروزی است که بر طبق 
ــده، قابلیت استفاده  ــاخته ش آن محصول س
ــهری، مسافرت هوایی،  در سفرهای درون ش
لابی هتل، ژیمناستیک، جلسات، افتتاح یک 
ــته باشد. با تمام اینها این  گالری و ... را داش
ــأله را مورد توجه قرار نداده و آن  نام یک مس
تعداد ساعاتی است که یک فرد سریع در یک 
ــرعت می تواند به طور متوسط  مسافرت پر س
ــت  ــاعت می توانس ــد. به جای 96 س بپیمای
ــتفاده کرد تا  ــاعت اس ــا 48 س از 24، 36 ی
ــان تر با مفهوم کلیدی و اصلی  مخاطب را آس

این نام درگیر کند. 

Peter Laundy و Trent Kahute :نویسندگان
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2-  ویژگی های بصری 

نشان پوما از جمله معدود لوگوهایی است 
ــدون نام به کار  ــوان آن را با نام یا ب ــه می ت ک
ــت که  ــال اس ــرد. این لوگو قریب به 30 س ب
ــطح جهان  ــتفاده قرار گرفته و در س مورد اس
ــیرکوهی در حال  ــت. ش ــده اس ــناخته ش ش
ــان دهنده پویایی، تهاجم و نگاه رو  پرش نش
ــن لوگو نوعی  ــت. مضافاً این که ای به جلوس
ــس انعطاف پذیری و ارگانیکی را به فرد القا  ح
ــه صورت حرف  ــد. حروف کلمه پوما ب می کن
ــت و خوانا  ــا فوت درش ــی و ب بزرگ انگلیس
نگاشته شده است که خود نشان دهنده نوعی 
حس تهاجم است. این لوگو به صورت سیاه و 

سفید نیز جذابیت خود را داراست. 

ــکل هندسی نسبتاً  ــمبل نوآلا با یک ش س
ساده به نوعی گویای اصول و ایده های یوگا و 
کلیت زندگی  است. استفاده از حروف کوچک 
ــانی، و طبیعت ارگانیک برند  بیانگر حس انس
است. دایره ای بودن حروف نیز به نوعی نشان 
ــت. برند و اسم نوآلا  دهنده چرخه زندگی اس
بر خلاف بسیاری از طراحی ها نه بر پوما و نه 
بر اسپانسر آن بلکه بر نقش طراح آن کریستی 
ــد می ورزد. نام تور لینگتون  تورلینگتون تأکی
ــایانی می کند  به ایجاد آگاهی از برند کمک ش
چرا که نوآلا تلاش می کند خود را از سایر رقبا 
ــتلا، مک کارتنی، آدیداس، نایکی و  مثل اس

حتی خود پوما متمایز سازد. 

ــفاف،  ــاعت، ش ــی 96 س ــان گرافیک نش
ــابه  ــت. فونت آن که مش واضح و بی پرده اس
فونت های نظامی است به نوعی نشان شتاب 
ــت. نوع فونت به کار رفته در آن  و فوریت اس
ــختی، شدت و نشان از آماده  نشان دهنده س
کردن شما برای یک مأموریت دارد: یک سفر 

ماجراجویانه. 

•  نوع و چینش حروف 

حروف نگاری مدرن و واضح 
ــد خود  ــات برن ــه ارتباط ــا در مجموع پوم
ــتفاده کرده  همواره از فونت  Helvetica اس
ــت. این فونت هم با حروف بزرگ و هم با  اس
حروف کوچک در همه جا از بسته بندی گرفته 
ــه کار رفته  و عملکرد  ــایت پوما ب تا در وب س
ــر از برند پوما  ــری مؤث ــی در خلق تصوی خوب
ــت. این امر به خاطر ماهیت فونت  داشته اس
Helvetica است که دارای محدودیت زمانی 
نبوده و می تواند سبک کلاسیک قدیمی را با 
ــد روز تلفیق کند.  ــبک و الگوی مدرن و م س
ــایت  ــه از متن هم تا حدودی در وب س البت
ــده تا به  ــتفاده ش و آگهی های چاپی پوما اس
ــود خودشان، خود  محصولات اجازه داده ش

را معرفی کنند. 

3�  ارتباطات برند مادر / اجزا و عوامل هویت 
•  رنگ

تعریفی مجدد از ترکیب رنگ 
ــیاه، قرمز،  ترکیب رنگ اولیه پوما یعنی س
سفید و خاکستری همواره در تمام ارتباطات 
ــود تا گروه های مختلف برند  برند حفظ می ش
اعم از برندهای زیر مجموعه و برندهای موازی 
را با یکدیگر متحد و همرنگ کند. رنگ اصلی 
ــده تا علاوه بر  ــس زمینه قرمز انتخاب ش و پ
ــازد. رنگ  ــان س تمایز، یادآوری آن را نیز آس
ــفید به کار رفته در پشت زمینه وب سایت  س
ــی را القا  ــس تمیزی و پاک ــد ما در نیز ح برن
ــاده و بی تکلف در انتخاب  می کند. رویکرد س
ــز کمک فراوانی  ــا به مصرف کننده نی رنگ ه
ــم از لباس،  ــه محصولات اع ــد. چراک می کن
ــیار  کفش، لوازم جانبی دارای تنوع رنگ بس
ــد کلیت و هویت  ــتند که می توانن زیادی هس
برند پوما را از ذهن مصرف کننده پاک کنند. 

•  صفحه بندی و طرح

 Grid وفاداری به طرح شبکه ای
طرح بندی و چارچوب سازی پوما بر مبنای 
Grid نوعی حس سادگی، پاکی و مدرن بودن 
ــمبل ها و متون  ــد. لوگوها، س ــا می کن را الق
ــی بر ماهیت مدرن برند تأکید می کنند.  همگ
ــتفاده می کند تا  ــن طرح بندی اس ــا از ای پوم
بتواند با سهولت و حداقل کپی برداری توجه 
و تمرکز افراد را به محصولات مختلف معطوف 
ــتفاده از ترکیب رنگ پوما که آن را  سازد. اس
ــوان در تمام ارتباطاتش ملاحظه کرد نیز  می ت
ــان دادن برند کمک  ــجم تر نش به هرچه منس
ــر و ویژگی های بصری همگی  می کند. تصاوی
احساس و تجربه مدرن بودن و جاودانه بودن 

محصولات پوما را تقویت می کنند. 

سمبل نوآلا با یک شکل هندسی نسبتاً ساده به نوعی گویای اصول 
و ایده ه�ای یوگا و کلیت زندگی  اس�ت. اس�تفاده از ح�روف کوچک 
بیانگ�ر ح�س انس�انی، و طبیع�ت ارگانی�ک برند اس�ت. دایره ای 
ب�ودن ح�روف نیز ب�ه نوعی نش�ان دهن�ده چرخه زندگی اس�ت. 
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•  هویت لوگو

لوگوی اصلی 
و  ــی  اصل ــوی  لوگ از  ــا  پوم
ــام برندها و  ــود برای تم مادر خ
ــتفاده  گروه های محصولاتش اس
ــن ترتیب همه را  می کند و به ای
با هم متحد و یکسان می سازد. 
ــب  این لوگو درابتدا برای برچس
ــپس برای لباس ها  کفش ها و س
و لوازم جانبی نیز استفاده شد. 

لوگ�وی ش�یرکوهی در حال 
پرش 

ــیرکوهی در حال  ــوی ش لوگ
ــی مورد  ــه تنهای ــراً ب پرش اخی
چرا  ــرد.  می گی ــرار  ق ــتفاده  اس
ــالیان  ــوی پوما طی س ــه لوگ ک
ــهرت و  ــال به اندازه کافی ش س
ــرده و در حال  محبوبیت پیدا ک
ــد پوما  ــاً یادآور برن ــر دقیق حاض
ــت روبه  ــگام با حرک ــت. هم اس
ــیرکوهی  لوگوی ش پوما،  جلوی 
در حال پرش به دفعات بیشتری 
ــرار می گیرد تا  ــتفاده ق مورد اس
ــد. این  تداعی گر این حرکت باش
لوگو را می توان همه جا از روش 
ــگاه های پوما  ــا فروش کفش ها ت

مشاهده کرد. 

حروف نگاری لوگو 
ــگاری پوما ابتدا  نوع حروف ن
ــبک زندگی  در گروه محصول س
ــد. این لوگو با  ورزشی مطرح ش
ــت:  دو بعد برند پوما مرتبط اس

کلاسیک بودن و مد بودن.

 Super Cat لوگوی
ــتین  ــوپر کت نخس لوگوی س
ــه 1970 و به  ــل ده ــار در اوای ب
ــوی تاریخی  ــوان تکمیل لوگ عن
ــده از آن پس  ــی ش ــا طراح پوم
ــان به عنوان یک علامت  این نش
ــناخته شد. برای پوما  تجاری ش
ــت. با گسترش  ــده اس مطرح ش
ــول فراتر از  ــط خط محص و بس
ــی، پوما تلاش  کفش های ورزش
کرده تا این نشان تجاری را برای 
لباس و لوازم جانبی خود نیز جا 

بیاندازد. 

اس�م برند پوما با ویژگی های پوما )شیرکوهی( مطابقت 
دارد: قدرت، سرعت، زیبایی ... نیز از جمله ویژگی های 
ای�ن حیوان اس�ت که ش�رکت پوما از آنها بهره جس�ته 
اس�ت. مضافاً این که ن�ام پوما از نظر تلفظ نیز س�اده و 
کوتاه اس�ت و به س�رعت می توان آن را ب�ه خاطر آورد.
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برند مادر � ورزش 
ــی، پوما  ــای اصلی ورزش ــروه برنده در گ
ــا و تصاویر ذهنی مختلف  ــواره از عکس ه هم
ــته است.  به منظور انتقال پیام برند بهره جس
تبلیغات و وب سایت شرکت نیز ورزشکاری را 
نشان می دهد که با به تن داشتن محصولات 
ــارکت  مش ــی  ورزش ــای  فعالیت ه در  ــا  پوم
ــکار معمولًا در  ــب آن که این ورزش دارد جال
ــده است  ــان داده ش ورزش های انفرادی نش
ــی. پوما بر  ــی یاگروه ــه در ورزش های تیم ن
ــکاران محدودی  خلاف رقبایش از تأیید ورزش
بهره مند بوده است، این واقعیت تقریباً باعث 
ــد که صرفاً افراد فعال در رشته های خاص  ش

ورزشی بدان دسترسی داشته باشند.

•  تصویرسازی ذهنی

برند مادر � سبک زندگی ورزشی 
ــایت برند اصلی و مجموعه تبلیغات  وب س
ــرای برقراری  ــا از تکنیک های مختلفی ب پوم
ــبک زندگی و مد  ــاط و تلفیق ورزش، س ارتب
ــت. تصویر ذهنی مربوط به  استفاده کرده اس
ــش از ورزش با مد  ــبک های زندگی پویا بی س
ــد( در ارتباط  ــی و خری ــای اجتماع )رخداده
ــامل مدل هایی است که  است. این تصویر ش
ــا برنامه هایی که  ــولات را به تن دارند ی محص
ــارکت دارند یا عکس های  ــان در آن مش جوان
انتزاعی و ... که تلاش دارد خانم های شهری 
ــناختی  ــال را به عنوان جامعه جمعیت ش فع

هدف مورد توجه قرار دهد.

اس�م پوما گوی�ای تف�اوت، تمایز، 
فردیت، چالاکی، س�ابقه ورزشی و 
بین المللی بودن آن اس�ت. ویژگی  
تفاوت، تمایز و فردیت آن را می توان 
در تمرک�ز برن�د ب�ر طراح�ی و مد 
جس�تجو کرد. چالاکی نیز در تمرکز 
برند بر س�بک زندگی پویا مش�هود 
اس�ت. ویژگی بی�ن المللی بودن به 
خاطر حضور پوما در عرصه جهانی 
و در اکثر کش�ورها اس�ت. س�ابقه 
ورزشی نیز به دلیل بیش از 25 سال 
فعالی�ت در تولید لوازم رش�ته های 
ویژگی ه�ای  از  ورزش�ی  مختل�ف 
برند پوما بر ش�مرده ش�ده است. 
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•  برندهای زیر مجموعه 

Nuala
ــرفته ارایه  نوآلا با ترکیب رنگی گرم و پیش
ــری از فوت  ــت. این برند با بهره گی ــده اس ش
ــتفاده از حروف کوچک احساسی  Serif و اس
ــاوت و ارگانیک را منتقل می کند. تصویر  متف
ــه )تورلینگتون(  ــد هم طراح مجموع این برن
ــال یوگا و رقص  ــک خانم فعال در ح و هم ی
ــی برند نوآلا با  ــان می دهد. به طور کل را نش
هوشمندی و ظرافتی خاص نیازهای یک زن 

با سبک زندگی فعال را به تصویر می کشد. 

96Hours
ــاعت با ترکیب رنگی سرد و صامت  96 س
ــن برند  ــت. با ای ــده اس ــه ش ــروف ارای و ح
ــامل  ــا رویکردی قدیمی ش ــه پوم زیرمجموع
ــان دادن  ــری از تصاویر، مدل ها و نش بهره گی
خط تولید محصول جهت انتقال پیام برند را 
ــتفاده قرار داده است. با وجود آنکه  مورد اس
تصاویر فوق الذکر در محیط های شهری مثل 
ــده، هدف  فرودگاه ها، ادارات بزرگ گرفته ش

برند مبهم و نامتناسب به نظر می رسد. 

•  برندهای مشترک

 PUMA-Mihara
ــدید و عمیق است.  دارای ترکیب رنگی ش
ــتفاده نشده و تلاش شده  از حروف نگاری اس
ــود را معرفی کند. در  ــا محصول خودش خ ت
ــن برند از پانکی ها، جوانان خیابانی  تصاویر ای
و امثالهم استفاده شده است. انتقال فرهنگ 
ــهری و زیرزمینی جوانان هدف  زیر پوست ش

اصلی این برند بوده است. 

PUMA-Starck
ــی برند پوما  ــتارک از ترکیب رنگ اصل اس
ــتفاده کرده و به آن رنگ زرد را به عنوان  اس
ــت. با اتکا به  ــه وجودی خود افزوده اس مولف
توانایی محصولات در انتقال پیام برند و عدم 
ــتارک تلاش  ــروف نگاری، اس ــتفاده از ح اس
ــورش در ارتباطات برند را  ــت تا حض کرده اس
ــه دنبال نوعی  ــرده و به جای آن ب محدود ک
ــفاف و سبک و تمرکز بر یک ویژگی  زیبایی ش
ــد.  ــاده و ارتباط آن با کفش های پوما باش س
ــت یافتنی و  ــر جالب، دس ــه این رویک نتیج

خیالی بوده است. 

ــتر  ــماره بعد مجله برند به بحث بیش در ش
ــا در بحث ارتباطات  ــون نقاط قوت پوم پیرام

می پردازیم.

ش�یرکوهی در ح�ال پ�رش 
نشان دهنده پویایی، تهاجم 
و نگاه رو به جلوست.  مضافاً 
این که این لوگو نوعی حس 
ارگانیکی  و  انعطاف پذی�ری 
می کن�د.  الق�ا  ف�رد  ب�ه  را 




