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چکیده

ــه  ــی رو ب ــور دین ــرای ام ــازی ب ــای مج ــتفاده از فض ــی، اس ــی و ارتباط ــای اطلاعات ــترش فناوری‌ه ــا گس ــروزه ب ام

افزایــش اســت. مســیحیت نیــز همچــون ســایر ادیــان، از فضــای مجــازی بــرای تبلیغــات دینــی اســتفاده می‌کنــد. 

بســیاری از کلیســاها، مراکــز مذهبــی و فعــالان مســیحی در سراســر جهــان، وب‌ســایت‌هایی را راه‌انــدازی کرده‌انــد 

کــه دربردارنــده مطالــب مذهبــی، برنامه‌هــای کلیســایی، ترانه‌هــای مذهبــی و مقــالات متنــوع اســت. تبلیغــات 

دینــی در فضــای مجــازی، اقتضائــات و تکنیک‌هــای ویــژه‌ای هــم دارد کــه بــا شــیوه‌های ســنتی متفــاوت اســت. 

ــد،  ــتفاده می‌کن ــازی اس ــات مج ــرای تبلیغ ــد ب ــی جدی ــون ارتباط ــه فن ــیحیت از هم ــه مس ــی ک ــرایط کنون در ش

ــری  ــز بهره‌گی ــات و نی ــناخت انحراف ــت ش ــازی از جه ــای مج ــیحیت در فض ــی مس ــان تبلیغ ــه گفتم ــتیابی ب دس

صحیــح از تکنیک‌هــای نویــن در جهــت تبلیغــات اســامی در فضــای مجــازی- به‌عنــوان یــک ضــد جریــان- دارای 

ــات مســیحیت  ــر تبلیغ ــم ب ــان حاک ــه گفتم ــال دســتیابی ب ــه دنب ــت اســت. پژوهــش حاضــر ب ــت و اولوی اهمی

در فضــای مجــازی از طریــق بررســی ســایت‌های منتخــب انگلیســی مســیحیت اســت. ادبیــات نظــری پژوهــش 

ــیحیت و  ــات مس ــازی و تبلیغ ــی مج ــت دین ــن، جماع ــا آنلای ــازی ی ــن مج ــی، دی ــات دین ــم تبلیغ ــامل مفاهی ش

ــام  ــه ن ــی ب ــک روش عملیات ــش، ی ــت. روش پژوه ــا اس ــگ معن ــت هماهن ــان و مدیری ــای گفتم ــز نظریه‌ه نی

ــی،  ــدام اســت. براســاس یافته‌هــا، گفتمــان سکولاریزاســیون مســیحیت، لیبرالیزاســیون دین ــل گفتمــان پ تحلی

ــه دارد. ــازی غلب ــای مج ــیحیت در فض ــی مس ــات دین ــتی در تبلیغ ــرد اومانیس ــان و رویک ــازی جه مسیحی‌س
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مقدمه

ــته  ــمگیری داش ــرفت‌های چش ــی پیش ــی و ارتباط ــای اطلاعات ــر فناوری‌ه ــر حاض در عص

ــر در سراســر  ــروزه میلیون‌هــا نف ــه ام ــا آنجــا ک ــر شــده اســت ت ــان فراگی و در سراســر جه

ــت، فضــای مجــازی، ســایت‌ها، شــبکه‌های اجتماعــی و ســایر فناوری‌هــای  ــان از اینترن جه

ــه  ــا ژانوی ــتیکا ت ــایت استاتیس ــزارش س ــاس گ ــد. براس ــتفاده می‌کنن ــی اس ــد ارتباط جدی

2023، 5.16 میلیــارد کاربــر اینترنــت در سراســر جهــان وجــود داشــت کــه 64.4 درصــد از 

ــا 59.4 درصــد از  ــارد ی ــن تعــداد، 4.76 میلی ــان را تشــکیل می‌دهــد. از ای جمعیــت جه
ــد.1 ــی بودن ــبکه‌های اجتماع ــران ش ــان، کارب ــت جه جمعی

ایــن پیشــرفت‌ها کــه دانشــمندان از آن بــا عنــوان انقــاب یادکرده‌انــد، موجــب 

تحولاتــی در عرصــه تبلیــغ دینــی و نیــز افزایــش چشــمگیر ارتباطــات میــان ادیــان و 

فرهنگ‌هــای گوناگــون از طریــق فضــای مجــازی شــده اســت. دیــن دیجیتــال2 اشــاره بــه 

حــوزه‌ای از دانــش اســت کــه در آن پژوهشــگران شــیوه اعمــال، گفتمــان و تعامــل مذهبــی 

ــد  ــی می‌کنن ــن آن را بررس ــی بی ــات درون ــوه ارتباط ــن و نح ــن و آفلای ــای آنلای در زمینه‌ه

)Campbell and Vitullo, 2016: 74(. در آخریــن دهــه قــرن بیســتم برخــی از نویســندگان 
اســتفاده از فنــاوری را به‌منظــور جســتجوی معنــوی بــه رســمیت شــناختند و ایــن نکتــه‌ای 

اســت کــه به‌طــور فزاینــده از طریــق اینترنــت و شــبکه جهانــی وب بیان‌شــده اســت )جــرج، 

.)182  :1390

انجــام اعمــال دینــی در فضــای مجــازی گویــا افــراد را وارد فضــای دیگــری نمــوده اســت 

کــه از آن بــه فضــای ســوم تعبیــر می‌شــود. فضــای ســوم فضایــی اســت کــه دیــن دیجیتــال 

به‌طــور اجتماعــی توســط کاربــران و فنــاوری ایجادشــده اســت و در درون آن افــراد از 

ــر از  ــی فرات ــی و فرهنگ ــای اجتماع ــور پیکربندی‌ه ــرای تص ــال ب ــی دیجیت ــای فن ظرفیت‌ه

دوگانه‌هــای موجــود فیزیکــی در مقابــل تجربــه مجــازی و واقعــی در مقابــل تجربــه مذهبــی 

.)Hoover and Echchaibli,2014: 14( نزدیــک اســتفاده می‌کننــد

تبلیــغ از ابتــدا یکــی از مؤلفه‌هــای اصلــی دیــن مســیحیت بــوده و امــروزه نیــز 

ــی  ــال تبلیغــات دین ــه دنب ــن و ابزارهــای روز، ب ــا اســتفاده از فناوری‌هــای نوی مســیحیان ب

1. https://www.statista.com/statistics/617136/digital-population-worldwide.
2. Digital Religion.
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هســتند. مثــاً برخــی از ســایت‌های رســمی کلیســا مثــل کلیســای کاتولیــک ســنت 

انــدرو امکاناتــی مثــل فــرم درخواســت حاجــت آن‌لایــن دارنــد کــه افــراد بتواننــد حاجــت 

ــد  ــت کنن ــایت دریاف ــا آن س ــل ب ــرای تعام ــی ب ــتند و فرصت ــا بفرس ــرای کلیس ــود را ب  خ

.)Young, 2004: 95(

 مســیحیت نیــز همچــون ســایر ادیــان، از فضــای مجــازی بــرای تبلیغــات دینــی اســتفاده 

می‌کنــد. ایــن تبلیغــات از طریــق وب‌ســایت‌های مســیحی دارای اهمیــت بیشــتری اســت. 

بســیاری از کلیســاها، مراکــز مذهبــی و فعــالان مســیحی در سراســر جهــان وب‌ســایت‌هایی 

را راه‌انــدازی کرده‌انــد کــه شــامل مطالــب مذهبــی، برنامه‌هــای کلیســایی، ترانه‌هــای 

مذهبــی و مقــالات متنــوع اســت. یــک گــزارش از ســایت آمــاری پیــو در ســال 2019 نشــان 

ــایت‌های  ــده از وب‌س ــی در ایالات‌متح ــت اینترنت ــد از کل جمعی ــدود 35 درص ــه ح داد ک

مذهبــی بــرای پیــروی از ایمــان مســیحی اســتفاده می‌کننــد1.

در عصــر حاضــر حرکت‌هــای نــو اوانجلیســم23 نیــز در قالــب كلیســای الكترونیــك 

ــت  ــق اینترن ــا از طری ــت آن‌ه ــور، 1386: 6(. فعالی ــور پ ــیر و فک ــد. )بش ــت می‌کنن فعالی

به‌گونــه‌ای بــود کــه دومیــن شــورای واتیــكان رســانه‌ها را »هدیــه الهــی« نامیــد. به‌عنــوان 

ــف  ــد مختل ــر عقای ــی ب ــی مبتن ــک اجتمــاع الکترونیکــی دین ــور نجــات4 ی ــه ســایت ت نمون

اســت کــه امــکان تبادل‌نظــر بیــن منابــع و ســنت‌های مذهبــی گوناگــون را فراهــم نمــوده 

.)Campbell, 2013: 6( اســت

بــا توجــه بــه گســترش فضــای مجــازی و اســتفاده روزافــزون از فناوری‌هــای اطلاعاتــی 

و ارتباطــی، تبلیغــات دینــی مســیحیت نیــز در ایــن بســتر رونــق یافتــه اســت. کلیســاها و 

1. Pew Research Center website.
2. New evangelism.

ــو اوانجلیســم فراینــد خاصــی اســت کــه توســط آن اعضــای تعمیدیافتــه کلیســای کاتولیــک دعــوت کلــی  3. ن
ــادی  ــی ع ــع عموم ــال 2013: مجم ــیس در س ــاپ فرانس ــه پ ــه گفت ــد. ب ــان می‌کنن ــارت بی ــه بش ــیحی را ب مس
ســیزدهم مجمــع اســقف‌ها از 7 تــا 28 اکتبــر 2012 گــرد هــم آمدنــد تــا موضــوع: نــو اوانجلیســم بــرای انتقــال 
ایمــان مســیحی را موردبحــث و بررســی قــرار دهنــد. مجمــع مجــدداً تأییــد کــرد کــه نــو اوانجلیســم فراخوانــی 
اســت خطــاب بــه همــه و در ســه موقعیــت اصلــی انجــام می‌شــود: 1 خدمــت شــبانی معمولــی )بــرای برافروختــن 
قلــب مؤمنــان(؛ 2 اطلاع‌رســانی بــه تعمیدشــدگانی کــه زندگــی آنهــا منعکس‌کننــده خواســته‌های تعمیــد 
ــد  ــرد کرده‌ان ــه او را ط ــا همیش ــند ی ــیح را نمی‌شناس ــی مس ــه عیس ــانی ک ــه کس ــارت دادن ب ــت؛ و 3- بش نیس

)ویکی‌پدیــا انگلیســی(.

4. Bilife net.
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مراکــز مذهبــی در ســطح جهانــی، به‌ویــژه در کشــورهای انگلیســی‌زبان، وب‌ســایت‌هایی را 

بــرای انتشــار مطالــب دینــی، برنامه‌هــای کلیســایی، ترانه‌هــای مذهبــی و مقــالات مختلــف 

راه‌انــدازی کرده‌انــد. ایــن تبلیغــات، کــه بــه مجموعــه فعالیت‌هــای کلیســا در قبــال افــراد، 

ــزاری  ــه اب جنبش‌هــا، حقایــق فرهنگ‌هــا و جهــان اطــراف اشــاره دارد، در فضــای مجــازی ب

مؤثــر بــرای اشــاعه آموزه‌هــای مســیحیت تبدیــل شــده اســت. در واقــع، بایــد پذیرفــت 

کــه نقطه‌نظــرات و تجــارب به‌دســت‌آمده در گفتگــو، افق‌هــای جدیــدی را در برابــر تبلیــغ 

گشــوده اســت )عبــد خدایــی، 1383: 129(. در ایــن راســتا، گفتمــان حاکــم بــر تبلیغــات 

مســیحیت در فضــای مجــازی شــامل ویژگی‌هایــی چــون سکولاریزاســیون، لیبرالیزاســیون 

دینــی و رویکــرد اومانیســتی اســت کــه بــر تعامــل بــا مخاطبــان تمرکــز دارد. ایــن موضــوع 

نیازمنــد بررســی دقیق‌تــری اســت تــا مشــخص شــود ایــن گفتمــان چگونــه در ســایت‌های 

مســیحی انگلیســی شــکل می‌گیــرد و بــر رونــد تبلیغــات دینــی تأثیــر می‌گــذارد. بنابرایــن، 

ــات مســیحیت  ــر تبلیغ ــم ب ــان حاک ــه گفتم ــن اســت ک ــی پژوهــش حاضــر ای ســوال اصل

ــی  ــب انگلیس ــایت‌های منتخ ــان در س ــن گفتم ــه ای ــت و چگون ــازی چیس ــای مج در فض

مســیحیت شــکل می‌گیــرد و در فرآینــد تبلیــغ دینــی آن تأثیرگــذار اســت؟

پیشینه پژوهش

تاکنــون آثــار پژوهشــی فراوانــی بــه موضــوع تبلیغــات دینــی مســیحیت پرداخته‌انــد؛ 

ــی تبلیغــات مســیحیت توجهــی نداشــته‌اند. برخــی  ــه بررســی گفتمان ــد هیچ‌یــک ب هرچن

ــد از: ــار عبارت‌ان ــن آث از ای

ــی �	 ــوان بررس ــا عن ــد ب ــی ارش ــه کارشناس ــر )1398( در پایان‌نام ــی نص ــه اله وجیه

اوســتین بــه بررســی ویژگی‌هــا و  شــیوه‌های تبلیــغ دینــی کشــیش جــول 
ــه  ــر ب ــن اث ــه اســت. در ای ــی پرداخت ــغ دین شــیوه‌های کشــیش اوســتین در تبلی

ــی،  ــناد تاریخ ــر اس ــی ب ــکا، مبتن ــن در آمری ــغ دی ــتان و تبلی ــن پروتس ــی آیی بررس

شــرایط خــاص فرهنگــی، اجتماعــی و سیاســی تبلیــغ در مســیحیت و روش تبلیغــی 

ــت. ــده اس ــرا پرداخته‌ش ــی مثبت‌گ ــم روانشناس ــت عل ــا محوری ــتین، ب ــیش اوس کش

ــت �	 ــون و دریاف ــی تلویزی ــای دین ــوان برنامه‌ه ــا عن ــر )1381( ب ــر باهن ــه ناص مقال

مخاطبــان؛ یــك مطالعــه تطبیقــی پیرامــون برنامه‌هــای اســامی تلویزیــون ایــران و 
كلیســای الكترونیــك، یــك مطالعــه‌ بیــن فرهنگــی اســت.
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ناصــر باهنــر )1387( دو مقالــه بــا عناویــن ارتباطــات در جوامــع اســامی و �	

ــش  ــا پژوه ــط ب ــی مرتب ــر فرهنگ ــامی متكث ــه اس ــات در جامع ــیحی و ارتباط مس
ــات در  ــاره ارتباط ــام درب ــای اس ــول و راهبرده ــی اص ــه بررس ــوده و ب ــگارش نم ن

جوامــع اســامی متكثــر فرهنگــی پرداختــه و اصــول حاكــم بــر یــك الگــوی ســالم 

ارتباطــی را نمایــش می‌دهــد.

بشــیر و فكورپــور در مقالــه‌ای بــا عنــوان »تبلیغــات تجــاری و اوانجلیســم به‌مثابــه �	

كالا« بــه پیدایــش پروتســتان و اوانجلیســم می‌پردازنــد و تشــابه تبلیغــات تجــاری 
و مذهبــی در تبلیغــات اوانجلیســم مســیحی را شــرح می‌دهنــد.

شــیرمحمدی و عدلــی )1399( در مقالــه تبلیــغ دینــی در مســیحیت: بررســی �	

فعالیت‌هــای پــاپ گِرگِــوری بــه بررســی تبلیغــات دینــی پــاپ گِرگِــوری کبیــر کــه از 
پیــروان ســنت بندیکــت بــود و در گســترش مســیحیت نقشــی چشــمگیر داشــت 

پرداخته‌انــد.

احســان غنی‌فــر )1396( در پایان‌نامــه ترجمــه ســه فصــل از کتــاب تبلیــغ دینــی در �	

مســیحیت: چگونــه مســیحیت بــه دینــی جهانــی بــدل شــد بــا ریشه‌شناســی واژه 
میســیونری رونــد تبدیــل مســیحیت بــه جریانــی چنــد فرهنگــی بــا الهــام از فرمــان 

گــذر از مرزهــا را نشــان می‌دهــد و اینکــه تبلیــغ دینــی امــری میــان فرهنگــی اســت 

و اقنــاع در آن جایــگاه ویــژه‌ای دارد.

مســجد جامعــی )1379( در کتــاب گفتگــوی دینــی - گفتگــوی تمدنــی: اســام و �	

مســیحیت در دوران جدیــد بــه بررســی مبانــی تبلیغــات دینــی مســیحیت و تطبیــق 
ــردازد. ــر اســام می‌پ آن ب

نسرین منصور )2022( در مقاله انگلیسی با عنوان نور مقدس فضای مجازی: تجربه �	

معنوی در یک کلیسای مجازی به بررسی نور به‌عنوان یکی از عناصر معماری مقدس 
پرداخته و معتقد است این عامل بر درک و تجربه فضا تأثیر می‌گذارد.

ویــدا همــراز )1396( در کتــاب تعامــل رســانه و پروتستانیســم بــه بررســی پدیــده �	

پیدایــش و تســلط پروتستانیســم بــر منابــع اقتصــادی و بسترســازی تحقــق 

ایــده آرماگــدون و چگونگــى حضــور آن را از ابتــداى تاریــخ پیدایــش مســیحیت، 
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ــى آن  ــى و سیاس ــاى اجتماع ــک و پیامده ــب کاتولی ــۀ مذه ــعاب آن از بدن انش

ــد. ــان می‌کن ــى نمای ــات دین ــیحیان را در تبلیغ ــای مس ــه و تلاش‌ه پرداخت

ــز دارد.  ــین تمای ــات پیش ــه تحقیق ــبت ب ــی نس ــای مختلف ــر از جنبه‌ه ــش حاض پژوه

ــیحیت در  ــی مس ــغ دین ــیوه‌های تبلی ــل ش ــه تحلی ــا ب ــیاری از پژوهش‌ه ــه بس ــی ک در حال

بســترهای تاریخــی یــا فرهنگــی پرداخته‌انــد، ایــن تحقیــق بــر گفتمــان حاکــم بــر تبلیغــات 

ــرای بررســی  ــدام ب ــل گفتمــان پ ــز دارد و از روش تحلی مســیحیت در فضــای مجــازی تمرک

معنــای نهفتــه در تبلیغــات دینــی آنلایــن اســتفاده می‌کنــد. ایــن رویکــرد نویــن، کــه بــه 

تحلیــل گفتمان‌هــای دیجیتــال و فضــای مجــازی می‌پــردازد، نســبت بــه دیگــر مطالعــات کــه 

عمدتــاً بــه تبلیــغ دینــی در دنیــای فیزیکــی و رســانه‌های ســنتی توجــه داشــته‌اند، مزیــت 

قابــل توجهــی دارد. همچنیــن، ایــن پژوهــش بــا تمرکــز بــر گفتمان‌هــای سکولاریزاســیون، 

ــه تحلیــل  لیبرالیزاســیون دینــی و اومانیســم در تبلیغــات مســیحیت در فضــای مجــازی، ب

تأثیــرات و پیامدهــای آن در تعامــل بــا مخاطبــان می‌پــردازد کــه در پیشــینه‌های موجــود 

ــین  ــای پیش ــه پژوهش‌ه ــت ک ــر اس ــه ذک ــت. لازم ب ــه اس ــرار گرفت ــه ق ــورد توج ــر م کمت

ــر ســایت‌های تبلیغــی  ــب و نیــز متمرکــز ب ــه گفتمــان غال ــال دســتیابی ب ــه دنب هیچ‌یــک ب

ــز پژوهــش حاضــر از پیشــینه‌های موجــود  ــد و همیــن امــر وجــه تمای مســیحیت نبوده‌ان

اســت، هرچنــد از یافته‌هــای آنــان بهره‌بــرداری ‌شــده اســت. بنابرایــن، ایــن تحقیــق از نظــر 

ــین دارد و  ــای پیش ــه پژوهش‌ه ــبت ب ــی نس ــا برتری‌های ــداف و یافته‌ه ــی، اه روش‌شناس

می‌توانــد درک عمیق‌تــری از تبلیغــات دینــی مســیحیت در فضــای دیجیتــال ارائــه دهــد.

چهارچوب نظری

اســتفاده از دو نظریــه مطــرح در ارتباطــات شــامل نظریــه گفتمــان و نظریــه مدیریــت 

هماهنــگ معنــا می‌تــوان بــه درک عمیق‌تــری از مســئله پژوهــش و دســتیابی بــه گفتمــان 

مســیحیت در فضــای مجــازی دســت‌یافت.

نظریه گفتمان

ــه در  ــان2 ک ــل گفتم ــت. تحلی ــار اس ــاوره و گفت ــو، مح ــی گفتگ ــه معن ــان1 ب واژه گفتم

زبــان فارســی بــه ســخن کاوی، تحلیــل کلام و تحلیــل گفتــار نیــز ترجمه‌شــده در فرهنــگ 

.”Discursus“ و لاتین ”Discourse“ 1. واژه فرانسوی
2. Discourse Analysis.
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لغــت نظریــه فرهنگــی و انتقــادی، تحلیــل گفتمــان را این‌چنیــن تعریف‌شــده اســت: 

تحلیــل گفتمــان غالبــاً بــه مطالعــه و بررســی آن دســته از کارکردهــا و تأثیــر زبان‌شــناختی، 

معناشــناختی، سبک‌شــناختی یــا ســبکی و نحــوی اطــاق می‌شــود کــه توصیــف و تشــریح 

آن‌هــا مســتلزم در نظــر گرفتــن توالــی، تــرادف و تــوارد جملــه و همچنیــن ســاختار جملــه 

ــل، 1380: 17(. ــه نقــل از مــک دان اســت )بشــیر، 1399: 51( )ب

ــه و تحلیــل زبــان و نحــوه اســتفاده از آن در ارتباطــات  ــه مطالع ــان ب ــه گفتم نظری

اجتماعــی پرداختــه و هــدف آن بررســی چگونگــی ســاختار و تأثیــرات گفتــار در شــکل‌گیری 

معانــی اســت. ایــن نظریــه بــه زبــان به‌عنــوان یــک ابــزار قــدرت و ســاختار اجتماعــی نــگاه 

ــار،  ــان و گفت ــی از زب ــای خاص ــی مجموعه‌ه ــا، یعن ــه گفتمان‌ه ــت ک ــد اس ــد و معتق می‌کن

ــل  ــد. تحلی ــط قــدرت را شــکل دهن ــد هنجارهــای اجتماعــی، ایدئولوژی‌هــا و رواب می‌توانن

ــب  ــه در قال ــردازد ک ــی می‌پ ــی و معنای ــاختارهای زبان ــی س ــایی و بررس ــه شناس ــان ب گفتم

ــه  ــد کــه چگون ــد و نشــان می‌دهن ــا نوشــتار در زمینه‌هــای مختلــف ظهــور می‌یابن ــار ی گفت

ــد. ــن کن ــاص تعیی ــرایط خ ــی را در ش ــی و فرهنگ ــای اجتماع ــد نقش‌ه ــان می‌توان زب

در پژوهـش حاضـر، نظریـه گفتمـان به‌ویـژه در تحلیـل تبلیغـات دینـی مسـیحیت در 

فضـای مجـازی کاربـرد دارد. تبلیغـات دینـی مسـیحیت در فضـای مجـازی به‌عنوان یـک ابزار 

ارتباطـی نویـن، دارای گفتمان‌هـای خاصـی اسـت کـه از نظـر زبانـی و معنایـی بایـد مـورد 

بررسـی قـرار گیـرد. اسـتفاده از تحلیـل گفتمـان در ایـن پژوهـش به شناسـایی سـاختارهای 

زبانـی خـاص تبلیغـات مسـیحیت کمـک می‌کند و این امـکان را فراهـم می‌آورد کـه تأثیرات 

و جهت‌گیری‌هـای معنایـی پیام‌هـای دینـی به‌دقـت بررسـی شـود. بـه ایـن ترتیـب، تحلیـل 

گفتمـان در ایـن مطالعـه به‌عنـوان ابـزاری بـرای روشن‌سـازی نحـوه انتقـال پیام‌هـای دینـی 

در فضـای دیجیتـال و نحـوه برقـراری ارتبـاط بـا مخاطبـان عمـل می‌کنـد، و بـه درک بهتری از 

گفتمان‌هـای غالـب در تبلیغـات مسـیحیت در فضـای مجـازی دسـت می‌یابـد.

مدیریت هماهنگ معنا1

ایــن نظریــه کــه توســط بارنــت پیــرس2 )1943( و ورنــون کرونــن3 )1951( مطرح‌شــده 

1. CMM.
2. W. Barnett Pearce.
3. Vernon E. Cronen.
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بــا فــرض این‌کــه انســان‌ها در فضایــی از ارتباطــات زندگــی می‌کننــد )محوریــت ارتباطــات 

در زندگــی انســان‌ها( و خلــق واقعیــت اجتماعــی به‌طــور مشــترک توســط آدم‌هــا و 

همچنیــن وابســته بــودن تعامــل اطلاعــات بــه معانــی فــردی و بیــن فــردی، بیــان می‌کنــد 

کــه مــردم در مکالمــات بــا رســیدن بــه میزانــی از انســجام و هماهنگــی )مدیریــت مفاهیــم( 

ــا را  ــطح معن ــش س ــا، ش ــگ معن ــت هماهن ــد. مدیری ــق می‌کنن ــر، خل ــا یکدیگ ــی را ب معان

ارائــه می‌دهنــد کــه شــامل: محتــوا1، کنــش زبانــی2، قــرارداد یــا توافــق در رابطــه و درک3، 

ــی5 و  ــای زندگ ــان4، متن‌ه ــه و پای ــروع، میان ــردن ش ــخص ک ــی مش ــه معن ــمت‌بندی ب قس

الگوهــای فرهنگــی6 را شــامل می‌شــوند کــه در آن هــر ســطح بالاتــر در تعبیــر معانــی ســطح 

ــر  ــطح بالات ــر در درون س ــطح پایین‌ت ــر س ــه ه ــا ک ــن معن ــه ای ــد، ب ــک می‌کن ــر کم پایین‌ت

جــای گرفتــه اســت.

پیــرس و كرونــن ســه هــدف مدیریــت هماهنــگ معنــی را بــه ایــن شــرح بیــان 

می‌کننــد: »1- مــا كــه هســتیم، زندگــی چــه معنایــی دارد و این‌هــا چــه ارتباطــی بــا مــوارد 

خــاص ارتباطــات دارنــد 2- بــه مقایســه فرهنگ‌هــا پرداختــه و در همــان حــال بــر قیــاس 

ناپذیــری آن‌هــا اذعــان می‌کنــد 3- نقــدی روشــنگر از اعمــال فرهنگــی ازجملــه اعمــال خــود 

ــات  ــتند«. در تبلیغ ــی هس ــا چندصدای ــه »فرهنگ‌ه ــد« و اینک ــت ده ــه دس ــگر ب پژوهش

ــا در حــال وقــوع اســت«  ــا و انتقــال معن ــی در فضــای مجــازی نوعــی از اشــتراک معن دین

)گادیکانســت، 1396: 41(.

نظریــه گفتمــان بــه تحلیــل نشــانه‌های زبانــی و فرازمانــی تبلیغــات مســیحیت 

می‌پــردازد و نظریــه مدیریــت هماهنــگ معنــا نشــان می‌دهــد کــه ســایت‌های مســیحیت 

چگونــه بــا تعاملاتشــان، بــا تمرکــز بــر نقــش فرهنــگ، معانــی را خلــق و مدیریــت می‌کننــد.

روش پژوهش

ــن  ــن و پرمخاطب‌تری ــی فعال‌تری ــیوه‌های تبلیغ ــی ش ــر بررس ــش حاض ــوع پژوه موض

1. Content.
2. Speech act.
3. Cntract.
4. Episods.
5. Life scripts.
6. Cultural patterns.



47

دوره 8
 پیاپی 27
بهار 1404

مجازی  یافض در تحییغات مسیبلت بر کماح گفتمان

ســایت‌های تبلیــغ مســیحیت در فضــای مجــازی بــه زبــان انگلیســی اســت. هــر ســایت از 

ــکان  ــی مال ــه معرف ــوط ب ــد قســمت مرب قســمت‌های مشــخصی تشکیل‌شــده اســت؛ مانن

ســایت و فعالیت‌هــا، پخــش آن‌لایــن، بخــش ارتباط‌گیــری بــا مخاطبــان، بخــش کمک‌هــای 

مالــی، بخــش پیام‌هــا و نامه‌هــا و... . ایــن بخش‌هــا نشــان‌دهنده رویکردهــای کلــی 

ــایت‌های  ــن س ــه مهم‌تری ــی یک‌ماه ــا بررس ــن ب ــت؛ بنابرای ــی اس ــات دین ــایت در تبلیغ س

ــر ســایت‌ها دســت‌یافت. بررســی  ــه الگــوی واحــد و گفتمــان حاکــم ب ــوان ب تبلیغــی می‌ت

دقیــق ســایت‌های تبلیغــی مســیحیت از ابتــدای خردادمــاه 1402 مقــارن ژوئــن 2023 تــا 

ــا جــولای 2023 انجام‌گرفتــه اســت. پایــان تیرمــاه 1402 مقــارن ب

ــان  ــل گفتم ــی تحلی ــام روش عملیات ــه ن ــی ب ــک روش کیف ــر، ی ــش حاض روش پژوه

)پــدام( اســت. روش پــدام ســه مرحلــه کلــی بــرای چگونگــی پیاده‌ســازی ایــن روش و ســه 

ــد از: ــه عبارت‌ان ــد ک ــنهاد می‌ده ــی پیش ــازی معنای ــه فرایندس مرحل

مراحل کلی پیاده‌سازی پدام

	1 تعییــن محتــوای معنایــی شــامل انتخــاب متــن هــم ســو بــرای تحلیــل، براســاس .

متــن موجــود، متــن هدفمنــد، متــن همســو؛

	2 تحلیل معنایی شامل کشف مفصل‌بندی‌های معنایی و روابط بینا متنی؛.

	3 نتیجه‌گیری معنایی یا کشف روابط بینا گفتمانی..

مراحل فرایندسازی معنایی

	1 فرایندســازی معنایــی درون‌متنــی براســاس تعییــن متــن همســو، براســاس تعییــن .

ــن  ــی مت ــری توجیه ــن جهت‌گی ــاس تعیی ــن، براس ــز مت ــاط تمرک ــری و نق جهت‌گی

بــا توجــه بــه دیگــر جهت‌گیری‌هــای متــن یــا به‌عبارت‌دیگــر کشــف روابــط 

ــن؛ ــی مت ــینی و ترکیب ــینی و جانش هم‌نش

	2 فرایندســازی معنــای بینــا متنــی شــامل کشــف روابــط بیــن متنــی درون و بیــرون .

متــن؛

	3  فرایندســازی معنایــی بیــن گفتمانــی شــامل کشــف روابــط گفتمــان درون‌متــن بــا .

ــرون متــن گفتمان‌هــای بی
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سطوح فرایندسازی معنایی

از آن وارد سطوح فرایندسازی معنایی می‌شویم که شامل پنج سطح است.

	1 سطح- سطح: فرایندسازی معنایی درون‌متنی..

	2 عمق- سطح: فرایندسازی معنایی درون‌متنی..

	3 سطح- عمق: فرایندسازی معنایی درون‌متنی..

	4 عمق- عمق )عمیق(: فرایندسازی معنایی بینامتنی..

	5 عمیق‌تر: فرایندسازی معنایی بینا گفتمانی )بشیر، 1399: 162 و 163(..

در پــدام عــاوه بــر 3 ســطحی کــه فــرکلاف بــرای تحلیــل برمی‌شــمرد، بــا 2 ســطح دیگــر 

نیــز روبــرو هســتیم: ایــن 5 ســطح تحلیلــی شــامل »ســطح - ســطح«، »عمــق - ســطح«، 

»ســطح - عمــق«، »عمیــق« و »عمیق‌تــر« هســتند. )بشــیر، 1391: 15( »ســه ســطح اول در 

حقیقــت، مربــوط بــه توصیــف اســت. توصیفــی کــه بــا تکیــه، بــر اصــل متــن، معناهــای 

هژمونیــک و ضمنــی متــن بــا انتخــاب جمــات همســو باهــدف تحلیــل، کشــف رابطــۀ میان 

معناهــای مشــترک در جمــات همگــرا در متــن و درنهایــت قرائــت معناهــای جملات همســو 

در متــن بــا ســایر معناهــای مســتخرج دیگــر متــن به‌طورکلــی اســت. ایــن مرحلــه، حرکــت 

در داخــل متــن، از ســه جهــت: متــن هــدف‌دار، متــن همســو و متــن موجــود اســت کــه 

نوعــی از تلفیــق بیــن معناهــای هژمونیــک، تحت‌اللفظــی و معناهــای ضمنــی را بــه دنبــال 

ــود. در  ــرار می‌ش ــر برق ــت مفس ــن و ذهنی ــان مت ــل می ــی تعام ــه نوع ــن مرحل دارد... در ای

حقیقــت تحلیلگــر یــا مفســر، در اینجــا میــان عینیــت متــن و ذهنیــت خــود پلــی ایجــاد 

ــی در کشــف معناهــای موجــود  ــن، بینامتنیــت درون‌متن ــد. از طرفــی در عینیــت مت می‌کن

ــر ذهنیــت مفســر و تحلیلگــر، بــا توجــه بــه اهــداف  ــرف دیگ ــد و از ط ــت می‌کن دخال

تحلیــل - کــه نوعــی بینامتنیــت بــه معنــای نقــد گرایــش بیرونــی بــرای انتخــاب جمــات و 

مفاهیمــی اســت کــه در کشــف معانــی ضمنــی دخیــل اســت - اقــدام به‌گزینــش و تحلیــل 

ــیر، 1391: 11 و 12(. ــد« )بش می‌کن

ــدرت  ــط ق ــات رواب ــرای ثب ــی ب ــزار مهم ــا اب ــد معن ــد تولی ــت فراین ــد اس دووس1 معتق

ــا  ــی نشــان داده می‌شــود ت ــط قــدرت طبیعــی و عقلان ــا رواب اســت و از طریــق تولیــد معن

1. Devos.



49

دوره 8
 پیاپی 27
بهار 1404

مجازی  یافض در تحییغات مسیبلت بر کماح گفتمان

ــن مســئله، کشــف  ــه مهم‌تری ــن مرحل ــل مواخــذه نباشــد )Devos, 2003: 167(. »در ای قاب

دال‌هــای مرکــزی و ایجــاد مفصل‌بندی‌هــای مناســب میــان متــون گوناگــون اســت. روابــط 

ــود(  ــن موج ــو و مت ــن همس ــدف‌دار، مت ــن ه ــف )مت ــون مختل ــده در مت ــدی ش مفصل‌بن

ــه  ــت ک ــی اس ــای اصطلاح ــی و معن ــک، تحت‌اللفظ ــای هژمونی ــان معن ــط می ــی از رواب نوع

می‌تواننــد در تحلیــل مراحــل بعــدی مؤثــر باشــند... . کشــف روابــط توصیفــی در ایــن ســه 

جهــت متنــی، زیربنــای کشــف معانــی بعــدی اســت« )بشــیر، 1391: 11 و 12(. مراحــل 3گانــه 

تحلیــل گفتمــان پــدام در نمــودار 1 نشــان داده‌شــده اســت.

نمودار 1- سطوح تحلیل گفتمان روش پدام )بشیر، 1391:11(

مراحل اجرایی روش پدام

ــود،  ــام می‌ش ــیحیت انج ــغ مس ــایت‌های تبلی ــن س ــر روی فعال‌تری ــر ب ــش حاض پژوه

ــا  ــود در آن‌ه ــب موج ــر، مطال ــایت‌های موردنظ ــاب س ــایی و انتخ ــس از شناس ــن پ بنابرای

به‌عنــوان واحدهــای موردبررســی هســتند. قســمت‌هایی از متــن کــه بــا موضــوع تبلیــغ و 

ــود. ــه می‌ش ــی ترجم ــه فارس ــده و ب ــت انتخاب‌ش ــط اس ــاط مرتب ــیوه‌های آن ارتب ش

در همین راستا، پژوهش حاضر از طریق مراحل زیر انجام می‌شود:

ــل  ــه روش تحلی ــی ب ــان فارس ــه زب ــده ب ــن ترجمه‌ش ــس‌ازآن مت ــف: پ ــه توصی -مرحل

ــتقیم  ــورت مس ــه به‌ص ــت ازجمل ــف برداش ــرد. در توصی ــرار می‌گی ــی ق ــان موردبررس گفتم
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ــورت  ــی آن، به‌ص ــش ارتباط ــوع نق ــه و ن ــاختاری جمل ــورت س ــان ص ــه می ــرا رابط ــت زی اس

ــن  ــف مت ــر در توصی ــت. به‌عبارت‌دیگ ــر اس ــز خب ــزاره نی ــی گ ــش ارتباط ــت و نق ــری اس خب

ــت. ــرار اس ــک برق ــه یک‌به‌ی ــار رابط ــش گفت ــی کن ــش ارتباط ــاختاری و نق ــورت س ــن ص بی

)Yule, 2000: 55( در ایــن مرحلــه ابتــدا مفاهیــم موجــود براســاس روش تحلیــل گفتمــان 

توصیــف می‌شــوند. ســپس توصیفــی از متــن و فــرا متــن ارائه‌شــده و در حقیقــت درصــدد 

کشــف دال‌هــای مرکــزی و مفصل‌بندی‌هــای مناســب میــان متــن ســایت‌ها و متــون دیگــر 

اســت )بشــیر، 1391: 11(.

ــر«،  ــت تحلیلگ ــان ذهنی ــت می ــی از »بینامتنی ــه، نوع ــن مرحل ــیر: در ای ــه تفس -مرحل

»بینامتنیت‌هــای مرتبــط و »گفتمان‌هــای بینامتنــی« موردتوجــه قرارگرفتــه و تحلیلگــر 

درصــدد آن اســت کــه میــان ایــن ســه بینامتنیــت و نتایــج به‌دســت‌آمده از مراحــل قبلــی 

ــن  ــن در ای ــع در ای ــد. »درواق ــاد نمای ــم ایج ــی و قابل‌فه ــۀ منطق ــی از رابط ــل، نوع تحلی

مرحلــه، نتایــج به‌دســت‌آمده از مرحلــۀ ســوم تحلیــل یعنــی »تحلیــل توجیهــی بــا توجــه 

بــه ســایر گرایش‌هــای متــن« بــا گفتمان‌هــای مختلــف مرتبــط، مــورد مقایســه، مطالعــه و 

ــیر، 1391: 19(. ــد« )بش ــرار می‌گیرن ــی ق بررس

-مرحلــه تبییــن: »در اینجــا مفســر یــا تحلیلگــر حضــور کامــل و تــام داشــته و قرائــت 

نهایــی مفســر و تحلیلگــر صــورت می‌گیــرد کــه بــا اســتفاده از متــن، زمینــه، بینامتنیت‌هــای 

پدیدآورنــده و تحلیلگــر، فــرا متن‌هــای متــن اصلــی بــا گرایــش پدیدآورنــده و فــرا 

متن‌هــای احتمالــی متــن بــا گرایــش تحلیلگــر مورداســتفاده قرارگرفتــه و تحلیــل اساســی 

ــى در  ــک گفتمــان، دال‏هــاى اصل ــدى ی ــرد.« )بشــیر، 1391: 20( در مفصل‌بن صــورت می‌گی

ــانه‏هایى  ــود نش ــا به‌خودی‌خ ــن دال‏ه ــوند. ای ــب مى‏ش ــم ترکی ــم‌ارز باه ــره ه ــک زنجی ی

بى‏محتــوا هســتند امــا در ترکیــب بــا ســایر نشــانه‌ها و از طریــق زنجیــره هــم ارزى، معنــادار 

.)165 :2003 ,Devos( می‌شــوند

مراحــل  از  به‌دســت‌آمده  نتایــج  بررســی  مرحلــۀ  ســطح،  ایــن  مرحلــه  ایــن  در 

ــام  ــا تحلیلگــر حضــور کامــل و ت ــن اســت. در اینجــا مفســر ی ــرا مت ــه ف ــا توجــه ب ــی ب قبل

ــن،  ــتفاده از مت ــا اس ــه ب ــرد ک ــورت می‌گی ــر ص ــر و تحلیلگ ــی مفس ــت نهای ــته و قرائ داش

ــش  ــا گرای ــی ب ــن اصل ــای مت ــرا متن‌ه ــر، ف ــده و تحلیلگ ــای پدیدآورن ــه، بینامتنیت‌ه زمین
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پدیدآورنــده و فــرا متن‌هــای احتمالــی متــن بــا گرایــش تحلیلگــر مورداســتفاده قرارگرفتــه 

ــی الگــوی  ــه گفتمــان اصل ــت ب ــق درنهای ــن طری ــرد. از ای ــل اساســی صــورت می‌گی و تحلی

تبلیغــی مســیحیت دســت خواهیــم یافــت. ازآنجاکــه ســایت‌های تبلیــغ مســیحیت و نیــز 

ــوان  ــاب آورد می‌ت ــن به‌حس ــی مت ــوان نوع ــان را می‌ت ــه آن ــق ب ــی متعل ــبکه‌های اجتماع ش

ــی  ــل موردبررس ــن و تحلی ــف، تبیی ــق توصی ــان و از طری ــل گفتم ــه روش تحلی ــا را ب آن‌ه

ــرارداد. ق

در ایــن پژوهــش بــا اســتفاده از ایــن قابلیــت تحلیــل گفتمــان می‌تــوان بــه چارچــوب 

فرهنگــی ارتباطــی تبلیــغ مســیحیت، دســت‌یافت و در گفتمــان اســامی آن را بازاندیشــی 

نمــوده و الگــوی تبلیغــی در نظــام جمهــوری اســامی را ترســیم نمــود. درواقــع بــا بهره‌گیــری 

ــه موقعیت‌هــای  ــا توجــه ب ــوان دال‌هــای اساســی را ب ــن روش تحلیــل گفتمــان می‌ت از ای

مختلــف کشــف نمــود و نیــز بــه گفتمــان غالــب تبلیغــی آنــان دســت‌یافت. 

یافته‌های پژوهش

ــان  ــه زب ــیحیت ب ــی مس ــم تبلیغ ــایت مه ــن 5 س ــر مت ــش حاض ــل پژوه ــد تحلی واح

انگلیســی اســت. پــس ‌از انتخــاب نمونه‌هــا ابتــدا کلمــات کلیــدی هــر ســایت بــا رویکــرد 

کمــی موردبررســی قرارگرفتــه و فراوانــی آن‌هــا استخراج‌شــده اســت. تعــداد کلمــات 

ــد بخشــی از واقعیــت موجــود در ذهــن نویســنده و  ــه در واحــد تحلیــل می‌توان به‌کاررفت

خواننــده را نشــان دهــد )بشــیر، 1399:13(. عــاوه بــر ایــن تکــرار بیشــتر برخــی از واژه‌هــا 

ــایت  ــی س ــای اصل ــان‌دهنده جهت‌گیری‌ه ــه اول نش ــر در وهل ــای دیگ ــه واژه‌ه ــبت ب نس

ــرای  ــایت ب ــن س ــد مت ــه و هدفمن ــاب آگاهان ــت انتخ ــا را جه ــرار م ــای پرتک ــت. واژه‌ه اس

اســتفاده در مراحــل 3 گانــه تحلیــل یــاری می‌کننــد. بــا اســتفاده از آمــار فراوانــی مفاهیــم 

ــورد  ــن م ــاب مت ــت در انتخ ــود و درنهای ــان زده می‌ش ــل گفتم ــوی تحلی ــی به‌س ــی، پل اصل

ــرد. ــرار می‌گی ــتفاده ق ــدام مورداس ــه روش پ ــان ب ــل گفتم تحلی

 در اینجــا مراحــل عملیاتــی روش پــدام بــر روی ســایت ســریر مقــدس ارائــه می‌شــود. 

ــی و  ــدول نهای ــا ج ــه، تنه ــن مقال ــدن مت ــی ش ــل طولان ــه دلی ــایت‌ها ب ــایر س ــورد س در م

خلاصــه نتایــج ذکرشــده اســت.
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سایت سریر مقدس1

ســایت ســریر2 مقــدس یکــی از مهم‌تریــن وب‌ســایت‌های متعلــق بــه واتیــکان اســت 

و محتــوای خــود را بــه ۹ زبــان زنــده دنیــا ارائــه می‌کنــد.

فراوان‌تریــن واژه در ایــن ســایت واژه‌هــای پــاپ فرانســیس و پــاپ بندیکــت هســتند. 

ــایت  ــی س ــه اصل ــر روی صفح ــاپ ب ــر پ ــن دو واژه و درج تصوی ــی ای ــالای فراوان ــار ب آم

نشــان‌دهنده ایــن اســت کــه شــخص پــاپ محــور اصلــی محتــوای ایــن ســایت اســت. از 

کلیدواژه‌هــای پرتکــرار دیگــر واژه آمــوزش و تعلیــم تربیــت اســت. فراوانــی زیــاد ایــن واژه 

و نیــز معرفــی افــراد موفــق در تعلیــم و تربیــت نشــان‌دهنده اولویــت داشــتن امــر آمــوزش 

و تربیــت نیــرو بــرای واتیــکان اســت. ازایــن‌رو بخشــی کــه بــه بیــان شــرح‌حال مــری مــک 

ــت ــده اس ــل، انتخاب‌ش ــتفاده در تحلی ــن مورداس ــوان مت ــردازد به‌عن ــوپ می‌پ کیل

توصیف

ــه سطح-ســطح، عمق-ســطح و ســطح-عمق متــن ســایت   توصیــف شــامل ســه مرحل

ســریر مقــدس و عملیــات فرایندســازی معنایــی درون‌متنــی جهــت رســیدن بــه متاگرایــش 

هــا اســت کــه بــا دال‌هــای مرکــزی ارتبــاط نزدیــک دارنــد.

تفسیر )مرحله عمیق(

پــس‌ازآن وارد مرحلــه چهــارم تحلیــل گفتمــان پــدام )عمق-عمق( یــا همان مرحلــه عمیق 

می‌شــویم. در ایــن مرحلــه بــه ســاختار و جان‌مایــه متــن دســت‌یافته و بــه ارتبــاط میــان 

ــا دال‌هــای شــناور دســت‌یافته  ــد ب ــن بودن ــه گرایش‌هــای مت ــه ســوم ک یافته‌هــای مرحل

ــی  ــای اصل ــه محوره ــتیابی ب ــت دس ــود. جه ــف می‌ش ــایت کش ــی س ــای اساس و دال‌ه

ــای  ــپس مقوله‌ه ــدند. س ــایی ش ــوم شناس ــطح س ــم در س ــابه باه ــای مش ــدا مقوله‌ه ابت

ــا اســتفاده از ســتون‌های اول و دوم خودشــان به‌صــورت دال‌هــای اساســی  کشف‌شــده ب

درمی‌آینــد. دال‌هــای اصلــی ســایت ســریر مقــدس در جــدول شــماره 1 درج‌شــده اســت.

.)Santa Sede :به ایتالیایی( )Sancta Sedes :1. )به لاتین
2. https://www.vatican.va/content/vatican/en.html.
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جدول 1- مرحله تفسیر )عمیق( سایت سریر مقدس

محورهای مهم گفتمانی سایت سریر مقدس دال‌های اساسی

تأکید کلیسا به پذیرش فرهنگ‌های گوناگون

- گسترش مسیحیت در همه جهان به همراه پذیرش 
فرهنگ‌های گوناگون

- هدف کلیسا آبادی زمین، عدالت و غنای فرهنگی و حفظ 
تنوع و تکثرهای فرهنگی

-تأکید بر غنای فرهنگ‌های متکثر

رویکرد جهانی کلیسا در تبلیغ

- تبعیت از دین مسیح موجب معنا بخشی زندگی و ایجاد 
امت واحده

- مخاطبان پندهای رسولان؛ همه مردم جهان
- دین مسیح ادامه‌دهنده راه ادیان پیشین

محوریت شخص پاپ
- ساده زیستی پاپ

- تعیین عزل و نصب‌ها مستقیماً توسط پاپ
-نکوهش خودمحوری توسط پاپ

تأکید بر قانون‌مداری کلیسا
- شرح دقیق قوانین مجازات کیفری
- تأکید بر مجازات کشیشان متخلف

- تأکید بر وفاداری کاردینال‌ها و کشیشان به قوانین

توجه کلیسا به امور مادی و معنوی

- تأکید بر نابودی فقر و بی‌عدالتی و ایجاد کرامت انسانی
- تبیین اینکه ایمان موجب شادی است

- تأکید بر آبادی طبیعت و رفاه همه مردم
- خدمت‌رسانی به مردم فارغ از دین آنها

معرفی افراد مسیحی شاخص به‌عنوان الگو

- معرفی بلیز پاسکال به‌عنوان فردی که با ایمان خود توانست 
راه موفقیت را طی کند.

- تجلیل از مری مک کیلوپ به‌عنوان بانوی مسیحی موفق در 
امر آموزش

تبیین )مرحله عمیق‌تر(

در ایــن مرحلــه در پــی کشــف متــا دال‌هــا از طریــق مفصل‌بنــدی بیــن گفتمــان و فــرا 

ــی به‌دســت‌آمده از ســایت ســریر مقــدس از  ــی گفتمان گفتمــان هســتیم. محورهــای اصل

ــد منظــر قابــل دســته‌بندی و بررســی هســتند و خلاصــه مــوارد ذکرشــده در جــدول 2  چن

آمــده اســت.
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جدول 2- مرحله تبیین )عمیق‌تر( سایت سریر مقدس

مرحله عمیق‌تر سایت کلیسای سریر مقدس

بعد دینی و الهیاتی: گفتمان سکولاریزاسیون مسیحیت1

بعد فرهنگی: گفتمان مسیحی‌سازی جهان2

بعد سیاست داخلی: گفتمان فرد محوری و قانون‌گریزی3

بعد سیاست خارجی: گفتمان انفعالی4

ــاپ  ــای: پ ــدس کلیدواژه‌ه ــریر مق ــایت س ــر س ــم ب ــان حاک ــه گفتم ــتیابی ب ــرای دس ب

بندیکــت، پــاپ فرانســیس، واتیــکان و تعلیــم و تربیــت از پرتکرارتریــن واژه‌هــای ســایت 

انتخابــی در مرحلــه توصیــف موردبررســی قرارگرفتــه و دال‌هــای  هســتند. متن‌هــای 

مســیحیت تأمین‌کننــده رفــاه و عدالــت در جهــان و دینــی بــرای همــه مــردم، جهــان قانــون 

ــر  ــد ب ــو، تأکی ــه الگ ــودن اســقف‌ها، ارائ ــی ب ــاپ و مردم ــداری کلیســا، ســاده زیســتی پ م

کمک‌هــای انســان دوســتانه و تأکیــد کلیســا بــر امیدآفرینــی و ایجــاد محبــت بــه دســت 

آمدنــد. بــا بررســی در ســطح کلان‌تــر و در نظــر گرفتــن فــرا متــن محورهــای اصلــی ســایت 

ــی بــه دســت آمدنــد. در ســایت ســریر مقــدس محورهــای اصلــی بــر روی  کلیســای متعال

معرفــی افــراد مســیحی شــاخص به‌عنــوان الگــو، توجــه کلیســا بــه امــور مــادی و معنــوی 

ــرد  ــز داشــتن رویک ــاپ و نی ــون مــداری کلیســا، محوریــت شــخص پ ــر قان ــد ب ــز تأکی و نی

ــد دارد.  ــر پذیــرش فرهنگ‌هــای گوناگــون تأکی ــغ اســت و اینکــه کلیســا ب ــی در تبلی جهان

بــا بررســی فــرا گفتمانــی و در نظــر گرفتــن شــرایط موجــود در تبلیغــات دینــی مســیحیت ۴ 

دال کلان به‌دســت‌آمده اســت. از بعــد سیاســت خارجــی، گفتمــان انفعالــی و در سیاســت 

داخلــی فــرد محــوری و قانون‌گریــزی حکم‌فرمــا اســت. عــاوه بــر ایــن مسیحی‌ســازی جهــان 

گفتمــان غالــب در ایــن ســایت اســت و از بعــد دینــی و الهیاتــی گفتمــان سکولاریزاســیون 

تحلیــل  نتایــج  تجمیــع  اســت.  به‌دســت‌آمده  کلان  دال  یــک  به‌عنــوان  مســیحیت 

گفتمانــی ســایت ســریر مقــدس در نمــودار 2 بــه نمایــش درآمدهاســت.
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نمودار 2- تجمیع نتایج تحلیل گفتمانی سایت سریر مقدس

سایت کلیسای متعالی1

ــواری  ــای ح ــوز و کلیس ــامل کارآم ــی، ش ــای متعال ــرار کلیس ــات پرتک ــه کلم ــه ب ــا توج ب

ــی  ــت بررس ــی جه ــای متعال ــایت کلیس ــد از س ــورت هدفمن ــی به‌ص ــن، متن‌های ــک م نزدی

انتخــاب شــدند. ســپس در مرحلــه توصیــف دال‌هــای اساســی ازجملــه تربیــت نیروهــای 

لازم، توجــه بــه نیازهــای مــادی و معنــوی، جــذب کــودکان، معرفــی الگوهــا، ســاختارمندی 

ــا  ــپس ب ــد. س ــت آمدن ــه دس ــی ب ــوری و جمع ــورت حض ــادت به‌ص ــداری و عب ــون م و قان

ــه الگــو،  ــن دال‌هــا، محورهــای اساســی ارائ ــان ای ــی مشــخص شــد از می ــرا متن بررســی ف

1. Elevation Church.
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ــی،  ــزه بخش ــی و انگی ــوی، امیدآفرین ــادی و معن ــای م ــه نیازه ــه ب ــی، توج ــب شناس مخاط

قانــون مــداری، مناســک دینــی جــذاب و عمــل جمعــی بــه دســت آمدنــد. ایــن محورهــا 

ــا در نظــر گرفتــن تبلیغــات دینــی مســیحیت در فضــای حقیقــی به‌عنــوان فــرا گفتمــان،  ب

ــایت  ــن س ــر ای ــم ب ــی حاک ــان تبلیغ ــان‌دهنده گفتم ــه نش ــه ۳ دال کلان ک ــگر را ب پژوهش

اســت رهنمــون شــدند: گفتمــان دینــی عامیانــه، گفتمــان روان‌درمانــی مثبت‌گــرا و اقتصــاد 

ــه  ــودار 3 ب ــی در نم ــای متعال ــایت کلیس ــل س ــج تحلی ــع نتای ــی، تجمی ــی دین و بازاریاب

نمایــش درآمده‌اســت.

نمودار 3- تجمیع نتایج تحلیل گفتمانی سایت سریر مقدس

سایت جول اوستین1

بــا بــه دســت آوردن مهم‌تریــن کلمــات کلیــدی شــامل جــول اوســتین، خوبــی، خــدا و 

1. Joel Osteen.
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کار و نیــز بررســی هدفمنــد متــن ســایت، مهم‌تریــن بخش‌هایــی کــه می‌توانســت بیانگــر 

محورهــای اساســی تبلیغــی مســیحیت باشــد انتخــاب شــدند. در مرحلــه توصیــف دال‌های 

ــی،  ــی و امیدآفرین ــزه بخش ــوت، انگی ــای دع ــادگی پیام‌ه ــر، س ــاد تغیی ــان، ایج ــش زن نق

دیــن‌داری بــدون مناســک، کلیســای نســل جدیــد و ایجــاد ســامت روانــی و نشــاط روحــی 

ــن،  ــرا مت ــن و ف ــن مت ــا در نظــر گرفت ــق ب ــه عمی ــن دال‌هــا در مرحل ــد. ای ــه دســت آمدن ب

محورهــای گفتمانــی ارائــه الگــو، تأکیــد بــر وحــدت و همدلــی، ســادگی پیام‌هــای دعــوت، 

نوگرایــی، نقــش زنــان و روان‌درمــان گــری را تولیــد نمودنــد. در مرحلــه نهایــی و عمیق‌تــر بــا 

در نظــر گرفتــن فــرا گفتمــان، متــا دال‌هــای کلان از اســطوره تــا الگــو، نــگاه فــرا جنســیتی، 

ــی و  ــه همدل ــه در دعــوت ب روش‌هــای انگیزشــی، تســکین به‌جــای عــاج، گفتمــان دوگان

مهــر مطلــق الهــی را ایجــاد نمودنــد. یافته‌هــای به‌دســت‌آمده از مراحــل تحلیــل گفتمــان 

ســایت جــول اوســتین در نمــودار 4 بــه نمایــش درآمــده اســت.

نمودار 4- تجمیع نتایج تحلیل گفتمانی سایت جول اوستین
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سایت کلیسای میراث1

ــگر را  ــه پژوهش ــود دارد ک ــراری وج ــای پرتک ــراث کلیدواژه‌ه ــای می ــایت کلیس در س

بــه ســمت انتخــاب متــن مناســب تحلیــل راهنمایــی می‌کنــد کــه عبارت‌انــد از: تماشــا، 

ــی  ــده دال‌های ــون انتخاب‌ش ــی مت ــی توصیف ــا بررس ــراث. ب ــان و می ــودکان، زن ــا، ک کلیس

بــه دســت آمدنــد کــه مهم‌تریــن آن‌هــا عبارت‌انــد از: کلیســا ماننــد خانــه شــما، دعــوت 

ــک  ــیح، مناس ــن مس ــه دی ــدی ب ــر پایبن ــد ب ــم، تأکی ــرکت در مراس ــرای ش ــان ب از مخاطب

ــا  ــاط ب ــودکان، ارتب ــرای ک ــاوت ب ــی متف ــه دین ــب، تجرب ــلیقه مخاط ــا س ــق ب ــی مطاب دین

ــه  ــکیل جامع ــردم، تش ــه م ــه هم ــانی ب ــی، خدمت‌رس ــبکه‌های اجتماع ــان در ش مخاطب

جهانــی، جذابیــت برنامه‌هــای کلیســا، عضویــت در گروه‌هــا، خدمت‌رســانی از طریــق 

گروه‌هــای داوطلــب، توجــه بــه مخاطبــان مختلــف، پیام‌هــای دینــی در قالب‌هــای 

جــذاب، انگیزه‌بخشــی و امیدآفرینــی و کمــک مالــی بــه کلیســا موجــب ســعادت دنیــوی 

و اخــروی. در مرحلــه عمیــق بــا در نظــر گرفتــن فــرا متــن دال‌هــای اساســی امیدبخشــی، 

ــد  ــا، تأکی ــه م ــق پیوســتن ب ــت ایمــان از طری ــه تقوی نشــاط‌آفرینی و آرامــش، دعــوت ب

بــر نام‌نویســی و عضویــت در ســایت، اقنــاع عقلــی مخاطــب، رقابــت بــا ســایر کلیســاها، 

متفــاوت بــودن، مخاطــب شناســی، اســتفاده حداکثــری از فناوری‌هــای رســانه‌ای نویــن، 

ــی  ــرد جهان ــی و رویک ــتانه و جمع‌گرای ــای نوع‌دوس ــادی و کمک‌ه ــور اقتص ــه ام ــه ب توج

ــیحیت  ــات مس ــان تبلیغ ــرا گفتم ــن ف ــر گرفت ــا در نظ ــا ب ــن محوره ــد. ای ــتخراج ش اس

ــان و  ــواع مخاطب ــری، شــناخت ان ــدون شــریعت و ســهل گی ــن‌داری ب محورهــای کلان دی

ــی را  ــی رقابت ــات دین ــت و تبلیغ ــان خدم ــه- گفتم ــای خیری ــد کمک‌ه ــان، بع ــای آن نیازه

ــای  ــایت کلیس ــج س ــدی نتای ــد. جمع‌بن ــه داده‌ان ــراث ارائ ــای می ــایت کلیس ــورد س در م

ــراث در نمــودار 5 آمــده اســت. می

1. Heritage Church.



59

دوره 8
 پیاپی 27
بهار 1404

مجازی  یافض در تحییغات مسیبلت بر کماح گفتمان

نمودار 5- تجمیع نتایج تحلیل گفتمانی سایت کلیسای میراث

سایت کلیسای حواری1

در بررســی کمــی ایــن ســایت مهم‌تریــن واژه‌هــای پرتکــرار شــامل مــردم، کلیســا، خــدا، 

ــرار  ــار پژوهشــگر ق ــن در اختی ــد مت ــاوت و هــدف ســرنخ‌هایی جهــت انتخــاب هدفمن تف

ــدند.  ــتخراج ش ــا اس ــی آن‌ه ــای اساس ــا دال‌ه ــی متن‌ه ــاب و بررس ــس ‌از انتخ ــد. پ دادن

مهم‌تریــن دال‌هــا عبارت‌انــد از تکریــم و احتــرام مخاطــب، نظــم در انجــام مناســک، 

ــان، برنامه‌هــای  ــی زن ــوی و اخــروی، نقــش مدیریت ــی موجــب ســعادت دنی کمک‌هــای مال

معنــوی کــودکان و دانــش آمــوزان و ارتباطــات اجتماعــی در گروه‌هــای کوچــک. بــا در نظــر 

گرفتــن فرامتــن دال‌هــای اساســی مناســک جــذاب و ســرگرم‌کننده و نــوآوری در دیــن‌داری، 

1. Apostolic Church.
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ایجــاد امنیــت و آرامــش، امــور اقتصــادی، تأکیــد بــر نقــش زنــان و جمع‌گرایــی بــه دســت 

ــان‌دهنده  ــه نش ــای کلان ک ــا، دال‌ه ــرا گفتمان‌ه ــا ف ــور ب ــای مذک ــه محور‌ه ــد. مقایس آم

گفتمــان تبلیغــی کلیســای حــواری اســت بــه دســت می‌آیــد: کلیســا، خانــه اســت، گفتمــان 

عمــل جمعــی و مخاطــب شناســی. در نمــودار 6 تجمیــع نتایــج به‌دســت‌آمده از تحلیــل 

گفتمــان ســایت کلیســای حــواری بــه نمایــش درآمــده اســت.

نمودار 6- تجمیع نتایج تحلیل گفتمانی سایت کلیسای حواری

در ایــن بخــش نقــاط مشــترک و نیــز تفاوت‌هــای نتایــج به‌دســت‌آمده از هــر ســایت 

در مراحــل مختلــف مــورد تحلیــل و بررســی قــرار می‌گیــرد.

مقایسه نتایج کمی

بــا رویکــرد کمــی مفاهیــم پرتکــرار هــر ســایت و فراوانــی آن‌هــا بــه دســت آمــد کــه در 

ــد مقایســه و بررســی  ــر بودن اینجــا مهم‌تریــن مــواردی کــه در انتخــاب متــن همســو مؤث

ــت. ــده اس ــایت‌ها آم ــدام از س ــرار هرک ــن واژگان پرتک ــودار 7 مهم‌تری ــود. در نم می‌ش
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نمودار 7- مهم‌ترین واژگان پرتکرار سایت‌ها

مقایسه نتایج مرحله عمیق

ــدام در  ــه روش پ ــایت‌ها ب ــدام از س ــی هرک ــت‌آمده از بررس ــی به‌دس ــای اساس دال‌ه

مرحلــه تفســیر )عمیــق( در جــدول 3 تجمیــع شــده اســت.

جدول 3- تجمیع دال‌های اساسی به‌دست‌آمده از هر سایت در مرحله تفسیر )عمیق(

دال‌های اساسیسایتردیف

سریر مقدس1

تأکید کلیسا به پذیرش فرهنگ‌های گوناگون 	-1
رویکرد جهانی کلیسا در تبلیغ 	-2

محوریت شخص پاپ 	-3
تأکید بر قانون مداری کلیسا 	-4

توجه کلیسا به امور مادی و معنوی 	-5
معرفی افراد مسیحی شاخص به‌عنوان الگو 	-6

کلیسای متعالی2

تأکید کلیسا بر عمل جمعی 	-1
مناسک دینی سرگرم‌کننده و جذاب 	-2

کلیسایی ساختارمند و دارای نظام ارزشی دقیق 	-3
تأکید بر امیدآفرینی و انگیزه بخشی 	-4

توجه به نیازهای مادی در کنار نیازهای معنوی 	-5
دعوت به ایمان 	-6

آینده‌نگری 	-7
مخاطب شناسی 	-8
ارائه الگوی موفق 	-9
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دال‌های اساسیسایتردیف

جول اوستین3

روان‌درمان گری از طریق کلیسا 	-1
تأکید بر نقش زنان 	-2

توجه به نوگرایی در امور دینی و مناسک و استفاده از ابزارهای نوین 	-3
تأکید بر جذب حداکثری و مخاطب قرار دادن همه مردم دنیا 	-4

انگیزه بخشی و امید دهی 	-5
سادگی پیام‌های دعوت 	-6

تأکید بر وحدت و همدلی 	-7
ارائه الگو 	-8

کلیسای میراث4

امیدبخشی و امنیت 	-1
آرامش بخشی و نشاط‌آفرینی 	-2

دعوت به تقویت ایمان از طریق پیوستن به ما 	-3
تأکید بر نام‌نویسی و عضویت در سایت 	-4

دعوت از طریق اقناع عقلی مخاطب 	-5
توجه به رقابت با سایر کلیساها در جذب مخاطب 	-6

تأکید بر متفاوت بودن و خاص بودن 	-7
مخاطب شناسی 	-8

استفاده حداکثری از فناوری‌های رسانه‌ای نوین 	-9
توجه به امور اقتصادی 	-10
کمک‌های نوع‌دوستانه 	-11

جمع‌گرایی و رویکرد جهانی 	-12

کلیسای حواری5

تأکید بر مناسک جذاب و سرگرم‌کننده و نوآوری در دین‌داری 	-1
ایجاد امنیت و آرامش 	-2

امور اقتصادی 	-3
تأکید بر نقش زنان 	-4

تأکید بر رشد معنوی 	-5
جمع‌گرایی 	-6

کمک‌های انسان دوستانه 	-7
مخاطب‌شناسی 	-8

 

تفاوت‌هــا و شــباهت‌هایی  دارای  از ســایت‌ها  نتایــج مرحلــه عمیــق در هرکــدام 

اســت. داشــتن رویکــرد جهانــی در ســایت ســریر مقــدس بیــش از ســایت‌های دیگــر مــورد 

ــاپ  ــکان و شــخص پ ــی واتی ــه از سیاســت‌های کل ــن مســئله برگرفت ــرار دارد و ای ــد ق تأکی

فرانســیس و شــیوه تبلیغــات کلیســای واتیــکان در فضــای حقیقــی اســت. در ســایت جــول 
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اوســتین و کلیســای میــراث بیــش از ســایر ســایت‌ها بــر روان‌درمــان گــری از طریــق کلیســا 

تأکیــد دارنــد. رعایــت قانــون و تأکیــد بــر اجــرای قانــون و نظــارت بــر آن از دیگــر مــوارد 

ــر اســت. ــد در ســایت ســریر مقــدس پررنگ‌ت ــن ســایت‌ها اســت هرچن مشــترک بی

تأکیــد بــر عمــل جمعــی تقریبــاً در همــه ســایت‌ها بــه یــک انــدازه مــورد تأکیــد اســت 

همچنــان کــه در فضــای حقیقــی نیــز تبلیغــات مســیحیت بــر جمع‌گرایــی تأکیــد دارد. همــه 

ــد؛  ــد دارن ــن‌داری تأکی ــوآوری در دی ــاوت و ن ــذاب و متف ــی ج ــک دین ــر مناس ــایت‌ها ب س

ــراز ســایت  ــگ اســت. به‌غی ــن موضــوع بســیار کمرن ــد در ســایت ســریر مقــدس ای هرچن

ــادی  ــادی و م ــور اقتص ــر ام ــایت‌ها ب ــه س ــت‌آمده از هم ــای به‌دس ــدس دال‌ه ــریر مق س

تأکیــد فراوانــی دارنــد. نقــش زنــان در کلیســا و جامعــه نیــز از دال‌هایــی اســت کــه همــه 

ــد. ــد دارن ــر آن تأکی ســایت‌ها به‌جــز ســایت ســریر مقــدس ب

مقایسه نتایج مرحله عمیق‌تر

در مرحلـه عمیق‌تـر دال‌هـای فـرا گفتمانـی هرکـدام از سـایت‌ها از طریـق مفصل‌بنـدی 

بـا گفتمان‌هـای فـرا متنـی بـه دسـت آمـد. متـا دال‌هـای فراگیـر گفتمانـی به‌دسـت‌آمده از 

مرحلـه تبییـن )عمیق‌تـر( هـر سـایت بـه تفکیـک در جـدول 4 بـه نمایـش درآمـده اسـت.

جدول 4- متا دال‌های فراگیر گفتمانی به‌دست‌آمده از هر سایت در مرحله تبیین )عمیق‌تر(

متا دال‌های فراگیر گفتمانیسایتردیف

1
سریر 
مقدس

-بعد دینی و الهیاتی: گفتمان سکولاریزاسیون مسیحیت
-بعد فرهنگی: گفتمان مسیحی‌سازی جهان

-بعد سیاست داخلی: گفتمان فرد محوری و قانون‌گریزی
-بعد سیاست خارجی: گفتمان انفعالی

2
کلیسای 
متعالی

-بعد الهیاتی: گفتمان دینی عامیانه
-بعد فرهنگی و اجتماعی: گفتمان روان‌درمانی مثبت‌گرا

-بعد اقتصادی: گفتمان بازاریابی دینی

3
جول 
اوستین

-بعد الهیاتی: گفتمان مهر مطلق الهی
-بعد اجتماعی: گفتمان دوگانه در دعوت به وحدت و همدلی

-بعد فردی: سخنان انگیزشی؛ تسکین به‌جای علاج
-بعد اقتصادی: جذب سرمایه

-نگاه فرا جنسیتی
-از اسطوره تا الگو
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متا دال‌های فراگیر گفتمانیسایتردیف

4
کلیسای 

میراث

-گفتمان دین‌داری بدون شریعت و سهل گیری
-شناخت انواع مخاطبان و نیازهای آنان

-بعد اقتصادی: کمک‌های خیریه / گفتمان خدمت
-تبلیغات دینی رقابتی

5
کلیسای 
حواری

-کلیسا، خانه است
-گفتمان عمل جمعی

-مخاطب شناسی

ــباهت‌ها و  ــایت‌ها ش ــن س ــف در بی ــاد مختل ــر از ابع ــه عمیق‌ت ــج مرحل ــه نتای مقایس

تفاوت‌هایــی دارد. سکولاریزاســیون، دیــن عامیانــه، گفتمــان مهــر مطلــق الهــی، دیــن‌داری 

بــدون شــریعت، ســهل گیــری از مــواردی اســت کــه تقریبــاً در همــه ســایت‌ها وجــود دارد 

ــی از  ــوری یک ــرد مح ــت. ف ــر اس ــه عمیق‌ت ــایت‌ها در مرحل ــباهت س ــه ش ــن نقط و مهم‌تری

ــا حــدودی در  ــز ت دال‌هــای اساســی ســایت ســریر مقــدس و جــول اوســتین اســت و نی

کلیســای میــراث نیــز غلبــه دارد؛ امــا در ســایت کلیســای حــواری فــرد محــوری غلبــه چندانی 

ــد و  ــد دارن ــر عمــل جمعــی تأکی ــز ب ــر نی ــه عمیق‌ت ــاً همــه ســایت‌ها در مرحل ــدارد. تقریب ن

ایــن امــر نشــان‌دهنده ایــن اســت کــه ایــن کلیســاها در فضــای حقیقــی نیــز بــا محوریــت 

یــک شــخص اداره می‌شــوند. بعــد اقتصــادی نیــز در همــه ســایت‌ها مشــاهده می‌شــود 

ــان‌دهنده  ــی نش ــن دال اساس ــدارد و ای ــی ن ــود چندان ــدس نم ــریر مق ــایت س ــا در س ام

تأکیــد کلیســاها بــر امــور اقتصــادی در فضــای حقیقــی اســت. ســایت‌های کلیســای تعالــی 

و جــول اوســتین بــر روان درمانگــری تأکیــد دارنــد همان‌گونــه کــه در فضــای حقیقــی نیــز 

تبلیغــات آن‌هــا بــه همیــن شــیوه انجــام می‌شــود. ســایت ســریر مقــدس تفــاوت اصلــی 

بــا ســایر ســایت‌ها از جنبــه سیاســت خارجــی دارد و آن‌هــم نــگاه بین‌المللــی و جهانــی آن 

اســت؛ هرچنــد در ایــن رویکــرد حالــت انفعالــی دارد و هماننــد روش کلیســای واتیــکان در 

فضــای حقیقــی در مجامــع سیاســی دنیــا تأثیرگــذاری چندانــی نــدارد.

مقایسه سایت‌ها

ــرا  ــا ف ــی ب ــای اساس ــت دال‌ه ــایت اس ــر س ــر ه ــی عمیق‌ت ــه بررس ــن ک ــه تبیی در مرحل

متــن مقایســه و بررســی می‌شــوند. بــا مقایســه متــا دال‌هــای فراگیــر گفتمانــی ســایت‌ها 

ــترک  ــای مش ــا دال‌ه ــن مت ــد. ای ــت آم ــه دس ــترک ب ــر مش ــا دال فراگی ــر 4 مت ــا یکدیگ ب

بیــن همــه ســایت‌ها نشــان‌دهنده گفتمــان تبلیغــات دینــی مســیحیت در فضــای مجــازی 
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اســت و در جــدول 5 آمــده اســت.

جدول 5 - متا دال‌های فراگیر گفتمانی مشترک بین 5 سایت موردبررسی

متا دال‌های فراگیر گفتمانی مشترکردیف
گفتمان سکولاریزاسیون مسیحیت1

لیبرالیزاسیون دینی2

مسیحی‌سازی جهان3

رویکرد اومانیستی4

متــا دال‌هــای فراگیــر مشــترک بیــن ســایت‌ها کــه از مرحلــه عمیق‌تــر بــه دســت آمــد و 

دال‌هــای مرتبــط بــا آن‌هــا کــه نتایــج مرحلــه عمیــق اســت و از بررســی 5 ســایت مســیحیت 

ــده  ــش درآم ــه نمای ــودار 8 ب ــت‌آمده در نم ــی به‌دس ــات دین ــا تبلیغ ــا ب ــه آن‌ه و مقایس

اســت.

نمودار 8- متا دال‌های فراگیر مشترک بین سایت‌ها و دال‌های مرتبط
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ــی  ــات دین ــن تبلیغ ــات بی ــا و تناقض ــابهات، تفاوت‌ه ــه تش ــور خلاص ــدول 6 به‌ط ج

ــد. ــش می‌ده ــی را نمای ــای حقیق ــازی و فض ــای مج ــیحیت در فض مس

جدول 6- تشابهات، تفاوت‌ها و تناقضات در تبلیغات مسیحیت

تناقضاتتفاوت‌هاتشابهاتویژگی

تمرکز بر انسان
در هر دو فضا تأکید 
بر انسان وجود دارد.

در فضای مجازی، تمرکز بر پذیرش 
فرهنگ‌ها و ادیان مختلف و 
در فضای حقیقی، تمرکز بر 

مسیحی‌سازی جهان.

تبلیغات بر پذیرش فرهنگ‌ها 
در فضای مجازی و تلاش برای 
مسیحی‌سازی جهان در فضای 

حقیقی.

توجه به امور 
اقتصادی

توجه ویژه به 
امور اقتصادی و 

درآمدزایی.

در فضای حقیقی، تمرکز بر 
جمع‌آوری کمک‌های مالی و 

خدمت‌رسانی.

تبلیغات اقتصادی در فضای مجازی 
و تمرکز بر کمک‌های مالی در فضای 

حقیقی.

توجه به 
مخاطب 
شناسی

بخش‌های جداگانه 
برای مخاطبان 

مختلف.

در فضای مجازی، بخش‌های 
جداگانه برای زنان، کودکان و 

گروه‌های خاص و در فضای حقیقی، 
فضاهای مشخص برای مخاطبان.

توجه به مخاطبان در هر دو فضا، 
اما بروز تفاوت در روش‌های 

نگهداری از آن‌ها.

عمل جمعی
تشویق به شرکت در 

برنامه‌های گروهی.
در فضای حقیقی، تشویق به شرکت 

در مناسک دینی.
تشویق به عمل جمعی در هر دو 

فضا، اما با هدف‌های متفاوت.

محوریت دین 
مسیح

در فضای مجازی، 
تأکید بر پذیرش 
ادیان و فرهنگ‌ها.

در فضای حقیقی، تمرکز بر 
مسیحی‌سازی جهان.

پیامدهای مختلف از تبلیغات دینی 
در دو فضا.

توجه به 
عملکرد 
اجتماعی

در هر دو فضا 
تأکید بر همدلی و 

جمع‌گرایی.

در فضای مجازی، تأکید بر پذیرش 
اجتماعات مختلف و در فضای 

حقیقی، تأکید بر جمعیت مسیحی.

محدودیت‌های اجتماعی در 
تبلیغات دینی در دو فضا.

نتیجه‌گیری

ــا  ــق آن ب ــه تطبی ــت ب ــیحیت، نوب ــایت‌های مس ــان س ــه گفتم ــتیابی ب ــس از دس  پ

ــه آن اشــاره  ــه در بخــش چارچــوب نظــری ب ــا می‌رســد ک ــگ معن ــت هماهن ــه مدیری نظری

ــردی  ــادی و کارب ــیری، انتق ــاحت تفس ــه س ــا در س ــگ معن ــت هماهن ــه مدیری ــد. نظری ش

ــش‌ها  ــد. پرس ــخ می‌دهن ــؤالاتی پاس ــه س ــاحت، ب ــر س ــل ه ــق دارد و ذی ــت تحقی قابلی

ــان تبلیغــی مســیحیت در فضــای  ــل گفتم ــج تحلی ــا اســتفاده از نتای ــه ب و پاســخ‌هایی ک

مجــازی در ســه ســاحت تفســیری، انتقــادی و کاربــردی اســتخراج می‌شــوند عبارت‌انــد از:
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ــرار  ــاط برق ــود ارتب ــول خ ــه روش معم ــه ب ــیحیت هنگامی‌ک ــی مس ــایت‌های تبلیغ -س

می‌کننــد، چــه می‌کننــد؟

ــالات  ــه مق ــانه‌ای ازجمل ــای چندرس ــیله محتواه ــازی به‌وس ــای مج ــیحیت در فض مس

ــی  ــت‌های مذهب ــور، پس ــیقی مح ــی و موس ــای آموزش ــی، ویدئوه ــی و روان‌شناس انگیزش

ــی و  ــران دین ــا رهب ــتقیم ب ــای مس ــل و گفتگوه ــرآن و انجی ــیری از ق ــتارهای تفس و نوش

روحانیــان، ارتبــاط برقــرار می‌کنــد. به‌عنوان‌مثــال، ارائــه‌ی مــداوم ویدئوهــای متنــوع 

ــات  ــاره موضوع ــن درب ــت‌های آنلای ــا و نشس ــزاری وبیناره ــف و برگ ــی مختل ــم دین از مراس

ــان  ــر روی مخاطب ــر ب ــور مؤث ــه به‌ط ــت ک ــتراتژی‌هایی اس ــه اس ــی، ازجمل ــف مذهب مختل

تأثیــر می‌گــذارد.

-سایت‌های مسیحیت چرا چنین می‌کنند؟

ــه و  ــای مدرنیت ــا چالش‌ه ــق ب ــرای تطاب ــازی ب ــای مج ــیحی در فض ــران مس ــاط گ ارتب

ــامل  ــن ش ــد. ای ــتفاده می‌کنن ــی اس ــه و تعامل ــای نوآوران ــی، از رویکرده ــرات اجتماع تغیی

ارائــه‌ی محتواهــای تعاملــی ماننــد رویدادهــا و چالش‌هــای آنلایــن، ســؤالات و پاســخ‌های 

ــال از  ــا و فع ــه‌ی پوی ــاد جامع ــرای ایج ــی ب ــای اجتماع ــی و پلتفرم‌ه ــع دین ــا مراج ــده ب زن

ــه اســت. ــادل اندیشــه و تجرب طریــق تب

- سایت‌های مسیحیت و مخاطبان آن‌ها باهم چه چیزی را ایجاد می‌کنند؟

مبلغــان مســیحی و مخاطبــان آن‌هــا در فضــای مجــازی بــا ایجــاد فضایــی بــرای تبــادل 

ــل و  ــرام متقاب ــوگ و احت ــگ دیال ــای فرهن ــی، ارتق اندیشــه، اطلاعــات و تجربه‌هــای مذهب

ــد.  ــاد کنن ــی‌داری را ایج ــات معن ــد ارتباط ــی می‌توانن ــانی و اخلاق ــای انس ــج ارزش‌ه تروی

به‌عنــوان نمونــه، برگــزاری گفتگوهــای چند‌رســانه‌ای بــا موضوعــات مختلــف ازجملــه 

اخــاق، ارزش‌هــای انســانی و تعامــات اجتماعــی، از راهکارهایــی اســت کــه می‌توانــد بــه 

ــی و اجتماعــی منجــر شــود. تعمــق و درک بیشــتری از مســائل دین

- چگونه می‌توانیم فضاهای اجتماعی بهتری بسازیم؟

بــرای ســاختن جهان‌هــای اجتماعــی بهتــر در تبلیغــات دینــی مجــازی، ارائــه محتوایــی 

بــا کیفیــت و تنــوع بــالا، تشــویق بــه فعالیت‌هــای تعاملــی و مشــارکتی و ایجــاد فضایــی 

ــاخت و  ــال، س ــد. به‌عنوان‌مث ــر باش ــد مؤث ــازنده می‌توان ــای س ــث و تبادل‌نظره ــرای بح ب
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مدیریــت انجمن‌هــای مذهبــی آنلایــن، برگــزاری رویدادهــا و مســابقات فرهنگــی و هنــری 

ــتراتژی‌هایی  ــه اس ــف ازجمل ــای مختل ــاوره در زمینه‌ه ــی و مش ــای آموزش ــه‌ی دوره‌ه و ارائ

اســت کــه می‌توانــد بــه توســعه و رشــد جوامــع مذهبــی و اجتماعــی کمــک کنــد.

پرســش و پاســخ‌های فــوق مبتنــی بــر نظریــه هماهنــگ معنــا در جــدول 7 بــه نمایــش 

ــت. درآمده اس

CMM جدول 7- پرسش و پاسخ از گفتمان تبلیغی مسیحیت در فضای مجازی براساس نظریه

پاسخپرسش

مسیحیت هنگام ارتباط در فضای مجازی
ارائه محتواهای چندرسانه‌ای ازجمله مقالات، ویدئوها، 

پست‌ها و گفتگوها

ارتباط گران مسیحی در فضای مجازی
استفاده از رویکردهای نوآورانه و تعاملی برای تطابق با 

چالش‌های مدرنیته

تأثیر مبلغان مسیحی و مخاطبان آن‌ها در فضای 
مجازی

ایجاد فضایی برای تبادل اندیشه، اطلاعات و تجربه‌های 
مذهبی

راه‌های ارتقای جهان‌های اجتماعی در تبلیغات 
دینی مجازی

تشویق به فعالیت‌های تعاملی، مشارکت و گفتگوهای 
سازنده

بــا توجــه بــه تحــولات ایجادشــده در فناوری‌هــای اطلاعاتــی و ارتباطــی در عصــر 

ــیوه‌های  ــده و از ش ــی ش ــتخوش دگرگونی‌های ــز دس ــی نی ــات دین ــای تبلیغ ــر، روش‌ه حاض

ســنتی فاصلــه گرفتــه اســت. تبلیغــات دینــی امــروز از طریــق فضــای مجــازی و اینترنــت و 

ــه  ــتیابی ب ــر دس ــش حاض ــی پژوه ــدف اصل ــرد. ه ــورت می‌پذی ــد ص ــای جدی ــا تکنیک‌ه ب

گفتمــان تبلیغــی مســیحیت در فضــای مجــازی اســت. تعریــف مفاهیــم تبلیغــات دینــی، 

دیــن مجــازی یــا آنلایــن، جماعــت دینــی مجــازی پژوهشــگر را بــه درک عمیق‌تــری نســبت 

ــه  ــتفاده از نظری ــده اس ــم یادش ــر مفاهی ــاوه ب ــاند. ع ــازی می‌رس ــی مج ــات دین ــه تبلیغ ب

گفتمــان می‌توانــد معانــی آشــکار و پنهــان جریــان‌ گفتمانــی مســیحیت در فضــای مجــازی 

کــه بــه اشــکال گوناگــون وجــود دارد را آشــکار ســازد. نظریــه مدیریــت هماهنــگ معنــا نیــز 

ــت  ــق و مدیری ــی را خل ــه معان ــیحیت چگون ــی مس ــراچه‌های تبلیغ ــه س ــد ک ــان می‌ده نش

می‌کننــد. پژوهــش حاضــر بــر روی 5 ســایت مهــم تبلیغــی مســیحیت حاکــی از آن اســت 

ــیون  ــان سکولاریزاس ــامل گفتم ــیحیت ش ــازی مس ــات مج ــر تبلیغ ــم ب ــان حاک ــه گفتم ک

ــت. ــتی اس ــرد اومانیس ــان و رویک ــازی جه ــی، مسیحی‌س ــیون دین ــیحیت، لیبرالیزاس مس
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