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بانک بيمه: روند هاي رو به تکوين، چالش ها و فرصت ها 

مترجمان:

سارا عبدالمحمدي1

امير محمدي2

ديد کلي- پيش رفتن همراه با آهنگ پرشتاب: 

به رغم  مي شود،  دريافت   3 جدول  از  که  همان گونه 

اطمينان زيادي  با  بيمه  بانک  نابرابري هاي منطقه اي رواج 

توليد  با  اروپا،  قاره  در  بيمه  بانک  ماند.  خواهد  پايدار 

از  حاصل  بيمه  حق  درآمد  از  نيمي 

در  زندگي  بيمه  پوشش هاي  فروش 

ضريب  بالاترين  بازارها،  از  بسياري 

بيمه  بانک  نفوذ  است.  داشته  را  نفوذ 

کشور  )دو  شمالي  آمريکاي  در 

بوده   پايين تر  بسيار  کانادا(  و  آمريکا 

قوانين  منعکس کننده  اندازه اي  تا  که 

توزيع  بر  حاکم  محدود کننده  سابق 

بانک ها  سوي  از  بيمه اي  پوشش هاي 

سال  پايان  تا  که  وجودي  با  مي باشد. 

2007 ميلادي شاهد آزادسازي کامل بازار بانک بيمه در 

اين  در  توزيع  شبکه  اين  نفوذ  بود ،  خواهيم  ژاپن  کشور 

به  استراليا  کشور  مقابل،  در  است.  پايين  همچنان  کشور 

1. کارشناس مديريت بيمه 
2. کارشناس مديريت بيمه 

زندگي  بيمه  شرکت هاي  از  زيادي  شمار  جذب  واسطه 

توسط گروه هاي بانکي، از سطح بالايي از نفوذ بانک بيمه 

در بخش بيمه هاي زندگي بهره مند است. بازارهاي رو به 

قرارگيري  محل  قانوني  چارچوب هاي  به  بسته  تکوين، 

اجتماعي  ملاحظات  ديگر  و  خارجي  مشارکت  ميزان 

دارا  را  بيمه  بانک  از  متنوعي  نفوذ  ضرايب  فرهنگي،  و 

مي باشند. بانک بيمه گران، عموماً پيشرفت هاي چشمگيري 

در نفوذ به بازارهاي آسيايي- به ويژه 

در بخش بيمه هاي زندگي- داشته  اند. 

در عين حال، توفيق هايي نيز در زمينه 

و  مرکزي  اروپاي  به  بيمه  بانک  نفوذ 

لاتين  آمريکاي  همين طور  و  شرقي 

گزارش شده است.  

بانک بيمه: روندهاي رو به تکوين، 
چالش ها و فرصت ها )قسمت دوم(

بازارهاي رو به تکوين، بسته 

به چارچوب هاي قانوني محل 

قرارگيري ميزان مشارکت 

خارجي و ديگر ملاحظات 

اجتماعي و فرهنگي، ضرايب 

نفوذ متنوعي از بانک بيمه را 

دارا مي باشند.
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بانک بيمه: روند هاي رو به تکوين، چالش ها و فرصت ها 
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 جدول 3. سهم توزيع از طريق بانک بيمه در بازارهاي منتخب

کشورهاقاره ها 
بيمه هاي زندگيبيمه هاي غير زندگي

سايرکارگزاراننمايندگانبانک بيمه گران
بانک 

بيمه گران
سايرکارگزاراننمايندگان

آمريکا 

---------2------------آمريکا

کانادا
قابل 

چشم پوشي
18748160345

---30---55---71/6---13/3برزيل

102550151090مکزيک

18/881/21387شيلي

اروپا 

5~65~10~104543220/3انگلستان

93518386471217فرانسه

125722924/827/139/48/7آلمان

1/784/27/66/55919/99/411/7ايتاليا

7/139/528/325/271/815/45/47/4اسپانيا

6/110/165/618/2483/226/522/3بلژيک

1060/716/712/688/36/91/33/5پرتقال

0/658/215/725/514/439/74/341/6لهستان

1067/57/814/72330/10/846/2ترکيه

کره 
جنوبي

------------92/90/20/7---ژاپن

449/70/945/48/591/5کره  جنوبي

45/40/252/616/383/7---چين

623083311/76/648/7---تايوان

1040232745/349/42/42/9مالزي

217454357---استراليا

منبع: نهادهاي قانون گذاري بيمه، مؤسسات بيمه، ليمرا1, آکسکو2 ، برآوردهاي شرکت بيمه اتکايي سوئيس. 

آخرين ارقام نقل شده براي کشورهاي ژاپن، کره جنوبي و تايوان، مربوط به سال 2004 بوده و داده هاي مربوط به بيمه هاي غيرزندگي در 
کشور شيلي از آمارهاي سال 2003 ميلادي گرفته شده است.

1. Limra  
2. Axco 
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بانک بيمه: روند هاي رو به تکوين، چالش ها و فرصت ها 

کمي کردن  جامع،  و  منسجم  داده هاي  فقدان  اگرچه 

روند گسترش نفوذ بانک بيمه را با دشواري هايي روبه رو 

ساخته است، بيشتر اطلاعات اعلام شده موجود، بر افزايش 

مناطق  اغلب  در  بيمه  بانک  اهميت 

تأکيد مي ورزند. از سال 2000 ميلادي 

بخش  در  بيمه  بانک  نفوذ  تاکنون، 

و  اروپا  قاره هاي  در  زندگي  بيمه هاي 

آلمان-  کشور  استثناي  به  اقيانوسيه- 

توزيع  است.  داشته  بالايي  نسبتاً  سطح 

با  نيز-  غيرزندگي  بيمه اي  محصولات 

آنکه در سطحي پايين قرار دارد- رواج 

با  نيز-  کانادا  و  آمريکا  است.  يافته 

همچنان  قانوني-  محدوديت هاي  برخي  حذف  وجود 

مي باشند.  بيمه  بانک  کامل  پذيرش  و  بهره گيري  نيازمند 

در کشور ژاپن، بانک بيمه در سال 2000 ميلادي وجود 

نداشت ولي امروزه به شبکه اي رقابتي تبديل شده است. 

براي  بازار  سهم  کسب  نويدبخش  آتي  آزادسازي هاي 

بانک بيمه خواهد بود. 

نيرومندانه  بيمه  بانک  به تکوين،  بازارهاي رو  ميان  از 

در بازارهاي بيمه زندگي آمريکاي لاتين،  اروپاي مرکزي 

و شرقي1 و آسيا توسعه يافته است که در بسياري از موارد، 

پايين آغاز شده است.  روند اين توسعه از سطوح نسبتاً 

فعاليت ها در بخش بيمه هاي غيرزندگي  عموما ًدر سطح 
محدودي باقي مانده است. با اين وجود،  در آمريکاي 

لاتين توزيع محصولات بيمه اي غيرزندگي بر محصولات 

1. CEE 

بانک بيمه  در مقابل،  بيمه  اي زندگي پيشي گرفته است. 

در خاورميانه يا آفريقا-با نفوذي که طي سال هاي اخير 

همچنان پايين مانده است -آنچنان که بايد و شايد شکوفا 

نشده است. 

خوانندگان همچنين بايد آگاه باشند 

)آنچنان  که تعميم روند هاي منطقه اي 

که در جدول شماره 4 نشان داده شده 

است( مي تواند پنهان کننده توسعه هاي 

چشمگير حاصل شده در بازارهاي 

خاص باشد .اين مطلب در بخش هاي 

بعدي شرح داده خواهد شد.  

در کشور ژاپن، بانک 
بيمه در سال 2000 ميلادي 
وجود نداشت ولي امروزه به 
شبکه اي رقابتي تبديل شده 
است. آزادسازي هاي آتي 

نويدبخش کسب سهم بازار 
براي بانک بيمه خواهد بود. 
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بانک بيمه: روند هاي رو به تکوين، چالش ها و فرصت ها 

1-  اروپا:

شبکه  اهميت ترين  با  اروپا،  سرتاسر  در  بيمه  بانک 

توزيع براي صنعت بيمه زندگي و بازنشستگي و شبکه اي 

رو به رشد براي بيمه هاي غيرزندگي مي باشد.   

بانک ها در کشورهاي بلژيک )با سهمي 48 درصدي 

در سال 2005 ميلادي(، فرانسه )با سهمي 64 درصدي در 

سال 2006 ميلادي(، ايتاليا )با سهمي 59 درصدي در سال 

سال  در  72 درصدي  )با سهمي  اسپانيا  و  ميلادي(   2006

بيمه هاي  بخش  بر  حاکم  توزيع  شبکه  ميلادي(،   2005

)با  هلند  بوده اند هرچند که در کشورهايي چون  زندگي 

)با  آلمان  ميلادي(،   2004 سال  در  درصدي   19 سهمي 

)با  سهمي 25 درصدي در سال 2005 ميلادي(، سوئيس 

سهمي حدود 2 درصد( و انگلستان )با سهمي 20 درصدي 

در سال 2006 ميلادي(، به عنوان يک شبکه توزيع اهميت 

کمتري داشته  اند. سطح نفوذ بانک بيمه پس از گسترشي 

در  ميلادي،   2000 و   1985 سال هاي  فاصله  در  سريع 

است.  يافته  ثبات  بازارها  از  بسياري  در  اخير  سال هاي 

)نمودار 4( 

جدول 4. روند دگرگوني در نفوذ بانک بيمه از سال 2000 ميلادي تاکنون

 

مناطق جهان
بيمه هاي غير زندگيبيمه هاي زندگي

نفوذ کنوني
روند دگرگوني از سال 2000 

ميلادي
نفوذ کنوني

روند دگرگوني از سال 
2000 ميلادي

پايين پايينآمريکاي شمالي
پايينپايين تا متوسطآمريکاي لاتين

پايينبالاقاره اروپا 
پايينپاييناروپاي مرکزي و شرقي

پايينپايينژاپن
پايينپايين تا متوسطقاره آسيا به استثناي کشور ژاپن

ناچيزناچيزخاورميانه
پايين پايينآفريقا

پايين بالااقيانوسيه

منبع: واحد تحقيق و مشاوره اقتصادي شرکت بيمه اتکايي سوئيس

نشان دهنده  متفاوت است. داده هاي موجود در جدول 4،  منطقه  بازارهاي موجود در هر  ميان  بيمه در  بانک  نفوذ 

روندهاي منطقه اي است. 
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بانک بيمه: روند هاي رو به تکوين، چالش ها و فرصت ها 

ميزان فروش محصولات بيمه  اي از سوي بانک ها، در 

بوده  ساده  نسبتاً  آنها  در  محصولات  اين  که  کشورهايي 

دارند،  بانک ها  موجود  محصولات  با  طبيعي  تناسبي  و 

که  زندگي،  بيمه هاي  پس اندازي  محصولات  بالاست. 

بيشتري  توفيق  با  بيمه گران  بانک  سوي  از  آنها  فروش 

با  قابليت جايگزيني  با  همراه است، پوشش هايي، ساده و 

سپرده هاي بانکي؛ مانند محصولات با پرداخت يکجاي بها 

يا محصولات سرمايه اي هستند. براي مثال در کشور ايتاليا، 

با  انفرادي  زندگي  بيمه هاي  بازار  از  درصد   76 بانک ها 

ارتباط واحدي را در سال 2006 ميلادي تشکيل مي دادند. 

بيمه هاي  بازار  از  حال آنکه در کشور فرانسه، 66 درصد 

 2005 سال  در  بيمه  حق  يکجاي  پرداخت  با  زندگي 

ميلادي، به مؤسسات مالي اختصاص داشت.   

محصولات  فروش  در  بيمه گران  بانک  کلي،  بطور 

کشور  در  بازنشستگي ها  مانند  پيچيده تر-  پس اندازي 

انگلستان- توفيق کمتري داشته اند. براي نمونه، بانک بيمه 

انفرادي  بازنشستگي  بازار پوشش هاي  از  تنها 7/5 درصد 

در سال 2006 ميلادي را تشکيل مي داد در حالي که سهم 

بيمه هاي زندگي 20 درصد بود.  بازار آن در کل فروش 

بطور مشابه، بانک بيمه گران در فروش محصولات حمايتي 

که به عنوان بسته محصول به آساني قابليت فروش دارند، 

هسته اي  محصولات  و  بيمه اي  محصولات  از  ترکيبي  يا 

بانک ها )مانند بيمه عمر مانده بدهکار مرتبط با رهن بيمه 

اعتبار(، نسبتاً موفق بوده اند. 

سهم 39 درصدي بانک بيمه گران در بيمه عمر مانده 

بيمه  با رهن و سهم 62 درصدي آنان در  بدهکار مرتبط 

عمر گروهي )بيمه اعطاکننده اعتبار( در سال 2006 ميلادي 

بازتابي از اين واقعيت است. با اين وجود، شواهد حاکي 

دامنه محصولات  بيمه گران،  بانک  اخيراً  است که  از آن 

پيشنهادي خود را فراتر از محصولات پس اندازي ساده و 

نمودار 4. 
سهم بازار بانک بيمه در بازارهاي بيمه زندگي اروپا 

انگلستان 
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بانک بيمه: روند هاي رو به تکوين، چالش ها و فرصت ها 

ديگر محصولات مرتبط با بانک گسترش داده  اند. 

از  بالايي  اسپانيا درجه  و  فرانسه  ايتاليا،  در کشورهاي 

محصولاتي  توسعه  مالياتي،  مثبت  رفتار  و  قانوني  آزادي 

متناسب با بانک بيمه را در دهه 1990 ممکن ساخته است. 

بيمه هاي زندگي  به رغم کاهش تدريجي مزاياي مالياتي 

در اين بازارها، از نيمه دوم دهه 1990 بانک بيمه همچنان 

جايگاه خود را در بازار حفظ کرده است. 

سهم بالاي مشاوران مالي مستقل در دو کشور انگلستان 

و هلند، عرصه را بر توسعه بانک بيمه در اين کشورها تنگ 

کرده است. وجود يک بازار متکامل خصوصي در زمينه 

کارفرمايان  يا  حقيقي  اشخاص  آن  در  که  بازنشستگي، 

صورت  سرمايه گذاري هاي  مديريت  فرآيند  بر  مي توانند 

اثرگذار  بازنشستگي  صندوق  ذخيره هاي  محل  از  گرفته 

باشند، به پيدايش محصولات مالي پيچيده تر منجر گرديده 

و جايگاه مهمي براي کارگزاران غيربانکي در اين کشورها 

فراوان  طرح هاي  وجود  مقابل،  در  است.  کرده  ايجاد 

بازنشستگي دولتي- براي مثال در کشور ايتاليا- از تقاضاي 

بر  مالي کاسته است. علاوه  براي مشاوره مستقل  عمومي 

اين، موضع قانوني شديد کشور انگلستان در مقابل فروش 

را که  نفع کارگزاراني  بلندمدت،  غيراصولي محصولات 

قادر به ارائه مشاوره در اين زمينه مي باشند، موجب شده 

است.

شبکه  که  باورند  اين  بر  مفسران  برخي  وجود،  اين  با 

در  ارائه شده  پيشنهادهاي  از  بهره مندي  توان  بيمه،  بانک 

توزيع  بر  »نقدي  با موضوع   1 اف اس آ  اخير  مقاله تحقيقي 

اف اس آ،  پيشنهاد  مي باشد.  دارا  را  )خرده فروشي(«  خرد 

سازمان دهي سيستمي سه وجهي در کشور انگلستان همراه با 

مشاوران حرفه اي که خدمات آنها از سوي مشتريان جبران 

مالي گرديده و بنابراين مستقل هستند، مي باشد. حال آنکه 

پيش دريافت کارمزد از سوي مشاوران مالي مستقل، خط 

اف اس آ همچنين  آنها.  »استقلال«  بر دعوي  است  بطلاني 

عرضه  بر  که  را-  اوليه  مشاوه  شبکه  يک  پايه گذاري 

محدوديت  هيچ گونه  بدون  مشتريان  به  ساده  محصولاتي 

هزينه اي تمرکز خواهد کرد- توصيه مي کند؛ چيزي که 

1. FSA

نمودار 5. سهم بازار بانک بيمه در بازارهاي بيمه غير زندگي اروپا 

انگلستان
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بانک بيمه: روند هاي رو به تکوين، چالش ها و فرصت ها 

بايد در نگاه بانک بيمه گران جالب توجه باشد.

بانک بيمه به آرامي در حال به دست آوردن سهم بازار 

در بيمه هاي غيرزندگي است. 

فزاينده اي  اهميت  دليل  به  غيرزندگي،  بيمه هاي  در 

دارد،  انگلستان-  کشور  در  ويژه  به  مستقيم-  توزيع  که 

در  خود  حاکميت  به  همچنان  کارگزاران  و  نمايندگان 

بانک  بازار  ادامه مي دهند. سهم  اروپايي  بازارهاي  تمامي 

در  درصد   1/7 از  غيرزندگي،  بيمه هاي  عمليات  در  بيمه 

کشور ايتاليا تا 7/1 درصد در کشور اسپانيا در نوسان است. 

هرچند بانک بيمه از سال 2000 ميلادي تاکنون، بر سهم 

بازار خود در تمام کشورهاي تحت بررسي افزوده است.

اخيراً در برخي از بازارهاي اروپايي، عرضه محصولات 

بيمه اي غيرزندگي از سوي بانک ها آغاز شده است. علاوه 

در کشور  آنهايي که  ويژه  به  بانک ها-  از  برخي  اين،  بر 

انگلستان فعال  هستند- توزيع مستقيم را بر توزيع از طريق 

سهم  وجود،  اين  با  مي دهند.  ترجيح  خود  شعب  شبکه 

انفرادي  بيمه اي  پوشش هاي  برخي  بازار  از  چشمگيري 

مانند بيمه اموال و بيمه اعتبار، نصيب بانک بيمه نشده است. 

چنين محصولاتي، به سادگي قابليت فروش به عنوان بسته 

با محصولات هسته  اي بانک ها )مانند  محصول يا ترکيب 

رهن و اعتبار مصرف کننده( را دارا مي باشند.

بازار  اروپايي،  بازارهاي  از  بسياري  در  خانوار  بيمه 

تشکيل  غيرزندگي  بيمه هاي  در  را  بيمه  بانک  هسته اي 

مي دهد. در کشورهاي اسپانيا و انگلستان، سهم بازار بانک 

نمودار 6: سهم بازار بانک بيمه در بيمه خانوار )نمودار سمت چپ( و بيمه وسايل نقليه موتوري 

شخصي )نمودار سمت راست(. 

انگلستان انگلستان
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به 32 و 26 درصد  به ترتيب  بيمه اي  اين پوشش  بيمه در 

در سال 2005 ميلادي رسيد. بيمه هاي مرتبط با اموال، از 

سودآوري نسبتاً خوبي در بسياري از مناطق اروپا بهره مند 

براي  مناسبي  گزينه  را  اموال  بيمه هاي  بانک ها،  و  بوده 

بازار رهن  يافته اند. رشد در  به همراه وام هاي رهني  ارائه 

اروپا- به ويژه در کشورهاي ايتاليا و آلمان- فراهم آورنده  

شماري از فرصت هاي جديد براي بانک هاست تا به فروش 

با  بيمه اي مرتبط  محصولات رهني و ترکيب محصولات 

آنها بپردازند.

بانک بيمه با سهمي نسبتاً کوچک از بازار بيمه  وسايل 

)با  فرانسه  کشور  دو  در  تنها  که  شخصي  موتوري  نقليه 

)با سهمي 5/9 درصدي  بلژيک  و  سهمي 8/3 درصدي( 

در  نيز  را  عمومي  موتوري  نقليه  وسايل  بيمه  بازار   که 

بر مي گيرد( به بيش از 5 درصد مي رسد، همچنان به حضور 

ادامه  اروپا  موتوري  نقليه  وسايل  بيمه  بازارهاي  در  خود 

بيمه  بانک  ميلادي   2000 سال  از  وجود،  اين  با  مي دهد. 

بر سهم بازار خود در کشورهاي فرانسه، انگلستان بلژيک 

فرانسه،  بيمه گران در کشور  بانک  افزوده است.  اسپانيا  و 

داده اند؛  قرار  خود  هدف  را  موتوري  نقليه  وسايل  بيمه 

محصولي با پتانسيل فروش ترکيبي با محصولات هسته اي 

از  بيمه گران  بانک  بازار  سهم  سودآوري.  نيز  و  بانک ها 

از 5/7 درصد در سال  نقليه موتوري شخصي  بيمه وسايل 

2000 ميلادي به 8/3 درصد در سال 2005 افزايش يافت. 

به عنوان بخشي از اين راهبرد، تلاش هايي در جهت بهبود 

آموزش و پشتيباني ارائه شده به مشاوران بانکي از سوي 

بانک بيمه گران انجام گرفته است.

مورد  رشد  از  سود  کسب  اروپايي،  بيمه گران  بانک 

مي بينند؛  يافتني  دست  را  درمان  بيمه هاي  بازار  در  انتظار 

استاندارد  ساده،  محصولاتي  طراحي  توان  اگر  ويژه  به 

شده و مناسب جهت توزيع از طريق شعب خود را داشته 

از  خود  بازار  سهم  فرانسه،  کشور  در  بيمه  بانک  باشند. 

 7/9 به   2002 سال  در  درصد   5/3 از  را  درمان  بيمه هاي 

نتيجه  افزايشي  چنين  داد.  افزايش   2005 سال  در  درصد 

افزايش سهم بازار در پوشش هاي انفرادي از 8/9 درصد 

به 15 درصد در همان دوره سه ساله بود. در کشور اسپانيا، 

پيمان  بيمه گران، گروه هاي هم  بانک  از  فزاينده اي  شمار 

و بيمه گران مختلط، به واسطه     تفاهمات صورت گرفته در 

خصوص توزيع در حال نفوذ به اين بازار هستند.

نمودار 7. نفوذ بانک بيمه در کشور لهستان 

در اروپاي مرکزي و شرقي، کاربرد بانک بيمه به عنوان 

يک شبکه توزيع، بيشتر به بيمه هاي زندگي محدود شده 

و 14 تا 22 درصد حق بيمه هاي زندگي را، در کشورهايي 

که داده  هاي آنها در دسترس است، تشکيل مي دهد.1 يک 
و  مركزي  اروپاي  در  توزيع  شبكه هاي  زمينه  در  موجود  داده هاي   .1
توسعه  روندهاي  رو،  اين  از  است؛  محدود  شرقي  (CEE)عموماً 

شرح داده شده، در بسياري از موارد قابل كمي شدن نيستند.
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خارجي  بيمه گران  و  بانک ها  فزاينده  نفوذ  مهم،  محرك 

در اين منطقه بوده که به انتقال تجربيات موفق از اروپاي 

کشورهاي  از  برخي  ورود  است.  کرده  کمک  غربي 

اروپاي شرقي به اتحاديه اروپا، توسعه بانک بيمه را در اين 

مديريت  مثال، آزادي  براي  است.  تسهيل کرده  کشورها 

را  بيمه اي  محصولات  فروش  کشورها  اين  در  خدمات 

شعب،  اداره  يا  تابعه  شرکت  يک  تأسيس  به  الزام  بدون 

مجاز مي گرداند. براي چنين عمليات فرامرزي بانک ها مي 

توانند شبکه توزيعي مناسبي باشند. 

و  بيمه هاي زندگي در روسيه  توسعه  براي  بيمه  بانک 

کشورهاي عضو جامعه کشورهاي مشترك المنافع حياتي 

است. توزيع بيمه هاي زندگي در روسيه و کشورهاي عضو 

ميزان زيادي  به  جامعه کشورهاي مشترك المنافع همچنان 

زيرساخت  استقرار  به  نياز  است.  وابسته  بيمه  بانک  به 

بيمه اي- شامل شبکه هاي توزيع- در اين بازارها همچنان 

احساس مي شود. بانک بيمه به بيمه گران امکان نفوذ سريع 

مي دهد.  را  مشتريان  پايگاه  و  استقراريافته  شبکه  يک  به 

آموزش کارکنان بانک نيز در مقايسه با استقرار شبکه اي 

اين،  بر  علاوه  دارد.  را  هزينه  کمتري  نمايندگان،  از 

شهرت مطلوب بانک ها به نوبه خود مي تواند بر محبوبيت 

روسيه،  کشور  در  باشد.  اثرگذار  نيز  بيمه اي  محصولات 

طريق  از  بيمه زندگي  محصولات  از  درصد   30 حدود 

بانک ها به فروش مي رسند.   

مرکزي  اروپاي  در  بيمه  بانک  ديگر  محرك  عامل 

مصرف کننده،  اعتبارات  و  رهن ها  براي  بويژه  شرقي،  و 

در  گسترشي،  چنين  بانک هاست.  اعتبارات  گسترش 

بانک ها  تقاضاي  بر  قوي،  ريسک  مديريت  با  ترکيب 

براي پوشش بيمه اي وام هاي پرداختي مي افزايد. همچنين 

با  مالياتي  برخورد  يکسان سازي  هدف  با  که  تغييراتي 

شيوه  ماليات بندي  در  گوناگون  پس اندازي  محصولات 

تغييرات  اين  است.  شده  رقابت  تشديد  سبب  شد،  ايجاد 

به کاهش تفاوت هاي موجود ميان تأمين کنندگان خدمات 

مالي انجاميده و توسعه بانک بيمه را تسهيل کرده است.

همچون اروپاي غربي، بانک بيمه در مرکز و شرق اروپا 

نيز اغلب براي توزيع  محصولات بيمه زندگي کاربرد دارد. 

براي نمونه در کشور لهستان، 14/4 درصد از کل حق بيمه 

پوشش هاي بيمه زندگي در سال 2005 ميلادي، به بانک 

بيمه  حق  از  آن  سهم  آنکه  حال  داشت  اختصاص  بيمه 

پوشش هاي بيمه غيرزندگي، تنها 0/6 درصد بود )نمودار 

فروش  به  محصولات  بيشتر  ويژگي  کم،  پيچيدگي   .)7

رفته از طريق بانک بيمه بوده و عموماً، پوشش هاي بيمه  اي 

بيمه هاي  چون  محصولاتي  هستند ؛  وام  با  مرتبط  انفرادي 

پس اندازي، بيمه رهن و اعتبار مصرف کننده، بيمه خانوار، 

بيمه وسايل نقليه موتوري و بيمه حوادث شخصي.
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