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Abstract 

In the current state of Iranian society, numerous challenges can be 

observed in the field of religious propagation and its interaction with 

various social domains. Addressing these issues is of great importance. 

The present study aims to identify the main problems and challenges 

facing religious propagation within Islamic seminaries. The research 

adopts a mixed-method approach, combining qualitative and quantitative 

methods. Data was collected through a finalized questionnaire completed 

by 73 experts in the field of religious propagation affiliated with the 

Islamic Seminary of Mashhad. The findings are categorized into six main 

areas of religious propagation and analyzed based on different expert 

groups. After compiling the results, the lack of specialization in 

propagation and the neglect of promoting rationality and religious reason 

were identified as the most critical current issues in this field. Based on 
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the research findings, several practical recommendations are presented, 

particularly emphasizing the need to expand and diversify similar studies 

and to conduct longitudinal research on this topic over specific time 

intervals. 
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 چکیده

هاای های گونااگون اجتمااعی، چالشدر وضعیت جاریِ جامعه ایران، در تبلیغ دینی و تعاملات آن با حویه
ها حائ  اهمیت است. ای  پژوهش با هاف  اصالی شاناخت رد که توجه به آنتوان مشاهفه کمتعفدی را می

گرفته است. روش انجام پژوهش ای نوع ترکیب های علمیه انجامها و مسائل جاری تبلیغ دینی در حویهآسیب
ناار ای نخبگاان  37آوری ا لاعات ای  ری  تکمیل پرسشنامه نهائی در بی  های کیای و کمی و جمعروش
 های تحقیاا  در شااش مقولااه اصاالی تبلیااغ دیناای شاافه اساات. یافتااهتبلیءاای حااویه علمیااه مشااهف انجاماماور 

 هاا مساائل تخصصای نباودن شافه اسات کاه پاس ای تجمیاع هماه آنهاای نخبگای ارائهو به تاکی  گروه
دگرائاای و عقلانیاات دیناای بااهتبلیااغ و بی  تااری  مسااائل فعلاای حااویه تبلیااغ عنوان مه،تااوجهی بااه تقویاات خِری

شافه اسات کاه شفه است. متناسب باا نتاایج تحقیا  نیا  برخای پیشانهادهای اجرائای نیا  ارائهدینی معرفی
هاای یماانی در بایه اولی ایا  موضاوع  عبخشی تحقیقات مشابه و انجاام مطالعاخصوص بر توسعه و تنوعبه

کیف شفه است.  خاص تأ

 هاهکلیدواژ 
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 طرح مسئله. 1

هرای قشرکار و پنهران بروده های زنمگی ااتماعی همیشه همراه با مشکلات و رنجعرصه

گراه  راهی از مسرائر ویژه در ب رم ت راملات ااتمراعی هی است. اصولاا حیات انسانی بره

نبوده است. شرایم تصرور زنرمگی برمون مشرکر حرماقر در ایرن عراهم غیررممکن باشرم 

نیم مستفاد است. قنچه مشرخص  2م صومین و روایات 1مضمونی هه از قیات قرقن هریم

ای مربوط بره شررایط زمرانی و مکرانی است بخش زیادی از مسائر ااتماعی در هر دوره

باشرم و اوامرع بشرری در سریر تکامرر  رود، سرادگی مسرائر  رود را در هر اام ه می

  انم. از سروئی دیگرر نروع تلقری و موااهره اوامرع برامرور پیچیمه شرمهداده و بهازدست

هرا داشرته اسرت. مسائر زمانه  ودشان تأثیر مسرتقیم در وضر یت رهرود یرا پیشررفت قن

درواقع تلاش انسانی و گروهی بررای در  و فهرم بیشرتر مشرکلات پیرامرونی و تبرمیر 

ها به مسرائر مشرخص منجرر بره رشرم و پیشررفت اوامرع چره در اب راد فرردی و چره قن

ی اسرت هره وارود مسرائر و مشرکلات در قمر طبی رشود و این رابطه همانااتماعی می

 زنمگی اوامع.

 یرمد هره بتروانیم برا مسرائر اام ره ف رال شناسی از ایرن ایرمه برمیرویکرد به مسئله

هرا را بره ها را نبینیم و یا توایه هنریم، حضرور قنبر ورد شود و بمون قنکه بخواهیم قن

یرامرونی و ت ریفری هره از قن رسمیت بشناسیم. درواقع نوع نگاه و موااه مرا برا مسرائر پ

توانم انبه منفی مسئله را به فرصتی برای رشرم هنیم تا این حم مؤثر است هه حتی میمی

شناسرری در ایررن تحقیرر  ایررن اسررت هرره برررای و شررکوفایی تبررمیر هنررم. مندررور از مسئله

ر هرای اارایری و مطاه راتی، برتر پروژهها و طراحی دقیر ها، برنامهدادن به سیاستاهت

شرمه از محورهرا و مسرائر بنمیای طبقهها و نیازهرای موارود مجموعرهاساس ضررورت

ای باشم هه مجریران و برنامره ریرمان بتواننرم گونهبنمی بایم بهمربوطه تهیه شود. این طبقه

ها و ارتباط و اایگاه و اهمیرت های فرعی قنتری از مسائر اساسی و شا هدر  روشن
                                                           

ان  ف ی هب م:. 1 ل قنْ ا الْ نسْ   (0)اهبلم،  ه انسان را در رنج قفریمیم.ه یبمرست ه ق مْ   
ارٌ )اهمنیا. 2 حْف وف ةٌ: ( د   (220 طبه  ،نهج اهبلاغهیمه شمه است.)چیلات پکه در مشهست یاا  انهیدن ب اهبْ لا    م 
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شناسری، ، مستنم بره ایرن مجموعره داشرته باشرنم. هرمف از مسئلههاهر بخش با بقیه بخش

پردازی در پاسخ بره مسرائر نیسرت بلکره صررفاا تنقریح های نهایی و ندریهاارای پژوهش

قممه دسرتترین مسائر بهها و احیاناا ترسیم ارتباط بین مهمبنمی قنصورت مسائر، طبقه

تناسرب ای همیشره انجرام گیررد بلکره بهبرار و برراست. اهبته این امر چیمی نیست هه یک

تحولات دائمی در اام ه ماهیتی پویرا و سریال دارد هره لازم اسرت در مقراطع مختلرف، 

ترمریج سرطح در چنین فرقینمی است هه به .مورد بازانمیشی، ترمیم و اصلاح قرار گیرد

اری و ها و هارقممی سازمانی تبلیرغ بهبودیافتره و برا اشرراف برر مسرائر ارهیفی ف اهیت

دادن هردد. قنچه روشن است سرامانموقع زمینه باهنمگی سازمان فراهم مینگری بهقینمه

های تبلیغی در عرصه فرهنگ دینی قبر از هرر چیرم نیازمنرم نگراهی دوبراره بره به ف اهیت

ها، نیازها و انتدارات از مجموعه مبلغران ها، چاهشوبلنمیانماز مسیر حرهت، پستیچشم

مرمیران  توانرمای تبلیغی پیش روست. مطاه ه و بررسی دقی  مسائر حوزه تبلیغ میهو دستگاه

های بلنرمپروازی هراری و نیرمنگری، موازیهاری، سرطحیعرصه تبلیغ دینری را از پراهنرمه

شناسی تبلیغ دینری یکری به ت بیری دیگر مسئله (4، ص3181)توسرلی،بینانه حفظ هنم. غیرواقع

 شود.ریمی و سامان بخشی به امور تبلیغی قلمماد میرنامهها در باز نخستین گام

های تشخیص این مسائر راوع به هسانی است هره بره انحرا  مختلرف در یکی از راه

م رض این مسائر قرار دارنم. بنابراین مسئله اساسی در این پرژوهش شناسرایی ندررات و 

واسطه اشرتغال مرماوم و مرؤثر قرا  نخبگان تبلیغ اعم از هارگماران و مبلغانی است هه به

ها و مسرائر تبلیغری هسرتنم. در مرحلره دوم تر از قسریبدر این حیطه دارای در  عمی 

گذاران ایرن بنمی و وزن دهی این مسائر بررای قگراهی برنامره ریرمان و سیاسرتاوهویت

عرصرره اسررت تررا مبتنرری بررر نتررایج تحقیرر  بتواننررم منررابع انسررانی و مررادی  ررود را برررای 

 ترین مسائر این حوزه بکار گیرنم.نمیشی و حر مهماچاره

 مروری بر مفاهیم و ادبیات موضوع. 2

 تبلیغ دینی .2-1

تاهنون گذشته است، گواه برر ایرن اسرت  |قنچه بر دین اسلام از قغاز ب ثت نبیل مکرم
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های اههی را صرفاا بررای  رویش و اام ره گاه پیام وحی و فرمانهی  |هه اصولاا پیامبر

هرد. از طرف دیگر رونم تحولات تاریخی بیانگر قن است هره دوران  ود دریافت نمی

ای  اص متوقف نمانمه است؛ بنابراین روزی فرا نخواهم وقت در مرحلهرشم اسلام هی 

 .بمهمرسیم هه دیگر تبلیغ دین ضرورت  ود را از دست 

 مندور ایجراد تبلیغ در مفهوم هلی عبرارت از رسرانمن یرک پیرام در یرک ارتبراط بره

 در م نررای تبلیررغ  ناماا  یهخااگالغاتغییررر در بیررنش، نگرررش و رفتررار پیررام گیرنررمه. در 

 تبلیررغ ی نرری رسررانمن،  وانررمن هسرری برره دینرری، عقیررمه و »چنررین قمررمه اسررت دیررن این

 )دهخررما، « هننررمه قصررم قن داردی هرره تبلیغمسررلکی و روشرری یررا هشرریمن هسرری برره راهرر

 .(141، ص3110

رفترره رفترره اسررت و رفتهواژه تبلیررغ ابتررما فقررط در زمینرره مسررائر مررذهبی برره هررار می

هرای تبلیرغ، وعرظ و واژه .یافته و موضوعات غیردینری را نیرم در برگرفتره اسرتعمومیت

اای یکرمیگر بره گراهی برهویژه در ادبیات شفاهی مردم، گاهی به م نای هرم و  طابه به

را نمارد. هلمره وعرظ « تبلیغ»یک گستردگی م نای واژه رود؛ اما از این سه، هی هار می

شرود، فقرط بخشری از شرمرده می« تبلیرغ»مترادف با  هه غاهباا در میان طلاب و روحانیون

هرا و تروان گفرت وعرظ یکری از راههنرم. در حقیقرت میم نای گسترده تبلیغ را بیان می

های تبلیغ است.  طابه نیم ازندر مفهوم، بیش از قنکه به تبلیغ نمدیک باشم به وعرظ الوه

 .(3120، ص3، ج 3102)م ین، نمدیک است 

تبلیرغ، »شرمه اسرت: گونه ت ریفشناسی تبلیغ اینشناسی و رواندر بر ی منابع اام ه

مندور نفروی و افرادی برههایی است بین فرد یا انتشار و انتقال اطلاعات و عقایم و دیمگاه

 .(02، ص3104) نمان،  «هاایجاد دگرگونی و تأثیر در روحیات، افکار و رفتارهای قن

رسانمن پیام دینری بره مرردم برا هرر »پس تبلیغ دینی در م نای عام قن عبارت است از 

و در م نای  راص قن عبرارت از ف راهیتی اسرت هره روحرانیون و  (11)همران: ص« ایوسیله

لوم دینی در طی قن به ترویج و بیان احکرام، عقایرم و باورهرای دینری در امرع طلاب ع

 پردازنم.مخاطبان می
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 مسئله .2-2

طورم مول از نوعی ناسرازگاری و عرمم تروازن در وضرع موارود به 1مشکر یا مسئله

زایی است هه عنصرر یرا عناصرری در های  اص قسیبگیرد و ناظر به وض یتریشه می

شود. محیط حاهم بر مجموعه، اعم ای از عناصر پیوسته به هم ایجاد مینسبت با مجموعه

نوعی مجموعره زا بوده و بهقسیب هایاز محیط انسانی )فردی یا ااتماعی( یا سایر محیط

سرازد. ماهیرت ایرن عرمم ت رادل و مسرئله را از ت ادل منطقی یا مورد انتدار  رود دور می

 و م رفرت میران 3ا رتلال یرا 2قشرفتگی و ت رارض تناقض، نوعی اثر در »توانم در می

 عوضر در ا رتلال یا قشفتگی نوعی هه هنممی ظهور زمانی قیم. مسئله به واود واق یت

پس ضررورتاا هرر نروع  (331، ص3180)سراعی، «هنم. ایجاد شگفتی در ما شمهمشاهمه مواود

علمری،  م رفرت توانرمای میزمینره م رفرت اسرت. ما 4ایزمینه م رفت به مسبوا مسئله،»

 هنگرامی مسرئله پروپر، گفتره به باشم. دینی م رفت و یا عامیانه انتدارات، دریافت باورها،

 فررد تناقض دارد. این واود تناقض واق یت و ما م رفت میان یابیمدرمی هه قیممی پمیم

 نرادانی و دانرایی چراهش میران از ناشری را دارد. پروپر مسرئلهو شگفتی وامری انمیشه به را

 تنراقض، تغییرر، مواود بحران، وضع در هه قیممی واود به زمانی مسئله درواقع دانممی

 (321، ص3180)ساعی،  .شود مشاهمه ت ادل عمم و ناسازگاری

 زایی مسئلهسطوح آسیب .2-2-1
 زایی و تأثیرگررذاری در مقایسرره بررا سرره مفهرروم هررر مسررئله برره هحرراظ سررطح قسرریب

 و  6، بحررران5دیگر مفرراهیم مشررکر، مسررئله مطروحررهعبارتشررود. بررهفهم میدیگررر قابررر
                                                           

 یبررا انم.سران فررض شرمهیک براا یدو تقر نیرن نوشتار ایر و مسئله در اکن مشیب یندر یهاتفاوت یرغم بر یعل. 1
 .343ص ،3188 ،یقراملک شتر راوع شود به:یمطاه ه ب

2. Amazement 
3. Disturbance 
4. Background Knowledge 
5. Issue 
6. Crisis 
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ی یررا های مختلفرری از یررک پمیررمه طبی رری )اعررم از ااتمرراعسررطوح و وضرر یت 1فاا رره

گیرنرم هره سازنم. بر این مبنا، مشکلات در سطح اول قرار میغیرااتماعی( را روشن می

مشرکر را همرره »تر دارد. درواقررع در  نارسرائی و ا ررتلال حاصرر از قن انبرره عمرومی

ترین و ظراهرترین نمرود بیننرم زیررا سرطحیمردم، اعم از متخصص و غیرمتخصرص، می

نش، عمم ت ادل، ابهام و...علائم برروز یرک مشرکر پمیمه، مشکر و ر نه است. واود ت

)قراملکری، « است. مشکر امری هلی، مبهم، نام ین و به همرین دهیرر تحقیر  ناپرذیر اسرت.

 .(343، ص3188

گیرنرم هره بره قن دسرته از مشرکلات گفتره در سطح ب م، مسرائر مطروحره قررار می

ها را شنا ته و برای حر اد قنها موااه هستیم، اب شود هه ما در زنمگی روزمره با قنمی

هنیم. برمیهی اسرت در  ایرن سرطح در گرروی ریمی مریانمیشری و برنامرهها چارهقن

حر برای قن است. هرگاه مرا شنا ت تخصصی مشکر و تجربه هافی در ارائه بهترین راه

ترواهی و یرا همینه مسائر اعرم از مسرائر فرردی و ااتمراعی بینسبت به حر ساده و هم

شرود هره تر پمیرمار میماییم مسئله مطروحه در قاهب یک مسئله و مشکر پیچیمهغفلت ن

 تری  واهم بود.حر قن مستلمم همینه، وقت و تفکر و تخصص بیشتر و پیچیمه

تری از تأثیرگرذاری مسرئله و رشرم قن موااره هسرتیم در مرحله سوم با سطح سرخت

یشی مناسب نشمه و یا مرا نسربت بره انمزیرا در سطح قبلی به هر دهیر به قن تواه و چاره

ایم. در ایرن صرورت پمیرمه فروا در مرحلره شنا ت و حر قن عمر مناسبی انجام نماده

تر و ها برای مهرار قن بسریار مشرکرحرراههردن گیرد. در این حاهت پیمابحران قرار می

ج باشرنم. بسا اب راد پمیرمه مروردندر از حیطره هنتررل  رارتر از مراحر قبلی و چهپیچیمه

تر امکران هنتررل و همینهتر و همهه در سطح مسئله مطروحه با اقمامات نسبتاا سادهمادامی

حر مسئله واود داشت، در غاهب موارد بحرانری تنهرا برا اقرمامات ضرربتی، چنماانبره و 

اویی پرهمینه تنها احتمال مهار مسرئله وارود  واهرم داشرت. درهرصرورت عرمم چراره

ها و نماشتن )ممیریت بحران( زمینه بروز یا عمم توفی  در مهار بحران موقع ومناسب و به
                                                           
1. Catastrophe 
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قورد هه در این مرحله پمیرمه طبی ری برا اضرمحلال و فاا ه )سطح چهارم( را فراهم می

 فروپاشی موااه  واهم شم.

طرح زایی و میمان تأثیرگذاری یک مسئله قابررنکته مهم دیگری هه در مورد قسیب

ای است هه دارای مشکر و مسئله شمه و نسبتی هه قن پمیرمه میمهاست، سطح تحلیلی پ

طور برمیهی میرمان فراگیرری ترأثیر و های مررتبط دیگرر دارد. برهدر رابطه با سایر پمیرمه

مراتب بیشتر و تصاعمی رود بههای مسائر هر چه از سطوح  رد به هلان پیش میقسیب

شرکلات و مسرائر هرچره از سرطح شود. م نی دیگر این سخن قن است هه ماهیرت ممی

یابم از نروعی سرادگی بره پیچیرمگی  رد به هلان و از حاهت فردی به ااتماعی تغییر می

رود. قاعمتاا ماهیت مسئله نیم در این رونم م مولاا دارای ت مد اب راد شرمه تغییر و پیش می

 های چنمگانه دارد.و با حاد شمن شرایط مسئله هنترل قن احتیاج به تخصص

ای دیگر از تکروین مسرئله را نیرم شناسرایی و توان مرحلها دقت ندر و تأمر بیشتر میب

و شرنا ت هرچره بیشرتر قانونمنرمی  1های علمری برا تبیرینبرشمرد. امروزه در اهثر رشته

های ها این امکان به واود قممه است تا قبر از مرحله ظهور و بروز نشرانهحاهم بر پمیمه

های علمی دقی  نسبت بره وقروع قن اطلاعرات دقیقری ارائره شیک مشکر و مسئله با رو

بینی در علوم طبی ی و انسانی یکسان نیست گردد. هرچنم نسبت دقت و اطمینان این پیش

 قورد.هایی برای الوگیری وقوع مسئله و یا قمادگی برای قن را فراهم میوهی زمینه

 چگونگی انجام تحقیق. 3

های هیفی و همی است.  لاصره ی  از نوع تلفی  روشرویکرد روشی غاهب در این تحق

 شناسرری ترهیبرری ایررن اسررت هرره رویکردهررای مختلررف در تمررام مراحررر مررمعیات روش

گیری نهرائی( را برا یکرمیگر تلفیر  ها و نتیجرهمطاه ه )ماننم تبیین مسئله، گردقوری داده

 .(Tashakkori & Teddli, 2003, p. 4)هنم می

یافته قغازشرمه و مبتنری های نیمه سرا تتحقی  حاضر ابتما با روش هیفی و مصاحبه
                                                           
1. Explanation 
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گیرد. درواقرع در بخرش مطاه رات ای با استفاده از پرسشنامه انجام میبر نتایج قن مطاه ه

های نیمه عمیر  و های هیفی شامر مصاحبهها عممتاا از روشقوری دادهاهتشافی و امع

شرمه اسرت هره منجرر بره ترموین هرای روش دهفری استفادهبخصوص اسرتفاده از ویژگی

هرای م مرول هملری صرورت وتحلیر قن برا روشقوری و تجمیرهپرسشنامه و سپس امع

های  لاقانه و م تبرر و یرا توهیرم پذیرفته است. روش دهفی، اغلب با همف هشف انمیشه

ن قن را فراینرم ترواریمان، اسرتفاده و ااراشرمه اسرت و میاطلاعات مناسب بررای برنامره

 ها و اطلاعرات یرک گرروه متخصرص دانسرتقوری و تلخیص سا تاریافته دانسرتهامع

(Adler & Ziglio, 1996). 

 شونم:هم محسوب میروش دهفی سه عنصر هلیمی دارد هه نقاط قوت قن

 نم ندرات.ممبادهه سا تار .3

 باز ورد ندرات به  ود ندردهنمگان برای امکان اصلاح قن. .2

 .(310، ص 3180)رفی ی و دیگران، ن نام ندردهنمگان در باز وردها محفوظ مانم .1

با تواه به مقمماتی هه گفته شم برای دستیابی به اطلاعات اوهیره و ترموین پرسشرنامه 

های قسمت اتاا فکر وابسته به م اونت فرهنگی و تبلیغی دفترر نهائی، از مباحث و ف اهیت

ای از نخبگان عرصه تبلیرغ را اتاا فکر مجموعه تبلیغات اسلامی  راسان استفاده شم. این

ندران و پیشکسروتان امرور تبلیغری تن از هارشناسان، صاحب 20گیرد هه حمود در برمی

ای برا مرمیریت یرک هارشرناس در صرورت نوبرهدر  راسان در قن عضویت دارنرم و به

. طبی تاا بخشی پردازنمالسه، به بررسی و تحلیر عمی  موضوعات مرتبط با تبلیغ دینی می

شناسرری و شناسررایی مشررکلات و مسررائر تبلیررغ از مباحررث اترراا فکررر در زمینرره قسیب

های لازم مجموعره مباحرث و گفتگوهرای مررتبط برا گرفته است. پس از هماهنگیشکر

صورت اما مورد بررسی قرار گرفت. سازی و بهموضوع طی یک سال گردقوری، پیاده

مشکر غیرتکراری در میان مباحث ایرن گرروه طری  11نتیجه این مرحله شناسایی حمود 

یک سال بود. این مشرکلات در قاهرب یرک پرسشرنامه مقرمماتی تندریم و مجرمداا بررای 

اصلاح ندرات به اعضای این گروه ارسال گردیم. در این پرسشنامه ضرمن بیران اهرماف 

یرمگاه قنران شرمه برود مروارد دارای ابهرام و نارسرائی از دتحقی ، از پاسخگویان  واسته
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ها مغفول مانرمه اسرت نیرم مشخص شود. همچنین مشکلات و مسائلی هه احیاناا ازندر قن

 مجمداا مورد سؤال قرار گرفت.

قممه دسرتها، نترایج بهبنمی قنها و امعقوری پرسشنامهدر مرحله ب م پس از امع

وتحلیر ورد تجمیرهدر این مرحله مجمداا با چنم تن از هارشناسان و ممیران امور تبلیغی م

قوری اطلاعرات از مجموعره بیشرتری از نخبگران امرور قرار گرفت. درنهایت برای امع

 تر تهیه گردیم.ای هامردر  راسان، پرسشنامه تبلیغی

وت رمیر مطاه رات اوهیره و ای برود هره از ارحمسرئله 82این پرسشنامه شامر حرمود 

 بنمی گردیمه بود:قوهه زیر طبقهقممه و در شش مدستندرات هارشناسان تبلیغی به

ریمی قموزشری امور قموزشی مبلغان )به مسائلی مربوط است هره مسرتلمم برنامره .3

 برای مبلغان است.(

ها بر عهرمه شود هه تواه به قنها و نهادهای تبلیغی )مربوط به مسائلی میسازمان .2

 ها و نهادهای مربوطه است(سازمان

 ها.دهی اعمامسازمانریمی و امور مربوط به برنامه .1

های ضروری مبلغان )مربروط بره رعایرت عرادات و صرفاتی اسرت هره از ویژگی .4

 ها باشم.(رود واام یا فاقم قنشخص مبلغ انتدار می

های ایجراد قن در سرطوح اام ره، موانع و تهمیمها )شامر مسائلی است هه زمینه .0

 های حوزوی و مبلغان مشتر  است.(سازمان

های مهرارتی اسرت هره هرا و شریوههای تبلیغی )مربوط به روشها و مهارتروش .0

 شود(ها منجر به ناهارقممی تبلیغ میتواهی به قنبی

در این بخش علاوه بر اینکه از پاسخگویان در واست شمه برود میرمان مسرئله برودن 

ای )از هی  تا  یلی زیاد( مشرخص هننرم، در شمه را در یک طیف پنج گمینهموارد ارائه

شمه بود سه اوهویرت مهرم مروارد را دقیقراا یهرر ها  واستههای هر مقوهه، مجمداا از قنانت

تررین مسرائر تبلیغری هننم. این تصریح مواب ایجاد اعتبار بیشتر نتایج در تشرخیص مهم

گردیم. به دهیر اهمیت مباحث و نکات روشی، در تندیم نهرائی پرسشرنامه از ندررات می

 و محققان مطاه ات ااتماعی نیم استفاده گردیم.فنی پنج تن از هارشناسان 
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 آوریجمعیت آماری و روش جمع. 4

گیری و انتخاب پاسخگویان در مطاه ه دهفری غیرر تصرادفی هه روش نمونهبا تواه به قن

گردنرم، در ایرن است و اعضا بر اساس م یارهای متناسب با موضروع تحقیر  انتخراب می

موردمطاه ه و همف پژوهش، برای انتخراب  برگران و  تحقی  نیم با در ندر گرفتن زمینه

نخبگان تبلیغی دو م یار هلی در ندرر گرفتره شرم ترا اعضرای پیشرنهادی در صرورت دارا 

 ها در فهرست پاسخگویان قرار گیرنم. م یارهای انتخاب اعضا عبارت بودنم از:بودن قن

 دارا بودن سابقه روشن طلبگی و تبلیغ در حوزه علمیه. -3

های نخبگی در انجرام تبلیرغ، سرابقه مرمیریتی تبلیغری و ارا بودن یکی از ویژگید -2

 های تبلیغی...بالا ره سابقه طولانی و پیشکسوتی در ف اهیت

ندر و متخصصرین در در این تحقی  تلاش شم تا پاسخگویان از میان مبلغران  صراحب

ممیران نهادهای تبلیغری و  های متنوع مرتبط با تبلیغ دینی، هارشناسان و مسئولان وحوزه

حوزوی و افراد ف ال در عرصره تبلیرغ و منبرر هره دارای سرابقه روشرن و براسرته بودنرم 

 .انتخاب شونم

بمین مندور با همکاری بخش اعمام م اونت فرهنگی و تبلیغی دفتر تبلیغات  راسران 

نخبره ت مادی از پاسخگویان مشخص شمنم. این بخش دارای فهرستی از طلاب و مبلغان 

های ها و همچنین باز وردگیری از ف اهیتهای مکرر و ارزیابیباشم هه در طی اعماممی

هرا شمه است. درواقع این افراد دارای تأثیرگذاری و عملکرد مطلروب در اعمامها تهیهقن

ها از شرود؛ بنرابراین بخشری از پرسشرنامهیراد می« مبلغان نخبه»عنوان ها بهانم و از قنبوده

دیمه هه  ود از مبلغران برود در میران مبلغران   بخش اعمام و یک پرسشگر قموزشطری

 قوری گردیم.نخبه و  واهران مبلغ  توزیع و امع

در وهله ب م با شناسایی مراهم حوزوی، نهادهای تبلیغی و بر ی ممارس حوزوی در 

مرور تبلیغری و ها نیم در میان ممیران و هارشناسان اسطح شهر مشهم ت مادی از پرسشنامه

 حوزوی توزیع گردیم.

بخش سوم پاسخگویان مربوط به پیشکسوتان تبلیغ در شهر مشهم برود. برمین مندرور 

در ابتما با تهیه هیست هاملی از  طبا و مبلغان سرشناس و قرمیمی هره در مشرهم حضرور 
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ابقه داشتنم اقمام گردیم. در وهله ب م، از روحانیون و مبلغانی هه بیشتر از بیسرت سرال سر

تبلیغ داشته و در ممارس، مساام و مراهم حوزوی حضور داشتنم استفاده گردیرم. برمین 

 شم.دیمه اقمام میمندور با شناسایی هرهمام از موارد توسط پرسشگر قموزش

هره در بیشرتر مطاه رات برای ت یین ت ماد اعضای هیئت منصفه دهفری برا تواره بره قن

، در این مطاه ره (Gordon, 1994)  ر انتخاب شمه بودنمنف 01و حماهثر  03ت ماد این حماقر 

گیری و یرا عرمم همکراری نیم با در ندر گرفتن محموده فوا و احتمال انصرراف، هنراره

های حروزوی نفر از هارشناسان و ممیران سازمان 311پاسخگویان تا پایان مطاه ه، ت ماد 

 یرم ترا ت رادل نسربی میران و مبلغان در ندرر گرفتره شرمنم. در انتخراب اعضرا ترلاش گرد

ندران و مبلغرین پیشکسروت از سروی سرو و صراحبت ماد هارشناسران و مرمیران از یک

نفررر اعضررای نهررائی پاسررخگو هرره  01دیگررر رعایررت گررردد. درنهایررت از مجمرروع 

را نخبگران  %8/28نفرر م رادل  23ها م تبرر تشرخیص داده شرم، ت رماد های قنپرسشنامه

را  %4/20نفر م ادل  21را نخبگان اوان و ت ماد  %8/41ادل نفر م  12پیشکسوت، ت ماد 

 دادنم.نخبگان ممیر تشکیر می

سرال بروده  02ترا  24سرال در دامنره برین  18میانگین سن مجموع پاسخگویان م ادل 

اهقاعرمه بایرم سرنی بریش از سرایر است. این میانگین برای نخبگران پیشکسروت هره علی

سرال و بررای نخبگران  13سال و برای نخبگان اروان  40ا پاسخگویان داشته باشنم برابر ب

 %01نفر هره م رادل  10ویان به ت ماد گباشم. بیشترین فراوانی سن پاسخسال می 10ممیر 

 شود.ساهگی مشاهمه می 41تا  11پاسخگویان است در میان سنین 

 32د را ققایان و مابقی به ت ما %0/81نفر م ادل  03درمجموع هر پاسخگویان ت ماد 

 دهنم.های مبلغ تشکیر میرا  انم %4/30نفر م ادل 

شمه در سرطح  رارج فقره و اصرول مشاهمه 1ازندر میمان تحصیلات بیشترین فراوانی

پاسخگویان در حال حاضرر دارای تحصریلات در سرطح  رارج  %40است؛ ی نی بیش از 

باشرنم. چنانچره مجمروع هسرانی هره در فقه و اصول و به ت بیری سطوح عاهی حروزه می
                                                           
1. Mode 
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شرود هره بره ندرر پاسرخگویان می %00و  ارج را براهم در ندرر بگیرریم شرامر  1سطح 

گرردد. در یمان قابر قبوهی برای اظهارندر در مرورد مسرائر تبلیرغ محسروب میرسم ممی

از پاسخگویان، تحصیلاتی م ادل دیپلم یا بریش از قن  %00مورد تحصیلات غیرحوزوی، 

ها تحصریلاتی همترر از دیرپلم ی نری در از قن %11انم و این در حاهی است هه تنها داشته

 .انمسطوح ابتمائی و راهنمایی داشته

 شناخت مسائل اصلی تبلیغ دینی. 5

تر در ازقن به شکر مسائر امئی و دقیر بنمی و پسمسائر تبلیغ در شش ب م اصلی دسته

ای از هی  تا  یلی زیاد نسبت بره وارود های گمینههر مورد در قاهب یک طیف از پاسخ

گویان عنوان یرک مسرئله در حروزه تبلیرغ، بررای اظهرارندر بره پاسرخو شمت هر مورد به

شمه بود سه مورد از مجمروع ها  واستهعرضه گردیم. در انتهای هر ب  م نیم مجمداا از قن

گانه مشررخص هننررم. طبرر  ملاحدررات هررای سررهعنوان اوهویتمرروارد یهرشررمه را برره

ها به اهت قنکه از دقرت و تمرهرم بیشرتری بر روردار شنا تی این بخش از پاسخروش

برار مررور مسرائر پاسرخ بره سرؤال براز و پرس از یک اصرطلاح در قاهرببوده اسرت و به

قممه است، قاعمتاا از ارزش و وزن بیشتری بر وردار بوده اسرت. نترایج هرر ب  رم دستبه

 باشم.این دو سطح می 1شود، حاصر از تلفی هه در صفحات قتی یهر می

 امور آموزشی مبلغان .5-1

ریمی هرا مسرتلمم نروعی برنامرهناین بخش مربوط به مسائلی است هه شنا ت بهتر ق

مسرئله بررای  1بر اساس مطاه ات اوهیه در پرسشرنامه نهرائی  2قموزشی برای مبلغان است.

ها در مقوهره ارزیابی واود و شمت هر مورد به پاسخگویان عرضه گردیرم. نترایج پاسرخ

 ان کاس یافته است. 3امور قموزش مبلغان در امول شماره 
                                                           

مت مد با هارشناسان بر مبنای وزن دهی دو برابرر بره  یهامشورتپس از  ،هاپاسخباز و بسته( از دوسطح ) ترهیب. 1
 بمست قممه هر سطح با هم صورت پذیرفته است. یهانیانگیمباز و سپس ترهیب  سؤالات

 .ینی به چاپ رسیمه استو ارتباطات د یغپژوهشنامه تبلی مجما در مجله امقاههدر  قبلاا نتایج تفصیلی این بخش . 2
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 در مسائل امور آموزشی به تفکیک پاسخگویان. میانگین نتایج 1جدول 

 مسئله

ان
سوت

شک
پی

ان 
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ن 
بگا

نخ
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 2010 2042 2010 3018 208 2010 ای منسجم برای قموزش اعتقاداتفقمان برنامه

دار برای نبودبرنامه علمی ممون و اهت

 قموزش مبلغان
2032 2014 203 2034 3008 2018 

 3080 3011 3010 3088 3011 3003 های امیمعمم قشنایی طلاب با فرا و عرفان

 3080 3001 3080 2011 3001 3084 هافقمان مخاطب شناسی و تندیم تبلیغ برای قن

 قشنا نبودن مبلغین از شبهات 

 هاامیم و پاسخ قن
3080 3003 2030 3001 201 3001 

 3000 2081 3003 2018 3081 3013 هایی برای تحکیم  انوادهفقمان قموزش

 عمم قشنایی مبلغان با اصول 

 اقناعی مخاطبان در تبلیغ
301 3000 3008 3002 2011 3001 

 3003 3001 3002 3008 3001 3000 های  ارایقشنا نبودن طلاب با زبان

 3011 3004 3014 3010 3010 3040 های مطاه ه و تحقی ض ف قشنایی با روش

 

 امول فوا: طب  نتایج

، 1گیرردقرار می 2هرچنم مرز مسئله بودن به هحاظ ندری برابر با ارزش عمدی  الف(

ها در ندرر قممه این مرز برابر با نقطه میانگین همه پاسخدستوهی مبتنی بر نتایج واق ی به

بررر اسرراس نتررایج هررر  شررود هرره قاعررمتاا در هررر مررورد متفرراوت  واهررم بررود.گرفترره می

بروده  =81/3Mشمه در امور قموزشی برابر برا ین نقطه برای همه موارد ارائهپاسخگویان ا
                                                           

 یانرهیگمپرنج  یهاپاسرخمتذهر شمیم برای ارزیابی وارود هرر مسرئله در پرسشرنامه از طیرف  قبلاا همانگونه هه . 1
 استفاده شمه است. 1=  یهو 3 = هم ،2= یحمودتا ،1 = ادیز ،4 = ادیز یلی 
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است ی نی همه مواردی هه در امول برابر یا بیشتر از این عمد باشنم ازندر نخبگان تبلیغ 

مورد اول در امول )هه برا هاشرور  4شونم. در این قسمت عنوان مسئله اصلی تلقی میبه

گیرنررم هرچنررم در تفکیررک ز مسررئله بررودن قرررار میانم( در مرررشررمهمشخص  اهسررتری

 پاسخگویان این موارد متغیر است.

قممه در هر گرروه دستهای بهنکته مهم دیگر این است هه هرچنم اهثر میانگین (ر

Anovaهرای قمراری مثرر باهم تفاوت دارنم وهری برا اعمرال روش
test-Tو  1

نسربت بره  2

م نادار بودن این تفاوت اقمام شم و تنها مواردی هه از این هحراظ تائیرم گردیرم تفراوت 

ای منسجم برای قموزش اعتقادات، قشنا نبرودن مبلغرین ها در مسائر فقمان برنامهمیانگین

هررایی برررای تحکرریم  ررانواده بررود. هررا و فقررمان قموزشاز شرربهات امیررم و پاسررخ قن

قممه در دستهای بهگانه نخبگان تأثیر م ناداری بر میانگینهای سهگروهدیگر نوع بیانبه

 3انم و تفاوت مواود صرفاا حاصر اتفاا نبوده است.این شکر مسئله داشته

 ها و نهادهای تبلیغیمسائل سازمان .5-2

شمه برای پاسخگویان مربوط به مسرائلی اسرت گانه طرحهای ششاین مقوهه از مقوهه

ها و نهادهرای تبلیغری موارود در هرا بیشرتر متواره سرازمانگیری قنستگاه شرکرهه  ا

های علمیه است. بر مبنرای مطاه رات اهتشرافی در و اداری حوزه فضای سازمان ااتماعی

عنوان مشکر و مسئله برای ارزیابی هر مورد به نخبگران امرور تبلیغری  33پرسشنامه نهائی 

 شود.شمه قن به تفکیک ارائه میستخراجنتایج ا 2عرضه گردیم هه در امول 
                                                           

1 .Tow-way Analysis of Variance شا ص قماری است هه با اسرتفاده  تحلیر واریانس دوطرفه یا عاملی یکی از
ترا واریرانس متغیرر  هننرمیمردو یا چنم متغیر مستقر یا به گونه مستقر یا در ت امر برا یکرمیگر تغییرر  ریتأثاز قن 

 .(210ص ،3100 برای توضیح بیشتر مراا ه شود به ساعی،) وابسته را توضیح دهنم
 T. فررا قزمرون رودیمربکار  هانیانگیمبرای تحلیر تفاوت بین  ،ماننم رویکرد تحلیر واریانس Tرویکرد نسبت . 2

دو یرا چنرم گرروه یرا نمونره بکرار  یهرانیانگیمبا تحلیر واریانس در این است هه تحلیر واریانس برای مقایسره 
)بررای  شرودیماستفاده  دو نمونه یهانیانگیمبرای بررسی فرضیه برابری  صرفاا  Tهه از قزمون  در حاهی ،رودیم

 .(241ص ،3100 ی،ساع به توضیح بیشتر مراا ه شود
در ارمول بره  صررفاا مشابه این تفسیر برای مواردی هه در ادامه  واهم قمم نیم صادا  واهم بود هذا این مروارد . 3

  واهم شم. مشخص رنگپرتقاهی هم شکر هاشور
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 ها و نهادهای تبلیغی به تفکیک پاسخگویان. میانگین نتایج در مسائل سازمان2جدول 
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 همبود مرهمی برای توهیم و اارای 

 های امیم در تبلیغایمه
2032 2031 2011 2013 2000 203 

 های حمایت هافی سازمانعمم

 تبلیغی از مبلغان
2013 2020 3013 2010 2011 2011 

 2014 2011 2011 201 2018 3004 عمم انسجام و ارتباط میان نهادهای تبلیغی

 3012 3010 3013 3081 3080 2033 عمم واود نوعی مهنمسی تبلیغی

 3000 3042 3083 3080 3000 3000 فقمان ندام اوهویت و شبکه مسائر تبلیغ

 3004 3042 3008 3013 3008 3011 بیگانگی فضای تبلیغ با پژوهش و تحقیقات

های استراتژیک )هوتاه، میان و فقمان برنامه

 ممت( در تبلیغطولانی
3002 3042 3080 3008 300 3000 

 3000 3000 3001 3000 3004 3042 هار هارقمم در امور تبلیغیفقمان تقسیم

 عمم استفاده از ظرفیت مبلغین بومی 

 در مناط  تبلیغی
3010 3001 300 3000 301 3003 

 3040 3002 3044 3000 3010 3002 ض ف ارتباطات بین مذاهب

 3042 301 3044 301 3014 3000 های تبلیغیعمم ندارت بر سازمان

 

 ب ضی از نتایج امول به شرح زیر است:

اهف( از قنجائی هه مرز مسئله بودن در این سرطح از تحلیرر بررای هرر پاسرخگویان 

ها و عنوان مسرائر اصرلی سرازماناست، پنج مورد ابتمائی در امول بره =M 01/3برابر با 

 گیرنم.نهادهای تبلیغی قرار می
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شراهم ا رتلاف  بیگانگی فضای تبلیغ با پژوهش و تحقیقاتب( در مورد میانگین 

های مبلغ مردان و زنان هستیم. درواقع نوع انسیت پاسرخگویان م نادار در میانگین گروه

 قممه داشته است.دستهای بهدر اینجا نیم تأثیر م نادار در میانگین

ها و نهادهای تبلیغی از دیرمگاه نخبگران ترین مسئله سازمانبر مبنای نتایج، اصلیج( 

، ازندر نخبگان های تبلیغی از مبلغانحمای  کافی نازمانعدماوان و مبلغان مرد، 

هرا هماننرم هرر و در سرایر گروه عدم انسجام و ارتباط میان نهادهای تبلیغتیممیر، 

 پاسخگویان بوده است.

 هادهی اعزامریزی و سازمانبرنامه مسائل .5-3

هرا اسرت. هرچنرم امدهی اعمریمی و سرازمانمسائر این مقوهه عممتاا مربوط به برنامه

شرود وهری از قنجرائی هره های تبلیغی انجرام میاین امور نیم غاهباا توسط نهادها و سازمان

شرمه اسرت. برر ای مجما در ندرر گرفتهتأثیر زیادی بر وض یت تبلیغی دارد با عنوان مقوهه

رضره عنوان مسئله، بره نخبگران امرور تبلیغری ع 0مبنای مطاه ات اوهیه در پرسشنامه نهائی 

 قیم.می 1ها در امول شمه قنگردیم؛ هه نتایج تفکیک

 ها به تفکیک پاسخگویاندهی اعزامریزی و سازمان. میانگین نتایج در مسائل برنامه3جدول 
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ان
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 2011 200 2020 2010 200 2018 ممت به تبلیغنگاه مقط ی و هوتاه

 همبود تبلیغ مماوم و ارتباط 

 مستمر با مخاطبین
301 2044 202 2030 2042 2023 

 3012 3080 3011 2040 3041 200 هاموازی هاری نهادهای مختلف در اعمام

 3080 201 3001 3083 3012 3080 های  اصمحمود بودن تبلیغ به زمان

 3080 3080 3080 3010 3081 3000 دهی ض یف مبلغانسازمان
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 تض یف و عمم تواه به نقش 

 امام اماعت در مساام
301 3001 3008 3001 3023 3001 

 3018 3022 3043 3010 3000 3032 هاتواهی به ایام شادی و اعیاد در اعمامبی

 

 بر ی نتایج مهم امول فوا به شرح زیر است:

اسرت، بنرابراین پرنج  =M 8/3مرز مسئله بودن برای هرر پاسرخگویان برابرر برا  الف(

دهی ریمی و سررازمانعنوان مشرکلات واق رری و اصرلی مسرائر برنامرهمرورد از مسرائر بره

 شونم.ها شنا ته میاعمام

هرای مبلرغ در ها شاهم ا رتلاف م نرادار در میرانگین گروهدر این سطح از پاسخ ر(

نقتش ها و تضعیف و عدم توج؛ بت؛ کاری نهادهای مختلف در اعزامموازیمسئله 

 هستیم. امام جماع  در مساجد

هرا از دیرمگاه نخبگران دهی اعمامریمی و سرازمانترین مسئله مقوهه برنامرهاصلیج( 

هرا و در سرایر گروه هتاکاری نهادهای مختلتف در اعزامموازیپیشکسوت و مرمیر 

 بوده است. مدت ب؛ تبلیغنگاه مقطعی و کوتاههماننم هر پاسخگویان 

شررود عنصررر مشررتر  در دو مسررئله اصررلی مقوهرره حدرره میطور هرره ملاهمرران د(

هررای تبلیغرری اسررت و هررا، نقررش زمرران در طررول ف اهیتدهی اعمامریمی و سررازمانبرنامرره

 نوعی هر دوی این مسائر مفهومی مشتر  دارنم.به

 های ضروری مبلغانمسائل مربوط به ویژگی .5-4

گانه مربوط به مسائر و مشکلاتی است هره ریشره قن در های ششاین مقوهه از مقوهه

هرا باشرم رود واام یا فاقم قنرعایت عادات و صفاتی است هه از شخص مبلغ انتدار می

های ضروری مبلغان بررای پاسرخگویان یهرشرمه اسرت. و در پرسشنامه با عنوان ویژگی
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مسرئله بروده هره بررای ندر رواهی هرر مرورد بره  31 این عنوان در پرسشنامه نهائی شامر

 گردد.شمه به تفکیک ارائه میمبلغین نخبه عرضه گردیم. در ا نتایج استخراج

 شمه است.نشان داده 4در امول 

 های ضروری مبلغان به تفکیک پاسخگویان. میانگین نتایج در مسائل مربوط به ویژگی4جدول 
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 ض ف م نویت و  ودسا تگی 

 در میان بیشتر مبلغان
2020 200 308 2022 201 2024 

 202 201 2038 2021 2033 2013 اطلاعی مبلغین از نیازهای مخاطبانبی

 3000 2010 3003 301 3080 3041 تضاد گفتار و هردار در میان مبلغین

 3000 3081 3004 3080 3000 3002 منبرهاض ف ا لاص در 

 3041 3000 3040 3040 3040 3004 عمم رعایت زمان و طولانی صحبت هردن

 3040 3004 3042 304 3000 3010 ارزشی وقت در میان بیشتر طلاببی

 3040 3030 3003 3000 3040 3022 تحرهی در میان مبلغانطلبی و همروحیه قسایش

 3011 3011 3011 3012 3040 3010 نفس در میان طلاب و مبلغیناعتمادبههمبود 

 3010 3004 3011 3010 3043 3013 گوئی در تبلیغض ف روان

 گذاری تواه به مسائر مادی و نر 

 در میان مبلغان
3028 3014 3040 3010 3010 3010 

 عمم صرف وقت هافی در مساام 

 توسط امام اماعت
3030 3020 3008 3010 3011 3010 

 3022 3011 302 3038 3011 3011 تواهی به زیبایی و قراستگی ظاهریبی

 3012 3012 3012 303 3011 1012 های محلی و هکنت در گفتارههجه
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 ب ضی از نتایج امول به شرح زیر است:

  =M 01/3نقطره مسرئله برودن در ایرن مقوهره بررای هرر پاسرخگویان برابرر برا  الف(

 عنوان مسررائر اصررلی در ایررن مقوهرره قرررار اسررت هرره چهررار مررورد ابتررمائی در اررمول برره

 گیرنم.می

مسئل؛ عدم صرف وقت  کتافی در مستاجد تونتا امتام در مورد میرانگین  ر(

 های نخبگان هستیم.شاهم ا تلاف م نادار در میانگین گروه جماع 

مبلغران از دیرمگاه هرای ضرروری ترین مسئله از مسرائر مربروط بره ویژگیاصلیج( 

هرا و در گروه اطلاعی مبلغتی  از نیازهتای مخاطبتانبینخبگان ممیر و پیشکسوت 

بیشتتر  ضعف معنوی  و خودنتاختگی در میتاندیگر هماننم هر پاسخگویان مسئله 

 بوده است. مبلغان

 مسائل مربوط به موانع و تهدیدات تبلیغ دینی .5-5

نوعی ا تلال و شامر مسائلی است هه منجر بهانم شمهمواردی هه در این مقوهه طرح

های ایجراد قن در سرطوح شود و زمینرهها و فرقینمهای تبلیغی میهاهش تأثیر در ف اهیت

های حوزوی و مبلغان مشرتر  اسرت. نکتره مهرم در ایرن مسرائر وارود اام ه، سازمان

ترأثیرات  هرهطوریتواهی، عمم ادرا  و قگاهی در واود این مسائر است بهنوعی بی

 ها غاهباا ناشنا ته و مخفی است.قن

دادنم هه در مورد را تشکیر می 22پس از بررسی اهتشافی، مجموع این موارد شامر 

پرسشنامه نهائی برای ارزیابی واود و شمت هرهمام، به نخبگان امور تبلیغری ارائره شرم. 

یگرر در مقرولات لازم به توضیح است هه ب ضی از موارد به هحاظ مفهرومی بره مروارد د

هرا را براهم موردسرنجش و تروان نسربت قنقبلی نمدیک است هره در تحلیلری مجرما می

شرمه پاسرخگویان نسربت بره مسرائر نترایج تفکیک 0وتحلیر قرار داد. در ارمول تجمیه

 دهم.شمه در این مقوهه را نشان میطرح
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. میانگین نتایج به تفکیک پاسخگویان به مسائل 5جدول شماره 

 به موانع و تهدیدات تبلیغ دینی مربوط

 مسئله

ان
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پی

ان 
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 3080 3008 301 3081 3088 3000 غلبه مماحی به منبر در مجاهس

اایگاه نامشخص تبلیغ در مجموعه فرهنگی 

 هشور
3041 3010 2011 3081 3081 3081 

 3082 3003 3080 3012 300 3088 فرهنگیموقع تهمیمات عمم در  به

 3001 3011 300 3001 3000 3003 گرائی حوزویانممر 

 300 2010 3003 3003 3000 300 های تبلیغیض ف محتوی در اهثر ف اهیت

 3000 3088 3048 3041 3001 3013 امی نگرفتن تبلیغ در میان عموم حوزویان

 3002 3000 3002 3020 3003 308 اطلاعی از فضای ماهوارهبیگانگی و بی

 300 300 300 3040 3000 3040 امی نگرفتن  طر وهابیت

 300 301 3004 3042 3002 3000 پژوهی در حوزهنگری و قینمهفقمان قینمه

 3041 3048 3041 3001 3048 3011 هاعمم توانائی در تبمیر تهمیمات به فرصت

 3048 3030 3000 3023 3040 308 زدگی تبلیغعوام

 3042 3040 343 3041 3013 3001 اشتغال اویی طلاب و مبلغان

 3042 3011 3042 3030 3003 3010 باور نماشتن تهاام فرهنگی

 304 3000 3012 3042 3041 3021 عمم تواه به نشاط در اام ه

 304 3011 3043 3010 3041 3013 مشکلات  انوادگی در میان طلاب و مبلغین

 3010 3020 3010 3003 3020 3018 به پرسشگری اوانانتواهی بی

ردنگری به مسائر )بی تواهی به مسائر   

 هلان( در تبلیغ
3020 3014 3018 3020 3001 3011 
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 سیاست زدگی یا قهودگی ناشیانه تبلیغ 

 به امور سیاسی
3023 300 3031 3020 3001 3011 

تبمیر تبلیغ انتقادی به تبلیغ توایهی برای 

 دوهت و حکومت
3023 3021 3010 3028 3011 3028 

 3020 3003 3023 3013 3028 3038 های سنتی در تبلیغغلبه شیوه

 فقمان ت ریفی مشخص از نسبت 

 ایمنبر و تبلیغ رسانه
3030 3021 3023 3024 3031 3022 

 تواهی به مسئله رشم اوقات بی

 فراغت در اام ه
3032 302 3023 3038 3038 3038 

 

 ب ضی از نتایج امول به شرح زیر است:

 نقطرره مسررئله بررودن در ایررن سررطح از تحلیررر برررای هررر پاسررخگویان برابررر التتف( 

عنوان مسررائر اصررلی در ایررن مقوهرره قرررار مررورد از مرروارد برره 33اسررت هرره  =M 40/3بررا 

 گیرنم.می

مرورد شراهم ا رتلاف  1شرود، در گونه هره در نترایج ارمول ملاحدره میهمان ر(

 م نادار در میانگین میان گروه مبلغان زن و مرد هستیم.

ترین مسرئله از هرا، اصرلیقممه در هرهرمام از گروهدستهای بهبر مبنای میانگینج( 

موقع ک بت؛عتدم درمسائر مربوط به موانع و تهمیمات از دیمگاه نخبگان پیشکسوت 

جایگتاه نامشتخت تبلیتغ در مجموعت؛ ، نخبگان اروان و مرمیر تهدیدات فرهنگی

مبلغران  و  لب؛ مداحی ب؛ منبر در مجتال ، مجموع مبلغان مرد مسئله فرهنگی کشور

 بوده است. جدی نگرفت  تبلیغ در میان عموم حوزویانزن 
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 های تبلیغیها و مهارتمسائل مربوط به روش .5-6

هرای ارتبراطی و های قن به نروع تکنیکشود هه ریشهمربوط به مسائلی میاین مقوهه 

ها عمرلاا تواهی به قنای هه بیگونههای هلامی مبلغان در میان مخاطبان است بهمهارت

مرورد  21شرود. پرس از مطاه رات اهتشرافی، به ناهارقممی و هاهش تأثیر تبلیغ منجر می

پرسشنامه نهائی برای ارزیابی هر مرورد بره نخبگران عنوان مشکر و مسئله انتخاب و در به

 امور تبلیغی ارائه شم.

هررا و نتررایج تفکیکرری پاسررخگویان نسرربت برره مسررائر مربرروط برره روش 0در اررمول 

میرانگین نترایج ترهیبری )تلفیر   13-4شمه است. امول شرماره های تبلیغی طرحمهارت

هررا و ئر مربروط بره روشسرؤالات براز و بسرته( بره تفکیرک پاسرخگویان نسربت بره مسرا

 هنم.های تبلیغی را ارائه میمهارت

 های تبلیغی به تفکیک پاسخگویانها و مهارت. میانگین نتایج در مسائل مربوط به روش6جدول 

 مسئله

ان
سوت
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پی

ان 
جو

ن 
بگا
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ن م
بگا
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 2022 2030 2021 204 204 3008 تخصصی نبودن تبلیغ

دگرائی بی ر 
 تواهی به تقویت   

 و عقلانیت دینی
3008 2024 3018 3000 2014 3080 

 3084 3080 3081 2 3081 3003 های تبلیغض ف نوقوری در شیوه

های مبلغان سایر مبلغین با روشقشنائیعمم

 مذاهب و..
3011 3008 3001 308 3002 3001 

 3001 3010 3001 3003 3008 3008 ض ف ارتباط مبلغان با نواوانان و اوانان

 عمم استفاده صحیح و مناسب 

 های ام یاز رسانه
3001 3048 3083 3003 3001 3003 
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 ض ف قشنایی با فضای اینترنت 

 و تبلیغ در قن
3008 300 3048 3002 3000 3000 

 3004 301 3001 3000 3000 3011 قشنا نبودن با تبلیغ گروهی

 3003 300 3041 3018 3000 3000 در منبرها هاهاربردی نبودن توصیه

 3048 3001 3040 3002 3001 3014 همبود مطاه ه و تکرار منبر توسط مبلغین

 3040 3020 300 3041 3044 3002 تواهی به م ارف قرقنی در منبرهاهم

 3043 3011 3042 3010 3003 3013 هاگوئی در صحبتهلی

 3011 3000 3011 3041 3040 3021 منبرهاتکراری بودن مطاهب در اهثر 

 تبلیغ انف اهی نسبت به مسائر اام ه 

 در مقابر تبلیغ ف ال
3010 3022 3001 3010 301 3010 

 3020 3010 3024 3024 3021 3020 تلاش زیاد برای ایجاد شور مذهبی

 تکیه زیاد به تحریک احساسات 

 و عواطف مذهبی
3028 302 3021 3020 3034 3020 

 ریمی و ض ف برنامهندمی بی

 در السات تبلیغ
3022 302 301 3022 3020 3021 

 عمم استفاده از تجارب پیشکسوتان 

 در تبلیغ
3020 3030 3020 3021 3031 3022 

 گیری مبلغان اوان ض ف اهگو

 از پیشکسوتان تبلیغ
3038 3023 3021 3023 301 3022 

 303 3 3032 3031 3018 3010 پراهنی نا واسته در میان مبلغانشبهه
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 ب ضی از نتایج امول به شرح زیر است:

  =M 41/3نقطره مسرئله برودن در ایرن سرطح بررای هرر پاسرخگویان برابرر برا  الف(

 عنوان مسررائر اصررلی در ایررن مقوهرره مررورد برره 1اسررت هرره بررر اسرراس نتررایج اررمول 

 گیرنم.قرار می

مطروحره، مسرئله  ◌ٴ مسرئله 21تررین مسرئله در میران در این سرطح از تحلیرر مهم ر(

 ترین مسئله است.مهم  =22/2Mبا میانگین  تخصصی نبودن تبلیغ

 مررورد ا ررتلاف م نررادار در میررانگین میرران گررروه مبلغرران زن و مرررد واررود  1در  ج(

 دارد.

ترین مسرئله ها، اصلیگروه قممه در هرهمام ازدستهای بهبر مبنای نتایج میانگین د(

ارم هرای نخبره از دیرمگاه تمرام گروه های تبلیغریها و مهارتاز مسائر مربوط به روش

اسرت. در میران مبلغران  رانم و نخبگران  تخصصتی نبتودن تبلیتغمبلغان  انم، مسئله 

دئراوتی و عقلانیت  دینتیبیپیشکسوت مسرئله  رر
عنوان بره تتوجهی بت؛ تقویت  خد

 شمه است.شنا تهترین مسئله مهم

 نتایج کلی و تجمیعی .5-7

گانه های شرشها را به شکر تفصیلی و بر اسراس مقوهرههای قبلی نتایج دادهدر بخش

وتحلیر شمه در پرسشنامه ارائه هردیم. وهی این تفصیر مرا را از بررسری و تجمیرهطراحی

 سررازد. درواقررع نیرراز نمیشررمه بیهای گفتهبنررمیندر از طبقههررا درمجمرروع و صرررفداده

مسررئله  82ترین مسررائر را در میرران مجمرروع رد اصررلیدر ایررن بخررش تررلاش  ررواهیم هرر

شرمه مرورد ملاحدره های انجامبنرمیشمه برای هر پاسخگویان و به تفکیک گروهطرح

اوهویرت اصرلی مسرائر تبلیرغ را در میران هرر  31. نترایج مربروط بره 0قرار دهیم. امول 

 هنم.پاسخگویان ارائه می
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غ بر اساس . ده اولویت اصلی مسائل تبلی7جدول شماره 

 نتایج ترکیبی سؤالات کل پاسخگویان

 میانگین کل پاسخگویان مسئله اولویت

 4044 تخصصی نبودن تبلیغ اول

دگرائی و عقلانیت دینیبی دوم ر 
 1004 تواهی به تقویت   

 100 غلبه مماحی به منبر در مجاهس سوم

 1008 های تبلیغض ف نوقوری در شیوه چهارم

 1000 تبلیغ در مجموعه فرهنگی هشور اایگاه نامشخص پنجم

 1004 موقع تهمیمات فرهنگیعمم در  به ششم

 1008 های مبلغان سایر مذاهب وادیانمبلغین با روشقشنائی عمم هفتم

 1018 ض ف ارتباط مبلغان با نواوانان و اوانان هشتم

 1014 اطلاعی از فضای ماهوارهبیگانگی و بی نهم

 101 وهابیت امی نگرفتن  طر دهم

 

 هنیم.های مهم اشاره میبر اساس نتایج امول فوا به ب ضی از یافته

تواه، اوهویت اصلی در میران با فاصله نسبتاا قابر تخصصی نبودن تبلیغمسئله  الف(

هرا نیرم در اوهویرت تمام پاسخگویان قرار گرفته است. این مسئله در میان سایر اهثر گروه

الاترین میانگین این مسئله در میان نخبگان ممیر و نخبگران اروان بالا قرار گرفته است. ب

باشم. با تواه به اشتغال و تجربه اداری و سازمانی این عمه از پاسرخگویان می =8/4Mبا 

 باشم.تأمر میدر امور تبلیغ این نتیجه قابر

دئراوی و عقلانی  دینتیبی مسرئله ر( رر
برا میرانگین نسربتاا  توجهی ب؛ تقوی  خد

از سوی مبلغان زن در اوهویت قرار گرفته است. این در حاهی است هره  =M 88/0 بالای

 همین مسئله در اوهویت نهم مبلغان مرد قرار گرفته است.



11۳ 

 

 www.jiss.isca.ac.ir 

له
سئ

م
اس

شن
 ی

تبل
د یغ

ی
ین

 
ر ا

د
ان

یر
 

 گیرینتیجه

ها و شناسی تبلیغ دینی در ایران با همف شناسایی و بررسی علمی مشکلات، قسیبمسئله

ویژه اب راد درون تبلیغ دینی در ایران )بره های مختلفهایی هه در حال حاضر انبهچاهش

 گرفته است.حوزوی قن( را در برگرفته انجام

طورم مول از نروعی ناسرازگاری و عرمم تروازن در وضرع موارود مشکر یا مسئله به

 زایی اسرت هره عنصرر یرا عناصرری های  راص قسریبگیرد و ناظر به وض یتریشه می

 شرررود. در تحلیرررر ه بررره هرررم ایجررراد میای از عناصرررر پیوسرررتدر نسررربت برررا مجموعررره

 های  ررد و هرلان مسرائر از یکسرو و فرردی های انسانی، تمرایم برین انبرهمسائر محیط

 عررلاوه بررر  .حررال دشرروار اسررتهررا از سرروی دیگررر بسرریار مهررم و درعینو ااتمرراعی قن

 زایی در مقایسرره بررا مفرراهیم مشررکر، مسررئله قن هررر مسررئله برره هحرراظ سررطح قسرریب

 شررود. قنچرره روشررن اسررت ماهیررت مشررکلات و فهم میان و فاا رره قابرررمطروحرره، بحررر

 یابرم از مسائر هرچه از سرطح  ررد بره هرلان و از حاهرت فرردی بره ااتمراعی تغییرر می

هنم. قاعمتاا ماهیت مسرئله نیرم در ایرن رونرم م مرولاا نوعی سادگی به پیچیمگی تغییر می

های ه هنتررل قن احتیراج بره تخصرصدارای ت مد اب اد شمه و با حاد شمن شررایط مسرئل

 چنمگانه دارد.

هرای مختلفری وارود برای شناسایی و تشخیص مسائر پیرامرونی در یرک پمیرمه راه

 هرا، راروع بره تجربره و ندرر هسرانی اسرت هره بره انحرا  مختلرف دارد. یکی از این راه

 ر در م رض این مسائر قرار دارنرم. بررای تحقر  اهرماف ایرن طررح، مسرئله اصرلی مرا د

 ایررن پررژوهش شناسررایی ندرررات و قرا  نخبگرران تبلیررغ دینرری اعررم از هررارگماران و 

تر از واسطه اشتغال مرماوم و مرؤثر در ایرن حیطره دارای در  عمیر مبلغانی است هه به

بنرمی و وزن دهری ایرن مسرائر ها و مسائر تبلیغی هسرتنم. در مرحلره دوم اوهویتقسیب

گذاران این عرصه اسرت ترا برر اسراس نترایج تحقیر  برای قگاهی برنامه ریمان و سیاست

ترین مسرائر ایرن حروزه انمیشی و حر مهمبتواننم منابع انسانی و مادی  ود را برای چاره

 بکار گیرنم.
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هررای م مررول نکترره ضررروری دیگررر ایررن اسررت هرره هرچنررم در ایررن مطاه رره از روش

ری  اص و ت میم نتایج هه مبتنی بر انتخاب و ام یت نمونه از یک اام ه قما 1پیمایش

نوعی به قن است، استفاده نشمه است وهی با تواه بره اینکره پاسرخگویان ایرن تحقیر  بره

توان نترایج انم میهای تبلیغی در حوزه علمیه مشهم بودهامو سرقممان و نخبگان ف اهیت

 ای از اطمینان نسبت به هر این حوزه ت میم داد.را با دراه

ترین مسئله از دیرمگاه نخبگران تبلیغری، شنی نشان داد هه مهمرونتایج این پژوهش به

 تخصصرری شررمن تبلیررغ اسررت. ایررن موضرروع از زوایررای مختلررف احتیرراج برره بررسرری و 

 هرا تروان گفرت بیران نروعی نیراز از سروی قنهنکاش دارد. قنچه در رابطه برا مبلغران می

ه حرم ایرن نیراز از سروی های تبلیغی است. اینکه تا چربرای اثربخشی هرچه بیشتر ف اهیت

ها برره قن ریمیهای تبلیغرری موردتوارره قرررار گرفترره اسررت و در برنامررهنهادهررا و سررازمان

 شررمه اسررت محررر بررسرری اسررت وهرری بررا توارره برره تغییرررات وسرریع ااتمرراعی و پردا ته

 سرروی قن تر بهحرهررت سررریع 2های ا یرررفرهنگرری در سررا تار اام رره ایررران در دهرره

 هرای متنروع ااتمراعی در ایرران بره  رلاف سرت. درواقرع محیطضررورتی گریمناپرذیر ا

 هرای های عمرومی و مشرتر ، بره حرمی از ویژگیچنم دهره گذشرته و ارمای از انبره

اانبره ها نیاز بره تمرهمهرای همهرسانی و تبلیغ مؤثر در قنانم هه پیاممتمایم از هم رسیمه

 ها دارد.در قن

مایه مناسربی بررای مرمیران امرور وهله اول دسرترسم نتایج این تحقی  در به ندر می

بنمی مسرائر ها و نهادهای تبلیغی است تا بر اساس قن بتواننم با اوهویتتبلیغی در سازمان

ها هرده و ریمی بهتر و مؤثرتری برای هاهش اثرات منفی قنهای مختلف برنامهدر زمینه

 های تبلیغی تلاش نماینم.در مسیر افمایش هیفی ف اهیت

های این تحقی  و بررای تکمیرر و ت میر  های پژوهشی، مبتنی بر یافتهدرزمینه ف اهیت
                                                           
1. survey 

هرای رسرانه یو همر یفریرشرم ه ،یو تخصصر یسرواد عمروم یررگچشم یشافما ینهدر زم ییراتتغ ینا ینمهمتر. 2
تروان  یدر نقش زنان و مردان را مر ییرات ره تغو بالا ینیگسترش شهرنش ،مراع یهاگروهدر  یاابجائ ،یام 

 نام برد.
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 های زیر مجمداا انجام داد:توان شبیه به این پژوهش را در محیطبیشتر قن می

 در مراهم عممه حوزوی هشور مثر قم، تبریم، اصفهان و تهران. 0

هرای از اضرلاع اصرلی ف اهیتعنوان یکری در میان مخاطبان متنوع تبلیغ در ایران به 0

 تبلیغ.

 در میان عموم حوزویان و مبلغان. 0

 های اصلی تبلیغی.در موضوعات و محیط 0

های زمرانی  راص نیرم همرک زیرادی بره شرنا ت طوهی این موضوع در بازه ۀمطاه 

 گیری و افمایش و هاهش مسائر  واهم هرد.بیشتر رونم شکر
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