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Abstract

 This research has been done with the aim of studying the role of broadcast media in
voting behavior in the first reform government using the perspective of dominant ide-
 ology theory. Regarding to the fact that after 1997 elections, the press and broadcast
 media have undergone significant changes and the country’s political environment has
 also witnessed the conflict between reformist and conservative discourses. Then the
 present research seeks to provide an answer to this question: By considering the theory
of dominant ideology, what effect did the media’s advertising approach have on the vot-
 ing behavior of the people during the first reformist government in Islamic Republic of
 Iran?  Using the qualitative content analysis method, the prioritization of official media
 to 2001 has 1998 and media related to political currents in four national elections from
 been investigated. Based on the findings of this research, it can be claimed that holding
 a passionate election and maximum participation was the first priority of the political
system and currents. The comparison of the election results and the approach of the me-
 dia and the volume of advertisements confirms the theory of dominant ideology in the
 role of media advertisements in determining priorities and influencing minds. Also, the
 official media and the conservative movement emphasized the importance of elections
 in strengthening and strengthening the system, and the result of the election was less
.important for them than for the reformist movement
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چکیده
ــت اول  ــی در دول ــای انتخابات ــی در رفتاره ــانه‌های جمع ــش رس ــه نق ــدف مطالع ــا ه ــش ب ــن پژوه  ای
اصلاحــات و بــا اســتفاده از دیــدگاه نظریــه ایدئولــوژی مســلط انجــام شــده اســت. بــا عنایــت بــه اینکــه 
ــا تحــولات قابل‌توجهــی  ــات دوم خــرداد 1376 عرصــه مطبوعــات و رســانه‌های جمعــی ب بعــد از انتخاب
ــوده  ــه‌کاری ب ــی و محافظ ــای اصلاحطلب ــل گفتمانه ــاهد تقاب ــز ش ــای سیاســی کشــور نی ــراه و فض هم
اســت، ایــن تحقیــق در پــی ارائــه پاســخی بــه ایــن ســؤال اســت کــه بــا درنظرگرفتــن نظریــه ایدئولــوژی 
مســلط، رویکــرد تبلیغاتــی رســانه‌ها چــه تأثیــری بــر رفتــار انتخاباتــی مــردم در دوران اصلاحــات داشــته 
ــدی رســانه‌های رســمی و  ــه بررســی اولویتبن ــی، ب ــوای کیف ــل محت ــا اســتفاده از روش تحلی اســت؟  ب
ــا  ــالهای 1377 ت ــن س ــری بی ــات سراس ــار انتخاب ــی در چه ــای سیاس ــه جریان‌ه ــته ب ــانه‌های وابس رس
1380 اقــدام شــده اســت. بــر اســاس یافته‌هــای ایــن تحقیــق، میتــوان ادعــا کــرد کــه برگــزاری یــک 
انتخابــات پرشــور و مشــارکت حداکثــری اولویــت اول نظــام و جریانهــای سیاســی بــوده اســت. مقایســه 
نتایــج انتخابــات و رویکــرد رســانه‌ها و حجــم تبلیغــات تأییدکننــده نظریــه ایدئولــوژی مســلط در نقــش 
تبلیغــات رســانه‌ای در تعییــن اولویت‌هــا و تأثیرگــذاری بــر اذهــان اســت. همچنیــن رســانه‌های رســمی 
ــرده و  ــد ک ــات در قدرت‌بخشــی و اســتحکام نظــام تأکی ــت انتخاب ــر روی اهمی ــان محافظــه‌کار ب و جری
نتیجــه انتخابــات نــزد آن‌هــا از اهمیــت کمتــری نســبت بــه جریــان اصلاح‌طلــب برخــوردار بــوده اســت.
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ــران ــامی ای ــوری اس ــه‌کار، جمه ــان محافظ جری
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مقدمه

ــک  ــای دموکراتی ــردم در نظام‌ه ــور اراده و رأی م ــود ظه ــته‌ترین نم ــات برجس انتخاب
اســت و در فراینــد برگــزاری هــر انتخابــات، کنشــگران و احــزاب سیاســی بــه منظــور 
کســب بهتریــن نتیجــه بــا ارائــه برنامه‌هــا و اولویت‌هــای خــود، کــه معمــولا آمیختــه بــه 
شــعار اســت، بــا یکدیگــر بــه رقابــت میپردازنــد. تبلیغــات رســانهای یکــی از بســترهای 
ــی  ــازی بعض ــق برجستهس ــانه‌ها از طری ــه در آن رس ــت ک ــی اس ــای انتخابات رقابت‌ه
جنبه‌هــای واقعیــت یــا دســتکاری و جهت‌دهــی بــه ذهــن شــهروندان، ســعی میکننــد 
آنــان را متقاعــد بــه پذیــرش باورهــا و انتخــاب گزینــه مطلــوب خــود کننــد. تــا قبــل از 
دوم‌خــرداد نوعــی انســداد و کم‌تحرکــی در فضــای رســانه‌ای کشــور در حــوزه مســائل 
سیاســی و بخصــوص تبلیغــات انتخاباتــی مشــاهده میشــود. امــا در یــک مــدت کوتــاه 
بعــد از تشــکیل دولــت اول اصلاحــات شــاهد حضــور پررنــگ رســانه‌ها در رقابت‌هــای 
ــع  ــه نف ــات ب ــرکت در انتخاب ــرای ش ــردم ب ــیج م ــت بس ــا جه ــاش آنه ــی و ت سیاس
ــته  ــانه‌های وابس ــت رس ــتی اولوی ــتیم. چیس ــود هس ــر خ ــی مدنظ ــای سیاس جریان‌ه
بــه جریان‌هــای سیاســی و رســانه‌های رســمی و چگونگــی و میــزان تأثیرگــذاری آنهــا 
بــر رفتــار انتخاباتــی شــهروندان از جملــه مســائلی اســت کــه پرداختــن بــه آن میتوانــد 
پژوهشــگران و کنشــگران سیاســی را در شناســایی ابعــاد رابطــه بیــن رســانه‌ها، مــردم 

ــاری کنــد.  و سیاســت‌های رســمی نظــام در ایــن دوران ی

برگــزاری انتخابــات اولیــن دوره شــوراهای اســامی شــهر و روســتا در ســال 
ــات، طیــف بســیار وســیعی از جامعــه درگیــر آن  ــه ســایر انتخاب 1377 کــه، نســبت ب
ــات و رفتارهــای انتخاباتــی نقــش پررنگ‌تــری در نظــام  ــد باعــث شــد کــه انتخاب بودن
سیاســی کشــور پیــدا کنــد. از طرفــی در ایــن دوران مباحــث مربــوط بــه حقــوق ملــت 
ــه  ــی، حــق انتخــاب و... ب ــوق سیاســی و اجتماع ــد آزادی، حق ــون اساســی مانن در قان
ــود،  ــدا کــرده ب ــوع گســترش پی ــه از لحــاظ کمــی و تن ــات ک طــور جــدی در مطبوع
مطــرح و پیگیــری میشــد. بــا توجــه بــه مقدمــات ذکــر شــده و جایــگاه ویــژه رســانه‌ها 
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در نظریــه ایدئولــوژی مســلط، مطالعــه رفتارهــای انتخاباتــی و نــوع پوشــش رســانهای 
انتخابــات از منظــر ایدئولــوژی مســلط در دولــت اول اصلاحــات دارای اهمیــت اســت. 

در خصــوص انتخابــات برگــزار شــده در دولــت اول خاتمــی و نتایــج آن حجــم 
زیــادی از مطالــب ژورنالیســتی و گمانهزنــی و نقل‌قــول وجــود دارد؛ امــا پژوهش‌هــای 
چندانــی بــرای واکاوی رفتــار انتخاباتــی مــردم و نقــش رســانه‌ها در ایــن دوران انجــام 
نشــده اســت. در رابطــه بــا نقــش پوشــش رســانه‌ای رقابت‌هــای انتخابــات و تبلیغــات 
ــن  ــا در ای ــات آن‌ه ــکل‌گیری ترجیح ــای رأی و ش ــای صندوقه ــردم پ ــاندن م در کش
ــار رأی‌دهــی  ــه رفت دوران ابهــام وجــود دارد. هنــوز مشــخص نیســت کــه کــدام نظری
ــی  ــا 1380 دارای کارای ــالهای 1377 ت ــده در س ــزار ش ــات برگ ــه انتخاب ــرای مطالع ب

بیشــتری اســت. 

ــا  ــن ســؤال اســت کــه: ب ــه ای ــه پاســخی ب ــرای ارائ ــن پژوهــش تلاشــی ب ای
ــوده و   ــه ب ــانه‌ها چ ــی رس ــرد تبلیغات ــلط، رویک ــوژی مس ــه ایدئول ــن نظری درنظرگرفت
چــه تأثیــری بــر رفتــار انتخاباتــی مــردم در دوران اصلاحــات داشــته اســت؟ ســؤال‌های 
ــات  ــه انتخاب ــات نتیج ــانه‌ها در انتخاب ــت اول رس ــد از: اولوی ــش عبارت‌ان ــی پژوه فرع
بــوده یــا حضــور حداکثــری مــردم در انتخابــات بــوده اســت؟ آیــا رویکــرد رســانه‌ها در 
تبلیغــات انتخاباتــی از دیــدگاه ایدئولــوژی مســلط قابــل تحلیــل اســت؟ آیــا تبلیغــات 
ــات تأثیــر معنــاداری داشــته  رســانه‌ای در رفتــار انتخاباتــی شــهروندان و نتایــج انتخاب

اســت؟

ــن  ــش ای ــن پرس ــرای ای ــده ب ــخ قانع‌کنن ــک پاس ــه ی ــیدن ب ــت رس ــا جه ــه م فرضی
ــارکت  ــات و مش ــق انتخاب ــزاری موف ــامی برگ ــوری اس ــام جمه ــرای نظ ــه ب ــت ک اس
حداکثــری  مــردم نســبت بــه نتایــج آن دارای اولویــت اســت. عــاوه بــر ایــن رســانه‌ها 
ــان  ــه اذه ــا رویکــرد تبلیغــی خــود ســعی در جهت‌دهــی ب ــات ب و به‌خصــوص مطبوع

ــته‌اند. ــان داش ــی آن ــار انتخابات ــر رفت ــر ب ــردم و تأثی م

روش ایــن تحقیــق تحلیــل محتــوای کیفــی تبلیغــات انتخاباتــی رســانه‌های و بیانــات 
ــدا مســئله  ــن روش ابت ــات اســت. در ای ــل از انتخاب ــام قب ــری در ای ــام معظــم رهب مق
ــوند.  ــف می‌ش ــن و تعری ــداف پژوهــش تدوی پژوهــش مشــخص شــده و ســؤالات و اه
در ادامــه متغیرهــا تعریــف شــده و بــا انتخــاب متــون و واحدهــای تحلیــل ســازماندهی 
پژوهــش انجــام میشــود. در ادامــه بــر اســاس مقوله‌بنــدی انجــام شــده اعــداد مســتخرج 
از متغیرهــای به‌کاررفتــه در متــون رویکــرد تبلیغــات رســانه‌ای و سیاســت‌های رســمی 

نظــام در انتخابــات تحلیــل و نتایــج آن اســتنباط و گــزارش میشــود. 
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1-پیشینه تحقیق
در ســال‌های اخیــر پژوهش‌هــای متعــددی بــا محوریــت نقــش انتخابــات و رفتارهــای 
ــی از  ــداد اندک ــه تع ــه اســت ک ــران صــورت گرفت ــوری اســامی ای ــی در جمه انتخابات
ــه در  ــی ک ــون مختلف ــد. مت ــات پرداخته‌ان ــانه‌ها در انتخاب ــه نقــش رس ــه مطالع ــا ب آنه
موضــوع رســانه‌ها و رفتــار انتخاباتــی منتشــر شــده کــه عبارتنــد از: کریمــی و همــکاران 
)1400( آثــار رســانه‌های غیررســمی بــر خــرد جمعــی در انتخابــات ریاســت‌جمهوری 
ــی و ســربرنی1  ــد. خیابان ــرار داده‌ان ــه روش کمــی و کیفــی مــورد تحلیــل ق ــران را ب ای
ــی  ــت سیاس ــی در رقاب ــانه‌ها و جامعه‌مدن ــگاه رس ــش و جای ــی نق )2001( در پژوهش
ــادی  ــادی و صالح‌آب ــد. حیدرآب ــی کرده‌ان ــه‌کاران را بررس ــان و محافظ ــن اصلاح‌طلب بی
ــای  ــه جنگ‌ه ــری دو نظری ــه نظ ــه از جنب ــد ک ــه گرفته‌ان ــی نتیج )1399( در پژوهش
ــر  ــداری ب ــر دین ــح تأثی ــرای توضی ــتری ب ــوان بیش ــلط ت ــوژی مس ــی و ایدئول فرهنگ
مشــارکت انتخاباتــی دارنــد. امام‌جمعــه‌زاده و کرمیــزاده )1391( در تحقیــق مشــترک 
ــی و سیاســی،  ــگ عموم ــه گذشــته تاریخــی، فرهن ــد ک ــن نتیجــه گرفته‌ان خــود چنی
ــی  ــی نقش ــی و خارج ــانه‌های داخل ــراه رس ــه هم ــران ب ــدرت در ای ــاختار ق ــن و س دی
مؤثــر و تعیین‌کننــده در انتخابــات و رفتــار انتخاباتــی در ایــران دارنــد. طالبــان 
ــن  ــه دی ــرش ب ــوع نگ ــه ن ــد ک ــان کردهان ــود بی ــش خ ــی )1380( در پژوه و میرزائ
ــب و  ــا اصلاح‌طل ــرا ی ــی اصولگ ــان سیاس ــه جری ــش ب ــر روی گرای ــردم ب ــن م در بی
مشــارکت در انتخابــات آن‌هــا مؤثــر اســت. شیخ‌الاســامی و عســگریان )1388( 
ــد. پناهــی  ــی شــهروندان را بررســی کردهان ــار انتخابات ــر رفت ــت رســانه ب ــر مالکی تأثی
ــه بررســی محتــوای سیاســی ـ ارزشــی تبلیغــات و شــعارهای  )1380( در پژوهشــی ب
ــی و  ــد. پناه ــذاری آن پرداخته‌ان ــزان اثرگ ــم و می ــس شش ــات مجل ــی انتخاب تبلیغات
ــارکت  ــر مش ــی ب ــایل ارتباط‌جمع ــر وس ــری، تأثی ــش دیگ ــی‌زاد )1383( در پژوه عال
سیاســی شــهروندان تهرانــی را مــورد مطالعــه قــرار داده‌انــد. محســن‌یانراد )1378( در 
ــز خــط مشــی نامزدهــا  ــی مــردم در تمای ــد کــه توانای پژوهــش خــود نتیجــه گرفته‌ان
ــی  ــش مطبوعات ــاکر )1384( پوش ــت. ش ــر اس ــی مؤث ــات انتخابات ــرد تبلیغ در کارک
مبــارزات انتخاباتــی در انتخابــات ششــمین و هشــتمین دوره‌هــای ریاســت‌جمهوری را 
ــور )1384( در پژوهشــی تحــولات کمــی  ــد. بهرام‌پ ــا هــم مقایســه و تحلیــل کرده‌ان ب
و محتوایــی مطبوعــات و کارکردهــای آن‌هــا در دوران اصلاحــات را مــورد مطالعــه قــرار 
ــا  ــری جنبش‌ه ــل رهب ــای تعام ــی )1388( در مقاله ــور و نصراصفهان ــد. جلایی‌پ دادهان
بــا بدنــه اجتماعــی آن‌هــا پــس از انتخابــات 1388 را بــه روش تحلیــل محتــوای کیفــی 

ــد. مــورد مطالعــه قــرار داده‌ان

ــار  ــن اظه ــوان چنی ــی می‌ت ــینه پژوهش ــوابق و پیش ــی س ــه بررسش ــه ب ــا توج ب
ــهروندان  ــی ش ــار انتخابات ــه رفت ــرای مطالع ــده ب ــام ش ــای انج ــه پژوهش‌ه ــت ک داش
ــر  ــاً ب ــود، عمدت ــات موج ــه ادبی ــتند ک ــدک هس ــات ان ــت اول اصلاح ــران در دول ای
1- Sreberny
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انتخابــات مجلــس ششــم و ریاســت‌جمهوری هشــتم تمرکــز دارد و مطالعــات خاصــی 
ــوان  ــث می‌ت ــن حی ــن دوره نشــده و از ای ــی در ای ــار انتخابات ــی رفت ــه کل ــرای مطالع ب
چنیــن اســتنتاج کــرد کــه در مطالعــات صــورت گرفتــه نیــز نقــش رســانه‌ها از منظــر 
ــش  ــز پژوه ــه تمای ــتین وج ــت. نخس ــگ اس ــیار کمرن ــلط بس ــوژی مس ــه ایدئول نظری
ــر اســاس گفتمــان غالــب و فضــای  ــا پژوهش‌هــای مشــابه ایــن اســت کــه ب حاضــر ب
ــی  ــرای ایــن دوره زمان ــا 1380، رفتــار انتخاباتــی را ب سیاســی بیــن ســالهای 1377 ت
ــا  ــن ب ــز نمیشــود. همچنی ــات متمرک ــک انتخاب ــد و روی ی ــرار میده ــورد بررســی ق م
درنظرگرفتــن تحــولات صــورت گرفتــه در حــوزه مطبوعــات و تعارضــات ایدئولوژیــک 
در آن زمــان نقــش رســانه‌ها در رفتــار انتخاباتــی از منظــر نظریــه ایدئولــوژی مســلط 

ــوا بررســی شــده اســت. ــا روش تحلیــل محت و ب

2-روش پژوهش 

تحلیــل محتــوا از ابزارهــای قــوی بــرای دســتیابی بــه اســتنباط‌های صحیــح از نگــرش 
مؤلــف بــر مبنــای محتــوای یــک متــن یــا پیــام اســت کــه در آن از روش‌هــای متنــوع 
بــرای جمــع‌آوری هدفمنــد، تجزیه‌وتحلیــل و در نهایــت اســتنباط و اســتنتاج از 
ــر ایــن فــرض اســتوار اســت تحلیــل  پیام‌هــا بهــره میبــرد. در واقــع تحلیــل محتــوا ب
پیامهــای زبانــی میتوانــد اولویتهــا، معانــی، چگونگــی درک جهــان و نگرشــهای مؤلــف 

)Wilkinson and Birmingham, 2003: 68(. ــد ــکار کن ــن را آش مت

رویکردهــای متفــاوت تحلیــل محتــوا را میتــوان بــه دو دســته کلــی کمــی و 
کیفــی تقســیم کــرد. در روش‌هــاي کیفــی، مقــدار کمــی داده‌هــاي مرکــب و مفصــل 
ــت.  ــه اس ــک خصیص ــت ی ــا غیب ــور ی ــی، ظه ــد اطلاعات ــه واح ــوند و پای ــل میش تحلی
ــا  ــت و حقیقــت داده‌ه ــه پژوهشــگران اجــازه میدهــد اصال ــی ب ــواي کیف ــل محت تحلی
ــا  ــن روش، واژه‌ه ــد. در ای ــیر کنن ــی تفس ــا روش علم ــی ب ــی، ول ــه ذهن ــه گون را ب
ــا و گاه  ــد و عبارت‌ه ــرار می‌گیرن ــه ق ــورد مطالع ــا م ــاي از کمیت‌ه ــوان مجموعه به‌عن
ــاس  ــر اس ــگر ب ــد. پژوهش ــدا می‌کنن ــی پی ــن نقش ــز چنی ــا نی ــا و بنده ــی جمله‌ه حت
ــا تکواژه‌هــا،  ــد آی ــا دریاب ــا مطالعــه‌اي کــه انجــام میدهــد، می‌کوشــد ت دانــش خــود ی
عبارت‌هــا، جمله‌هــا یــا بندهــا، قادرنــد نماینــده پیام‌هایــی باشــند )قائــدی و گلشــنی، 

  .)65-71  :1395

ــک  ــی از ی ــوای کیف ــل محت ــای تحلی ــه رویکرده ــه هم ــت ک ــوان گف می‌ت
ــداری  ــات مق ــط در جزئی ــت فق ــن اس ــه ممک ــد ک ــروی می‌کنن ــابه پی ــم مش الگوریت
متفــاوت باشــند. در ایــن الگوریتم‌هــا ابتــدا پرســش پژوهشــی و حــوزه تحقیــق 
مشــخص می‌شــود، ســپس جامعــه آمــاری و متــون مــورد نظــر انتخــاب می‌شــوند، در 
ــری  ــتنباط و نتیجه‌گی ــت اس ــده و در نهای ــام ش ــذاری انج ــدی و رمزگ ــه مقوله‌بن ادام
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ــادی، 1390: 23(. ــان و نوش ــرد )ایم ــورت می‌گی ص

 در ایــن پژوهــش از تحلیــل محتــوای عرفــی بهــره می‌بریــم کــه معمــولاً در 
طراحــي مطالعاتــي بــه کار مــي‌رود كــه هــدف آن شــرح يــك پديــده اســت. ايــن نــوع 
ــق  ــات تحقي ــا ادبي ــود ي ــاي موج ــه نظريه‌ه ــي مناســب اســت ك ــب هنگام ــرح، اغل ط
ــدول  ــم ج ــور از الگوریت ــن منظ ــد. بدی ــدود باش ــه مح ــورد مطالع ــدة م ــارة پدي درب

ــه شــده اســت بهــره میگیریــم. شــماره1 کــه توســط مؤمنــی‌راد و همــکاران ارائ

3-تعریف اصطلاحات و متغیرها

بــرای تحلیــل محتــوای تبلیغــات انتخاباتــی رســانه‌ها از منظــر ایدئولــوژی مســلط لازم 
اســت متغیرهــا و اصطلاحــات تعریــف شــوند. مفهــوم برخــی متغیرهــا ماننــد تبلیــغ، 
انتخابــات، نامــزد انتخابــات، شــعار و... تقریبــاً روشــن اســت و همــان تعاریــف عــام مــد 

نظــر اســت.

 3-1 نظریه ایدئولوژی مسلط

نظریــه ایدئولــوژی مســلط، به‌عنــوان یــک نظریــه رادیــکال رفتــار انتخاباتــی شــناخته 
میشــود. بــر اســاس ایــن نظریــه، هرچند افــراد خــود انتخــاب میکننــد، امــا انتخاب‌های 
فــردی بــا کنتــرل ایدئولوژیکــی شــکل میگیرنــد، انتخــاب تحت‌تأثیــر آموزشــی اســت 
ــانه‌های  ــر رس ــر، تحت‌تأثی ــی بالات ــد و حت ــت می‌ده ــی حکوم ــتگاه تبلیغات ــه دس ک
ــه  ــردی ب ــن اســت کــه انتخــاب ف ــه ای ــن نظری ــن شــاخص ای گروهــی اســت. مهم‌تری
ــانه‌های  ــرار دارد. رس ــی ق ــانه‌های گروه ــلط و رس ــوژی مس ــر ایدئول ــدت تحت‌تأثی ش
گروهــی نقــش اساســی در ایــن نظریــه بــازی می‌کننــد. مک‌کومبــز و شــاو1 در 
مطالعاتــی کــه دربــاره نقــش رســانه‌ها در مبــارزه انتخاباتــی بــه عمــل آوردنــد، نشــان 
دادنــد آنچــه در نظــر رأي‌دهنــدگان مهم‌تریــن موضوع‌هــا بــراي تصمیم‌گیــري 
ــت  ــی اس ــان موضوع‌های ــش هم ــود، کم‌وبی ــی می‌ش ــات تلق ــاي انتخاب ــارة نامزده درب
1- Mac Kombez and Shaov



سال دوم، شماره2، 

شماره 6، پیاپی 6، 

 پاییز و زمستان 

1402

نظریه ایدئولوژی 

مسلط و نقش 

رسانه‌ها در انتخابات 

دوران اصلاحات 

)1377-1380(

153

کــه رســانه‌هاي جمعــی برجسته‌ســازي کرده‌انــد. ایــن نظریــه معتقــد اســت تبلیغــات 
ــده  ــات، بســیار تعیین‌کنن ــف واقعی ــون در تعری رســانه‌هاي گروهــی به‌خصــوص تلویزی
ــن تکنولوژي‌هــاي  ــا به‌کارگیــری جدیدتری اســت. دســتاندرکاران رســانه‌هاي جمعــی ب
خبــري و فنــون متقاعدســازي، زمینــه تغییــر افــکار و عقایــد عمومــی را فراهــم کــرده و 
سرنوشــت افــکار عمومــی آرا را بــه دســت گرفتــه و افــکار و اخبــار را منعکــس؛ تقویــت 

ــراد، 1391: 10(.  ــزاده و کرمی ــد )امامجمعه ــوش می‌کنن ــی خام و حت

مهم‌ترين شاخصه‌هاي اين نظريه عبارت‌اند از: 

ــانه‌های  ــلط و رس ــوژی مس ــر ایدئول ــت تأثی ــراد تح ــی اف ــات انتخابات ــف - ترجیح ال
ــت.  ــی اس گروه

ــیار  ــات بس ــف واقعی ــا و تحری ــر اولویت‌ه ــی در تغیی ــانه‌های گروه ــات رس ب-تبلیغ
تعیین‌کننــده اســت )امام‌جمعــه‌زاده و کرمــی‌راد، 1391: 12(.

3-2 تبلیغات انتخاباتی

ــه دو دســته اصلــی رســانه‌ای و غیررســانه‌ای تقســیم  تبلیغــات انتخاباتــی را میتــوان ب
کــرد. هــر کــدام از ایــن دو دســته نیــز قابل تقســیم بــه تبلیغات مســتقیم و غیرمســتقیم 
هســتند. از جملــه تبلیغــات مســتقیم رســانهای، انتشــار آگهی‌هــای تبلیغاتی با ســفارش 
و تأمیــن هزینــه آگهی‌دهنــده اســت. در ایــن نــوع تبلیغــات همیشــه دارای جهت‌گیــری 
مثبــت اســت و انتشــاردهنده آگهــی الزامــی بــرای اعتقــاد راســتین نســبت بــه محتــوای 
ــاور در  آن نــدارد. در تبلیغــات غیرمســتقیم رســانه‌ای، ماننــد مقــالات و اخبــار، ایــن ب
ــام  ــوا و منبــع پی ــه محت ــام نســبت ب ــام ایجــاد می‌شــود کــه فرســتنده پی ــده پی گیرن
ــات،  ــا در مطبوع ــی نامزده ــای انتخابات ــن، آگهی‌ه ــت؛ بنابرای ــری اس دارای جهت‌گی
ــه نمونه‌هــای تبلیغــات مســتقیم رســانه‌ای  ــان از جمل ــی آن پوســتر و تابلوهــای خیابان
ــه و... از  ــای نمازجمع ــخنرانی‌ها، خطبه‌ه ــی، س ــالات مطبوعات ــر، مق ــوی دیگ و از س
جملــه نمونه‌هــای تبلیغــات غیرمســتقیم رســانه‌ای محســوب می‌شــوند )محســنیانراد، 

.)190 :1378

3-3 رفتار انتخاباتی

ــی  ــات سیاس ــال ترجیح ــوان »اعم ــی را می‌ت ــار انتخابات ــت1، رفت ــر لیپس ــر نظ ــا ب بن
ــهروندان در  ــارکت ش ــدم مش ــا ع ــارکت ی ــن گام آن مش ــه اولی ــهروندان دانســت ک ش
ــات اســت«. ایــن رفتــار در حمایــت از احــزاب سیاســی و نامزدهــای انتخاباتــی  انتخاب
ــاع از رأی‌دادن  ــا امتن ــد رأی‌دادن ی ــد. رون ــدا می‌کن ــود پی ــات نم ــت در انتخاب ــا غیب ی
ــی - اقتصــادی  ــای اجتماع ــا ویژگی‌ه ــات ب ــل اثب ــاری قاب ــط آم شــهروندان دارای رواب
1- Lipset
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ــرد در  ــی ف ــدن سیاس ــی ش ــه اجتماع ــت ک ــی اس ــه فضای ــده و زمین ــرد انتخاب‌کنن ف
ــی  ــارکت سیاس ــطوح مش ــی از س ــوان یک ــی را می‌ت ــار انتخابات ــت. رفت آن رخ داده اس
ــا کمتریــن میــزان تعهــد دانســت، زیــرا تعهــد فــرد ممکــن اســت فقــط تــا قبــل از  ب

ــکاران، 1394: 19-29(. ــاورز و هم ــد  )کش ــدوق باش ــه داخــل صن ــن رأی ب انداخت

3-4 برجسته‌سازی 

ــار  ــی اخب ــدن برخ ــیه ران ــه حاش ــز ب ــازی و نی ــای برجسته‌س ــا تکنیک‌ه ــانه‌ها ب رس
و وقایــع، نقشــی اساســی در ایجــاد و هدایــت افــکار عمومــی دارنــد. ازآنجاکــه 
ــی بیشــتر اطلاعــات خــود را از رســانه‌ها  رأی‌دهنــدگان در بحبوحــه تبلیغــات انتخابات
ــت  ــات اهمی ــه اطلاع ــان ارائ ــز زم ــانه‌ها و نی ــدی رس ــد، اولویت‌بن ــت می‌کنن دریاف
ــت آن را  ــوع، اهمی ــک موض ــه ی ــانه‌ها ب ــه رس ــاً توج ــد و عم ــدا می‌کن ــادی پی زی
نــزد مــردم افزایــش می‌دهــد. نخســتین گام برجسته‌ســازی، انتخــاب موضوعــی اســت 
ــن موضــوع  ــت باشــد. مــاک انتخــاب ای کــه از نظــر رســانه‌ها واجــد اهمیــت و اولوی
معمــولاً بــر اســاس ملاک‌هایــی ماننــد، ســخنان رهبــران جامعــه، ایدئولــوژی حاکــم یــا 
ایدئولــوژی و مواضــع حــزب اســت. ســپس بــا نامگــذاری و انتخــاب واژه‌هــا بــار معنایــی 
ــانه‌ها  ــر رس ــش فراگی ــا پوش ــا ب ــود ت ــته می‌ش ــردم برجس ــوم م ــرای عم ــی ب و هیجان

ــرد )شیخالاســامی و عســگریان، 1388: 128-129(.  ــرار گی ــه ق ــورد توج م

3-5 گرایش‌های سیاسی

به‌منظــور بررســی محتــوای تبلیغــات انتخاباتــی لازم اســت گرایــش سیاســی تبلیــغ و 
ــات ریاســت‌جمهوری در  جایــگاه آن در نظــام سیاســی مشــخص باشــد. پــس از انتخاب
ســال 1376، جریــان یــا گرایــش سیاســی جدیــدی در ایــران شــکل گرفــت که ابتــدا به 
نــام جریــان یــا جنبــش دوم‌خــرداد شــناخته میشــد و ســپس بــه جریــان اصلاحطلــب 
ــر مبنــای دســته‌بندیهای روزنامه‌هــای  ــان ب مشــهور شــد. تشــکلهای عمــده ایــن جری
وابســته بــه ایــن جریــان در ســال 1378 عبارتنــد از: انجمن‌هــای اســامی مهندســان 
ــر تحکیم‌وحــدت،  ــه پزشــکی؛ دفت ــران، مدرســین دانشــگاه و جامع ــران، معلمــان ای ای
ســازمان مجاهدیــن انقــاب اســامی، خانــه کارگــر، احــزاب همبســتگی ایــران اســامی، 
ــای  ــامی، مجمع‌ه ــران اس ــارکت ای ــه مش ــامی کار؛ جبه ــازندگی و اس ــزاران س کارگ
نماینــدگان خــط امــام، ادوار مجلــس، حزبــالله، خــط امــام، اســامی بانــوان و مجمــع 

روحانیــون مبــارز )پناهــی، 1380: 175(. 

جنــاح رقیــب جبهــه دوم خــرداد ابتــدا بیشــتر بــه نــام جریــان محافظه‌کار شــناخته 
می‌شــد و در ســال 1381 رســما اصول‌گــرا نامیــده شــد و اصــول و خط‌مشــی آن نیــز 
در ایــن ســال تبییــن و مشــخص شــد. بــا توجــه به بــازه زمانــی تحقیــق از عنــوان جناح 
»محافظــه‌کار« اســتفاده میکنیــم. برجســته‌ترین تشــکل ایــن جنــاح جامعــه روحانیــت 
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ــامی،  ــران انقلاب‌اس ــت ایثارگ ــد از: جمعی ــر عبارتن ــکل‌های دیگ ــت و تش ــارز اس مب
ــزب  ــان، ح ــکاد آزاداندیش ــکان، چ ــران و پزش ــجویان، کارگ ــامی دانش ــای اس جامعهه
ــری  ــام و رهب ــروان خــط ام ــاف پی ــون اســامی مهندســین، ائت تمــدن اســامی، کان

)پناهــی، 1380: 175(. 

4-سازماندهی و مقوله‌بندی پژوهش

ــی  ــش اصل ــه از پرس ــه برگرفت ــه ک ــی مقال ــه اصل ــش، زمین ــدی پژوه ــرای مقوله‌بن ب
ــا« و  ــت از نامزده ــی و حمای ــات انتخابات ــی »تبلیغ ــه کل ــه دو مقول ــت ب ــش اس پژوه
»تبلیــغ انتخابــات به‌عنــوان عامــل اســتحکام و مقبولیــت نظــام« تقســیم شــده اســت. 
ــا  ــه دو ی ــدام ب ــر ک ــای ه ــن مقوله‌ه ــه ای ــورد مطالع ــون م ــر مت ــرای بررســی دقیق‌ت ب
ــه،  ــر مقول ــت ه ــل اهمی ــرای تحلی ــت ب ــده و در نهای ــیم‌بندی ش ــه تقس ــه زیرمقول س
واژگان کلیــدی نشــان‌دهنده اهمیــت و جایــگاه هــر زیرمقولــه آورده شــده اســت. ایــن 

ــت. ــده اس ــماره2 آورده ش ــدول ش ــدی در ج مقوله‌بن

ــا 1380، لازم  ــی 1377 ت ــازه زمان ــانه‌ها، در ب ــی رس ــوای انتخابات ــل محت ــرای تحلی ب
بــود کــه نمونه‌هایــی از تبلیغــات انتخاباتــی، ســخنرانیها، بیانیه‌هــا و هــر نــوع مطلبــی 
کــه مرتبــط بــا انتخابــات اســت گــردآوری شــود؛ بنابرایــن »واحــد تحلیــل« رویکردهــا 
و مواضــع انتخاباتــی رســانه‌ها، احــزاب و کنشــگران سیاســی در ایــام قبــل از انتخابــات 
ــانه‌ها،  ــی رس ــار انتخابات ــات و اخب ــن تبلیغ ــز از بی ــق نی ــاری تحقی ــه آم ــت. جامع اس

بویــژه صــدا وســیما و مطبوعــات، انتخــاب شــده اســت. 
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ــایل  ــان وس ــزاد در می ــی و عالی ــط پناه ــه توس ــورت گرفت ــش ص ــاس پژوه ــر اس ب
ارتباط‌جمعــی، ســیمای جمهــوری اســامی ایــران، بیشــترین اقبــال را بیــن مخاطبــان 
ــش از  ــتفاده از آن بی ــان اس ــط زم ــه و متوس ــتفاده روزان ــی( و اس ــهروندان تهران )ش
ــه از  ــن مقال ــزاد، 1384: 112(. ای ــی و عالی ــت )پناه ــی اس ــایل ارتباط‌جمع ــایر وس س
ــه نقــش صداوســیما  ــن پژوهــش انجــام شــده ب ــی نزدیک‌تری لحــاظ موضوعــی و زمان
ــانه‌های  ــی از رس ــوان یک ــانه به‌عن ــن رس ــاب ای ــه انتخ ــت ک ــر اس ــش حاض در پژوه
مؤثــر در انتخابــات را تأییــد میکنــد. میــزان و محتــوای برنامه‌هــای انتخاباتــی پخــش 
ــازه زمانــی ایــن تحقیــق،  ــات، به‌ویــژه در ب شــده در رســانه صداوســیما در ایــام انتخاب
ــت.  ــز هس ــش نی ــای روش پژوه ــی از محدودیت‌ه ــن یک ــه ای ــت ک ــترس نیس در دس
ــه ایــن کــه ریاســت ســازمان صداوســیما توســط رهبــر انقــاب منصــوب  ــا توجــه ب ب
ــه  ــری از هم ــزارش خب ــروح و گ ــورت مش ــه ص ــان ب ــخنرانی‌های ایش ــوند و س می‌ش
کانال‌هــای صداوســیما پخــش میشــود، بــرای تحلیــل محتــوای انتخاباتــی صداوســیما 
هفــت ســخنرانی از مقــام معظــم رهبــری در ایــام نزدیــک بــه انتخابــات مــورد مطالعــه 

قــرار گرفتــه اســت کــه جزئیــات و آمــار آن در جــدول شــماره 3 آمــده اســت. 



سال دوم، شماره2، 

شماره 6، پیاپی 6، 

 پاییز و زمستان 

1402

نظریه ایدئولوژی 

مسلط و نقش 

رسانه‌ها در انتخابات 

دوران اصلاحات 

)1377-1380(

157

در متــون انتخــاب شــده هیچگونــه حمایــت آشــکار یــا ضمنــی از یــک نامــزد یــا جریان 
سیاســی وجــود نداشــت؛ بنابرایــن بــر روی مقولــه »تبلیــغ انتخابــات به‌عنــوان عامــل 
ــی در جــدول شــماره 4  ــز شــده‌ایم. واژگان اصل ــت نظــام« متمرک اســتحکام و مقبولی
آمــده اســت و واژگان متــرادف نیــز در شــمارش لحــاظ شــدهاند. ذکــر ایــن نکتــه نیــز 

ضــروری اســت که مرز مشــخصی بیــن زیرمقوله‌هــا و واژگان وجــود ندارد. 

از ســال 1369 کــه آغــاز دوره ســوم فعالیــت هیــات نظــارت بــر مطبوعــات اســت تــا 
ابتــدای ســال 1376 تعــداد 642 مجــوز نشــریه صــادر شــده اســت کــه ایــن رقــم در 
ــه نشــان  ــه 844 مجــوز می‌رســد ک ــدای 1380 ب ــا ابت ــن ســالهای 1376 ت ــه بی فاصل
ــات دارد.  ــت اول اصلاح ــریه در دول ــوز نش ــدور مج ــری ص ــش از دو براب ــد بی از رش
شــمارگان نشــریات روزانــه نیــز از 1650000در ســال 1375 بــه 3300000 در ســال 
1379 میرســد کــه ایــن اعــداد نشــاندهنده رشــد کمــی قابــل ملاحظــه مطبوعــات در 
ایــن دوران اســت. تحلیــل محتــوای مطبوعــات در ســال 1378 نشــان می‌دهــد حــدود 
40 درصــد تعــداد انتقــادات از نــوع جــدی و حســاس بــوده کــه نســبت بــه ســال 1373 

ــد. ــان می‌ده ــری را نش ــش ده براب افزای

در ایــن دوران نقــش انتقــادی از مجــات بــه روزنامه‌هــا منتقــل شــده اســت. 
انتقادهــای متکــی بــر ایدئولــوژی غیردینــی افزایــش قابل‌ملاحظــه‌ای داشــته و بیشــتر 
ــادی در  ــب انتق ــش از 70 درصــد مطال ــوده اســت. بی ــی ب ــائل داخل ــه مس معطــوف ب
ــه دوم خــردادی بیــش از دیگــر  ــوده و نشــریات معــروف ب نشــریات سیاســی-خبری ب
نشــریات رویکــرد انتقــادی داشــته و نزدیــک بــه 20 درصــد از ســطح زیــر چــاپ آن‌هــا 

ــور، 1384: 60-17(.  ــوده اســت )بهرام‌پ ــادی ب ــب انتق مطال
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بــا توجــه بــه تحــول کمــی و کیفــی مطبوعــات در دولــت اول انتخابــات نقش این رســانه 
ــی شــهروندان در  ــار انتخابات ــر رفت ــی و تأثیرگــذاری آن ب جمعــی در تبلیغــات انتخابات
ایــن دوران غیرقابل‌کتمــان اســت. به‌منظــور تحلیــل محتــوای انتخاباتــی مطبوعــات از 
دادههــای بــه دســت آمــده توســط ســایر پژوهشــگران نیــز اســتفاده شــده اســت. عــاوه 
ــای  ــی جناح‌ه ــکل‌های اصل ــوی تش ــده از س ــام ش ــع اع ــا و مواض ــن بیانیه‌ه ــر ای ب
ــز  ــده نی ــر ش ــا منتش ــه آن‌ه ــته ب ــات وابس ــه در مطبوع ــه‌کار ک ــب و محافظ اصلاح‌طل

بخشــی از جامعــه آمــاری تحقیق اســت.

5-محتوای رسانه‌ها و انتخابات برگزار شده  
ــی  ــات برخ ــان اصلاح ــان در گفتم ــدرت پنه ــا 1380 ق ــال‌های 1376 ت ــه س در فاصل
ــه  ــا از طریــق فرآیندهــای دوگان ــه کار گرفــت ت نهادهــای مطبوعاتــی و اجتماعــی را ب
ــن نســبت  ــه همی ــد. ب ــک کن ــان خــود را هژمونی ــیه‌رانی گفتم ــازی و حاش برجسته‌س
ــدرت در  ــه ق ــرای توســعه‌ی دامن ــزاری ب ــز اب ــه محافظــه‌کاران نی مطبوعــات وابســته ب
ایــن گفتمــان بودنــد. به‌عنــوان نمونــه محتــوای روزنامــه رســالت در ایــن دوره همــگام 
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بــا تغییــر نظــام معنایــی گفتمــان محافظــه‌کاری تغییــر کــرده اســت )ســلطانی 1384: 
243(. در ایــن دوره چهــار انتخابــات سراســری، ســومین دوره مجلــس خبــرگان، اولیــن 
دوره شــوراهای شــهر و روســتا، ششــمین دوره مجلــس شــورای اســامی و هشــتمین 
دوره ریاســت‌جمهوری  برگــزار شــده کــه صحنــه تقابــل ایــن دو گفتمــان بــوده اســت. 
ــم  ــام معظ ــخنرانی‌های مق ــی و س ــات انتخابات ــانه‌ها در تبلیغ ــرد رس ــه رویک در ادام
رهبــری نســبت بــه هــر کــدام از انتخابــات برگــزار شــده بــه صــورت جداگانــه بررســی 

میکنیــم.

5-1 انتخابات سومین دوره مجلس خبرگان رهبری

ــا  ــان 1377 ب ــخ اول آب ــری در تاری ــرگان رهب ــس خب ــومین دوره مجل ــات س انتخاب
ــردم در  ــارکت م ــزان مش ــد. می ــزار ش ــرایط برگ ــن ش ــد واجدی ــارکت 46/3 درص مش
ــا افزایــش 9/7  ــات دومیــن دوره مجلــس خبــرگان ب ــه انتخاب ــات نســبت ب ایــن انتخاب
درصــدی مشــارکت مــردم و نســبت بــه انتخابــات هفتمیــن دوره ریاســت‌جمهوری در 

ــوده اســت.  ــراه ب ــردم هم ــا کاهــش 37 درصــدی مشــارکت م ســال 1376 ب

ــارکت  ــرورت مش ــات و ض ــت انتخاب ــماره 4، اهمی ــدول ش ــه ج ــه ب ــا توج ب
ــر اســاس  ــات رهبــر معظــم انقــاب دارد. ب حداکثــری مــردم جایــگاه ویژهــای در بیان
ــم  ــت بیشــترین و مفاهی ــردم و مل ــم م ــده، مفاهی ــام ش ــذاری انج ــدی و کدگ مقوله‌بن
گروه–جنــاح کمتریــن فراوانــی را دارنــد. واژگان مرتبــط بــا مقولــه »اهمیــت انتخابــات و 
حضــور حداکثــری« شــامل 13/66 درصــد از کل متــن اســت کــه نشــان از اهمیــت ایــن 
مقولــه در بیانــات ایشــان دارد. در بخشــی از بیانــات ایشــان کــه مؤیــد مقولــه اهمیــت 
انتخابــات و لــزوم مشــارکت حداکثــری اســت آمــده: »امــروز هــم صرف‌نظــر از این‌کــه 
ــات شــرکت  ــد همــه در انتخاب ــد... بای ــد آم ــرون خواه ــدوق رأی بی چــه کســی از صن
ــه  ــم. این‌ک ــردم گفت ــه م ــن را ب ــم همی ــتجمهوری ه ــات ریاس ــن در انتخاب ــد. م کنن
ــن  چــه کســی انتخــاب شــود، مســئله اوّل نیســت؛ مســئله دوم اســت. مســئله اوّل ای
اســت کــه مــردم، همــه در انتخابــات شــرکت کننــد؛ پرُشــور شــرکت کننــد، آگاهانــه 
شــرکت کننــد، فکــر کننــد، تحقیــق کننــد و آن کســی را کــه می‌خواهنــد، انتخــاب 
کننــد. انتخابــات، خــودش مهــمّ اســت. حضــور مــردم در انتخابــات مهــمّ اســت. البتــه 
ــات و حضــور مــردم،  ــز اهمیــت اســت؛ امــا اهمیــت انتخاب مجلــس خبــرگان هــم حائ
ــدار جمعــی از  ــات در دی اهمیــت نقــد اســت و کشــور را بالفعــل بیمــه میکنــد« )بیان
ــر  ــد: »اگ ــار میدارن ــن ایشــان اظه ــاد ســازندگی، 1377/7/15(. همچنی مســئولان جه
مجلــس خبرگانــی باشــد کــه از پشــتوانه مردمــی برخــوردار و آرای مــردم پشــت ســرش 
باشــد، وقتــی کســی را انتخــاب کــرد، ایــن انتخــاب، انتخــاب ملــت می‌شــود و خلأیــی 
ــس  ــه مجل ــد ک ــمن می‌خواه ــد. دش ــن نباش ــد ای ــا میخواهن ــت. آن‌ه ــور نیس در کش
خبــرگان، یــک مجلــسِ بی‌پشــتوانه باشــد« )بیانــات در حضــور اقشــار مختلــف مــردم، 
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در ایــن انتخابــات همــه تشــکل‌های عمــده جنــاح اصلاح‌طلــب، به‌جــز حــزب 
ــرای  ــد ب ــام کردن ــان اع ــورای نگهب ــرد ش ــاد از رویک ــا انتق ــازندگی، ب ــزاران س کارگ
ــال  ــد. درعین‌ح ــت نمی‌کنن ــی حمای ــزد خاص ــد و از نام ــت نمی‌دهن ــات لیس انتخاب
همــه ایــن تشــکلها بــا انتشــار بیانیه‌هــای جداگانــه مــردم را بــه حضــور پرشــور در پــای 

صندوق‌هــای رأی دعــوت نمودنــد. 

در بخشــی از بیانیــه مجمــع روحانیــون مبــارز آمــده اســت: اکنون که شــورای 
محتــرم نگهبــان نتایــج بررســی‌های خــود را طــی فهرســتی اعــام کــرده اســت مجمــع 
روحانیــون مبــارز همــه زحمــات چندماهــه خــود را بــرای انتخاباتــی حماســی، پرشــور 
ــرعی  ــامی و ش ــه اس ــه وظیف ــه ب ــار دارد ک ــد و افتخ ــه میبین ــر بی‌نتیج و کم‌نظی
ــری و  ــم رهب ــام معظ ــته مق ــی شایس ــزاری انتخابات ــود در راه برگ ــون خ ــی و قان و مل
ــه  ــران ب ــرور ای ــت قهرمان‌پ ــوم مل ــرف عم ــترده از ط ــارکتی گس ــا مش ــه ب ولایت‌فقی
انجــام رســانیده اســت. از مــردم شــریف ایــران میخواهیــم کــه بــا احســاس مســئولیت 

دینــی در انتخابــات خبــرگان حضــور یابنــد )روزنامــه همشــهری، 1377/7/19(.

ــی و  ــات انتخابات ــرای تبلیغ ــت ب ــه لیس ــر ارائ ــاوه ب ــازندگی ع ــزاران س ــزب کارگ ح
ــات  ــی از صفح ــش از نیم ــت گســتردهای داشــت. بی ــز فعالی ــری نی مشــارکت حداکث
اول روزنامــه همشــهری در ایــام تبلیغــات انتخاباتــی بــه انتخابــات خبــرگان اختصــاص 
داشــت کــه رویکــرد اصلــی آن نیــز تبییــن اهمیــت انتخابــات و لــزوم مشــارکت در آن 

بــود.

5-2 انتخابات اولین دوره شوراهای شهر و روستا 

ــت  ــا رقاب ــخ 1377/12/7 ب ــتا در تاری ــهر و روس ــوراهای ش ــات ش ــن دوره انتخاب اولی
336138 نفــر و مشــارکت 64/42 درصــد از واجدیــن شــرایط برگــزار شــد. اولیــن دوره 
ــاد تبلیغــات از ویژگی‌هــای  ــان و حجــم زی ــاد داوطلب شــورای شــهر، تعــداد بســیار زی
خــاص ایــن انتخابــات بــود کــه آن را بــا ســایر انتخابــات برگــزار شــده متفــاوت کــرده 
ــل  ــق و کام ــل دقی ــان تحلی ــوه داوطلب ــات و انب ــه گســتردگی انتخاب ــا توجــه ب ــود. ب ب

محتــوای تبلیغــات رســانه‌ای عمــا ممکــن نیســت.

ــا رهبــر معظــم  در نشســت پرسش‌وپاســخ مســئولان نشــریات دانشــجویی ب
ــی،  ــای سیاس ــور چهره‌ه ــات و حض ــیع تبلیغ ــم وس ــی از حج ــامی، نگران ــاب اس انق
ــه  ــت ک ــات اس ــوه انتخاب ــایر وج ــته‌تر از س ــص، برجس ــای متخص ــای چهره‌ه ــه ج ب
جــدول شــماره4 نیــز ایــن ادعــا را تأییــد میکنــد. در بخشــی از بیانــات ایشــان آمــده 
ــغ کاری  ــه تبلی ــندم. البت ــت را نمی‌پس ــن وضعی ــه ای ــم به‌هیچ‌وج ــن ه ــت: »... م اس
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لازم اســت؛ منتهــا تبلیــغ یــک معنــای صحیــح و اســامی و انســانی دارد و آن، رســاندن 
اســت. بالاخــره انســان بایســتی حرفــی را کــه در دل دارد بــه مخاطــب مــورد نظــرش 
برســاند... یــک وقــت اســت کــه شــما چیــزی را بــه مــن می‌گوییــد، روی ذهــن مــن 
ــک  ــد... ی ــه کنی ــی متوجّ ــه حقیقت ــرا ب ــن م ــه ذه ــای این‌ک ــه معن ــد، ب کار می‌کنی
ــر  ــن اث ــان روی م ــات، آن‌چن ــر و کلم ــرار تصاوی ــا تک ــما ب ــه ش ــت ک ــم هس ــت ه وق
میگذاریــد کــه مغــز مــن قــدرت تجزیه‌وتحلیــل خــودش را از دســت میدهــد... البتــه 
ــه  ــن زمین ــا در ای ــات م ــه مطبوع ــی ک ــات شــوراها، برخــی از کارهای ــة انتخاب در قضی
ــه دوش  ــن کار ب ــاه ای ــی از گن ــک بخش ــت. بلاش ــر نیس ــوند، بیتأثی ــب می‌ش مرتک
مطبوعــات اســت؛ مطبوعاتــی کــه حقیقتــاً مســئولیتی بــرای خودشــان نمی‌شناســند، 
ــرای  ــی را ب ــتند؛ هدف ــل نیس ــان قائ ــرای خودش ــی ب ــامی و مردم ــئولیت اس ــا مس ی
ــات  ــن هــدف سیاســی محــض هســتند« )بیان ــال ای ــد و دنب خودشــان تعریــف کرده‌ان
در جلســه پرسش‌وپاســخ مســئولان و ســردبیران نشــریات دانشــجویی، 1377/12/4(.

ــن پرســش  ــه ای ــارز، در پاســخ ب ــت مب ــه روحانی ــرکل جامع ــی، دبی ــالله مهدوی‌کن آیت
کــه: »گاهــی تکثــر و تعهــد نامزدهــا باعــث میشــود برخــی ترجیــح دهنــد در انتخابــات 
شــرکت نکننــد؛ مثــل انتخابــات شــوراها کــه بســیاری پــای صندوق‌هــای رأی نیامدنــد 
ــد،  ــدا درآم ــه ص ــردم ب ــارکت م ــی و مش ــعه سیاس ــرای توس ــر ب ــگ خط ــن زن و اولی
توصیــه شــما چیســت؟« جــواب میدهنــد: »بلــه مــن هــم شــنیدم در انتخابــات شــوراها 
ــد، حــالا نمی‌خواهــم تلخی‌هــای  ــای صندوق‌هــای رأی نیامدن بســیاری از متدینیــن پ
ــم، 1379:  ــم« )پرحل ــان داشــت را بگوی ــار مجری ــاً ریشــه در رفت آن دوره را کــه عمدت

 .)209

ــت  ــدی نداش ــجم و ج ــت منس ــات فعالی ــن انتخاب ــه‌کار در ای ــاح محافظ جن
ولــی همــه تشــکل‌های ایــن جنــاح مــردم را بــه حضــور در انتخابــات دعــوت نمودنــد. 
ــه  ــود. و مقول ــراه ب ــان هم ــت گســترده و وســیع اصلاح‌طلب ــا فعالی ــر،  ب از طــرف دیگ
ــی  ــخنرانی‌های تبلیغات ــانه‌ها و س ــا« در رس ــت از نامزده ــی و حمای ــات انتخابات »تبلیغ
ــتفاده گســترده از  ــه اس ــوان ب ــوارد می‌ت ــن م ــه ای ــود. از جمل ــان مشــهود ب ــن جری ای
نــام و تصویــر ســید محمــد خاتمــی در مطالــب انتخاباتــی اشــاره کــرد. همچنیــن ارائــه 
لیســت انتخاباتــی و حضــور چهرههــای سرشــناس سیاســی در ایــن لیســتها، از جملــه 
در شــهر تهــران، از مــوارد تأییدکننــده تــاش رســانه‌ها بــرای تأثیرگــذاری بــر اذهــان 

دارد.

ــور  ــی و حض ــتهای مدیریت ــه پس ــیدن ب ــکوی رس ــوان س ــهر به‌عن ــورای ش ــغ ش  تبلی
بیشــتر زنــان در عرصــه مدیریــت کشــور نیــز در تبلیغــات رســانه‌ها در ایــن انتخابــات 
وجــود داشــت. فائــزه هاشــمی، نماینــده مــردم تهــران در مجلــس شــورای اســامی و 
ــه زن، در جمــع دانشــجویان دانشــگاه  ــزاران و مدیرمســئول روزنام عضــو حــزب کارگ
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ــه  ــار داشــتند: »شــوراها فرصــت مناســبی اســت ک ــن طوســی اظه خواجــه نصیرالدی
زنــان بتواننــد بــا بهره‌گیــری از آن در عرصههــای مدیریتــی وارد شــوند... بــرای ایجــاد 
اصلاحــات بایــد در مجالــس قانون‌گــذاری حضــور داشــته باشــیم و تعدادمــان را بیشــتر 

کنیــم« )روزنامــه همشــهری، 1377/12/3(.

5-3 انتخابات ششمین دوره مجلس شورای اسلامی

انتخابــات ششــمین دوره مجلــس شــورای اســامی در تاریــخ 1378/11/29 با مشــارکت 
67/35 درصــد واجدیــن شــرایط برگــزار شــد. ایــن انتخابــات و حــوادث قبــل و بعــد از 

آن نقطــه اوج تقابــل جنــاح اصلاح‌طلــب و جنــاح اصولگــرا محســوب می‌شــود. 

تعــداد کلمــات متــن مرتبــط بــا ایــن انتخابــات در دو ســخنرانی مقــام معظــم رهبــری 
ــه نشــان از  ــه اســت ک ــورد مطالع ــات م ــدد در ســایر انتخاب ــن ع ــر ای ــش از دو‌‌‌ براب بی
اهمیــت ایــن انتخابــات نــزد مقــام معظــم رهبــری دارد. مطابــق ســتون ســوم فراوانــی 
کلمــات در جــدول شــماره 4، بیشــترین واژگان اســتفاده در مقوله‌بنــدی پژوهــش بــه 
ترتیــب مربــوط بــه »مــردم - ملــت«، »کشــور - نظــام - اســام« و »انتخابــات« اســت. 
فراوانــی واژگان »حضــور - شــرکت« و »دشــمن - بیگانــگان« نســبت بــه ســایر واژگان 
و همچنیــن نســبت بــه همیــن واژگان در ســایر انتخابــات مــورد مطالعــه کمتــر اســت. 
ــن  ــر ای ــدود دوبراب ــن ح ــه کل مت ــبت ب ــدی نس ــه مقوله‌بن ــوط ب ــد واژگان مرب درص
درصــد نســبت بــه انتخابــات شــوراها و تقریبــاً نصــف ایــن عــدد نســبت بــه انتخابــات 

ــت.  ــت‌جمهوری اس ــرگان و ریاس ــس خب مجل

 ایــن انتخابــات در فضایــی کــه »اصلاح‌طلبــی« گفتمــان غالــب بــود برگــزار 
شــد و شــعارهای مــورد توجــه گروه‌هــا و افــراد قــرار گرفتــه بــود کــه بیشــتر برخاســته 
ــا ایرانیــت شــاه‌بیت شــعارها و  ــی ی ــوده اســت. ملی‌گرای از درون گفتمــان اصلاحــات ب
نمادهــای انتخاباتــی گروه‌هــا و احــزاب مختلــف در ایــن انتخابــات بــود کــه در بیســت 
انتخابــات قبــل از آن ســابقه نداشــته اســت. حتــی مجمــع روحانیــون مبــارز و جامعــه 
روحانیــت مبــارز نیــز بــه ایــن مقولــه توجــه داشــتند. هــر چنــد نــوع اســتفاده از ایــن 
مؤلفــه متفــاوت بــود ولــی اصــل ایــن اتفــاق قابــل توجــه بــود. جنــاح محافظــه‌کار از 
ــب از عکــس خاتمــی و حــزب کارگــزاران از  ــاح اصلاح‌طل ــام و رهبــری، جن عکــس ام
عکــس هاشــمی در کنــار خاتمــی، در تبلیغــات خــود بهــره بردنــد. اســتفاده از محبوبیت 
ــات  ــای برجســته در تبلیغ ــه مؤلفه‌ه ــز از جمل ــدس نی ــر - مهن ــاب دکت ــی و الق خاتم

ــات محســوب می‌شــود )بهرامپــور، 1379: 37-42(.  ــن انتخاب ای

در ایــن انتخابــات از هنــر بــرای تأثیــر بر اذهــان و تخریــب رقیب نیز اســتفاده 
شــد کــه می‌تــوان بــه انتشــار کاریکاتــور جنجال‌برانگیــز نیکآهنــگ کوثــر در روزنامــه 
ــمس‌الواعظین  ــن، ش ــرد. همچنی ــاره ک ــات اش ــا انتخاب ــت روز ت ــه بیس ــه فاصل آزاد ب
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ــد  ــعی می‌کردن ــردادی( س ــگاران )دوم خ ــی روزنامه‌ن ــن دوره برخ ــت در ای ــد اس معتق
ــرای مــردم جهــت انتخــاب نماینــدگان مجلــس و معرفــی  در نقــش تعییــن تکلیــف ب
ــدواژه  ــنجانی و کلی ــمی رفس ــه هاش ــد علی ــات تن ــه حم ــوند ک ــر ش ــا ظاه نامزده

ــان، 1380/9/4(. ــه کیه ــت )روزنام ــارز آن اس ــه ب ــتری« نمون ــاب خاکس »عالی‌جن

ــا رویکــرد سیاســی، در روزنامه‌هــای اصلاح‌طلــب  ــان، ب ــه حقــوق زن توجــه ب
ــد  ــش از 20 درص ــار دارد و بی ــای کثیرالانتش ــایر روزنامه‌ه ــا س ــاداری ب ــاوت معن تف
مطالــب ایــن روزنامه‌هــای مرتبــط بــا حــوزه زنــان اســت. بیشــترین موضوعــات مــورد 
بررســی در مطالــب مربــوط بــا زنــان در حــوزه امــور سیاســی )بــا میانگیــن 43 درصــد( 
ــارکت  ــد( و مش ــان )35 درص ــوری زن ــات و کاندیدات ــوع انتخاب ــت. دو موض ــوده اس ب
ــا  ــن روزنامه‌ه ــت مســائل سیاســی ای ــان در مبحــث سیاســی )30 درصــد( در اولوی زن
ــات،  ــان، اطلاع ــی )رســالت، کیه ــل روزنامه‌هــای عموم ــرار داشــته‌اند. در نقطــه مقاب ق
همشــهری، ابــرار، انتخــاب و...( بیشــترین توجــه خــود را بــه مســائل خانــواده اختصــاص 
حیاتنــو،  تــوس،  )نشــاط،  اصلاح‌طلــب  روزنامه‌هــای  کــه  صورتــی  در  داده‌انــد، 
صبحامــروز، عصــرآزادگان، خــرداد، بهــار( کمتریــن توجــه را بــه ایــن حــوزه داشــته‌اند 

ــرافت، 1400: 24-27(. ــر و ش )برزگ

ــوان  ــالت، به‌عن ــه رس ــهم روزنام ــی )1380( س ــش  پناه ــاس پژوه ــر اس ب
ــد،  ــات 4/3 درص ــاپ تبلیغ ــر چ ــطح زی ــه‌کار، از کل س ــاح محافظ ــانهای جن ارگان رس
و  درصــد   15/8 انتخــاب(  و  اســامی  جمهــوری  )ابــرار،  میانــه‌رو  روزنامه‌هــای 
ــروز،  ــح ام ــر آزادگان، صب ــام آزادی، عص ــروز، پی ــاب ام ــب )آفت ــای اصلاحطل روزنامه‌ه
ــی  ــات انتخابات ــداد تبلیغ ــن تع ــت. همچنی ــوده اس ــد ب ــح( 79/8 درص ــارکت و فت مش
جنــاح اصلاحطلــب بیــش از دوبرابــر جنــاح محافظــه‌کار اســت. بیشــترین تبلیغــات نیــز 
از آن جبهــه مشــارکت، 16 درصــد کل تبلیغــات، بــوده اســت. در تبلیغاتــی کــه از نمــاد 
شــخصیت‌ها اســتفاده شــده اســت بیــش از 80 درصــد ادعــای حمایــت از ســید محمــد 
ــات هیــچ اشــارهای  خاتمــی داشــته‌اند. در یک‌ســوم تبلیغــات انتخاباتــی نامــزد انتخاب
ــش از  ــد. بی ــه او رأی دهن ــته ب ــط خواس ــته و فق ــش نداش ــا و برنامه‌های ــه اولویت‌ه ب
50 درصــد شــعارهای تبلیغاتــی سیاســی بــوده و بعــد از آن شــعارهای اقتصــادی بــوده 
ــه‌کار روی  ــاح محافظ ــر جن ــه براب ــش از س ــب بی ــاح اصلاح‌طل ــکلهای جن ــت. تش اس
ــر ایــن جنــاح روی ارزش‌هــای اســامی تأکیــد  ارزش‌هــای سیاســی و بیــش از دو براب

کرده‌انــد )پناهــی، 1380: 179-188(.

5-4 انتخابات هشتمین دوره ریاست‌جمهوری

ــا مشــارکت 66/7  ــات هشــتمین دوره ریاســت‌جمهوری در تاریــخ 1380/3/18 ب انتخاب
ــا کســب حــدود 77  ــن شــرایط برگــزار شــد و ســید محمــد خاتمــی ب درصــد واجدی
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ــه ریاســت‌جمهوری انتخــاب شــد.  ــار ب ــرای دومیــن ب درصــد آرا ب

بــر اســاس جــدول شــماره 4 حــدود 14/6 درصــد از کل مطالــب مرتبــط بــا انتخابــات 
در ســخنرانیهای برگزیــده مقــام معظــم رهبــری بــه مقولــه » انتخابــات به‌عنــوان عامــل 
ــات قبلــی  اســتحکام و مقبولیــت نظــام« اختصــاص دارد کــه ایــن عــدد از ســه انتخاب
ــت‌های  ــات در سیاس ــارکت در انتخاب ــزان مش ــت می ــان از اهمی ــت و نش ــتر اس بیش
رســمی و کلان نظــام دارد. »...نظــام اســامی در مقابــل چشــمهای دوســتان و دشــمنان 
ــای  ــای صندوق‌ه ــوندگان در پ ــداد حاضــر ش ــه تع ــد ک ــن میبال ــه ای ــا ب ــود در دنی خ
رأی، زیــاد اســت. ایــن مایــه افتخــار نظــام اســامی اســت. همــه کســانی کــه در مقابــل 
اســام و آینــده ایــن کشــور احســاس مســؤولیت می‌کننــد، وظیفــه دارنــد کــه در ایــن 
آزمایــش الهــی شــرکت کننــد.« )بیانــات در مراســم ســالگرد ارتحــال امامخمینــی )ره(، 

.)1380/3/14

ــی  ــرد تبلیغات ــال 1379 رویک ــردادی در س ــای دوم خ ــف روزنامه‌ه ــا توقی ب
جنــاح اصلاحطلــب نیــز تغییــر پیــدا کــرد. رئیــس ســتاد انتخاباتــی جبهــه دوم‌خــرداد 
در گــزارش عملکــرد آن، از برپایــی ۸۴۰۰ ســتاد انتخاباتــی، ســازماندهی ۱۶۰۰ جلســه 
ســخنرانی، حــدود ۶۰۰۰ همایــش، انتشــار هفت‌ونیــم میلیــون پوســتر و تراکــت خبــر 
ــی  ــع اقلام ــامل توزی ــه ش ــی از جمل ــی خاتم ــتادهای تبلیغات ــر س ــات دیگ داد. تبلیغ
همچــون هــزاران نســخه لوحفشــرده فیلــم تبلیغاتــی خاتمــی بــا عنــوان »اشــک نخــل« 
ــو  ــتاده‌ام چ ــوان »ایس ــا عن ــی ب ــروز افخم ــط به ــی توس ــی خاتم ــم انتخابات ــود. فیل ب
شــمع« ســاخته و از ســیمای جمهــوری اســامی در زمــان تبلیغــات نامزدهــا پخــش 

ــا، 1400/3/24(. ــزاری ایرن شــد )خبرگ
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در ایــن انتخابــات 10 نامــزد انتخاباتــی حضــور داشــتند کــه رقابــت اصلــی بیــن ســید 
ــزان  ــاکر )1384( می ــط ش ــی توس ــود. در پژوهش ــی ب ــد توکل ــی و احم ــد خاتم محم
ــه  ــه‌کار(، روزنام ــاح محافظ ــالت )جن ــای رس ــی روزنامه‌ه ــات انتخابات ــوای تبلیغ و محت
ــو )مجمــع روحانیــون مبــارز( مــورد  همشــهری )حــزب کارگــزاران( و روزنامــه حیات‌ن
مطالعــه قــرار گرفتــه اســت. خلاصــه رویکــرد تبلیغاتــی ایــن ســه روزنامــه در جــدول 
ــه  ــی روزنام ــرد اصل ــدول رویک ــن ج ــای ای ــاس داده‌ه ــر اس ــت. ب ــده اس ــماره5 آم ش
همشــهری تشــویق بــه شــرکت در انتخابــات بــوده و نســبت بــه نامزدهــای انتخاباتــی 
ــه  ــوط ب ــا مرب ــت از نامزده ــب حمای ــترین مطال ــت. بیش ــوده اس ــرف ب ــا بی‌ط تقریب
ــه روزنامــه رســالت  ــوط ب روزنامــه حیاتنــو و بیشــترین مطالــب انتقــاد از نامزدهــا مرب
ــا فاصلــه بســیار زیــاد )حــدود  بــوده اســت . بیشــترین مطالــب مرتبــط بــه نامزدهــا ب
ــب  ــد مطال ــش از 90 درص ــت. بی ــی اس ــد خاتم ــید محم ــه س ــوط ب ــد( مرب 70 درص
دارای جهتگیــری مثبــت یــا منفــی مرتبــط بــا خاتمــی اســت کــه حیات‌نــو بیشــترین 
ــش از  ــته‌اند. بی ــی را داش ــری منف ــترین جهت‌گی ــالت بیش ــت و رس ــری مثب جهت‌گی
75 درصــد  تیتــر مطالــب مرتبــط بــا نامــزد در صفحــه اول از آن خاتمــی و حــدود 7 
ــوان برنامــه  ــواردی کــه به‌عن ــوده اســت. از کل م ــی ب ــه احمــد توکل ــوط ب درصــد مرب
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ــه ســید محمــد خاتمــی و 22/4  ــوط ب نامزدهــا بررســی شــده اســت، 23 درصــد مرب
ــی اســت )شــاکر، 1384: 125-147(. ــه احمــد توکل ــوط ب درصــد مرب

تحلیــل محتــوای شــماره‌های 20روزه 24 نشــریه، کــه توســط محســنیانراد 
)1381( انجــام شــده اســت تــا حــدود زیــادی اعــداد جــدول شــماره5 را تائیــد می‌کنــد. 
بــر اســاس ایــن تحقیــق 86 درصــد ســطح زیــر چــاپ آگهی‌هــای صفحــه اول مربــوط 
بــه خاتمــی و 14 درصــد متعلــق بــه توکلــی بــوده اســت. تعــداد آگهی‌هــای خاتمــی 
38 برابــر میانگیــن هــر یــک از نــه نامــزد دیگــر و مســاحت ســطح زیــر چــاپ مطالــب 
ــر مجمــوع 9 نامــزد دیگــر بــوده اســت. در مطالــب  ــه ایشــان حــدود 2/5 براب راجــع ب
ــه  ــردم توصی ــه م ــر ب ــزد دیگ ــن 9 نام ــش از میانگی ــر بی ــی 9 براب ــی خاتم مطبوعات
ــتای  ــا در راس ــک از نامزده ــوع، هری ــد. در مجم ــرکت کنن ــات ش ــود در انتخاب می‌ش
ایجــاد احســاس مثبــت نســبت بــه خــود در نــزد مخاطبــان؛ شــیوه معرفــی خــود را در 
افــزودن وزن اعتبــار خــود، رهایــی از قیدهــای آرمانــی و تــاش بــرای جلــب مخاطبــان 
قــرار دادنــد. مقایســه صفــات اعتبــاری )ادعایــی و ابطالپذیــر( نامزدهــا در معرفــی خــود 
ــات همبســتگی مثبــت مشــاهده شــده اســت. به‌عبــارت دیگــر، مــردم  ــج انتخاب و نتای
ــوابق  ــد س ــد )مانن ــه کن ــاهد ارائ ــته ش ــات آن می‌توانس ــرای اثب ــزد ب ــه نام ــی ک صفات
ــه  ــدار چ ــود را طرف ــه او خ ــن ک ــاس ای ــداده و براس ــرار ن ــار ق ــات( را معی و تحصی
ــنیانراد، 1381: 317- ــد )محس ــد رای داده‌ان ــی می‌کن ــای معرف ــوژی و عقیده ایدئول

.)296
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5-5 استنباط نتایج و گزارش

بــا توجــه بــه مباحــث مرتبــط بــا فعالیــت رســانه‌ها در چهــار انتخابــات برگــزار شــده 
ــر اســاس مقوله‌بنــدی جــدول شــماره 2؛ تحلیــل و  ــات و ب ــا نتایــج انتخاب و مقایســه ب
ــا  ــر آنه ــی و تأثی ــات انتخابات ــانه‌ها در تبلیغ ــرد رس ــل از رویک ــج حاص ــتنباط نتای اس
بــر رفتــار انتخاباتــی مــردم از دیــدگاه نظریــه ایدئولــوژی مســلط در جــدول شــماره6 

گزارش شــده اســت.
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نتیجه‌گیری 

پرســش اصلــی ایــن تحقیــق معطــوف بــه تأثیــر رویکــرد تبلیغاتــی رســانه‌ها بــر رفتــار 
انتخاباتــی مــردم بــا اســتفاده از نظریــه ایدئولــوژی مســلط بــود. در واقــع، ایــن پژوهــش 
بــه دنبــال برجسته‌ســازی نقــش و مرجعیــت جریــان رســانه‌ای در شــکل بخشــیدن بــه 
ــه عنــوان  ــات، ب نظــام اولویت‌هــا و ترجیحــات سیاســی مــردم در ادوار مختلــف انتخاب
ــای  ــزاب و جریان‌ه ــو، اح ــر س ــت. از دیگ ــی اس ــارکت سیاس ــود مش ــن نم پررنگ‌تری
ــه  ــا ب ــند ت ــانه‌ای می‌کوش ــان رس ــرداران جری ــن بهره‌ب ــوان بزرگ‌تری ــه عن ــی ب سیاس
ــذار  ــه تأثیرگ ــی جامع ــار رأی‌ده ــر رفت ــانه‌ها، ب ــت رس ــری از ظرفی ــتفاده حداکث اس
ــت  ــد و حمای ــا کنن ــه الق ــه جامع ــود را ب ــای خ ــام اولویت‌ه ــوی نظ ــه نح ــند و ب باش

ــد. ــب نماین ــود جل ــه پشــتوانه سیاســت‌های خ ــه مثاب ــردم ب ــای م توده‌ه

اولیــن و مهم‌تریــن نتیجــه ایــن پژوهــش در راســتای پاســخ بــه ایــن 
پرســش اســت کــه: بــا درجــات و تعابیــر متفــاوت، موضــوع اولویــت اول بــودن »اهمیــت 
انتخابــات« و »ضــرورت مشــارکت حداکثــری« وجــه مشــترک همــه رســانه‌های 
ــن دوران  ــی در ای ــای سیاس ــام و جریان‌ه ــت‌های کلان نظ ــی، سیاس ــمی و حزب رس
بــوده اســت. در ایــن راســتا مؤلفه‌هایــی ماننــد »پیونــد مــردم و نظــام«، »وفــاداری بــه 
ــتیبانی  ــام« و »پش ــتحکام نظ ــی و اس ــاب«، »مشروعیت‌بخش ــام و انق ــای ام آرمان‌ه
ــویق و  ــرای تش ــانه‌ها ب ــرد رس ــای پرکارب ــاب« از واژه‌ه ــور و انق ــام، کش ــردم از نظ م
ترغیــب مــردم جهــت شــرکت در انتخابــات اســت؛ لــذا وجــه نخســت در رویکردهــای 
ــی  ــرار داده، اصل ــود ق ــدف خ ــارکت را ه ــل مش ــه اص ــانه‌ای ک ــش رس ــی در کن تبلیغ
ــای  ــت و نیروه ــاً حاکمی ــت. طبع ــانه‌ای اس ــای رس ــام جریان‌ه ــان تم ــترک در می مش
ــد و افزایــش ســطح مشــارکت  ــرار دارن ــل ق سیاســی در یــک رابطــه قوام‌بخــش متقاب
فــارغ از نتیجــه، بــه افزایــش ســطح مشــروعیت در ســطح سیســتمی منجــر شــده و بــه 
کنشــگران درجــه آزادی عمــل بالاتــری را بــرای پیگیــری سیاســت‌ها و مطلوبیت‌هــای 

ــد. ــا می‌کن ــان اعط ایش

ــب  ــانه‌های اصلاحطل ــرد رس ــق، رویک ــن تحقی ــی ای ــول دوره زمان ــن، در ط ــن بی در ای
ــری، در  ــرگان رهب ــات خب ــز انتخاب ــات، به‌ج ــارکت در انتخاب ــه مش ــوت ب ــرای دع ب
ــازی و  ــهای برجسته‌س ــیر از روش ــن مس ــوده و در ای ــر آرا ب ــب حداکث ــتای کس راس
تأثیرگــذاری بــر اذهــان بهــره گرفته‌انــد کــه ایــن رفتــار در حــزب مشــارکت بیــش از 
ــب  ــکل‌های اصلاح‌طل ــن تش ــود. در بی ــاهده می‌ش ــب مش ــکل‌های اصلاح‌طل ــایر تش س
حــزب کارگــزاران ســازندگی قرابــت بیشــتری بــا رســانه‌های رســمی جهــت مشــارکت 
ــانه‌ها،  ــدی رس ــن اولویت‌بن ــا درنظرگرفت ــن ب ــت؛ بنابرای ــته اس ــردم داش ــری م حداکث
حجــم زیــاد تبلیغــات رســانه‌ای و میــزان بــالای مشــارکت مــردم در انتخابــات می‌تــوان 
ــانه‌ها از  ــش رس ــردم و نق ــی م ــار انتخابات ــده و رفت ــد ش ــش تأیی ــه پژوه ــت فرضی گف
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منظــر ایدئولــوژی مســلط قابــل توضیــح و تفســیر اســت. مقایســه اولویــت، رویکــرد و 
حجــم تبلیغــات رســانهای بــا میــزان مشــارکت مــردم و نتایــج انتخاباتــی نشــان میدهــد 
کــه تــاش رســانه‌ها در برجستهســازی و تأثیرگــذاری بــر اذهــان در رقابت‌هــای 

انتخاباتــی مؤثــر بــوده اســت.

بــا توجــه بــه آنچــه در بررســی رفتــار تبلیغــات انتخاباتــی در دوره زمانــی ایــن تحقیــق 
احصــا شــد و بــه عنایــت بــه تحــولات امــروزی در جامعــه ایرانــی و بــه طــور مشــخص 
تغییــر در رفتــار رأی‌دهــی و کاهــش میــزان مشــارکت در انتخابات‌هــای اخیــر، 

ــه می‌شــود: ــن شــرایط ارائ ــم ای ــرای ترمی ــل ب پیشــنهادات ذی

-	 ــزاب در  ــر اح ــه فعالانه‌ت ــر چ ــگری ه ــرای کنش ــی ب ــرایط قانون ــهیل ش تس
ــور، ــی کش ــی و اجتماع ــات سیاس حی

-	 ــرای ترمیــم  اصــاح رویه‌هــای سیاســت‌گذاری در زمینــه کنــش رســانه‌ای ب
و بازگشــت مرجعیــت رســانه‌ای از بیــرون بــه داخــل،

-	 تقویــت روندهــای جامعه‌پذیــری سیاســی از طریــق اعطــای آزادی عمــل هــر 
چــه بیشــتر بــه نهادهــای جامعــه مدنــی،

-	 اعطــای فرصت‌هــای عادلانــه بــه تمــام گفتمان‌هــای درون انقــاب اســامی 
در فضــای رســانه رســمی و پرهیــز از دوگانه‌ســازی غیرضــرور و مخــرب.
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