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Abstract Article Einfo 
In contemporary society, the culture of fame and its underlying social 

structures have been fundamentally reshaped by the cultural industries and 

new media, generating novel cycles of economic activity and revenue for 

well-known and influential individuals. This study aims to explore the social 

and cultural transformations of the fame economy within Instagram—
currently the most widely used and influential social media platform in Iran, 

with over 31 million active users. Specifically, it examines how Iranian 

influencers capitalize on internet-driven fame and convert it into economic 

opportunities. Using a qualitative research design and thematic analysis, the 

study investigates the Instagram content of 30 prominent influencers, each 

with between 100,000 and 600,000 followers, selected based on user 

recognition across 12 distinct categories of activity, according to Lampert’s 
method. The analysis identifies and categorizes diverse strategies these 

influencers use to engage with the fame economy. The findings reveal that 

social and cultural changes driven by internet fame have not only reshaped 

social stratification but have also prompted influencers to move away from 

traditional modes of monetizing celebrity. Instead, they are innovating new 

forms of economic engagement that empower them in entrepreneurship, 

personal and commercial branding, and the development of networked 

movements. These processes contribute to the global circulation of localized 

cultures and norms. Unlike previous fame paradigms, the contemporary fame 

economy is distinctly personalized and economically driven, emphasizing 

monetization over influence or role-modeling alone. 
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Extended Abstract    
Introduction 
In recent decades, fame has evolved from a merely symbolic and social condition into a complex 

phenomenon with cultural, communicative, and economic dimensions. With the rise of social networks and 

the transformation of digital technologies, the traditional structure of fame production and distribution has 

shifted, giving rise to new actors such as influencers—micro-celebrities who wield considerable influence 

across various domains. By utilizing platform mechanisms such as Instagram, influencers represent 

everyday life, promote consumer lifestyles, and establish quasi-social relationships with audiences, thereby 

becoming cultural and economic reference points. In Iran, this process has coincided with the erosion of 

traditional sources of legitimacy, leading to the emergence of a new social class that acquires symbolic and 

economic capital through visibility and personal branding. This study aims to provide a sociocultural 

analysis of this phenomenon by examining the mechanisms through which this class is formed, the fame-

based practices they engage in, and the economic strategies employed by Iranian influencers. The objective 

is to present a clear picture of the implications of this transformation in the structure of power and culture 

in contemporary Iranian society. 
 

Methodology 
This study adopts a qualitative approach and employs thematic analysis to investigate the strategies used by 

Iranian influencers to capitalize on the fame economy within the context of social media. The data were 

collected through content analysis of the Instagram pages of 30 well-known influencers, selected with input 

from users and ranging between 100,000 and 600,000 followers. These individuals represent 12 different 

activity categories and were chosen based on theoretical sampling and the Lampert method. Data analysis 

was conducted at three levels: description, explanation and interpretation, and synthesis and conclusion. The 

research process was guided by the study’s theoretical framework. The thematic analysis followed the model 
of Virginia Braun and Victoria Clarke (2022), and using an advanced inductive approach, it aimed to go 

beyond content enumeration to explore explicit and implicit ideas, key themes, and the influencers’ modes 
of agency within the attention economy. 

 

Results And Discussion 
The findings indicate that emerging internet celebrities—particularly those active on Instagram—primarily 

originate from middle-class backgrounds and gradually gain influence in media and cultural spaces by 

showcasing their daily lives, lifestyles, and individual identities. The content analysis of the Instagram pages 

of 30 active Iranian influencers across 12 fields revealed four main revenue-generation patterns within the 

fame economy: pure commercial advertising, advertising through content creation, product sales based on 

personal branding, and the development of independent commercial brands. This categorization, based on 

the themes derived from data analysis, shows that higher levels of individual agency, creativity, and 

expertise correspond with increased complexity and sustainability in revenue models. A significant portion 

of the influencers studied have moved beyond simple advertising to more advanced stages, such as brand 

development and the establishment of independent businesses. This shift highlights a transformation in 

patterns of agency and cultural consumption in the digital sphere. The results of this study demonstrate that 

the fame economy in Iran, much like in other societies, has undergone fundamental changes in which the 

boundaries between personal actions, private life, advertising, and business have become increasingly 

blurred. The traditional fame model—dependent on institutional support—has been replaced by a more 

individualistic and interactive system, where influencers generate social and economic capital through 

communication skills, media creativity, and personal branding. 
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صنعت فرهنگ و  وسیلۀبازسازی به های اجتماعی آن، از طریقفرهنگ شهرت و زیرساخت در دنیای کنونی
سانه صاد و درآمدهای نوین، چرخهر شناخته جدید زاییای از اقت  ارد.همراه دبهثیرگذار أو تشده را برای افراد 
اجتماعی اینستاگرام،  ۀفرهنگی اقتصاد شهرت در بستر شبک تغییرات اجتماعی و هدف بررسی تأثیربا مقالهاین 
شبک عنوان پربازدیدترین وبه شده ، میلیون کاربر فعال۳۱با  اجتماعی در ایران ۀتأثیرگذارترین  ست و اانجام 
شهرتبهره خاص، به تحلیل چگونگیطوربه صل از  صاد حا ضا از اقت شهور این ف سرها  برداری افراد م اینفلوئن

صر  ستفاده پردازد.شهرت اینترنتی میدر ع ضمون  شیوۀاز این پژوهش به روش کیفی و باا تحقیق تحلیل م
نالی به حات بررسیییی و آ ناماینفلوئنسیییر ۳۰، محتوای صیییف با  ب کاربران  بالبا نظر  عداد دن گانت ند  بین کن
عالیتی بر دسیییته۱۲ه ارنفر، در 6۰۰تا۱۰۰ تلف های مخپرداخته و سیییب  اسیییاو روش لم رتمختلف ف
شهرت موردبهره صاد  ست.برداری آنان از اقت سی و تحلیل قرار داده ا ست برر  تغییرات کهنتایج حاکی از آن ا

شی و فرهنگی اجتماعی از  اینفلوئنسرها گرفتنصلهباعث فا اجتماعی، قشربندی در ثیرأت برعلاوه شهرت، ازنا
سومهای شیوه شهرت درآمدزایی مر صاد   ۀعاملیت آنان در حوزبه های نوین منجرروش ایجادشده و با  اقت

و هنجارهای  فرهنگ و گسییترش ایشییبکه هایحرکت تقویت و، برندسییازی تجاری و شییخصییی کارآفرینی
شییهرت را در عصییر شییهرت نظام  و فرهنگی شییده اسییت. آنغه تغییرات اجتماعیمحلی در مقیاو جهانی 

شهودتر میاینترنتی بر شته م صاد خلاف گذ شخصی آن بهکند اقت سازی أجایی تمحور بودن  ثیرگذاری و الگو
 برای مخاطبان است. 

ستناد:  صور، یقتیانحق. اعظم ،یتیولاا شم. من شهرت ا یو فرهنگ یاجتماع ییرتغ .(۱4۰4). سیدعلی، فریانها صر   یفیک مطالعۀ ینترنتی؛در ع
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 مقدمه 

 نیصییرف تحسیی نماد ای یاجتماع تیموقع  یشییده که فراتر از  لیو متحول تبد هیچندلا یادهیدر جهان معاصییر، شییهرت به پد
. تحول در (Marshall, 2015: 202) اسیییت فیحال بازتعردر یو اقتصیییاد یارتباط ،یفرهنگ ۀیسیییرما یمثابه نوعاکنون به ،یعموم
 ۀرا به صحن یدیجد گرانیشهرت را مت ل ل کرده و باز دیتول ینتساختار س ،یاجتماع یهاگسترش شبکه ژهیوبه ،یارتباط یهایفناور
صاد یفرهنگ ست یو اقت ساخته ا سرهایتحولات، ا نیاز دل ا .جوامع وارد  ش ها،یتیسلبرنوظهور از خرده یاعنوان گونهبه نفلوئن  ینق
 یدیکل گرانیبه باز ،یپلتفرم یاز سییازوکارها یریگو با بهره کنندیم ءفایا یزندگ یهاها و سییب ارزش ،یمعان دیدر بازتول کنندهنییتع

شده صاد توجه بدل  سطح بازنمانه تالیجیشهرت د ان،یم نیا در. انددر اقت سا ییتنها در  سطوح عم ،یانهر سبات  یترقیبلکه در  از منا
 جادیو ا یمصییرف یهاخلق سییب  ،یزندگ یهایروزمرگ شیبا نما ،ینترنتیا یهایتیاثرگذار شییده اسییت. سییلبر یو اقتصییاد یاجتماع
در بسیییتر  ژهیوتحولات، به نیا .اندرا کسیییر کرده یهنجار یحت و یفرهنگ تیمرجع یبا مخاطبان، نوع یاجتماعشیییبه یوندهایپ

است.  یو اقتصاد نیبه منابع گسترده نماد ینوظهور با دسترس یاجتماع ۀطبق  ی یریگشکل ۀدهندنشان نستاگرام،یچون ا ییهاپلتفرم
اقتصاد شهرت در عصر  نیادیبن یهایژگیاز و ،یاقتصاد ۀیبه سرماتوجه لیو تبد یشخص نگیبرند شدن،دهید یندهایفرا طورخاص،به
 نفلوئنسییرهایا ،یفرهنگ تیمشییروع یسیینت یهانظام یجیتدر شیبا فرسییا  ،ین رانیا یاجتماع یفضییا در .روندیشییمار مبه تالیجید

، اکبرزاده) کنند تیتثب یرفتار یو الگوها یمصیییرف یهاذائقه ،یزندگ دیجد یهاعنوان حاملان سیییب را بهخود گاهیاند جاتوانسیییته

ستمر خود و بهره ییآنان با بازنما .(۱5۱ :۱۳98آبادی، تقی سازوکارها یبردارم  ،یجتماعا یهاهیسرما عیو بازتوز دی، به تولیپلتفرم یاز 
صاد یفرهنگ سطح یو اقت ست  سابقهیب یدر  سانه رییتغ  یصرفاً  دهیپد نی. ااندافتهید شانه ست،ین یار  یدگرگون  یاز  یابلکه ن
سازوکارها یساختار صاد یدر روابط قدرت،  شکل یاقت ست. یفرهنگ یبندو  ساو، نیابر جامعه ا ضر با مطالعۀا ساحا شنا و  ییهدف 
س ش یو فرهنگ یاجتماع راتییتغ یبرر شهرت در م یریکارگاز به ینا صاد  سرهایا انیاقت سش یپدر ،یرانیا ینفلوئن سخ به پر  ییهاپا
شهرت دیمبتن دیجد ۀطبق یریگشکل یسازوکارها ۀدربار شهرت در کنش تال،یجیبر  سریا یهانقش  ش ینفلوئن  ییدرآمدزا یهاوهیو 

 یو اقتصییاد یفرهنگ یامدهایپ ۀتر دربارژرف یهالیتحل یبرا یانهیزم تواندیم تحقیق نیا جیاسییت. نتا نینماد تیموقع نیآنان از ا
 امروز فراهم سازد. رانیدر ا یشهرت مجاز

 

 تحقیق شینۀپی

 ؛«یفارسیی نسییتاگرامیدر ا یتیمخاطبان فرهنگ سییلبر یشییناختجامعه یبررسیی» ، به(۱۳98) اینیکشییاف دیوحو  یاجتهاد یمصییطف
 ،(یتیبه فرهنگ سییلبر شیوابسییته )گرا ریو متغ ییگرامذهر نیکه ب دهدیم نشییان  یپژوهش ن یاسییتنباط جینتاکه طوری اندپرداخته

: ۱۳98، اینیکشاف، یاجتهاد) برقرار است میوابسته رابطۀ مستق ریبا متغ ییگرابه رسانه و مصرف شیگرا ریدو متغ نیرابطۀ معکوو و ب
سلام (.۱48-۱۳۳ سودیسی، الهه ا شم مو صر  یهابهیغر ؛یمجاز یهایتیسلبر» باعنوان (،۱۳96) خواهیعل نیفرد و یها شنا در ع آ
سانه شان م نیا ؛«یاجتماع یهار ستراتژ ،یرانیزن ا یهایتیسلبرخرده انیکه در م دهدیپژوهش ن ساز»چون  ییهایا  ،«یخودبرند
شار مداوم زندگ» ستمر با مخاطبان» ،«یواقع یعنوان فردخود به ییبازنما»، «روزمره یانت س»، «تعامل م و  «شدندهید ریشتاب در م
 ،ی)اسییلام روندیشییمار مبه یعموم گاهیجا تیکسییر شییهرت و تثب ینش براکُ یاالگوه نیتراز مهم ،«غاتیتبل قیاز طر ییدرآمدزا»

سو سلبر» ، در پژوهش خود باعنوان(۱۳95) ییمولا یمهدمحمد .(45-74: ۱۳96 خواه،یعل ،یمو سانه یتیگردش فرهنگ   یهادر ر
شان در ا یرانیا یهایتیسلبر تی: مطالعۀ فعالیاجتماع ستاگرامیو هواداران صاو لیتحلبه  ؛«ن سلبر یریمطالر و ت شتراک  هایتیکه  به ا
 یمقاصیید متنوع یشییده برا جادیا یکار نشییان داده که هر کدام از فضییا نیادر پرداختهها آن یکه هواداران برا یاند و نظراتگذاشییته
)فهم شییهرت  ینترنتیا یهایتیسییلبر»(، در اثر خود باعنوان ۱۳98) ۱نیدیآب سییتالیکر (.6۰-78: ۱۳95، ییمولا) کنندیاسییتفاده م

 نیا پرداخته و باور دارد رندیگیشکل م تالیجید یشدن و تعامل در فضادهید تیقابل ۀیپابر ینترنتیا یهایتیسلبربررسی به ؛«(نیآنلا
سطۀ کنترل و مد یاجتماع یهابر حضور مکرر در پلتفرمیتنها مبتنشهرت نه ست، بلکه به وا خود تحقق  تالیجید تیفعالانه هو تیریا

ها را از سییطح که آنمخاطبان اسییت یهاو ذائقه هاتمیدر انطباق با الگور شییانیینابه تواافراد وابسییته نیا تینظر او، موفق. ازابدییم

                                                      
۱ Crystal Abidin 
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“ :Instafame ، در تبیینی بامحور(۲۰۱5) ۲یمارو ای. سیآل (.۳8-4۲: ۱۳98، نیدیآب) رسییاندیتر مب رگ یهااویبه مق یتیسییلبرخرده

Luxury Selfies In The Attention Economy”ستاگرامیا یشبکه اجتماع یهابه مطالعۀ تفاوت ؛ سا ن سانه ریبا  مثل  یاجتماع یهار
 .(.Marwick, 2015: 137-16) پرداخته است یتیخرده سلبر یو اشاعۀ فرهنگ جیترو نۀیدر زم تریو توئ سبوکیف

 

 نظریو مبانیادبیات 

 نیا ر،یاخ ۀده۲ یگرفته و تنها طغفلت قرار مورد یشناسهمواره در جامعه ت،یشهرت و معروف رامونیگرفته پنظام شکل یبررس
  یکلاس یشناسجامعه ینسب یتوجهیوجود بشناسان شناخته شده است. باجامعه یاز سو یمستقل و قابل بررس یادهیعنوان پدحوزه به
 یهایگسترده در فناور تحولات علم مشاهده کرد. نیا گذارانانیدر آثار بن توانیمقوله را م نیبه ااز توجه ییهاهنشان ،یتیسلبر ۀمسئلبه

 نیو اشکال نو یهمغون شهرت، من لت اجتماع یمیاز مفاه نیادیبن یفیبازتعر سازنهیزم ،یمجاز یاجتماع یهاو ظهور شبکه یارتباط
 ندیادر فر یالعنقش ف ،ینترنتیا ینفلوئنسرهایا ژهیوو به هایتیسلبر ان،یم نیااند. دردر جوامع معاصر شده یفرهنگ ۀیو سرما یقشربند
 . ندینمایو به برساخت اقتصاد شهرت کم  م کنندیم ءفایا یو اقتصاد یفرهنگ یهاهیسرما نیو چرخش نماد دیبازتول

که است یو اجتماع یفرهنگ یبلکه ساختار ،یشناختو روان یصرفاً فرد ۀمسئل  ینه  ،یعموم یهامفهوم شهرت، برخلاف برداشت
 ۀیپابر یاقتدار اجتماع یمن لت را نوع ،۳ماکس وبر  ،یکلاس یشناس. در جامعهابدییقدرت معنا م یو ساختارها نیدر بستر روابط نماد

 تالیجیحال، در بافت دنیا. باکندیم یفرد معرف یشخص یهایژگیاز ویقدرت مشروع ناش یرا نوع  مایو کار داندیم یفرهنگ یبازشناس
که  شودیمحسوب م یفرهنگ یدارهیسرماو  یارسانه یاست و محصول سازوکارها  یکلاس یهالیفراتر از تحل یمعاصر، شهرت امر

در  ،4کشمور ادوارد .( ,2019Ferris :362) پردازندیم شدهیالگوبردار ینمادها و الگوها ر،یتصاو عیو توز دیمند به تولصورت نظامبه
 تیقابل یمبنابلکه بر ،یواقع یستگیاساو شانه بر ن،ینو یهاکه شهرت در عصر رسانه دهدینشان م ،«یتیفرهنگ سلبر»چارچوب 

 از یو آن را بازتاب نامدیم ،«یسازیتیسلبر»را  ندیافر نی. او اردیگیشکل م یعموم ۀتکرارشونده در عرص ییمداوم و بازنما شدندهید
نفوذ  ن،یکسر قدرت نماد یبرا یفرهنگ، اب ار  ی ۀمثابشهرت به او، دگاهی. از دکندیم یمحور شدن من لت در جهان معاصر تلقرسانه
 یارسانه یسازچهره ندیاراستا، فرنیادر .(Cashmore, 2006: 5) شودیمحسوب م یدارهیدر ساختار سرما یسود اقتصاد  یو ن یاجتماع
همدلانه،  یهاارتباط، ظاهر جذاب و گفتمان یبر سادگکه بااتکا کندیخلق م  یو متما تالیجید یتیها، هوپلتفرم یهاتمیالگور قیطراز

 یهایتیبر ظهور سلبرباتمرک  ،نیدیآب ستالیکر .آوردیوجود ممحور را بهمن لت رسانه ینوع  ،یتما نی. ادینمایمخاطر را جذب م
 رینظ ییهااز پلتفرم یریگبا بهره نفلوئنسرهای. اداندیم یاجتماع یهادر شبکه ،«شدهیینمایمیتعاملات صم»ها را محصول آن ،ینترنتیا
 دیتأک وی .کنندیم لیبا مخاطر تبد املتع جادیتوجه و اجلر یبرا یاهیرا به سرما یشخص یهاتیو روا یسب  زندگ نستاگرام،یا
که هر فرد امکان  یاگونهاند، بهرنگ کردهفرهنگ را کم ۀکنندو مصرف دکنندهیتول انیمعاصر مرز م تالیجید یکه ساختارها کندیم

شمار به یی اقتصاد یاجتماع یۀسرما ینوع تالیجی. شهرت د(Abidin, 2018: 38)مشهور دارد  یابه چهره شدنلیتبد یبرا یابالقوه
  ی. وجه تماشودیم یو فروش منته نگیبرند ،غاتیچون تبل یاقتصاد یهاو جذب مخاطر به فرصت شدندهید ریکه از مس رودیم
 ۀدیپد ،5سنسیدر وریال نهفته است. تالیجید تیهو نیخودگ  دیشهرت و تول ریزا بودن مسدر درون ،یسنت یهایتیبا سلبر نفلوئنسرهایا
کرده است. به باور او،  لیو متکثر تبد الیس  ،یدموکرات یکه شهرت را به امر داندیم یساختار یندیارا فر ؛«شدنتهیسلبر»

 کناردر هایژگیو نی. ااندینظم اجتماع رییو تغ هایتیدر ظهور سلبر نیادیبن یژگیو۳ تیهو شدنییو کالا شدنیشخص شدن،یارسانه
 سنس،یدرمدل  براساو اند.داده شیاف ا یفرهنگ تیو مشروع یرا در خلق من لت اجتماع یفرد تیعامل تال،یجید یهارشد پلتفرم

مصرف مشارکت  یو الگوها یزندگ یهاسب  ،یفرهنگ یهنجارها فیساختار و کنش، در بازتعر انینقش واسط م یفایبا ا نفلوئنسرهایا
 یمیمفاه یاجتماع یبازساز ندیدوستانه، در فراو تعاملات شبه شدهیشخص یهاتیروا ،یروزمره زندگ ییبازنما قیطرها از. آنکنندیم

 .کنندیم ینیآفرنقش یفرهنگ تیطبقه، من لت و مشروع چون

                                                      
۲ Alice E. Marwick 
۳ Max Weber 
4 Ellis Cashmore 
5 Olivier Driessens 
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 تحقیقمواد و روش

های کارآمد در روش کیفی، تحلیل مضییمون اسییت. این روش برای از روشیکی رویکرد اصییلی در مباحث شییهرت، کیفی اسییت.
ضامین موجود در داده سایی، تحلیل و گ ارش دادن م ستفاده شنا و  6براوانویرجینیا  (. از نظر5۲: ۱۳95 صفاری، نیری،گردد )میها ا

الات پژوهش اسییت و معنی و مفهوم ها و سیی مضییمون یا تم، آشییکارکنندۀ اطلاعات مهم درخصییوص داده ،(۲۰۲۲) 7کلاک ویکتوریا
شان میها را دادهای از الگوی موجود در مجموعه  ۀاهمیت این روش هنوز قاعد بهباتوجه(. ۱59: ۱۳9۰: و دیگران یجعفریعابد)دهد ن

ها برای شناخت توان از آنکه مییی متعددی برای آن معرفی شده استمشخصی برای شناخت مضامین وجود ندارد اما اصول راهنما
ستفاده کرد. این روش مرز باریکی با  ضامین ا سطوح خردتر تمرک  دارد دارد با این تفاوت که تحلیل محتوا تحلیل محتوام شتر بر  و  بی

کند. س س، های صریح و ضمنی تمرک  میرود و بر شناخت و توضیح ایدهتحلیل مضمون از شمارش کلمات و عبارات آشکار، فراتر می
ستفاده میتر دادهاز کدهای مضامین اصلی برای تحلیل عمیق با شهرت مرتبط یهانشکُ یبررسپژوهش به نیا یفیبخش ک .شودها ا

انجام شده است. تمرک   نستاگرامیکاربران در پلتفرم ا تیفعال ۀسال۲ لیتحل یۀپاکه بر پردازدیم رانیا یمجاز یشدن در فضا یتیو سلبر
صل صنعت فرهن ینترنتیشهرت ا یریگشکل یندهایمطالعه بر فرا یا ستر  سانه گو نقش عاملان آن در ب ست.  یاجتماع یهاو ر ا
در  لیتحل نیبهره گرفته شییده اسییت. ا 8مضییمون لیتحلاز روش  ق،یتحق یمو چارچوب مفهو یبه سییاختار نظربخش، باتوجهنیدرا
اساو پژوهش بر نیامضمون در لیاست. مراحل تحل رفتهیانجام پذ یریگجهیو نت ریترک تینهاو در ریو تفس حیتشر ف،یسطحِ توص۳
 است. (،۱برپایۀ )شکل  رفتهشیپ ییاستقرا کردیو با رو ،(۲۰۲۲) ۱۰کلارک ایکتوریوو  9براون اینیرجیو یلگوا

 

 
 (1400)مأخذ: برداشتن نگارندگان، -. مراحل روش تحلیل مضمون1شکل 

 

 های تحقیقحث و یافتهب

نوظهور  هایاجتماعی اینستاگرام هستند. سلبریتی های نوظهور اینترنتی در شبکۀریتیصفحات سلب مطالعهبررسی این مورد جامعۀ
های بل شییبکهاند ولی از قوکار عادی داشییتهمتوسییط هسییتند، که زندگی و کسییر ۀقشییر طبق جامعه و عموماً اینترنتی، افرادی از بدنۀ

این واسییطه به مراتبی از ثروت و من لت  اند و بهف و دیده شییده تبدیل شییدهاجتماعی نظیر اینسییتاگرام از فرد معمولی به فردی معرو
ست ستفادهها موردآوری دادهبرای جمع اند.یافتهد سی و تجرببر ابتدا، ا شنا ساو روش پدیدار صل از  ۀا سته حا ستمر 5زی سال حضور م

شبکه،محقق در ست این  سامی یلی ستاگرامی داخلی با پیشنفر از اینفلو4۰ از ا سرها این شتن بین ئن ه ار نفر 6۰۰ه ار تا ۱۰۰شرط دا
نر و محور، چهره محور، و ه ستۀ اصلی: سب  زندگی محور، حرفۀد4در  هاسلبریتیشناسی خردهاساو گونهبرکه  ،کننده )فالوور(دنبال

سایی  شنا ست۱۲مهارت محور و با  شاوره،  -۳سفر و تفریح،  -۲طن و خنده،  -۱فعالیتی:  ۀخرده د سیقی و  -4آموزش مهارت و م مو
هنر، -9های بدنی، فعالیتورزش و  -8آشییی  ی و غذا،  -7فعالان اجتماعی و نویسیییندگان و شیییعرا،  -6آرایش و زیبایی،  -5رقص، 

چ  لیست فشن و مدلینگ ؛ که در آن فعالیت داشتند تهیه شد. -۱۲مادر و کودک،  -۱۱زندگی روزمره،  -۱۰عکاسی و صنایع دستی، 
شده در اختیار سنین ۱۰تهیه  ستاگرامی بین  شد. ۳8تا۱8نفر کاربر فعال این شته  شهرتبرسال گذا ساو می ان  ست،  ا افراد موجود در لی

شدند.آنان، با تجمیع نظرات گروه مورد فر ازن۱۲ شده بعد انتخاب  سایی  شنا سایی حوزافراد  شنا سی، ارزیابی و  لیت در چ  فعا ۀاز برر
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 ها وسیییلبریتییید قرار گرفت. که در این قسیییمت اطلاعات خردهکاربر ارسیییال و انتخاب آنان موردتأ نفر۱۰لیسیییتی جداگانه برای 
 (، ارائۀ شد.۱ای و محبوبیت آنان برپایۀ )جدول ی رسانههابا ویژگیاینفلوئنسرهای انتخاب شده همراه

 
 )1400، های پژوهشییافتهمأخذ: )-یید شده جهت بررسی و ویژگی آنانات اینفلوئنسرهای ایرانی داخلی تأاطلاع – 2جدول

 بررسی ۀخرده دست محبوب شدن ۀویژگی عمد تعداد فالوور اکانتآدرس  ردیف

1 @m.fitworkout 548 K  8 زندگی روزمره سب  ۀارائو ورزشکار 
2 @anashidhoseini 621 K ۱۰ دختر با حجاب و عروو سفیر ایران 
3 @shahinmug 424 K  ۱ سیاسی اجتماعی و طن فکاهی 
4 @farzanehgold 613 K 5 عنوان اولین بلاگر رنگ در ایران 
5 @raminatorabi 446 K ۱۲ زندگی شخصی ۀمدلینگ جوان با ارائ 
6 @mahoor.nazarii 421 K ۱۱ کودک لحظات زندگیزندگی روزمره و  ۀارائ 
7 @hajarerazmpa 139 K 6 زندگی روزمره ۀدختر جوان نویسنده با ارائ 
8 @rahaay_ 385 K 9 زندگی شخصی ۀبا ارائعکاسی همراهۀ دختر فعال در زمین 
9 @yasi.esl 443 K ۳ راحت توسط ی  دختر جوان ۀشیوآموزش زبان انگلیسی به 

10 @hodarostami 438 K ۲ به کشورهای مختلفسفر ی  دختر تنها-ویسینسفرنامه 
11 @fringe_music 171 K 4 دیدنش شد دختر جوان با صدای خوب که اینستاگرام باعث 
12 @azarmahisefat 442 K  7 تصویری از مادر ایرانی ۀارائآموزش انواع غذاها با 
13 @farhadpaz 431 K 7 با رستوران گردیآموزش آش  ی همراه 
14 @hadissbgh 429 K 9 ی  عکاو ۀلحظات کاری و زندگی روزمر 
15 @aliresaa 587 K  ۱ کمدین با اجراهای و انتشار کلیپ طن 
16 @sabamorshedii 506 K ۱۰ زندگی روزمره ی  زوج جوان و در انتظار فرزند ارائۀ 

17 @dr-toobashabani 284 K 5 زیبایی ۀحوزدر با پ ش  بلاگر زیبایی همراه 
18 @siamakghassemi 322 K  6 هایشتوئیت فعال اجتماعی و اقتصادی با ارائۀ ی 
19 @raha_rose_farsaee 505 K ۱۱ زندگی روزمره مادر و کودک 

20 @maysamshafiei 148 K 8 تمرینات ورزشی مربی ورزشی با ارائۀ 
21 @nik_yosefi 359 K 9 شده متناقض و پارادوکسیکالهای مونتاژکلیپ ۀارائ 
22 @samin.s68 518 K ۱۰ لحظات زندگی روزمره و شخصی ۀارائ 

23 @sepblog 391 K 6 شناسی و انگی شیجملات روان ارائۀ 
24 @ahmadreza.kazemi 224 K ۱ غیرهکلیپ های طن  اجتماعی و سیاسی و  ۀارائ 
25 @farnaz_lg 363 K ۱۰ با آموزش به مخاطرلحظات زندگی روزمره همراه ۀارائ 

26 @parastoo.qbani 295 K ۱۲ لحظات زندگی ۀدختر مدل جوانی با ارائ 

27 @negaarfarahmand 303 K  ۳ زندگی روزمرهبا آموزش گل آرایی و چیدمان 
28 @farnazdabirzadeh 273 K  4 دوقلوی همساننخواهر  باموسیقی همراهنوازنده و مدرو 
29 @iamrezanayebi 175 K ۳ با زندگی روزمرهآموزش زبان انگلیسی همراه 
30 @afsanh3364 168 K ۲ با همسرسفر به مناطق مختلف ایران همراه 

 رود.می پژوهشتعداد فالوورهای این افراد تا زمان انتشار این های این افراد در جذب مخاطر و فالوور، احتمال تغییر و اف ایش به فعالیتاتوجهب*

 

انجام شده است.  نستاگرامیا یاجتماع ۀساله و در بستر شبک۲متمرک   یزمان ۀها، در بازبا داده ییآشنا یعنینخست پژوهش،  ۀمرحل
 نیا یمحتوا لیاز تحلقرار گرفت. پس یبررسییمورد ینترنتیا یهایتیو سییلبر نفلوئنسییرهایمتعلق به ا ۀصییفح۲۰۰از شیمرحله، ب نیادر

شنا سط ابا دامنه و تنوع مطالر ارائه ییصفحات و آ سا یدیکل میافراد، مفاه نیشده تو ضوعو بر ییشنا ساو چارچوب مو  میتنظ یا
 اند:شده یبنددسته ریشرح زدارند، به دیتأک نفلوئنسریا یفرد تیبر عامل یکه همگ ه،یاول نی. مضامدیگرد

 حضور فعال فرد. ایکالا بدون دخالت  میمستق غیتبل. ۱
 نقش فرد. یفایبا حضور و اکالا و محصولات همراه غیتبل. ۲
 .نفلوئنسریا یفردتیو هو یبر برند شخصدیتأکبا یتخصص ۀحوز  یفروش محصولات و خدمات در . ۳

 

ضام نیدر ا ستخراج نیبخش، م ستها س ۀاز جامع ییهانمونه ۀشدیبندشده و د ساو تم ،یموردبرر سا یها و کدهابرا  شدهییشنا
 .گرددیم ارائه، (۲)جدول  یۀبرپا
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 (1400 ،یپژوهش یهاافتهی)مأخذ: -پژوهش موردواکاوی شدهاستخراج نیمضام ارزیبابی برخی از .2جدول 
(@mahoor.nazarii)محورۀ۲رویکرد –؛ دستۀ فعالیتی مادر و کودک 

 
 کشیهای اینستاگرامی با قرعهتبلیغ محصولات بدون دخالت و حضور فرزند یا مادر، برگ اری مسابقه

 
 عکس کودک شیبا نما غیره، و شگاهیآرا ه،یم ون و آتل غیتبل

(@farhadpaz) فعالیتی آش  ی و غذا دستۀ؛ 

 
 هامستقیم رستوران و فروشگاهتبلیغ 

(@farnaz_lg)؛ دستۀ فعالیتی زندگی روزمره 

 
 فرد تیحضور و عاملبا ها و تبلیغ محصولاتصورت معرفی مستقیم در استوریتبلیغ به

(@siamakghassemi)لیتی نویسندگان و فعالان اجتماعیفعا در دستۀ ؛ 

 
 اقتصادی شخصی و ارائۀ م سسۀ معرفی-های فردیبرگ اری کارگاه فعال اجتماعی و

(@m.fitworkout)بدنیدر دستۀ فعالیتی ورزش و فعالیت ؛ 
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 مستقیم با حضور فرد تبلیغ غیر-تبلیغ مستقیم و بدون واسط -9یرتصو
 معرفی محصول تولیدی مجموعۀ خود و معرفی برند اختصاصی خود 

 و غیره... .

 هامتن مفاهیم، د وشدن بندیدستهاینفلوئنسر ذکر شده ۳۰صفحات  از بررسی حاصل جوی مضامین، اطلاعاتوجست مرحلۀاز پس
برای انتخاب کدهای باز ابتدا موارد مشترک شناسایی شدند و س س زیر و  مشخص هایافته در موردنظر روابط و مقایسه باهمالگوها  و

 (.۳برپایۀ )جدول  ارائه گردیدهای اصلی مشخص گردیدند و تفسیر نهایی ها و درون مایهها و طبقهطبقه
 

 )1400، های پژوهشییافتهمأخذ: )-مندی از اقتصاد شهرت اینفلوئنسرمضامین و کدهای شناسایی شده انواع بهره .3جدول

 

اینفلوئنسرها از اقتصاد شهرت درخصوص بررسی و تحلیلی  های اینترنتی ومندی سلبریتیاساو مضامین و کدهای شناسایی شده در بهرهبر
 (.4)جدول برپایۀ بررسی پژوهش، جامعۀ مورد

 

 )1400، های پژوهشییافتهمأخذ: (-های ایجاد درآمد حاصل از اقتصاد شهرتاینفلوئنسرهای ایرانی داخلی و روش -4جدول  

 

 آنالیز فعالیت طبقه ها(مضامین اصلی )تم ردیف

 آگهی صرف تجاری ۱
با  بعضاً تبلیغ مستقیم کالا بدون دخالت و عاملیت فرد

 هاهمکاری شرکت
ضور خود فرد تبلیغ صول بدون ح شکار مح سابقه-آ ستاگرامی )فالو کن جای ه بگیر(م سرها  ،های این اینفلوئن
 ؛هاها و کم انیشده توسط شرکتارائۀ محتوای ساخته-طورمشترک بامعرفی اس انسر مخصوصهب

 تبلیغ با محتواسازی ۲
)اینفلودئنسر و سلبریتی ور فرد حضبا  تبلیغ کالا و محصولات

 اینترنتی(

کردن شرکت یا تگ -دمات )شامل عکس، فیلم و متن(تولید محتوای شخصی برای محتوای محصول یا خ
لایوها و ویدئوها دربارۀ محصیییولات و -متن تبلیغی و تبلیغ غیر مسیییتقیم کم انی روی ی  عکس بدون
 ؛اند و معرفی بستر خریدموادی که مصرف و نتیجه گرفته

 خود برندسازی ۳
خاص باتأکید به خود  فروش محصولات و خدمات در حوزۀ

 )اینفلوئنسر و سلبریتی اینترنتی( فرد
ماتی که خود فرد در تولید و ارائۀ آن نقش معرفی محصول یا کالا و خد-و کالاهافروش فردی محصولات 

 ؛شخصی خود طریق اکانتمحصولات با منفعت شخصی مستقیم ازتبلیغ -دارد

 برندسازی تجاری 4
کار خود با رویکرد تجاری، تخصصی و ومعرفی کسر

 شهرت فردی( )برپایۀ محوریت فرد سلبریتی اینترنتی

  -اندازی کرده اسییت با پیج متفاوت از پیج سییلبریتی اینترنتی یا سییایتوکار که خود فرد راهکسییرمعرفی 
 ارائۀ-نو از فروشییگاه خودمون تهیه کنیدتونید با خیال راحت ایمعرفی ی  محصییول و ذکر اینکه دیگه می
 ،لحظات کاری در زمینۀ معرفی برند تجاری

ف
دی

ر
 

 سبک 
 کد اینفلوئنسر

 (1)جدول 
 اکانت برند ایجاد شده زمینۀ برند ایجاد شده و فعالیت

۱ 

 

 تجاری برندسازی

 رستوران سلامت vipتولید لباو و پوشاک ورزش و ایجاد باشگاه  ۰۱
@monaiefashion 

@varzeshkonim 
@monafit.restaurant 

 www.farhadpaz.com محصولاتآموزش آش  ی و فروش  ۰۱۳ ۲

@fery.fun 

 t.m/hadissbghchannal ایجاد گروه هنری حدیث ۰۱4 ۳

@hadissbgh1 

 اقتصادی بامداد ازطریق صفحۀ اصلی شخصی و م سسۀ گذاریسرمایه مشاورۀ-مطالعات اقتصادی بامداد م سسۀ ۰۱8 4

 chonur-collection@ نورعکاسی و برند پوشاک چٌ ۰8 5

 www.azarmahisefat.com و محتوا آموزش آش  ی و تولید پادکست ۰۱۲ 6
@azar.mahisefat 

 feeliran@ های گردشگریپروژهاجرای ۰۱۰ 7

 www.Shahinmung.com تولید محتوا ۰۳ 8

 hiba__ir@ پوشاک و مد ۰۲ 9

@hiba__scarf 

 www.salematarbashim.com سب  زندگی سالم ورزش، تغذیه و ۰۲۰ ۱۰

 های طن  سیاسی و استندآپکلیپ ۰۲4 ۱۱
@dome_khoroos 

 اصلی شخصی و ازطریق صفحۀ

 parseh_gallery_make_up@ فروش لوزم آرایشی و بداشتی ۰۲5 ۱۲

@farnaz_lg_business 

 amoozeshgah_dabirzadeh@ آموزشگاه موسیقی ۰۲8 ۱۳

 www.taktalkmarket.com نوین در آموزش زبان شیوۀ ۰۲9 ۱4

 www.nikyousefi.com تولید محتوا ویدوئویی ۰۲۱ ۱5

 www.lingemy.com آموزش زبان انگلیسی لینگو ۰9 ۱6

۱7 

 خود برندسازی

 farzanehgold1@ آموزش آرایش و رنگ مو ۰4

 www.drtoobashabani.com زیبایی مشاورۀ ۰۱7 ۱8

 اینستاگرامازطریق صفحۀ شخصی  های خود و انتشاراتکتابفروش  ۰7 ۱9

 اینستاگرامازطریق صفحۀ شخصی  عنوان ی  خوانندهمعرفی خود به ۰۱۱ ۲۰

 اینستاگرامازطریق صفحۀ شخصی  طن  تبلیغی با محوریت خود ۰۱5 ۲۱

 t.m/teravel_whit_marco تورهای گردشگری ۰۳۰ ۲۲

 negar.by.negaarfarahmand@ دکوراتیو و هنریفروشگاه ظروف  ۰۲7 ۲۳

 اینستاگرامازطریق صفحۀ شخصی  های شخصیفروش کتاب ۰۲۳ ۲4

۲5 

 محتواسازی

 آگهی صرف تجاری و

 اینستاگرامازطریق صفحۀ شخصی  و فشن مدلینگ ۰5

 اینستاگرامازطریق صفحۀ شخصی  مادر و کودک ۰6 ۲6

 اینستاگرامازطریق صفحۀ شخصی  زندگی روزمره ۰۱6 ۲7

 اینستاگرامازطریق صفحۀ شخصی  مادر و کودک ۰۱9 ۲8

 اینستاگرامازطریق صفحۀ شخصی  و فشن مدلینگ ۰۲6 ۲9

 اینستاگرامازطریق صفحۀ شخصی  زندگی روزمره ۰۲۲ ۳۰
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ستها منتج میلیل یافتهآنغه از تح سلبریتیشود آن ا سرها و  سیاری از اینفلوئن صد ب شهرت به های اینترنتی در بهرهکه در صاد  مندی از اقت
ست زدهایجاد هویت تجاری و برند مختص بهبالاترین نوع آن یعنی  ضای توان عنوان اند. به بیان بهتر میخود د صل از ف شهرت حا صاد  کرد اقت

های این مقاله   یافتهکه با آنالییادین ایجاد شییده در نظام شییهرت برپایۀ درآمدزایی سییاختار یافته اسییتاجتماعی اینسییتاگرام با تغییرات بن شییبکۀ
 و کلی زیر را برای آن ارائه کرد؛ سطح اصلی4توان می

 تجاری درآمدزایی حاصل از ارائه آگهی صرفاً ←

 مدزایی حاصل از ارائه تبلیغات با محتواسازیدرآ ←

 خودبرندسازی دزایی حاصل از تبلیغات و فروش برپایۀدرآم ←

 درآمدزایی حاصل از برندسازی تجاری ←

صییورت ر سییطح و مهارت اینفلوئنسییرها مورداسییتفاده و دسییتیابی به آن بهترتیبرآمده از نظام شییهرت اینترنتی بهسییطح از درآمدزایی 4این 
های هری  از این سییطوح را براسییاو مدلکنند. گردش مالی متفاوتی را برای خود ایجاد می سییطوحپذیر اسییت و افراد در این صییورت ایمرحله

 شد.ارائه  (،5برپایۀ )جدول  صورت خلاصهکه اطلاعات آن بهمرتبط موردبررسی و تحلیل قرار گرفته است
 

 )1400،  های پژوهشییافته :مأخذ(-بندی سطوح نوین اقتصاد شهرت در بین اینفلوئنسرهای اینترنتیطبقه. 5جدول  

 

 پیشنهادها و ارائۀگیری نتیجه

مانند  ییهاو گسترش پلتفرم یتعامل یهابا ظهور رسانه ژهیوجوامع معاصر، به یو فرهنگ یاجتماع یتحولات گسترده در ساختارها
ستاگرام،یا صنعت اتحت نینو یادهیپد یریگشکل سازنهیزم ن سریعنوان  ست. در ینفلوئن ضا، مرزها نیاشده ا شهرت فرو  یسنت یف
 یریکارگبهبا نفلوئنسییرهایاند. اشییکل گرفته یداریه، تعامل و اقتصییاد دتوج یمبنابر یارسییانه ینشییگراز کَ یدیجد یو الگوها ختهیر

 گاهیاند جاتوانسییته ،یاجتماع یهاشییبکه یتعامل یهاتیاز ظرف یریگو بهره یسییب  زندگ ییمحتوا، بازنما دیمتنوع در تول یراهبردها
س هر فرهنگ یتوجهقابل صاد ،یدر  س. دست آورندجوامع امروز به یجتماعا یو حت یاقت شان مانجام یهایبرر شهرت  دهدیشده ن که 
صص ن ایمهارت  امدیصرفاً پ گرید تال،یجید صل بهره ست،یتخ شمندانه از الگوها یبرداربلکه حا صاد دجلر یهو  یداریتوجه و اقت

اند تا در تلاش ،یشییخصیی یهاتیرواروزمره، اغراق در احسییاسییات و خرده یجذاب زندگ یهاجنبه یینمابا ب رگ نفلوئنسییرهایاسییت. ا
 غات،یتبل انیمحتوا، موجر شده تا مرز م ییو بازنما دیدر تول نینو ۀویش نیمند با مخاطبان خود برقرار کنند. ااما هدف یمیصم یارتباط
در  تالیجید یایکه ساختار نظام شهرت در دنآن است انگریب هاافتهی لیتحل. تر شودروز کمرنگبهروز یو مصرف فرهنگ یواقع یزندگ
 یهاها و رسانهبه سازمانو وابسته ینهاد ۀدیپد  یدگرگون شده است. نخست، شهرت از  یاز جهات متعدد ،یسنت یبا الگو ۀسیمقا
 یهاتیو فعال یرسم یراردادهابر قیکه متک ینتس یدرآمد یهافردمحور و خودساخته بدل شده است. دوم، مدل یادهیبه پد ،یرسم

 یوکارهاکسییر یاندازو راه یشییخصیی یبرندسییاز ،ییمحتوا یابیچون بازار ینینو یهاوهیرا به شییخود یبودند، جا یامشییخص حرفه
اعتماد،  یمبناو بر هیسودو یتعامل ۀیپابلکه بر ست،ین هیسو یو مخاطر، برخلاف گذشته  نفلوئنسریا انیاند. سوم، روابط ممستقل داده

ست نهادها تیمیصم شهرت از د ست. چهارم، کنترل  شکل گرفته ا صالت  سم یو ا شده و افراد، بااتک یر  یهایبه توانمنداءخارج 
 یاقتصییاد یهاتحولات اگرچه فرصییت نیا ،ترتیربدینند. او حفظ شییهرت خود شییده دیبه تولقادر تال،یجید یهاو مهارت یارتباط

 معایب مزایا های مرتبطمدل تعریف علمی سطح ردیف

 تجاری آگهی صرفاً ۀارائ 1
طریق تبلیغات مسیییتقیم برندها از

پست یا استوری بدون نیاز به تولید 
 محتوای خاص

 و CPM مییدل تبلیغییات
CPC  

سییریع، نیاز به حداقل تلاش تولید 
 محتوا

کاهش اعتبار و اعتماد مخاطر در 
 صورت تبلیغات زیاد

 تبلیغات با محتواسازی 2
با غاتی  جاد محتوای تبلی تلفیق  ای

سر و ارزش صی اینفلوئن شخ های 
  نیازهای برند

یابی محتوایی و  بازار مدل 
  تبلیغات بومی

 اف ایش تعامل، اعتمادسازی بهتر
ید  یت در تول مان و خلاق به ز یاز  ن

 محتوا

 خودبرندسازی ۀتبلیغات و فروش برپای 3
از شیییخصییییت و اعتبار اسیییتفاده

اینفلوئنسییر برای فروش مسییتقیم 
 محصولات شخصی

گذار و  تأثیر یابی  بازار مدل 
  خودبرندسازی

ند  یدار و کنترل بر پا مد  جاد درآ ای
 شخصی

جاد  مان طولانی برای ای به ز یاز  ن
 اعتماد و شهرت

 برندسازی تجاری 4
ی  برند مسییتقل  ۀایجاد و توسییع

نگ که از ندی نال بر طریق پرسیییو
  کنداینفلوئنسر رشد می

مدل برندسییازی دیجیتال و 
  ایرسانه کارآفرینی

به  کان ورود  یدار، ام پا رشیییید 
 بازارهای جدید

به  یاز  نابع ن یده و م یت پیغ مدیر
 توجهمالی قابل
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و  هاتمیاز الگور یدرآمد ناشیی یداریناپا آل،دهیا یزندگ شینما یچون فشییار برا ییهاحال چالشنیعاند، اما درآورده راهمرا ف یمتعدد
 یروند مشیابه  ین رانینکته اشیاره کرد که در ا نیبه ا توانیپژوهش م نیا یدیکل جینتا از اند.آورده دیپد  یپنهان را ن غاتیتبل شیاف ا
چون  ییهادر حوزه یشخص یبرندها جادیسمت ابه ،یارسانه یبسترها یهایژگیاز و قیبا شناخت دق نفلوئنسرهایاست و ا انیدر جر
سب  زندگ هیتغذ ،ییبایمد، ز ساو بهرهبرروند که  نیاند. احرکت کرده یو  سرما یبردارا شمندانه از  سرما یاجتماع ۀیهو  نینماد ۀیو 

 یبردارو بهره یختگیخودانگ ،ییایکه بر پوز اقتصاد شهرت و اقتصاد توجه استا ینینو یلگوا یریگشکل ۀدهندواقع نشانبنا شده، در
شهرت، پ هیو چندلا دهیغیبه ابعاد پتوجهبا تمرک  دارد. ۀاز لحظ ستیس یبرا ریز یشنهادهایتحول در نظام  شگران و  گذاران،ا پژوه

 طرح است:قابل یافعالان رسانه

 شفاف و الزام نیتدو ضا غاتیتبل یآور برامقررات  سانه یدر ف صییداقت و اعتماد  ت،یشییفاف شیهدف اف ابا ؛یاجتماع یهار
 .نفلوئنسرهایا یدیتول یبه محتوامخاطبان نسبت

 سب یداریپا یبرا یتیحما یسازوکارها جادیا شهرت دیمبتن یوکارهاک ص یهاآموزش ۀازجمله ارائ ؛تالیجیبر  ص در  یتخ
 .یبه منابع درآمد یبخشو تنوع یبرند شخص تیریمد تال،یجید یابیبازار ۀحوز
 و  یآموزش تفکر انتقاد ،یعموم یاسیییواد رسیییانه تیتقو قیطراز ؛تالیجیشهههرت د یو فرهنگ یاجتماع یبا آثار منفمقابله

 .بارانیز یهایسازشهیبا کلمقابله
 شهرت و الگور یپژوهندهیآ سانه یهاتمینظام  ساختارها و ارائ یاحتمال راتییتغ ینیبشیپ یبرا ؛یار  یقیتطب یراهبردها ۀدر 

 .یو جمع یمنافع فرد انیحفظ توازن م یبرا

کسیییر درآمد،  یگسیییترده برا ییهاتنها فرصیییتنه تال،یجیبه مدل د ینظام شیییهرت از مدل سییینت ی، تحول سیییاختارنتیجهدر
ساز ستق یخودبرند ست. مواجه یروشیپ  یرا ن نیادیبن ییهاکرده، بلکه چالش جادیبا مخاطبان ا میو تعامل م آگاهانه و  ۀجامعه نهاده ا
 یسییازنهیو نهاد یارشییتهانیم یهاپژوهش تیتقو ،یفرهنگ یهایگذاراسییتیدر سیی یشیییزاندتحولات، مسییتل م با نیبا ا یراهبرد
ضا یاو حرفه یاخلاق یکردهایرو سانه یدر ف ست. تنها در چن یار سریصنعت ا یهاتیاز ظرف توانیم یطیشرا نیا جهت در ینفلوئن

 و متوازن داشت. داریپا یااستفاده یو اجتماع یاقتصاد ،یرشد فرهنگ
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