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Abstract A R T I C L E I N F O 

The main function of public spaces such as the market is a platform for 

people to be present, therefore, the loss of public spaces or public spaces 

in cities will lead to important social consequences, including the 

downward movement and decline in attendance and consequently It 

mentioned urban social relations. It seems that what improves the 

quality of presence of users is the creation of space communication 

networks, which is possible by creating intermediate spaces. The 

components examined in this area are introduced in two areas, physical 

and semantic variables, and in the statistical population, people visiting 

the Shiraz market and its interspaces, and the total sample size in this 

research is 768 people, of which 384 people are in the Shiraz market. 

And 384 other people are in caravanserais and houses. The analysis in 

spss software and using statistical tests has dealt with the importance 

and relationship of the components with each other, the result of the 

research shows that the balance between the two environmental and 

semantic components can help the audience in choosing the path. In this 

research, the environmental and physical components, including: sign-

road-edge-node-light stimulus-spatial sequence-form-color-climatic 

comfort and semantic components including: accessibility-security and 

monitoring-pedestrianization-readability- Social vitality-historical 

identity and common heritage. Also, the research results help the 

designers to create a framework based on the effective factors to use it 

in the design of the public spaces of the same market. 
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Extended Abstract 

 

Introduction  

An important issue that has been seriously 

raised in architecture in recent years is the 

attention to the interventional function of 

urban design in architectural design. Given 

that city design is based on two identical 

spaces: internal spaces (architecture) and 

external spaces (city). Therefore, in the 

meantime, paying attention to the type of 

third space that arises from the commonality 

of these two spaces; as an intermediate space 

between architecture and the city is of great 

importance (Pirvavalia and Soheili, 2016). 

Therefore, given the importance of the 

intermediate approach, conducting research 

in order to identify and apply intermediate 

patterns in contemporary architectural and 

urban design is important. The intermediate 

space is one of the main factors of continuity, 

sequence, hierarchy, and spatial staging of 

architectural and urban elements in Iran, and 

thus has played an effective role in its spatial 

organization. Interstitial space is a key 

element in the existence or absence of a crisis 

in our architecture and urban planning, which 

unfortunately, ignorance and some hasty 

actions have led to the destruction of these 

spaces (Belilan Asl, Etesam and Eslami, 

2011). This causes the efficiency of space 

use to decrease. Therefore, it seems that 

recognizing and effectively applying 

interstitial characteristics in the design 

process can have a significant impact on 

creating a more appropriate space. 

 

Methodology 

Although a set of methods can be used in any 

specific research, the method we use in this 

research is the causal method. In addition, 

documentary and library methods have also 

been used. In the causal research method, the 

researchers of this research seek to discover 

and investigate the relationships between 

specific factors and conditions or a type of 

behavior that has previously existed or 

occurred through studying the results 

obtained from them. Therefore, the 

researcher seeks to investigate the possibility 

of cause and effect relationships through 

observing and studying the existing results 

and finding the cause of the phenomenon or 

action. 

 

Results and Conclusion 

Throughout In this study, the role of the 

entrance hierarchy in a part of the bazaar 

complex was examined. This area includes 

the main market row as the main interstitial 

space, the street, and several houses and 

caravanserais with a relatively similar plan 

structure (as secondary interstitial spaces), 

which differ in terms of dimensions and 

spatial extent. From the results of the study 

of environmental components, light stimuli 

are among the important elements in the 

design of interstitial spaces. In this regard, 

adjusting the distance between ceiling 

skylights, interstitial spaces, and also 

adjusting the appropriate lighting of shops, 

caravanserais, and houses at night is effective 

in attracting the attention and presence of the 

audience, and also in the semantic 

component, historical identity has the 

greatest impact. After examining the 

components, it was realized that the 

environmental and semantic components 

interact and are influenced by each other. For 

example, the light stimulus component, 

which is part of the environmental category, 

affects the audience security component, 

which is in the semantic category, and 

audiences prefer to be present in spaces with 

good light and visibility. This is also the case 

in hotels and caravanserais. From this study, 

it can be seen that when the components are 

in balance with each other and have a good 

overlap, the presence in the space also 

increases. This issue was also analyzed in the 

study of visual software. In the field of 

spatial readability, the longer the visual 

graph, the better the audience will see the 

space, and it can also be effective for the 

spatial prediction and spatial security 

dimensions. Also, the more suitable the space 

is lit, the more legible the space will be in the 

eyes of the audience. This balance is shown 

in Figure 4. One of the conclusions of this 

study is the balance between environmental 

and semantic components, and finally it 

suggests to designers in this field that in 

designing such spaces, all the influential 

items resulting from these three components 

should be extracted and their relationship 

should be examined. 
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 : ید ی کل ی هاواژه
،   یریحضورپذ  یمولفه ها

  ، ی عموم  یفضا ، ینینابیب یفضا
 راز یبازار ش

عمووومی   فضاهای  اصلی  بینابینی محیط های عمومی همچون بازار اهمیت دارد . عملکردحضورپذیری در فضاهای  
 از.است برخوردار ای ویژه جایگاه از آن فرهنگی و  اجتماعی ابعاد لذا است، مردم حضور بستری برای  همچون بازار، 

 از کووه شوود خواهد اجتماعی مهم های پیامد به منجر ها شهر در عمومی فضاهای یا جمعی های  عرصه  دادن  دست
 نظوور بووه .کوورد ذکر را شهری اجتماعی روابط آن تبع به و  پذیری حضور  تنزل  و   پایین  به  رو   حرکت  به  میتوان  جمله
فضاست که ایوون اموور بووا  ارتباطی های شبکه ایجاد  میشود،  کاربران  پذیری  حضور  کیفیت  ارتقا،  موجب  آنچه  میرسد

 هایی واژه از گیری بهره  نیازمند  بینابین،  فضای  کالبدی  های  ویژگی  میگردد . شناختایجاد فضاهای بینابینی میسر  
باشد. لذا مولفه های مورد بررسی در این حوزه در دو  فضا  این  ارتباطی و  معنایی  شکلی،  متعدد وجوه گویای  که  است

آن   بینابینی  فضاهای  و   شیراز  بازار  از  کننده  بازدید  حوزه متغیرهای کالبدی و معنایی معرفی و در جامعه آماری ،افراد
نفر دیگر نیز در   384نفر در راسته بازار شیراز و    384نفر بوده که    768و با حجم کلی نمونه در این پژوهش برابر با  

 مولفه ارتباط و  اهمیت  های آماری به  آزمون  از  استفاده  با  و   spss  افزار نرم  در  کاروانسرها و سراها می باشند. تحلیل
 توانوود محیطووی و معنووایی مووی  مولفووه دو  بووین تعووادل که میدهد نشان تحقیق نتیجه ، است پرداخته یکدیگر با  ها

 -لبه -راه -نشانه در این پژوهش ، مولفه های محیطی و کالبدی، شامل :   .نماید  یاری  مسیر  انتخاب  در  را  مخاطب
 و  امنیت -پذیری مولفه های معنایی شامل : دسترسیاقلیمی و    آسایش-رنگ-فرم-فضایی  توالی-نور  محرک  -گره

 نتووای   مشووترک میباشووند . همچنووین  میوورا   و   توواریخی  هویت-اجتماعی  سرزندگی-خوانایی-مداری  پیاده-نظارت
فضوواهای عمووومی  طراحی در  تا  مینماید  یاری  موثر  عوامل   اساس  بر  چارچوب،  یک  ایجاد  برای  را  طراحان  پژوهش
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 مقدمه
 در   شهري  طراحی  اي  مداخله  كاركرد  به  توجه  شده؛  مطرح  معماري  در  جدي  طور  به  اخير  هاي  سال  در  كه  مهمی  ي  مسئله

)    خارجی  فضاهاي  و(  معماري)  داخلی  فضاهاي:  يكسان  فضاي  دو  اساس  بر  شهر  طراحی  كه  اين  به  توجه  با.  است  معماري  طراحی

  ميان   بينابين  فضاي  عنوان  به  آيد؛   می   پديد   فضا  دو  اين  اشتراك  از  كه  سومی  فضاي  نوع  به  توجه  ميان  اين  در  لذا.  باشد   می(  شهر

  در   پژوهش   انجام   بينابينی،  رويكرد   اهميت  به  توجه  با   بنابراين(.  1395  سهيلی،   و   پيرواوليا )  دارد   زيادي  اهيت  شهر  و   معماري

  از   يكی  بينابين،  فضاي.  باشد  می   اهميت  حائز   معاصر  شهري  و   معماري  طراحی  در   بينابينی  الگوهاي  كاربرد  و   شناسايی  راستاي

  نقش   طريق  اين  از  و   بوده  ايران  در  شهري  و  معماري  عناصر  فضايی   بندي  عرصه  و  مراتب  سلسله  توالی،  پيوستگی،   اصلی  عوامل

  و  معماري  در  بحران  وجود  عدم  يا  و  وجود  در  كليدي  عنصر  بينابين  فضاي.  است  داشته  آن  فضايی  سازماندهی  در  مؤثري

  و  اعتصام ، اصل بليلان)است شده فضاها اين رفتن بين از موجب عجولانه اقدامات  برخی و  ناآگاهی  متاسفانه كه ماست شهرسازي

  مؤثر  كاربرد  و  شناخت  رسد  می  نظر  به  چنين  لذا.  يابد  كاهش   فضا   از  استفاده  راندمان  كه  ميشود  سبب  امر  اين (.  1390  اسلامی،

 . نمايد اعمال تر مناسب  فضايی خلق در توجهی  قابل تأثير ميتواند طراحی فرايند  در بينابين هاي شاخصه

 تجاري  كاربريهاي  جمله  از  ها  كاربري  از  بسياري  طراحی  در  متأسفانه  كه  ميگردد  بر  جايی  به  موضوع  اين  به  پرداختن  ضرورت

  فضا   راندمان   كه  ميشود  سبب  امر  اين.  گيرد  نمی  قرار  توجه  مورد  طراحان  توسط  چندان  فضا،  خوانش  به  مربوط  هاي   شاخص

 . يابد كاهش نيز فضا از پذيري حضور آن تبع به و رضايتمندي احساس نامحسوسی طور به  بعضاً  و يافته كاهش

  با   اول  درجه  در.  است  شده  پرداخته   معماري-اجتماعی  نظر  نقطه  از  ايرانی،  بازار  بينابينی  فضاهاي  به  موردي،  مطالعۀ  يک  بعنوان

  سپس   و   شده  تهيه  نظري  سطح  در  بينابينی  فضاهاي  با  رابطه  در  الگويی  معماري،  فضاي  كالبدي  هاي ويژگی  شناخت  و  گيريبهره

  هاي   پارامتر  مقايسه  از  .گرفت  خواهد  قرار  بررسی  مورد  بازار  معماري  با   ارتباط  در  پذيري  حضور  از  برآمده   هاي  معيار  با  الگو  اين  از

پس از بررسی پيشينه پژوهش و    . نمود  بررسی  تحقيق  هدف  به  توجه  با   را  حضورپذيري  هاي  مولفه  ميان  روابط  توان  می  حاصله

  . اند  معنايی تقسيم بندي شده  يا محيطی و  تاثير گذار در دو حيطه كالبدي  پردازان موثر در حضورپذيري مولفه هاي  نظريه 

اقليمی و مولفه هاي معنايی شامل   آسايش -رنگ-فرم-فضايی   توالی-نور محرك  -گره  -لبه -راه -مولفه هاي كالبدي شامل : نشانه

 مشترك ميباشند .   ميراث   و اجتماعيخی سرزندگی -خوانايی-مداري  پياده-نظارت و امنيت -تاريپذيري هويت- : دسترسی

در اين پژوهش از آناليزهاي آماري مولفه هاي موثر بهره گرفته شده است . هدف اين پژوهش شناخت مولفه هاي موثر بر حضور 

پذيري در فضاهاي بينابينی بازار شيراز ميباشد و پس از آن الويت بندي زير مولفه هاي هر كدام ميباشد و در پی پاسخ به اين  

 پرسش است كه مولفه هاي معنايی و كالبدي بر يكديگر چه تاثيري می گذارند؟   

   پیشینه پژوهش

ارتباط فضاي درون و بيرون با مباحث مطرح شده در حيطه روا نشناسی محيطی و علوم رفتاري رابطه   نزديكی سابقه موضوع 

 حال  در  ماهيت  "، پژوهشی با عنوان    2022در سال    1.  در فرآيند پژوهش در مورد فضاهاي بينابينی ، رمبزا و همكارانشدارد

، فرآيند  "شهرها  تحول  فرآيند  در  بينابين  فضاهاي  تغيير نتايج تحقيقات نشان داد كه  اند.    در   ها  بينابين  دگرگونی  انجام داده 

دهد.    افزايش  را  زندگی  كيفيت  و  بخشد  بهبود  را  شهرها  فشردگی  دهد،  تغيير  را  شهرها  ماهيت  است  ممكن  عمومی  فضاهاي

  مورد  در  اجتماعی  هويت  ديدگاه:  دارد  وجود  دار  موج  تأثير  "، پژوهش خود را با عنوان  2021در سال    2هاسلم  و  همچنين فانگ

  ،   كنند   حمايت  مثبت  اجتماعی   هايهويت  از  توانندمی  بينابين  فضاهاي انجام داده و نتايج نشان داد ،    "بينابين   فضاهاي  نقش

 جامعه  كردن  ترگسترده  براي  ايبالقوه  هايرابط  بينابين  فضاهاي  و   كنندمی  تسهيل  را  رفاه  احساس  بينابين  فضاهاي  در  حضور

بيا كردند    " فراغت، اجتماع و مكان هاي سومفضاهاي اوقات    " ، در پژوهشی با عنوان  2017،  در سال  3هستند. ين و جوهانسون

مرتبط  تنوع  است.  عمومی  آل  ايده  تصور يک مكان  از  فراتر  كاوش در مكانكه مكان هاي سوم  هنگام  ويژگی  هاي سوم،  ترين 

تاثير آشنايی، دلبستگی به مكان، فاصله و    "نيز در مقاله خود با عنوان    2021،  4نوئل و داردن  عنوان بستري براي جامعه است. به

داشتند هر چه كاربران با فضاي سبز ارزيابی شده آشنا باشند، بيشتر   بيان   "سرمايه اجتماعی بر حضور موثر فضاي سبز شهري

به آن متصل می شوند، كه منجر به افزايش حضور می شود. درگير شدن در زندگی محله توسط عضويت در گروه هاي محلی به  

در   2016ش در سال  نتو و همكارانبستگی  و به تبع ان حضور در فضا تأثير می گذارد. همچنين  طور مثبت بر پيوند آشنايی و دل
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  " یعموم  ي در فضاها  يريحضور پذ   زاني( بر میعي)مصنوع و طب  یطيمح  ی كيزيعناصر ف  يگزار  ريتاث  زانيم  یبررس  " پژوهش  

بر میعي)مصنوع و طب  یطيمح  یكيزيعناصر ف  يگزار   ريتاث  زانيم  یبررس پذ  زاني(  بر   "یعموم  يدر فضاها  يريحضور  اينگونه 

هستند كه    یعوامل  نيشتريب  یكل   يرو و فضا  اده ي سبز، ساختمان ها، پ   يفضا  ابان،يمبلمان خحض.ر پذيري تاكيد داشتند كه ،  

  ر يحضور درخت تاث  ژه يسبز به و  يعنصر فضا  ان يم  ن يقرار گرفتند از ا  د ييمورد تا   یعموم  ی حضور در فضاه  يدر نظر كاربران برا

  یبررس  "نيز در مقاله خود با عنوان    1397آرام و همكارانش در سال    بود.   ی عموم  ي حضور كاربران در فضا  يمورد، برا  نيگزار تر

  " : شهر همدانی مورد مطالعات  ، یتعاملات اجتماع   ش يو افزا  يشهر  ي محله ها  نيساكن  يريدر حضورپذ  يدوره ا  ينقش بازارها

  يی آشنا  زانيمردم, م  شتريبازار و حضور ب  تيعامل جاذب جمع  ليبه دل  يبازار دوره ا  يدارا  ي در محله ها  بيان می دارند كه  

 . اين پژوهش ها در  باشد ی م يبدون بازار دوره ا ياز محله ها شتري, بی تعاملات اجتماع  نيو همچن  گريكديبا   گانيهمسا

نشان داده شده است و در تمام اين پژوهش ها تاكيد بر حضور كاربر و استفاده از عوامل كالبدي در جهت حضور  1جدول شماره 

 پذيري را نشان می دهد .  
 پژوهش های مرتبط )منبع: نگارندگان(  -1جدول

 

  

 نتایج  متغیر ها نام و سال  عنوان پژوهش 

تغيير فضاهاي  ماهيت در حال 

 بينابين در فرآيند تحول شهرها 

رمبزا و  

 ساسبجارسكا 

2022 

نتايج نشان ميدهد، فرآيند دگرگونی بينابين ها در فضاهاي عمومی ممكن است   امنيت، ايمنی فيزيكی فضا 

ماهيت شهرها را تغيير دهد، فشردگی شهرها را بهبود بخشد و كيفيت زندگی را  

 افزايش دهد.

دار وجود دارد: ديدگاه  تأثير موج 

هويت اجتماعی در مورد نقش  

 فضاهاي  بينابين 

 فانگ و هاسلم 

2021 

هويت، رفاه، فضاهاي اجتماعی،  

 حضور پذيري 

هاي اجتماعی مثبت حمايت كنند ، حضور در  توانند از هويتفضاهاي بينابين می

هاي  كنند و فضاهاي بينابين رابطفضاهاي بينابين احساس رفاه را تسهيل می

 تر كردن جامعه هستنداي براي گستردهبالقوه

فضاهاي اوقات فراغت، اجتماع و  

 مكان هاي سوم 

 ين و جوهانسون 

 ،2017 

لذت، منظم بودن، حضور پذيري  

 محض، اجتماع پذيري و تنوع 

ترين  مكان هاي سوم فراتر از تصور يک مكان ايده آل عمومی است. تنوع مرتبط

 عنوان بستري براي جامعه است.هاي سوم، بهمكانويژگی هنگام كاوش در 

تاثير آشنايی، دلبستگی به  

مكان، فاصله و سرمايه  

اجتماعی بر حضور موثر فضاي  

 سبز شهري 

 نوئل و داردن 

 ،2021 

  

آشنايی با مكان، دلبستگی به  

مكان، حضور پذيري، سرمايه  

 اجتماعی 

كاربران با فضاي سبز ارزيابی شده آشنا  نتايج نشان می دهد كه، در واقع، هر چه  

باشند، بيشتر به آن متصل می شوند، كه منجر به افزايش حضور می شود. درگير  

شدن در زندگی محله توسط عضويت در گروه هاي محلی به طور مثبت بر پيوند  

 آشنايی و دلبستگی  و به تبع ان حضور در فضا تأثير می گذارد.

گزاري  بررسی ميزان تاثير 

عناصر فيزيكی محيطی  

)مصنوع و طبيعی( بر ميزان  

حضور پذيري در فضاهاي  

 عمومی

 نتو و همكاران 

 ،2016 

فضاهی عمومی، حضور پذيري ،  

 رفتار و احساس، حضور درخت 

نتايج نشان ميدهد مبلمان خيابان، فضاي سبز، ساختمان ها، پياده رو و فضاي  

كلی بيشترين عواملی هستند كه در نظر كاربران براي حضور در فضاهی عمومی  

مورد تاييد قرار گرفتند از اين ميان عنصر فضاي سبز به ويژه حضور درخت تاثير  

 گزار ترين مورد، براي حضور كاربران در فضاي عمومی بود.

بررسی نقش بازارهاي دوره اي  

در حضورپذيري ساكنين محله  

هاي شهري و افزايش تعاملات  

مطالعاتی: شهر  اجتماعی، مورد 

 همدان 

 و همكاران  آرام

 ،1397  

بازار،  حضورپذيري ،  محله، 

 تعاملات اجتماعی

در دهد  می  نشان  تحقيق  عامل  محله نتايج  دليل  به  اي  دوره  بازار  داراي  هاي 

و  با يكديگر  بازار و حضور بيشتر مردم, ميزان آشنايی همسايگان  جاذب جمعيت 

 هاي بدون بازار دوره اي می باشد  محله بيشتر از ,تعاملات اجتماعی همچنين

https://sid.ir/fa/journal/AdvanceWriter.aspx?str=%D8%A2%D8%B1%D8%A7%D9%85%20%D9%81%D8%B1%D8%B4%DB%8C%D8%AF
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%AD%D8%B6%D9%88%D8%B1%D9%BE%D8%B0%DB%8C%D8%B1%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D9%85%D8%AD%D9%84%D9%87/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%AA%D8%B9%D8%A7%D9%85%D9%84%D8%A7%D8%AA%20%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D9%85%D8%AD%D9%84%D9%87/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%AA%D8%B9%D8%A7%D9%85%D9%84%D8%A7%D8%AA%20%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D9%85%D8%AD%D9%84%D9%87/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
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 بازار شیراز 

هااي   شيراز به پايتختی، به فرماان كريمخاان زناد مياان ساالي وسيعی بوده است كه با انتخاب    ين بازار بخشی از مجموعها

گران، و استادكاران معروف آن   از معماران، صنعت  ی با همكاري گروهیان ارگ و اندرونميوسيعی  ي  در محوطه    1183-1187

(. 1398پروشاانی، ) ي بازار قيصريه لار دستور ساختن اين باازار را داده اسات  اند كريمخان با مشاهده  روزگارساخته شد. گفته

تارين باازار اياران و بهتارين  ي آبروي شهر شيراز، و آن را فعال دلپذير از ميدان شاه و بازارهاي آن، اين بازار را مايه  در وصفی

ي سراجان را زيباترين بخاش ايان باازار   ير لوتی ضمن وصف اين بازار، راسته  شرقی و ايرانی خوانده است. پی  معرّف بازارهاي

ها به زمان صفويه ميرسايده اسات.  هايی وجود داشته كه قدمت آن در محل كنونی بازار وكيل ساختمان  ت. احتمالاًدانسته اس

خيابان زند، كه از محورهاي اصلی شهر شايراز اسات، هشات طاا  از ايان باازار و بخشاهايی از   ش، با امتداد يافتن  1315در  

ي آن جادا شاد و در  راه خيابان بود، ويران و بدين سان بخشی از شمال اين بازار از بقيه كاروانسراهاي قوامی و روغنی، كه سد

شاده،  ي ساابق اصافهان منتهای مای اكبار باه دروازه للهسوي ديگر خيابان قرار گرفت. بازار وكيل در ميان راهی كه از تنگ ا

ي اصالی، مركاب از دو   ت. شااخهنزديک به دروازه و داخل حصار ساخته شد. شكل بازار، چليپايی و مركب از چهار راسته اسا

طا  باه ناام  48ي شمالی تا چهارسو با   راسته(.     1398پروشانی،  )ي شمالی و جنوبی، نزديک به پانصد متر بوده است    راسته

ي  بنادان و راساتهلاقاه ي شرقی با نوزده طا  به باازار ع   ؛ راستهازاني جنوبی با چهل طا  به بازار بز  دوزان؛ راستهلاهبازار ك

ي جنوبی، حدود اواسط آن بازار ديگري به نام باازار   دوزان معروف بوده است. در غرب راسته  غربی با يازده طا  به بازار تركش

 -ي بازرگ شامالی   شمشيرگران كه در گذشته محل ساخت شمشير بوده يا يازده طا  وجود دارد كاه انتهااي آن باه راساته

 .ين مسجد را به سراسر بازار پيوند ميدهدا  واقع است، ويل  آن مقابل سردر مسجدِ وك شودو دهانه ورودي  متصل می جنوبی

ي   هاي بازار وكيل از پهناي ساير بازارهاي ايران بيشتر است. در برابر هر حجره سكوهايی سنگی با نقش برجسته  هناي راستهپ 

هاي جنااغی  هاي ساده و آجركاري ها، كاربندي هاي گنبدي آجري، تويزه ها با رديفی از طا   ترنج بنا شده است. سقف راسته

هاي تعبيه شده در گنبدها، يا از  ساخته شده كه منظري بسيار زيبا به فضاي بازار بخشيده است. تهويه و روشنايی بازار با روزن

شود. كف اين بازار كه در گذشته، نزديک به يک متر  ها، بر فراز هر حجره تأمين می ي سقف هاي جاسازي شده بر پايه پنجره

ض مرمري زيبايی كاه در وساط چارساو قارار داشات، تر از سطح كنونی بوده، با سنگ لوح خاكستري مفروش بود و حو  پايين

هاا از باازار  هاا باه كماک آن بعدها با بالا آمدن كف بازار زير خاك رفت. در گذشته، بازار داراي پنج در بزرگ باوده كاه شاب

ها، از آجر در بناي ديوارهاا و   ي سكوها و پيشخان  ي بنا و پايه  اند. در ساختمان اين بازار، از سنگ در شالوده  حفاظت ميكرده

 هاا فضاايی هشات ها استفاده شده است. چهارسو يا محل تقااطع راساته ها، و از چوب در ساختن درها و درگاهیِ حجره  طا  

 .اي قرار دارد هاي دوطبقه گوش است كه در هر كنج آن حجره

 هاي صانعت هاي بازرگانان و كارگاه ها دارد كه انبارها و حجره  بازار وكيل، پنج كاروانسراي به نسبت وسيع و پيوسته به راسته

ها يعنی، كاروانساراهاي   تاي آن  ي شمالی واقع است كه سه  ها قرار گرفته است. از اينها، چهار كاروانسرا در راسته  گران در آن

اند و چهارمی به نام كاروانسراي قوامی در سامت غارب   احمدي، و گمركخانه در سمت شر  و همزمان با بازار بنا شدهروغنی،  

هاي تجااري  ها موسوم به كاروانسراي فيل در شمال بازار شمشيرگران جاي دارد كه مجتمعی از حجره  واقع است. پنجمين آن

فاام  هااي سار  هاي زيبا زينت يافته و اِزاره و دالان ورودي با سنگ ي اصلی كاروانسراي روغنی با مقرنس كاري دهانه .است

 .پوشش شده است. در چوبیِ اصلی اين كاروانسرا همچنان برپاست

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 1404 بهار، 58، شماره 15دوره   ،(یا منطقه یز یر)برنامه ایفصلنامه جغراف ۱۹۰

 

 نمایی از بازار شیراز   -1 تصویر

 

 
 (1398سکانس های مختلف در راسته بازار شیراز)منبع: حکیمیان،     -2  تصویر

گردد كه مخاطب در محور طولی، زاويه ي دياد طاولانی از فضااي داخال باازار داشاته باشاد. ايان   باعث میمسير بازار وكيل  

هاي متفاوت باه تصاوير ميكشاد. از آنجاايی كاه محاور   يكنواختی، در محور ديد با تقسيات عرضی فضا، كيفيت را در سكانس

حجره اي ختم می گردد، موجب حركت فيزيكی دوگاناه در طولی به محورهاي عرضی ريتميک تقسيم می شود و هر محور به  

كالبد بازار ميگردد. مخاطب گاه به صورت طولی و گاه به صورت عرضی مسير را طی ميكند. اين حركات دوگاناه باعاث ايجااد 

پرسپكتيوهاي متفاوت از بدنه ي فضا در ذهن ميشود. همچنين حركت گاه می تواند بصري باشاد. تصاوير بصاري فضاا باعاث 

 .حركت فيزيكی می شود. تصوير بصري از طريق چشم در فضا و درك فضا صورت می پذيرد
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 پژوهش  در  شده استفاده  موثر  نظریه-4

باشند كه با توجه به هر نظريه می تواند در دسته بندي خاص خود   در فضاي بينابين خود داراي ويژگی هايی می بازار شيراز

ريه هاي استفاده شده در روند پژوهش می توان به اين نتيجه گيري رسيد  ظقرار گيرد، با توجه به سطور گذشته و شرح كامل ن

 كه:

 قابلیت محیط 

می  ايجاد  محيطی  هاي  قابليت  خود،  كالبدي  هاي  ويژگی  به  نسبت  فضايی  در    دنماي  هر  رفتارهايی  به  منجر  امر  همين  و 

افراد را به نشستن وادار می برآمدگی براي نشستن  اي هاي بالقوهكنند. پس محيطمخاطب شود. براي مثال وجود مبلمان يا 

هاي  دهد، وجود دارد. بنابراين محيطكند و آن را مورد استفاده قرار میهاي مؤثري كه فرد به آن توجه می براي رفتار و محيط

اي را براي رفتار خاص انسانی، تأمين كنند.  هايی منحصر به خود باشد كه بتوانند شرايط بالقوهداراي ويژگی  تواند،گوناگون می

)دانشگر مقدم و  آيد. اي نيز پديد میاي داشته باشد كه در اين صورت قابليت ويژهتواند ماهيت ويژهبه بيان ديگر هر محيطی می 

 (2013همكاران ،

 کیفیت دعوت کنندگی محیط 

می   قرار  انسان  اختيار  در  كه  بصري  غير  و  بصري  محيطی  اطلاعات  ساخت(با  )انسان  مصنوع  و  طبيعی  تحت محيط  دهند، 

كنند. و در اين بين نيز گاه كيفيت دعوت كنندگی را  هاي خود را آشكار می ها و قابليتفرآيند ادراك انسان از محيط، ويژگی

بندي آن تأثير مستقيم بر كيفيت دعوت كنندگی دارد.  در خود پنهان دارند. بدون شک تركيب محيط ساخته شده و پيكره

هاي محيطی ويژه اي بر آن ايجاد می كند كه موجب می شود انسان رفتار  جخصوصيات كالبدي و پيكره بندي محيط، قابليت

 .خاصی در آن محيط داشته باشد

كنندگی به رفتاري خاص، می تواند بيانگر معانی ويژه اي براي گروهی از مردم نيز باشد.  اما قابليت هاي محيط علاوه بر دعوت  

علا هاي  و پس  نشانه  بحث  بر  نمود.ك ه  تعريف  نيز  را  معنايی  هاي  نشانه  توان  می  فرد  هر  رفتار  براي  چراغی،  )البدي  شاه 
۱۳۹۹( 

 ادراک اکولوژیک

كند كه اطلاعات حسی  ي اكولوژيک )بوم شناختی( ادراك، بر واقعيات محيطی تأكيد دارد و بيان میگيبسون در بيان نظريه 

از دنياي واقعی را براي ما فراهم می انطبا  تكامل يافته با محيط هستند و ويژگیمحيط ثبت دقيقی  هاي مهم  كند. حواس 

 اند. ي زمين، تغيير روز و شب و ......... در سراسر تاريخ تكامل انسان و محيط ثابت بودهمحيطی مثل جاذبه

اساس نظريه اين  بهبر  انسان  بر حواس  تأكيد كردن  پيشرو است، به جاي  ادراك، كه رويكردي  اكولوژيک  هاي  عنوان كانالي 

-شكلی در نظريهتوان گفت كه از اين جهت، اين رويكرد با مفهوم همگيرد در واقع میحسی، آن را با نگاهی ادراكی در نظر می

نظريه واقع  در  است.  متناقض  است،  مطرح شده  متقابل  نظريه كنش  در  كه  ادراك  در  تجربه  نقش  اهميت  و  ي  ي گشتالت 

تأكيد می اين  بر  ادراك  میاكولوژيک  ادراك  منابع  و  است،  جهان شمول  است،  كيفيتی  چند  ادراك  كه  اطلاعات  كند  توانند 

. به بيانی ديگر رويكرد اكولوژيک هاي حسی بی معنا انتقال دهند طور مستقيم و بدون بازسازي ذهن به صورت دادهمحيط را به

استفادهادراك فرض می  احتمالی يک شيئ بهكند كه تمام  بالقوه معانی  يا در ساختار  هاي  و  طور مستقيم در شعاع ديدگان 

آموزد هاي ديگر ادراكی قابل درك هستند و فرد بايد بداند و در بيشتر موارد میاطلاعات غير بصري و قابل دريافت توسط نظام

 هاي ذهنی است.كه به دنبال چه چيز باشد، ادراك معنا مبتنی بر طرح واره

)شاهچراغی و همكاران بنابراين هر فرد مبتنی بر طرح واره ذهنی خود، ممكن است رفتار مسيريابی متفاوتی نيز داشته باشد.

،2008) 

 لینچ 

مسيريابی خوانايی می  موارد مهم در  از  لينچ)  يكی  ايده ي خوانايی مكان  روي 1960باشد،  بر  اين تلاشهاست كه  از  يكی   )

ها    ها، و گره   كند. او مسيرها، لبه ها، محدوده   يابی در شهرها را تسهيل می   عوامل فيزيكی تمركز دارد كه درك مردم و جهت

 (1381)لينچ،كند. و نشانه ها را به عنوان عوامل ابتدايی كه از تصوير يا سيماي فرد از شهر را تقويت می

 مولفه های مورد استفاده در پژوهش  
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پس از بررسی پيشينه پژوهش و مطالعات كتابخانه اي و همچنين مطالعه ديدگاه نظريه پردازان اين حوزه، مولفه هاي حضور 

  -راه  -شامل :  نشانه  ،يو كالبد  ی طيمح  يپژوهش ، مولفه ها  نيدر احوزه كالبدي و معنايی تقسيم بندي شدند.  پذيري در دو  

-و نظارت  تيامن  -يريپذ  یشامل : دسترس  يیمعنا  يو مولفه ها  یمياقل  شيآسا -رنگ-فرم-يیفضا  یتوال-محرك نور  -گره  -لبه

 باشنديمشترك م راثيو م یخيتار تيهو-یاجتماع  یسرزندگ -يیخوانا-يمدار اده يپ 

 
  بینابینی فضای بستر در بصری ادراک بر مبتنی نیاز مورد های شاخص آوردن بدست برای شده استفاده های نظریه نهایی : مدل 3تصویر 

 ( نگارنده: منبع)مسکونی های مجتمع

 روش تحقیق 6
علی  پژوهش روش    ندراي  ما  استفاده  مورد  روش  اما   كاربرد  به  را  ها  از روش  اي  مجموعه  يتوانم  یدر هر پژوهش خاص   گرچه

به    ين اين پژوهشروش تحقيق علیّ محقق  در  است.هم استفاده شده    ياو كتابخانه  ياز روش اسناد  نكهياست. ضمن ا  سببی

كه قبلاً وجود داشته يا ر  داده از طريق مطالعه نتايج  دنبال كشف و بررسی روابط بين عوامل و شرايط خاص يا نوعی رفتار  

امكان وجود   لذا محقق در پی بررسی  آنها، است.  از  نتايج موجود و  حاصل  و مطالعه  از طريق مشاهده  علّت و معلولی  روابط 

 عمل است،يافتن علت وقوع پديده يا 

 گیری جامعه آماری، حجم نمونه و روش نمونه

 جامعه آماری
  باشند)سرمد  مشترك  صفت  يک  حداقل  داراي  كه  واحدها  يا  افراد  از  اي  مجموعه  از  است  عبارت  تحقيق  آماري  جامعه

و  177  :1385  وهمكاران،   دهد)دلاور،   نسبت  ها  آن  به  را  خود  ي  مطالعه  يا  پژوهش  هاي  يافته  است  علاقمند  پژوهشگر  ( 

 ازافراد بازديد كننده از بازار شيراز و فضاهاي بينابينی آن.  است عبارت كنونی  ي مطالعه جامعه  (1387 ساروخانی،  و1385

 گیری آنحجم نمونه و روش اندازه
نفر ديگر نيز در كاروانسرها و    384نفر در راسته بازار شيراز و    384نفر بوده كه    768برابر با  حجم كلی نمونه در اين پژوهش  

 سراها می باشند. 

 روش نمونه گیری 
گيري دردسترس استفاده گرديده است.  به دليل نامحدود بودن جامعه آماري، روش نمونه گيري در اين پژوهش از روش نمونه 

 در   گيرينمونه  از  باشد  داشته  نياز  نظر  مورد  اطلاعات  به  سرعت   به  يا   و   دهد  انجام  تصادفی   گيرينمونه  نتواند  پژوهشگر  اگر

  به   پژوهشگر  روش  اين  در  يعنی  كندمی  استفاده  شود  می  گفته  نيز  اقتضايی  گيري  نمونه  آن  به  كه  اتفاقی  يا  دسترس

  هايشيوه  چند  هر .  باشند  داشته  را  پرسش   به  پاسخ  آمادگی  و   باشند   دسترس  در  سرعت  به  كه   دارد  نياز  هايی آزمودنی
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  پژوهش   نوع  ولی  دارند  ارجحيت  آماري  لحاظ  از  ايسهميه   شيوه  به  نسبت  سيستماتيک  گيرينمونه  نظير  احتمالی  گيرينمونه 

 .است شده  پژوهش  در گيرينمونه   شيوة اين از استفاده به منجر فو  

 چک لیست مشاهده ای 
  سطوح فضاي بينابينی مشخص و مولفه هاي موثر ارزيابی گرديد و سپس   اي  مشاهده   ليست  چک  توسط  ابتدا  پژوهش   اين  در

  .است آمده 2 جدول  در اي مشاهده ليست چک نمونه.   اند  گرده  تدوين   ها پرسشنامه آن اساس بر

 ابزار گردآوری اطلاعات  
اطلاعاتاصلی گردآوري  ابزار  پرسشنامه  ترين  يک  پژوهش  اين  بازار(    در  بينابينی  فضاهاي  در  )حضوريابی  ساخته  محقق 

داراي  می پژوهش  اين  می  2باشد.  شامل  بخش  كه  شناختی  جمعيت  يا  عمومی  سئوالات  شامل:  اول  بخش  سؤال:   3باشد، 

ميزان تحصيلات و محل سكونت می نيز شامل: سئوالات تخصصی  جنسيت، سن،  پرسشنامه  در    یابيحضورباشد. بخش دوم 

 (1بخشی از ساختار پرسشنامه در نمودار ..... آمده است.)نمودار باشد. می بازار ی نينابيب يفضاها

 ها روش تجزیه و تحلیل داده

گيرد آماري مورد تحليل قرار میهاي خاص  آوري شده و داده هاي مورد نظر در ارتباط با موضوع پژوهش با روشاطلاعات جمع

هاي حاصله را از طريق آمار استنباطی مورد تجزيه  تا از نتايج حاصله بهره برداري لازم صورت گيرد. بنابراين پژوهش حاضر داده

 .و تحليل قرار داده است

 آمار استنباطی 
آماري از  به منظور تعيين وجود يا عدم وجود رابطه بين متغيرها، برآورد و تعميم نتايج به دست آمده از حجم نمونه به جامعه

تی تک  آزمون كولموگروف آزمون  بررسی نمونهاسميرنوف،  براي  و دوم  اول  مرتبه  تأييدي  عاملی  و مدل  فريدمن  آزمون   ، اي 

 هاي پژوهش استفاده گرديده است. فرضيه 
 : چک لیست مشاهده ای فضاهای بینابینی بازار شیراز) منبع: نگارندگان( 2جدول 
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 : قالب کلی پرسشنامه مبتنی بر طیف لیکرت1نمودار 

 سنجش نرمال بودن توزیع متغیرها
از بررسی فرضيه نرمال بودن توزيع متغيرهاي مورد مطالعه پرداخته شود تا  قبل  ابتدا بايد به بررسی  هاي مورد نظر پژوهش، 

بايد   ناپارامتري(  يا  )پارامتري  روشی  چه  از  كه  گردد  فرضيهمعلوم  آزمون  بدين  براي  نرمال  توزيع  كرد.  استفاده  پژوهش  هاي 

معناست كه توزيع متغيرها در دو طرف ميانگين يكسان باشد به طوري كه نمودار توزيع شكل زنگوله اي داشته باشد، اگر توزيع  

متغيرها نرمال نباشد، توزيع از حالت زنگوله اي خارج خواهد شد و به سمت چپ و يا راست ميانگين متمايل می شود. جهت  

 استفاده می شود. رنوفيآزمون كولموگروف اسمبررسی نرمال بودن از 

 ابزار مورد استفاده برای تجزیه و تحلیل اطلاعات   
پرسشنامه  اطلاعات  تحليل  و  تجزيه  نرمابزار  پژوهش  اين  آماري  اي  آزمون  می   AMOSو    SPSSافزارهاي  آمار  كه  باشد. 

افزار  نمونهاسميرنوف، آزمون تی تک  كولموگروف از طريق نرم  از    SPSSاي، آزمون فريدمن  عاملی تأييدي مرتبه دوم  و مدل 

 مورد تجزيه و تحليل قرار گرفت.  AMOSطريق نرم افزار 

  پرسشنامه پایایی  و روایی
بگذارد.   اختيار در نهايی گيريو نتيجه وتحليلتجزيه  جهت را لازم هايداده  و اطلاعات باشد قادر بايد پژوهش در گيرياندازه ابزار

 شود. تأييد گيرياندازه ابزار درستی و صحت تا گردند تعيين بايد كه هستند مهم بعد دو پايايی و روايی

 روایی
 به پاسخ روايی، بررسی بگيرد. درواقع اندازه را  موردنظر ويژگی و خصيصه بتواند گيري اندازه وسيله كه است آن روايی از  مقصود

 ابزار اعتبار يا روايی تعيين دهد؟ برايمی قرار موردسنجش خوبی است به بوده مدنظر كه را آنچه پرسشنامه آيا كه است سؤال اين

سازه. در پژوهش حاضر جهت سنجش اعتبار ابزار   و اعتبار ملاكی  محتوا)صوري(، اعتبار اعتبار  :دارد وجود روش سه گيرياندازه

دهنده  گيري اجزاي تشكيل شده است. اعتبار محتوا نوعی اعتبار است كه معمولاً براي اندازهگيري از اعتبار محتوا استفادهاندازه

-اي باشد كه محقق قصد اندازههاي ويژهها و مهارتهاي ابزار، معرف و ويژگیشود. اگر سؤال كاربرده می گيري به يک ابزار اندازه
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ها را داشته باشد، آزمون داراي اعتبار محتوا  است. براي اطمينان از اعتبار محتوا  بايد در موقع ساختن ابزار چنان گيري آن

سؤال كه  شود  تشكيلعمل  قسمتهاي  معرف  ابزار،  انتخاب دهنده  محتواي  ويژگی  هاي  محتوا  اعتبار  بنابراين  باشد.  شده 

شود. اعتبار محتوا  يک آزمون معمولاً توسط افرادي متخصص  زمان با تدوين آزمون در آن تنيده میساختاري ابزار است كه هم

 رو اعتبار محتوا به قضاوت داوران بستگی دارد. شود. ازاين در موضوع مطالعه تعيين می

 پایایی 

  اند عبارت  كه  دارد  وجود  روش  پنج  پايايی   محاسبه  براي.   شودمی  گفته  مختلف  هاي زمان  در  گيرياندازه  ثبات  و  دقت به  پايايی 

  پژوهش   اين   در.  كرونبا   آلفاي  روش  ريچاردسون،  كودر  روش  سازي،   دونيم   روش   همتا،  يا   موازي  روش  آزمايی،   باز  روش:  از

  پوشانی هم  ميزان  بيانگر   ضريب  اين .  است  شده استفاده  كرونبا   آلفاي   روش  از  آن  اعتماد  قابليت  و   پرسشنامه  پايايی   تعيين  براي

 سؤالات  به   آگاهی   و   دقت  با  دهندگانپاسخ  آيا  كه  كند می  بيان   ضريب  اين  ميزان.  است  پرسشنامه  سؤالات  سويی   هم  و

  در.  شودمی  استفاده  پرسشنامه  گيرياندازه  ابزار  درونی  هماهنگی  محاسبه  براي  همچنين  ضريب  اين  از  اند؟داده  پاسخ  پرسشنامه

 : باشد می زير شرح به تحقيق ابزار پايايی   است شدهگزارش استنباطی آمار بخش در كه طورهمان تحقيق اين

 : آزمون آلفای کرونباخ برای بررسی پایایی ابزار پژوهش3جدول   

 مقدار آلفا  تعداد گويه ها  متغير مورد بررسی 

 892/0 24 متغير محيطی 

 919/0 18 متغير معنايی 

 932/0 42 كل پرسشنامه 

دهد كه گويه هاي ابزار تحقيق بالاتر می باشد،  نشان می 70/0با توجه به مقدار آلفا در متغيرهاي فو  چون اين مقدار از سطح 

از همبستگی درونی بالايی برخوردارند و   پايايی مناسبی  ما )پرسشنامه(  از  ابزار اين پژوهش )پرسشنامه(  بيانگر اين است كه: 

 ( 1951)كرونبا ،  برخوردار بوده و آن چرا كه در صدد سنجش آن بوده ايم را سنجديده است.

 تحلیل کمی داده های پژوهش 

 (ی و معناییطیمح یرهای)متغ  ی تک نمونه ا   tآزمون  

نمونه   یاكتساب  نيانگيم سهي شده است و بحث مقا یطراح كرتيل فيط ک يپژوهش كه با  نيپرسشنامه ا یبا توجه به نوع طراح

م با  م  نيانگيرا  مطرح  ت  كندیجامعه  آزمون  ارز  یبررس  يبرا  يانمونه تک  یاز  گرد  رها يمتغ  نيا  یابيو  كه   ده ياستفاده  است 

  راسته بازار، سراها و كاروانسراهادر    يی و معنا  یطيمح  متغيرهاي  . وضعيتسازدیممشخص    يرا در جامعه آمار   رهايمتغ  تيوضع

 باشد. می مناسب  و مطلوب حد در
 ی تک نمونه ا t جیخلاصه نتا:4جدول 
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 ( ییو معنا یطیمح یرهای)متغدوم مرتبه  ی دییتأ یمدل عامل

 نشانه است.بيشترين مولفه محيطی كه تاثير بيشتري دارد؛ مولفه محرك نور ميباشد و كمترين مولفه 

 : بیشترین و کمترین مولفه تاثیر گذار محیطی در مدل عاملی تاییدی مرتبه دوم2  نمودار

 

 بيشترين مولفه معنايی، هويت تاريخی و كمترين آن، مولفه دسترسی پذير بودن است.
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 : بیشترین و کمترین مولفه تاثیر گذار معنایی در مدل عاملی تاییدی مرتبه دوم 3 نمودار

 ( ییو معنا یطیمح یرهای )متغدمنیآزمون فر  جی نتا یبررس

از سه گروه   شيب ايسه  سهي مقا ياست كه برا یآزمون دمني. آزمون فررفتي صورت پذ دمنينرمال بودن شاخص ها آزمون فر یاز بررس پس

در اين رتبه بندي نيز مشخص شد، محرك نور داراي  .رديگیمورداستفاده قرار م  شوند،ی م  يريگاندازه   ياوابسته كه حداقل در سطح رتبه

بيشترين مولفه محيطی و فرم  و گره داراي كمتري مولفه محيطی در رتبه بندي قرار دارد. همچنين در مولفه معنايی، خوانايی و پياده  

 مداري داراي بيشترين رتبه و دسترسی پذير بودن و امنيت داراي كمترين رتبه می باشد.  

 :رتبه بندی فریدمن برای مولفه های محیطی و معنایی در فضاهای بینابینی بازار شیراز  5جدول 

 
 نتیجه گیری 

در اين پژوهش براي بررسی نقش سلسله مراتب ورودي در قسمتی از مجموعه بازار مورد بررسی قرار گرفته است ، اين محدوده  

شامل راسته اصلی بازار به عنوان فضاي بينابينی اصلی ، خيابان و چندين سرا و كاروانسرا با ساختار پلانی نسبتا مشابه ) به  

 عنوان فضاهاي بينابينی فرعی( می باشد كه از نظر ابعاد و وسعت فضايی متفاوت هستند.  

 ن ياز ا  باشنديم  ینينابيب  يفضاها   یعناصر مهم در طراح  وجز  ينور  ي،محرك ها  یطيمح  يمولفه ها  یموجود در بررس  جياز نتا

بين نورگيرهاي سقفی، فضاهاي بينابينی و همنين تنظيم نور مناسب مغازه ها و كاروانسراها و سراها در  فاصله    م يتنظ   ثيح

 داراي بيشترين تاثير است.  یخيتار تيهو معنايی،  در مولفه نيو همچنشب در جلب نظر و حضورپذيري مخاطبين موثر است 

از   و  ميباشند  كنش  برهم  داراي  معنايی  و  محيطی  هاي  مولفه  كه  شد  گرديده  موضوع  اين  متوجه  ها  مولفه  بررسی  از  پس 

يكديگر تاثير پذيري دارند. مثلا مولفه محرك نور كه جزو دسته بندي محيطی ميباشد بر مولفه امنيت مخاطبين كه در دسته 

معنايی قرار دارد اثر گذار است و مخاطبين در فضاهاي با نور و ديد مناسب ترجيح بر حضور بيشتر دارند اين مورد در سراها و  

كاروانسراها نيز وجود دارد. از اين بررسی متوجه اين موضوع ميتوان شد كه مولفه ها هنگامی كه در تعادل با يكديگر باشند و  

د. اين موضوع در بررسی نرم افزار بصري نيز همپوشانی مناسبی بر هم داشته باشند حضور پذيري در فضا نيز افزايش می ياب

تحليل شد و در حيطه خوانايی فضايی نيز، هر گراف بصري طولانی تر باشد مخاطب ديد بهتري به فضا خواهد داشت و براي 

بعد پيش بينی فضايی و امنيت فضايی نيز ميتواند تاثيرگذار باشد همچنين هر چه فضا روشنايی مناسب تري داشته باشد، فضا  

 اين تعادل نشان داده شده است.  4در نظر مخاطب خوانا تر خواهد بود.  در نمودار 

از موارد نتيجه گيري اين پژوهش،  نها  و معنايی  یطيمح  ي مولفه ها  نيتعادل در ب  يكی  ا  تي بوده و در  حوزه    نيبه طراحان 

 سه مولفه استخراج و ارتباط آن  نيمنتج از ا  رگذاريتاث  يها  تمياز همه آ  فضاهايی اين چنينی  یتا در طراح  د ينما   ی م  شنهاديپ 

 . ندينما یرا بررس گري كديها با  
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 : تعادل مولفه ها در فضای بینابینی و تاثیر آن بر حضورپذیری 4نمودار 

پذ  يها  یبررس  در ها  رفتهيصورت  نامه  پرسش  دادن  قرار  هم  كنار  با  برخ  يو  نتا  یساكنان  .    ليذ  ج ياز  شد    نشانه حاصل 

هايی همچون سردرب مغازه ها قوس ها و طا  ها و ارتباط آن با مسير يابی و دسترسی مخاطبين )معنايی( وجود  (  یطي)مح

با لبه ) محيطی( تاثير گذار است و ميتواند با خوانايی فضايی و سلسله مراتب رسيدن به   یدسترس  (یطي) مح  ريراه و مس  دارد.

حس تعلق و هويت تاريخی مرتبط است و يادآور بناهاي قديمی  ( در  یطي) محهر فضا و هر سرا    فرمهر سرا خود را نشان دهد.  

استفاده   رنگ.  حضورپذيري موثر استساكنان و نظارت بر    تيدر شب با امن  ينور  يها  محرك  در تصوير ذهنی وي ميباشد.

باشد   موثر  تاريخی  ايجاد حس هويت  ميتواند در  بازار در سراها و غيره  استفاده شده در كف سازي در سقف  شده در مصالح 

  ي مطلوب تر  یطراح  يادي توان تا حدود زيم  رهر سه عامل موث  نيتعادل و ارتباط ب  جاد يشود با ا  ی همان گونه كه ملاحظه م.

 .نشان داده شده است  6در جدول  رهايمتغ نيارتباط ب ن،يو همچن گريد  جينتا  ريو سا جينتا نيارائه نمود. ا

 محیطی، معنایی و نرم افزار بصری بر یکدیگر : تاثیر متغیر های 6جدول 
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در بحث كمی از طريق رتبه بندي و پرسشنامه ، مولفه ها در دو حيطه محيطی و معنايی تفكيک شدند همچنين به اين نتيجه 

بالاترين تاثير گذاري و مولفه نشانه داراي كمترين است ولی   مولفه محرك نوررسيده شد كه در مجموعه فضاي بازار شيراز،   

ميباشند كه نشان از تاثير نسبتا بالا را دارد   0.7اين بدان معنا نيست كه نشانه تاثير نداشته باشد همه مولفه ها داراي بار عاملی 

. در بازار شيراز فضاهايی كه داراي نور مستقيم خورشيد و يا هدايت هوشمندانه بوده و همچنين در طی شب استفاده از چراغ 

گفت و گو هاي حاصله تاثير نور بر خريد نيز مشهود است و   هاي روشنايی در جلب نظر مخاطبين تاثير بسيار داشته است . در

همنين احساس امنيت در مخاطبين افزايش می يابد . اين مولفه تاثير كنش  و واكنش مستقيم مخاطبين بر مولفه هاي ديگر  

 به كنش و واكنش ساير مولفه هاي ديگر نيز پرداخته است .  5را در پی داشته است . لذا اين پژوهش در نمودار 

داراي بيشترين تاثير گذاري و مولفه دسترسی پذير بودن كمترين تاثير را    مولفه هويت تاريخیدر بحث مولفه هاي معنايی نيز  

اين رابطه نيز مولفه هاي   0.77داشته است . اما همانگونه ذكر گرديد، اين مولفه با بار عاملی   . در  تداراي تاثير زياد ميباشد 

هويت تاريخی با برانگيختن بحث هاي هويتی در مخاطبين و ايجاد فضاي پرشور از جمله مولفه هاي تاثير گذار در مخاطبين 

در ايجاد حضور پذيري در فضاي بينابين بازار شيراز است . طا  ها مصالح رنگ  ساير مولفه هاي ديگر در ايجاد اين هويت  

ا را در نظر نگرفت . در بحث دسترسی پذير بودن نيز اين  تاريخی اثر گذار است و نميتوان ارتباط اين مولفه با ساير مولفه ه 

 عامل به علت سهولت جزو موارديست كه مخاطبين در الويت اخر آن را قرار داده اند.  
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 منابع: 
هاي شهري و افزايش تعاملات  حضورپذيري ساكنين محلهاي در  (. بررسی نقش بازارهاي دوره 2018حبيبی. ) & ,آرام, قرائی

 .145-135 ,(23)11 ,معماري و شهرسازي آرمان شهر .اجتماعی، مورد مطالعاتی: شهر همدان

مطالعه    رانيدر ا  يو شهر  يعناصر معمار  يیفضا  یدر سازمانده  نينابيب  يفضا  گاهي، »جا1388  وش؛ي ستارزاده، دار  دا؛ياصل، ل  لانيبل

 .169-181، صص  2دوره هفدهم، شماره    ست،يز  طيمح  يدر دوره قاجار«، مجله علوم و تكنولوژ   زي: شهر تبريمورد 

 «، ترجمه سعيد ارباب شيرانی، تهران، نشر كتاب مرجع، چاپ اول.  بازار در تمدن اسلامی»،  1398  ايرج؛  پروشانی،



 
 1404 بهار، 58، شماره 15دوره   ،(یا منطقه یز یر)برنامه ایفصلنامه جغراف ۲۰۰

 
نمونه موردي: گذر ساغريسازان شهر  "كيفيت فضاي بينابين در گذرهاي تاريخی"،  1395،الدين سهيلی  جمال  مرجان،   پيرواوليا

 48-33،صپژوهشی انجمن علمی معماري و شهرسازي ايران  -نشريه علمی    ،"رشت

(. واكاوي انسجام كالبدي بازار تاريخی شهر ايرانی، مطالعه تطبيقی بازارهاي تاريخی كرمان و  2019لک آزاده. ) & ,حكيميان پانته آ

 .شيراز

و بازخورد آن در مطالعات انسان و    بسونيگ  دگاهياز د  طيمح  تيقابل  هينظر  لي(. تحل2013مرمر. )  &دانشگر مقدم, گلر , اسلامپور,  

 . 86-73(,  9)5آرمان شهر,    يو شهرساز   يانسان ساخت. معمار  طيمح

فرش ايرانی با تأكيد بر نظريه  -(. بازخوانی نظام معماري باغ ايرانی در باغ2008سيد غلامرضا. ) & ,شاهچراغی, آزاده, اسلامی

 .86-63 ,(9)4 ,گلجام؛ نشريه علمی فرش دستباف .شناختی ادراك محيطبوم 

شعبه دانشگاه    ي،و شهرساز  يدر معمار   یطيمح  یكاربرد روان شناس  طيمحاط در مح  ،1399،  دآبا  بندر  عليرضا  شاهچراغی آزاده،  

 تهران 

 «، ترجمه: دكتر منوچهر مزينی، موسسه چاپ و انتشارات دانشگاه تهران. سيماي شهر، »1381لينچ، كوين،  

-Fong P, Haslam C , Cruwys T .۲۰۲۱. There'sa bit of a ripple-effect”: A social identity perspective  
on the role of in-between spaces 

-Neto, O. A., Jeong, S., Munakata, J., Yoshida, Y., Ogawa, T., & Yamamura, S. (2016). Physical 

element effects in public space attendance. Journal of Asian Architecture and Building 

Engineering, 15(3), 479-485. 

-Noël, T., & Dardenne, B. (2022). Relationships between green space attendance, perceived 

crowdedness, perceived beauty and prosocial behavior in time of health crisis. International Journal of 

Environmental Research and Public Health, 19(11), 6778. 

-Rembeza,M.&Sas-Bojarska,A.(2022).The Changinh Nature of In-Between Spaces in the 

Transformation Process of Cities.Urban Planning (1),32-43 

-Yuen, F., & Johnson, A. J. (2017). Leisure spaces, community, and third places. Leisure 

Sciences, 39(3), 295-303. 

 

https://scholar.google.com/citations?user=WkPoa5IAAAAJ&hl=en&oi=sra
https://scholar.google.com/citations?user=oNvurksAAAAJ&hl=en&oi=sra

