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 A B S T R A C T 
 

 
 

A R T I C L E I N F O 
 

 

Handicrafts and tourism are two interdependent sectors. 

According to today's developments, marketing and solving the 

challenges faced in this field are necessary to advance the 

development of the handicrafts sector. In this research, an 

attempt has been made to identify and explore the factors 

affecting the marketing of handicrafts in the direction of tourism 

development from the elite's point of view. The research method 

is descriptive-analytical and based on the collection of survey 

data. The data collection technique is a questionnaire. The 

statistical population of the research was made up of experts in 

the fields of handicrafts and tourism who, using the snowball 

method, identified a total of 85 experts and completed the 

questionnaire. The results showed that 22 factors affecting the 

marketing of handicrafts in the direction of Iran's tourism 

development are known and important. The result showed that 

the total effect value was 0.81, and in total, the examined factors 

can explain about 81% of the positive effects in improving the 

marketing of handicrafts and tourism. In this context, the 

handicrafts market development factor in the context of 

technology with an explanation of 0.987 and low-cost tourism 

services with an explanation of 0.901 are known as the two 

factors that have the most influence on the marketing of 

handicrafts in the direction of tourism development.In order to 

solve the handicraft sector and especially their marketing 

problems, some obstacles and effective factors must be solved in 

this field. These factors include economic, social, managerial, 

and political factors. 
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Extended Abstract 
Introduction 
Tourism and handicrafts are two 

interdependent sectors, and the 

development of each can lead to the 

improvement of the other. In addition, each 

has independent social and economic 

effects at the local and national levels. 

Nevertheless, considering the connections 

between these two sectors, it is necessary to 

help develop them together with basic 

planning and formulating optimal solutions. 

One of the important sectors in which Iran's 

tourism and handicrafts are neglected is the 

marketing of handicrafts. Marketing can 

help the handicraft business to be 

successful in the competitive market and 

earn high income. Also, handicraft 

marketing can help the tourism industry. 

With proper advertising and marketing, 

handicrafts can be known as tourist 

attractions in different regions and attract 

tourists. As the number of tourists 

increases, the sale of handicrafts also 

increases, and this can help develop the 

industry and create job opportunities in 

different areas. Therefore, the principle of 

marketing is very important in both 

handicrafts and tourism. In this regard, 

examining the issue of handicraft marketing 

with an emphasis on tourism can be 

considered one of the important steps in the 

study and development of this sector 

because the lack of basic attention, even in 

the studies department, has been effective 

in the lack of development of handicrafts 

and tourism marketing. This research can 

be a step forward in the direction of the 

importance of the subject. Thus, 

considering the relationship between 

handicrafts and tourism, this research tried 

to emphasize the marketing issue. So, this 

research aims to identify and analyze the 

factors affecting the marketing of 

handicrafts in the direction of tourism 

development. 

 
Methodology 
The research method is descriptive-

analytical and based on the applied goal. 

Also, in terms of time, except cross-

sectional research and based on the way of 

data collection, it is quantitative research. 

The statistical population of the research is 

made up of experts on the subject of 

handicrafts and handicrafts. Accurate 

statistics regarding the number of expert 

statistical communities have not been 

available, and they cannot be used to 

determine them using different formulas. 

The sample size was determined to be 85 

people using the snowball sampling. 

Another point is that this number of 

samples is available to the researcher, and 

the same number of people have shown 

their acceptance of completing the 

questionnaire. The data collection tool was 

a questionnaire whose validity was 

confirmed through elite society, and 

reliability was confirmed through 

Cronbach's alpha with a coefficient of 0.78. 

SPSS software was also used for data 

analysis. 

 
Results and discussion 
A sample t-test was used to investigate the 

factors affecting marketing. The result of 

the test shows that 22 investigated factors 

were significant at a level of less than 0.05 

and equal to 0.000. Examining the direction 

of significance using the mean shows that 

the direction of significance is also 

evaluated as positive. In this context, the 

highest average was related to the 

localization of tourism services with an 

emphasis on handicrafts, which had a value 

of 4.458. Also, two factors of investment in 

the handicraft sector, with an average of 

4.176, and price control of handicraft 

products, with an average of 4.164, are 

known in the second and third ranks. 

Therefore, the three mentioned factors are 

known as factors that can have a significant 

impact on the development of handicrafts 

marketing. In other words, these factors are 

more important compared to other factors. 

The overall fit of the model of the effect of 

various factors on the marketing of 

handicrafts in the direction of tourism 

development and the effect of independent 

variables on the dependent variable of the 

research was investigated. The result 

showed that the role of the mentioned 

indicators in marketing among the 

respondents is significant at the 99% 

confidence level. The critical ratio is higher 

than the value of 2.58 (a critical ratio higher 
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than 2.58 indicates the significance of the 

effect) and also indicates the significance of 

the effect of the independent variable of the 

research (investigated factors) on the 

dependent variable (handicrafts and tourism 

marketing). In total, it can be said that 22 

investigated factors, including low-cost 

tourism services, investment in the 

handicraft sector, information related to 

handicrafts, localization of tourism services 

with an emphasis on handicrafts, 

development of handicrafts market in the 

context of Technology, advertising and 

attention to handicrafts and indigenous, 

training of human resources, etc. can be 

effective in the marketing status of 

handicrafts and tourism. Examining the role 

of 22 influential factors in the marketing 

situation shows that the total effect value is 

0.81, and in total, the investigated factors 

can explain about 81% of the variance, 

role-playing, and positive effects in 

improving the marketing of handicrafts and 

tourism. According to the results of this 

model, the most influential factor is related 

to the handicraft market development factor 

in the technological context with an 

explanation of 0.987, which actually has the 

most significant impact among the analyzed 

factors in improving handicraft marketing 

in the direction of tourism development. 

Low-cost tourism services, with an 

explanation of 0.901, as well as information 

related to handicrafts, with an explanation 

of 0.798, are known in the second and third 

ranks of the factors investigated in the field 

of improving the marketing of handicrafts 

in the direction of tourism development. In 

addition, the two factors of using native-

local festivals with an explanation of 0.789 

and advertising and paying attention to 

local handicrafts with an explanation of 

0.788 have been placed in the next 

important and influential ranks. Therefore, 

the 22 investigated factors influence the 

marketing of handicrafts in the direction of 

tourism development, and the extent of this 

influence is reported separately for each 

factor in the table below. 
 

Conclusion 
Overall, the analysis of the results confirms 

that marketing is influenced by various 

contextual, structural, and behavioral 

factors, and all these factors can be 

effective in improving the marketing of 

handicrafts with a tourism approach. In 

order for the marketing of this sector to be 

placed in a proper process, emphasizing 

these factors and turning to new methods, 

especially in the technology sector, is an 

undeniable necessity. In line with the 

mentioned results, two suggestions are 

presented: 

1.It is suggested that marketing methods be 

strengthened in the context of technology 

and technology in the handicrafts sector; 

2.It is suggested that advertising and 

information necessary for the introduction 

and marketing of handicrafts be 

emphasized. 
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 واژگان کلیدی:
 ،یتوسعه گردشگر

  ،یدستعیصنا 

  ،یابیبازار

 .یفناور
 

 

گردشگر   یدستعی صنا راستا   یو  در  آنچه  هستند.  هم  به  وابسته  بخش    ی دو 
 ی اب ی است، بازار  یضرور   ،ی با توجه به تحولات امروز   یدستعیتوسعه بخش صنا

شده که    یپژوهش سع  ن یاست. در ا  نهیزم  ن یدر ا  ی رو  شیپ  یها و رفع چالش
د بازار   دگاهیاز  بر  مؤثر  عوامل  راست  یدستعی صنا  یابینخبگان،  توسعه   یا در 

بر    یو مبتن  یلیتحل-یفیتوص  قیشناخته و کنکاش شود. روش تحق   ،یگردشگر 
آمار  یشیمایپ  یهاداده  یگردآور جامعه  حوزه   قیتحق  یاست.  کارشناسان  را 

گردشگر   یدستعی صنا روش داده  لیتشک   یو  از  استفاده  با  مجموع  در  که  اند 
اقدام نمودند.   نامهشپرس  لیو به تکم  ییکارشناس شناسا  85تعداد    ،یگلوله برف

داد که    جی نتا بازار   22نشان  بر  راستا  یدستعیصنا  یاب یعامل مؤثر  توسعه   یدر 
نشان داد مقدار اثر    جهیهستند. نت  ت یاهم  یشده و دارا شناخته  رانی ا  یگردشگر 

بررس  0/ 81کل   عوامل  مجموع  در  و  درصد،   81حدود    تواندیم  شدهیبوده 
بازار  راتیتأث بهبود  در  تب  یو گردشگر  ی دستعیصنا  یاب یمثبت  در دینما  نییرا   .

صنا  نهیزم  نیا بازار  توسعه  فناور  یدستعی عامل  بستر  تب  یدر  و   987/0  نییبا 
اند شدهشناخته  یعنوان دو عامل به  901/0  نییبا تب  نهیهز کم  یخدمات گردشگر

ب بازار  یرگذار یتأث  نیشتر یکه  بر  راستا   یدستعی صنا  یابی را  توسعه   یدر 
موانع و عوامل   یبرخ  یستیبا  ،یدست عیتوسعه بخش صنا  ی . برادارند   یگردشگر 

ا در  ا  نهیزم   نیمؤثر  شود.  اقتصاد  نیحل  عوامل  شامل  مجموع  در    ،یعوامل 
 .هستند یاسیو س یتی ر یمد ،یاجتماع
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 مقدمه 
)  توسعهدرحال   آن،   انکارغیرقابل   رشد  به  توجه  با  یگردشگر  حاضر،   عصر  در  (.13  :1402، ییدایص  وی  صادقاست 

 یدنما  کمک  درآمد  عادلانه  عیتوز  و  یاقتصاد   توسعه  به  تواندمی  که  شودمی  محسوب  مهم  یکردهایرو  از  یکی  یگردشگر

(Richards,2020: 4.) ی منف   شهیهم  که  شود  منجر  مختلف  اثرات  بروز  به  تواندیم  آن  توسعه  و   یگردشگر  شک،   بدون 

  حضور  که  دهدیم  قرار  تأثیر  تحت  را  یعیطب  طیمح  ها، جاذبه   و  لاتیتسه   ، یگردشگر  یهارساخت یز   توسعه  .ستندین

 جاد یا  یانسان  طیمح  در  هم  و  یعیطب  طیمح  در  هم  را  یمستمر  و  مثبت  اثرات  مقصد،   در  هاآن  یهاتیفعال  و  گردشگران

 ی ات ی ح  یامر  آن  توسعه  و  یگردشگر  نه یزم  در  مسئولانه  و  داریپا   توسعه  داشتن  نظر  در  لذا   (.Belotti,2019: 84کند )یم

(  تنوع   حفظ  و  یعیطب  طیمح  یداریپا  به  که  باشد  ایگونه به   دیبا  توسعه  نی ا (.Eichelberger et al,2021: 38است 

 ت یرعا  با  دیبا  یگردشگر  لاتیتسه   و  هارساخت یز  توسعه  که  داشت  نظر  در  را  نکته  نیا  د یبا  ن، یهمچن  .کند  کمک  یستیز

 به   یگردشگر   توسعه  که  گفت  توانیم   نیبنابرا  (.Xu et al,2021: 324شود )  انجام  یاجتماع   و  یطیمح  یهات یمحدود

  توسعه   و  زیستمحیط  حفظ  جهان،   مختلف   مناطق   مردم   یزندگ  تیف یک  یارتقا  به  تواندیم  مسئولانه،   و  داریپا  یشکل

  بخش  دولت،   جمله  از   مختلف  یهاحوزه   نیب  یهمکار  ازمندین  مسئله  نی ا  .(Chang et al,2020: 6کند )  کمک  یاقتصاد

کنند    لی تبد  داریپا  توسعه   در  مؤثر  عامل  کی  به  را  یگردشگر  هم،   با  تا  است  یمحل  جامعه  و  یخصوص

(Musavengane,2019: 789 .)  کمک   آن  توسعه  به  جهینت  در  و  منطقه  کی   وتحلیلتجزیه   و  کاوش  به  یگردشگر 

 (.Sadeghi et al,2024: 2) یدنمامی

)می  محسوبی  فرهنگ  راثیمهای  جاذبه  ازی  بارز  نمونه  ، دستیصنایع   (.87  :1394ذال،   وی  لسبوئ  زاده   رمضان شوند 

 دستی صنایع  است.  دستیصنایع   بخش  ، یگردشگر  توسعهی  فرهنگ  وی  بومهای  ت یظرف  ای  منابع   ازی  کی  دیگرعبارت به

 :Markwick.2001اند ) شده شناخته   ایدن  مختلف  مناطق   و  کشورها  در  یگردشگر  توسعه  در  مهم  عوامل  از  یکی  عنوانبه

  جذب  در  توانندیم  بلکه  کنند، یم  عمل  یگردشگر  صنعت  در  مهم  یدرآمد  منابع   از  یکی   عنوانبه  تنهانه  ع،یصنا  نیا  .(32

 دستیصنایع   .(Nason,1984: 425باشند )  مؤثر  یمحل  تمدن  و  فرهنگ  حفظ  نیهمچن  و  مختلف  مناطق   به  گردشگران

 که،  چرا   ؛کندیمی  انیشا   کمک  زی ن  افراد  نیای  زندگ  سطحی  ارتقا  و  اقتصاد  بهبود  بهی  بوم  جوامعی  برا  اشتغال  جادیا  ضمن

  توسعه   بهی  ابیدست  وی  اقتصاد  رشد  موجبی  گذارهیسرما  و  اشتغال  جادیا  ، یاقتصاد  توسعه  به  کمک  با  صنعت  نی ا  به  توجه

  جذب   درآمد،   منبع  ، یتمدن   و  یفرهنگ  ینمادها  از  یکی   عنوانبه   توانندیم  عیصنا  نیا  (.Parnwell,2018: 237شود )می

)  مؤثر  یگردشگر  صنعت  در  یفرهنگ  توسعه  و  داریپا  توسعه  ، یگردشگر  تجربه   گردشگر،   Harkonen etباشند 

al,2018:4.)  یبرا   یمتنوع  خدمات  و  امکانات  مستقل  طوربه   که  هستند  مهم  بخش  دو   یگردشگر  و  دستیصنایع   نیبنابرا 

 دستیصنایع   .(Upadhyay,2020: 4هستند )   وابسته  ارتباط   در  گریکدی   با  صنعت  دو  نیا  ، حالبااین   .دهندیم  ارائه  جامعه

 جذب  خود  به  را  گردشگران  و  شوند  شناخته  مختلف  مناطق   در  یگردشگر  یهاجاذبه   از  یکی  عنوانبه  توانندیم  یمحل

 شناخته   دستیصنایع  توسعه  در  مؤثر   عوامل  از  یکی  عنوانبه   تواندیم  یگردشگر   که  گفت  توانیم  گر، ی د  یسو  از  کنند.

 (.Yang et al,2018: 5شود )

  و   د ی تول  در  یطولان  یخچهتار  و  است  یمیقد  و  متنوع  اریبس  دستیصنایع  یدارا  که  است  ییکشورها  از  یکی  رانیا

 تناسببه   کشوریی  ایجغرافهای  پهنهی  تمام  در  توانمی  را  رانیا  دستیصنایع  مختلفهای  ت یظرف  .دارد  عیصنا   نی ا  صادرات

  ، یسفالگر  و  سفال  ،یچرم  یهاکفش   و  فیک  م، یگل  ، یقال  همچون  یمحصولات   شامل  دستیصنایع  نمود.  مشاهده   میاقل

 : 1398، ییدایص  وی  صادق است )  هاآن  با  مرتبط  یهاشگاه ینما  و  هاموزه   و  میجاج  ، یکارمس  و  مس  ، میناکاری  ، کاریخاتم 

 تنوع  نیا  از  توانندمی  گردشگران  که  دارد  وجودی  مختلف  هاییت ظرف  زین  منطقه  هر  با  متناسب  نیا   بر  علاوه   (.67
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 همچون   یمشکلات  با  عیصنا  نیا  متأسفانه  اما  ران، یا  در  دستیصنایع  ی غنا  و  تنوع  وجود  با  ند.ینما  استفاده   دستیصنایع

 دولت  ، حالبااین   .هستند  مواجه  صادرات  و  یابیبازار  به  توجه  عدم  و  محصولات  یبرخ  نیی پا  تیفیک  فروش،   بازار  کمبود

  صادرات،   و  یابیبازار  توسعه  همچون  یاقدامات  و   داده   انجام  دستیصنایع  توسعه  یبرا  ییهاتلاش  ریاخ  سال  چند  در  رانیا

 .است داده  انجام را دستیصنایع  دیتول یهاکارگاه   توسعه و یاتیمال  و یمال لاتیتسه  ارائه ، یآموزش یهاکلاس  جادیا

 به   تواندمی  کدام  هر   توسعه  که  هستند  هم  به  وابسته  بخش  دو  دستیصنایع  وی  گردشگر  شد،   انیب  که  آنچه  به  توجه  با

)  منجری  گرید  بهبود   و ی  اجتماع  لحاظ  ازی  مستقل  تأثیراتی  دارا  زین  کدام  هر  نیا  بر  علاوه   (.Kaur,2017: 75شود 

 گر،ی همد  به  بخش  دو   نیا  ارتباطات  به   توجه  با  که  رسدمی  نظر  به  وجودبااین   هستند.ی  مل  وی  محل  سطوح  دری  اقتصاد

 نمود. کمک هم کنار در بخش دو نی ا توسعه به مطلوب، ی راهکارها نیتدو وی  اصول ریزیبرنامه کی بای ستیبا

  است.   دستیصنایعی  ابیبازار  است،   شده واقع   مغفول  زین  رانیا  دستیصنایع  وی  گردشگر  که  مهمهای  بخش   ازی  کی

 یاب یبازار  (.19:  1403آجیل چی و همکاران، است ) اهمیت بازاریابی گردشگری برای متولیان این صنعت روشن و مشخص  

)  داشته  بالا   درآمد  و  باشد  موفق   یرقابت   بازار  در  تا  کند  کمک  دستیصنایع  وکارکسب  به  تواندیم  & Fontباشد 

Mccabs,2017: 872).  یاب یبازار  و  غاتیتبل  با  .کند  کمک  یگردشگر  صنعت  به   تواندیم  دستیصنایع  یابیبازار  ن، یهمچن 

  خود  به   را  گردشگران  و  شوند  شناخته  مختلف  مناطق   در   یگردشگر  یهاجاذبه   عنوانبه  توانندیم  دستیصنایع  مناسب، 

 جادیا  و  صنعت  توسعه  به  تواندیم  نی ا  و  ابدییم  شیافزا   زین  دستیصنایع  فروش  گردشگران،   تعداد  شیافزا  با  .کنند  جذب

)  کمک  مختلف  مناطق   در  یشغل  یهافرصت    بخش  در  همی  ابی بازار  اصل  نیبنابرا  .(Gretzel,2018: 149کند 

  است.  قرارگرفته  تأکید  مورد  وی  بررس  مختلف  قاتیتحق  در  موضوع  نیا  است.  مهم  اریبس  ، یگردشگر  هم  و  دستیصنایع

 رفتار  و   نشیب  کی  وجود   ازمندینی  گردشگر   محصولاتی  ابیبازار  نمودند  اشاره   (2011)1آسنوو   و   مولی پیرکروج  چنانچه

  است.   و....  گذاریسرمایه  تیامن  ، محوردانش   اقتصاد  جادیا  ، یتیریمد  ستمی س  رییتغ  آموزش،   ، یتکنولوژ  از  استفاده   مطلوب، 

 بهها  ت یظرف  نیا  ازی  ادیز  بخش   که   استی  ادیزهای  ت یظرفی  دارا ی  گردشگر  که   شودمی   متذکر  (2015)2نگیس

 از   استفاده   وی  تکنولوژ  که  گرفتند  جهی نت  (2016همکاران )  و  3هانگ  است.  مرتبط  نهیزم  ن یا  دری  اساس  اقدامات  وی  ابیبازار

 نه یزم  نیا  در  د.ینما  جابجا   رای  ابیبازاری  مرزها  و  دینما  کمکی  گردشگری  ابیبازار  و  رشد  به  تواندمی  دیجدهای  ی فناور

 نشان   (2018همکاران )  و  4یم ابراه  است.  مهم  اریبسی  فناور   بستر  درها  رساخت یز  رشد  و  غاتیتبل  ، یانسانی  روی ن  آموزش

مینه یهز  کاهش  و  غات یتبل  ت، یجذاب  جادی ا  ، گذاریسرمایه   که  دادند   ن یای  ابیبازار  بحث  و ی  گردشگر  رشد  در  تواندها 

های جاذبه   وی  انسان  عوامل  ، یگردشگری  ابیبازار  نهیزم  در  که  دادند  نشان  (2022)5یباکل  و  کوپر  شود.  واقع  مؤثر  موضوع

 د. ینما  چندان  دو  رای  گردشگر   رشد  زانیم  و  روند  تواندمی  مقصدی  برندساز  بری  مبتن  اقدامات  که  دارندی  مهم   نقش  مقصد

ی معنادار  ارتباط  دستیصنایع   حوزه   دری  نیکارآفر  بای  مال   مسائل  وی  فناور  نی ب  که  گرفتند   جهی نت  (2024همکاران )  و  6ادآو ی

همکاران   و  7و یل  باشد.  آنی  ابیبازار  و  دستیصنایع   رشد  در   مهم  عامل  کی  توانی میفناور  که  ندینمامی  تأکید  و  دارد  وجود

 ی نور  شجاع  دارند.  اشاره  دستیصنایع  توسعه  وی  ابیبازار  دری  مهم  نقشی  فناور  و  تیری مد  ، ینوآور  مهم  نقش  به  (2024)

 دستی صنایعی  سنتهای  کارگاه   وها  جاذبه  که  چرا  دارد؛  وجود  رابطه  دستیصنایع  وی  گردشگر  نیب  که  داد  نشان  (1393)
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 و   یانپور ک  شود.  واقع  مؤثری  گردشگر  توسعه  در  تواند می   زین  دستیصنایع  رشد  و  هستند  مؤثر  گردشگران  جذبی  برا

 (   محسوب  منطقه  توسعه  مطلوبی  راهکارها  از  هاآنی  ابیبازار  و  دستیصنایع   توسعه  که   گرفتند  جهینت  (1397کوراوند 

  منجر   زین  آنی  ابیبازار  وی  گردشگر  توسعه   به  شودمی  دیتول  سبب  نکهیا  بر  علاوه   دستیصنایع   بخش  توسعه   و  شودمی

  ت،یامن  وی  منیا   فرد، منحصربه  و  لیاصی  هاجاذبه   مت، یق  عامل  پنج  (، 1397)   همکاران  وی  زاهد  پژوهش  جینتا  شود.می

 مقاصد   انتخاب  بر  مؤثر   عوامل  عنوانبه  ، یگردشگر  خدمات  زین  و  گردشگر  بهی  محل  جامعه ی  هامقام  و  مردم  نگرش

 عوامل   وی  رفتار  عوامل  ، یساختار  عوامل  که  گرفتند  جه ینت  (1398همکاران )  وی  ریام  .اندشده شناسایی ی  خیتاری  فرهنگ

 آموزش  فرهنگ،   غات، یتبل  ، یفناور  ، گذاری سرمایه   به  توان می   جمله  از  که  هستند  تأثیرگذاری  گردشگری  ابیبازار  برای  هنیزم

)  و  پندار نمود.  اشاره   و...   تیامن  افراد،   نگرش  ، یگردشگرهای  است یس  ت، یریمد  ، یانسانی  روین  نشان   (1399همکاران 

ی فادارو  کننده مصرف   حواس  نیبی  معنادار  رابطة  مقصد،   برند  بهی  فادارو  کننده مصرف  حواس   رابطة  خصوص  در  که  دادند

  مقصد  ازی مشتری برای ری دلپذ تجربة خلق  بهی گردشگری ابیبازار وی گردشگر  رسدیم نظر به دارد. وجود مقصد برند به

)  وی  اسد  .است  ریپذامکان  چند حسیی  اب یبازار  از طریق   تجربه   نیا  ساختن  و  دارند  ارتباط  جه ینت   زین  (1400همکاران 

 د.باش ی  کاربرد  و  کارآمدی  گردشگر  ت یریمد  عرصه  در  تواندیم  کارآمد  وی  بومی  اسازه   منزلهبه ی  گردشگر  بازار  که  گرفتند

ی دادهایرو  میتسه   ، یگردشگری  پلماسید  ، یابیبازار  ق یعم  درک  ، ینهاد یی  راستاهم  و ی  همکار  ، شده تدوین ی  الگو  در

  رفع   ها، ت یقابلی  معرف  بازار،   ازین  درک  بازار،   قاتیتحق  توسعه  کارآمد، ی  ها زبان یم  تیترب  ، یمل  اقتصاد  ازی  بانیپشت  ، یجهان

  دهدمی   نشان  نهیشیپ ی  بررس  مجموع  در   است.  ذکرشده   مهم  ار یبس  رساختیز   توسعه  وی  مل   مطالبه  موجود، ی  هات یمحدود

 جه ینت   (1403پور )یمرح   باشند.  تأثیرگذاری  گردشگری  اب یبازار  بحث  در  توانندی میرفتار  وی  ساختار  ، ایه نیزم  عوامل  که

ی معنادار  تأثیری  دارا  ( دستیصنایعدستبافت )  جمله  از  کوچک ی  هاوکارکسب  عملکرد یرقابت   تیمز بر یاب یبازار  که  گرفت

 مناطق   در   را  زاییاشتغال   توانمی  ، دستی صنایعی  برندساز  توسعه   با  که  گرفتند  جهینت  (1403همکاران )   و   یبازرگان  .است

)  و  بدر  د.یبخش  ارتقاءیی  روستا  اثری  ابیبازار  عواملی  گریانجیم  بای  فرهنگ  راتییتغ  که  دادند  نشان  (1403همکاران 

 .دارد دستیصنایع یاقتصاد رکود بر غیرمستقیمی

و   نوآوری  و   ییشناسا  بر  خاص  طوربه  حاضر  ق یتحق  دهدمی  نشان   گذشته  قاتیتحق  با  حاضر  ق یتحق  سهیمقاتبیین 

 شتر ی ب  کهدرحالی  است،   متمرکز  رانی ای  گردشگر  توسعه ی  راستا  در   دستیصنایعی  ابیبازار  بر  مؤثر  عوامل  تحلیل

 به ی  جهان  سطح  در  ای  اندپرداخته   گریکدی  بری  گردشگر  ای  دستیصنایع  تأثیر  بهی  کل  صورتبه  ای  نیش یپی  هاپژوهش 

 تیری مد  و  غاتیتبل  ، یگذار ه یسرما  ، یفناوری  کل  نقش   به  موجود،   مطالعات  ازی  اریبس  اند.کرده   توجه  موضوعات  نی ای  بررس

 ران یا   در  مؤثر  عوامل  ن ییتب  و  لیتحل  به  خاص  طوربه   حاضر  ق یتحق  اما  دارند،   اشاره   دستیصنایع  ای یگردشگری  ابیبازار  در

 ژه یو  تمرکز  با  ق یتحق  نیا  ن، یبنابرا  رد.یگیم  نظر  در  را  کشور  نیا  خاصی  تیریمد  وی  اقتصاد  ، یفرهنگ  طی شرا  و  پردازدیم

ی ابیبازار  بهبود  به  توانندیم  خاص  طوربه   که  استی  عواملیی  شناسا   دنبال  به  ران، یای  گردشگر   و  دستیصنایع   تعامل  بر

 . کنند کمک کشوری گردشگر توسعهی راستا در دستیصنایع

 دری  ابرجسته   نقش  کشور،   نیای  اقتصاد   وی  فرهنگ  تیهو   هایمؤلفه  ترینمهم  ازی  کی  عنوانبه  رانیا  دستیصنایع

ی هاعرصه   در  رانی ا  دستیصنایع  ، وجودبااین  کند.یم  فا یای  ملی  درآمدها  شیافزا  و  اشتغال  جادیا  ،یفرهنگ  راثیم  حفظ

 و   توسعهی  برایی  بالا ی  هات یظرف  کهدرحالی  است.  مواجهی  ادیزی  هاچالش   بای  جهان  وی داخلی  بازارها  در   ویژه به   مختلف

 عدم   و   دستیصنایعی  ابیبازار  در  کارآمدی  های استراتژ  وجود  عدم  .دارد  وجود   کشور  از  خارج  و  داخل  در  عیصنا  نیا  جیترو

  ،دستیصنایع  یابیبازار  .است  شده   هال یپتانس  نیا  از  نه یبه   استفاده   از  مانع  ، یگردشگر  صنعت  با  حوزه   نیا  مؤثر  ارتباط

ی خارج  وی  داخل  گردشگران  جذب  وی  اقتصاد  رونق ی  برا   مؤثر  ابزار  کی  عنوانبه  ، یگردشگر  توسعه  چارچوب  در  ژه یوبه

https://civilica.com/search/paper/k-%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/k-%D9%85%D8%B2%DB%8C%D8%AA%20%D8%B1%D9%82%D8%A7%D8%A8%D8%AA%DB%8C/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%B9%D9%85%D9%84%DA%A9%D8%B1%D8%AF/
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 تأثیرگذار   دستیصنایعی  ابیبازار  بهبود  بر   توانندیم  کهی  مختلف  عوامل  نییتب  ویی  شناسا  راستا،   ن یا  در  شود.یم  شناخته

 ، یگردشگر  خدماتی  سازی بوم  مؤثر،   غاتیتبل  نه، یهزکم ی  گردشگر  خدمات   چونی  عوامل  دارد.ی  ادی ز  تیاهم  باشند، 

 هستند   هاییمؤلفه   جمله  از  مرتبط، ی  هارساخت یز  توسعه  وی  تیریمد  نگرش  رییتغ  ، یابیبازار  در نینوی  های فناور  از  استفاده 

 کمک  حوزه   دو  نیا  داریپا  توسعه  به  و   کنند  تیتقو  رای  گردشگر  با  آن  ارتباط   ، دستیصنایعی  ابیبازاری  ارتقا  با  توانندیم  که

ی مؤثر  نقش  توانندیم  که  استی  عوامل  نییتب  ویی  شناسا  به دنبال  حاضر  ق یتحق  موضوع،   نیا  تیاهم  به  توجه  با  .ندینما

 ت ی اهم  به  توجه  با  است  نیا  مسئله  واقع  در  کنند.  فایا  ران یای  گردشگر  توسعهی  راستا  در  دستیصنایعی  اب یبازار  بهبود  در

 نه یزم  نیا  در  مسلماً  نمود.  کمک  دستیصنایعی  ابیبازاری  ارتقا  و  رونق   به  توانمی  چگونه  ، یگردشگر  بخش  دری  ابیبازار

ی اساس   توجه   عدم  که   چرا  شود.ی  تلق  مثبتی  گام  تواندمی  هاآن   نییتب  و  عوامل   نیا  شناخت  که   هستند  تأثیرگذار ی  عوامل

 گام   کی   تواندمی  ق ی تحق  نیا  و  بوده   مؤثر ی  گردشگر  و  دستیصنایعی  اب یبازار  توسعه  عدم  در  زین  مطالعات  بخش  دری  حت

  ،ی گردشگر   و  دستیصنایع   بخش  دو  رابطه   گرفته  نظر  در  با  ق یتحق  نیا  روازاین   باشد.  موضوع  تیاهمی  راستا   در  جلوروبه 

ی اب یبازار   بر   مؤثر  عوامل  ل یتحل  و  شناخت  ق یتحق  نیا  هدف  نی بنابرا  دهد.  قرار  تأکید   مورد  رای  ابیبازار  بحث  که  نمودی  سع

 چه   که  شودمی  طرح  گونهاین   پژوهشی  اصل  پرسش  راستا  نیا  در  است.  رانیای  گردشگر  توسعهی  راستا  در  دستیصنایع

 دارند؟ مؤثری نقش  رانیای گردشگر  توسعهی راستا در دستیصنایعی اب یبازار بری عوامل

 

 ی نظر ی مبان 

 ی گردشگر و دستیصنایع

  ،ی زندگ   سبک  در  راتییتغ  و  یجهان  ت یجمع  رشد  به  توجه  با  و  است  جهان  در  عیصنا  ترینمهم  از  یکی  یگردشگر   صنعت

)  شده شناخته   جهان  سطح  در  پردرآمد  و  رشد  پر  یاقتصاد  هایجنبه  از  یکی  عنوانبه   صنعت  نیا  :Dash,2015است 

تواند توسعه بیشتر مرتبط با نقشی است که این صنعت میاهمیت رو به رشد صنعت گردشگری در کشورهای درحال   .(64

 ی گردشگر   ر، یاخ  قرن  در(.  35:  1401اسکندری شهرکی و همکاران، )  ید نماایفا     در دستیابی به اهداف توسعه هزاره سوم

ی بسترها  ساززمینه  ، دستیصنایع  (.Seidaiy & Sadeghi:2023, 1است )  قرارگرفته  موردتوجه   که  یافتهتوسعه   یحد  به

 در   یشغل  یهافرصت  جادیا  به  نکهیا  بر  علاوه  صنعت  ینا  (.,Jena:2007 21است )ی  محل  جوامع  توسعهی  برای  فراوان

 صنعت  .کند  کمک  زین  دستیصنایع  جمله  از  مختلف  عیصنا  توسعه  به  تواندیم  کند، یم  کمک  کشورها  از  یاریبس

 با   مرتبط   عیصنا  توسعه  به  و  کند  ترگسترده   را  مختلف  محصولات  فروش  بازار  ها، ست ی تور  جذب  با   تواندیم  یگردشگر

)  کمک  یگردشگر  در ی  مل  دستیصنایع  که   دینمامی  تأکید  (2020)1و یرزایشوم  .(al,2021: et Keskitalo 18کند 

  ،یشغلهای  فرصت  که  ایگونه به  است؛  داشته  نفعیذ  جوامعی  روی  اجتماع  وی  اقتصاد  لحاظ  ازی  معنادار  تأثیرات   ازبکستان

 به  توانیم  عیصنا  ن یا  جمله   از  (.Shomirzayev,2020: 131است )  داشته   دنبال  به  رای  نیکارآفر  گسترش  و  بازار جدید 

  توسعه  به  تواندیم  یگردشگر   صنعت  واقع،   در  .کرد  اشاره   یحیتفر  عیصنا  و  یخدمات  ع یصنا  ، ییغذا  عیصنا  ، دستیصنایع

 جادی ا  در  تواندیم  نیا  و  ابدییم  شیافزا  یدست  محصولات  یبرا  تقاضا  ها، ست یتور  جذب  با  رایز  کند؛  کمک  دستیصنایع

  با   ن، یهمچن  (.Guha et al,2021: 341باشد )  مؤثر  شوند، یم  دیتول  عیصنا  نیا  که  یمناطق   در  درآمد  ش ی افزا  و  اشتغال

  توسعه  اند، شده شناخته  یتمدن  و  یفرهنگ  ینمادها  از  یکی  عنوانبه  کشورها  از  یاریبس  در  دستیصنایع  نکهیا  به  توجه

 (. Hassan et al,2017: 405کند )  کمک یتمدن و یفرهنگ یهاارث  از حراست و حفظ به تواندیم دستیصنایع

 
1. Shomirzayev 
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 در   انسان  یفرهنگ  محصولات  نده ینما  راث، یم  یگردشگر   حوزه   در  مهم  یهال یپتانس  از  یکی  عنوانبه   دستیصنایع

 و  اند بوده   گذشته  در  یاتیح  یازهاین  به  پاسخ  در  یانسان  مکرر  یخطاها  و  آزمون  جهینت   محصولات  نی ا  .هستند  گذشته

 از   ی مهم  بخش  دستیصنایع  ، روازاین   .هستند  مختلف  اقوام  یسنت  یزندگ  سبک  یهایژگیو  انعکاس  یبرا   روش  نیبهتر

 دنبال   را  مهم  هدف  دو  هاآن   فروش  و  شی نما  که  شودیم   محسوب  راثیم  یگردشگر  حوزه   در  انسان  یفرهنگ  محصولات

 دستی یعصنا  .یمحل  جامعه  یاقتصاد  رونق   و  ییدرآمدزا  دوم،  و  گردشگران  به  مقصد  نیسرزم   فرهنگ  یمعرف  اول،   :کندیم

 ت یقابل  ع، یصنا  ریسا  به  یوابستگ  عدم  ، ملی بودن  شامل  هایژگیو  نیا  .هستند   اقتصاد  حوزه   در  ی مهم  یهای ژگیو  یدارا

 ه یاول  مواد  به  آسان  یدسترس   ، یخارج  کارشناسان   به  یاز ینیب  ، یری عشا  و  ییروستا  ، یشهر  مناطق   هیکل  در   توسعه  و  جادیا

 به  توانندیم  های ژگیو  نیا  .هستند  زاییاشتغال   قدرت  و  ادیز  افزوده ارزش  مکمل،   درآمد  جادیا  ارزان،   و  مختصر  کار  ابزار  و

 (. 87 :1394 ذال،  وی لسبوئ زاده  رمضانکنند ) کمک مختلف مناطق  یاقتصاد تیوضع بهبود و دستیصنایع توسعه
 

 ی گردشگر  و دستیصنایع توسعه دری ابیبازار  نقش

 منطقه،   کی  به  گردشگران  و  هاستی تور  جذب  یبرا  که  شودیم  گفته  ییهات یفعال  مجموعه   به  یگردشگر  یابیبازار

  جذب   یبرا  که  است  ییندها یفرآ  و  ها ی استراتژ  تمام  شامل  یگردشگر  یابیبازار  واقع،   در  .ردیگیم  صورت  شهر  ای  کشور

 ت ی اهم  (.Lim et al,2021: 537)  یردگی م  صورت  منطقه  کی  یگردشگر   یهاجاذبه  و  اماکن  غیتبل   و  هاست ی تور

  رشد  در  مهم  عوامل  از  یکی  عنوانبه  یگردشگر  یابی بازار  ، سویک  از  .است  بررسیقابل   جهت   دو   از  یگردشگر   یابیبازار

 هاستی تور  جذب  و  منطقه  ریتصو   بهبود  به  توانیم  ، یاب یبازار  یهاروش   از  استفاده   با  .است  مهم  اریبس  یگردشگر   صنعت

 گر،ید  یسو  از  .کندی م  کمک  مختلف  مناطق   در   اشتغال  جادیا  و  یگردشگر   صنعت  رشد   به  جهینت  در  ن یا  .کرد  کمک

 ها ست ی تور  جذب  با  .است  مهم  اریبس  زین  کشور   مختلف  مناطق   توسعه  در   مهم  عوامل  از  یکی  عنوانبه   یگردشگر   یابیبازار

 ,Khurramovکرد )  کمک  منطقه  ی اقتصاد  رشد  و  توسعه   به  توانیم  منطقه،   کی   در  یگردشگر  یهات یفعال  شی افزا  و

2019: 38 .) 

  و   هاست یتور  جذب  در  یمهم  اریبس  نقش  ، یگردشگر  و  دستیصنایع  توسعه  در  مهم  عوامل  از  ی کی  عنوان به   یابیبازار

 کمک   یگردشگر  صنعت  رشد  و  دستیصنایع   توسعه  به  تواندیم  حیصح  یابیبازار  .دارد  یدست  محصولات  فروش  شی افزا

 غیتبل  و  گردشگران   به  یدست  محصولات  ش ینما  ، یگردشگر  و  دستیصنایع  در  یابیبازار  یهانقش   ترینمهم   از  یکی  .کند

 بهبود   به  توانیم  مناسب،   یابیبازار  یهاروش   از  استفاده   با  .است  مختلف  مناطق   یها تیجذاب  از  یکی   عنوانبه   هاآن

 یهارسانه   در  غاتیتبل  به  توانیم  نهیزم   نی ا  در  یابیبازار  یهاروش   جمله  از  .کرد  کمک  هاست ی تور  جذب  و  منطقه  ری تصو

 محصولات  با  یگردشگر  یهابسته   ارائه  و  یاجتماع  یهاشبکه   از  استفاده   ، یمجاز  صفحات  و  تیساوب   جادیا  مختلف، 

 ( Orchiston & Higham,2016: 67) کرد   اشاره  یدست

 دستی صنایع  توسعه  به  تواند یم  مختلف،   مناطق   یهاتی جذاب  از  یکی  عنوانبه   یدست  محصولات  یابیبازار  ن، یا  بر  علاوه 

 هاآن  شتریب  فروش  به  و  کرد  ترگسترده   را  یدست  محصولات  بازار  توانیم  ، یابیبازار  یهاروش   از  استفاده   با  .کند  کمک

 :wu,2016کند )یم   کمک  مختلف  مناطق   در  اشتغال  جادیا  و  یدست  صنعت   رشد  و  توسعه  به  جهینت  در  نیا  .کرد  کمک

  جذب  باعث  تواندیم  ، یگردشگر  و  دستیصنایع   توسعه  در  عوامل  ترینمهم  از  یکی  عنوانبه   یابیبازار  ، طورکلیبه   (.2215

 .شود یدست  صنعت توسعه و یدست محصولات فروش شی افزا ها، ست ی تور
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 یمفهوم مدل .1شکل 

 

 پژوهش  روش

 بر  و ی  مقطع  قاتیتحق  جزی  زمان  نظر  از  نیهمچن  است.ی  کاربرد  هدفی  مبنا  بر  و ی  لیتحل-یفیتوص  ق یتحق  روش

 و   دستیصنایع   موضوع  به  آگاه   کارشناسان  را  ق یتحقی  آمار  جامعه  است.ی  کم  ق یتحق  نوع  از  ، هاداده ی  گردآور  نحوه   اساس

ی خصوص   بخش  نی همچن  وی  دولتهای  سازمان   بخش  در  فعال  افراد  شامل  کارشناسان  نیا  .اندداده   لی تشک  یشگرگرد 

 ل یتکم ی  برای  برف  گلوله   روش  از  لذا  است.  نبوده   دسترس  در  کارشناسی  مارآ  جامعه  تعداد  نظر  ازی  ق یدق  آمار  .اندبوده 

 بالقوه   کنندگانشرکت   کنند ی میسع  ق ی تحق  کنندگانشرکت  روش  نیا  در   شد.  استفاده   نمونه  حجم  انتخاب  و  نامهپرسش 

 در  نامهپرسش   ویی  شناسا   نفر  97  تعداد  اول  مرحله  رد  ند.ینما  مشارکت  هاداده ی  گردآور  در  و  اورندیب  خود  با  هم  رای  گرید

 با  نامهپرسش ی  مابق  و  نمودند  اقدام  نامهپرسش   لیتکم  به  نسبت  نفر  85  تعداد  مراجعه  از  بعد  گرفت  قرار   هاآن   اریاخت

 نکه یا  گرید  نکته  شد.  نییتع  نفر  85  تعداد   به  نمونه  حجم  نیبنابرا   بود.  نشده   داده   پاسخ  سؤالات   تمامیبه  ای  و  نشده تکمیل 

  است.  بوده   محققانی  زمان  وی  مکان  محدوده   دسترس  در  تعداد  نیهم  به  نامهپرسش   لی تکم  از  کننده استقبال   کارشناسان

 قیطر  از  زینیی  ایپا  و  تأیید  نخبگان  جامعه  ق یطر  از  آنیی  روا  که  بوده   ساخته  محقق   نامه پرسش   ، هاداده ی  گردآور  ابزار

 است.   داده   لیتشک  ق ی تحق  (1)  جدول  در  ذکرشده   عوامل  را  نامهپرسش   سؤالات  شد.  تأیید  0/ 78  بیضر  با   کرونباخی  آلفا

 و  spss  افزارنرم   از  ز ینها  داده   وتحلیلتجزیه ی  برا  است.  شده   لحاظ  نامهپرسش ی  طراح  در   زینی  عموم  سؤالاتی  برخ  البته

AMOS   افزارنرم  درای  ه نمون  تکی  ت  آزمون  شامل  مورداستفاده ی  آمارهای  آزمون   شد.  استفاده  spss  سازیمدل   و 

 است. بوده  AMOS افزارنرم دری ساختار  معادلات
 

 کرونباخ  ضریب محاسبه وی  ابیبازار بر  مؤثر عوامل .1 جدول
 عوامل منابعی برخ کرونباخ بیضر

 به   مربوط  رسانیاطلاع  ،دستیصنایع  بخش  در  گذاریسرمایه   ،هزینهکمی  گردشگر  خدمات
  تأکید   با ی  گردشگر  خدمات  سازیبومی  ،دستیصنایع  محصولات   متیق  کنترل  ،دستیصنایع

 حوزه  نانیکارآفر  از  تیحما   ،یفناور  بستر  در   دستیصنایع  بازار  توسعه  ،دستیصنایع  بر
ی ادار امور در تجدیدنظر ،یبوم و  دستیصنایع به توجه و غاتیتبل ،یگردشگر  و  دستیصنایع
ی  روین  آموزش  ،یمحل-یبومهای  جشنواره   از   استفاده  ،یگردشگر  و   دستیصنایع   به   مربوط

  بخش   در  افرادی  تمامی  برا  مشارکت  فرصت  کشور،  مختلف  دستیصنایعیی  شناسا   ،یانسان
  حس   جادیا  مشارکت،  شی افزا  ،دستیصنایع  بخش  در   دیتول  رهیزنج  جادیا  ،دستیصنایع
  ر ییتغ  ،یقانونهای  دستورالعمل  نیتدو  ،دستیصنایع   به  مربوط  انیمشتر  دری  فادارو  اعتماد
  جاد یا  ،دستیصنایع  بحث  دری  زشیانگ  اقدامات  جادیا  ،یگردشگر  حوزه  دری  تیریمد  نگرش

  بخش   در  امن  گذاری  ،یگردشگر  رونق  در  دستیصنایع  تیاهم  به   توجه  هیسرما ی  فضا 
 دستیصنایع بخش در  مهیب جمله ازی تیحما  خدمات توسعه ،دستیصنایع

al,2018 et Amiri 
 Belotti,2019.

 Chang,2020.

 Dash,2015.

 18.0Gretzel,2

 Guha,2021.

 Kianpour Kaur,2017.

 Kuravand,2017. &

 Ramzanzadeh

 Shoja Lesboi,2014.

 Nouri,2013,

Upadhyay,2020 
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 هاافته ی

 در یی  اجرا  وی  علم  سابقه  کارشناسان  نیا  گرفت.  قرار  موردمطالعه  پژوهش  نیا  در  کارشناس  85شد،   انیب  که  گونههمان

  ،یگردشگر   با  مرتبطی  سازمان  کارشناسان  از  متشکل  افراد  .اندداشته   را  اقتصاد  وی  ابیبازار  ، دستیصنایع  ، یگردشگر  حوزه 

 .اندبوده ی خصوص بخش فعالانی برخ و (یدکتر) یلیتکم لاتیتحص  انیدانشجو ، علمیهیئت ی اعضا

 زنان   را  درصد  2/41  و  مردان  را  درصد  8/58  که  دهدمی   نشان  جنس  ریمتغ  اساس  بری  آمار  نمونه  تیوضعی  بررس

 ن ی ا  در   است.  بوده   سال  67  با  برابر  سن  حداکثر  و  25  با   برابر  سن  حداقل  سن،   ریمتغ  لحاظ  از  نیهمچن  .اندداده   لیتشک

 نیب  درصد  3/15  و  سال   65  تا  56  نیب  درصد  5/23  سال،   45  تا  36  نی ب  درصد  2/8  سال،   35  تا  25  نیب  درصد   4/9  نهیمز

 بر   علاوه   .اندشده شناخته  درصد  5/43 با  سال  55  تا  46ی  سن  رده   در  زین نمونه  حجم  نیشتریب  .اندداشته   قرار  سال  67  تا  66

 .اندداشته ی دکتر زی ن درصد 4/22 و لیسانس فوق  عنوانبه  درصد 8/58  سانس، یل درصد 8/18 زین لاتیتحص لحاظ از نیا

ی ل یخ  نهیگز  درصد  16/ 5  که  دهدمی  نشان  رانیا  دستی صنایعی  ابی بازار  تیوضع  نهی زم  در  کارشناسان  دگاه یدی  بررس

ی ابیبازار  تیوضع  درصد   63/ 5  مجموع  در  ن یبنابرا  .اندنموده   انتخاب  را  فیضع  نهی گز   زین  درصد   1/47  و  فیضع

 نه یگز  درصد  7/24  که  است  آنی  ای گو  زینی  گردشگر  بازاری  ابیارز  نی ا  بر  علاوه   .اندنکرده ی  ابیارز  مناسب  را  دستیصنایع

 و   خوب   تیوضع  نهی گز   درصد  1/7  زمینه تنها  نیا  در  .اندنموده   انتخاب  را  فیضع  نهیگز  زی ن  درصد  9/32  و  فیضعی  لیخ

 را   ران یای  گردشگری  ابیبازار  تیوضع  درصد  6/57  از  شی ب  مجموع  در  .اندکرده   انتخاب  را  خوبی  لیخ  نه یگز  درصد  7/4

 .اندنموده ی ابیارز  متوسط زین درصد 6/30  و دانسته فیضع
 

 ی گردشگر  توسعهی  راستا  در دستیصنایعی ابی بازار بر مؤثر عوامل

 22  که  دهدمی  نشان  آزمون  جهینت  است.  شده استفاده ای  ه نمون  تکی  ت  آزمون  از  ، یابی بازار   بر  مؤثر  عواملی  بررسی  برا

 ن ی انگیم  از  استفاده   با ی  معنادار  جهتی  بررس  .اندبوده   معنادار  000/0  با  برابر  و  05/0  از  کمتر  سطح  در  شده بررسی   عامل

 عامل  به   مربوط  نیانگی م  نیشتریب  نهیزم  نیا  در  شود.ی میابیارز  مثبت  زینی  معنادار  جهت  که  است  مطلب  نی ای  ایگو

  در   گذاری سرمایه   عامل  دو  ن یهمچن  است.  بوده   458/4  مقدار  با  دستیصنایع   بر  تأکید  با ی  گردشگر  خدمات  سازیبومی

 سوم   و  دومهای  رتبه   در  164/4  نیانگیم  با  دستیصنایع  محصولات  متیق  کنترل  و  176/4  یانگینم  با  دستیصنایع   بخش

 توسعهی  راستا  درای  ه توج  قابل  تأثیرگذار  که  شوندمی  شناختهی  عوامل  عنوانبه   ذکرشده   عامل  سه  روازاین  .اندشده شناخته 

ی شتریب  تیاهم  از  گرید  عوامل  با  سه یمقا  در  عوامل  نیا  دیگرعبارت به  باشند.  داشته  توانندمی  دستیصنایعی  ابیبازار

 هستند.  برخوردار

  مقدار   بای  فناور  بستر  در  دستیصنایع  بازار  توسعه  عامل  دو  به  مربوط  ز ین  نیانگیم  نیکمتر  که  داد  نشان  جینتا  نیهمچن

 نیانگیم  حداکثر  و  حداقل  سهیمقا  نیبنابرا  است.  بوده   447/3  مقدار  بای  گردشگر   حوزه   دری  تیریمد  نگرش  رییتغ  و  435/3

ی راستا  در  دستیصنایعی  ابیبازار  نهیزم  در  تیاهمی  دارا   عامل،   22  همه   که  است  نکته  نیای  ایگو  شده بررسی  عوامل

ی راستا   در   دستیصنایعی  ابیبازار  بر  مؤثر  عوامل   همهی  برا  را  آزمون   جهی نت  (2جدول )  .اند شده شناخته ی  گردشگر   توسعه

 دهد.می نشان  خوبیبهی گردشگر  توسعه
 

 

 

 

 



 29                                                       .. . توسعه یدر راستا یدستع ی صنا  یابیبر بازار  نیآفرعوامل نقش  نییتب / و جوان یصادق

 

 

 

 ( ایه نمون  تکی ت آزمون) ی گردشگر توسعهی راستا  در دستیصنایع ی  ابیبازار  بر  مؤثر عواملی ابیارز .2 جدول

 

 

 معادلات   سازیمدل  ق یطر  ازی  گردشگر  توسعهی  راستا  در  دستیصنایعی  ابیبازار  بر  مؤثر  و  مختلف  عوامل  سنجش

 ی ساختار 

  بر  عوامل  نیا  از  کی   هر  تأثیر  بخش،   نیا  در  حال  شدند.  لیتحل  و   شناختهی  ابیبازار  بر  مؤثر  عوامل  قبل،   بخش  در

  قرار   لیتحل  وی  ابیارز  مورد  یساختار  معادلات  سازیمدل   ق یطر  ازی  گردشگر   توسعهی  راستا  در  دستیصنایعی  ابیبازار

 رد.یگمی

 قیطر  ازی  گردشگر  توسعهی  راستا  در  دستیصنایعی  ابیبازار  بر  مختلف  عوامل  تأثیر  ازی  تجرب  مدل  کی  ارائه  جهت

  مربوط   اول  مرتبه  (CFA)  ییدیتأ ی  عامل ی  لیتحل  مدل  ابتدا  ، AMOSافزار  نرم   از  استفاده   با  ، یساختار  معادلات  سازیمدل 

)  از  کی  هر  به  عوامل   .اندشده ی  اعتبارسنج   عوامل  از  کی  هر  مذکور،   مدل  ادامه  در  و  کرده   میترس  را  مورد(  22عوامل 

 از   استفاده   با  شده شناسایی  عوامل  و  اند شده بندی طبقهی  اصل  عامل  22  دری  اکتشافی  عامل  لی تحل  مدل  از  استفاده   با  مذکور

  مقدار  دهدیم  نشان  عامل   22  به  مربوطی  عامل  باری  بررس   جینتا  (.2شکل  )  اندشده ی  سنج   اعتبار  تأییدیی  عامل  لیتحل

 باشد. یم  شده ترسیم   مدل   در  تأکید  مورد  مختلف  عوامل  مناسب  تیوضع  دهنده نشان  و  بوده   شتریب  3/0  ازی  عاملی  بارها

 ن یا   دیگرعبارت به  .دهند   قرار  موردسنجش  رای  گردشگر  توسعهی  راستا  در  دستیصنایعی  ابیبازار  توانندمی  عوامل  نیا

  وی  اب یارز  رای  گردشگر  توسعهی  راستا  در  دستیصنایعی  ابیبازار  بر  شده بررسی   عوامل  ن یا  از  کی  هر  تأثیر  تواندمی  مدل

 ند.ینما بینیپیش 
 

 عوامل 
 3 = آزمون ی مبنا

 تیوضع 
t ن یانگ یم ی داریمعن سطح 

 ادیز 129/4 000/0 08/10 هزینه کم ی گردشگر  خدمات

 ادیز 176/4 000/0 009/14 دستی صنایع  بخش در گذاریسرمایه

 ادیز 035/4 000/0 39/11 دستیصنایع  به   مربوط رسانیاطلاع 

 ادیز 164/4 000/0 16/10 دستی صنایع  محصولات متی ق کنترل

 ادیز 458/4 000/0 91/16 دستی صنایع  بر تأکید  بای گردشگر خدمات  سازیبومی 

 متوسط  435/3 001/0 345/3 ی فناور  بستر  در دستیصنایع  بازار   توسعه

 ادیز 917/3 000/0 63/11 ی گردشگر  و  دستیصنایع  حوزه  نانیکارآفر از تیحما

 ادیز 623/3 000/0 552/4 ی بوم و  دستیصنایع به توجه  و غاتیتبل

 ادیز 505/3 001/0 286/3 ی گردشگر   و دستیصنایع  به  مربوطی ادار  امور در تجدیدنظر

 ادیز 952/3 000/0 067/7 یمحل-یبومهای جشنواره  از استفاده

 ادیز 929/3 000/0 379/6 ی انسانی روین  آموزش

 ادیز 952/3 000/0 419/7 کشور  مختلف  دستیصنایع یی  شناسا

 ادیز 870/3 000/0 028/7 دستی صنایع   بخش در  افرادی تمامی  برا  مشارکت فرصت

 ادیز 682/3 000/0 936/4 دستی صنایع   بخش  در دی تول  ره یزنج جادیا

 ادیز 588/3 000/0 603/4 مشارکت شیافزا

 ادیز 152/4 000/0 10/10 دستی صنایع  به مربوط ان یمشتر دری فادارو اعتماد حس جادیا

 ادیز 905/3 000/0 010/7 ی قانون های دستورالعمل  نیتدو

 متوسط  447/3 003/0 116/3 ی گردشگر   حوزه دری  ت یریمد نگرش ریی تغ

 ادیز 541/3 000/0 155/4 دستیصنایع   بحث دری زش ی انگ اقدامات جادیا

 ادیز 517/3 000/0 790/3 دستی صنایع   بخش  در امن گذاریسرمایهی فضا جادیا

 ادیز 729/3 000/0 584/4 دستی صنایع  بخش  در مهیب  جمله ازی تیحما خدمات  توسعه

 ادیز 717/3 000/0 662/4 ی گردشگر  رونق  در دستیصنایع  تیاهم  به توجه 
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 ی گردشگر توسعهی راستا  در دستیصنایع ی  ابیبازار  بر  مؤثر و مختلف عوامل ،شدهمشاهده ی رهای متغ به مربوط  عاملی بار  .2شکل 

 

 در   دستیصنایعی  اب یبازار  بر  مختلف  عوامل  تأثیر)  ق یتحق   به  مربوطی  ر یگاندازه   مدل  تی کل  برازشی  بررسی  برا  ادامه  در

 شده محاسبه   ریمقاد  و  شده استخراج   مستند  منابع  از  مدل  برازشی  ابیارزی  هاشاخص   ترینمهم  (، یگردشگر  توسعهی  راستا

 با   شده   برآوردی  ارهایمع  هیکل  تیوضع  (، 3جدول  )  شودیم  مشاهده   که  طورهمان   شد.  داده   ق یتطبی  شنهادی پی  ارهایمع  با

ی ریگاندازه   مدل  که  کرد   عنوان  نیچن  توانیم  مجموع  در  و  داشتهیی  بالا ی  همخوان  (یشنهاد یپی  ارهای)مع  مطلوب  ریمقاد

 در  دستیصنایعی  ابیبازار  بر  مختلف  عوامل   تأثیر)  ق یتحق یی  نها  مدلی  طراحی  برا  را  لازم   اعتبار  و  طیشرا  شده ترسیم 

 باشند.یم  دارا را (یگردشگر توسعهی راستا
 

 ق ی تحقی ریگاندازه   مدل تیکلی ابیارزی هاشاخص  .3جدول 

 مدل های شاخص  ی شنهادیپ ریمقاد شاخص 
 CMIN1 - 198/7 
DF3 - 21 
CMIN/DF4 5  > 324/2 
CFI5 9/0< 969/0 
RMSEA6 08/0 > 070/0 
HOELTER7 75  < 210 
RMR8 0  ≈ 028/0 
GFI9 9/0< 971/0 
NFI10 9/0< 074/0 
PRATIO11 1-0 429/0 

 
شه دوم مربع  یر -8شاخص هلتر؛    -7برآورد؛    ین مربعات خطا یانگیشه میر  -6؛  یقیبرازش تطب  -5؛  یاسکوئر نسب   یکا   -4؛ یدرجه آزاد  -3اسکوئر؛    یکا  -1

 . جوییصرفه نسبت   -11شاخص نرمان شده بنتلرـ بونت؛   -10برازش؛   ییکویشاخص ن  -9مانده؛ یباق
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ی ابیبازار  بر  مختلف  عوامل  تأثیر  مدل  ، Amos Graphics  یطمح   در  ق یتحقی  رهایمتغ  تیکل  برازش  از  پس

 عوامل   مذکور  مدل  در  شودیم  مشاهده   که  طورهمان  (.3شکل  )   شد  میترس  یگردشگر  توسعهی  راستا  در  دستیصنایع

 بوده   0/ 3  از  بالاتر  مذکور  مدلی  رهایمتغ  به  مربوطی  عاملی  بارهای  بررس  .اندشده گرفته   نظر  در  پنهان  صورتبه   تأثیرگذار

 تأثیریی  نها  مدل  برازش  تیوضعی  بررس  نیهمچن  باشد.یم  مدل  در  قرارگرفته ی  رهایمتغ   قبولقابل   تی وضع  نشانگر  و

 ، (4جدول  )  دهدیم  نشانی  شنهادیپی  ارها یمع  با  یگردشگر  توسعهی  راستا  در  دستیصنایعی  ابیبازار  بر  مختلف  عوامل

ی راستا  در  دستیصنایعی  ابیبازار  بر  مختلف  عوامل  تأثیر  است  توانسته  و   بوده   برخوردار  لازم   دقت  و  اعتبار  از  مذکور  مدل

ی  گردشگر  توسعهی  راستا  در  دستیصنایعی  ابیبازار  بر  مختلف  عوامل  تأثیر  نییتب  زانیم  د.ینما  نییتب  رای  گردشگر   توسعه

 عوامل   از  کی  هر  واقع  در  دارند.  مطابقت  استاندارد  وی  شنهادیپ  ریمقاد  با  مدلی  پارامترهای  تمام  که  است  81/0  با  برابر

  اساس  بر  دیگرعبارت به  باشند.  مؤثر  یگردشگر   توسعهی  راستا  در  دستیصنایع ی  ابیبازار  بر  توانندمی  مدل  در  شده استفاده 

 هستند.   تأثیرگذاری  گردشگر  توسعهی  راستا  در   دستیصنایعی  ابیبازار  بر  شده بررسی   عوامل   که   شودمی  مشخص  مدل  نیا

)   جینتا  و ی  شنهادیپ  ریمقاد  با  متناسب  برازش، های  شاخص   از  ک ی  هر   و  کنندمی  اشاره ای  هنکت   نی چن  به  زین  (4جدول 

 باشند.می استاندارد

 
 ی گردشگر  توسعهی راستا  در  دستیصنایع ی  ابیبازار بر  مؤثر  و  مختلف عواملی ساختار  معادلهیی  نها  مدل .3شکل 

 

  را ی  گردشگر   توسعهی  راستا  در  دستیصنایعی  ابیبازار  بر   مختلف  عوامل  تأثیر  مدل  تیکلی  ابیارزهای  شاخص   (4)  جدول
 است  برخوردار  خوب  برازش  از  مدل که  دهدمی  نشانیی  نها مدل  برازشهای  شاخص   از  حاصل  جینتا  تاًینها  د.ینمامی  انیب
  دارا   رای  گردشگر  توسعهی  راستا  در  دستیصنایع ی  ابیبازار  بر  مختلف  عوامل  تأثیری  بررس  نهیزم  در  را  لازم  دقت  و  اعتبار  و

 جمله  از  (.4)جدول    یدنما  ارائه  و  نییتب  خوبیبه  رای  اثرگذار  سطح  وی  چگونگ  است  توانسته  مدل  نیا  واقع  در  است.
 زان یم  ، 0/ 064  با  برابر  (RMSEA)  زانیم  ، 972/0  با  برابر  (CFI)  زانیم  به  توانمی  نه یزم  نیا  در  مهمهای  شاخص 

(HOELTER) دارند.  مطابقت استاندارد وی شنهادیپ ری مقاد با که نمود اشاره  205 با برابر 
 

 

 

 



 1404، بهار 1، شمارۀ 15مجله آمایش جغرافیایی فضا، دورۀ                                                                                               32

 ی گردشگر  توسعهی  راستا در دستیصنایع ی  ابیبازار  بر  مؤثر و  مختلف عوامل  مدل تیکلی ابیارزی هاشاخص  .4جدول 

ی شنهادیپ ریمقاد شاخص  ق ی تحقیی  نها مدل   
CMIN1 - 345/8  
DF3 - 324/3  
CMIN/DF4 5  >  432/3  
CFI5 9/0<  972/0  
RMSEA6 08/0 >  064/0  
HOELTER7 75  <  205 
RMR8 0  ≈ 039/0  
GFI9 9/0<  962/0  
NFI10 9/0<  942/0  
PRATIO11 1-0  321/0  

 

 اثر  ، یگردشگر  توسعهی  راستا  در  دستیصنایعی  ابیبازار  بر  مختلف  عوامل  تأثیر  مدل  تیکل  برازشی  بررس  از  پس

 نقش   (، 5جدول  )  شودیم  مشاهده   که  طورهمان  گرفت.  قرار  موردبررسی  پژوهش  وابسته  ریمتغ  بر  مستقلی  رهایمتغ

 نسبت  بودن  بالاتر  است.  معنادار  نانیاطم  درصد  99  سطح  در  انیپاسخگو  انیم  دری  ابیبازار  در  ذکرشده های  شاخص 

ی معنادار   دهنده نشان  زین  باشد(، یم  اثری  معنادار  نشانگر  58/2  از  بالاتری  بحران  )نسبت  58/2  مقدار  از  شده   برآورد  2ی بحران

  مجموع  در  باشد.یم  (یگردشگر  و  دستیصنایعی  ابیبازاروابسته )  ریمتغ  بر  (شده بررسی   عوامل پژوهش )   مستقل   ریمتغ  اثر

  بخش   در  گذاریسرمایه   ، هزینهکم ی  گردشگر   خدمات  جمله  از  شده بررسی   عامل  22  که  کرد  عنوان  نیچن  توانیم

 بازار   توسعه  ، دستیصنایع   بر  تأکید  با ی  گردشگر  خدمات  سازیبومی  ، دستیصنایع  به  مربوط   رسانیاطلاع  ، دستیصنایع

 تیوضع  در  توانندمی  ره یغ  وی  انسانی  رو ین  آموزش  ، یبوم  و  دستیصنایع  به  توجه  و  غاتیتبل  ، یفناور  بستر  در  دستیصنایع

 نشان ی  ابیبازار  تیوضع  در  تأثیرگذار  عامل  22  نقش  زانیمی  بررس  هستند.   مؤثری  گردشگر   و  دستیصنایع ی  ابیبازار

 و ی  آفریننقش   انس، یوار  درصد  81  حدود  تواندمی  شده بررسی   عوامل  مجموع  در  و  بوده   81/0  کل  اثر   مقدار  دهدیم

  تأثیرگذاری  نی شتریب  مدل  نیا  جینتا  اساس  بر  د.ینما  نیی تب  رای  گردشگر  و  دستیصنایعی  ابیبازار  بهبود  در  مثبت  تأثیرات

 ان یم   در  را  تأثیر  نیشتر یب  واقع  در  که  است  987/0  نییتب  بای  فناور  بستر   در  دستیصنایع  بازار  توسعه  عامل  به  مربوط

 د.ینمامی فایای گردشگر  توسعهی راستا در دستیصنایعی اب یبازار بهبود در شده بررسی  عوامل

 در  0/ 798  نییتب  با  دستیصنایع  به   مربوط  رسانیاطلاع   نیهمچن  و  901/0  نییتب  با  هزینهکمی  گردشگر   خدمات

ی گردشگر  توسعهی  راستا  در   دستیصنایع ی  ابیبازار  بهبود   نهیزم  در  شده بررسی   عوامل   تأثیرگذاری  سوم  و  دومهای  رتبه 

 به   توجه   و  غاتیتبل  و  789/0  نییتب  بای  محل-یبومهای  جشنواره   از  استفاده   عامل  دو  ن یا  بر  علاوه   .اندشده شناخته 

  بر  شده بررسی   عامل  22  نیبنابرا   .اندقرارگرفته   تأثیرگذار  و  تیاهم  بعدهای  رتبه   در   788/0  نییتب  بای  بوم  و  دستیصنایع

  در   عامل  هر  کیتفک  به   تأثیرگذاری  نی ا  زانیم  که  باشدمی  تأثیرگذار  ، یگردشگر   توسعهی  راستا  در  دستیصنایع ی  ابیبازار

 است.  شده گزارش ری ز جدول

 

 

 
شه دوم مربع  یر -8شاخص هلتر؛    -7برآورد؛    ین مربعات خطا یانگیشه میر  -6؛  یقیبرازش تطب  -5؛  یاسکوئر نسب   یکا   -4؛ یدرجه آزاد  -3اسکوئر؛    یکا  -1

 . جوییصرفه نسبت   -11شاخص نرمان شده بنتلرـ بونت؛   -10برازش؛   ییکویشاخص ن  -9مانده؛ یباق
2. CR 
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  معادلات  سازیمدل  قیطر  ازی گردشگر  توسعه ی راستا   در دستیصنایع ی  ابیبازار  بر مؤثر و مختلف عواملی ون ی رگرس  مدل بیضراهای  آماره  .5 جدول

 ی ساختار

 وابسته   ریمتغ مستقل  ریمتغ
  نسبت
 ی بحران

 کل  اثر
 سطح
 ی معنادار

  هزینه کم ی گردشگر  خدمات
 
 
 
 
 
 
 
 

ی  ابیبازار
  و   دستیصنایع 

 ی گردشگر

345/8 901/0 000/0 

 000/0 766/0 089/7 دستی صنایع  بخش در گذاریسرمایه

 000/0 798/0 546/7 دستیصنایع  به   مربوط رسانیاطلاع 

 000/0 634/0 324/8 دستی صنایع  محصولات متی ق کنترل

 000/0 602/0 325/9 دستی صنایع  بر تأکید  بای گردشگر خدمات  سازیبومی 

 000/0 987/0 435/8 ی فناور  بستر  در دستیصنایع  بازار   توسعه

 004/0 710/0 789/8 ی گردشگر  و  دستیصنایع  حوزه  نانیکارآفر از تیحما

 001/0 788/0 459/8 ی بوم و  دستیصنایع به توجه  و غاتیتبل

 000/0 723/0 786/8 ی گردشگر   و دستیصنایع  به  مربوطی ادار  امور در تجدیدنظر

 000/0 789/0 124/8 یمحل-یبومهای جشنواره  از استفاده

 000/0 598/0 243/8 ی انسانی روین  آموزش

 000/0 751/0 445/7 کشور  مختلف  دستیصنایع یی  شناسا

 000/0 612/0 432/8 دستی صنایع   بخش در  افرادی تمامی  برا  مشارکت فرصت

 000/0 730/0 549/8 دستی صنایع   بخش  در دی تول  ره یزنج جادیا

 000/0 614/0 087/8 مشارکت شیافزا

 002/0 601/0 012/7 دستی صنایع  به مربوط ان یمشتر دری فادارو اعتماد حس جادیا

 000/0 614/0 543/9 ی قانون های دستورالعمل  نیتدو

 001/0 741/0 120/8 ی گردشگر   حوزه دری  ت یریمد نگرش ریی تغ

 000/0 587/0 065/7 دستیصنایع   بحث دری زش ی انگ اقدامات جادیا

 000/0 561/0 059/6 دستی صنایع   بخش  در امن گذاریسرمایهی فضا جادیا

 000/0 541/0 065/8 دستی صنایع  بخش  در مهیب  جمله ازی تیحما خدمات  توسعه

 000/0 538/0 104/7 ی گردشگر  رونق  در دستیصنایع  تیاهم  به توجه 

 

 بحث 

 تأثیرات  توانندمی  مستقل  صورتبه  نکهیا  بر  علاوه   کدام  هر  کهاند  وابسته   هم  به  مقوله  دوی  گردشگر  و  دستیصنایع

 کمک  به  و  باشند  تأثیرگذار  گریهمدی  رو  توانندمی  ز ین  توأمان  صورتبه   باشند،   داشته  دنبال  بهی  اقتصاد  وی  اجتماع

 هاآن  توسعهی  برا  مختلفهای  جنبه  شناخت  ، یگردشگر  و  دستیصنایع  نیب  تنگاتنگ  ارتباط  واسطهبه  ند.یایب  گریهمد

ی ابیبازار   است.ی  ابیبازار  بحث  ، یگردشگری  راستا  در  دستیصنایع   توسعه  در  مهمهای  جنبه  ازی  کی  است.ی  ضرور  اریبس

 به  وابسته   صورتبه   چه   و  مستقل  صورتبه   چه  دستیصنایع   ازآنجاکه  د.ینمامی  فاءیای  گردشگر  دری  مهم  نقش  امروزه 

ی ابیبازار   نمود.  پوشیچشم   آنی  ابیبازار   موضوع  از  توان نمی   باشد  داشتهای  ه توج  قابل  تأثیرات  توانند می  ، یگردشگر

 نیا  در  د.ینما  کمک  بخش  نی  توسعه  به  توانندمی  عوامل   نیا  شناخت  و  است  وابسته  مختلف  عوامل  به  دستیصنایع

 است. قرارگرفته تأکید موردی گردشگر توسعهی راستا در دستیصنایعی ابیبازار بر مؤثر عوامل پژوهش

 ترین مهم  از   که  هستند  تأثیرگذاری  مختلف   عوامل  که  داد  نشان  ، دستیصنایع ی  ابیبازار  بر  مؤثر  عوامل  نییتب  و  شناخت

  ،دستیصنایع   به  مربوط  رسانیاطلاع  ، دستیصنایع   بخش  در  گذاریسرمایه  ، هزینهکم ی  گردشگر   خدمات  به  توانمی  هاآن

 در  دستیصنایع   بازار توسعه  ، دستیصنایع  بر  تأکید  بای  گردشگر   خدمات  سازی بومی  ، دستیصنایع   محصولات  متیق کنترل

  بخش  در افرادی تمامی برا  مشارکت فرصت ، یانسانی روین آموزش ، یبوم و دستیصنایع به توجه و غاتی تبل ، یفناور بستر
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ی فضا   جادیا  ، یگردشگر  حوزه   دری  تیر یمد  نگرش  رییتغ  ، دستیصنایع  بخش  در  د ی تول  ره ی زنج  جادیا  ، دستیصنایع

 نیا   جهینت  نمود.  اشاره   ره ی غ  وی  گردشگر  رونق   در  دستیصنایع   تیاهم  به   توجه   ، دستیصنایع  بخش  در  امن  گذاریسرمایه 

  (،2018همکاران ) و  میابراه (، 2016همکاران ) و هانگ (، 2011) آسنوو و مولیپیرکروج  قاتیتحق جینتا با ق یتحق  از بخش

)  وی  ریام )   وی  اسد   (، 1398همکاران    نقش   به   زین  ذکرشده های  پژوهش   در  که   چرا  دارد؛یی  همسو  (، 1400همکاران 

 منطقه   هر   طیشرا   با  متناسب   دستیصنایع  وی  گردشگری  ابیبازار  بحث  در ای  هنیزم  وی  ساختار   ، یتیریمد  ، یرفتار  عوامل 

 است.  شده اشاره 

 ج ی نتا  لیتحل  نهیزم  نیا  در  .ایمبوده   شده شناسایی  عوامل  بندیاولویت   دنبال  به  پژوهش  ازی  گرید  بخش  در  نیهمچن

ی گردشگر  خدمات  است.ی  فناور  بستر  در  دستیصنایع  بازار   توسعه   عامل  به  مربوط   تأثیرگذاری  ن یشتری ب  که   داد  نشان

 و   دستیصنایع   به  توجه  و  غاتیتبل  وی  محل-یبومهای  جشنواره   از  استفاده   ، دستیصنایع  به  مربوط  رسانیاطلاع   ، هزینهکم 

ی بعدهای  رتبه  در  که  باشندی میگردشگر  توسعهی  راستا  در  دستیصنایعی  ابیبازار  بهبود  نهیزم  در  تأثیرگذار  گرید  از  بوم، 

 .اندشده شناخته 

 

 گیرینتیجه 

 و ی  ساختار  ، یتیری مد  عوامل  ازی  امجموعه   تأثیر  تحت  دستیصنایعی  ابیبازار  که  دهدیم  نشان  وضوحبه   حاضر  پژوهش

 دستی صنایع ی  ابیبازار  ، یگردشگر  توسعه  اهداف  با  آنیی  راستاهم   و  بخش  نیا   در  تحول  جادیای  برا  که  دارد   قراری  رفتار

ی های فناور  ق یطر  از   بازار  توسعه  نه، یهزکم ی  گردشگر  خدمات  مانندیی  هامقوله   به  توجه  راستا،   نیا  در  است.ی  ضرور

 سطح  ارتقاء  به  تنهانه   که  هستند ی  عوامل  جمله  از  ، دستیصنایع   حوزه   در  ژه یوبه ی  گردشگر  خدماتی  سازی بوم  و  ن، ینو

 نیا  شوند.یم  منطقهی  فرهنگ  وی  اقتصاد  ارکان  گرید  با  آن  وندیپ  تیتقو  باعث  بلکه  کنند، یم  کمک  عیصنا   نیای  ابیبازار

 بلکه   بود،   نخواهند  عیصنا   نیا  ارتقاء  به قادر  تنهاییبهی  غات یتبل  وی  تیریمد  اقدامات  صرفاً  که   کنندیم  تأیید نیهمچن  هاافته ی

 .شوند داده  ق یتطب منطقهی اقتصاد وی فرهنگ ، یاجتماعی بسترها  با دیبا اقدامات نیا بلندمدت، ی اثربخشی برا

ی فناور  بستر  در  دستی صنایع  بازار  توسعه  که  دهدیم  نشان  زین  ق ی تحق  نیا  در  مختلف  عواملی  بندت یاولو   لیتحل

 در  تواندیم  نیآنلا ی  هاپلتفرم   و  تالی جیدی  های فناور  از  استفاده   است.  شده شناخته   تأثیرگذار  وی  دیکل  عامل  کی  عنوانبه

 دستی صنایع  صنعت  در   داریپای  هارساختی ز  جادیا  به  بلندمدت  در  وی  جهانی  بازارها  به ی  دسترس  شیافزا   به  مدتکوتاه 

 خدمات   وی  محلی  هاجشنواره   ق یطر  از  ژه یوبه   هدفمند  غاتیتبل  و  مؤثر ی  رساناطلاع  عامل،   نیا  کنار  در  شود.  منجر

 جادی ا  لزوم  بر  ق یتحق  نیا  ن، یبنابرا  کند.  کمک  محصولاتی  معرف  و  فروش  ندیفرا  لیتسه   به  تواندیم  نهیهز کم ی  گردشگر

 بلکه   کند  کمکی  اقتصاد  توسعه  به  تنهانه   که  دارد  تأکیدیی  اجرای  های زیربرنامه   و  های گذاراست یس  در  جامعی  کردیرو

 .گردد زینی بوم دستیصنایع حفظ وی فرهنگ تی هو ارتقاء موجب

 مناطق   در  دستیصنایعی  تعاونهای  شرکت   شودمی  شنهادیپ-1شود.می  ارائه  شنهادیپ  چند  شده اشاره   جینتای  راستا  در

 و ی  گردشگر   بخشی  ابیبازار  ازی  مهم  بخش-2شود.  جادی ا  بخش  نیا ی  ابیبازار  به   کمک  جهت  کشور  مختلف

 دستیصنایعی  متولی  نهادها  توسط  موضوع  نیا  که  شودمی  شنهادیپ  لذا  شود.می  فراهم  نترنتیا  بستر  در  ، دستیصنایع

ی مشتر  و  جذابهای  روش  از  ، یابیبازار  بحث  در  غاتی تبل  مهم  نقش  به توجه  با  شودمی  شنهاد ی پ-3شود.  اجرا  و  ریزیبرنامه 

 که  شودمی  شنهادیپ-4شود.  استفاده   داتیتول  ارائه  ( درو...ی  سنتهای  المان  از  استفاده   مناسب،   بندیبسته  جمله  )از  مدار

ی بسترها  کمک  به  و  المللیبین  سطح  در  لازم،ی  مال  اعتبارات  تأمین  و  تیحما  با  دستیصنایعی  ابیبازارهای  شرکت   تیفعال
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 ا ی  شرکت  جادیا  -6است.ی  ابیبازار  بهبودهای  روش  گری د  ازی  محل  وی  بوم ی  جشنوارها  از   استفاده   -5  ابد.ی  ارتقای  مجاز

 شنهاد یپ  -7  است.  مطلوب  یشنهادهایپ  گرید  از  دستیصنایع  عرضه  نهیزم  در  کشور  سطح  درای  ه ریزنجهای  فروشگاه 

 نیهمچن  و  صداوسیما  درای  ه ژیوای  هرسان  غاتیتبل  ، دستیصنایع  وی  گردشگر  محصولاتی  ابیبازار  توسعهی  برا  شودمی

 شود. یی اجرا و انجام مدون  برنامه کی  بای مجازی فضا

 

 حامی مالی 

 این اثر حامی مالی ندارد. 

 

 سهم نویسندگان در پژوهش 

 و مراحل پژوهش سهم برابر داشتند. هابخشنویسندگان در تمامی 

 

 تضاد منافع 

 که هیچ تضاد منافعی در رابطه با نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارند.  دارندیم نویسندگان اعلام 

 

 تقدیر و تشکر

کسانی که کار ارزیابی کیفیت مقالات را انجام دادند، تشکر و    یژهوبهکه در انجام این پژوهش به ما یاری رساندند،    کسانیهمهنویسندگان از  

 . نمایندیم قدردانی 
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