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Introduction: The first step in exporting is to identify the target market and 

clarify customer needs. Choosing the right target market is also the first step for a 

successful marketing strategy. When selecting a target market, it is necessary to 

take into account the marketing mix and consumer preferences of the destination 

country. By identifying the target market, the producer can focus its marketing, 

sales, research and decision-making activities optimally. It is important to note 

that export marketing does not simply mean identifying buyers or importers from 

the destination country and encouraging them to place orders; rather, it is the 

correct implementation of the process developed in the form of a marketing 

strategy in order to achieve success in the international market. Market structure 

represents the organizational characteristics of the market and can be used to 

determine the relationships between market components. The market structure lies 

between the two well-known situations of perfect competition and perfect 

monopoly. Two factors of fundamental importance in the structure between 

competition and monopoly are the number of sellers and their size.  

Materials and Methods: This aimed at investigating the structure of world 

markets and determining the most suitable target markets for the export products 

of Zanjan province in Iran, including raisins, apples, apricots, onions, potatoes, 

tomatoes and garlic during the period 2015-2019. In order to examine the structure 
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of the markets, concentration ratios and Herfindahl-Hirschman indices were 

calculated and to prioritize the target markets, the screening method was used. For 

this purpose, time series data on domestic production, quantity and export value 

of the exportable products to importing countries were collected and analyzed. 

Therefore, the concentration ratio (CR) and Herfindahl-Hirschman index (HHI) 

were calculated to examine the structure of the markets as well as the screening 

methods were utilized to prioritize the target markets.  

Results and Discussion: The study results showed that the market structures for 

agricultural products were different from each other and the export priority for 

countries was also diverse. Therefore, a list of priority target markets was 

provided based on the type of exportable products. Calculation of the Herfindahl-

Hirschman Index (HHI) showed that the international markets for raisins, apples, 

potatoes and onions were subject to monopolistic competition, while the global 

markets for apricots and tomatoes were a loose oligopoly and a dominant firm for 

garlic. 

Conclusion and Suggestions: According to the study findings, it is suggested that 

by benefiting from modern marketing strategies, identifying the taste and health 

standards of the target markets, the competitiveness of the export products of the 

province should be strengthened and the necessary measures should be taken to 

gain a greater share of the international markets. 

Keywords: Prioritization, Target Market, Market Structure, Screening, 

Agricultural Products. 

JEL Classification: D4, L1, Q13 
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 اقتصاد کشاورزی و روستایی 

 1403 پاییز ،4، شماره  2سال 

 

 مقاله علمی 

محصولات  برای   بازارهای هدفبندی اولویت بررسی ساختار بازار جهانی و 

 صادراتی استان زنجان  کشاورزی

 2، ابراهیم جاودان 1اللهی احمدآبادی محرم عین 

 26/07/1403تاریخ پذیرش:   11/07/1403تاریخ دریافت: 

  چكيده
گذشتهدر سال ایران  ،های  به  بیش  اقتصاد  و  درآمد  تر  بوده  متکی  تواننفتی  در بخش کشاورزی    به 

ی از راهبردهای توسعه کشاورز لات  محصو   صادراتکه    است  در حالیاین  است.  ه  نشدتوجه    چندانارزآوری  
محصولات  صادرات  افزایش  برای  .  رودشمار میبهصادرات غیرنفتی و رشد پایدار در کشورهای در حال توسعه  

بازار درست  با انتخاب  کرد.  های نفوذ در این بازارها را شناسایی  راهتعیین و  های هدف را  بازار  ، بایدکشاورزی
در   ایران  سهمتوان  می  ،سایر کشورها  کنندگانطبق با نیازها و علایق مصرفنممحصولات  صادرات  و    هدف

ترین  مناسببررسی ساختار بازارهای جهانی و تعیین    حاضر  پژوهشهدف  المللی را بهبود بخشید.  بازارهای بین
هدف   زنجان  صادراتی    محصولاتبرای  بازارهای  سیب )استان  پیاز،  زردآلو،  سیب،  کشمش،  زمینی، شامل 

 هایشاخص از  بازارها،  ساختار  بررسی  برای    بود. بدین منظور،  2019تا    2015های  طی سال  (فرنگی و سیرگوجه
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در این  .  استفاده شداز روش غربالگری    ،بندی بازارهای هدفاولویت   رایهیرشمن و ب  -و هرفیندال  تمرکز  نسبت
ارزش ریالی و دلاری    و نیز  راتصادمیزان  ی سری زمانی مقادیر تولید داخلی،  هاداده  راستا، گردآوری و تحلیل

نتایج نشان داد که  صورت گرفصادراتی استان زنجان  محصولات   هم   بامحصولات مختلف    ربازاساختار  ت. 
 دار ت یاولوفهرستی از بازارهای هدف    ،بنابراینهم تفاوت دارد.    اولویت صادرات برای کشورها نیز بامتفاوت است و  

ارا ی از مند بهرهکه با    شودپیشنهاد میهای تحقیق،  ه شد. با توجه به یافته ئبر اساس نوع محصول صادراتی 
بازاریابی،  هاروش نوین  بهداشتی  شناسایی ی  استانداردهای  و  رقابت   بازارهای  سلیقه  قدرت  پذیری هدف، 

این  المللی  بین سهم بیشتری از بازار  دست آوردن  به لازم برای    داتیتمه استان تقویت و    صادراتیمحصولات  
 محصولات اندیشیده شود.

 . بندی، بازار هدف، ساختار بازار، غربالگری، محصولات کشاورزیاولویت ها: واژهکليد

   JEL: D4, L1, Q13 بندیطبقه

 مقدمه
برای های مناسب محصول آن مستلزم انتخاباستمرار و کشاورزی توسعه صادرات محصولات 

اهمیت   بسیارشناخت بازارهای هدف    ،رو . از این بازار مناسب برای فروش آنهاست  ،همچنینصادرات و  
و با    کنند  را شناسایی  بازارهای هدف  یخوببتوانند به ند که  اکشورهایی موفق  بازارهای رقابتی،  در.  دارد

برنامهاتخاذ   حوزه  راهبردی  یك  تمامی  جمله  ها  در  و  تولید،  از  مناسب  ،  بازاریابیفرآوری  عرضة  به 
سهم خود در  افزایش  منظور نفوذ و  به  ،ادرکنندگانص  سحن،  دیگر  . بهندبپردازمحصولات صادراتی خود  

   (. Raheli, 2018)  داشته باشند  نظر  ریزرا  رفتار کشورهای صادرکننده و واردکننده  باید    ، بازارهای جهانی
مزیت    نپس از مشخص شد  ، (Kotler & Armstrong, 2016)  کوتلر و آرمسترانگ  از نظر

و ص   نسبی  تولید  در  بازارها ل ات یك محصو در ا کشور  این  تحلیل  و  بازارهای هدف صادراتی  انتخاب   ،
بازاری جذاب   ،(Cooper, 2001)   کوپر   . به باور اهمیت دارد   بسیار   منظور توسعه مناسب در بازار جهانی به 

درباره  هاگیریتصمیم بایدسخن،   دیگر به. رقابت ضعیف بوده و تعداد رقیبان کم باشد ،که در آن است
بازارها از   عوامل سنجیده شود که موقعیت رقابتیای از مجموعه جذابیت بازارهای واردکننده با توجه به  

 .  ترین آنهاستمهم
 از آن بازار  یازهاییهدف و مشخص کردن ن  یین بازارتع  ی،صادرات  یابیگام برای بازار  یننخست

برای محصولات و خدمات  است   ا ندکمیایجاد  تقاضا  صادراتی  که  اول  مناسب  نتخاب.   ینبازار هدف 
است.    یابیبازار  راهبردعنصر   انتخاب  موفق  از جمله   یابیبازار  یختهآمیرهای  متغاید  ب  ،بازار هدفدر 

ذائقه مصرف ، بستهتبلیغاتیمت،  مکان، ق  محصول، بر  وامل  کننده کشور مقصد و سایر عبندی،  مؤثر 
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بازار  یتموفق مد   یابیدر  شدن    را  مشخص  با  داد.  قرار  هدفنظر  تولیدکننده  بازار   روی   تواندمی، 
 . دبپرداز  تصمیم بهینه   به اتخاذ  و  کندتمرکز  خود    یقاتیهای تحقفعالیتنیز  و  فروش  یابی،  های بازارفعالیت

صادرات فعالان اقتصادی که در اندیشه رشد    آن دسته از  درک مفهوم بازاریابی صادرات برای
به معنی شناسایی خریداران  صرفاً  توجه داشت که بازاریابی صادرات    دبایدارد.  اهمیت    بسیار  خود هستند،

مترادف با   ،در حقیقتبلکه    ،یا واردکنندگان کشور مقصد و ترغیب آنها به ارائه سفارش خرید نیست
تدوین فرآیند  دقیق  یك  اجرای  قالب  در  بازار  راهبردشده  در  موفقیت  کسب  هدف  با  های بازاریابی 

 (.Kotler & Armstrong, 2016) استالمللی بین
توان رابطه اجزای بازار  می  ،به کمك آناست و  معرف خصوصیات سازمانی بازار    ،ساختار بازار 

ترین از برجسته  هاخریداران، شرایط ورود و درجه تفاوت کالا د. تمرکز فروشندگان، تمرکز  کررا مشخص  
بازارجنبه میبه   ها و خصوصیات سازمانی  متغیر ساختاری  مهم  معرف  تمرکز.  روندشمار  و   استترین 

آورد.  را فراهم می  مناسب  ایزمینه،  ی و عملکردی بازارارتحلیل آن برای درک بهتر ارتباط عناصر ساخت
  توان علل بروز رفتارهای رقابتی و یا غیررقابتی را تشخیص دادبهتر می  ،این دیدگاه  با بررسی بازار از

(Zare, 2008  .)  دو عامل    قرار دارد.کامل  و انحصار  کامل  معروف رقابت  دو وضعیت    میانساختار بازار
 رقابت و انحصار از اهمیت اساسی برخوردار است که شامل تعداد فروشندگان و اندازه  یساختار بینابیندر  

  احتمالًا  ،تعداد فروشنده در بازار کمتر باشد  هاست. از نظر تعداد فروشندگان در بازار، هرچتولید کنندگان  
بازار انحصاری ن   ؛تر خواهد بودعملکرد  اندازه تولیدکنندگان  یز وقتی یك تولیدکننده بزرگ و  در مورد 

بیش از حالتی است    ودن بازاراحتمال انحصاری ب،  ندشته باشچندین تولیدکننده کوچك در بازار حضور دا
 بیش مساوی باشد وکم هم د و مقیاس آنهاندر بازار وجود داشته باش  گانتولیدکنند از دودیعکه فقط م

(Piri et al., 2010 .) 
مطالعه  ،  محصولات کشاورزیتوسعه صادرات  و در راستای  با توجه به اهداف راهبردی کشور  

برخوردار   فراوانت صادراتی ایران از اهمیت  محصولابندی بازارهای هدف  ساختار بازار جهانی و اولویت
 یزانرو برنامه   گذارانیاستس  نزد  یصادرات  تمحصولا   یمناسب برا  یبازارها  یمعرف  یان،م  ینا  دراست.  

 المللیبین  بازار  ساختار  که  است  بر آن   ة حاضرمطالع  رو،این  از.  دارد  یژهو  ییگاه جا  یبخش کشاورز
برای فهرستی از بازارهای هدف بالقوه    ئةبا اراو    کند  شناساییرا    ایران  صادراتی  محصولاتترین  مهم

تر در بازارهای جهانی  مناسب  یتا بتوانند جایگاهدهد    آنها را هرچند اندک یاریصادرکنندگان کشور،  
   برداشته شود.کشور  یتوسعه اقتصاد  راستایدر هرچند کوچك  یگاماز این رهگذر، و  ؛ندبیاب
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ایران به  پژوهشگران    ، در  هدف   و  بررسیزیادی  بازارهای  شناسایی  و  بازار  ساختار  تعیین 
بیشتر  .  اندپرداختهکشاورزی  محصولات   در  به  آنها،  مطالعاتالبته،  هدف  محصولی  بازارهای  صورت 

  .شودمی هایی چند از این دست یادآوری پژوهش پی،در که  شده استبررسی 
ساختار بازار صادراتی و بازارهای هدف کشمش   (Shankaei et al., 2014)شنکایی و همکاران  

افزون بر    ؛تر شده استکه ساختار بازار صادراتی ایران رقابتی  نتایج نشان داد   و   دندکر  بررسیایران را  
تجاری علیه ایران از سوی اتحادیه اروپا، تغییراتی در  های دلیل اعمال تحریمبه ،های اخیردر سال ،این

بازارهای هدف ایران اتفاق افتاده و کشور آلمان که یکی از واردکنندگان عمده کشمش ایران بوده، در  
که در    ده استکرپیشنهاد  این پژوهش    ،بر این اساس.  سهم وارداتی کمتری داشته است  ،2010سال  

به   های بازاریابیهای آتی، ایران با استفاده از نظام اتحادیه اروپا در سالصورت ادامه روند تجاری با  
بیشترین سهم   که  از آنجا  ،البته  ؛ دبپرداز  مناطق آسیا و آفریقا  در  جدید  صادراتی  بازارهای  وجویجست

اروپا بوده، می ها از سوی اتحادیه اروپا، توان در صورت لغو تحریموارداتی کشمش متعلق به منطقه 
 منظور توسعه سهم صادراتی مورد بررسی قرار داد.  کشورهای این منطقه را به 

همکاران   و  اولویت(  Chizari et al., 2014)چیذری  کشمش  بندی  به  هدف  بازارهای 
نشان داد که تایج  ن  و  پرداختند  رقابتی ایران در این بازارها  توانشناسایی  و    جهانی  صادرکنندگان عمده

اقستان، امارات، اوکراین، روسیه،  کشورهای انگلستان، آلمان، استرالیا، نیوزیلند، برزیل، هلند، کانادا، قز
ژاپن، بلاروس و سوئد  پرو،  نروژ،  اکوادور،  لیتوانی،  فرانسه،  ایسلند،  پاناما،  کلمبیا،  بهلهستان،  ترتیب، ، 

ساختار بازار    ، در این مطالعه،همچنین  .میان کشورهای واردکننده کشمش دارند  بالاترین اولویت را در 
شور با تسلط  ک پانزده ی که بازاراگونه ه شده، به تشخیص داد به بستهانحصار چندجانبازار  وارداتی هدف

ایران در بازارهای بلوک شرق اروپا )روسیه، اوکراین و لهستان(   ،افزون بر این  ؛تصادرکنندگان همراه اس
در    ،با این حال  بوده وبیشترین سهم صادراتی    ( دارایامارات  ،یعنی) شریك تجاری خود    نیترو بزرگ

شته  دا  میان صادرکنندگان عمده، کمترین ثبات را در سهم صادراتی، قیمت صادراتی و مزیت صادراتی
 است. 

بازارهای هدف گیاهان دارویی ایران را    (Mojaverian et al., 2016)مجاوریان و همکاران  
ی ها تاساس اولوی  درستی و برمقاصد صادرات گیاهان دارویی به  نتایج نشان داد که  کردند و  بررسی

است نشده  انتخاب  اینبازار هدف صادراتی  بر  افزون  گیاهان    ،.  کنونی صادرات  به وضعیت  توجه  با 
که    شده است  پیشنهاد  ،بر این اساس لفعل وجود دارد.  ی بین بازارهای بالقوه و بااددارویی، اختلاف زی

 د. اتخاذ شوسوی بازارهای بالقوه صادرات به کنندهتی هدای ها استسی
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بررسی    (Raheli, 2018)راحلی   کشاورزی به  محصولات  هدف  بازارهای  و  نسبی  مزیت 
شرقی   آذربایجان  استان  وصادراتی  داد   پرداخت  نشان  گزینه   نتایج  بهترین  برای که  صادراتی  های 

استان این  در  کشاورزی  بخش  لبنان، زردآلوی خشك  شامل  ،ترتیببه  ،محصولات  و  ترکیه  به  شده 
 .استشده به الجزایر، تونس و مصر انگور خشك و هندوانه به ترکیه و رومانی

، 2نهیرشم  -، هرفیندال1های نسبت تمرکزبا استفاده از شاخص، (Rahmani, 2017)رحمانی  
نتایج   و  پرداختساختار بازار مرغ استان فارس    ، به بررسی4ا و لیند  3نتایدم  -ها، هالمعکوس تعداد بنگاه

بر اساس   « ورقابت کامل»  ،دکنندهدر سطح تولی  ؛استان فارس که ساختار بازار گوشت مرغ    نشان داد 
بر مبنای شاخص    همچنین،  و  « بودهانحصار چندجانبه»  ،فروشی در سطح عمده  ،نسبت تمرکزشاخص

 است.  «انحصاری رقابت»، هیرشمن -رفینداله
زیت نسبی منیز  (  Khodaverdizadeh & Mohammadi, 2017)  زاده و محمدیخداوردی

نتایج   و  بررسی کردند را  رازیانه، بادیان، انیسون و گشنیز  دارویی  و ساختار بازار صادرات جهانی گیاهان
جانبه بسته و سه نوع رقابت انحصاری، انحصار چند   از  ، این بازارطی دوره مورد بررسیکه    نشان داد

چندجانبها پیروی  نحصار  استکر  باز  همچنین،ده  نتایج  ؛  اساس  مطالعه  بر  با ،  این  مقایسه  در    ایران 
برخوردار بوده، که دلیل   ترقیمت صادراتی پایین  ازکشورهایی که سهم ناچیز از صادرات جهانی دارند،  

 است. ضعف در فرآیند بازاریابی جهانی  آن
بازارهای هدف کشمش صادراتی    به بررسی  (Mahmoudi et al., 2018)محمودی و همکاران  

مطالعهپرداختایران   این  نتایج  اساس  بر  ا  ،ند.  امارات،  عراق،  مناسبوکشورهای  و روسیه   ن تریکراین 
   .ندروشمار میبه کشمش ایران  هدف برای صادرات هایبازار

الگوی  بررسی ساختار بازار و تحلیل  به    نیز   ( Mirbagheri et al., 2019)میرباقری و همکاران  
ایران  زعفران  وپرداخت   صادراتی  هرفیندال با    ند  شاخص  از  ایران   ، هیرشمن   - استفاده  بازاری  در   قدرت 

ایران بر   ، در این مطالعه  کردند. بررسی  را  کشورهای هدف   تداوم   ی ها اساس شاخص   کشورهای هدف 
بازاری، میانگین قیمت دلاری، میانگین سهم وارداتی کشور، ضریب نوسان قیمت دلاری و ضریب نوسان 

ساختار  نشان داد که  نتایج    ؛ شدند   ی بندت ی سهم وارداتی کشور با استفاده از رهیافت تاکسونومی عددی اولو 
بوده  باز    نحصار چندجانبه ا   بسته و نحصار چندجانبه  ا بین    201۸تا    2001ی  ها سال   طی بازار جهانی زعفران  

 
1.Concentration Ratio (CR) 

2. Herfindahl-Hirschman Index (HHI) 

3. Hall-Tideman Index (HTI) 
4. Linda Index (LI) 
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اولو اساس    بر   و   است  از  بسته   برای   ایران   بازارهای هدف بهترین  ی،  بندت ی نتایج   ،گرمی   ده بندی کمتر 
ترتیب، به   ی نیز گرم   ده تا سی های  بندی بسته برای  و  تحده و اسپانیا  کشورهای نروژ، امارات مترتیب،  به 

 .د ان بوده   کشورهای امارات، اسپانیا و عربستان 
به   ،هیرشمن  -با استفاده از شاخص هرفیندال  ،(Asiabani et al., 2020)آسیابانی و همکاران 

نتایج    و  ندکشور پرداختاثرگذاری آن بر صادرات    تحلیل  و  ایران ساختار بازارهای هدف زعفران  بررسی  
 «رقابت کامل» کشور اصلی واردکننده زعفران، هیچ کشوری دارای ساختار    ده زشاننشان داد که از میان  

کشور عمده واردکننده   هفتساختار    ،افزون بر این  ؛ی از انحصار وجود داردادرجه  ،نیست و در همه بازارها
 . اندهیافتتر کشور دیگر ساختار رقابتی نُهتر شده و انحصاری 2001-2017زعفران در دوره 

از  با استفاده    ،(Rasekh Jahromi & Nourani Azad, 2021)و نورانی آزاد    راسخ جهرمی
 ساختار بازار و مزیت نسبی صادراتی گیاهان دارویی  ،هیرشمن  -نسبت تمرکز و هرفیندالهای  شاخص

ایران در صادرات گیاهان  اگرچه  که    نتایج نشان داد   و  دندکررا بررسی    ایران و کشورهای منتخب جهان
این وضعیت اما  ،  استو قادر به رقابت در بازارهای جهانی    بودهدارویی دارای مزیت نسبی صادراتی  

که بازار صادرات  نشان دادنیز نتایج مربوط به ساختار بازار  بوده است. همیشه در نوساننداشته و ثبات 
سرو کوهی و  سبز  زیره  گشنیز،  بادیان،  رازیانه،  دارویی  گیاهان  نوع  جهانی  باز،    از  انحصار چندجانبه 

از نوع    انیبن یریعصاره شکه بازار جهانی    است  در حالیاین  .  است  انحصار چندجانبه بسته و بنگاه مسلط
 است. رقابت انحصاری نوع ها از بازار انحصار چندجانبه باز و گروه صمغ

های نسبت تمرکز و  با استفاده از شاخص ،(Kazempour et al., 2022)پور و همکاران  کاظم
بررسی    ،هیرشمن  -هرفیندال بینبه  بازار   13۸0- 1397فرنگی در دوره  المللی محصول گوجهساختار 
  این مطالعه  کردند. نتایج بندیاولویتهای رقابت بازاری اساس شاخص و بازارهای هدف را بر  پرداختند

  ،ه با گذشت زمانبتدا انحصار چندجانبه بسته بوده کفرنگی اگوجهنشان داد که ساختار بازار صادراتی  
کشورهای ازبکستان، ارمنستان،   ،افزون بر این  ؛تغییر یافته استباز  تر شده و به انحصار چندجانبه  رقابتی

 . شدند شناختهفرنگی ایران برای گوجه هابهترین بازار ترتیب،، بهاوکراین، قرقیزستان و آذربایجان
  هدف   یبازارهابندی  به اولویت(  Majidian & Dourandish, 2024)  مجیدیان و دوراندیش

  شاخص پایداری صادرات   وو محاسبه مزیت نسبی    بازاری  رقابت  هایشاخص  اساس   بر   ایران   زعفران
 اسپانیا،   یران،ا  بالای کشورهای  سهم   وجود  با،  2003-2022نتایج نشان داد که طی دوره    پرداختند و

 چندجانبه  هایانحصار  شکل  به   هاسال   بیشتر   در   ، ساختار بازار جهانی محصول زعفران یهو نیجر  انگلیس
شدن    رقابتی  و  تعداد رقبا  یشافزا  بیانگر  که  ،بنگاه مسلط بوده  صورتبه   هاسال  یو در برخ  و بسته  باز
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صادرات این.  است  محصول  ینا  یبازار  بر  مطالعه،    ،افرون  این  صادرات  یبازارها در   ،زعفران  هدف 
 بندیاولویت  یتسوئد و کو  یتالیا،آلمان، فرانسه، ا  یکا،آمر  هند،  اسپانیا،  امارات،  چین،  یکشورها   ،ترتیببه

 .  ندشد
ارزیابی   را  کشاورزی  محصولات  صادراتی  بازارهای  و  بازار  ساختار  هم  خارجی  پژوهشگران 

   .شودمی اشاره پژوهش مرتبطبه چند  ،در ادامه اند کهدهکر
تحلیل ساختار بازار، رفتار و عملکرد بازاریابی  وبه تجزیه (  Dodo & Umar, 2015)دودو و عمر  

پرداختند نیجریه  کشور  در  کاتسینا  ایالت  در  گاو  گاو،    و  گوشت  گوشت  بازار  ساختار  شناسایی  برای 
آگاهی    و  خریداران و فروشندگان  خصوصیات همگنی محصول، نبود مانع در تجارت، زیاد بودن تعداد

یی آکار  ند؛ و بدین ترتیب،کامل از اطلاعات مربوط به شرایط بازار در بین فعالان بازار را مد نظر قرار داد
 . که نشان از عملکرد خوب بازار دارد ،محاسبه کردند 20/2بازاریابی را 

ساختار بازار    ،با استفاده از شاخص نسبت تمرکز،  (Yuzaria & Rias, 2017) یوزاریا و ریاس  
در پایاکومبه سوماترای غربی کشور اندونزی مطالعه را  و موانع ورود و خروج به بازار گاوهای گوشتی  

که   ،ستدرصد ا چهل  گوشتی کمتر از  تمرکز در بازار گاوکه نسبت نشان داد دند. نتایج این پژوهش کر
بازار رقابت کامل شناخته میبه بازاریابی گذاره ارزش سرمای  از  ،در این مطالعه  .شودعنوان  ی کلان و 
  است.یاد شده موانع ورود به بازار  نتریمهم عنوان به

بررسی  (Garba, 2019)گاربا   تخم  به  بازاریابی  در کلانساختار  در کشور  مرغ  کاتسینا  شهر 
فروشان مرغ در منطقه مورد مطالعه هم برای عمدهنتایج نشان داد که بازاریابی تخم  پرداخت ونیجریه  

نشان داد که در توزیع درآمد بین    نیز  ضریب جینی  محاسبه  است.ها سودآور  فروشیو هم برای خرده
 مرغ از نوع انحصار چندجانبه است. بازاریابان نابرابری وجود دارد و بازار تخم

  ، با استفاده از شاخص نابرابری و شاخص نسبت تمرکز  ،(Cao & Nha, 2020)ها  ناکائو و  
نتایج نشان داد که ساختار این بازار از    کردند و در کشور ویتنام مطالعه را ساختار بازار صادراتی چوب اقاقیا 

 تمرکز زیادی وجود دارد.   ، فروشندگان و خریداران   هر دو سمت در    و نوع رقابت انحصاری است 

 روش تحقيق 
سازند که اطلاعات مربوط  گیری تمرکز این امکان را فراهم می های اندازه تمرکز بازار و شاخص 
بتوان درجه رقابتی    ، اساس آن   صورت عددی بیان شود تا بر بازار بین آنها به به تعداد کشورها و نحوه توزیع  

تحقیق  در  کرد.  ارزیابی  را  انحصارگری  بین   حاضر،   یا  بازارهای  در  رقابت  درجه  سنجش  المللی برای 
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 هاشاخص ترین  هیرشمن که از کاربردی   -تمرکز و هرفیندال   نسبت ی  هاشاخص از    ، محصولات کشاورزی
 .شوند می معرفی    ، اختصار در ادامه به که   است   شده استفاده  ند،  و رشمار می به 

 بنگاه برتر  n سهم  های تمرکزنسبت 

ها به کل اندازه  ترین بنگاه از بزرگ تعداد    iش  یا فرو  دهنده اندازه تولیدنشان   (CR)  نسبت تمرکز
دهد و مبیّن آن  نشان می   ( را1CR) بنگاهی  ، نسبت تمرکز یكسخن  ردیگبه    ؛یا فروش بازار است  تولید

  ؛ دهدترین بنگاه موجود در بازار چه سهمی از اندازه تولید )یا فروش بازار( را تشکیل میاست که بزرگ
های موجود در  ترین بنگاه از بزرگ تعداد n هبیانگر نسبت مجموع انداز( nCR) بنگاهیn و نسبت تمرکز

های بنگاه   ن یکه در بازار رقابتی، اندازه بازار در ب  آنجا   ازبازار به کل اندازه تولید )یا فروش( بازار است.  
( و 8CR)  یبنگاه هشت(،  4CRی )چهاربنگاه   (،1CR)  بنگاهینسبت تمرکز یك ،  شودزیادی توزیع می

کل اندازه   در یك بازار انحصار کامل، یك بنگاه.  کوچك خواهد بود  یرقام ( ا16CR)  بنگاهیشانزدهحتی  
 (.Maddala et al., 1995)بنگاهی نزدیك به یك است دهد و نسبت تمرکز یكتشکیل میبازار را 

  ی تا حدودبودن    انحصاریی یا  رقابتاز نظر    شاخص نسبت تمرکز، نوع ساختار بازاربا محاسبه  
بازاراطلاعات جامع از وضعیت بنگاهاین شاخص  ولی    ،شودمشخص می  دهد.ارائه نمیها  های دیگر 

ترین محدودیت این شاخص اتکا  نقاط ضعفی نیز دارد. مهم   اما  دارد،  فراواناین شاخص کاربرد    گرچه
دست    در محاسبه این شاخص، اطلاعات زیادی از  رو،از اینبر یك نقطه روی منحنی تمرکز است و  

  ی اریضعف این شاخص اخت ه  نقطاست. دیگر  رود. دامنه تغییرات این شاخص بین صفر و صد درصد  می
، اگر  سخن  است. همچنین، این شاخص فقط به اطلاعات چند بنگاه اول توجه دارد. به دیگر  n  بودن

د، اندازه شاخص تغییر  گذارهای بزرگ تأثیر نبنگاه  بر  که  یراگونه به،  تغییری در صنعت صورت گیرد
 نسبت تمرکز  از  کند. همچنین، نسبت تمرکز تا حد زیادی به تعریف بازار بستگی دارد. بازار وسیعنمی
 را   نسبت تمرکز. شاخص  که بازار کوچك معمولًا اثر معکوس بر نسبت تمرکز دارد  حالی   در  ، هدکامی
 ان داد:زیر نش رابطة صورتبه توانمی

(1)                        1
1,2,3,...,

n

n i
i

CR s i k k n
=

= = f
 

ام iسهم بازار کشور   iSتعداد کشورهای بزرگ،    nتعداد کشورهای فعال در عرصه جهانی،    k،  که در آن
 . استکشور  n نسبت تمرکز nCRو 
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 هيرشمن  -شاخص هرفيندال

نسبت تمرکز و معکوس تعداد   قص شاخصوان  رای رفع برخیب  هیرشمن  -هرفیندال  شاخص
این  پیشنهاد    1959در سال    هیرشمن -هرفیندالتوسط  ها  بنگاه شاخص چگونگی توزیع شده است. 

در محاسبه سازد.  های موجود و نوع ساختار بازار را بهتر از نسبت تمرکز مشخص میاندازه بازار بین بنگاه 
از اطلاعات موجود در سراسر این   ،نحنیتمامی نقاط روی مر  ب  با تمرکز  هیرشمن،  -شاخص هرفیندال

تمرکز، از   نسبت  برخلاف شاخص  هیرشمن،  -هرفیندال  واقع، در شاخص  در.  شودمنحنی استفاده می
که از مزایای این شاخص است. این   شودها برای محاسبه درجه تمرکز استفاده میاطلاعات همه بنگاه

به در قادر  اگرچه  پیچیدگی  شاخص  ارزیابی دقیق  نظر گرفتن  امکان  نیست و  بازارهای مختلف  های 
ترین شاخص برای ارزیابی تمرکز  بهترین و ساده ، اما  کندفراهم نمی  شرایط بازار رقابتی یا انحصاری را

 : کردزیر محاسبه  رابطة  با استفاده ازتوان هیرشمن را می -هرفیندال شاخص. استبازار 

(2)                                                                                  

2

1
( )

n

i
i

HHI s
=

=
 

آن بنگاه  n  ،که در  بازار وتعداد  بنگاه  S های موجود در  بازار است. در شاخص سهم  اندازه  از کل   ها 
گیرد. اگر  نظر قرار می  محاسبه مددر    های نسبی آنهااندازه سهم ا و  ه، تعداد بنگاههیرشمن  -هرفیندال

  و نزدیك به   شاخص بسیار کوچك  این  د،نهای نسبی یکسان در بازار باشبنگاه با اندازهزیادی  تعداد  
های نسبی نابرابر در بازار وجود داشته باشد، این شاخص  بنگاه با اندازهاندکی  اگر تعداد    ؛صفر خواهد بود
یك   عدد  بود  به  خواهد  شاخص.  (Herfindahl, 1959) نزدیك  برخلاف   ،هیرشمن   -هرفیندال  در 

بازار وزنی معادل مجذور آن داده میتمرکز،  نسبت  شاخص   ، بیترت  نیشود. بدبه سهم هر بنگاه در 
بنگاه که  است  بزرگمشخص  شاخصهای  ساختن  در  بیشتری  اهمیت  نتیجههرفیندال    تر  در   ،و 

بازارهای واقعی مشخص است،    1جدول  گونه که از  همانخواهند داشت.  گیری درجه تمرکز بازار  اندازه
در کامل  تا رقابت  کامل  توان از انحصار  می  ،تمرکز و هرفیندال  های نسبتمقدار شاخصبر اساس  را  

 . (Maddala et al., 1995) ردبندی کقسیمدسته ت هفت
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 ساختار بازارها و خصوصيات آنها  -1جدول 

 نوع بازار 
 نسبتشاخص 

 ( CR) مرکزت
  هيرشمن -لشاخص هرفيندا

(HHI) 
 ويژگي اصلي بازار

 رقابت کامل 
1 0CR→

 
0HHI→ 

بنگاه رقیب، بدون آنکه  پنجاهبیش از 
 داشته باشند. اریسهمی از بازار را در اخت

رقابت 
1 انحصاری  10CR p

 
(1/ ) 10HHI →

 

های رقیب مؤثر زیاد؛ تعداد بنگاه
درصد بازار را در  ده کدام بیش از هیچ 

 انحصار ندارند. 

انحصار  
4 چندجانبه باز  40CR p

 
6 (1/ ) 10HHI p

 

درصد بازار را  چهلحداکثر  ؛بنگاه چهار
 انحصار دارند.  در

انحصار  
4 چندجانبه بسته  60CR f

 
3 (1/ ) 6HHI p

 

درصد بازار   شصتکم دست ؛بنگاه چهار
 انحصار دارند.  را در

 بنگاه مسلط
1 50CR 

 
1 (1/ ) 3HHI p

 

درصد   پنجاهبیش از  ییتنهایك بنگاه به
 انحصار خود دارد.  بازار را در

 انحصار کامل 
1 100CR→

 
(1/ ) 1HHI →

 
 انحصار دارد.  یك بنگاه کل بازار را در

 ( Maddala et al., 1995ن )ادالا و همکارام: مأخذ

برای صادرات محصولات کشاورزی استان زنجان،    هدف  بازارهای  حاضر، نخست،  در پژوهش
  ، بازارهای هدفبندی  برای اولویتاند.  شده  فیمعر  بالقوه  هدف  بازارهای  ترینمناسب  ،سپس  وشناسایی  

مورد بررسی محصول  کشورهای واردکننده  ابتدا  ه است. در این روش،  شد  یریگبهرهی  از روش غربالگر
گری محاسبه غربالاساسی  پنج شاخص    ،سپس .  شدند  بندیاولویت  وارداتی  توان  هایاساس شاخص  بر

پایان در  یکپارچهبه   ، و  از اولویتسازی  منظور  استفاده  و  شاخصم  بندی  به جموعه  یكها  از جا،  طور 
 . شده است استفادهگانه های پنجشاخص شدهمیانگین ساده نرمال 
 :ند ازاغربال کردن عبارت  برای شده در مطالعه حاضراستفاده پنج شاخص

   :یدر دوره مورد بررس jسط کشور تو iواردات کالای توسط م -1

(3)  1 ijm M=
                                                                                                       

  :به کل واردات جهانی آن کالا  j توسط کشور iنسبت واردات کالای  -2

(4)                                                                                              
2

ij

iw

M
m

M
=

  



......  يبندتی و اولو یساختار بازار جهان یبررس    

13 

   : jبه کل واردات کشور  j توسط کشور iنسبت واردات کالای  -3

(5)                                                                                                    
3

ij

j

M
m

M
=

  

 : i در خصوص کالای jشاخص نبود مزیت )مزیت وارداتی( کشور  -4

(6)                                                                                        
4

/

/
ij j

iw w

M M
m

M M
=

 

      :در دوره مورد بررسی jتوسط کشور  iواردات کالای متوسط رشد  -5

(7)                                                                                           5 ijm r M= 
 

  ی هاتیدر اولو  مختلف  کشورهای  ممکن است  یادشدههای  از شاخص  کدامکه در هر    از آنجا
اولویت باشند،  گرفته  قرار  بوده بالاتر  دشوار  نهایی  حاضر  ،بنابراین.  است  بندی  مطالعه   برای  ،در 

و غربالاولویت میانگین  Hj  اخصاز ش  ، کشورها  گریبندی  نرمال   که  گانه پنجهای  شاخص  شدهساده 
 :استفاده شد زیر رابطة شرحبه ،است گفتهپیش

(۸)                                                                                   

5

1

5

kj k

k k
j

m m

H
=

−

=


 

kjm  ،که در آن
و ام در کشورهای مورد بررسی  kمیانگین شاخص    kmام، jام برای کشور  kاخص  ش  

kنحراف معیار شاخص  اk  مطالعه استام در کشورهای مورد  (Mehrabi Boshrabadi & Neshat, 

2015; Amjadi et al., 2010; Hosseini et al., 2008 .) 
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به  داده  حاضر،  در تحقیق تولید داخلی محصولات مورد مطالعه،  های مربوط  و  ر  یدامقمقادیر 
های کشاورزی منتشرشده توسط وزارت جهاد از آمارنامه از ایران    به کشورهای واردکنندهارزش صادرات  

داده و  بینکشاورزی  بازارهای  به  مربوط  از  های  )  خواربارسازمان    وبگاهالمللی  کشاورزی  (  FAOو 
 گردآوری شده است. 

 نتايج و بحث 
 محصول کشمش 
ترین را به یکی از مستعد  این سرزمین  متنوعهوایی  و شرایط آب  هامیاقلاز    ایران  برخورداری

ران از نظر تنوع در تولید ی که ایاگونه، بهتبدیل کردهانگور و کشمش  ل  کشورهای تولیدکننده محصو
از  شود،  نوع انگوری که در ایران تولید می  ۸5ز میان  گرفته است. اقرار  دنیا  کشمش در رتبه نخست  

میلیون   45/2با    ،دهد که ایرانآمار نشان می  .دشوبرای صادرات کشمش استفاده می  دانهیانگور سفید ب
 درصد از تولید انگور دنیا را در اختیار داشته و در رتبه نهم دنیا قرار گرفته است  16/3تن تولید انگور،  

(FAO, 2021.) 
تا   2015المللی محصول انگور را از  هیرشمن و نوع بازار بین   -مقدار شاخص هرفیندال  2جدول  

المللی محصول بازار بین  اخیر،  هایسالدر    جدول نشانگر آن است که  این  اطلاعات  .دهدنشان می  2019
اولویت است.  بوده  انحصاری  رقابت  نوع  از  ایران کشمش  از  کشمش  واردکننده  کشورهای  بندی 

امارات، روسیه، عراق، اوکراین، استرالیا، برزیل، ترکیه، پاکستان،   دهندهنشان آن است که کشورهای 
بایجان، لیبی، کویت، لبنان لهستان، فرانسه، رومانی، کانادا، آلمان، الجزایر، مصر، تونس، عربستان، آذر

را   این کشورها  توانمی  ،و بنابراین  ؛دارند برخوربالاترین اولویت برای صادرات کشمش ایران    از  و قطر
بازار کشورهای امارات، روسیه، عراق، اوکراین، ترکیه،   ،د. در این میانکر   عنوان بازارهای هدف انتخاببه

 پاکستان و قطر برای ایران از اهمیت زیادتری برخوردار است. 

 هيرشمن برای محصول کشمش  -مقدار شاخص هرفيندال -2جدول 

 نوع بازار  هيرشمن  -شاخص هرفيندال معكوس سال

 رقابت انحصاری  5۸/12 2015

 انحصاری رقابت  22/13 2016

 رقابت انحصاری  ۸/14 2017

 رقابت انحصاری  23/16 201۸

 رقابت انحصاری  ۸0/15 2019

 های پژوهش : یافته مأخذ
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 سيب محصول 
 شود های مختلف دنیا صادر میکشور از قاره  29دهد که محصول سیب ایران به  نشان می  هاآمار

  روند، شمار میبه ایران    بیسمقصد صادرات برای    نیترعمدهمیان، کشورهای عراق و افغانستان    که از آن
ساختار بازار  نتایج بررسی    دهند.درصد بازار صادرات سیب ایران را تشکیل می  6۸حدود    ای کهگونه به

در جدول هیرشمن    -شاخص هرفیندالبر اساس    2019تا    2015  هایسالطی    سیبجهانی محصول  
از   2019تا    2015از سال    ازار سیبب  ،دهدمی جدول نشان  این  گونه که اطلاعات  همانده است.  آم  3

بندی کشورهای واردکننده سیب از ایران بر اساس نوع بازار رقابت انحصاری بوده است. نتایج اولویت
روش غربالگری حاکی از آن است که کشورهای عراق، افغانستان، پاکستان، ترکمنستان، امارات، روسیه، 

؛ ندشومی  محسوب  ایران  بسیهند، قزاقستان، گرجستان و قطر بازارهای هدف مناسب برای صادرات  
نتایج  و اساس  اولویت    آمده،دستبه  بر  از  قطر  و  ترکمنستان،  پاکستان،  افغانستان،  عراق،  کشورهای 

 بالاتری برخوردارند. 

 هيرشمن برای محصول سيب  -مقدار شاخص هرفيندال -3 جدول

 نوع بازار  هيرشمن  -شاخص هرفيندال معكوس هيرشمن  -شاخص هرفيندال سال

 رقابت انحصاری  5۸/12 0۸0/0 2015

 رقابت انحصاری  9/11 090/0 2016

 رقابت انحصاری  73/11 0۸5/0 2017

 رقابت انحصاری  96/11 0۸4/0 201۸

 رقابت انحصاری  ۸2/11 0۸5/0 2019

 های پژوهش : یافته مأخذ

 محصول زردآلو 
زردآلو برای ساختار بازار صادراتی  هیرشمن برای شناسایی    -نتایج محاسبه شاخص هرفیندال

  های سال طی    جدول نشانگر آن است که  این  اطلاعاته شده است.  ارائ   4در جدول    2015- 2019دوره  
به بازار   ،2017بازار جهانی محصول زردآلو از نوع انحصار چندجانبه باز بوده و در سال    ،2016و    2015

دوباره به انحصار چندجانبه باز برگشته    ،ی بعدهاسال در    ،است؛ با این حالرقابت انحصاری تبدیل شده  
 است.  

غربالگری  بر روش  ایران    ،اساس  زردآلوی  برای محصول  اولویت صادراتی  دارای  کشورهای 
امارات، ترکمنستان، آذربایجان، قزاقستان، هندوستان، افغانستان، قطر و بحرین  شامل  عراق، روسیه، 
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آنجابوده  از  شده  اند.  واقع  آسیا  قاره  در  کشورها  این  بیشتر  و  که  هزینه   ازاند  جغرافیایی مزیت  و  ای 
 .کردعنوان بازار هدف برای صادرات زردآلوی ایران انتخاب به  آنها را توانمی برخوردارند،

 هيرشمن برای محصول زردآلو   -مقدار شاخص هرفيندال -4جدول 

 سال

 

 هيرشمن  -شاخص هرفيندال

 

 نوع بازار 

 انحصار چندجانبه باز  107/0 2015 

 انحصار چندجانبه باز  107/0 2016

 انحصاری رقابت  97/0 2017

 انحصار چندجانبه باز  154/0 201۸

 انحصار چندجانبه باز  127/0 2019

 های پژوهش : یافته مأخذ

 زمينيمحصول سيب 

زمینی از سیب ساختار بازار صادراتی  هیرشمن برای شناسایی    - تایج محاسبه شاخص هرفیندال ن 
جدول نشانگر آن است که بازار جهانی محصول   این   اطلاعات   و ده  آم   5در جدول    2019تا سال    2015سال  
های رقیب مؤثر  تعداد بنگاه در بازار این محصول،    سخن،   دیگر   به زمینی از نوع رقابت انحصاری است.  سیب 
کشورهای   ، . بر اساس روش غربالگریندارند   اختیار درصد بازار را در    ده کدام بیش از  هیچ است که    زیاد 

عراق، روسیه، امارات، ترکمنستان،   اند از عبارت زمینی ایران  حصول سیب دارای اولویت صادراتی برای م 
که بیشتر این کشورها در قاره آسیا واقع   . از آنجا آذربایجان، قزاقستان، هندوستان، افغانستان، قطر و بحرین 

ی صادرات عنوان بازار هدف برا به   آنها را   توان ند، می برخوردار ای و جغرافیایی  مزیت هزینه   از اند و  شده 
 د.کر زمینی ایران انتخاب سیب 

 زميني هيرشمن برای محصول سيب  -مقدار شاخص هرفيندال -5جدول 

 سال

 

 هيرشمن  -شاخص هرفيندال

 

 نوع بازار

 رقابت انحصاری  050/0 2015 

 رقابت انحصاری  061/0 2016

 رقابت انحصاری  077/0 2017

 رقابت انحصاری  07۸/0 201۸

 رقابت انحصاری  0۸2/0 2019

 های پژوهش : یافته مأخذ
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 محصول پياز 
پیاز برای دوره ساختار بازار صادراتی  هیرشمن برای شناسایی    -نتایج محاسبه شاخص هرفیندال

تا   2015ی ها سالجدول گویای آن است که طی  این اطلاعاتو ه شده ارائ 6 در جدول 2015- 2019
اساس روش غربالگری، کشورهای   بازار جهانی محصول پیاز از نوع رقابت انحصاری بوده است. بر  ،2019

عبارت ایران  پیاز  محصول  برای  صادراتی  اولویت  ترکمنستان، ادارای  امارات،  روسیه،  عراق،  از  ند 
در قاره آسیا  از آنجا که بیشتر این کشورها    آذربایجان، قزاقستان، هندوستان، افغانستان، قطر و بحرین.

عنوان بازار هدف برای صادرات پیاز  به  آنها را  توانمی  ،دارندای و جغرافیایی  اند و مزیت هزینهواقع شده
 د.کرایران انتخاب 

 هیرشمن برای محصول پیاز  -مقدار شاخص هرفیندال -6جدول 

 نوع بازار  هيرشمن  -شاخص هرفيندال سال

 ی انحصاررقابت  097/0 2015
 ی انحصاررقابت  092/0 2016
 ی انحصاررقابت  099/0 2017
 ی انحصاررقابت  00/1 201۸
 ی انحصاررقابت  092/0 2019

 های پژوهش : یافته مأخذ

 فرنگي محصول گوجه
هیرشمن   -شاخص هرفیندالبر مبنای    فرنگیگوجه محصول  ساختار بازار صادراتی  بررسی  نتایج  

 ،شودمیجدول  مشاهده    در اینگونه که  همان.  ده استآم  7جدول  در    2019تا    2015  هایسالطی  
سال گوجهب،  2019تا    2015های  طی  انحصار چندجانبه    فرنگیازار  بازار  اولویتیك  است.  بندی  باز 

های نشان داد که اگرچه این محصول در سال   فرنگی ایرانبازارهای هدف برای صادرات محصول گوجه 
امارات،  اخیر به کشورهای مختلف صادر شده،   بازار کشورهای پاکستان، ترکیه، ارمنستان، عراق،  اما 

 . استایران برخوردار  فرنگیگوجه روسیه و آذربایجان از اولویت بالاتری برای صادرات محصول 

 فرنگي  هيرشمن برای محصول گوجه -مقدار شاخص هرفيندال -7جدول 

 سال
 

 هيرشمن  -هرفيندالشاخص 
 

 نوع بازار
 انحصار چندجانبه باز  115/0 2015 

 انحصار چندجانبه باز  120/0 2016

 انحصار چندجانبه باز  11۸/0 2017

 انحصار چندجانبه باز  121/0 201۸

 انحصار چندجانبه باز  125/0 2019

 های پژوهش : یافته مأخذ
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 ر يسمحصول 

 سیرمحصول  ساختار بازار صادراتی  بررسی  هیرشمن برای    - شاخص هرفیندالنتایج محاسبه  
که   دهدمیجدول نشان  این  اطلاعاتاست. شده ارائه  ۸ جدولدر  2019تا  2015 هایسال ایران طی 

اغلب از نوع بازار بنگاه مسلط بوده است که ماهیت رقابتی   سیرجهانی محصول  ازار  بهای اخیر،  در سال
بندی بازار هدف برای  اتخاذ کرد. اولویت  یی ویژههاسیاست  ، بایدکمتری داشته و برای نفوذ به این بازار

بازار کشورهای   ایران نشان داد که  حوزه و کشورهای    ترکمنستان، آذربایجان و روسیهصادرات سیر 
 شماربه  برای صادرات محصول سیر ایران  ترمناسبامارات، قطر و عمان بازارهای  از جمله فارس  جیخل
 . ند رویم

 هيرشمن برای محصول سير   -مقدار شاخص هرفيندال -8جدول 
 سال

 

 هيرشمن  -شاخص هرفيندال

 

 نوع بازار 

 بنگاه مسلط 370/0 2015 

 بنگاه مسلط 363/0 2016

 بنگاه مسلط 343/0 2017

 انحصار چندجانبه بسته  325/0 201۸

 بنگاه مسلط 347/0 2019

 های پژوهش : یافته مأخذ

 پيشنهادهاگيری و نتيجه

نخست،در   حاضر،  بین  پژوهش  بازار  و ساختار  بررسی  منتخب  کشاورزی  محصولات  المللی 
 ه وبندی شدبازارهای هدف مناسب برای صادرات محصولات کشاورزی مورد مطالعه اولویت  ،سپس

استداد   شانن  جینتا بازار    ه  از جهانی کشمش  تولید  که ساختار  یکی  ایران  و  است  انحصاری  رقابت 
 16/3با در اختیار داشتن    ای کهگونهبه  ،رودیم  شمارتولیدکنندگان این محصول در دنیا به   نیتربزرگ

بازار کشورهای    ،درصد از تولید جهانی این محصول، در جایگاه نهم دنیا قرار گرفته است. در این میان
مناسب برای صادرات کشمش ایران   هاییامارات، روسیه، عراق، اوکراین، ترکیه، پاکستان و قطر گزینه 

اما  شومحسوب می  بازار  آنچهد.  ایران را در  در   کیفی  شکلات، وجود مکندیمجهانی تهدید    موقعیت 
 ی بندبسته ضعیف بودن بهداشتی و  یهایژگیبافت، و و رنگ یکنواختیریغتولید این محصول از جمله 

 ،جهانی و همچنین  استانداردهای  مطابقت نداشتن کیفیت محصول با معیارد توجه داشت که  آن است. بای
بازاریابی محصولنظای  ناکارآمد بازارهای    م  در  این محصول  قیمت  به  یالملل نیبافت  داردرا  .  دنبال 
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لازم برای صادرات محصول  اصلاح استانداردهای    راستایکه تمهیدات لازم در    شودیمتوصیه    ،بنابراین
  ایران   سیب   محصولصادرات  بازار  ،  آمدهدستبه   بر اساس نتایج  ،از سوی دیگر  کشمش اندیشیده شود. 

انحصاری   در صادرات  ست.  ارقابت  که  است  این  توجه  قابل  نکته  قدرتمند  ی  یرقبااین محصول  اما 
توجه دارند که از سوی ی  نکاتو به  دارند    تریبازاریابی قو  سازوکارترکیه وجود دارد که  همچون کشور  

ی مناسب هایبندبسته ، محصول خود را در رای نمونهب ؛ ردیگیصادرکنندگان ما کمتر مورد توجه قرار م
تجاری مناسب برای صادرات    یها استیدوین ست  ،. در این زمینهکنندیمارائه    استانداردهای بالا و با  

باشد   کارساز تواندیرقابت در بازار جهانی م برای یبندمانند ایجاد صنایع تبدیلی و بسته محصول سیب
  9/۸  دیتول  با  ، رانیا  که   داد   نشان   هایبررس  به ارمغان بیاورد.  و ارزآوری بیشتر برای کشور  ییزااشتغالو  

  خود   محصول   شتریب  و  است  محصول  نیا  برتر  دکنندهیتول  نیسوم  زردآلو،  محصول  یجهان  دیتول  از  درصد
  و   قطر  افغانستان،  هندوستان،  قزاقستان،  جان،یآذربا  ترکمنستان،  امارات،  ه،یروس  عراق،  یکشورها  به  را

 یانه یهز  تیمز  از  ران یا  ی برا  و  اندشده  واقع  ایآس  قاره  در   کشورها  ن یا  بیشتر   هرچند،  .کندیم  صادر   نیبحر
  از   کشورها  ن یا  از   یبرخ  به   زردآلو  صادرات  از   رانی ا  سهم  ،ریاخ  یهاسال  در   اما  برخوردارند،  ییایجغراف  و

این  .  است  افتهی  کاهش  بیرق  یکشورها  نفع  به   جانیآذربا  و  ترکمنستان  ه،یروس  امارات،  جمله در 
  ی صادرات  سهم  شیافزا  یبرا  لازم  اقدامات  و  ودش  یواکاو  مسئله  ن یا  که  شودیم  شنهادیپ  ،خصوص

 استفاده  محصول، بهداشتی وضعیت بهبود صادراتی، ریوپاگدست قوانین اصلاح. دصورت گیر کشورمان
  مناسب،   یبندبسته  و  ونقلحمل  همچون  صادراتی  یهارساختیز  ساختن  فراهم  و  صادراتی  روز  فناوری  از

راستای افزایش در    دنتوانیم  خصوصی  بخش  یگذارهیسرما  شیافزا  و  دولت  یسو   از  صادرات  تشویق
انحصار   فرنگیمحصول گوجه بازار جهانی  نشان داد که    هایبررس  . دنباش  مؤثرصادرات این محصول  

وچندجانبه   نیازمند    بوده  محصول  این  جهانی  بازار  از  ایران  صادراتی  سهم  و زیربرنامه افزایش  ی 
ی، بندبسته دقیق و از میان برداشتن موانع موجود در این زمینه از جمله نامناسب بودن    یگذار استیس

 . استشده  صادرکننده و قیمت تمام  (ریسكمخاطره )، بالا بودن ضایعات، بالا بودن  ونقلحملضعف در  
از نوع بنگاه مسلط    محصول سیربازار جهانی  های مطالعه حاضر،  در نهایت نیز بر اساس یافته

کشورهای بخشی به  تنوع   که  شودپیشنهاد می  ،در این خصوص.  استماهیت رقابتی کمتری    دارای  بوده و
و ایجاد توافقات تجاری با کشورهای  دکنندهیتولی عمده هااستانی صادراتی در هاانهیپاو ایجاد  هدف

 قرار گیرد.  نظر مدهدف 
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