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Abstract Article information 
 

The aim of this study was to present a model for the role of social space in the 

competitiveness of sports press. A qualitative research method with a thematic 

analysis approach was selected. The statistical population included human 

resources (academic experts: professors of sports management and media 

management from universities, and executive experts: sports journalists, sports 

writers, and managers of media and sports press) and informational resources 

(scientific, library, and related media resources), encompassing 18 individuals and 

33 documents. Samples were purposefully selected based on reaching theoretical 

saturation. The research tools included semi-structured exploratory interviews and 

systematic library studies. The validity of the tools was assessed and confirmed 

based on practical competence, legal and scientific validity of the samples, expert 

opinions, and agreement between coders. Data analysis was conducted using multi-

stage conceptual coding (open, focused, and axial). The final conceptual framework 

comprised 81 components, 32 dimensions, 14 perspectives, and 5 levels. The levels 

and perspectives were determined based on the influence and susceptibility among 

their sub-variables, including contextual factors, the role of online space, systemic 

factors, and consequential factors in the competitiveness of sports press in the 

online environment. According to the findings, sports press must employ necessary 

strategies to enter the virtual space, utilize media capabilities, train and empower 

human resources, adopt modern technology, engage in advertising and marketing, 

brand building, and support sports teams and clubs. These actions enable them to 

maintain continuous activity on social networks, provide real-time sports news with 

practical analyses to their audience, and create a competitive advantage. 
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EXTENDED ABSTRACT 

 INTRODUCTION 
In recent years, the important issue has been emphasized in the literature of management and strategic marketing, 

which is defined as competitiveness. Where industrial organization theorists consider environmental factors to be the 

dominant and determining factors of competitiveness, the first person among these theorists is Bain who expressed 

his theory in 1968. According to Porter's model, the main unit of analysis is the industry. In this regard, he believes 

that the profitability of companies depends on the attractiveness of the industry and the relative position of the 

company in the industry. According to this model, if the strategy makes the organization perform activities that are 

different and distinct from the competitors, then the core competencies facilitate the possibility of choosing variety 

and differentiation and cause the organization to gain a competitive advantage (Tunchia, 2003). Michael Porter (1985) 

is one of the first to raise the issue of competitiveness. He has paid attention to competitiveness at three levels: national, 

industry and company. Competitive power is the amount of value that a company is able to create compared to other 

competitors In other words, the competitive advantage is the values that the company can offer to the customers in 

such a way that these values are higher than the customer's costs. The concept of competitive power is directly related 

to the values desired by the customer, so that in a comparative spectrum, the closer the values offered by an 

organization are to the desired values of the customer, it can be said that the organization is better than its competitors 

in one or Some competitive criteria have superiority and strength (Mehri and Khodadad Hosseini, 2013). Of course, 

competitiveness includes concepts such as productivity, innovation, effectiveness, consumer satisfaction, and so on, 

in the sense that every company can combine available resources, such as capital, labor, and technology, in the best 

possible way, and It will supply the right products or services to the market, it will be more successful in the 

competitive environment and will guarantee its life cycle. The company's resources include all kinds of assets, 

capabilities, organizational processes, information, knowledge, etc These resources can be considered in three 

categories: tangible, intangible and organizational capabilities (Applebaum et al., 2000). From Hitt's (1999) point of 

view, national competitiveness is the amount of production of goods and services that a country can enter international 

markets. At the same time, it will increase the real income of its citizens or at least prevent its decrease. 

 

METHODOLOGY 
The research method of this study is qualitative research. Also, the theme analysis method was used based on 

systematic library study and systematic interview. The statistical population of this department included two human 

societies and the information society (scientific, documentary and library resources). The human part of the statistical 

population included scientific experts (professors of sports management (knowledgeable in the field of media and 

sports press) and media management of universities) and executive experts (sports reporters and sports writers and 

media managers and sports press) who were interviewed. Sampling in the qualitative part was done in a theoretical 

and judgmental way (based on criteria such as expertise, related experience, etc.). The estimation of the number of 

samples was based on the theoretical saturation of the extracted components of the research. The basis for determining 

the statistical population was based on the method of Muller et al. (2009). The information society also included 

library and scientific sources, executive and legal reports and documents, and media sources and archives. The 

statistical sample of this section includes 45 copies based on reaching the theoretical saturation of the research 

framework and was selected using the theoretical and judgmental sampling method. A semi-exploratory (semi-

structured) interview tool was used along with its complementary library study. The interview was conducted with a 

qualitative sample. In the library study section, extraction of components was done by examining the basics and 

background through the study of documents, books and articles including internal and external sources. The validity 

of this section was based on the individual competence of the interviewed sample and the content validity of the 

framework (by 3 sports management researchers) and the agreement of the coders (two expert sports management 

researchers). Interviews were conducted based on a previously designed analytical framework. In the interview 

section, by providing feedback to the interviewees and putting them on the path of the research in a way that does not 

affect the way they answer, it was done in order to increase the internal validity. In addition, after conducting each 

interview, the pattern obtained up to that stage was presented and if the interviewee had any points regarding the 

pattern, it was discussed. This was done after conducting the interview so that the interview would be free of any 

preconceptions and orientation. Since the reliability component refers to the extent of reproducibility of the research 

findings and in conducting qualitative studies, the researcher interprets the subject under study. The work of collecting 

data continued until the researcher made sure that the continuation of the work did not add anything new to his 

knowledge. After conducting 15 interviews over a period of four months, the data analysis indicated that no new data 

was added to the previous data; Because a high percentage of the data extracted from the last interviews was repeated. 

Therefore, upon reaching the theoretical saturation limit, the interviews were ended. Qualitative researchers use the 
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terms acceptability, transferability and verifiability instead of validity and validity. The validity of the transcript of 

the library study and the interview tool was first evaluated using experts' opinions. Then it was checked through the 

validity methods of coding and the agreement of the correctors. The analysis method used three stages of coding to 

categorize the identified components. Coding was done using previous studies and expert opinion. The research model 

was drawn as a conceptual system framework based on the identified relationships. Simultaneously with the collection 

of data, the work of analyzing them in three stages of coding also started. After extracting the codes, they were 

classified; Continuous comparison reveals the differences and similarities between these codes; The classes are 

separated or merged so that the theory is formed in the process of this process. Available sources and texts are also 

used in the process of completing the theory. 

 

RESULTS 
The purpose of the qualitative findings of the research included two parts of the coding framework of the findings and 

the conceptual model of the research. The qualitative part has been conducted and reported in order to answer the first 

four research questions. The findings of the research, which were extracted from the statistical population using the 

tools, were arranged in the form of a conceptual framework after the coding process. The identified factors have the 

most repetitions in the sources and the most relevance to the nature and structure of the subject, has been reported. 
 

DISCUSSION AND CONCLUSION 
The factors of sports press competition in the online space included the drivers and challenges of the sports press 

competition in the social online space. The drivers of the competitiveness of the sports press in the online social space 

include; The transformation of the sports media environment and the transformation of the sports media system. The 

challenges of sports press competition in the online social space including themes; The interventions of sports virtual 

media competitions and adjusting the challenges of sports competitiveness. In this regard, the sports press should keep 

in mind the digital transformation of the media and the digitalization of the online social space of sports and try to 

develop themselves in this direction and use the developments of the digital age for the effectiveness and improvement 

of their competition. The growth of media knowledge and technology, especially in the sports media, should become 

an opportunity for the press to cooperate and understand with the media and to introduce themselves to the users 

through the media. Social media has gained a lot of influence among the people and its users and has surpassed the 

official sports media, and for this reason, it is necessary for the sports press to develop its position and compete with 

other press, to have serious and continuous activity in social media and to increase its sports audience. give Also, the 

growth of sports pages and content in the online social space and the evolution of media environment laws and their 

effects on sports, such as broadcast and copyright laws, also make the press able to follow their sports activities in 

online social spaces in a practical way and in compliance with the relevant laws. 

. 
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 یمطبوعات ورزش یریدر رقابت پذ نیانلا یاجتماع یمدل نقش فضا نیتب

 

  2 یفاطمه عبدو ،*1*یدهقان بنادک نیام دیس

 4ی قاسم دیحم ،*3 یخدادادمحمدرسول 

 
 ، تبریز، ایرانزیدانشگاه تبر، ارس یالملل نیب سیپرد ،یورزش تیریگروه مد ،یتخصص یدکتر ی. دانشجو1

 ، تبریز، ایرانزیدانشگاه تبر ،یورزش تیریگروه مد استاد. 2
 ، تبریز، ایرانزیدانشگاه تبری، ورزش تیریگروه مد اریدانش 3

 ، تهران، ایرانتهران نور امیدانشگاه پ ،یورزش تیریاستاد گروه مد .4

 

 اطلاعات مقاله چکیده
بود. روش  یرزشمطبوعات و یریپذدر رقابت یاجتماع ینقش فضا یبرا یپژوهش ارائه مدل نیاهدف 

برگان )خ یشامل منابع انسان یانتخاب شد. جامعه آمار کیستماتیس لیتحل کردیبا رو یفیک قیتحق

، ی: خبرنگاران ورزشییها، و خبرگان اجرارسانه دانشگاه تیریو مد یورزش تیریمد دی: اساتیعلم

 یاو رسانه یاکتابخانه ،ی)علم ی( و منابع اطلاعاتیها و مطبوعات ورزشرسانه رانیو مد سانینویورزش

 یبه اشباع نظر دنیرس یصورت هدفمند و بر مبناها بهسند بود. نمونه 33نفر و  18مرتبط( بود که شامل 

مند نظام یامطالعه کتابخانه و ساختارمندمهین یاکتشاف یهاانتخاب شدند. ابزار پژوهش شامل مصاحبه

کدگذاران  نینمونه، نظر خبرگان و توافق ب یو علم یتبار حقوقاع ،یعمل یستگیابزار بر اساس شا ییبود. روا

)باز، متمرکز و  یاچندمرحله یمفهوم یها با استفاده از روش کدگذارداده لیشد. تحل دییو تأ یابیارز

سطح بود. سطوح و  5منظر و  14بعُد،  32مؤلفه،  81شامل  یینها ی( انجام شد. چارچوب مفهومیمحور

نقش  ،یانهیخود شامل عوامل زم رمجموعهیز یرهایمتغ نیب یریو اثرپذ یثرگذارمنظرها بر اساس ا

ود. بر ب نیآنلا یدر فضا یمطبوعات ورزش یریپذرقابت یامدیو عوامل پ یستمیعوامل س ن،یآنلا یفضا

 یریکارگو توسعه دامنه خود ملزم به به اتیادامه ح یبرا یورزش بوعاتپژوهش، مط یهاافتهیاساس 

 یآموزش و توانمندساز ،یارسانه یهاتیاستفاده از قابل ،یمجاز یورود به فضا یلازم برا یهاراهبرد

 یهاگاهو باش هامیاز ت تیو حما یبرندساز ،یابیو بازار غاتیروز، تبل یاز فناور یریگبهره ،یانسان یروین

مستمر داشته و  تیفعال یاجتماع یهاتا در شبکه دهدیها امکان ماقدامات به آن نیهستند. ا یورزش

 جادیا یرقابت تیبه مخاطبان ارائه دهند و مز یکاربرد یهالیو با تحل یارا به صورت لحظه یاخبار ورزش

 کنند.

 

 18/04/1403 :شده افتیدر

 07/05/1403 :شده بازنگری

 21/06/1403 :شده پذیرش

 01/08/1403 :انتشار

 

 ،یاجتماع یفضای: دیکلمات کل

 ،یمطبوعات ورزش ن،ینلاآ یهارسانه

 صنعت ورزش

 نحوه استناد به این مقاله

. یمطبوعات ورزش یریدر رقابت پذ نیانلا یاجتماع یمدل نقش فضا نی(. تب1403. )ح ،یقاسم ر،.، میخداداد ، ف،.یعبدو ا،.س ،یدهقان بنادک
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 مقدمه

. شودیم فیتعر یریپذقرار گرفته که به رقابت دیمورد تأک کیاستراتژ یابیو بازار تیریمد اتیدر ادب ریاخ یهاموضوع مهم در سال

عوامل  یسازمان صنعت پردازانهیکه نظر ییو مؤثر ارائه شده است؛ جا کنندهنییمتفاوت نسبت به عوامل تع یاندازرابطه، چشم نیدر ا

 Michael” )پورتر کلیما“ پردازان،هینظر نیا انیشخص از م نی. اولدانندیم یریپذرقابت کنندهنییو تع سلطرا عوامل م یطیمح

Porter نیصنعت است. در ا ل،یو تحل هیتجز یبرا یداشت. طبق مدل پورتر، واحد اصل انیخود را ب هینظر 1968( است که در سال 

دل، م نیدارد. طبق ا یشرکت در صنعت بستگ ینسب تیصنعت و موقع تیها به جذابشرکت یاعتقاد دارد که سودآور یراستا، و

ان امک یمحور یهایستگیاز رقبا انجام دهد، در آن صورت شا زیرا متفاوت و متما هاتیباعث شود که سازمان فعال یچنانچه استراتژ

که  یکسان نی(. از جمله اولTonchia, 2003) شوندیازمان مس یبرا یرقابت تیکنند و باعث کسب مز لیرا تسه زیانتخاب تنوع و تما

صنعت و  ،یرا در سه سطح مل یریپذرقابت ی. وباشدی( مMichael Porter, 1985پورتر ) کلیرا مطرح نمود، ما یریپذموضوع رقابت

 د؛ینما ادجیرقبا ا ریست نسبت به ساشرکت قادر ا کیکه  یارزش زانیعبارت است از م ،یبنگاه مورد توجه قرار داده است. توان رقابت

الاتر ب یمشتر یهانهیها از هزارزش نیکه ا یاست به نحو انیمشتر یقابل ارائه شرکت برا یهاارزش ،یرقابت تیمز گر،یبه عبارت د

چه قدر  هر ،یاسهیمقا فیط کیکه در  یدارد به نحو یمورد نظر مشتر یهابا ارزش میارتباط مستق یاست. مفهوم توان رقابت

گفت که سازمان نسبت  توانیتر باشد، مبا آن منطبق ای ترکینزد یمورد نظر مشتر یهاسازمان به ارزش کیشده عرضه یهازشار

 ،یریپذ(. البته رقابتMahari & Khodadad Hosseini, 2004و توان است ) یبرتر یدارا یرقابت اریچند مع ای کیخود در  یبه رقبا

 یمفهوم که هر شرکت نیآن را همراه خود دارد. ا ریکنندگان و نظامصرف تیرضا ،یاثربخش ،ینوآور ،یورون بهرههمچ یگرید میمفاه

 یمناسب خدمات ایکند و محصولات و  قیرا تلف یکار و فناور یروین ه،یشکل ممکن، منابع در دسترس، اعم از سرما نیبتواند به بهتر

خواهد کرد. منابع شرکت شامل انواع  نیخود را تضم اتیو چرخه ح شودیموفق م شتریب یرقابت یرا به بازار عرضه کند، در فضا

محسوس، نامحسوس  یبنددر سه دسته توانیمنابع را م نای. است …اطلاعات، دانش و  ،یسازمان یندهایفرا ها،یتوانمند ها،ییدارا

 (.Applebaum et al., 2000ملاحظه کرد ) یسازمان یهایو توانمند

 یکشور بتواند به بازارها کی یکه از سو یکالاها و خدمات دیتول زانیعبارت است از م یمل یریپذ( رقابتHitt, 1999) تیه دگاهید از

دست کم مانع کاهش آن شود.  ایدهد و  شیشهروندان خود را افزا یمدت، درآمد واقع نی. ضمن آنکه در همابدیراه  یالمللنیب

 انیاند و امکان تعامل مکرده دایظهور پ یجمع یهاکه پس از رسانه باشندیها ماز رسانه ینوع یاجتماع یهارسانه نیهمچن

 رندهیگ ایها مخاطب و رسانه نیمعنا که در ا نیبد آورند،یآن را فراهم م کنندهافتیعنوان دربه یاجتماع یهاو رسانه امیپ دکنندهیتول

 راتییتغ جادیان او امک پردازدیم امیو بستر ارائه پ افتیارسال و در ندیفرستنده، فرا ام،یبا پ نهلاو فعا ایمنفعل نبوده و به تعامل پو ام،یپ

 Akbariخود را بازنشر دهد ) یفکر یهاو آموزه هاشهیبا اند شدهبیترک یامیپ گریو بازنشر آن را دارد که به افراد د یارسال امیدر پ

Tabar & Hezarjeribi, 2013یو ابزارها نترنتیطور خاص به کمک ااز ارتباط را به یمختلف یهامدل ،یاجتماع یهاهانرس نی(. همچن 

 ییشهروندان را در فضا انیم یارتباط نیامکان نو یاجتماع یهااساس، رسانه نی. بر اسازندیم ریپذارتباطات و اطلاعات امکان یفناور

به رشد  یاجتماع یهاگفت رسانه توانیم قتی. در حقآورندیم ماهفر ،یو هم به لحاظ ساختار یرساختیمتکثر، هم به لحاظ ز

و  رندیگیاوج م زیها نرسانه نیاست که ا یارتباط کپارچهی یهایوابسته هستند و با گسترش فناور یارسانه ییگراو هم نترنتیا

تعامل  یبرا ییهارسانه ،یاجتماع یهاسانه. رردیگیقرار م هاتیو اقل یاجتماع یهاها در خدمت جنبشبالقوه آن ییاز توانا یبخش

 نی(. همچنRichter & Koch, 2007) کنندیاستفاده م ریپذدر دسترس و گسترش اریبس یارتباط یهاکیهستند که از تکن یاجتماع

 عیسکاربران و با گستره و انیدر م افتنی تیبه لحاظ عموم یمجاز یاجتماع یهااست که شبکه یاجتماع یفضا گریموضوع د

ت، مراجع قدر یو فارغ بودن از هر نوع کنترل از سو یو شخص یارتباط خصوص کیشدن به  لیتبد ،یمل یدر درون مرزها ییایجغراف

امع قدرت را در جو یها و نهادهاخارج از کنترل دولت یرگذاریتأث یهانهیاند و زمشده لیدر عرصه ارتباطات تبد لیبدیب یالهیبه وس
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است که بدون توجه  نترنتیکاربر ا ونیلیصدها م ییمحل گردهما ،یاجتماع یهاشبکه نی(. همچنKarimi, 2003) دانبه وجود آورده

 یدر فضا یتعاملات اجتماع تیو تقو شیافزا ی. در واقع براپردازندیبه مرز، زبان، جنس و فرهنگ، به تعامل و تبادل اطلاعات م

 یمانند عکس کاربر، اطلاعات شخص رند،یگیافراد قرار م لیپروفا یکه بر رو یاطلاعاتق یاز طر ،یطور کلاند. بهشده یطراح یمجاز

 توانندی. کاربران مگرددیم لیارتباط تسه یبرقرار آورد،یفرد فراهم م تیرا در خصوص هو یاطلاعات هانیکه همه ا قیو علا

 Moradi etارتباط برقرار کنند ) گریکدیو چت با  لیمیمانند ا ف،مختل یکاربرد یهابرنامه قیو از طر نندیرا بب گرانید یهالیپروفا

al., 2011جوامع  نیهستند. ا یجوامع مجاز جادیبه دنبال ا بوک،سیهمچون ف یمجاز یاجتماع یهاشبکه نترنت،ی(. علاوه بر ا

هستند. اگرچه کاربران خود  یو اجتماع یاسیس ،یمختلف فرهنگ یهاارزش یخود به طبع دارا فیبر اساس ساختار و تعار یمجاز

 و یرگذاریو گفتمان حاکم بر آنان در تأث یجوامع مجاز نیا نیاما قوان کنند،یم فایا یریجوامع نقش چشمگ نیا یدهدر شکل

 یهاو شبکه نترنتیا یژگی(، سه و2021) Tamba .(Ghiami Rad, 2008) کنندیم فایا یخود نقش مهم یاعضا تیهو یدهشکل

ه توج دی. باافتهی رییمحو شده و جماعت تغ یهازمان، حس نکردن مکان و محدوده -فضا ی: به هم فشردگکندیم انیرا ب یاجتماع

 (.Mortazavi et al., 2014زمان خاص قرار گرفته باشد ) ایفضا  کیدر  یاست هر انسان یکه ضرور میداشته باش

نشان  هایو بررس افتهی شیافزا یتوجه رقابلیبه طور غ هایرانیا انیدر م یاجتماع یهااواخر مخصوصاً شبکه نیو ا نترنتیاز ا استفاده

 ترمیقد یهانسل ریدارد و فاصله آن با سا یادیز وعیش یرانیجوانان ا انیدر م ژهیوبه نترنت،یروند کماکان ادامه دارد. ا نیا دهدیم

در  نترنتیکاربران ا تیاکثر دهدینشان م نترنتیر مورد اانجام شده د قاتیتحق شتریکه ب ستین بیعج ن،یباشد؛ بنابرایفاحش م

برخوردارند  یزیانگاز چنان قدرت شگفت یامروزه مطبوعات ورزش نی(. همچنGhiami Rad, 2008به نسل جوان تعلق دارد ) رانیا

 ریمملو از عکس و خبر و تفس ییهانامهژهیو ،یورزش یالمللنیب دادیرو کیمراسم اختتام  زبه فاصله فقط چند ساعت ا توانندیکه م

ل متعدد عوام ونیمد ،ینمائقدرت نیخواننده آن قرار دهند. ا هاونیلیکنند و در دسترس م دیممکن، تول تیفیک نیدر بهتر ل،یو تحل

، پو رو به گسترش چا نیارتباطات، صنعت نو یفناور ها،یبرگزارآن، خبرنگاران، عکاسان، خ عیوس فیاست که در ط یو کارآمد

ر هر د توانیم ر،یمخابره تصو یو فناور انهینمونه، با استفاده از را ی. براخوردیاندرکار به چشم معوامل دست ریو سا عیشبکه توز

ت که صنع شودیحال، گفته م نیکرد. با ا اقدامبه چاپ آن  ر،یو پس از مخابره تصو مینقطه از جهان، صفحات مجله و روزنامه را تنظ

در بازار فروش  ینقش مؤثر ،یعموم یهاروزنامه ی. امروزه بخش ورزشبردیراه تکامل خود به سر م یهنوز در ابتدا عیچاپ و توز

پسند قرار عامه یهاهیبالاتر باشد در جمع نشر هینشر یکارشناسان اعتقاد دارند که هر چه حجم مطالب ورزش یها دارد. برخآن

از هر طرف  توانیها را مو مطالعه آن شوندیمرور م یهستند که به راحت ییهاپسند آنعامه یاه: روزنامهداردیم انیب Hall. رندیگیم

. هرچه خوانندگان طبقه کندیم بیخواننده را به شروع مطالعه ترغ ،یها در قسمت ورزشتر آنبزرگ یترهایت یشروع کرد و حت

 یهاها ورزش. گرچه روزنامهشودیاختصاص داده م یبه مطالب ورزش هااز آن روزنامه یشتریباشد، سهم ب شتریروزنامه ب کی ارگرک

بخش  یکه به طور سنت یبا مطالب مربوط به فوتبال اشباع شده است، ورزش سیمطبوعات انگل یاما فضا دهند،یرا پوشش م یمختلف

 یمجاز تیواقع یهاستمیس ریتأث ی(، در بررس2020) Yan & Luo .(Batabi, 1992) برندیاز طبقه کارگر از آن لذت م یاعمده

بالا بود.  اریسب ریفراگ یمجاز تیواقع یاجتماع ستمیقصد کاربر در س انیب یینشان دادند که کارا نیآنلا یجانبه بر برنامه اجتماعهمه

 یعه اقتصادتوس واندتیاست که م ییهالیپتانس یدارا یاجتماع یهارسانه قیطر زا یابیبازار ج،ینتا لیو تحل هیبر اساس تجز نیهمچن

 ترکیرابطة نزد جادی( نشان دادند که اImani & Salehi Amiri, 2016) یریام یو صالح یمانیکند. ا ریپذدر صنعت ورزش را امکان

 یهاجهت برخط بودن رسانه نینو یهایاستفاده از فناور ها،آن قیتوف ریمس یسازیرانیا یو تلاش برا یخارج یمطبوعات یهابا بنگاه

رشتة رسانه در مراکز  یاندازو راه ینقص جد کیعنوان به رانیمطبوعات ا یمکتوب کشور، توجه به نقش عدم استقلال اقتصاد

 دارد. تیاهم یآموزش عال
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شده  یها مدام بازنگرآن یو کاربر نینو یهایبر اساس تکنولوژ یجمع یهامربوط به رسانه یهاهیموضوع، نظر نیرابطه با هم در

 یبرا یاجتماع یهایاز امکانات مربوط به تکنولوژ یعیوس فیکه ط میاها بودهاز رسانه یدیشاهد ورود نوع جد نیاز ا شیپ است.

آنچه  و رسدیزود به نظر م اریآنچه رخ خواهد داد، بس فیکم و ک ییگوشیحال، پ نیاند. با اداده رییرا گسترش و تغ یارتباط همگان

 نجایآمده است. در ا دیاست که تاکنون پد یو فرهنگ یاجتماع یاساس جیاحتمالات و آزمودن نتا ییگوشیپبرخوردار است،  تیاز اهم

 کی نیرففقط ط ایو  ستین نیمع نینماد میانتقال مفاه یبرا یکاربرد یتکنولوژ کیوجود دارد که رسانه فقط  نیادیبن یپنداشت

عامل ت نینو یتکنولوژ یهااست که با جلوه یاجتماع یهامجموعه رابطه کیز ا ی. بلکه نمونه کاملسازدیتبادل را به هم مرتبط نم

 یولوژمربوط به تکن یاجتماع یدر شکل نهادها نیادیبن یرییاست که تغ ازیمورد ن یستگیبه شا یفقط هنگام دیجد هیدارد. نظر

به وجود  شود،یم دهینام” ها و احساسات غالبذائقه ساختار“در آنچه در عبارت  ایهستند و  جیکه را یاجتماع یهاها و در رابطهرسانه

 (.Smith et al., 2019آمده باشد )

بوجود  ،یاز جمله مطبوعات ورزش ،یجمع یهارسانه یایروز در دنو به نیآنلا یو اطلاعات یارتباط لیوسا نکهیبا توجه به ا امروزه

با  ماندگار بمانند و یرقابت امروز یایروز کنند تا بتوانند در دنبه هایفناور نیخود را همراستا با ا دیبا یآمده است، مطبوعات ورزش

 رود،یاهداف مطبوعات به شمار م نیترو ارتباط با مخاطبان خود که از مهم یرسانجهت اطلاع هایفناور نیاز ا وعاتاستفاده مطب

ه ب شیمخاطب کم و ب ،یاستفاده و خشنود یق الگوطب ن،یخواهند شد. علاوه بر ا گریآنان در رقابت با مطبوعات د یباعث برتر

د دارد. و علائق فر ازهایبه ن یبستگ ،یخشنود نیرا فراهم کند. درجه ا یخشنود نیشتریاست که ب ییصورت فعال به دنبال محتوا

است و  رشتیتخاب کنند، بآن محتوا را ان کهنیاحتمال ا کند،یآنان را برآورده م ازین ییاحساس کنند که محتوا شتریافراد هر قدر ب

 یهاو فرهنگ هادگاهیکشور وجود دارد و افراد با د ختلفم یهاکه در بخش یمختلف یاجتماع یبا توجه به وجود فضا نیهمچن

 یمطبوعات ورزش یاز محتوا ادیکم و ز یدارند و هرکدام به نحو یدر مورد مطبوعات ورزش یمتفاوت در سطح جامعه نظرات مختلف

وعات مطب یریپذرقابت رد تواندیچگونه م یاجتماع یفضا نیشود که ا یضرورت دارد که بررس ل،یدل نی. به همکنندیاستفاده م

مطبوعات  یریپذدر رقابت یرگذارینقش تأث تواندیم ییبا چه الگو نیآنلا یاجتماع یدر سطح کشور نقش داشته باشد و فضا یورزش

 داشته باشد. یورزش

 دیو رقابت شد انیوجود دارد که شامل سود و درآمد، ارتباط با مشتر یو صنعت یجوامع اقتصاد یرو شیپ سه چالش یعصر کنون در

در ارائه  زیاو تم نهیکاهش هز ت،یفیک شیمانند افزا یسنت یرقابت یهابر اهرم هیکه صرفاً با تک اندافتهیها در. اکثر سازمانباشدیم

کرده  دایو ارتباط با مردم و جامعه در رقابت نمود پ یریپذمچون سرعت و انعطافه یمیو مفاه ستین یافمحصولات و خدمات، ک

 ,Akhbari & Taghavi Fardنگرش است ) رییتغ نیموجه ا لیبه بازار، دل دیبه سمت ارائه محصولات و خدمات جد شیاست و گرا

2007.) 

رو هروب یادیز یهاو فرصت هایها، آشفتگهمچون چالش یتلفبا حوادث مخ یو خدمات یدیتول یهاسازمان شتریامروزه ب ن،یبر ا علاوه

 تی( مزBarney, 1991) ”یبارن“دارد.  یآنان بستگ یریپذرقابت تیبه قابل یادیز زانیبه م یطیشرا نیدر چن تیهستند و بقا و موفق

که  کندیکننده ارزش را اجرا م جادیا یتژاسترا کی یدارد زمان داریپا یرقابت تیکه مز یسازمان: »کندیم فیتعر گونهنیرا ا یرقابت

 تیمز جادیا« نباشند. یاستراتژ نیا یایمزا ریقادر به تکث بیرق یهابالقوه آن را اجرا نکرده باشند و شرکت ای یفعل یهمزمان رقبا

 کنندهنییتع اریبس یرقابت طیخدمات در شرا نیا دکنندهیمراکز تول اتیادامه ح یبرا یورزش تمانند مطبوعا یخدمات یبرا یرقابت

ان وکار آنکسب طیمطبوعات و مح نیدر روابط ب کیاستراتژ تیریمد یجزء ضرور یدر صنعت مطبوعات ورزش یریپذاست. رقابت

به  یها متکسازمان ،یریپذاست و بدون رقابت یاتیو ح یضرور یعملکرد موفق هر سازمان و بخش یکه برا شودیمحسوب م

تبادل افکار و  یهمچون مطبوعات، تلاش برا یجمع یهارسانه فهی(. وظMana, 2021اقص خواهند بود )ن یریگمیتصم یندهایفرا

ه کمک ب ه،کلم کیو تفاهم، رشد فرهنگ، انتقاد، قضاوت نقادانه و اعتراض سازنده و در  یاحساسات به منظور رشد روح همبستگ

رسانه  کیبه عنوان  ی. مطبوعات ورزشدهندیم یور و جامعه آگاه(. مطبوعات به مردم کشGhasemi et al., 2013است ) یریگشکل
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 ,Fathiniaورزش نقش دارند ) تیو امثال آن در تقو یفرهنگ رفتار تماشاگران و طرفداران ورزش ها،یقهرمان دنیکش ریبا به تصو یجمع

 یها(. رسانهGhasemi et al., 2013دارند ) یاجتماع یهازهیانگ جادیدر ا ینقش مهم یارتباط یبه عنوان راه یورزش ت(. مطبوعا2005

 اتیورزش هستند که تمام جزئ یدسترس و با صرفه برااز منابع قابل یکی ،یرساندر اطلاع یاز نقش اساس یضمن برخوردار یورزش

 نکهیتوجه به ا مثبت دارد. امروزه با یها در ورزش جهتاست نقش آن یهی. بددهندیم ارعموم قر اریمطلوب در اخت تیفیرا با ک

به وجود آمده است، مطبوعات  ،یاز جمله مطبوعات ورزش ،یجمع یهارسانه یایو به روز در دن نیآنلا یو اطلاعات یارتباط لیوسا

 ماندگار بمانند و با استفاده مطبوعات از یرقابت امروز یایدر دن انندبه روز کنند تا بتو هایفناور نیخود را همراستا با ا دیبا یورزش

آنان در  یباعث برتر رود؛یاهداف مطبوعات به شمار م نیترو ارتباط با مخاطبان خود که از مهم یرسانجهت اطلاع هایفناور نیا

 خواهد شد. گریرقابت با مطبوعات د

را  یودشنخ نیشتریاست که ب ییبه صورت فعال به دنبال محتوا شیمخاطب کم و ب ،یاستفاده و خشنود یطبق الگو ن،یبر ا علاوه

را برآورده  آنان ازین ییاحساس کنند که محتوا شتریو علائق فرد دارد. افراد هر قدر ب ازهایبه ن یبستگ ،یخشنود نیفراهم کند. درجه ا

 یهاکه در بخش یمختلف یاجتماع یبا توجه به وجود فضا نیاست و همچن شتریآن محتوا را انتخاب کنند، ب کهنیاحتمال ا کند،یم

دارند  یدر مورد مطبوعات ورزش یمتفاوت در سطح جامعه نظرات مختلف یهاو فرهنگ هادگاهیر وجود دارد و افراد با دمختلف کشو

 نیشود که ا یضرورت دارد که بررس ل،یدل نی. به همکنندیاستفاده م یورزشمطبوعات  یاز محتوا ادیکم و ز یو هرکدام به نحو

با چه  نیآنلا یاجتماع یدر سطح کشور نقش داشته باشد و فضا یمطبوعات ورزش یریپذدر رقابت تواندیچگونه م یاجتماع یفضا

 داشته باشد. یمطبوعات ورزش یریپذدر رقابت یرگذارینقش تأث تواندیم ییالگو

 

 تحقیق روش

و  یاهکتابخانمضمون براساس مطالعه نظامند  لیاز روش تحل نی. همچنباشدیم یفیک قاتیمطالعه حاضر از نوع تحق قیروش تحق

و  یاسناد ،ی)منابع علم یو جامعه اطلاعات یبخش شامل دو جامعه انسان نیا ینظامند استفاده شد. جامعه آمار وهیمصاحبه به ش

ها و مطبوعات )مطلع در حوزه رسانه یورزش تیریمد دی)اسات یشامل خبرگان علم یآمار جامعه ی( بود. بخش انسانیاکتابخانه

( یها و مطبوعات ورزشرسانه رانیو مد سانینو یو ورزش ی)خبرنگاران ورزش ییها( و خبرگان اجرارسانه دانشگاه تیری( و مدیورزش

د تخصص، مانن ییارهایمع ی)برمبنا یو از نوع قضاوت یبه روش نظر یفیدر بخش ک یریبودند که مورد مصاحبه قرار گرفتند. نمونه گ

 یمعه آمارجا نییتع یپژوهش بود. مبنا یاستخراج یهامولفه یداد نمونه براساس اشباع نظرسابقه مرتبط و...( انجام گرفت. برآورد تع

 یو حقوق ییها و اسناد اجراگزارش ،یو علم یاهشامل منابع کتابخان زین یبود. جامعه اطلاعات ،Müller et al. (2009) براساس روش

چارچوب پژوهش انتخاب  یبه اشباع نظر دنینسخه براساس رس 45امل بخش ش نیا یبود. نمونه آمار یارسانه یوهایو منابع و آرش

ساختارمند( به همراه مطالعه  مهی)ن یاکتشاف مهیشد. ابزار مصاحبه ن یریگنمونه یو از نوع قضاوت ینظر یریگو به روش نمونه

 یمبان یها با بررساستخراج مولفه یاانهانجام شد. در بخش مطالعه کتابخ یفیمکمل آن استفاده شد. مصاحبه به نمونه ک یاکتابخانه

 یتگسیبخش براساس شا نیا یی. روادیانجام گرد یو خارج یها و مقالات شامل منابع داخلمطالعه اسناد، کتاب قیاز طر نهیشیو پ

)دو  یتوافق مصححان کدگذار زانی( و میورزش تیریپژوهشگر مد 3چارچوب )توسط  ییمحتوا یینمونه مصاحبه شده و روا یفرد

شده از قبل  یطراح یلیها براساس چارچوب تحلصورت گرفت. انجام مصاحبه می( استخراج مفاهیورزش تیریپژوهشگر خبره مد

که بر نحوه  یطورپژوهش به ریها در مسشوندگان و قراردادن آنمصاحبه هصورت گرفت. در بخش مصاحبه، با ارائه بازخورد ب

ن دست آمده تا آبه یاقدام شد. ضمناً، پس از انجام هر مصاحبه، الگو یدرون ییروا شیمنظور افزانگذارد، به  ریها تأثآن ییپاسخگو

حبه کار پس از انجام مصا نی. ادادیمورد بحث قرار م اشت،را نسبت به الگو د یشونده نکاتکه مصاحبه یو در صورت شدیمرحله ارائه م

 یریبه گستره تکرارپذ ییایکه مؤلفه پا ییانجام شود. از آنجا یریگو جهت فرضشیاز هر گونه پ یتا مصاحبه خال شدیانجام م
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ا ها تداده یپردازد. کار گردآوریموضوع مورد مطالعه م ریپژوهشگر به تفس یفیپژوهش اشاره دارد و در انجام مطالعات ک یهاافتهی

مصاحبه  15. پس از انجام دیافزایاو نم یهابه دانسته یاتازه زیحاصل کند که ادامه کار چ نانیکه پژوهشگر اطم افتیادامه  یزمان

 یهااز داده ییبود؛ چرا که درصد بالا یقبل یهابه داده دیاز اضافه نشدن داده جد یها حاکداده لیدوره چهار ماه، تحل یدر ط

به  یفیداده شد. پژوهشگران ک انیا پاهبه مصاحبه ،یبه حد اشباع نظر دنیبا رس ن،یبود. بنابرا یآخر تکرار یهامستخرج از مصاحبه

ابزار  و یارونوشت مطالعه کتابخانه یی. رواکنندیاستفاده م یریدپذییو تأ یریپذانتقال ت،یّمقبول یهااز واژه ،ییواژه اعتبار و روا یجا

شد.  یوافق مصححان بررسو ت یکدگذار ییروا یهاروش قی. سپس از طردیگرد یابیمصاحبه ابتدا با استفاده از نظر متخصصان ارز

 یبلبا استفاده از مطالعات ق ی. کدگذاردیشده استفاده گرد ییشناسا یهامؤلفه یبنددسته یبرا یاز سه مرحله کدگذار لیروش تحل

. دیگرد میترس یمفهوم یستمیچارچوب س کیشده به صورت  ییبراساس روابط شناسا زیشد. مدل پژوهش ن مو نظر متخصصان انجا

شدند؛  یبندها طبقهشروع شد. پس از استخراج کدها، آن زین یسه مرحله کدگذار یها طآن لیها، کار تحلداده یگردآور همزمان با

شکل  ندیفرآ نیدر روند ا هیتا نظر گردندیادغام م ایطبقات جدا و  کند؛یکدها را آشکار م نیا نیها و تشابهات بمداوم، تفاوت سهیمقا

 .رندیگیمورد استفاده قرار م یتئور لیدر روند تکم زیود ن. منابع و متون موجردیگ

 

 های تحقیقیافته 

در جهت پاسخ  یفیپژوهش بود. بخش ک یو مدل مفهوم هاافتهی یپژوهش شامل دو بخش چارچوب کدگذار یفیک یهاافتهیهدف از 

مستخرج شدند پس  یه از ابزارها از جامعه آمارپژوهش که با استفاد یهاافتهیبه چهار سؤال اول پژوهش انجام و گزارش شده است. 

 نیشتریتکرار در منابع و ب نیشتریب یشده دارا یی. عوامل شناسادندیگرد میتنظ یمفهوم بدر قالب چارچو یاز مراحل کدگذار

 و ساختار موضوع هستند. گزارش شده است. تیارتباط به ماه زانیم

 (:یفرع نیمضام یریگ)شکل یکدگذار

 شدند. یبندمضمون( چارچوب 27) یفرع نیاول به صورت مضام یمفهوم( مستخرج از کدگذار 76) هیاول یکدهابخش  نیا در

 

 یفرع نیبه به مضام هیاول یکدها یبنددوم: چارچوب یکدگذار .1جدول 
Table 1. Second coding: Framing the initial codes into sub-themes 

 کد مفهومی مضمون فرعی

ای رسانهتحول محیط 

 ورزش

 ها و دیجیتالی شدن فضای اجتماعی آنلاین ورزشتحول دیجیتال رسانه

 المللیتحول تجاری رسانه و ورزش در سطح بین

 ای به ویژه در رسانه ورزشیرشد دانش و فناوری رسانه

 ای ورزشتحول نظام رسانه

 ای اجتماعیانههای رسمی در مقابل رسهای رسانه ورزشیکاهش میزان نفوذ سازمان

 رایتای و اثرات آن بر ورزش مانند قوانین پخش و کپیتکامل قوانین محیط رسانه

 رشد صفحات و محتوای ورزشی در فضای اجتماعی آنلاین

های رسانهمداخلات رقابت

 ای مجازی ورزش

 ای مجازی و مخرب در ورزشهای رسانهشناخت و پیشگیری رقابت

 هاای برای تعارض منافع بین رسانهقوانین و مقررات رسانهرفع خلاءهای موجود 

 ای کاذب و نابه هنجار در فضای اجتماعی آنلاین ورزشهای رسانهشناخت و مداخله در رقابت

های رقابتتعدیل چالش

 پذیری ورزش

 غالب بودن مطبوعات ورزشی دولتی در بستر تلویزیون و رادیو

 ای در جامعه مخاطب ورزشق  رسانهمدار و اخلاضعف رفتار قانون

 های ورزشی کشورهای سیستم ارتباطات و اطلاعات سازمانضعف

نقش اطلاعاتی و اگاهی

 بخشی

 رسانی رخدادها و خبرهای روز ورزش توسط مطبوعات ورزشی در فضای آنلاین و شبکه اجتماعیاطلاع

 ورزشی پیگیری امورات و انعکاس مسائل حوزه ورزش توسط مطبوعات

 ارائه اطلاعات ورزشی متنوع و به روز توسط مطبوعات ورزشی در فضای مجازی

 ترویج فرهنگ ورزش در جامعه توسط مطبوعات با استفاده از فضای مجازی نقش آموزش و فرهنگسازی
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 های اجتماعیارائه محتوای آموزشی عمومی توسط مطبوعات ورزشی در رسانه

 م در مورد ورزش و موارد مرتبطافزایش دانش و سواد مرد

 ارتباطات و مشارکت

 اجتماعی

 سازی بستر ارتباطات در جامعه مخاطب مطبوعات ورزشیفراهم

 های ورزشیکمک به مشارکت مردم در ورزش و محیط

 نقش بازاریابی و تجاری

 کاربرد فضای مجازی برای مطبوعات ورزشی در آمیخته بازاریابی آنلاین

 یت تبلیغات در در مطبوعات ورزشیکمک به قابل

 ها و رویدادهای ورزشیکمک به حمایت و اسپانسرینگ تیم

 گرایینقش نوگرایی و تحول
 ای در مطبوعات ورزشیکمک به خلاقیت محتوایی و نوآوری رسانه

 کمک فضای مجازی به مطبوعات ورزشی برای تغییر نگرش جامعه ورزش

ای گیری رسانهجهت

 جامعه ورزشمجازی در 

 مورد اعتماد بودن و صداقت در خبررسانی

 بودن و نداشتن سوگیری در خبررسانی طرف بی

 تحلیل و تفسیر اخبار مبتنی بر شواهد و اطلاعات مستند

ترویج مجازی در جامعه 

 ورزش

 ای ورزشپذیری مجازی رخدادها در محیط رسانهیابی رقابتزمینه

 پذیریای برای رقابتداوطلبی و مشارکت رسانه هایها و فرصتشناخت ظرفیت

 افزایش دانش و اطلاعات جامعه مخاطب از مسائل پیچیده رخدادهای ورزشی

رفتارسازی در فضای 

 اجتماعی ورزش

 هاپذیری پلتفرومای جامعه ورزش برای مشارکت و حمایت در رقابتسازی رسانهفرهنگ

 ای ورزشعی در جامعه مخاطب رسانهتکریم فرهنگ خبررسانی و ارتباطات جم

 اییابی برای رسانهمشارکت

 مجازی

 پیش بینی آینده مسائل و پیامدهای رخدادها ورزش با حضور کارشناسان و متخصصان

 ها از تیم ملی و باشگاهیای ورزش مانند حمایتهای مجازی رسانههمسوسازی رقابت

 ای ورزش برای مشارکت و حمایتنههدایت و مداخله مجازی در جامعه مخاطب رسا

 تأمینزنجیره ارزش و 

 مطبوعات ورزشی

 های اجتماعی ورزشای در شبکهکنندگان محتوای رسانه تأمینرشد فعالیت 

 ای ورزش کشوررشد محتوا، خبر و فعالیت رسانه

 کنندگان محتوا و خبرهای در مطبوعات ورزشی تأمیناشتراک در 

اطات رقابت اطلاعات و ارتب

 مطبوعات ورزشی

 گردش اطلاعات رخدادهای ورزشی در فضای اجتماعی آنلاین

 های ورزشیها و گروهای در حوزهسازی رسانهرشد شبکه

 های رسمی و غیررسمی مطبوعات ورزشیعرضه داده

قابلیت خبری و پوشش 

 ای رخدادهای ورزشیرسانه

 ویدادها و رخدادهای ورزشیای رهای نوین در خبررسانی و پخش رسانهقابلیت

 ای )بین المللی، ملی، استانی، و..(ای )تلویزیونی و نمایش آنلاین( و پوشش منطقههای پخش رسانهسرویس

 گستره طیف موضوعات تحت پوشش )سیاسی، اقتصادی، فرهنگی، علمی، ورزشی و...(

خدمات و کاربری مطبوعات 

 ورزشی

 رسانیو اطلاعمیزان سرعت دریافت و نشر اخبار 

 ای در مطبوعات ورزشیبهبود در دسترسی به آرشیو رسانه

 ای ورزش )متنی، تصویری، صوتی و..(های محتوای رسانهارائه انواع فرمت

رشد سرمایه انسانی 

 مطبوعات ورزشی

 ایگیری از افراد متخصص سانهجذب سرمایه انسانی )متخصصان( و بهره

 روی انسانی در مطبوعات ورزشیآموزش و توانمندسازی نی

 ایآموزش رفتار و واکنش مناسب نسبت به مسائل مختلف و خدادها یه کارشناسان رسانه

 مالی و تأمین

 بازاریابی مطبوعات ورزشی

 سازی در مطبوعات ورزشیقابلیت تجاری و تجاری

 برندسازی و بازاریابی مطبوعات ورزشی

 ای در ورزشحق پخش رسانهمالی مانند  تأمیندرآمدزایی و 

امکانات و فناوری مطبوعات 

 ورزشی

 های مدیریتی و سازمانی )کامپیوتر، صوتی تصویری، اینترنت و..(استفاده از فناوری

 های اجتماعی )اینستاگرام و..(افزاری و دیجیتال )وب سایت، اپلیکیشن و..( و رسانههای نرمقابلیت

 ای و ارتباطات سیار و..ای هوشمند مانند ماهوارهی و شبکههای اطلاعاتهای سرویسشبکه

 های مرتبط با تلفن و موبایل )پیامک و...(شبکه

سازی مطبوعات تجاری

 ورزشی

 هاسازی رقابتی شدن فضای اجتماعی آنلاین ورزش و رشد روز افزون رقابت رسانهظرفیت

 ، اعتبار و..(رقابت خبری و محتوایی در بین مطبوعات ورزشی )سرعت

 رقابت در سیستم کسب وکار، بازاریابی و کیفیت خدمات مطبوعات ورزشی

 های نوآوری باز در مطبوعات ورزشیگیری از روشبهره
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پذیری و نوآوری تحول

 ایرسانه

 ای در مطبوعات ورزشیهای رسانهخلاقیت در فعالیت

 سب با رخدادهای روزتولید محتوای خلاق  و نوگرا در مطبوعات ورزشی متنا

گرایی مدیریت ایحرفه

 مطبوعات ورزشی

 گرایی برای مدیران مطبوعات ورزشیپذیری به عنوان معیاری از حرفهاهمیت رقابت

 مطبوعات ورزشی سازی مدیریتو اثربخش کارآمدسازی

 سازی سیستم مطبوعات ورزشیایاهتمام مدیران به حرفه

پذیری کارکردهای رقابت

 مطبوعات ورزشی برای

 های فعال در ورزشارتقای عملکرد و پایداری رسانه

 ای ورزشهای رسانهارتقای قابلیت حل جمعی مساله و پیشگیری چالش

 های اجتماعیهمسویی در اعتمادسازی جامعه مخاطب ورزش و داشتن مخاطب از همه اقشار و گرایش

پذیری کارکردهای رقابت

 برای جامعه مخاطب

 ای برای مخاطبان ورزشید تنوع و دسترسی محتوای رسانهبهبو

 کنندگان ورزشیای برای مخاطبان و مشارکتبهبود کارآیی مجازی مصرف رژیم رسانه

 ارتقای سطح خرد جمعی و شناخت جامعه مخاطب ورزش از مسائل آن

پذیری کارکردهای رقابت

 برای ورزش

 های ورزشی )فدراسیون، باشگاه و سایر(رای سازمانارتقای سرمایه اجتماعی و حمایت جامعه ب

 های آنارتقای رضایت مخاطبان و ذینفعان از ورزش و فضای رسانه

 های ورزشیای برای افراد و سازمانکاهش اثرات مخرب حواشی رسانه

 

شکل یکدگذار ضام یده) صل نیم شکل ی(: در کدگذاریا ضام یدهبه  صل نیم شد. از ااقد یفرع یهااز تم یا مضمون  27رو  نیام 

 .دیگرد یکدگذار یمضمون اصل 8در چارچوب  یفرع

 

 یفرع یهااز تم یاصل نیمضام یدهسوم: شکل یکدگذار. 2جدول 

Table 2. Third coding: shaping main themes from sub-themes 

 مضمون فرعی مضمون اصلی
پذیری مطبوعات ورزشی در فضای های رقابتپیشران

 ین اجتماعیآنلا

 ای ورزشتحول محیط رسانه

 ای ورزشتحول نظام رسانه

های رقابت مطبوعات ورزشی در فضای آنلاین چالش

 اجتماعی

 ای مجازی ورزشهای رسانهمداخلات رقابت

 پذیری ورزشهای رقابتتعدیل چالش

 های رسانه برای رقابت مطبوعات ورزشینقش

 بخشینقش اطلاعاتی و اگاهی

 قش آموزش و فرهنگسازین

 اجتماعی نقش ارتباطات و مشارکت

 نقش بازاریابی و تجاری

 گرایینقش نوگرایی و تحول

دامنه ایفای نقش مطبوعات ورزشی در فضای آنلاین 

 اجتماعی

 ای مجازی در جامعه ورزشگیری رسانهجهت

 ترویج مجازی در جامعه ورزش

 رفتارسازی در فضای اجتماعی ورزش

 مجازی اییابی برای رسانهمشارکت

پذیری مطبوعات ورزشی در فضای آنلاین رقابت

 اجتماعی

 مطبوعات ورزشی تأمینزنجیره ارزش و 

 رقابت اطلاعات و ارتباطات مطبوعات ورزشی

 ای رخدادهای ورزشیقابلیت خبری و پوشش رسانه

 خدمات و کاربری مطبوعات ورزشی

یری مطبوعات ورزشی در فضای پذسازوکارهای رقابت

 آنلاین اجتماعی

 رشد سرمایه انسانی مطبوعات ورزشی

 مالی و بازاریابی مطبوعات ورزشی تأمین

 امکانات و فناوری مطبوعات ورزشی

پذیری مطبوعات ورزشی در فضای راهبردهای رقابت

 آنلاین اجتماعی

 سازی مطبوعات ورزشیتجاری

 ای ورزشهپذیری و نوآوری رسانتحول

 گرایی مدیریت مطبوعات ورزشیایحرفه

 پذیری برای مطبوعات ورزشیکارکردهای رقابت
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پذیری مطبوعات ورزشی در فضای کارکردهای رقابت

 آنلاین اجتماعی

 پذیری برای جامعه مخاطبکارکردهای رقابت

 پذیری برای ورزشکارکردهای رقابت

 

 8 ینظر یکدگذار جیانجام شد. براساس نتا ینظر یبا استفاده از کدگذار یاصل نیاز مضام یکل نی: استخراج مضامینظر یکدگذار

 شدند. یبندچارچوب یمضمون کل 4به صورت  یمضمون اصل

 

 (ینظر ی)کدگذار یاصل یهااز تم یمفهوم یهارسازهیاستخراج ز. 3جدول 

Table 3. Extraction of conceptual substructures from main themes (theoretical coding) 

 مضمون اصلی مضمون کلی

ای رقابت مطبوعات ورزشی در فضای عوامل زمینه

 آنلاین

 پذیری مطبوعات ورزشی در فضای آنلاین اجتماعیهای رقابتپیشران

 های رقابت مطبوعات ورزشی در فضای آنلاین اجتماعیچالش

 تعوامل مرتبط با نقش فضای آنلاین برای مطبوعا

 ورزشی

 های رسانه برای رقابت مطبوعات ورزشینقش

 دامنه ایفای نقش مطبوعات ورزشی در فضای آنلاین اجتماعی

پذیری مطبوعات ورزشی در عوامل سیستمی رقابت

 فضای آنلاین

 پذیری مطبوعات ورزشی در فضای آنلاین اجتماعیسازوکارهای رقابت

 پذیری مطبوعات ورزشی در فضای آنلاین اجتماعیراهبردهای رقابت

پذیری مطبوعات ورزشی در عوامل پیامدی رقابت

 فضای آنلاین

 پذیری مطبوعات ورزشی در فضای آنلاین اجتماعیرقابت

 پذیری مطبوعات ورزشی در فضای آنلاین اجتماعیکارکردهای رقابت

 

 .دیگرد میترس ریبه صورت شکل ز نیشده شبکه مضامانجام  ی: براساس مراحل کدگذارنیشبکه مضام میترس

 

 
 شبکه مضامین پژوهش )مضامین اصلی و فرعی(. 1شکل 

Figure 1. Network of research themes (main and subthemes) 

 

در  یزشمطبوعات ور یریپذرقابت یهاشرانیپ صورت است: این ها بهآن رمجموعهیز یفرع نیو مضام یاصل نیمطابق شکل؛ مضام

در  یرقابت مطبوعات ورزش یهاچالش ورزش بود. یاورزش و تحول نظام رسانه یارسانه طیشامل؛ تحول مح یاجتماع نیآنلا یفضا
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ورزش  یریپذرقابت یهاچالش لیورزش و تعد یمجاز یارسانه یهامداخلات رقابت ن؛یمشتمل بر مضام یاجتماع نیآنلا یفضا

نقش آموزش و  ،یبخشیو اگاه یشامل؛ نقش اطلاعات یرقابت مطبوعات ورزش یبرا یاجتماع نیآنلا یفضا یهانقش .باشدیم

قش ن یفایا دامنهاست.  ییگراو تحول ییو نقش نوگرا یو تجار یابینقش بازار ،ینقش ارتباطات و مشارکت اجتماع ،یفرهنگساز

در جامعه  یمجاز چیدر جامعه ورزش، ترو یمجاز یارسانه یریگمشتمل بر؛ جهت یاجتماع نیآنلا یدر فضا یمطبوعات ورزش

 یدر فضا یمطبوعات ورزش یریپذرقابت بود. یمجاز یارسانه یبرا یابیورزش و مشارکت یاجتماع یدر فضا یورزش، رفتارساز

و  یخبر تیقابل ،یرقابت اطلاعات و ارتباطات مطبوعات ورزش ،یمطبوعات ورزش نیتأمارزش و  رهیشامل؛ زنج یاجتماع نیآنلا

در  یمطبوعات ورزش یریپذرقابت یسازوکارها .باشدیم یمطبوعات ورزش یو خدمات و کاربر یورزش یرخدادها یاپوشش رسانه

 یفناور و امکانات و یمطبوعات ورزش یابیو بازار یمال نیتأم ،یمطبوعات ورزش یانسان هیمشتمل بر؛ رشد سرما یاجتماع نیآنلا یفضا

 ،یمطبوعات ورزش یسازیشامل؛ تجار یاجتماع نیآنلا یدر فضا یمطبوعات ورزش یریپذرقابت یهبردهارا است. یمطبوعات ورزش

 یمطبوعات ورزش یریپذرقابت یکارکردها .باشدیم یمطبوعات ورزش تیریمد ییگرایاورزش و حرفه یارسانه یو نوآور یریپذتحول

جامعه مخاطب و  یبرا یریپذرقابت یکارکردها ،یمطبوعات ورزش یبرا یریپذرقابت یشامل؛ کارکردها یاجتماع نیآنلا یدر فضا

 عوامل است. ریها به صورت زآن رمجموعهیز یاصل نیو مضام یکل نیمضام نیهمچن ورزش بود. یبرا یریپذرقابت یکارکردها

 یاجتماع نیآنلا یدر فضا یشرقابت مطبوعات ورز یهاو چالش هاشرانیشامل پ نیآنلا یدر فضا یرقابت مطبوعات ورزش یانهیزم

ات رقابت مطبوع یبرا یاجتماع نیآنلا یفضا یهامشتمل بر نقش یمطبوعات ورزش یبرا نیآنلا یمرتبط با نقش فضا عوامل بود.

در  یمطبوعات ورزش یریپذرقابت یستمیس عوامل است. یاجتماع نیآنلا یدر فضا ینقش مطبوعات ورزش یفایو دامنه ا یورزش

مطبوعات  یریپذرقابت یو راهبردها یاجتماع نیآنلا یدر فضا یمطبوعات ورزش یریپذرقابت یشامل؛ سازوکارها نیآنلا یفضا

 یریپذمشتمل بر رقابت نیآنلا یدر فضا یمطبوعات ورزش یریپذرقابت یامدیپ عوامل بود. یاجتماع نیآنلا یدر فضا یورزش

 است. یاجتماع نیآنلا یدر فضا یمطبوعات ورزش یریپذرقابت یو کارکردها یاجتماع نیآنلا یدر فضا یمطبوعات ورزش

 

 یچارچوب مفهوم نیتدو یبرا نیشبکه مضام یبندسطح

شده در  میترس نیمضام چگونه است؟ یشده به صورت چارچوب مفهوم نییتع یرهایاثرگذار متغ یرهایمتغ نیو روابط ب یبندسطح

شدند و سپس توسط  یبندپژوهش چارچوب نهیشیو پ ینظر یاساس مبانپژوهش ابتدا بر یچارچوب مفهوم نیجهت تدو 2شکل 

 .دیگرد حیتصح یمفهوم ی( به همراه نظرات گروه کانونیورزش تیری)دو پژوهشگر خبره مد یمصححان کدگذار

 
 بندی مفهومی مضامین شناسایی شدهسطح. 2شکل 

Figure 2. Conceptual leveling of identified themes 

https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0


 68  1403دوفصلنامه دانش مدیریت ورزش، سال دوم، شماره اول، بهار و تابستان 

 

 Copyright ©The authors                                                                                             Publisher: University of Tabriz, Tabriz, Iran 

This is an open access article under the CC BY-NC 4.0 License (https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0)  

 

 
 یفیک یمفهوم یبه مدل ساختار نیشبکه مضام لیتبد .3 شکل

Figure 3. Transforming the theme network into a qualitative conceptual structural model 

 

 گیریبحث و نتیجه

 نیآنلا یدر فضا یرقابت مطبوعات ورزش یهاو چالش هاشرانیشامل پ نیآنلا یدر فضا یرقابت مطبوعات ورزش یانهیعوامل زم

ورزش و تحول  یارسانه طیشامل؛ تحول مح یاجتماع نیآنلا یدر فضا یمطبوعات ورزش یریپذرقابت یهاشرانیبود. پ یاجتماع

 یهامداخلات رقابت ن؛یمشتمل بر مضام یاجتماع نیآنلا یدر فضا یمطبوعات ورزش ابترق یهاورزش بود. چالش یانظام رسانه

ها هرسان تالیجیتحول د دیبا یراستا مطبوعات ورزش نی. در اباشدیورزش م یریپذرقابت یهاچالش لیورزش و تعد یمجاز یارسانه

راستا خود را توسعه داده و از تحولات  نیورزش را در نظر داشته باشند و تلاش کنند در ا نیآنلا یاجتماع یشدن فضا یتالیجیو د

به  دیبا زین یدر رسانه ورزش ژهیبه و یارسانه ی. رشد دانش و فناورندیه نماو بهبود رقابت خود استفاد یاثربخش یبرا یتالیجیروز د

ران خود را به کارب زیرسانه ن قیاز طر دو تفاهم داشته و بتوانن یها همکارشود و بتوانند با رسانه لیمطبوعات تبد یبرا یفرصت

اند و گرفته یشیپ یرسم یورزش یهاکرده و از رسانه دایپ یادیمردم و کاربران خود نفوذ ز نیدر ب یاجتماع یهابشناسانند. رسانه

 تیفعال یتماعاج یهامطبوعات ضرورت دارد در رسانه گریخود و رقابت با د گاهیتوسعه جا یبرا یخاطر مطبوعات ورزش نیبه هم

 نیآنلا یاجتماع یادر فض یورزش یرشد صفحات و محتوا نیدهند. همچن شیخود را افزا یو مستمر داشته و مخاطبان ورزش یجد

ت مطبوعات بتوانند به صور شودیباعث م زین تیرا یپخش و کپ نیو اثرات آن بر ورزش مانند قوان یارسانه طیمح نیو تکامل قوان

اذعان  دیبا نکهیکنند. ضمن ا یریگیپ نیآنلا یاجتماع یخود را در فضاها یورزش یهاتیمربوطه فعال نیقوان تیو با رعا یکاربرد

آنها در نظر داشته و با آن  دیبا یوجود داشته باشد که مطبوعات ورزش ییهاممکن است مشکلات و چالش هانهیزم نیر اداشت د

موجود  یو مخرب در ورزش، رفع خلاءها یمجاز یارسانه یهارقابت یریشگیمثال شناخت و پ یداشته باشند. برا حیمقابله صح

مد  دیورزش را با نیآنلا یاجتماع یکاذب و نابه هنجار در فضا یارسانه یهاه در رقابتشناخت و مداخل ،یاو مقررات رسانه نیقوان

 Ghorzi et  حاضر با جیخود رقابت سالم و به هنجار را رقم بزنند. نتا یمسائل دور کرده و برا نینظر داشت و مخاطبان خود را از ا

al. (2020) ،Afshar Safavi et al. (2021) ،Mostafavi (2013) ،Yan & Luo (2020)  وLal et al. (2021) ،نیهمسو بود. همچن 

Lavis & Rabillard (2018) ،با  که یدر حال یزشداشتند خبرنگاران ور انیب یرقابت مطبوعات ورزش نهیدر زم یلیتحل یدر پژوهش

 لیتبد یاجتماع یهارسانه یحتوام انیو متصد دکنندگانیبه تول کنند،یتماشاگران رقابت م یاخبار ورزش یمحتوا دکنندگانیتول
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هنگ که پوشش ورزش در فر رندیگیم جهینت سندگانیداشته باشد، نو یممکن است مفهوم منف راتییتغ نیکه ا ی. در حالشوندیم

 یهاوهیو ش یورزش ینگارروزنامه یمعمول کار یهاتیتا از محدود کندینگاران فراهم مروزنامه یرا برا یشتریب یهافرصت تالیجید

 یبرا یعاجتما نیآنلا یفضا یهامشتمل بر نقش یمطبوعات ورزش یبرا نیآنلا یاخبار خارج شوند. عوامل مرتبط با نقش فضا دیتول

 یبرا یاجتماع نیآنلا یفضا یهااست. نقش یاجتماع نیآنلا یدر فضا یمطبوعات ورزش نقش یفایو دامنه ا یرقابت مطبوعات ورزش

 ،ینقش ارتباطات و مشارکت اجتماع ،ینقش آموزش و فرهنگساز ،یبخشیو آگاه یل؛ نقش اطلاعاتشام یرقابت مطبوعات ورزش

شتمل م یاجتماع نیآنلا یدر فضا یورزش مطبوعاتنقش  یفایاست. دامنه ا ییگراو تحول ییو نقش نوگرا یو تجار یابینقش بازار

 یابیورزش و مشارکت یاجتماع یدر فضا یامعه ورزش، رفتارسازدر ج یمجاز جیدر جامعه ورزش، ترو یمجاز یارسانه یریگبر؛ جهت

قابت بتوانند ر عاتمطبو نکهیا یکنند. برا یرا بررس نیآنلا یعوامل مرتبط فضا دیبا یبود. مطبوعات ورزش یمجاز یارسانه یبرا

نشر دهند و دانش و سواد مردم در  یاجتماع یهارا در رسانه یعموم یآموزش یارائه محتوا توانندیم نیداشته باشند همچن یبهتر

 یبا مخاطبان مطبوعات ورزش یلازم ارتباط یلازم است بسترها یمطبوعات ورزش نیدهند. همچن شیمورد ورزش و موارد مرتبط افزا

 زین اتغیتبل نهیدر زم ادیگسترده و مستمر خود و با جذب مخاطبان ز تیبا فعال توانندیم نیهمچن ی. مطبوعات ورزشکنندرا فراهم 

داشته  یرا در پ یآنها آثار مثبت یبرا تواندیم نیآنلا یاجتماع یمطبوعات در فضا یغاتیتبل تیخواهند داشت و قابل یعملکرد بهتر

 یورزش یادادهیو رو هامیت نگیو اسپانسر تیبه حما تواندیم یمجاز یدر فضا تیبا فعال یورزش اتمطبوع تیفعال نکهیباشد. ضمن ا

 یضادر ف توانندی. مطبوعات مرندیبگ یشیرقبا پ گریاز د زیحوزه ن نیکمک کند و در ا یارسانه یو نوآور ییحتوام تیو به خلاق

دانش و اطلاعات جامعه مخاطب از  شیافزا ،یمجاز یدر فضا یخبررسان رد تیبوده و با شفاف یمورد اعتماد و اخلاق شتریب یمجاز

رخدادها ورزش با حضور کارشناسان و متخصصان نسبت به  یامدهایمسائل و پ ندهیآ ینیبشیو پ یورزش یرخدادها دهیچیمسائل پ

خود  دیبا یمجاز یدر فضا تیموفق رطو نیرقبا و هم گریرقابت بهتر با د یبرا یمطبوعات ورزش نیتر عمل کنند. همچنرقبا موفق

 یادر جامعه مخاطب رسانه یو مداخله مجاز تیو هدا یهو باشگا یمل یهامیاز ت تیورزش مانند حما یارسانه یمجاز یهارا با رقابت

 .Ghorzi et al  حاضر با مطالعات یهاافتهیموارد عمل کنند.  نیداشته و همسو با ا یزیربرنامه تیمشارکت و حما یورزش برا

(2020) ،Afshar Safavi et al. (2021) ،Rezavi et al. (2020)  وYan & Luo (2020) .همسو بود 

وکارها از ساز دیحوزه با نیرا جذب کنند، در ا یمجاز یکرده و مخاطبان فضا جادیا یرقابت تیبتوانند مز یمطبوعات ورزش نکهیا یبرا

 یواز س دیورزش با یاجتماع یهادر شبکه یارسانه یکنندگان محتوا نیتأم تیشده استفاده کنند. فعال ییشناسا یو راهبردها

 یاجتماع یدر فضا یورزش یو گردش اطلاعات رخدادها یاکشور لحظه یروز و اخبار ورزش یمحتواکند،  دایمطبوعات گسترش پ

زم با لا یهایسازمطبوعات رقابت داشت لازم است روابط همسو و شبکه گریبتوان با د نکهیا یبرا نیرا پوشش دهند. همچن نیآنلا

که به  ردیانجام گ یدر جهت پوشش خبر زیلازم ن یو قراردادها نامهشود تفاهم یکرد و سع جادیحوزه ورزش را ا یهارسانه و گروه

ده گستر فیو در ط یخاص را به صورت انحصار یدادهایها و رو(، ورزشیالمللنیب ای یمل ،یمناطق )استان یبتوان اخبار برخ ینوع

 یاهو پخش رسان یدر خبررسان نینو یهاتیگسترش داد و از قابل نیو آنلا ونیزیتلو قیو از طر یو ورزش یعلم ،یفرهنگ ،یاسیس

 کرد. جادیا یرقابت تیخود مز یمخاطبان مجاز یبرا قیطر نیاز ا یاستفاده نمود. مطبوعات ورزش یورزش یو رخدادها دادهایرو

 و انیدر ورزش و فروش اشتراک به مشتر یامانند حق پخش رسانه یمال نیو تأم ییدرآمدزا ،یابیو بازار یبرندساز نکهیا ضمن

 مطبوعات گریرقابت با د یبرا یمطبوعات ورزش نیرا بهبود دهد. همچن یعملکرد مطبوعات ورزش تواندیم زیخاطبان خاص خود نم

 یو سازمان یتیریمد یهایخود را به روز کرده و با استفاده از فناور یاجتماع یهاو شبکه یمجاز یلازم است از ملزومات فضا

 یماعاجت هایرسانه و( …و شنیکیاپل ت،یسا)وب تالیجیو د یافزارنرم یهاتقابلی ،(…و نترنتیا ،یریتصو یصوت وتر،ی)کامپ

 یریبکارگ نهمچنی و …و اریو ارتباطات س یاماهواره مانندهوشمند  یاو شبکه یاطلاعات یهاسیسرو هایشبکه ،(…و نستاگرامی)ا

 و یمجاز فضاهای جانبههمه صورت به بتوانند و دهند قرار خود کار دستور را( …و امکی)پ لیمرتبط با تلفن و موبا یهاشبکه

 با هاافتهی نیجذب کنند. ا دخو یرا به سو نیآنلا یدر فضاها یرا پوشش داده و مخاطبان گسترده ورزش نیآنلا یاجتماع یهاشبکه
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