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بود.  تحليلي -توصيفي ها،شمالي، خوزستان، تهران و يزد بود. پژوهش حاضر با توجه به نحوه گردآوري دادهخراسان 
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  . استفاده شد  AMOS افزارنرم

 )،٣٨/١٧(ي ابيبازار، )٣٧/١٨(يي )، درآمدزا٠٢/١٥(ينيكارآفرهاي فهنتايج پژوهش نشان داد كه مول
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با توجه به داري دارند. هاي گلستان، خراسان شمالي، خوزستان، تهران و يزد تاثير معنيدر توسعه اقتصادي استان
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  مقدمه 
توسعه درحال كشورهاي براي صنعت ترينامروزه گسترش و توسعه صنعت گردشگري، اميدبخش

 شده سطح جهاني المللي دربين روابط بهبود آرامش و بهترين راه امنيت، صلح، گسترش باشد كه باعثمي

)، WTTC١(گردشگري  و مسافرت جهاني رسمي شوراي آمارهاي ). مطابق١٣٩٢ همكاران، و است (كاركن

 شده معرفي دنيا صنعت پردرآمدترين  و تريندلاري، مهم ميليارد ٩٤٤ درآمد با ٢٠٠٨سال  در گردشگري

، WTTCميليارد نفر برسد ( ٦/١در جهان به بيش از  گردشگران تعداد ٢٠٢١ سال تا شودمي بينيو پيش است

 مقصد مهمترين عنوانچين به ٢٠٢٠سال  در كه است كرده بينيپيش جهاني گردشگري ). سازمان٢٠٠٨

 گذشته هايدهه شد. در خواهد كنگهنگ و فرانسه جايگزين سال، در ميليون جهانگرد١٣٠ با گردشگري

 ميزبان كشور بوديم. رويدادها ميزبان كشور به ورود گردشگران شاهد بزرگ ورزشي مسابقات برگزاري با

 وضعيت بهبود جهت در منبع مهم يك عنوانبه را گردشگران منطقه، در زايياشتغال و برگزاري مسابقات با

 صنعت ترينسريع گردشگري، صنعت). ٢،٢٠١١(امري داندسياسي مي و اجتماعي فرهنگي، اقتصادي،

 توسعه اصلي ابزارهاي از يكي عنوانبه را متحد، گردشگري ملل سازمان). ٢٠٠٦، ٣مارتين(است  رشددرحال

 هاي گردشگريفعاليت جهانگردي ). سازمان١٣٩٦رفتار و همكاران، اقتصاد برشمرده است (نيك و اشتغال

فرد و است (بلوري كرده تقسيم ورزشي مذهبي و طبيعي، تجاري، فرهنگي، گردشگري هايدسته به را

باشد (ابراهيمي و مي دنيا خدماتي هايفعاليت بزرگترين تفريحي، هايشگري فعاليت). گرد١٣٩٦همكاران، 

 اقتصادي و فرهنگي سياسي، فضاي با بلكه بدني نيست، هايفعاليت فقط ورزش ). امروزه١٣٩٣همكاران، 

 كه گفت توانيقين مي طوربه بلكه گردد،برنمي حاضر عصربه ورزش با سياست تعاملات .است شده عجين

 و ملي همچون هاييتيم ورزشي هايرقابت. تأثيرگذار است المپيك هايبازي گرفتنشكل در سياست

 ورزش در و اجتماعي اقتصادي سياسي، بعدهاي بلكه شود،مي انجام كه نيست بازي ديگر فقط باشگاهي

 اين به را هارسانه جملهاز  خود هايدستگاه از بخشي هاكه دولت دارد اهميت چنان ابعاد اين. اندشده دخيل

 صنايع از يكي ). ورزش١٣٩١يابد (فاضلي،  دست ابعاد اين به بتواند طريق اين از اند كهداده امر اختصاص

كه  دارد را توانايي اين ورزش. است گردشگري در انگيزه عوامل ايجاد ترينمتداول از و جهان در مهم

 شماربه جذابيت نوعي اند،ورزش دربردارنده كه رويدادهايي بنابراين كند. جلب خود به را زيادي گردشگران

 مزاياي ). ورزش١٣٩٣مقصدند (اندام و همكاران،  كشور يا شهر در گردشگري كنندهجلب عامل و آيندمي

 جذب براي توريستي جاذبه سيستم. دارد هاي گردشگريجاذبه ديگر انواع به نسبت فرديبه منحصر

 محلي فرهنگ از بازتابي ورزش كند كهمي استدلال و تلقي جذاب جاذبه يك عنوانبه را گردشگران، ورزش
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هدف  دو با جهان در رايج صنعت سومين عنوانبه كه ورزشي گردشگري). ٢٠٠٥هام،  هيگ و ١هينچ(است 

 اجتماعي اقتصادي، اهداف به راستاي رسيدن در جامعه هر مهم بسيار منابع از يكي درآمدزايي و زايياشتغال

بازديدكنندگان  جذب پديده به ورزشي ). گردشگري١٣٩٠باشد (صداقتي و همكاران، مي فرهنگي و

 گردشگري صنعت نيز ايران در. )٢٠١٦، ٢(وو چوي و همكاراناست  شده تبديل جهان سراسر در الملليبين

 هايبخش اشتغال در قدرت و دارد انبوه توليد در زيادي نسبتاً فزاينده اثر بخش اقتصادي، يك عنوانبه

 شودمي محسوب كشورهايي از يكي ). ايران١٣٨٩همكاران،  و پورمحمدي(است  بيشتر اقتصادي مختلف

 برگزاري و طبيعي، تاريخي منابع داشتن با ايران. است فعال خارجي و داخلي جذب گردشگران در كه

 حوزه اين، در وجود با. است شده ورزشي جذب گردشگر باعث مختلف هايرشته در ورزشي مسابقات

 ورزشي تفريحات امكانات و بودن كم اقامتي، هايمكان بودن كم از جمله: دارد؛ هاييزيرساختي ضعف

 حمل و نقل به ناكافي توجه و دانش بودن روزبه در رفاهي، ضعف خدمات ضعيف ارائه استاندارد، با مطابق

راه  مؤثرترين و ترينسازنده اغلب گردشگري هايانگيزه در كاوش بررسي و ).١٣٩٦ اميني و همكاران،(

 را گردشگران رفتار تمايل سفر چگونگي انگيزه بيان. است مؤثر هايبازديد كننده هايفرصت تعيين براي

 .)٢٠١٦، ٣ميسون و همكاران( است اساسي گردشگري بازاريابان و ريزانبراي برنامه و دهدمي قرار تأثير تحت

 در ها،قوم فرهنگي هايارزش شناساندن و معرفي جهت به فرهنگي و تاريخي رويكرد با گردشگري توسعه

 گذارند. درمي سزاييبه تأثير بومي و مكاني هويت حفظ و فرهنگي و تاريخي هايجاذبه داشتنگه و حفظ

 شوند آشنا منطقه آن فرهنگ و رسوم با آداب، كه پسندندمي بيشتر گردشگران فرهنگي، و تاريخي گردشگري

 از گردشگر ). در جذب١٣٩١ كرمي، و بيننيك(مي پردازند  تاريخي هايبررسي مكان و كاوشبه و

 هر در گردشگري توسعه ).٢٠٠٢، ٤برز(گيرد صورت مي هافرهنگ بين هم تعاملاتي مختلف كشورهاي

 ورزشي و تاريخي طبيعي، هايجاذبه فرهنگي، اجتماعي، عوامل شامل ايمنطقه هايويژگي اساس بر مكاني

فرهنگي،  لحاظ . از)١٣٩١پور و اقبالي، سيد علي(است  به گردشگران شدهارائه خدمات كيفيت حسب بر

مختلف است  هايفرهنگ با جديد هايمكان ديدن و طبيعت در فراغت گذراندن اوقات دنيا در گردشگري

روش  سه از را كشور يك مردم گردشگري معيشت صادي،اقت لحاظ از ).١٣٩٢ميرزايي كالار و همكاران، (

 ها،مانند جاده هازيرساخت دستاوردهاي -٢اقتصادي؛  خرد هايتجارت و توسعه اشتغال طريق از اقتصاد -١

دهد مي بهبود گيري،تصميم در تعامل ازطريق توانمندسازي -٣ محيط؛ سازيپاك و مخابرات برق، آب،

 گفت توانمي فراغت اوقات گذراندن و ورزشي گردشگري بين رابطهبه توجه . با)٢٠١٠، ٥و فري  جورج(
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 شده معرفي دنيا صنعت پردرآمدترين  و تريندلاري، مهم ميليارد ٩٤٤ درآمد با ٢٠٠٨سال  در گردشگري

، WTTCميليارد نفر برسد ( ٦/١در جهان به بيش از  گردشگران تعداد ٢٠٢١ سال تا شودمي بينيو پيش است

 مقصد مهمترين عنوانچين به ٢٠٢٠سال  در كه است كرده بينيپيش جهاني گردشگري ). سازمان٢٠٠٨

 گذشته هايدهه شد. در خواهد كنگهنگ و فرانسه جايگزين سال، در ميليون جهانگرد١٣٠ با گردشگري

 ميزبان كشور بوديم. رويدادها ميزبان كشور به ورود گردشگران شاهد بزرگ ورزشي مسابقات برگزاري با

 وضعيت بهبود جهت در منبع مهم يك عنوانبه را گردشگران منطقه، در زايياشتغال و برگزاري مسابقات با
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 هاي گردشگريفعاليت جهانگردي ). سازمان١٣٩٦رفتار و همكاران، اقتصاد برشمرده است (نيك و اشتغال

فرد و است (بلوري كرده تقسيم ورزشي مذهبي و طبيعي، تجاري، فرهنگي، گردشگري هايدسته به را

باشد (ابراهيمي و مي دنيا خدماتي هايفعاليت بزرگترين تفريحي، هايشگري فعاليت). گرد١٣٩٦همكاران، 

 اقتصادي و فرهنگي سياسي، فضاي با بلكه بدني نيست، هايفعاليت فقط ورزش ). امروزه١٣٩٣همكاران، 

 كه گفت توانيقين مي طوربه بلكه گردد،برنمي حاضر عصربه ورزش با سياست تعاملات .است شده عجين

 و ملي همچون هاييتيم ورزشي هايرقابت. تأثيرگذار است المپيك هايبازي گرفتنشكل در سياست

 ورزش در و اجتماعي اقتصادي سياسي، بعدهاي بلكه شود،مي انجام كه نيست بازي ديگر فقط باشگاهي

 اين به را هارسانه جملهاز  خود هايدستگاه از بخشي هاكه دولت دارد اهميت چنان ابعاد اين. اندشده دخيل

 صنايع از يكي ). ورزش١٣٩١يابد (فاضلي،  دست ابعاد اين به بتواند طريق اين از اند كهداده امر اختصاص

كه  دارد را توانايي اين ورزش. است گردشگري در انگيزه عوامل ايجاد ترينمتداول از و جهان در مهم

 شماربه جذابيت نوعي اند،ورزش دربردارنده كه رويدادهايي بنابراين كند. جلب خود به را زيادي گردشگران

 مزاياي ). ورزش١٣٩٣مقصدند (اندام و همكاران،  كشور يا شهر در گردشگري كنندهجلب عامل و آيندمي

 جذب براي توريستي جاذبه سيستم. دارد هاي گردشگريجاذبه ديگر انواع به نسبت فرديبه منحصر

 محلي فرهنگ از بازتابي ورزش كند كهمي استدلال و تلقي جذاب جاذبه يك عنوانبه را گردشگران، ورزش

                                                           
1 Word Travel and Tourism Council 
2  Emery 
3  Martin 
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 ترينمهم از يكي. )١،٢٠١٢لمونت و همكاران(دارد  نزديكي رابطه ورزشي اماكن با گردشگري مقاصد

 گردشگري مقصد يا محصول يا ورزش يك براي ميزباني درخواست كشوري هر گردشگري در رويدادها

 توسعه بر عوامل مؤثر از استفاده و شناسايي تعيين، مكاني هر در ورزشي هاي گردشگريراه از يكي. است

 نقل، و حمل مسيرهاي ازجمله هازيرساخت توجه به.  )٢٠١٢، ٢؛ شاي١٣٨٦هنرور و همكاران، (است  آن

 توجه با. ضروري است امري گردشگري هايزيرساخت و هاهتل مانند تسهيلات سازيآماده رفاهي خدمات

 رونق امروزه ورزشي گردشگري مقاصد كه توان گفتمي فراغت اوقات و ورزشي گردشگري بين رابطهبه

  ).٢٠١٢لمونت و همكاران، (اند گرفته فراواني

 براي تفريحي و فرهنگي خدمات دهندهارائه عنوانبه اسب است. هويت و فرهنگ نماد اسب، 

. است اقتصادي پررونق ازصنايع يكي اسب صنعت.  )٢٠١٧، ٣همكارانهامر و (كند شغل مي انسان، ايجاد

گردشگران  و تماشاگران جذب همچنين و اسب نگهداري و وسيله پرورشبه صنعت اين توسط اشتغال ايجاد

 منافع به صنعت اين بتوان از تا دارد، سبب شده وجود صنعت اين در كه مختلفي رويدادهاي و رشته اين

 در كه است هاييورزش يكي از دواني،اسب ورزش ).١٣٩٤مقدسي،  و مولادوست(دست يافت.  هم پولي

 از دواني،اسب مسابقات سنتي .شودمي تفريح و گرديطبيعت نوعي باعث شود و بهمي برگزار باز محيط

 كشورهاي در هاورزش پرطرفدارترين از و پررونق هاياز ورزش دنيا و يكي ورزشي رويدادهاي بزرگترين

 برگزار سال فصول در مسابقات زيادي سالانه كشورها اين در. باشدمي دبي و استراليا آمريكا، انگلستان،

 بخش دوانياسب .)١٣٩٢ همكاران، و كاركن(شود مي خارجي داخلي و گردشگران جذب باعث كه شودمي

جذب  براي كافي پتانسيل مجارستان و فرانسه مانند كشورهايي .باشدمي غربي كشورهاي در تفريح از مهمي

 شده شناخته مفرح رشته يك عنوانبه كشورها در دوانياسب .دارند دواني رااسب ورزش براي گردشگران

 هاياستان در دوانيسنتي اسب مسابقات برگزاري. است شماريبي طرفداران داراي خود نوبه كه به است

رود و سالانه مي شماربه گردشگران جذب براي نوعي عامليگلستان، خراسان، خوزستان، تهران و يزد به 

 همكاران، و زيتونلي(نمايد به خود جذب مي همسايه كشورهاي حتي مختلف كشور نقاط از را زيادي افرادي

 اسب انسان و رابطه نوعي به كه گرددبر مي طبيعت و فرهنگ از مراتبي به سلسله دوانياسب رابطه .)١٣٩٠

 تماشاي براي زيادي گردشگران ساله همه بومي و اقليمي شرايط به توجه با. دهدمي قرار تأثير تحت را

 نظر از. شوندمي يزد خراسان شمالي، تهران و خوزستان، گلستان، هاياستان وارد اسبدواني مسابقات

 مسابقات و زمان مسابقات، مكان برگزاري رويدادها، اين تماشاي براي ترين عواملمهم ورزشي، گردشگران

 مسابقات). ١٣٩٤ همكاران، و قزلسفلو(هستند هاي گردشگريآژانس به وسيله خدمات رفاهي ارائه

                                                           
1 Lamont, Kennelly & Wilson  
2  Shi 
3 Hammer, Bonow & Petersson  
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 منابع كنندهتضمين تماشاگران به نوعي. است خود خاص طرفداران داراي ايحرفه هايليگ دواني ماننداسب

. افزايدمي مالي لحاظ از رشته اين رونق بر مختلف مناطق گردشگران از حضور هستند. مسابقات اين مالي

 باعث بلكه نيست، براي تماشاگران مسابقات ديدن صرفاً دوانياسب مسابقات برگزاري از همچنين هدف

ورزش  گردشگري توسعه ). هدف١،٢٠١٧روولت و همكاران( شوددرآمدزايي مي و بنديشرط به آنها تشويق

 ترينمهم. است رشته اين به رشد مشتاقان و رشته اين از بازديدكنندگان بيشتر هرچه شناخت دوانياسب

 رضايت رفاهي، خدمات مسابقات، سطح قوي، مديريت گردشگران ورزشي، جذب براي اهداف

 ارتباط دوانياسب ورزش و اسب پيش با قرن چندين از مجارستان. است گردشگري حوزه در بازديدكنندگان

 هزار چندين. است دوانياسب ورزش طريق از گردشگران درجذب پيشگام مجارستان. است داشته

  ). ٢٠٠٩، ٢كانيوس و سوتاكنند (مي سفر كشور اين به مسابقات ديدن براي گردشگرخارجي

 كسب همچنين عناويني داراي فرهنگي و اجتماعي هاي اقتصاديديدگاه از اسب پرورش صنعت

مسابقات  برگزاري طريق از گردشگر جذبو  زايياشتغال ايجاد اسب، فروش طريق از استاني و درآمد ملي

هاي گلستان، استان در ورزشي ). توسعه گردشگري١٣٩٤ مقدسي، و باشد (مولادوستمي دارا سواركاري

 و گردشگر جذب باعث دوانيسنتي اسب ورزش در خصوصخراسان شمالي، خوزستان، تهران و يزد به

 دواني،اسب ). بنابراين مسابقات١٣٩٠ي و همكاران، شود (زيتونلمي قابل ملاحظه اي درآمدزايي و اشتغال

 و هاخانواده براي سالم نوعي تفريح و ايران در سنتي هايبازي حفظ و فرهنگ اشاعه براي فرصتي مناسب

گلستان، خراسان شمالي، خوزستان،  هاياستان مردم براي مفرح ايرشته دوانياسب ورزش .باشدمي جوانان

هاي رشته است. با توجه به پتانسيل قرارگرفته توجه مورد فراغت اوقات گذراندن برايو  بوده تهران و يزد

دواني و تاثير آن برتوسعه اقتصادي از اين پژوهش، مطالعه اثرات گردشگري مسابقات اسب دواني، هدفاسب

  هاي گلستان، خراسان شمالي، خوزستان، تهران و يزد بود.استان

  شناسي پژوهشروش
اسنادي  وهيگردآوريِ اطلاعات به ش يبرا .است يليتحل -يفيتوصحاضر،  پژوهش شناسيروش

 بر اساس بودن جامعه آماريبا توجه به نامشخصجامعه آماري موردمطالعه،  عمل شده است. يدانيو م

 راثيم، هاي سواركارينفر از مديران ادارات ورزش و جوانان، هيئت ٣٨٤شامل جدول كرجسي و مورگان 

سواران و مسئولان برگزاري مسابقات اسبدواني و همچنين ي، مربيان، چابكو گردشگر يدست عيصناي، فرهنگ

هاي گلستان، هاي دولتي و خصوصي فعال در حوزه گردشگري استانها و موسسات بخشكارشناسان سازمان

  )١(جدول : باشند خراسان شمالي، خوزستان، تهران، يزد مي

                                                           
1 Roult, Lavigne & Auger  
2  Konyves & Suta 
  

 ترينمهم از يكي. )١،٢٠١٢لمونت و همكاران(دارد  نزديكي رابطه ورزشي اماكن با گردشگري مقاصد

 گردشگري مقصد يا محصول يا ورزش يك براي ميزباني درخواست كشوري هر گردشگري در رويدادها

 توسعه بر عوامل مؤثر از استفاده و شناسايي تعيين، مكاني هر در ورزشي هاي گردشگريراه از يكي. است

 نقل، و حمل مسيرهاي ازجمله هازيرساخت توجه به.  )٢٠١٢، ٢؛ شاي١٣٨٦هنرور و همكاران، (است  آن

 توجه با. ضروري است امري گردشگري هايزيرساخت و هاهتل مانند تسهيلات سازيآماده رفاهي خدمات

 رونق امروزه ورزشي گردشگري مقاصد كه توان گفتمي فراغت اوقات و ورزشي گردشگري بين رابطهبه

  ).٢٠١٢لمونت و همكاران، (اند گرفته فراواني

 براي تفريحي و فرهنگي خدمات دهندهارائه عنوانبه اسب است. هويت و فرهنگ نماد اسب، 

. است اقتصادي پررونق ازصنايع يكي اسب صنعت.  )٢٠١٧، ٣همكارانهامر و (كند شغل مي انسان، ايجاد

گردشگران  و تماشاگران جذب همچنين و اسب نگهداري و وسيله پرورشبه صنعت اين توسط اشتغال ايجاد

 منافع به صنعت اين بتوان از تا دارد، سبب شده وجود صنعت اين در كه مختلفي رويدادهاي و رشته اين

 در كه است هاييورزش يكي از دواني،اسب ورزش ).١٣٩٤مقدسي،  و مولادوست(دست يافت.  هم پولي

 از دواني،اسب مسابقات سنتي .شودمي تفريح و گرديطبيعت نوعي باعث شود و بهمي برگزار باز محيط

 كشورهاي در هاورزش پرطرفدارترين از و پررونق هاياز ورزش دنيا و يكي ورزشي رويدادهاي بزرگترين

 برگزار سال فصول در مسابقات زيادي سالانه كشورها اين در. باشدمي دبي و استراليا آمريكا، انگلستان،

 بخش دوانياسب .)١٣٩٢ همكاران، و كاركن(شود مي خارجي داخلي و گردشگران جذب باعث كه شودمي

جذب  براي كافي پتانسيل مجارستان و فرانسه مانند كشورهايي .باشدمي غربي كشورهاي در تفريح از مهمي

 شده شناخته مفرح رشته يك عنوانبه كشورها در دوانياسب .دارند دواني رااسب ورزش براي گردشگران

 هاياستان در دوانيسنتي اسب مسابقات برگزاري. است شماريبي طرفداران داراي خود نوبه كه به است

رود و سالانه مي شماربه گردشگران جذب براي نوعي عامليگلستان، خراسان، خوزستان، تهران و يزد به 

 همكاران، و زيتونلي(نمايد به خود جذب مي همسايه كشورهاي حتي مختلف كشور نقاط از را زيادي افرادي

 اسب انسان و رابطه نوعي به كه گرددبر مي طبيعت و فرهنگ از مراتبي به سلسله دوانياسب رابطه .)١٣٩٠

 تماشاي براي زيادي گردشگران ساله همه بومي و اقليمي شرايط به توجه با. دهدمي قرار تأثير تحت را

 نظر از. شوندمي يزد خراسان شمالي، تهران و خوزستان، گلستان، هاياستان وارد اسبدواني مسابقات

 مسابقات و زمان مسابقات، مكان برگزاري رويدادها، اين تماشاي براي ترين عواملمهم ورزشي، گردشگران

 مسابقات). ١٣٩٤ همكاران، و قزلسفلو(هستند هاي گردشگريآژانس به وسيله خدمات رفاهي ارائه

                                                           
1 Lamont, Kennelly & Wilson  
2  Shi 
3 Hammer, Bonow & Petersson  
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  پژوهشهاي يافته
 يبار عامل هايشاخص ،٢به نمايش درآمده است. در جدول ٦تا  ٢نتايج اين تحقيق در جداول 

 هايشاخص يتمام ني. بنابراباشديم ٩٦/١و آماره آنها بزرگتر از قدرمطلق  ٣/٠سوالات بالاتر از  يتمام

مورد  يو بارعامل t ري، از مقادمناطق مورد مطالعه يدر توسعه اقتصاد يورزش يبه عوامل گردشگر طمربو

  باشند..يم يمناسب هايشاخص ريمتغ نيسنجش ا يبرخوردارند و برا يقبول
 ياقتصاد ي)ورزشدواني (ي مسابقات اسبنامه عوامل گردشگرسازه) پرسش يي(روا يدييتأ يعامل ليتحل جينتا: ٢ل جدو

  ن، خراسان شمالي، خوزستان، تهران و يزدگلستاهاي استان
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q21  ٨٣٠/٤  ٨٧١/٠  

q2  ٥٨٩/٤  ٦١١/٠  q22  ٢٢٧/٤  ٧٧٤/٠  

q3  ١٢٩/٤  ٦٧٤/٠  q23  ٩١٠/٤  ٨٠١/٠  

q4  ٢٣٤/٤  ٦٣٩/٠  q24  ١٠٠/٤  ٧٦٤/٠  

q5  ٥٨١/٤  ٧١١/٠  q25  ٨١٦/٤  ٧٥٤/٠  

q6  ٩٧٨/٤  ٨١٩/٠  q26  ٥٠٧/٤  ٧٨٠/٠  

q7  ٥٨٤/٤  ٧٦٣/٠  q27 ٦٣٩/٤  ٨٨٣/٠  

q8  ٧٣٩/٤  ٧٢١/٠ q28 ٤١٤/٤  ٧٦٢/٠  

q9  ٩١٢/٤  ٨٢٦/٠  q29 ٦٣٩/٤  ٨٥٣/٠  

q10  ٨٠١/٤  ٨٥٣/٠  q30 ٧٦٢/٤  ٨٠١/٠  

q11  ٤١٨/٤  ٦٧٧/٠  q31  ٢٥٩/٤  ٧٨٠/٠  

q12  ٥٧٨/٤  ٧٩٢/٠  q32  ٣٧٤/٤  ٨٢٠/٠  

q13  ٧٦٩/٤  ٧٨٧/٠  q33  ٢٦٤/٤  ٧٠٨/٠  

  نمونه آماري تحقيق :١جدول 

  درصد  فراواني  گروه

هاي گلستان، خراسان شمالي، خوزستان، مديران گردشگري و ورزش استان

 تهران و يزد
٤  ١٥  

هاي گلستان، خراسان شمالي، خوزستان، استان سواركاري هايهيئت يروسا

  تهران و يزد
٤  ١٥  

خراسان شمالي، خوزستان، هاي گلستان، هاي  استانمعاونت ورزشي شهرداري

  تهران و يزد
٢  ٨  

هاي گلستان، خراسان شمالي، خوزستان، تهران و سواران استانمربيان و چابك

  يزد
١٩  ٧٣  

هاي گلستان، ، خراسان شمالي، دواني استانكاركنان برگزاري كورس اسب

  خوزستان، تهران و يزد
٣٨  ١٤٦  

گلستان، خراسان شمالي، خوزستان، هاي  ي استاندفاتر خدمات مسافرتمديران 

  تهران و يزد
٣٣  ١٢٧  

  ١٠٠  ٣٨٤  جمع

  ١٤٠١هاي تحقيق حاضر، منبع: يافته

تصادفي  -ايگيري طبقهنمونه هاي موجود در جامعه آماري، از روشبودن گروهمتفاوتبا توجه به

استفاده برگرفته از بخش كيفي پژوهش ساخته محقق هناماز پرسش ها،داده يبه منظور گردآورگيري شد. بهره

 يليكم تا خ يلي(خ يپنج ارزش اسيهم وزن بود كه با استفاده از مق هايهينامه شامل گوپرسش نيا گرديد.

 يحوزه گردشگر ناو متخصص رانيمدنامه توسط پرسش ييو محتوا يصور ييشده بود. روا ي) طراحاديز

محاسبه  ي وابيكرونباخ ارز يآلفا بيضر قينامه از طرپرسش ييايشد. پا دييتأ مطالعهمورد هاياستان يورزش

 لياز تحلنامه، هاي مستخرج از پرسشبراي تجزيه و تحليل داده. گردبدگزارش )α=٨٧٣/٠( آن  زانيو م

  .استفاده شد AMOSو SPSS 20 افزاربا استفاده از نرم يدييو سپس تا ياكتشاف يعامل
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  پژوهشهاي يافته
 يبار عامل هايشاخص ،٢به نمايش درآمده است. در جدول ٦تا  ٢نتايج اين تحقيق در جداول 

 هايشاخص يتمام ني. بنابراباشديم ٩٦/١و آماره آنها بزرگتر از قدرمطلق  ٣/٠سوالات بالاتر از  يتمام

مورد  يو بارعامل t ري، از مقادمناطق مورد مطالعه يدر توسعه اقتصاد يورزش يبه عوامل گردشگر طمربو

  باشند..يم يمناسب هايشاخص ريمتغ نيسنجش ا يبرخوردارند و برا يقبول
 ياقتصاد ي)ورزشدواني (ي مسابقات اسبنامه عوامل گردشگرسازه) پرسش يي(روا يدييتأ يعامل ليتحل جينتا: ٢ل جدو

  ن، خراسان شمالي، خوزستان، تهران و يزدگلستاهاي استان
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q21  ٨٣٠/٤  ٨٧١/٠  

q2  ٥٨٩/٤  ٦١١/٠  q22  ٢٢٧/٤  ٧٧٤/٠  

q3  ١٢٩/٤  ٦٧٤/٠  q23  ٩١٠/٤  ٨٠١/٠  

q4  ٢٣٤/٤  ٦٣٩/٠  q24  ١٠٠/٤  ٧٦٤/٠  

q5  ٥٨١/٤  ٧١١/٠  q25  ٨١٦/٤  ٧٥٤/٠  

q6  ٩٧٨/٤  ٨١٩/٠  q26  ٥٠٧/٤  ٧٨٠/٠  

q7  ٥٨٤/٤  ٧٦٣/٠  q27 ٦٣٩/٤  ٨٨٣/٠  

q8  ٧٣٩/٤  ٧٢١/٠ q28 ٤١٤/٤  ٧٦٢/٠  

q9  ٩١٢/٤  ٨٢٦/٠  q29 ٦٣٩/٤  ٨٥٣/٠  

q10  ٨٠١/٤  ٨٥٣/٠  q30 ٧٦٢/٤  ٨٠١/٠  

q11  ٤١٨/٤  ٦٧٧/٠  q31  ٢٥٩/٤  ٧٨٠/٠  

q12  ٥٧٨/٤  ٧٩٢/٠  q32  ٣٧٤/٤  ٨٢٠/٠  

q13  ٧٦٩/٤  ٧٨٧/٠  q33  ٢٦٤/٤  ٧٠٨/٠  

  نمونه آماري تحقيق :١جدول 

  درصد  فراواني  گروه

هاي گلستان، خراسان شمالي، خوزستان، مديران گردشگري و ورزش استان

 تهران و يزد
٤  ١٥  

هاي گلستان، خراسان شمالي، خوزستان، استان سواركاري هايهيئت يروسا

  تهران و يزد
٤  ١٥  

خراسان شمالي، خوزستان، هاي گلستان، هاي  استانمعاونت ورزشي شهرداري

  تهران و يزد
٢  ٨  

هاي گلستان، خراسان شمالي، خوزستان، تهران و سواران استانمربيان و چابك

  يزد
١٩  ٧٣  

هاي گلستان، ، خراسان شمالي، دواني استانكاركنان برگزاري كورس اسب

  خوزستان، تهران و يزد
٣٨  ١٤٦  

گلستان، خراسان شمالي، خوزستان، هاي  ي استاندفاتر خدمات مسافرتمديران 

  تهران و يزد
٣٣  ١٢٧  

  ١٠٠  ٣٨٤  جمع

  ١٤٠١هاي تحقيق حاضر، منبع: يافته

تصادفي  -ايگيري طبقهنمونه هاي موجود در جامعه آماري، از روشبودن گروهمتفاوتبا توجه به

استفاده برگرفته از بخش كيفي پژوهش ساخته محقق هناماز پرسش ها،داده يبه منظور گردآورگيري شد. بهره

 يليكم تا خ يلي(خ يپنج ارزش اسيهم وزن بود كه با استفاده از مق هايهينامه شامل گوپرسش نيا گرديد.

 يحوزه گردشگر ناو متخصص رانيمدنامه توسط پرسش ييو محتوا يصور ييشده بود. روا ي) طراحاديز

محاسبه  ي وابيكرونباخ ارز يآلفا بيضر قينامه از طرپرسش ييايشد. پا دييتأ مطالعهمورد هاياستان يورزش

 لياز تحلنامه، هاي مستخرج از پرسشبراي تجزيه و تحليل داده. گردبدگزارش )α=٨٧٣/٠( آن  زانيو م

  .استفاده شد AMOSو SPSS 20 افزاربا استفاده از نرم يدييو سپس تا ياكتشاف يعامل
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q14  ٥٨٩/٤  ٨٣٧/٠  q34  ٤٧٢/٣  ٦٧١/٠  

q15  ٨٢٣/٤  ٨٩٨/٠  q35  ٥٣٩/٤  ٧٠٧/٠  

q16  ٦٠٢/٤  ٧٨٤/٠  q36  ٤٧١/٤  ٧٦٩/٠  

q17  ٢٤٥/٤  ٧٣٧/٠  q37  ٦٤٩/٤  ٨٥٥/٠  

q18  ٧٥٣/٤  ٨٨٣/٠  q38  ٨٤٥/٤  ٨٤٨/٠  

q19  ٣٤٢/٤  ٧٤٣/٠  q39  ٧٨١/٤  ٨١٧/٠  

q20  ٩١٣/٤  ٨٠١/٠  q40  ٥٨٢/٤  ٧٦٥/٠  

  

 ي درموثر بر توسعه اقتصاد يورزش يعوامل گردشگر ييو شناسا نييتع يپژوهش برا نيدر ا

 نياستفاده شد. به هم ياكتشاف يعامل لياز تحل ، خراسان شمالي، خوزستان، تهران و يزدگلستانهاي استان

 ١نياولك -ريِيمِ -رزيكا ارمعي ازبودن تعداد نمونه ياز كاف نانيبه منظور اطم ،يعامل لياز انجام تحل شيپ ليدل

)KMO (جدو گرديد:استفاده  ٢از آزمون بارتلت هاهيگو نيب يهمبستگ نييتع يو برا) ٣ل (  

  KMO : نتايج آزمون بارتلت و٣ جدول

  مقدار  

  ٧٧٩/٠  (كفايت حجم نمونه) مي ير و اوكلين –كايرز مقدار 

  آزمون كرويت بارتلت

  ٩٧/١٦٧  )٢χمقدار كاي اسكوآر (

  ٢٥٩  درجه آزادي

  ٠٠١/٠  سطح معناداري

 نيا انگريمقدار ب ني. اباشديم ٧٧٩/٠آمده دست به KMOمقدار ،  ٣جدول هايافتهيبا توجه به 

داده يبرا يعامل ليو انجام تحل كنديم تيكفا يعامل ليمنظور تحلبه قيتحق هايموضوع است تعداد نمونه

 جينتا نيداد. همچن ليپنهان تقل هايعامل يسر كيبه را هاداده توانيبوده و م رپذيمورد نظر امكان هاي

                                                           
1 Kaiser- Meyer-Oklin measure of sampling adequacy (KMO) 
2 Bartlett’ Test of Sphericity 
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 نيا از .وجود دارد ييبالا يهمبستگ هاهيگو نيب دهندينشان م )2χ= ٩٧/١٦٧، Sig=٠٠١/٠(آزمون بارتلت 

، گلستان هاي استان يموثر بر توسعه اقتصاد يورزش يگردشگر ييشناسا يبرا يعامل لياستفاده از تحل رو،

  مناسب است. خراسان شمالي، خوزستان، تهران و يزد

 ليكه قابل تقل قيمورد نظر در تحق هيگو ٤٠ بيكه از ترك ياكتشاف يعامل ليتحل جيبر اساس نتا 

موثر بر توسعه  يورزش يعنوان عوامل گردشگرعامل به ١٣گفت كه  توانيعامل بوده است. م زدهيبه س

ي اين يشدند. توان پيشگو ييشناسا ، خراسان شمالي، خوزستان، تهران و يزدگلستانهاي استان ياقتصاد

 ييشناسا يبرا نبنابراي است. درصد %٨٤ با برابر هاعامل يدرصد واريانس تجمععوامل بر اساس مجموع 

، خراسان شمالي، خوزستان، تهران و استان گلستان يموثر بر توسعه اقتصاددواني مسابقات اسب يگردشگر

-٤)، ٣٨/١٧( يابيبازار-٣)، ٣٧/١٨( ييدرآمدزا-٢)، ٠٢/١٥(ينيكارآفر-١ موثرند: عامل زدهيس يزد، اين

 فرهنگي ي واجتماع -٧)، ٤٥/١٠( يمحورمردم -٦)، ٧٤/١٢( غاتيرسانه و تبل-٥)، ٥٨/١٤( يگذارهيسرما

 شيطرح آما-١١)، ١٢/٣( يبوم يالگو -١٠)، ٥٦/٦( انساني منابع-٩ ،)٣٧/١٦( هاجشنواره-٨) ٠٤٧/١٠(

   )٤ (جدول:)٤٦/١١( هاجاذبه-١٣)، ٢٠/٨( رفاهي – رساختاريز-١٢)، ٩١/٣( نيسرزم

 دواني موثر بر توسعه اقتصادي گردشگري مسابقات اسب:  نتايج بررسي سهم واريانس ٤جدول

  هاي گلستان، خراسان شمالي، خوزستان، تهران و يزددر استان

  آلفاي كرونباخ  درصد واريانس عامل  عامل

  ٩١٤/٠  ٠٢/١٥  كار آفريني

  ٩٢٧/٠  ٣٧/١٨  درآمدزايي

  ٨٢١/٠  ٤٥/١٠  مردم محوري

  ٨٦٢/٠  ٢٤/١٠  يفرهنگ –ياجتماع

  ٩١٩/٠  ٣٨/١٧  بازاريابي

  ٩١٧/٠  ٣٧/١٦  هاجشنواره

  ٨٥٢/٠  ٧٤/١٢  رسانه و تبليغات

  ٩٢٣/٠  ٥٦/٦  منابع انساني

  ٨١١/٠  ١٢/٣  الگوي بومي

  ٧٨٦/٠ ٩١/٣  طرح آمايش سرزمين

  ٧٥٦/٠  ٢٠/٨  رفاهي –زيرساختار

  ٨٥٩/٠  ٤٦/١١  هاجاذبه

  ٨٤٦/٠  ٥٨/١٤  گذاريسرمايه

q14  ٥٨٩/٤  ٨٣٧/٠  q34  ٤٧٢/٣  ٦٧١/٠  

q15  ٨٢٣/٤  ٨٩٨/٠  q35  ٥٣٩/٤  ٧٠٧/٠  

q16  ٦٠٢/٤  ٧٨٤/٠  q36  ٤٧١/٤  ٧٦٩/٠  

q17  ٢٤٥/٤  ٧٣٧/٠  q37  ٦٤٩/٤  ٨٥٥/٠  

q18  ٧٥٣/٤  ٨٨٣/٠  q38  ٨٤٥/٤  ٨٤٨/٠  

q19  ٣٤٢/٤  ٧٤٣/٠  q39  ٧٨١/٤  ٨١٧/٠  

q20  ٩١٣/٤  ٨٠١/٠  q40  ٥٨٢/٤  ٧٦٥/٠  

  

 ي درموثر بر توسعه اقتصاد يورزش يعوامل گردشگر ييو شناسا نييتع يپژوهش برا نيدر ا

 نياستفاده شد. به هم ياكتشاف يعامل لياز تحل ، خراسان شمالي، خوزستان، تهران و يزدگلستانهاي استان

 ١نياولك -ريِيمِ -رزيكا ارمعي ازبودن تعداد نمونه ياز كاف نانيبه منظور اطم ،يعامل لياز انجام تحل شيپ ليدل

)KMO (جدو گرديد:استفاده  ٢از آزمون بارتلت هاهيگو نيب يهمبستگ نييتع يو برا) ٣ل (  

  KMO : نتايج آزمون بارتلت و٣ جدول

  مقدار  

  ٧٧٩/٠  (كفايت حجم نمونه) مي ير و اوكلين –كايرز مقدار 

  آزمون كرويت بارتلت

  ٩٧/١٦٧  )٢χمقدار كاي اسكوآر (

  ٢٥٩  درجه آزادي

  ٠٠١/٠  سطح معناداري

 نيا انگريمقدار ب ني. اباشديم ٧٧٩/٠آمده دست به KMOمقدار ،  ٣جدول هايافتهيبا توجه به 

داده يبرا يعامل ليو انجام تحل كنديم تيكفا يعامل ليمنظور تحلبه قيتحق هايموضوع است تعداد نمونه

 جينتا نيداد. همچن ليپنهان تقل هايعامل يسر كيبه را هاداده توانيبوده و م رپذيمورد نظر امكان هاي

                                                           
1 Kaiser- Meyer-Oklin measure of sampling adequacy (KMO) 
2 Bartlett’ Test of Sphericity 
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موثر بر توسعه اقتصادي  دوانيمسابقات اسببراي آزمون اينكه آيا مدل عوامل گردشگري 

هاي هاي گلستان، خراسان شمالي، خوزستان، تهران و يزد از برازش مناسبي برخوردار است، از شاخصاستان

بايد براي تعيين برازش  AMOS افزاريابي معادلات ساختاري با تأكيد بر نرمبرازش استفاده شد. در مدل

مدل از سه شاخص برازش مطلق، تطبيقي و مقتصد استفاده كرد. براساس نتايج، مقدار نسبت آماره كاي 

قرار دارد  ٣الي  ١است و اين مقدار بين  ٦٤٧/٢برابر با  ٣٨٣به درجه آزادي  ٦٣٩/٢٦٨) برابر با χ2اسكوآر (

دهنده قابل است كه نشان ٩٦٢/٠) GFI(١يكويي برازشباشد. شاخص ندهنده تأييد مدل ميكه نشان

بودن اين ميزان براي برازش مطلوب مدل است. مقدار ريشه ميانگين مربعات خطاي برآورد قبول

)RMSEA(٠٨/٠باشد كه با توجه به اينكه كمتر از مي ٠٦٨/٠كه شاخص ديگر نيكويي برازش است نيز  ٢ 

هاي نيكويي برازش كه شامل مقدار باشد. ديگر شاخصدل پژوهش ميدهنده تأييد ماست، قابل قبول و نشان

، شاخص برازش ٩٦/٠ ٤)BBIبونت( -، شاخص برازش بنتلر٩٣١/٠ ٣)TLIلويس ( -شاخص توكر

دهنده است، همگي نشان ٦٣١/٠  ٦)PNFIو شاخص برازش مقتصد هنجار شده ( ٩١٣/٠ ٥)CFIتطبيقي(

باشد: اي ايران ميدهي رفتار ورزشكاران حرفهاي موثر بر شكلبرازش مطلوب و تأييد مدل عوامل رسانه

  )٥(جدول 

 دواني موثر بر توسعه اقتصادي گردشگري مسابقات اسبهاي برازش مدل عوامل : شاخص٥جدول 

  در استان گلستان، خراسان شمالي، خوزستان، تهران و يزد

  تفسير  ملاك  ميزان  شاخص برازش  

  مطلق

  -  -  ٦٣٩/٢٦٨ )χ2كاي اسكوآر (

  -  -  ٢٥٩  )dfدرجه آزادي (

  ٣تا  ١بين   ٦٤٧/٢  )χ2/dfنسبت كاي اسكوآر به درجه آزادي (
برازش 

  مطلوب

  ٩٠/٠بيش از  ٩٦٢/٠  )GFIشاخص نيكويي برازش (
برازش 

  مطلوب

  ٩٠/٠بيش از  ٩٣١/٠  )TLIلويس ( -شاخص توكر  تطبيقي
برازش 

  مطلوب

                                                           
1 Goodness Fit Index 
2 Root Mean Squared Error of Approximation 
3 Tucker- Lewis Index 
4  Bentler- Bonett Index 
5  Comparative Fit Index 
6  Parsimonious Normed Fit Index 
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  ٩٠/٠بيش از  ٩٦/٠  )BBIبونت ( -شاخص برازش بنتلر
برازش 

  مطلوب

  ٩٠/٠بيش از  ٩١٣/٠  )CFIشاخص برازش تطبيقي(
برازش 

  مطلوب

  

  مقتصد

  ٠٨/٠كمتر   ٠٦٨/٠  )RMSEAريشه ميانگين مربعات خطاي برآورد (
برازش 

  مطلوب

  ٠٥/٠بيشتر از  ٦٣١/٠  )PNFIشاخص برازش مقتصد هنجار شده (
برازش 

  مطلوب

  

هاي تحقيقتحقيق به منظور آزمون مدل و فرضيههاي : تحليل مسير آثار سازه٦ جدول  

 اثر متغير
ضريب 

 تاثير
 tآماره 

ضريب 

 تعيين
sig 

نتيجه 

 بررسي

محيط كلان            توسعه فضاهاي 

 تفريحي و گردشگري
٧٤١/٠ ٣٤/١٢ ٧٩٨/٠ P<0.0

1 
 تاييد

محيط خرد           توسعه فضاهاي تفريحي 

 و گردشگري
٦٤٥/٠ ٥٧/٩ ٦٩٣/٠ P<0.0

1 
 تاييد

t|>1/96 Significant at P<0/05, |t|>1/96 Significant at P<0/01 
 

، در راستاي هـدف پـژوهش و با استفاده از نتايج آزمون مدل ساختاري، فرضيات مورد ٦در جدول

   آزمون و تحليل و ارزيابي قرار گرفته است.

هاي سواركاري و گردشگري مجموعه هاي محيط كلان بر توسعه فضاهاي تفريحيمولفه فرضيه اول:

داري دارد. بر اساس نتايج هاي گلستان، خراسان شمالي، خوزستان، تهران و يزد اثر مثبت و معنياستان

است كه از  ٣٤/١٢براي اين پارامتر  t، مقدار ٦شده در جدول دست آمده از معادلات ساختاري خلاصهبه

توان نتيجه گرفت كه رو ميباشد. از اينمي ٠١/٠ان برابر با باشد و همچنين سطح اطمينبزرگتر مي ٩٦/١

توان گفت ) مي٧٩٨/٠شود. با توجه به مثبت بودن ضريب تاثير (درصد تاييد مي ٩٩فرضيه با سطح اطمينان 

 خراسان هاي گلستان،هاي سواركاري استاناثر محيط كلان بر توسعه فضاهاي تفريحي و گردشگري مجموعه

توان گفت توانايي مي ٧٤١/٠باشد. با ضريب تعيين يزد مثبت و معنادار مي و تهران تان،خوزس شمالي،

هاي سواركاري درصد از تغييرات متغير وابسته توسعه فضاهاي تفريحي و گردشگري مجموعه٧٤بيني پيش

داشت رشد و  توان انتظارهاي گلستان، خراسان شمالي، خوزستان، تهران و يزد را دارد. بنابراين مياستان

موثر بر توسعه اقتصادي  دوانيمسابقات اسببراي آزمون اينكه آيا مدل عوامل گردشگري 

هاي هاي گلستان، خراسان شمالي، خوزستان، تهران و يزد از برازش مناسبي برخوردار است، از شاخصاستان

بايد براي تعيين برازش  AMOS افزاريابي معادلات ساختاري با تأكيد بر نرمبرازش استفاده شد. در مدل

مدل از سه شاخص برازش مطلق، تطبيقي و مقتصد استفاده كرد. براساس نتايج، مقدار نسبت آماره كاي 

قرار دارد  ٣الي  ١است و اين مقدار بين  ٦٤٧/٢برابر با  ٣٨٣به درجه آزادي  ٦٣٩/٢٦٨) برابر با χ2اسكوآر (

دهنده قابل است كه نشان ٩٦٢/٠) GFI(١يكويي برازشباشد. شاخص ندهنده تأييد مدل ميكه نشان

بودن اين ميزان براي برازش مطلوب مدل است. مقدار ريشه ميانگين مربعات خطاي برآورد قبول

)RMSEA(٠٨/٠باشد كه با توجه به اينكه كمتر از مي ٠٦٨/٠كه شاخص ديگر نيكويي برازش است نيز  ٢ 

هاي نيكويي برازش كه شامل مقدار باشد. ديگر شاخصدل پژوهش ميدهنده تأييد ماست، قابل قبول و نشان

، شاخص برازش ٩٦/٠ ٤)BBIبونت( -، شاخص برازش بنتلر٩٣١/٠ ٣)TLIلويس ( -شاخص توكر

دهنده است، همگي نشان ٦٣١/٠  ٦)PNFIو شاخص برازش مقتصد هنجار شده ( ٩١٣/٠ ٥)CFIتطبيقي(

باشد: اي ايران ميدهي رفتار ورزشكاران حرفهاي موثر بر شكلبرازش مطلوب و تأييد مدل عوامل رسانه

  )٥(جدول 

 دواني موثر بر توسعه اقتصادي گردشگري مسابقات اسبهاي برازش مدل عوامل : شاخص٥جدول 

  در استان گلستان، خراسان شمالي، خوزستان، تهران و يزد

  تفسير  ملاك  ميزان  شاخص برازش  

  مطلق

  -  -  ٦٣٩/٢٦٨ )χ2كاي اسكوآر (

  -  -  ٢٥٩  )dfدرجه آزادي (

  ٣تا  ١بين   ٦٤٧/٢  )χ2/dfنسبت كاي اسكوآر به درجه آزادي (
برازش 

  مطلوب

  ٩٠/٠بيش از  ٩٦٢/٠  )GFIشاخص نيكويي برازش (
برازش 

  مطلوب

  ٩٠/٠بيش از  ٩٣١/٠  )TLIلويس ( -شاخص توكر  تطبيقي
برازش 

  مطلوب

                                                           
1 Goodness Fit Index 
2 Root Mean Squared Error of Approximation 
3 Tucker- Lewis Index 
4  Bentler- Bonett Index 
5  Comparative Fit Index 
6  Parsimonious Normed Fit Index 
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هاي سواركاري مناطق توسعه فضاهاي تفريحي و گردشگري مجموعههاي محيط كلان بهتوسعه مولفه

 شود. منجر  مطالعهمورد

هاي سواركاري هاي محيط خرد بر توسعه فضاهاي تفريحي و گردشگري مجموعهمولفه فرضيه دوم:

داري دارد. بر اساس نتايج اثر مثبت و معني يزد و تهران خوزستان، شمالي، خراسان هاي گلستان،استان

باشد و همچنين سطح اطمينان برابر بزرگتر مي ٩٦/١است كه از  ٥٦/٩براي اين پارامتر  tدست آمده، مقدار به

شود. با توجه درصد تاييد مي٩٩توان نتيجه گرفت كه فرضيه با سطح اطمينان رو ميباشد. از اينمي ٠١/٠با 

توان گفت محيط خرد بر توسعه فضاهاي تفريحي و گردشگري ) مي٦٩٣/٠ضريب تاثير ( ودنبه مثبت 

داري يزد اثر مثبت و معني و تهران خوزستان، شمالي، خراسان هاي گلستان،هاي سواركاري استانمجموعه

وسعه درصد از تغيرات متغير وابسته ت ٧٤بيني توان گفت توانايي پيشمي ٦٤٥/٠دارد. و با ضريب تعيين

 تهران خوزستان، شمالي، خراسان هاي گلستان،هاي سواركاري استانفضاهاي تفريحي و گردشگري مجموعه

هاي محيط خرد به توسعه فضاهاي تفريحي توان انتظار داشت رشد و توسعه مولفهيزد را دارد. بنابراين مي و

  شود. هاي سواركاري مناطق مورد مطالعه منجر و گردشگري مجموعه

  گيريحث و نتيجهب
هاي جهاني است كه تركيب امور اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي را به يكي از پديده ،گردشگري

 هايمزايا و منافع اقتصادي حاصل از گردشگري، جلوه). ١٣٩٧اكبري و همكاران، عليدهد (خوبي نمايش مي

هاي مهم ورزش يكي از فعاليتهاي مفرح آن، بسيار جالب توجه است و طبيعي و جغرافيايي و ويژگي

ي و اي اجتماعردشگري ورزشي فراتر از يك صنعت، به پديدهگ ت.گردشگران در حين گردشگري اس

عنوان جايگاه خود را به ،اقتصادي در سطح جهاني تبديل شده است. اين صنعت سفيد بيش از هر زمان ديگر

د ئگذاري فراوان، فواري از كشورها با سرمايههاي چند بعدي در جوامع بشري باز كرده است و بسياهپديد

عنوان منبعي مهم جهت بهبود وضعيت اقتصادي، اجتماعي و بهاند كزدهدرك  يخوببو اثرات اين صنعت را 

 اندافزايش شهرت و برندسازي مقصد درآورده و هاو سياسي، افزايش اشتغال، درآمد، توسعه زيرساخت

ورزشي در مناطق مورد توجه جدي و هدفمند به گردشگري  ،ميان نيا). در ١٣٩٠(زيتونلي و همكاران، 

 شيو افزااين مناطق  اديتواند به رونق اقتصيم دوانيي مسابقات اسبهاي بالاظرفيتمطالعه با توجه به 

  . منجر شود يسطح معيشت يو ارتقا يو خصوص يهاي دولتدرآمد براي بخش

دواني از طريق كارآفريني، درآمدزايي، مسابقات اسبنتايج اين پژوهش نشان داد گردشگري 

هاي گلستان، خراسان شمالي، خوزستان، گذاري، رسانه و تبليغات در توسعه اقتصادي استانبازاريابي، سرمايه

)؛ خانزادي و ١٣٩٦)؛ رضواني و همكاران (١٣٩٤تهران و يزد موثر است كه با نتايج مطالعات شربتي (
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)؛ ١٣٩٩)؛ مرتضايي و همكاران (١٣٩٩)؛ جاني و همكاران (١٣٩٨يني و همكاران ()؛ پرو١٣٩٧همكاران (

  باشد.) همسو مي٢٠١٨) و كوئين و همكاران (٢٠١٦)؛ خوشگام و همكاران (٢٠١٥هينگتژن و همكاران (

گذاري در اين مناطق هاي مناسبي براي سرمايههاي فرهنگي، اجتماعي و طبيعي فرصتدليل وجود جاذبهبه

منظور گردد تلاش بههاي خارجي ايجاد ميود دارد و به لحاظ مزاياي بسياري كه از راه جذب سرمايهوج

   گذاران از اهميت كليدي برخوردار است.رفع موانع و اطمينان خاطر در ذهن سرمايه

ـي مانند تقاضــاي متغير و خواهان نوآوري، قابليت توليد ثروت در هايـبــا ويژگي گردشــگري

رود شمار مــيهاي كارآفرينانه بهو اجتماعي، بستري مناســب براي فعاليت اقتصادي عهجوامع و توســ

رويكرد جديدي اســت كه دواني، مسابقات اسبگردشگري . )١٣٩٨(ركن الدين افتخاري و همكاران، 

ادي و رشد آن، خلق بخشي اقتصانســاني، تنوع عه منابعدر توانمندســازي مردم محلي و توســ تواندمي

اي را ايفا اســتانداردهاي زندگي از طريق تأمين خدمات اجتماعي نقش عمده يهاي شغلي و ارتقافرصت

هاي گلستان، خراسان شمالي، خوزستان، استاناگر رشد گردشگري و جذب گردشگران در  نيبنابرا .نمايد

از عوامل موثر  يكيعنوان به توانديمرار پيدا كند ماست گذاري در اين منطقه سرمايهو  ابديادامه تهران و يزد 

توسعه اقتصادي در اين و  فايا ايقابل توجهنقش مناطق درآمدي  دارييو پا اقتصادي به توسعه كمكدر 

  .ديتضمين نمامنطقه را 

 قيقد ييزربرنامهو  سيربر مندزنيا يشگردگر يظرفيتهااز  مناسب يگيرهبهر كه ستابديهي  

 پيرامون يابيزاربا علمدر  دموجو يمترهاراپاو  هااربزاز ا ارثرگذا دهستفاا ،ايبرنامه چنين ينوتد ايبر ست.ا

 اياندازه به گردشگري بازاريابي ريزيبرنامه ضرورت و اهميت. يدآمي نظر به هندزساو  مفيد يشگردگر منظا

 واقع در .شودمي ياد اين صنعت توسعه اصلي ركن عنوانبه آن از ادبيات گردشگري درحوزه گاهي كه است

. گذارندمي تأثير بر آن غيرمستقيم و مستقيم طوربه هريك كه است فراواني اركان شامل، بازاريابي فرآيند

بودن، ناپايداري، اي برخوردار است. ناملموسبودن از حساسيت ويژهبازاريابي گردشگري به علت خدماتي

هاي اين صنعت خدماتي هستند كه در فرآيند بودن از ويژگيناپذيري و غيرتملكيناهمگوني، تفكيك

  .سازدگيري از يك مدل تركيبي بازاريابي را نمايان ميريزي براي بازاريابي، لزوم بهرهبرنامه

شناسايي  ،باشد يشگردگر ارپايد توسعه ايبر تتحولااز  ريبسيا منشأ نداميتو كه جنبههايياز  ديگريكي 

هاي گلستان، خراسان شمالي، خوزستان، تهران استان ست.ا يشگردگر يابيزاربا طريقاز  دموجو ضعوقيق د

و جهت  دارندطبيعي، فرهنگي و تاريخي فراواني  ورزشي، هاي گردشگريكه جاذبههستند از مناطقي و يزد 

شده ارائه شواهداما طبق  برخوردارند؛هاي مطلوبي ظرفيتاز جذب گردشگران داخلي و حتي خارجي 

هاي به اهميت بازاريابي و اجراي نادرست برنامه توجهياي نشده و كمها استفاده شايستهتاكنون از اين ظرفيت

گيري بهره است. حركت گردشگري به سمت توسعه شدهموجب عدم ورزشيمرتبط با توسعه گردشگري 

مطالعه  اثر گردشگري مسابقات اسبدواني برتوسعه اقتصادي استان هاي گلستان، خراسان شمالي، خوزستان تهران و زيد



فصلنامه علمی مطالعات راهبردی ورزش و جوانان / شماره: 64 / تابستان 1403 

482

نيازمند  تان، تهران و يزدهاي گلستان، خراسان شمالي، خوزسورزشي استانهاي گردشگري مناسب از ظرفيت

ريزي دقيق است. در واقع تدوين يك برنامه جامع و منسجم كه جايگاه و وضعيت مطالعه، بررسي و برنامه

و راهكارها و راهبردهاي مناسبي را براي رسيدن به وضعيت مطلوب  ايدموجود اين فعاليت را مشخص نم

ريزي با هدف جذب گردشگران مسابقات اسبدواني برنامه. فرايند رسدو ضروري به نظر مي اميارائه دهد، الز

  بايد با راهبردهاي تبليغاتي هماهنگ و مرتبط باشد.

كه  داشتاي برخوردار است و بايد اذعان تبليغات در صنعت گردشگري از جايگاه ويژه ،امروزه   

عاتي بوده و فرايند ترين صنايعي است كه تحت تأثير تحولات فناورانه و انقلاب اطلااين صنعت از مهم

گردشگري ورزشي  توسعه بيشتري در اين صنعت يافته است. در صنعت روزايجاد اطلاعات و تبادل آن روزبه

اي اي استفاده كرد، زيرا تبليغات ابزار برندهحرفه صورت يكي از مهمترين ابزار به عنواننيز بايد از تبليغات به

وقت و سرمايه  دادندر غير اين صورت هدر -آيدبه شمار ميبراي پيشرفت اهداف (در داخل و خارج) 

ريزان در امر توسعه گردشگري ). از سوي ديگر، نقش مديران و برنامه٢٠٠٥، ١(يوون و همكاران است

تبليغات مناسب و  ريزان مسئول بايد با ارائههمچنين مديران و برنامهباشد. پوشي ميورزشي غير قابل چشم

هاي سنتي و اين مورد موجب افزايش آگاهي گردشگران ورزشي شوند. شناسايي ورزش رساني دراطلاع

تا موجبات جلب گردشگران ورزشي را  هاي مسئول استسازمان عهده رهر منطقه نيز ب هاي ويژهقابليت

 مسابقات ورزشيبرگزاري  ولسئهاي ورزشي مهيت ). روساي١٣٩٩(مرتضايي و همكاران،  فراهم آورند

از طريق ادارات  دوانيمسابقات اسبمكان و زمان برگزاري  مورداطلاعات مقتضي در  با ارائه ندوانتمي

- ريزيبرنامه ،هاي گردشگريسفرهنگي و همچنين آژان نيرادهاي گردشگري و مورزش و جوانان، سازمان

 فراهم آورند. حضور بهتر گردشگران  هاي لازم را در راستاي

هاي گلستان، دواني در استانمسابقات اسبگردشگري مثبت اقتصادي آثار  براي تحقق توسعه

محوري، توجه به محيط خرد گردشگري ورزشي شامل مشاركت خراسان شمالي، خوزستان، تهران و يزد

ها، منابع انساني، الگوي بومي و طرح آمايش ها، زيرساختفرهنگي، جشنواره ها، عوامل اجتماعي وجاذبه

قرار منطقه  عرصه گردشگري رانيمدريزي برنامه تيدر اولو و ضروري استاست  رياجتناب ناپذ سرزمين

)؛ رضوي ١٣٩٤)؛ پرويني و همكاران (١٣٩٤هاي پژوهش قزلسفلو و همكاران (. نتايج اين تحقيق با يافتهگيرد

)؛ قزلسفلو ١٣٩٨ن ()؛ پاشايي و همكارا١٣٩٧آبادي ()؛ چقاجردي و ملك١٣٩٦)؛ سوادي (١٣٩٥و همكاران (

  باشد. ) همسو مي٢٠٢٠ناكس و لويد () و گايتين٢٠١٩)؛ رافل (١٣٩٩و همكاران (
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تواند يكي از مهمترين عوامل توسعه گردشگري مي مردم حضور و مشاركتتوجه به  ،بدون شك

هاي صنعت فهترين مولعنوان يكي از مهممنظور توجه به مفهوم مشاركت جوامع محلي بهبه .نيز قلمداد شود

كند و آن را مانند يك عنوان يك منبع استفاده ميگردشگري، بايد بدانيم صنعت گردشگري از جامعه به

گذارد (يوون و همكاران، رساند و در نهايت بر زندگي هر يك از افراد جامعه تاثير ميفروش ميمحصول به 

در  باشند.عوامل موثر در رونق گردشگري ميهاي رفاهي از ها و زيرساخت). از سوي ديگر، جاذبه٢٠٠٥

مورد نظر از عوامل مهم  اي جانبي در منطقهههامبرنديگر هاي سنتي و ها و مراسم، برنامهجشن ،زمينهاين 

ت لاها، رويدادها و محصوكنند، فعاليتترغيب گردشگران ورزشي است. براي گردشگراني كه سفر مي

هاي فرهنگي گذارد. جاذبهبخش و جذاب بر آنان اثر ميعنوان نيرويي الهاممحلي مورد نظر به فرهنگي جامعه

توان آنها را در معرض نمايش ها و تبلورهاي بيروني و رسمي فرهنگ هر كشور است كه ميشامل تمام تجلي

صنعت گردشگري ورزشي با تمركز بر بهبود وضعيت  قرار داد و گردشگران زيادي را جذب كرد. توسعه

منظور جذب سرمايه انساني اعي و ايجاد مراكز سرگرمي، فرهنگي و فراهم نمودن امكانات رفاهي بهاجتم

ها براي بسياري از شهرها و مناطقي ترين برنامهمورد نياز و توسعه كسب و كارهاي جديد به يكي از اساسي

   ).١٣٩٩(مرتضايي و همكار،  اندكه هنوز به درستي شناخته نشده تبديل شده است

را ارتقا داد و زمينه را هاي سواركاري گذاري مناسب امكانات مجموعهبا سرمايه شودپيشنهاد مي

زمينه پويايي  تااي و يا جهاني فراهم كرد براي برگزاري مسابقات مختلف سواركاري در سطوح ملي، منطقه

وزستان، تهران و يزد هاي گلستان، خراسان شمالي، خاقتصادي حاصل از گردشگري ورزشي نيز در استان

ترين منابع موجود و بودن صنعت گردشگري، منابع انساني يكي از با اهميتشود. با توجه به خدماتي ايجاد

باشند. نكته مثبتي كه با توجه به نتايج پژوهش ي صنعت گردشگري ميبخشيك عامل اصلي در توسعه

ه مد نظر قرار گيرد، اهتمام ويژه به ارتقاي ريزي و گسترش اين صنعت در اين منطقضروري است در برنامه

دواني و سطح علمي شاغلان در اين صنعت و پرورش نيروهاي متخصص در زمينه برگزاري مسابقات اسب

صنايع مربوط به پرورش اسب و تقويت بنيه اجراي ساكنان اين منطقه در زمينه مديريت گردشگري ورزشي 

دواني ضروري صنعت گردشگري ورزشي در زمينه مسابقات اسب منظور توسعهباشد. از سوي ديگر، بهمي

 در ساكنان  و اقوام اين استان ها در زمينه پرورش اسب دارتد،كه  ييبهاارزشمند و گرانبومي  دانشاست 

لحاظ  صنعت گردشگري ورزشيتوسعه  نديو به عبارت بهتر در فرآ يياجرا يهايريگميو تصم يزيربرنامه

در زمينه اسب و پرورش آن  هاي گلستان، خراسان شمالي، خوزستان، تهران و يزداقوام استان . دانشدشو

و تجارب  عتيها  تعامل گذشتگان با طبحاصل سال كه شوديمحسوب مملت ايران  يدانش يهاهيسرماو جز

منتقل گشته است.  نهيبه س نهياست كه نسل به نسل و س عتياز طب يريگو بهره پرورش اسب نهيآنان در زم

ي توسعه هاربرد آن در طرحاكو عدم يبدون در نظر گرفتن تجارب محل گردشگري ورزشيجانبه  كيتوسعه 

نيازمند  تان، تهران و يزدهاي گلستان، خراسان شمالي، خوزسورزشي استانهاي گردشگري مناسب از ظرفيت

ريزي دقيق است. در واقع تدوين يك برنامه جامع و منسجم كه جايگاه و وضعيت مطالعه، بررسي و برنامه

و راهكارها و راهبردهاي مناسبي را براي رسيدن به وضعيت مطلوب  ايدموجود اين فعاليت را مشخص نم

ريزي با هدف جذب گردشگران مسابقات اسبدواني برنامه. فرايند رسدو ضروري به نظر مي اميارائه دهد، الز

  بايد با راهبردهاي تبليغاتي هماهنگ و مرتبط باشد.

كه  داشتاي برخوردار است و بايد اذعان تبليغات در صنعت گردشگري از جايگاه ويژه ،امروزه   

عاتي بوده و فرايند ترين صنايعي است كه تحت تأثير تحولات فناورانه و انقلاب اطلااين صنعت از مهم

گردشگري ورزشي  توسعه بيشتري در اين صنعت يافته است. در صنعت روزايجاد اطلاعات و تبادل آن روزبه

اي اي استفاده كرد، زيرا تبليغات ابزار برندهحرفه صورت يكي از مهمترين ابزار به عنواننيز بايد از تبليغات به

وقت و سرمايه  دادندر غير اين صورت هدر -آيدبه شمار ميبراي پيشرفت اهداف (در داخل و خارج) 

ريزان در امر توسعه گردشگري ). از سوي ديگر، نقش مديران و برنامه٢٠٠٥، ١(يوون و همكاران است

تبليغات مناسب و  ريزان مسئول بايد با ارائههمچنين مديران و برنامهباشد. پوشي ميورزشي غير قابل چشم

هاي سنتي و اين مورد موجب افزايش آگاهي گردشگران ورزشي شوند. شناسايي ورزش رساني دراطلاع

تا موجبات جلب گردشگران ورزشي را  هاي مسئول استسازمان عهده رهر منطقه نيز ب هاي ويژهقابليت

 مسابقات ورزشيبرگزاري  ولسئهاي ورزشي مهيت ). روساي١٣٩٩(مرتضايي و همكاران،  فراهم آورند

از طريق ادارات  دوانيمسابقات اسبمكان و زمان برگزاري  مورداطلاعات مقتضي در  با ارائه ندوانتمي

- ريزيبرنامه ،هاي گردشگريسفرهنگي و همچنين آژان نيرادهاي گردشگري و مورزش و جوانان، سازمان

 فراهم آورند. حضور بهتر گردشگران  هاي لازم را در راستاي

هاي گلستان، دواني در استانمسابقات اسبگردشگري مثبت اقتصادي آثار  براي تحقق توسعه

محوري، توجه به محيط خرد گردشگري ورزشي شامل مشاركت خراسان شمالي، خوزستان، تهران و يزد

ها، منابع انساني، الگوي بومي و طرح آمايش ها، زيرساختفرهنگي، جشنواره ها، عوامل اجتماعي وجاذبه

قرار منطقه  عرصه گردشگري رانيمدريزي برنامه تيدر اولو و ضروري استاست  رياجتناب ناپذ سرزمين

)؛ رضوي ١٣٩٤)؛ پرويني و همكاران (١٣٩٤هاي پژوهش قزلسفلو و همكاران (. نتايج اين تحقيق با يافتهگيرد

)؛ قزلسفلو ١٣٩٨ن ()؛ پاشايي و همكارا١٣٩٧آبادي ()؛ چقاجردي و ملك١٣٩٦)؛ سوادي (١٣٩٥و همكاران (

  باشد. ) همسو مي٢٠٢٠ناكس و لويد () و گايتين٢٠١٩)؛ رافل (١٣٩٩و همكاران (
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صنعت  در تيموفقجز عدم ياثمرهگردشگري ورزشي با هدف بهرمندي از مزايايي اقتصادي اين صنعت 

هاي تصادي گردشگري ورزشي در استانگيري حداكثري از مزاياي اقرد. همچنين به منظور بهرهندا گردشگري

ها و منابع با عنايت به طرح آمايش سرزمين، از ظرفيت گلستان، خراسان شمالي، خوزستان، تهران و يزد

ترين امكانات موجود در ابعاد مادي و انساني در توسعه ورزش اسبدواني استفاده شود ؛ به طوري كه مناسب

سازي نظام جامع كار گرفته شود  و اين طرح از طريق پيادهاني بهدوموجود در راستاي توسعه ورزش اسب

  آمايش سرزمين در اين مناطق، محقق گردد.

 منابع
 ٩( ٣ گردشگري. فضاي. »ابركوه گردشگري توسعه در اكوتوريستي و مذهبي فرهنگي، عوامل نقش«. )١٣٩٣( ا. دهكردي، ابراهيمي ( ، 

 .١٦ -١ صص
 ،در هاي معاصرپژوهش .»همدان استان در ورزشي توريسم توسعه راهكارهاي«). ١٣٩٣(. ع پارساجو، و. م عنبريان، ؛.ا.ع آقايي، ؛.ر اندام 

 .٤٤-٣١ صص )،٧(٤ ورزشي. مديريت
 ،روش از استفاده با ايران ورزشي گردشگري موانع هاي تأثيرگذارشاخص تبيين«. )١٣٩٦( ح. قاسمي، و ع مهدي پور، ؛.م اميني AHP 

 .٣٥ -٢٦ صص )،١٥( ٤ ورزشي. هايدررسانه ارتباطات مديريت .»ارتباطي و اطلاعاتي نقش بر تأكيد با گروهي
 ،توسعه  در بومي نخبه جوانان توانمندي از منديبهره تاثير بررسي« .)١٣٩٦ف. ( شالچيان رابع، و ر.م كاباران زادقديم، ؛.ا بلوري فرد

گردشگري (مطالعه  توسعه به منظور بومي نخبگان رويكرد توانمندسازي با محوردانش سيستم از مدل يك ارائه و گردشگري

 .٩١ -٧٣) ، صص ١٣(٤ فارس. خليج سياسي و فرهنگي نامهفصل .»بوشهر) استان: موردي
 يگردشگر ينيعوامل موثر در توسعه كارآفر تحليل«. )١٣٩٨. (سهينف ،يفضلي و مهد ،يعبدالرضا؛ پور طاهر ،يافتخار نالديركن 

  .١٠٧ –٨٧ ص، ص٨ ي.و توسعه گردشگر يزريمجله برنامه ».ييروستا

 ،گلستان استان ورزشي گردشگري هايتوانمندي شناسايي«). ١٣٩٠. (ابوالفضل حبيب و فراهاني، هنري، عبدالحميد؛ زيتونلي«. 

   ٨٣.-٧١صص  ،)١( ١حركتي.  علوم و ورزشي مديريت هايپژوهش

 ،سمنان استان گردشگري توسعه در تاريخي و فرهنگي اكوتوريستي، هايجاذبه نقش«). ١٣٩٠ن. ( اقبالي، و خ.س سيدعليپور .«

  . ٦١-٤١صص  ،١ گردشگري. فضاي جغرافيايي نامهفصل

 ،تأكيد با آذربايجان شرقي استان ورزشي توريسم بر مؤثر بررسي عوامل«). ١٣٩٠م. ( زاده،محرم و ع.م نژاد،همتي ؛.پ صداقتي 
  .٤٦صفحه  شاهرود، ورزشي. دانشگاه تخصصي مديريت ملي همايش دومين مقالات مجموعه  ».صنعتي گيريبرجهت

 هاي موثر بر وضعيت آينده گردشگري پايدار شناسايي پيشران«). ١٣٩٧. (لايل ،يآبادجلال و احمد، پوراحمد ؛.لياسماع ،ياكبريعل

   .١٧٨.-١٥٦صص )، ١( ٧ .و توسعه يگردشگر هينشر .»پژوهيشهر كرمان با رويكرد آينده

 ،١٥٢-٧٤)، صص ٢(٧ سياسي. علوم نامهپژوهش .»هويت سياست و ورزش«). ١٣٩١( االله. حبيب فاضلي. 
 شگردگر بجذ يهاچالش سير«بر ).١٣٩٤زعفراني، سيد قاسم و چورلي، علي. (، معصومه.؛ قربانزادهقزلسفلو، حميدرضا؛ كلاته سيفري 

 نامهشهوپژ ».)رشگو كشتيو  نيوادسبا تمسابقا: رديمو (مطالعه نگلستا نستاا سنتيو  بومي  يهازيبا ارهجشنودر  شيورز

  . ٢١٨ –٢١١، صص٢٢حركتي.  رفتاو ر شيورز مديريت

 ،استان ورزشي توريسم توسعه بر دوانياسب ورزشي رويداد تاثير«). ١٣٩٣عبدالحميد. ( زيتونلي، حسن و اسدي، ليلا.؛ كاركن 

 .١٧-٩ ورزشي. صص مديريت مطالعات .»گلستان
 ) .دامپزشكي و ». هاي اساسي دولتهاي توسعه صنعت اسب كاسپين: مسئوليتتبيين راه«). ١٣٩٤مولادوست، ك و مقدسي، ر

 .٢٩ -٢٥بهداشت، صص 
 وتوسعه مديريت .»ورزش گردشگري دهندهسوق و بازدارنده عوامل«). ١٣٩٢( ف. نيا،رحماني و. ع.م نژاد،همتي ؛.م.ميرزايي كالار، س 

 .٩٦ –٨٥ صص ، )١( ٢ ورزش.
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 در  يكاربرد يهاپژوهش. »با تاكيد بر مناطق پنهان يورزش يتوسعه گردشگر«. )١٣٩٩( معصومه. ،يفريسكلاته . ولايل ،يمرتضائ

   ..٨٦ –٧٥ ، صص)٣٤( ٤ ي.ورزش تيريمد

 ،سلامت مديريت. »ايران در پزشكي گردشگران جذب بر عوامل مؤثر شناسايي«. )١٣٩٦ع. ( مقدم، و. ا حسيني، ؛.ط نيك رفتار. 

  . ٧٤ -٦٤ صص )،٦٧(٢٠
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صنعت  در تيموفقجز عدم ياثمرهگردشگري ورزشي با هدف بهرمندي از مزايايي اقتصادي اين صنعت 

هاي تصادي گردشگري ورزشي در استانگيري حداكثري از مزاياي اقرد. همچنين به منظور بهرهندا گردشگري

ها و منابع با عنايت به طرح آمايش سرزمين، از ظرفيت گلستان، خراسان شمالي، خوزستان، تهران و يزد

ترين امكانات موجود در ابعاد مادي و انساني در توسعه ورزش اسبدواني استفاده شود ؛ به طوري كه مناسب

سازي نظام جامع كار گرفته شود  و اين طرح از طريق پيادهاني بهدوموجود در راستاي توسعه ورزش اسب

  آمايش سرزمين در اين مناطق، محقق گردد.
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