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Abstract 

Objective: The purpose of conducting this study was to estimate prices of 

Iranian professional football league players. 
Methodology: The research method was mixed exploratory designs, which 

is a combination of qualitative and quantitative methods. The statistical 

population of the research in the qualitative section included managers, club 

coaches and experts who were familiar with the field of buying and selling 

players, and fourteen of them were selected by snowball method until they 

reached saturation point. In the quantitative section, the statistical population 

included all the football players present in the Iranian Persian Gulf Football 

Professional League during 2016-2019. The research tool of qualitative 

method included in-depth interviews, the reliability of which was calculated 

81% through re-test method. The data needed to analyze quantitative 

methods were also collected from valid sites and the Iranian Football League 

Organization. The model was also designed through radial neural networks 

using software R. 

Results: The study results of the qualitative section showed that the player's 

performance, personal characteristics and abilities, club characteristics and 

bubble-creating factors are effective on determining the price of football 

players. Also, in the quantitative section, a model with two hidden layers 

was designed, which had the least error rate in predicting the price of 

players. 
Conclusion: In general, the design of this model will make the officials of 

buying and selling of football clubs aware so that they can attract talented 

and cost-effective players with the minimum cost and high level of 

reliability. 
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 Extended Abstract 

Introduction  and State of Problem  

From the point of view of the management of sports clubs, the most important 

decision that affects the success or failure of football clubs and must be 

carefully examined and then adopted is the recruitment of players. In this 

regard, the use of statistical data resulting from the performance and other 

characteristics of the players with the help of various artificial intelligence 

methods that have the ability to infer, categorize, maintain, correct errors and 

learn adaptively, will bring awareness and insight to the managers and officials 

of the team. football players to be able to identify talented players with 

reasonable transfer fees as well as expensive players whose prime has passed 

and attract them with a high level of reliability. Therefore, the purpose of this 

research is to estimate the price of professional football players using artificial 

intelligence methods. 

Methodology  

The method of conducting this research is a combination of qualitative and 

quantitative methods, which in sports management studies, the combination of 

such methods are also called mixed designs. The statistical population of the 

research in the qualitative part to determine the factors affecting the pricing of 

football players included managers and coaches of football clubs and expert 

experts present in the professional football league of the Persian Gulf who were 

familiar with the field of buying and selling and transferring players. To 

determine the statistical sample in the qualitative part, the purposeful sampling 

method was used and the sampling was carried out by the snowball method. The 

size of the statistical sample was determined to be 12 people until the saturation 

point was reached, but to be sure, the interview continued until the 14th person. 

The interview with each member of the statistical sample was conducted in one 

session, except in exceptional cases. In addition to this, the statistical population 

in the quantitative part to estimate the price of players was all free footballers 

present in the professional football league of the Persian Gulf in 2018-2019, and 

the number of these teams was 20 teams and the number of their players was 

638. The sample size was determined using Cochran's formula of 241 people, 

but to increase the accuracy of predicting players' prices by the model, 400 

people were selected using stratified random method. The research tool in the 

qualitative method was an in-depth interview with a statistical sample. 

Determining the validity of the interviews as well as ensuring the adequacy of 
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the research process by carefully determining the topic of the interviews, 

designing the overall planning of the interviews, stating the purpose of the 

research, declaring the confidentiality of the data, taking notes, and analyzing 

The interviews were analyzed through open, central and selective coding and 

reporting the results of the interviews. The data required for the analysis of 

quantitative methods were also collected from reliable websites and the 

organization of Iran Football League. Also, model design was done through 

radial neural networks using R software. 

Results  

First, in the qualitative statistics section, in order to determine the factors 

affecting the pricing of football players in Iran, interviews were conducted with 

fourteen experts and experts in the field of football player transfers. In this 

research, during the interview process, 215 primary codes were extracted and 

converted into 88 more abstract concepts. After the initial coding of all the 

questionnaires and the identification of the codes in which the rest of the 

interviewees agreed, they were classified based on thematic similarity and a title 

was assigned to each of these categories, which is more abstract than 

conceptual. Which make up the collection of that class. After determining the 

factors affecting the pricing of professional football players, artificial 

intelligence was used to estimate their prices. An artificial neural network 

consists of an input layer, one or more hidden layers, and an output layer, each 

layer having a number of neurons. The number of neurons in the input and 

output layers is determined according to the number of input and output 

variables. The number of hidden layers and their neurons in the model training 

stage (calibration) is usually determined by trial and error. In this research, 

according to the input and output variables, the connection pattern of neurons 

and the research subject, RBF radial neural networks were used to model and 

estimate the players' prices. These networks often have a faster learning and 

preparation process. According to the results of the research, the optimal model 

for predicting players' prices in this research includes three hidden layers and 

seven, five, and three neurons in hidden layers one, two, and three, respectively. 

A neural network with supervised type radial functions was used to design this 

model. The driving functions of the neurons in this network are sigmoidal 

functions and the training type of the network is in the form of momentum, in 

which the value of momentum (0.63) was considered. The learning rate was 

determined according to the training data of the network (0.75) and the number
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 of repetitions of the algorithm was also determined (340). In addition, the 

correlation level of the model is (Correlation = 0.981253), which shows the 

high correlation and good fit of the model. 

Discussion and Conclusion  

According to the results of this research, in the qualitative part, the most 

important factors in estimating players' prices included club characteristics, 

player characteristics, performance, players' abilities, and bubble-creating 

factors. One of the determining factors is the price of players, which includes 

the value and brand of the club and the number of honors won by the club. The 

value and brand of the club is due to the level of fame, popularity, equipment, 

facilities and age of the club. Another factor affecting the pricing and value of 

football players. These characteristics include the physical and demographic 

characteristics of the player, which according to the findings of the research 

included the indicators of age, height, playing position and the skill of using two 

feet. Among these characteristics, age was a very important indicator to 

evaluate the value of buying and selling in the market, because it is a reflection 

of the experience and potential of the players. A player's performance is a 

reflection of how he works and plays well on the field. According to the results 

obtained from the point of view of the experts, the desired indicators to evaluate 

the players' performance include the honors won by the player, the duration of 

the game, the number of national games, the number of games in the Premier 

League, the number of goals scored, the player's auxiliary roles, the number of 

errors and cards. The yellow and red are the player's goals scored and the 

number of clean sheets for the goalkeepers. In the research conducted in this 

field, the length of time the footballer is on the field (playing time) has always 

been used to evaluate the value of buying and selling the player. Another factor 

affecting the pricing of football players was their abilities and capabilities, 

which include the variables of ability to keep the ball, ability to dribble, short 

and long passes, ability to jump and tackle, ability to defend and avoid danger, 

ability to shoot, speed and etc. 

Keywords: Pricing, Player Value, Artificial Intelligence. 
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 هوش مصنوعی ای فوتبال ایران از طریق تخمین قیمت بازیکنان حرفه
 

 3، مهدی سلیمی2، محمد سلطان حسینی1*محسن طیبی

 

 13/07/1399: پذیرش تاریخ                                                      1398/ 20/12: دریافت تاریخ
 

 چکیده

 ای فوتبال ایران بود. هدف از انجام این تحقیق تخمین قیمت بازیکنان لیگ حرفه  :هدف 

از طرح ر   :شناسیروش استفاده  با  انجام تحقیق  از روش وش  تلفیقی  اکتشافی بود که  های  های آمیخته 

می  کمی  و  جامعه کیفی  باشگ باشد.  مربیان  مدیران،  شامل  کیفی  بخش  در  تحقیق  آماری  و  اه ی  ها 

آشنا با حوزه خرید و فروش بازیکنان بودند که چهارده نفر تا رسیدن به نقطه اشباع، به    و  کارشناسان خبره 

های حاضر در  ی فوتبالیست روش گلوله برفی انتخاب شدند. در بخش کمی نیز جامعه آماری شامل کلیه 

ابزار تحقیق در روش کیفی شامل    .بودند   1398-1396های  در سال ایران  ای فوتبال خلیج فارس  لیگ حرفه 

های مورد نیاز برای  درصد محاسبه شد. داده   81مصاحبه عمیق بود که پایایی آن از طریق روش بازآزمون  

روش  تحلیل  و  سایت تجزیه  از  نیز  کمی  جمع های  ایران  فوتبال  لیگ  سازمان  و  معتبر  شدند.  های  آوری 

 انجام پذیرفت.  R  افزار گیری از نرم ی با بهره های عصبی شعاع همچنین طراحی مدل از طریق شبکه

های  های شخصی، توانایی نشان داد که عملکرد بازیکن، ویژگی   در بخش کیفی   های پژوهش یافته   :هایافته 

های باشگاه و عوامل ایجاد کننده حباب، در تعیین قیمت بازیکنان فوتبال مؤثر است. همچنین  آنها، ویژگی 

کمی  بخش  با    در  پیش یه لا  سه مدلی  در  را  خطا  میزان  کمترین  که  شد  طراحی  پنهان  قیمت  ی  بینی 

 بازیکنان داشت.  

باشگاه   :گیرینتیجه فروش  و  خرید  مسئولین  آگاهی  موجب  مدل  این  طراحی  مجموع  فوتبال  در  های 

طح  با حداقل هزینه و س خواهند شد تا بتوانند بازیکنان با استعداد و دارای هزینه نقل و انتقال مناسب را  

 بالایی از قابلیت اطمینان جذب نمایند. 

 .هوش مصنوعی گذاری، ارزش بازیکنان،  قیمت   :ای کلیدیهواژه 
 

اصیفهان، اصیفهان، دانشیگاه مدیریت ورزشیی دانشیار . 3و 2 ، ایرانلرستان، لرستانمدیریت ورزشی دانشگاه    استادیار.  1

 .ایران
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 مه مقدّ

رقابتی تیم  مزیت  میان  امروز،  فوتبال  هایی در 

گیرد که وضعیت مالی مناسبی دارند و  شکل می

  اکثر در میان    ،از یک مالکِ ثروتمند جذبالگوی 

جدی    فوتبال،های  باشگاه و  مهم  برنامه  یک  به 

. طبیعی است که بخش مهمی  شده استتبدیل  

ب به  این صنعت در دنیا  ازیکنانی  از گردش مالی 

جهان   در  فوتبال  اصلی  آفرینان  نقش  که  برسد 

کانال از  که  بازیکنانی  مختلفهستند.    های 

به  علاوه بر کمک    گذاری، تبلیغات و غیره()صحه

باشگاهدرآمدزایی   موفقیت  تاثیر بر  نیز  ها 

 . (Rosca, 2012)  گذارندمی

باشگاه مدیریت  دیدگاه  ورزشیاز  ،  نیز  های 

بر که  تصمیمی  شکست    مهمترین  یا  موفقیت 

بسیار  باشگاه باید  و  بوده  تاثیرگذار  فوتبال  های 

جذب   گردد،  اتخاذ  سپس  و  بررسی  دقیق 

نتایج  .  (Amir & Livne, 2005)  بازیکنان است

نشان داد که در    Muller et al. (2017)تحقیق  

و خرید  ی اخیر نگرش خلاقانه به جذب  دو دهه

تیم به  شایانی  کمک  نمودهبازیکنان،    ، ها 

اند با وجود حداقل بودجه، به  که توانستهطوریبه

رده جدول  در  مناسبی  جایگاه  و  بندی  موفقیت 

یابند.باشگاه دست  معتقد    Polti (2005)  ها 

ارزش   دو  دارای  فوتبال  بازیکنان  که  است 

اول اینکه آنها یک ارزش مجازی دارند،   هستند.

که از طریق ارزیابی آنها در زمین بازی افزایش یا  

یابد و این ارزش تا زمانی که در یک اهش میک

شوند، نگه داشته  باشگاه دارای قرارداد قانونی می

شوند. دوم زمانیست که فوتبالیست برای فروش  

عرضه شده و ارزش مجازی وی به ارزش واقعی  

می به  تبدیل  مربوط  ارزش  این  البته  شود. 

مهارت که  است  برای  بازیکنانی  لازم  ارزش  و  ها 

در ارزش    فروش  آن  به  که  دارند  را  پول  برابر 

گویند. در واقع، ارزش تجاری یک بازیکن   تجاری

تیم  یک  که  است  پولی  میزان  از  برآوردی 

تواند قرارداد بازیکن خود را به تیم دیگری به  می

 (.Herm et al., 2014)  فروش برساند

که   بازارهایی  در  استعدادها  فوتبال،  ورزش  در 

به عنوان بازار نقل و  مخصوص این ورزش است و 

  شوند شود، خرید و فروش میشناخته می  1انتقال 

(Rosca, 2012).   اصلی سیستم دلیل  و  توجیه 

که   است  این  بازیکنان  تجارت  و  انتقال  و  نقل 

می و  باشگاه  آموزش  با  را  خود  سرمایه  توانند 

به دست آورند  های بازیکنان دوباره  توسعه مهارت
(Amir & Livne, 2005) . 

هزینهدر   قیمت مورد  و  انتقال  و  نقل  های 

از  قبل  تا  که  نمود  اذعان  باید  فوتبال  بازیکنان 

باشگاه  1970های  سال میمیلادی  توانستند  ها 

قیمت و دستمزد بازیکنان را در سطوحی که به  

قرار دهند،  را داشتند  آن  پوشش  توانایی  آسانی 

حذف  اما   از  دستمزد  پس  حداکثر  قانون 

ارو  و  ورزشکاران در  تلویزیون  پا که توسط ظهور 

بوسمن  قانون  و  شد،    2ماهواره  تکمیل  و  اجرا 

فوتبالیستچانهقدرت   باشگاهزنی  با  های خود  ها 

و منجر به انفجار قیمت و دستمزد    یافتافزایش  

 ,Schmeh)  شد  1990ورزشکاران پس از سال  

های برتر  قیمت بازیکنان فوتبال در لیگ.  (2005

طی   سال  5در  تا  رشد    2001  سال،    28شاهد 

درصد در انگلستان،    24تا    22درصد در اسپانیا ،  

و   ایتالیا  و  بود   15فرانسه  آلمان  در    درصد 

(Tunaru et al. 2005).  نتایج تحقیق  Rosca 

که    (2012) داد  نشان  و کل نیز  قیمت  افزایش 

 
1 . Transfer Market 
2 . Bosman Ruling 
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  هزینه ناخالص ناشی از نقل و انتقال بازیکنان در 

سال در  رومانیایی  به   2011-2006های  بخش 

پس    میلیون یورو بوده و سود  1/18طور متوسط  

به   سال  پنج  همین  برای  خرید  قیمت  کسر  از 

می  5/4 یورو  نتایج    .رسدمیلیون  این،  بر  علاوه 

از    Yaldo & Shamir (2017)  تحقیق حاکی 

به بود که  و    نرخ  افزایش   طبیعی،  طور  این  نقل 

  رتاثی  بازیکنان  قیمت و حقوق  بر  بازیکنان  انتقال

تاثیر این  همواره  و  حال    ،گذاشته  در  و  مثبت 

ی اخیر نیز قیمت و قدرت  در دههباشد.  می  رشد

زنی بازیکنان فوتبال بسیار بیشتر از گذشته  چانه

باشگاه و  عرصه  شده  در  بتوانند  اینکه  برای  ها 

می سعی  بمانند،  باقی  بازیکنان  رقابت  کنند 

ت  قیمبرجسته را جذب نمایند. لذا به علت گران

پرداخت   به  ناچار  برجسته،  بازیکنان  بودن 

بود  هزینه خواهند  زیاد  انتقال  و  نقل  های 

((Tunaru et al. 2005)  .افزایش قیمت ها  این 

های  ی گذشته باشگاهدر دو دههموجب شده که  

زیادی قادر به پرداخت پول برای خرید بازیکن و  

 . (Rosca, 2012)بدهی خود نباشند  

گذاری در ورزش یک  قیمت  با این وجود، امروزه

تصمیم و  است  قیمتهنر  منعکس  های  گذاری 

و  گذشته  تجارب  بصیرت،  از  ترکیبی  کننده 

تحلیل و  میتجزیه  پیچیده  باشد.  های 

پی قیمت چهار  از  یکی  در  P4)  1گذاری  مهم   )

ایجاد   خلاء  در  که  بوده  ورزشی  بازاریابی 

وجهی  نمی چند  و  پویا  فرآیند  یک  بلکه  گردد، 

این در    .(Soltan Hosseni et al. 2017)  است

حالی است که تخمین قیمت بازیکنان فوتبال از 

روش و  اصول  پیروی  قیمت  یک  خاص  گذاری 

نیز    Dey et al. (2014)  نتایج تحقیق  کند.نمی

 
1 . Price, Place, Promotion & Product 

از   بیش  بازیکنان  از  برخی  بود که  این  از  حاکی 

دستمزد   و  حقوق  خود  عملکرد  و  شایستگی 

این خلاف  و  نموده  صادق    دریافت  نیز  موضوع 

می لذا  و است.  تخمین  که  نمود  اذعان  توان 

بس  پیش کاری  فوتبال  بازیکنان  قیمت  بینی 

باشد. در واقع، وجود پارامترهای زیاد و  دشوار می

پیش پنهان،  موارد  از  بسیاری  به در  را  بینی 

که  مساله  است  نموده  تبدیل  سخت  ای 

ارائه  الگوریتم از  نیز  ریاضی  پیچیده  های 

یکراهک  ساخت  برای  مناسب  الگوی    ارهای 

مانده پیش عاجز  کارآمد   Zareian et)  اندبینی 

al. 2015) . 
باید اذعان نمود، تعیین دستمزد یا مبلغ قرارداد  

را   ورزش  اقتصاد  از  مهمی  بخش  بازیکنان، 

می بهتشکیل  در  طوریدهد،  جزئی  نوسانات  که 

و   درآمد  در  توجهی  قابل  تاثیر  مبلغ  این 

با  ترتیب  شگاهسودآوری  بدین  داشت.  خواهد  ها 

برنامه عدم  ارزشکه  در  دقیق  و  ریزی  گذاری 

برای   سنگینی  بهای  بازیکنان،  قیمت  تعیین 

 .Tayebi et al)  ها برجای خواهد گذاشتباشگاه

از باشگاه(2022 های کشور  . علاوه بر این برخی 

به و  جهت  مشکلات  با  مالی  منابع  آوردن  دست 

روبرو هستن چالش راههایی  و  مختلفی  حلد  های 

از جمله جذب اسپانسر و گرفتن وام را جهت این  

بهنارسایی میها   .Tayebi et al)  بندندکار 

. با این اوصاف، در صورت آگاهی مدیران  (2022

قیمت مهم  عوامل  از  بازیکنان  باشگاه  گذاری 

بودجه   آنها،  قیمت  تخمین  توانایی  و  فوتبال 

طرهای مربوط  ورزشی به صورت بهینه صرف و خ

 ,Kiefer) های غرامت کمتر خواهد شد به هزینه

های آماری  استفاده از داده در این راستا    .(2017

با   بازیکنان  دیگر خصوصیات  و  عملکرد  از  ناشی 
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روش مصنوعیکمک  هوش  مختلف  که    های 

دسته استنتاج،  قابلیت  قابلیت  پایداری،  بندی، 

باشد،   داشته  تطبیقی  یادگیری  و  خطا  اصلاح 

موجب آگاهی و بینش مدیران و مسئولان خرید  

تیم فروش  بتوانند  و  تا  شد  خواهند  فوتبال  های 

بازیکنان با استعداد و دارای هزینه نقل و انتقال  

که  قیمتی  گران  بازیکنان  همچنین  و  مناسب 

شناسایی   را  است  شده  سپری  آنها  اوج  دوران 

و با سطح بالای از قابلیت اطمینان جذب    نموده

 .Muller et al, 2017; Zhu et al)  نمایند

اهمیت  لذا    .(2015 و  فوق  مطالب  به  توجه  با 

گذاری بازیکنان فوتبال و همچنین مزایای  قیمت

هوش مصنوعی در محاسبه و تخمین این مورد،  

قیمت  تخمین  تحقیق  این  انجام  از  هدف 

های  ای فوتبال با استفاده از روشبازیکنان حرفه 

 باشد. مصنوعی می  هوش

 
 شناسی پژوهش روش

روش انجام این تحقیق تلفیقی از دو روش کیفی  

ورزشی،   مدیریت  مطالعات  در  که  است  کمی  و 

های آمیخته نیز  طرحهایی را  ترکیب چنین روش

روش می با  تحقیق  که  زمانی  کیفی  نامند.  های 

روش با  و سپس  به  شروع  یابد،  ادامه  های کمی 

اکتشافی گویند آمیخته   .Lee at al)  آن طرح 

کیفی .  (2019 بخش  در  تحقیق  آماری  جامعه 

گذاری بازیکنان  برای تعیین عوامل مؤثر بر قیمت

باشگاه مربیان  و  مدیران  شامل  های  فوتبال 

لیگ  در  حاضر  خبره  کارشناسان  و  فوتبال 

حوزه  حرفه  با  که  بود  فارس  خلیج  فوتبال  ای 

آشنا   بازیکنان  انتقال  و  نقل  و  فروش  و  خرید 

یین نمونه آماری در بخش کیفی برای تعبودند.  

نمونه روش  و  از  شد  استفاده  هدفمند  گیری 

اجرا شد. حجم   1گیری به روش گلوله برفینمونه

اشباع نقطه  به  رسیدن  تا  آماری  دوازده  2نمونه   ،

تعیین شد،   تا  نفر  اطمینان، مصاحبه  ولی جهت 

از   با هر یک  یافت. مصاحبه  ادامه  نفر چهاردهم 

آماری،   نمونه  در  اعضای  استثناء  موارد  در  بجز 

( جدول  در  پذیرفت.   صورت  جلسه  (  1یک 

 شناختی آنها ذکر شده است. مشخصات جمعیت 
 شناختی نمونه آماری متغیرهای جمعیت. 1جدول 

 درصد تعداد  فاصله طبقات  متغیرها

 تحصیلات

 21/ 42 3 لیسانس

 57/ 16 8 فوق لیسانس 

 21/ 42 3 دکتری 

 شغل

 42/ 85 6 مدیر باشگاه 

 35/ 71 5 مربی باشگاه 

 21/ 44 3 کارشناسان خبره 

 سابقه کاری

 7/ 14 1 سال  10تا  5

 28/ 57 4 سال  15تا  11

 21/ 42 3 سال 20تا  16

 35/ 73 5 سال  25تا  21

 7/ 14 1   25بیشتر از 

 سن 

 14/ 28 2 سال  40 تا 31

 50 7 سال  50 تا 41

 35/ 72 5 50بالاتر از 

 
ه آماری در بخش کمی جهت  جامع  علاوه بر این

کلیه بازیکنان  قیمت  فوتبالیستتخمین  های  ی 

حرفه لیگ  در  در  حاضر  فارس  خلیج  فوتبال  ای 

ها بود که تعداد این تیم  1398-1396های  سال

نفت   4و    1396تیم در سال    16)  تیم   20 تیم 

شاهین   مازندران،  نساجی  سلیمان،  مسجد 

بوشهر و گل گهر سیرجان در سال ها  شهرداری 

شدند(  1398و    1397 اضافه  برتر  لیگ  و    به 

آنها   بازیکنان  بود.  638تعداد  نفر 

 
1 . Snowball Sampling 

2 . Saturation 
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نمونه   استفاده    حجم    241کوکران    فرمولاز  با 

بینی  نفر تعیین شد، ولی برای افزایش دقت پیش

با استفاده    نفر  400،  توسط مدل  بازیکنان  قیمت

طبقه تصادفی  روش  شدند.  از  انتخاب  ابزار  ای 

با نمونه  تحقیق در روش   کیفی، مصاحبه عمیق 

بود.   مصاحبهآماری  روایی  همچنین  تعیین  و  ها 

  طریق دقت  ، ازکفایت فرآیند پژوهشاطمینان از  

ریزی  ها، طراحی برنامهدر تعیین موضوع مصاحبه

ها، بیان هدف تحقیق، اظهار  انجام مصاحبه  کلی

حلیل  ت  برداری،یادداشت  ،هارازداری در مورد داده

و    هامصاحبه محوری  باز،  کدگذاری  طریق  از 

و نتایج مصاحبه  گزینشی  .  بررسی شد هاگزارش 

بازآزمون پایایی  محاسبه  کل    نیز  برای  میان  از 

ها، سه مصاحبه به طور تصادفی انتخاب مصاحبه

بین   زمانی  فاصله  در  بار،  دو  آنها،  از  کدام  هر  و 

روز کدگذاری شدند. سپس کدهای مشخص    25

فاصل دو  این  در  از  شده  کدام  هر  برای  زمانی،  ه 

انتخاب شمصاحبه و  های  مقایسه شده  با هم  ده 

ثبات عدم  شاخص  و  توافقات  میزان  طریق  از   ،

توافقات موجود، محاسبه شد که نتایج حاصل از 

 ( ذکر شده است. 2این کدگذاری در جدول )

 ی پایایی مصاحبه به روش بازآزمون محاسبه .2جدول  

 
با )  مطابق  فاصله  2جدول  تعداد کل کدها، در   )

برابر    25زمانی   توافقات  215روزه  کل  تعداد   ،

و تعداد کل   88، در این دو زمان، برابر  بین کدها

رود تصادفی  عدم توافقات )توافقاتی که انتظار می 

برابر   بازآزمون    39باشند(  پایایی  بود. 

های این تحقیق با استفاده از روش فوق  مصاحبه

درصد است. با توجه به اینکه این میزان   81برابر 

می است،  درصد  شصت  از  گفت  بیشتر  توان 

کدگذ  میاریپایایی  تایید  تحقیق  این    شودهای 

(Bazargan, 2015)  . تحلیل و  تجزیه  برای 

باز مصاحبه کدگذاری  روش  از  کدگزاری  ،  1ها، 

در استفاده شد.    3گزینشیکدگزاری  و    2محوری 

تخمین  های مورد نظر جهت  دادهروش کمی نیز  

 
1 . Open Coding 

2 . Axial Coding 

3 . Selective Coding 

سایت  از  فوتبال  بازیکنان  معتبر  قیمت  های 

مارکت  ترانسفر  سایت4همچون  وب  رسمی    ، 

ایران  فوتبال  لیگ  رسمی 5سازمان  سایت  وب   ،

ایران  اسلامی  جمهوری  فوتبال  و    6فدراسیون 

تحلیل  و  تجزیه  همچنین  شد.  استخراج  غیره 

پیشداده مدل  طراحی  جهت  قیمت ها  بینی 

مدل از  فوتبال  های عصبی  شبکه سازی  بازیکنان 

بهره  RBFشعاعی   نرم با  از  نسخه   R  افزارگیری 

 ذیرفت.  انجام پ   3.6.2

 

 

 

 
4 . Transfermarket.com 

5 . http://Iranleague.ir 
6 . http://ffiri.ir 

 ردیف 
عنوان  

 مصاحبه 

کل تعداد 

 کدها

تعداد  

 توافقات 

تعداد عدم  

 توافقات 

پایایی بازآزمون  

 )درصد(

 %83 12 31 74 3مصاحبه  1

 %81 13 29 71 7مصاحبه  2

 %80 14 28 70 9مصاحبه  3

 81% 39 88 215 جمع کل 
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 های پژوهش یافته 

تعیین   جهت  کیفی  آمار  بخش  در  عوامل  ابتدا 

در ایران با   گذاری بازیکنان فوتبال مؤثر بر قیمت

صاحب و  متخصصان  از  نفر  در  چهارده  نظران 

مصاحبه   فوتبال  بازیکنان  انتقال  و  نقل  حوزه 

از  ،  (3انجام پذیرفت. در جدول ) اجازه  با کسب 

نمونه مصاحبه خلاصهای  شونده،  از  از  یکی  ی 

در پاسخ به   ها پس از اصلاح و بازنویسیمصاحبه

قبیل   از  بازیکنان،  سؤالاتی  نیازسنجی  روش 

بازیکنان،   انتخاب  بر  تاثیرگذار  عوامل  مهمترین 

معیارهای انتخاب بازیکنان، عوامل مؤثر بر تعیین 

قیمت  تاثیر  باشگاه(،  خارجی  و  )داخلی  قیمت 

ع گذشته،  فصول  در  لت  بازیکنان 

تفاوت  گذاری قیمت علت  و  گران  خیلی  های 

بازیکنان برخی  قیمت  زیاد  غیره  بسیار  با    و 

 استخراج کدهای اولیه نشان داده شده است. 

 ها ای از کد گذاری اولیه مصاحبهنمونه   .3جدول 

 استخراج کدهای اولیه  خلاصه متن مصاحبه 

از فنییی هییای ویژگیییثیر دارد. گییذاری و ارزش بازیکنییان فوتبییال تییاعوامییل بسیییاری در قیمییت

هییای مهییم در اییین یکییی از آیییتم سیین بازیکنییانباشیید. جملییه عوامییل مهییم در اییین حییوزه مییی

سییال شییرایط  30تییا  20هییا میییانی سیینی بییین زمینییه اسییت کییه معمییولاا بازیکنییان بییین رده 

-چییون توانییاییهییمتری برای افییزایش مبلییغ قییرارداد خییود دارنیید. عییلاوه بییر اییین مییواردی  مناسب

هیای لدریبی،  شیوت بازیکنیانو    قیدرت سیرزنیچون  های تکنیکی و تاکتیکی بازیکنان هم

 باشییند. البتییه بازیکنییاننیییز از عوامییل تاثیرگییذار مییی  های کوتاه و بلنید دقیی پاسو    به موقع

توانیایی و مهیارت   خییود و همچنییین بازیکنییانی کییه  پیرشو    قدرت سیرزنیبه علت    بلند قد

-زدن شییوت و پییاس دادن دارنیید از شییرایط بهتییری برخییوردار مییی را بییرای اسییتداده از دوپییا

گیییری در مییورد افییزایش یییا کییاهش نیییز منجییر بییه تصییمیم عملکییرد کلییی بازیکنییانباشییند. 

هیای تعیداد گیل،  کننیدگیتوانیایی تمیام مهییاجم    هایپستقیمت بازیکنان خواهد شد. در  

قییدرت و دافعان هییای دروازبییانی و میی در گییل زدن و در پسییت هییای کمکییینقییشو  زده

 و در پسییت هافبییکدفیع خطیر گیل زدن حرییف  و    هیاشییتتوانایی تدافعی، تعداد کلین

بسیییار حییائز اهمیییت اسییت. البتییه مییدافعانی کییه از نبردهای تن به تن و قیدرت حدیت تیو   

 باشند.برخودار هستند از قیمت و ارزش بیشتری برخوردار می قدرت هجومی

آنهییا در آخییر هییر فصییل یکییی دیگییر از عوامییل  هییایهبیازارگرمی توسییا بازیکنییان و واسییط

در ابییزار رسیییدن بییه بییازارگرمی  نیییز هارسییانهبرخییی باشیید. تاثیرگییذار بییر قیمییت بازیکنییان مییی

شییوند، البتییه خواسییته یییا ناخواسییته. بییه اییین ترتیییب دور از میهییا قیمییت بازیکنییان فوتبالیسییت

فوتبییال بخییوبی دریافتییه باشییند کییه انتظییار نیسییت کییه مربیییان و بازیکنییان فعییال در سییطح اول 

ها گییاهی نیییاز دارنیید و اییین مشییاوره   ایمشیاوران رسیانهخواهنیید بییه  برای رسیدن به آنچییه می

 دومییدت، مبلییغ قییرارداد بییازیکن یییا مربییی حتییی تییا  ای بلندشکند و با آغییاز پروسییههنجارها را می

ود دارد کییه در آن بییه وجیی  هییای معتبییریسییایتعییلاوه بییر اییین  .کنییدبرابییر افییزایش پیییدا می

هییا در کییه اییین سییایتطییوریپردازنیید بییهگییذاری بازیکنییان فوتبییال در سرتاسییر جهییان میییقیمییت

 زنی آنان تاثیرگذار است. توجیح افزایش یا کاهش قیمت بازیکنان و قدرت چانه

 مشخصات فنی  -

 های بازیکنانویژگی -

 زنیقدرت شوت -

 قدرت سر زنی -

 قدرت پرش -

 قدرت دریپل -

 قیقهای دپاس -

 قد بازیکنان -

مهیییارت اسیییتفاده از دو  -

 پا

 عملکرد کلی بازیکنان -

 پست بازیکنان -

هییای کمکییی در نقییش -

 زدن گل و دفع خطر 

 نبردهای تن به تن -

 قدرت هجومی -

 قدرت تدافعی -

 قدرت دفع خطر -

 های تکنیکیتوانایی -

 توانایی حفظ توپ -

 تمام کنندگی -

 سرعت بازیکنان -

 هاها و دلالواسطه -

 اهمطبوعات و رسانه -

هییای اینترنییت و سییایت -

 معتبر ورزشی
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مصاحبه   فرآیند  طی  تحقیق  این  کد    215در 

شده   استخراج  انتزاعی  88به    واولیه  تر  مفهوم 

همه  اولیه  کدگذاری  از  پس  شدند.  تبدیل 

ی ها و مشخص شدن کدهایی که بقیهپرسشنامه

مصاحبه شوندگان نیز در آنها توافق نظر داشتند،  

موضوع مشابهت  اساس  طبقهبر  بندی  ی 

این طبقه)مقوله  از  هر یک  به  و  ها،  بندی( شده 

تر از مفاهیمی  عنوانی اختصاص یافت که انتزاعی

دهند.  است که مجموعه آن طبقه را تشکیل می

های  ( مفاهیم ساخته شده از کدگذاری4جدول )

 دهد.  بندی آنها را نشان میاولیه و مقوله

 گذاری بازیکنان ری عوامل مؤثر بر قیمت کدگذاری باز و کدگذاری محو  .4جدول 

کدگذاری 

 گزینشی 

کدگذاری 

 محوری 
 کد مصاحبه  مداهیم کدگذاری باز

عوامل مؤثر  

 بر

-قیمت

 گذاری 

 

عوامل مربوط  

به عملکرد  

 بازیکن

 I2, I5, I8, I11, I12, I14I ,1 افتخارت کسب شده توسط بازیکن 

 I3, I5, I7, I11I ,2 های زرد تعداد کارت 

 I3, I5, I7, I11I ,2 های قرمزداد کارت تع

 I3, I4, I5, I7, I9, I10, I11, I12, I14I ,2 زمان بازی 

 I3, I4, I5, I7, I8, I9, I11, I13, I14I ,2 تعداد بازی در لیگ برتر

 I3, I6, I8, I9, I10, I12, I13, I14I ,1 تعداد بازی ملی 

 I2, I3, I4, I6, I8, I9, I12, I13, I14I ,1 گل زده 

 I3, I6, I7, I8, I9, I10, I12, I13, I14I ,2 نقش کمکی در گل زده 

 I4, I6, I9, I12, I13, I14I ,3 گل خورده 

 I4, I6, I9, I12, I13, I14I ,3 کلین شیت 

عوامل مربوط  

های  به ویژگی

 شخصی

 سن بازیکن 
1, I2, I3, I4, I5, I6, I7, I8, I9, I10, I11, 

I12, I13, I14I 

 I5, I6, I7, I9, I10, I11, I14I ,1 قد بازیکن

 I3, I5, I6, I8, I9, I10, I11, I12I ,2 پست بازی

 I7, I9, I10, I11, I12, I13I ,6 مهارت استفاده از دو پا

عوامل مربوط  

های  به توانایی

 بازیکن

 I3, I5, I7, I9, I10, I11, I14I ,1 قدرت حفظ توپ

 I5, I6, I9, I10, I11, I14I ,1 دریپل 

 I4, I5, I6, I8, I9, I10, I11, I12, I13I ,3 پاس کوتاه 

 I7, I11, I12I ,5 پاس بلند

 I7, I11, I12I ,5 قدرت تمام کنندگی 

 I6, I7, I9, I12, I13I ,4 قدرت سرزنی 

 I2, I4, I5, I6, I7, I9, I10, I11, I14I ,1 توانایی دفاعی 

 I2, I3, I4, I7, I8, I10, I11, I13, I14I ,1 زنی نایی شوتتوا

 I2, I4, I5, I6, I7, I9, I10, I12I ,1 سرعت 

 I7, I10, I12, I13I ,4 توانایی محافظت از دروازه خودی 

 I4, I6, I9, I10, I12, I13, I14I ,3 توانایی دفع خطر 
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 گذاری بازیکنان مل مؤثر بر قیمت کدگذاری باز و کدگذاری محوری عوا .4جدول ادامه 

مدهوم 

کدگذاری 

 گزینشی 

مداهیم 

کدگذاری 

 محوری 

 کد مصاحبه  مداهیم کدگذاری باز

عوامل مؤثر  

 بر

-قیمت

 گذاری 

های  ویژگی

 باشگاه 

 ارزش باشگاه 
1, I2, I3, I4, I5, I6, I7, I8, I9, I10, I11, 

I12, I13I 

 I2, I3, I4, I7, I8, I10, I11, I13, I14I ,1 افتخارات کسب شده باشگاه

 I6, I7, I9, I12, I13I ,4 سابقه حضور در لیگ برتر 

عوامل ایجاد 

کننده حباب 

 قیمت

 I5, I6, I7, I9, I10, I11, I14I ,1 اخبار 

 I5, I6, I7, I8, I9, I10, I11, I14I ,1 اینترنت 

 ها( ها )دلالایجنت
1, I2, I3, I4, I5, I6, I7, I8, I9, I10, I11, 

I12, I13, I14I 

 I2, I3, I4, I7, I8, I10, I11, I14I ,1 میزان محبوبیت بازیکنان

 
قیمت بر  مؤثر  عوامل  تعیین  از  گذاری  پس 

حرفه  قیمت بازیکنان  تخمین  برای  فوتبال،  ای 

شد.   استفاده  مصنوعی  هوش  از  هوش  آنها 

شاخه دارای  جمله  مصنوعی  از  مختلفی  های 

سی ماشین،  شبکهستمیادگیری  خبره،  های  های 

الگوریتم مصنوعی،  و عصبی  تصمیم  های درخت 

خاطر پیچیدگی   باشد. در این تحقیق به غیره می

قیمت شبکهمبحث  از  بازیکنان،  های  گذاری 

که   چرا  شد؛  استفاده  اصلاح،  قابلیتعصبی  های 

پذیری خطا  بندی، یادگیری تطبیقی، تحمل دسته

  . (Lantz, 2013)  دارند  و مهمتر از همه استنتاج

لایه  یک  شامل  مصنوعی  عصبی  شبکه  یک 

لایه  یک  و  پنهان  لایه  چند  یا  یک  ورودی، 

می لایهخروجی  از  کدام  هر  که  دارای  باشد  ها 

می نورون  نورونتعدادی  تعداد  در  باشد.  ها 

تعداد  لایه به  توجه  با  خروجی  و  ورودی  های 

می تعیین  خروجی  و  ورودی  شوند.  متغیرهای 

های آنها در مرحله  های پنهان و نورونهتعداد لای

و   سعی  از  معمولاا  )کالیبراسیون(  مدل  آموزش 

  . (Maier et al. 2010)  گرددخطا مشخص می

و   ورودی  متغیرهای  به  توجه  با  تحقیق  این  در 

ها و موضوع تحقیق خروجی، الگوی اتصال نورون

شبکه شعاعی  از  عصبی  جهت    RBFهای 

بازمدل  قیمت  تخمین  و  استفاده  سازی  یکنان 

و    غالباا  هاشبکه  اینشد.   یادگیری  فرایند  دارای 

 تری هستند.  سازی سریع آماده 
پیشنهاد و  تحقیق  با   & Razavi)  مطابق 

Tolson, 2011)    با یک شبکه عصبی مصنوعی 

بین   پیوسته  رابطه  تقریب هر  پنهان، جهت  لایه 

می مناسب  خروجی  و  ورودی  باشد.  الگوهای 

ت این  در  جهت  بنابراین  کار  شروع  در  حقیق 

تدوین شبکه عصبی از شبکه شعاعی دارای یک  

شکل   در  شد.  استفاده  نورون  یک  و  پنهان  لایه 

( مدل طراحی شده تخمین قیمت بازیکنان با  1)

نرم  توسط  نورون  یک  و  پنهان  لایه    Rافزار  یک 

 طراحی شده است. 
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    35 و تکرار ک نورونبا یک لایه پنهان، ی   RBFمدل طراحی شده شبکه عصبی  .1شکل 

 

احی شده  با یک لایه پنهان،  ر ( مدل ط1شکل )

( نیز 2باشد. در شکل )می 35یک نورون و تکرار 

پیش قیمت  همبستگی  توسط  میزان  شده  بینی 

شده   داده  نشان  بازیکنان  واقعی  قیمت  و  مدل 

 است. 

 
 یمت واقعی بازیکنان بینی شده توسط مدل ابتدایی و قمیزان همبستگی بین قیمت پیش .2شکل 

 
  ( شکل  با  همبستگی 2مطابق  میزان   )

(6822757/0Correlation =   بوده، اما میزان )

بینی شده با  همبستگی و خطای بین قیمت پیش

بازیکنان چندان مطلوب نمی واقعی  باشد.  قیمت 

در   مدل  اعتبار  و  برازش  بررسی  برای  واقع،  در 

همبستگی مدل میزان  از  شده  طراحی  های 
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ای که در مرحله آموزش مدل  های نمونهوجیخر 

شود  های عصبی داده می)کالیبراسیون( به شبکه

نمونه  300)تعداد   با  تصادفی(  به صورت  ای  نفر 

نمونه(،    100که برای تست در نظر گرفته شده ) 

شود. بدیهی است هر چه میزان این  استفاده می

باشد،   کمتر  خطا  ضریب  و  بالاتر  همبستگی 

  . (Lantz, 2013)  است  بیشترمیزان برازش مدل  

میزان همبستگی مدل با آزمون و خطا و آموزش  

لایه تعداد  افزایش  همچنین  و  مدل  های  بیشتر 

نورون و  گامپنهان  و  تغییر ها  قابل  متفاوت  های 

پس از تست مدل با    منظور،  این  خواهد بود. برای

نورون و  پنهان  لایه  تعداد  یک  به  مختلف،  های 

نورونلایه و  پنهان  افزوده  های  بهینه  حد  تا  ها 

به بهینه،  طوریشد  حد  به  رسیدن  از  پس  که 

خطای  مدل و  کمتر  همبستگی  دیگر  های 

بیشتری داشتند. در واقع، با افزایش بیش از حد  

نورونلایه و  پنهان  از  های  مشخص  ها  حد  یک 

در  یافت.  خواهد  کاهش  مدل  همبستگی  میزان 

( چند نمونه از نتایج میزان همبستگی 5جدول )

آموزش خطای  میزان  لایهو  با  مدل  های  های 

نورون و  مختلف  گامپنهان  و  متفاوت  ها  های 

 نشان داده شده است.  
 های واقعی بینی کننده با قیمتمیزان همبستگی و خطای مدل پیش .5جدول 

تعداد  

های لایه 

 پنهان

ها تعداد نورون

 در لایه پنهان 
 تکرار  میزان خطا  همبستگی 

نمونه  

 تست

نمونه  

 آموزش 

1 1 6822757 /0 00358958 /0 35 100 300 

1 7 6959308 /0 009830218 /0 4000 100 300 

2 3&7 710835/0 008723651 /0 4000 100 300 

2 5&7 7517566 /0 01055298 /0 345 100 300 

3 2&5&7 8243671 /0 009723764 /0 345 100 300 

3 3&5&7 981253/0 001824619 /0 340 100 300 

4 2&3&5&7 834627 /0 00253624 /0 340 100 300 

 
بینی قیمت ( مدل بهینه پیش5مطابق با جدول )

بازیکنان در این تحقیق شامل سه لایه پنهان و 

لایه در  ترتیب  به  نورون  سه  و  پنج  های  هفت، 

می و سه  دو  )که    باشدپنهان یک،  (  3در شکل 

از    نشان داده شده است. برای طراحی این مدل 

از نوع نظارت   با توابع شعاعی  یک شبکه عصبی 

ها در این  شونده استفاده شد. توابع محرک نورون

نوع   و  بوده  سیگموئیدی  توابع  نوع  از  شبکه 

باشد که در آموزش شبکه به صورت مومنتوم می

مقدار   ) آن  شد.  63/0مومنتوم  گرفته  نظر  در   )

های آموزشی شبکه  نرخ یادگیری متناسب با داده

( تعیین 340تعداد تکرار الگوریتم نیز )( و  75/0)

 شد. 
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ه پنهان و هفت، پنج و سه نورون به ترتیب در  های عصبی با سه لایمدل استخراج شده با استفاده از شبکه .3شکل 

 340و تکرار  های پنهان یک، دو و سهلایه

بینی قیمت مدل بهینه پیش(  3مطابق با شکل )

بازیکنان در این تحقیق شامل سه لایه پنهان و 

لایه در  ترتیب  به  نورون  سه  و  پنج  های  هفت، 

می سه  و  دو  یک،  )  باشد.پنهان  نیز 4شکل   )

پیش قیمت  همبستگی  توسط  میزان  شده  بینی 

   دهد.مدل و قیمت واقعی بازیکنان را نشان می

 
 بینی شده توسط مدل نهایی و قیمت واقعی بازیکنان میزان همبستگی بین قیمت پیش .4شکل 

 

( شکل  با  مدل  4مطابق  همبستگی  میزان   )

(981253/0Correlation =   بوده که نشان از )

می مدل  مطلوب  برازش  و  بالا  باشد.  همبستگی 

( جدول  و  چند  (  6در  واقعی  قیمت  از  نمونه 

پیش شقیمت  ذکر  بینی  تحقیق  مدل  توسط  ده 

 شده است. 
 

 
 

 
            Copyright © The Author                   Publisher: University of Guilan 



 31، پیاپی 3، شماره 1401 پاییز ،فصلنامه مدیریت و توسعۀ ورزش          . .  .   رانیفوتبال ا یاحرفه کنانیباز متیق نیتخم    106 

 

بینی شده  قیمت واقعی و قیمت پیش .6جدول 

 ای از بازیکنان توسط مدل نمونه

کد  

 بازیکن
 قیمت واقعی

-قیمت پیش

 بینی شده 

F8 000 ،000 ،700 732 ،325 ،654 

F37 000 ،000 ،470 267 ،701 ،493 

F56 000 ،000 ،900 296 ،623 ،838 

F97 000 ،000، 300 ،1 159 ،766 ،973 

F109 000 ،000 ،100 ،1 730 ،486 ،914 

F163 000 ،800 ،3 460 ،218 ،411 

F224 000 ،000 ،800 403 ،858 ،792 

F237 000 ،000 ،600 346 ،384 ،547 

F253 000 ،000 ،450 953 ،611 ،478 

F291 000 ،000 ،750 478 ،752 ،728 

F303 000 ،000 ،850 927 ،095، 796 

F343 000 ،000 ،420 404 ،895 ،435 

F371 000 ،000 ،500 169 ،089 ،532 

F386 000 ،000 ،500 237 ،876 ،467 

F394 000 ،000 ،950 335 ،086 ،893 

 

 گیری بحث و نتیجه 

نتایج   با  کیفی تحقیق  این  مطابق  بخش  در 

بازیکنان   قیمت  تخمین  در  عوامل  مهمترین 

ویژگی باشگاه،شامل  بازیکن،  ویژگی  های  های 

توانایی ایجاد  عملکرد،  عوامل  و  بازیکنان  های 

کننده حباب بودند که هر کدام از آنها شامل زیر  

آنها  مجموعه تشریح  به  ادامه  در  که  بود  هایی 

 خواهیم پرداخت. 

حاضر   تحقیق  ویژگیدر  و  های  مشخصات 

قیمت   کننده  تعیین  عوامل  از  یکی  باشگاه 

شامل   که  بوده  و  بازیکنان  باشگاه  برند  و  ارزش 

باشگاه   توسط  شده  کسب  افتخارات  تعداد 

میزان می از  ناشی  باشگاه  برند  و  ارزش  باشد. 

امکانات و قدمت   معروفیت، محبوبیت، تجهیزات 

نتایج این تحقیق در زمینه برند    باشد. باشگاه می

،  Izadyar et al. (2016)  باشگاه با نتایج تحقیق

Tunaru & Viney (2010)    وTunaru et al. 

 Tunaruهمخوانی دارد. نتایج تحقیق    (2005)

et al. (2005)    ارزش که  بود  این  از  حاکی  نیز 

یک بازیکن در یک باشگاه نسبت به باشگاه دیگر  

از گردش مالی   این تفاوت ناشی  متفاوت بوده و 

باشگاه و تعداد کل امتیازات عملکردی آن باشگاه  

تحقیق  می همچنین   .Izadyar et alباشد. 

حاکی از این بود که چنانچه یک درصد  ،  (2016)

کند،   پیدا  افزایش  بازیکن  باشگاه  برند  شاخص 

طور متوسط با ثابت بودن سایر  قیمت بازیکن به

درصد افزایش خواهد   45/1عوامل مؤثر بر قیمت 

شده   کسب  افتخارات  میزان  طرفی  از  یافت. 

باشگاه نه تنها محبوبیت بین هواداران را   توسط 

دهد؛ بلکه بر ارزش مادی باشگاه نیز  زایش میاف

تحقیق   نتایج  است.   & Tunaruتاثیرگذار 

Viney (2010)    معنادار و  مثبت  رابطه  بیانگر 

 میزان افتخارات باشگاه با ارزش یک باشگاه بود.  

ویژگی تحقیق  این  نتایج  با  های  مطابق 

گذاری  بازیکن یکی دیگر از عوامل مؤثر بر قیمت

بازیک ارزش  ویژگیو  این  بود.  فوتبال  ها،  نان 

ویژگی   شناختی جمعیت  و  فیزیکی  هایشامل 

می یافتهبازیکن  با  مطابق  که  تحقیق باشند  ها 

شاخص و  دربرگیرنده  بازی  پست  قد،  سن،  های 

بودند پا  دو  از  استفاده  این .  مهارت  بین  از 

  برای ارزیابی  بسیار مهم  شاخصی  ها، سن،ویژگی

  بازتابی   که  چرا بود،  ارارزش خرید و فروش در باز 

می  و  تجربه  از بازیکنان  نتایج  پتانسیل  باشد. 

که   Bryson et al. (2012)  تحقیق داد  نشان 

رابطه   بازیکنان  فروش  و  خرید  ارزش  با  سن 

به دارد؛  میانطوریغیرخطی  در  دههه که  ی  های 

)میانه  افزایش  دوم  سالگی(  سی  تا  بیست  ی 
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 Lehmann یابد.یابد و پس از آن کاهش میمی

& Schulze (2008)   نیز نشان دادند که سن با

رابطه   فوتبال  بازیکنان  ارزش  و  درآمد  افزایش 

با   بازیکنان  قد  طرفی  از  دارد.  منفی  و  مثبت 

قیمت و ارزش آنها رابطه دارد. زیرا این شاخص  

بازیکن در زدن ضربه توانایی  )هد(  بیانگر  ی سر 

ر گل  زدن  و  امتیاز  کسب  احتمال  که  ا بوده 

تواند از کسب امتیاز به وسیله افزایش داده یا می

سر   میضربه  جلوگیری  حریف  تیم  کند.  توسط 

تحقیق نتایج  با  تحقیق  این   .Fry et al  نتایج 

نیز    (2014) آنها  تحقیق  در  دارد.  همخوانی 

سر  ضربه  زدن  توانایی  با  یا  و  قد  بلند  بازیکنان 

 دارای ارزش خرید و فروش بیشتری بودند.  

چگونگی  عملکر از  است  بازتابی  بازیکن  د 

است.   بازی  زمین  در  او  خوب  بازی  و  کارکرد 

متخصصان   دیدگاه  از  آمده  بدست  نتایج  مطابق 

عملکرد  شاخص ارزیابی  برای  نظر  مورد  های 

توسط   شده  کسب  افتخارات  شامل  بازیکنان 

بازیکن، مدت زمان بازی، تعداد بازی ملی، تعداد 

گل   تعداد  برتر،  لیگ  در  نقشبازی  های  زده، 

و کارت تعداد خطاها  بازیکن،  و  کمکی  های زرد 

شیت کلین  تعداد  و  خورده  گل  بازیکن،   1قرمز 

دروازبان میبرای  انجام  ها  تحقیقات  در  باشند. 

گرفته در این زمینه، مدت زمانی که فوتبالیست  

در زمین بازی قرار دارد )زمان بازی بازیکن( قرار  

ا ارزیابی  برای  رزش خرید و فروش  دارد، همواره 

تحقیقات  نتایج  است.  شده  استفاده   بازیکن 

Garcia-del-Barrio & Pujol (2007)    حاکی

لیگ در  حضور  که  بود  این  در  از  مطرح  های 

المللی و همچنین بازی در تیم سطح ملی و بین

ارزش   و  انتقال  و  نقل  هزینه  بر  مثبتی  اثر  ملی 

بی بازار دارد. دیگر محققان  ن  خرید و فروش در 

 
1 . Clean sheet 

بازی در  زمان  حضور  کل  و  مسابقه  فصل  های 

 Franck)  ای حضور بازی در طول ورزش حرفه

& Nüesch, 2012)  بازیکن عنوان  به  حضور   ،

و حضور در      (Bryson et al., 2012)  جانشین

دقیقه   (Ruijg & van Ophem, 2014)  چند 

واقعی سپری شده در زمین   برای محاسبه زمان 

، تنها  موقیت در مسابقه.  اندبازی، تمایز قائل شده 

از باشد بلکه شامل  گل زده به حریف نمی  ناشی 

کلین   و  دروازبان  توسط  حریف  زدن  گل  دفع 

او میشیت تحقیقهای  نتایج   Herm et  باشد. 

al. (2014)    عملکردهایی که  بود  این  از  حاکی 

های زمینی، گل با  ها )گلهمچون زدن انواع گل

توانایی بازیکن  ضربه سر و پنالتی( نشان دهنده  

غیر   و  واضح  طور  به  که  است  امتیاز  کسب  در 

اندازه را  بازیکن  عملکرد  میمبهم  کنند.  گیری 

 Frickو  (Bryson et al., 2012)همچنین  

گل  (2011) کل  هر  میانگین  در  شده  زده  های 

بازی حرفه  و در طول  را  فصل جاری  بازیکن  ای 

یک   عملکرد  ارزشیابی  برای  معیاری  عنوان  به 

میباز معرفی  نقش  یکن  این  بر  علاوه  نمایند. 

خطر   دفع  یا  و  گل  رسیدن  ثمر  به  در  داشتن 

قیمت معیارهای  دیگر  از  حریف  و  حمله  گذاری 

نمونه   برای  بود.  فوتبال  بازیکنان  ارزش 

Lehmann & Schulze (2008)    تحقیق در 

بوندسلیگا  فوتبال  از  دادند    2خود شواهدی  نشان 

حمله   در  داشتن  کمکی  نقش  حریف  که  به 

البته    تواندمی دهد.  افزایش  را  بازیکنان  حقوق 

باید اذعان نمود که در تحقیقات گذشته به علت 

داده به  دسترسی  عملکرد  عدم  به  مربوط  های 

بسیار  بازیکنان در  ، محققان  نقش کمکی  اندکی 

گیری عملکرد و تخمین  کسب امتیاز را در اندازه

نموده اعمال  بازیکنان  اند. ارزش 
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 Tayebi & Salimiی نتایج تحقیق   از طرف

ایجنت  (2023) یکی  داد که  و دلالان نشان  ها 

حباب   آمدن  بوجود  عوامل  مهمترین  از  ورزشی 

باشند  گذاری بازیکنان فوتبال میقیمتی در ارزش

 که با نتایج این تحقیق همخوانی دارد.

بر   تاثیرگذار  عوامل  از  دیگر  یکی 

توانایقیمت فوتبال  بازیکنان  و  یگذاری  های 

قدرت  قابلیت متغیرهای  شامل  که  بود  آنها  های 

پاس دریپل،  توانایی  توپ،  و  حفظ  کوتاه  های 

بلند، قدرت پرش و سرزنی، توانایی دفاعی و دفع  

خطر، قدرت و توانایی شوت زدن، سرعت و غیره  

تحقیقات  می نتایج  در   .Herm et alباشد. 

  Medcalfe (2008)  های صحیح؛پاس  (2014)
خطاهای    He et al. (2015)  ل؛دریب و  تکل 

برصحیح که موجب دفع حمله حریف می   شود 

کهقیمت است  موثر  فوتبال  بازیکنان  با    گذاری 

 نتایج این تحقیق همخوانی دارند. 

محدودیت جمله  اثرگذاری  از  تحقیق  این  های 

برخی متغیرهای کیفی بر قیمت بازیکنان بود که  

اندازه کمیقابل  و  نبودن گیری  جمله  سازی  از  د. 

می متغیرها  مقبولیت  این  و  محبوبیت  به  توان 

ایجنت اثر  واسطه1ها اجتماعی،  رسانه،  و  های  ها 

 ,.Franck, E  نتایج تحقیق.  اشاره نمودجمعی  

& Nüesch (2012)  تنها  نشان می نه  که  دهد 

و   محبوبیت  مانند  خارجی  عوامل  بلکه  استعداد، 

می نیز  اجتماعی  بامقبولیت  تقاضا  ها  شگاهتواند 

برای بازیکنان محبوب و بالتبع آن قیمت آنها را  

دهد.   تحقیقافزایش   & ,.Yaldo, L  نتایج 

Shamir (2017)    برآورد که  بود  این  از  حاکی 

ای است که  قیمت و دستمزد یک بازیکن وظیفه

باشگاهبه بین  مذاکره  و  وسیله  فوتبال  های 

 
1 . Agents 

میایجنت تعیین  بازیکن  نمایندگان  و  شود.  ها 

تحقیق  علاو نتایج  این  بر   & Lehmannه 

Schulze (2008)    دفعاتی تعداد  که  داد  نشان 

ورزشی  مجله  تیتر  عنوان  به  بازیکنان  نام  که 

شود  استفاده می 2معروف آلمان مانند مجله کیکر

   با افزایش دستمزد وی رابطه مستقیم دارد.

تحقیقات   در  تلاش  وجود  با  مجموع،  در 

تع زمینه،  این  در  شده  متغیرهای  انجام  یین 

و   خبرگان  توسط  قیمت  تعیین  برای  اساسی 

توسط   بیشتر  و  نبوده  حوزه  این  در  متخصصین 

و   ریاضی  معادلات  و  محدود  اطلاعات 

روایی رگرسیون  فاقد  و  گرفته  ساده صورت  های 

می کافی  و  به  لازم  توجه  با  همچنین  باشد؛ 

بینی  ها و عدم قطعیت در مباحث پیشپیچیدگی

بازیکنان،   محاسبه  روشقیمت  و  انجام  های 

در   قیمت  تعیین  نهایی  این الگوی  از  برخی 

مدل و  نبوده  مناسب  شده  تحقیقات  ارائه  های 

دسته تطبیقی،  یادگیری  اصلاح،  بندی،  قابلیت، 

پذیری خطا و مهمتر از همه استنتاج لازم  تحمل

ی  را ندارند و این خلاء برای محاسبه قیمت کلیه

بازیکنان   بخصوص  و  بازیکنان،  جدید 

   شود.استعدادهای تازه کشف شده، دیده می

موضوع توجه  از با  استفاده  فوق  های  شبکه  ات 

مصنوعی تحقیق  عصبی  این  دقت   در 

امکان  بینیپیش  و  داده  افزایش  را  ها 

های لازم را برای مسئولین امر فراهم  ریزیبرنامه 

روشمی همچنین  شبکهنماید.  عصبی  های  ی 

اولیه  فرض  برهیچ  را  داده  ای  تحمیل  توزیع  ها 

آنها زمانی آشکار مینمی ارزشمندی  شود  کند و 

)قیمت  مستقل  متغیرهای  بین  ارتباط  که 

مؤثر(   )عوامل  وابسته  متغیر  و  فوتبال(  بازیکنان 

 
2 . Kicker 
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پذیری شبکه  مشخص نیست. علاوه بر این تعمیم

می را  امکان  با  این  ارتباط  در  مدل،  که  دهد 

قیمتی   نیز  جدید  بازیکن  یک  و  قیمت  مناسب 

کم  صحیح بسیار  خطای  با  کند.  پیش  را  بینی 

از نتایج مدل نهایی این   همبستگی بدست آمده 

( میان   = 981253/0Correlationتحقیق   )

پیش شده  قیمت  بازیکنان  بینی  واقعی  قیمت  با 

بدست   مدل  آموزش  با  این  آمدهکه  بیانگر   ،

 باشد  موضوع می

پیشنهاد   تحقیق  این  نتایج  به  توجه  با 

های  جویی در بودجه و هزینهشود برای صرفهمی

خرید   از  ناشی  غرامت  هزینه  کاهش  و  باشگاه 

بازیکنان،   با  اشتباه  ابتدا  از اقدام به خرید،  پیش 

تحلیل و  کارشناسان  آنالیز  توسط  مناسب  های 

نخبه، نقاط ضعف و قوت باشگاه سنجیده شود و  

کل دیدگاه  یک  برطرف  با  عدم  صورت  در  نگر 

توسط استعدادهای داخلی باشگاه    هاشدن ضعف

خارج از باشگاه،  از  و نیاز حتمی به خرید بازیکن  

متغیرهای   تواناییتمامی  و  عملکردی،  ها 

بازیکنانویژگی شخصی  نظر  های  با    مورد 

داده از  و  استفاده  معتبر  مراجع  در  موجود  های 

نرم شدهبکارگیری  بررسی  مناسب  و    افزارهای 

از حباب آگاهی  با  قیمتی موجود در    هایسپس 

 .  بازار نقل و انتقال اقدام به خرید نماید 
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