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Abstract 

Objective: The overall objective of the present study is to estimate the 

economic value of Tehran Esteghlal Football Club for its fans in Iran. 
Methodology: The present study is a descriptive-analytic one that is a part 

of applied research in terms of purpose. The statistical population, 

Esteghlal's club supporters across Iran, and the sample size were 393 

according to the table of Michel and Carson. For this purpose, a 

questionnaire was designed to determine the willingness to pay fans of 

Tehran Independence Football Club nationwide for the goods and benefits 

produced by the club and the factors affecting their willingness to pay. 

Ranked probit model was used for data analysis. 

Results: The results show that 85.3% of the fans are willing to participate in 

the funding for the presence of the independence team at competitive levels 

and the tendency of paying for the football club to attend and win the 

Premier League is 77.2% and 79.2%, respectively, Cup championship and 

AFC Champions League matches were 78.2 percent and 84 percent, 

respectively, Tickets for the Independence Football Stadium from 93.9% 

stadium viewing, TV viewing of the Independence Team matches is 88.1 

percent and the club's product purchases are 43.1 percent. 

Conclusion: The willingness to pay has shown that the presence of the 

Independent Football Team in Iran's highly competitive sports has had a 

positive effect on their well-being, with supporters wanting to support their 

favorite team. 

Keywords: Contingent valuation, Fans, General goods, Ranked Probit 

Model, Willingness to pay. 
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Extended Abstract 

Introduction  and State of Problem  

The impact of sports as a social phenomenon is undeniable. After the sports 

economy, the sports phenomenon itself has been equally interesting. Football is 

the most global sport in the world and is an important part of the global 

economy. The importance of football is so great that it can even be used as an 

indicator of social development. In addition to being the most popular sport in 

terms of followers and fans, soccer is a multi-billion dollar industry that 

dominates the sports economy. The major sources of revenue for the soccer 

industry include television rights, sponsors, and match day revenue, 

respectively. According to the researches of the researcher, few researches have 

been done in the field of estimating the economic value of sports clubs in Iran; 

Therefore, according to the limitations of internal research in this field and also 

the strategic position of Esteghlal Football Club in terms of the number of fans 

in the country, the researcher in this research seeks to estimate the economic 

value of Esteghlal Football Club of Tehran based on the amount of support of 

fans in Iran. 

 

Methodology  

The current research is a descriptive-analytical method, which is part of applied 

research in terms of its purpose. The statistical population under study was the 

fans of Esteghlal Club in the country, and the size of the statistical sample was 

also measured by Michel and Carson's table. According to Michel and Carson's 

table at the 5% level, a sample size equal to 393 people was considered for 

Esteghlal Club. By determining the sample size, simple random sampling was 

used to select the sample. For this purpose, a questionnaire was designed and 

the questionnaires were distributed online among different age, gender and 

social groups, and through that, the willingness to pay of fans of Esteghlal 

Football Club of Tehran at the country level. Iran was asked for the goods and 

benefits produced by this club, and the factors affecting the willingness of fans 

to pay for Esteghlal Club were determined in this way. The data analysis 

method is quantitative and Excel and Spss software were used for data analysis. 

The questionnaire used in the research was made by the researcher and 

consisted of 17 questions and consists of two parts. The first part of the 

questions was dedicated to receiving the demographic and socio-economic 

information of the respondents. Then, the respondents were asked to state their
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 willingness to pay for Esteghlal football team's participation in Premier League 

competitions and the team's championship in Premier League, FA Cup and 

Asian Champions League competitions separately. The final part of the 

questionnaire was also measured with questions related to the level of people's 

interest and use of goods produced by Esteghlal Football Club. 

Results  

According to the results of the research, the average willingness to pay annually 

for Esteghlal Football Club's participation in the country's premier football 

league is 35,000 Tomans, and the total value of the willingness to pay annually 

for this team at the national level is 31.2 billion Tomans. The annual value of 

Esteghlal Club is obtained by multiplying the average value of the annual 

willingness to pay by the number of fans. Also, if we assume the desire for 

annual payments of fans at the country level for many years with the same 

value; The current value of the total willingness to pay by Iranian fans for 

Esteghlal Football Club will be equal to 698 billion tomans. This amount can be 

considered as the economic value of Esteghlal Football Club for the fans of 

Iran. Various factors influence willingness to pay. The findings of the research 

show that the fans of Esteghlal Club, the people who come to watch the team's 

matches at the stadium and the people who buy the products of this club, have a 

tendency to pay more for the participation of the Esteghlal football team in the 

national league competitions, as well as the championship of this team in 

various competitions; And it turns out that women are willing to pay more to be 

in the stadium to watch the matches. The results of the research show that 85.3 

percent of the fans are willing to participate in providing funds for the presence 

of the Esteghlal team at competitive levels, and the desire to pay Esteghlal 

football club fans to participate and win in the premier league competitions is 

77.2 percent and 2.2 respectively. 79%, winning the FA Cup and the Asian 

Champions League competitions are 78.2% and 84%, respectively, buying 

tickets to watch Esteghlal football team matches from the stadium is 93.9% and 

the amount of buying products of this club is 43.1%. 

Discussion and Conclusion 

The main goal of this research was to estimate the economic value of Esteghlal 

Football Club of Tehran based on the amount of support from fans in Iran. 

Since the general benefits created by Esteghlal Football Club for Iranian fans 

have not been priced in the market due to the lack of exchange, it is possible to 

value it through non-market methods. For this purpose and to estimate the 

economic value of Esteghlal Football Club for the fans of Iran in this research, 
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the conditional valuation method has been used. In this method, a hypothetical 

market is designed and the respondents are asked to value the goods whose 

features are explained in the questionnaire and express their willingness to pay 

for them. In this research, the willingness to pay for the attendance of Esteghlal 

Football Club of Tehran in Premier League competitions, the championship of 

this team in various competitions, tickets to watch matches in the stadium and 

purchase of Esteghlal Football Club products, received from the respondents 

and the value of each of these goods was estimated.  

The willingness to pay expressed by the fans shows that the presence of the 

Esteghlal football team in the high competitive levels of Iranian sports has had a 

positive effect on their well-being; So that fans want to support their favorite 

team. In general, it can be said that since the sport of football in our country is a 

popular and popular sport among different classes of people, and Esteghlal 

Football Club, which is one of the proud and popular teams of the Premier 

Football League of Iran, which is funded by the government, and according to 

the current conditions of the country, and the sanctions and the lack of funds 

and government financial reserves that the government is facing to run state 

clubs with a lack of funds, It can use methods such as privatization or the 

willingness to pay fans of their favorite teams, which is mentioned in this 

research, and managers are expected to use the findings of this research and 

similar researches to promote Esteghlal Football Club. 

Keywords: Contingent valuation, Fans, General goods, Ranked Probit Model, 

Willingness to pay. 
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 مقاله پژوهشی    
  

 هواداران  ت یحما زان ی باشگاه فوتبال استقلال تهران بر اساس م یبرآورد ارزش اقتصاد

 

 3تابش دی، سع2* یدوست ی، مرتض1ینیفرزانه حس 

 31/06/1399: پذیرش تاریخ                                   05/12/1398: دریافت تاریخ          

 چکیده

  زان یباشگاه فوتبال استقلال تهران بر اساس م  یضر برآورد ارزش اقتصاد پژوهش حا  یهدف کل    :هدف 

 . باشدی م  رانیهواداران در کشور ا  تیحما

  ی کاربرد   های است که از نظر هدف جزء پژوهش   یل ی تحل -یف ی پژوهش حاضر، به روش توص   :شناسیروش

طبق جدول    ز ی ن   ی م نمونه آمار و حج  ران ی هواداران باشگاه استقلال در سطح کشور ا   ، ی . جامعه آمار باشد ی م 

  لی آن تما  ی له ی وس و به  د ی گرد ی طراح  ی ا منظور پرسشنامه  ن ی ا  ی نفر بود. برا  393و کارسون برابر با   شل ی م 

  نی توسط ا   دشده ی کالاها و منافع تول   ی به پرداخت هواداران باشگاه فوتبال استقلال تهران در سطح کشور برا 

از مدل    ز ی ها ن داده   لی و تحل   ه ی تجز   ی شد. برا   ده ی ها پرس اخت از آن به پرد  ل ی باشگاه و عوامل مؤثر بر تما 

 استفاده شد.   ی ا رتبه   ت ی پروب 

  ی بودجه برا   ن ی به مشارکت در تأم  ل ی درصد از هواداران ما   85/ 3که    دهدی پژوهش نشان م   جی نتا   :هایافته 

  ی ه فوتبال استقلال برا به پرداخت هواداران باشگا   لی و تما   باشندی م   یاستقلال در سطوح رقابت   می حضور ت 

و    ی جام حذف   در   ی درصد، قهرمان   79/ 2درصد و    77/ 2  ب ی برتر به ترت  گ ی ل   ی ها در رقابت   ی حضور و قهرمان 

فوتبال    می مسابقات ت  ی تماشا   ت یبل   هیدرصد، ته   84درصد و    78/ 2  ب یبه ترت   ای قهرمانان آس   گی ل   ی ها رقابت 

 . باشد ی درصد م   43/ 1باشگاه    ن ی ت ا محصولا   د ی خر   زان یدرصد و م   93/ 9  وم ی استقلال از استاد 

فوتبال استقلال در    م ی حضور ت  دهد ی کردند نشان م  ان ی که هواداران ب   یی ها به پرداخت  ل ی تما  :گیرینتیجه

بالا  ا   ی رقابت   ی سطوح  به   ر ی ها تأث رفاه آن   ی بر رو   ران ی ورزش کشور  هواداران    که ی طور مثبت داشته است؛ 

 محبوب خود شوند.   می ت  ی حام   لند ی ما 
 .ی ا رتبه   ت ی به پرداخت، مدل پروب   لی هواداران، تما   ، ی عموم   ی ها مشروط، کالا   ی گذار ارزش   های کلیدی:ه واژ

  
 

کارشناس  .1 مد  ی دانشجو  ورزش  یاب ی بازار  تی ری ارشد  علوم  دانشکده  ورزش،  ا  ،ی در  بابلسر،  مازندران،    .2  ران،ی دانشگاه 

دانشکده    ،یورزش  ت یر یمد  اراستادی  .3  ران، ی ندران، بابلسر، ادانشگاه ماز  ،یدانشکده علوم ورزش  ،یورزش  تی ری مد  اریدانش

 . رانی دانشگاه مازندران، بابلسر، ا  ،یعلوم ورزش
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 مقدمه 

به  ورزش    یاجتماع  ده یپد  کیعنوان  تأثیر 

ورزش به همان    یاست. بعد اقتصادانکار  رقابلیغ

  جالب توجه بوده است  یورزش  دهیاندازه خود پد

. یکی از تأثیرات مهم  (2019،  1و همکاران   )پومار

می آن  اقتصادی  اثر  جامعه،  بر  باشد،  ورزش 

ایران همیشه به عنوان یکی از مباحث  ورزش در 

اقتصاد   در  شمارفرعی  که  می  به  موضوعی  رود، 

توسعه کشورهای  مهم  در  اصل  یک  یافته 

می محسوب  اجتماعی  و  سیاسی  شود  اقتصادی، 

و همکاران،  ) ورزش(.  1395قادرپور  نه   یاقتصاد 

بلکه اندازه  تنوع  یدگیچیپ  در  تنها در  در    نیز  و 

چشمگ  ریاخ  یهادهه است   یر یرشد  ،  داشته 

ورزش  کردیرو اقتصاد  در  به    ی استاندارد  مربوط 

ارز  صیتخص ورز  یابیو  در  کارآمد    ی هاشمنابع 

به  یمیتو    یاحرفه  آن  از  که    ک یعنوان  است 

رقابت می  صنعت  و  )  شود یاستفاده  پوتس 

ورزش  اساس این   بر  .(2018،  2توماس  اقتصاد   ،

تئوری به   و  کاربرد  بررسی  برای  اقتصادی  های 

فعالیت  میآنالیز  گفته  ورزشی  به  های  یا  شود 

عملکرد   زمینه  سه  در  ورزش  اقتصاد  دیگر  بیان 

ات ورزش و توسعه ورزش مسائل را  ورزش، تولید 

می  بزرگکند؛  بررسی  از  و  ورزش  ترین 

قرن  پردرآمد  در  صنایع  محسوب    21ترین 

  نشان  پیشرفته جوامع در هابررسی   شود.می

توسعۀ   و رشد در مؤثر  عوامل از ورزش که اندداده 

 خواهد  آینده در  کشورها، اجتماعی _ اقتصادی 

 . (1397جوانی،  )بود  

پدیده  سیاسی،  ا ورزش  مختلف  ابعاد  با  است  ی 

ی که بخش طوربه اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی 

از جمعیت جهان راقابل توجه  به خود جلب    ای 

 
1. Pomar & et al 

2. Potts & Thomas 

( است  کاشکرده  همکارانخداداد  و  (. 1395  ،ی 

 و  ورزش اقتصاد حجم  برآورد  هدف کهی هنگام

تأثیر تعیین  کلان هایشاخص  بر آن میزان 

 طوربه برآورد و محاسبه وظیفه باشد، اقتصادی

کلاشی و همکاران،  شود )دشوارتر می ایفزاینده 

 است این بر اقتصاد دانش توجه (. کانون1398

 تعامل و رفتار  چگونه اقتصادی عوامل که

مختلف و کنندمی  کار  چگونه اقتصادهای 

)می همکاران،  کنند  و  مطالعات  (.  1396پوریا 

  یگذاری برا سرمایه  کی یسودآور  یتأثیر اقتصاد

. در  کندمشخص میقلمرو و ساکنان آن را    کی

مسابقات    یبرا   یمطالعات  نیارتباط با ورزش، چن

امکانات  یورزش ورزش  ای،  صورت    یانجمن 

به  یورزش  یدادها یرو  .گیردمی عنوان  معمولاً 

و مشاغل    یهای اقتصاد فعالیت   یاصل  دکنندهیتول

م گرفته  نظر  همکاران   شوندیدر  و  ،  3)باراجاس 

 توانمی  دیدگاه دو از را ورزش اقتصاد  .(2015

 مفاهیم به ورزش  زاویۀ از  . مطالعه 1  :کرد  مطالعه

 از بررسی و مطالعه  .2 دستاوردهای اقتصادی؛ و

 اقتصادی مؤثر متغیرهای و  مفاهیم مبانی، منظر 

 (.1395دشتبانی و همکاران،  ورزش ) کارکرد بر

گیری داشته  رزش پیشرفت چشم اخیراً، اقتصاد و

تا   مدل توان  می  که  یحد است؛  طریق  های  از 

های تجربی، به اهمیت ورزش پی  تحلیلی و روش

باشگاه  اقتصادی  برد،  توسعه  برای  ورزشی  های 

آن   استفادهقابل جایگاه  اما  به  نیستند،  نسبت  ها 

های اقتصادی و تولیدی  محیط شهری در فعالیت

دباشگاه  زیادی  نقش  تیمها  ورزشی  ارد،  های 

میکالا عرضه  بازار  به  را  خصوصی  و   کنندهای 

تیم حرفه همچنین  را  های  عمومی  کالاهای  ای 

می  بازار  وارد  آنالیز نیز  در  معمولاً  که  های  کنند 

 
3. Barajas & et al 
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می  توجه  آن  به  کمتر  طبق    شود،اقتصادی 

بر    شدهانجام مطالعات   اثرات ورزش  با  در ارتباط 

وجود   فراوانی  نظرات  جاییاقتصاد  تا  که دارد؛ 

احداث   بین  ارتباط  بسیاری  پژوهشگران 

امکانات  ساخت زیر و  استادیوم  مثل  ورزشی  های 

مناطق   در  اقتصادی  رشد  با  را  ورزشی 

)شهرکلان کردند  اعلام  مثبت  و  ی  بیدرام 

ای  حرفه   یهاورزش   اگرچه(.  1396همکاران،  

ابزار  اقتصاد  یهالزوماً  نمیتوسعه  اما  باشندی   ،

  زان یدر م  یشهر   طیها با محادغام آن   و  تیموقع

اجاد یا  یاقتصاد  تیفعال نقش  کند:  یم  فای شده 

اراهبرد    کیشهر    کی  یوقت را    جادیتوسعه 

بهیم ورزش  شامل  انبوهکند که  بخش    یعنوان 

را وارد هسته   مردم  ،باشدمی  ذابج  یهااز جاذبه 

پس  دیکن  یشهر  محل   ای  یورزش   میت  کی، 

امی   یبرگزار  ارزش  را    یتوجهقابل  یقتصادتواند 

( دهند  ارائه  شهر  سانچز به  و  ،  1کاستلانوس 

2018.)   

جهان بخش   دنیاورزش    نیتریفوتبال  و  است 

فوتبال    تی. اهمباشدمی   یاز اقتصاد جهان  یمهم

حت  یبه حد بهمی  یاست که  آن  از  عنوان  توان 

اجتماع توسعه  کرد  یشاخص  ،  2ولایرو)  استفاده 

محبوب(.  2019 بر  نظر    نیترعلاوه  از  ورزش 

فوتبال    روانیپ هواداران،  چند    کیو  صنعت 

حاکم    یاست که بر اقتصاد ورزش  یدلار  اردیلیم

شک   ،است  و    یهاباشگاه ،  بدون  اروپا  فوتبال 

ا  نفعان یذ  ی،تیری مد  یهادستگاه    نیبرجسته 

هستند همکاران   لمازی)  صنعت    .(2018،  3و 

ای  مرور زمان تغییرات زیادی در فوتبال حرفهبه

خ داد و آن را فقط از یک ورزش به یک صنعت ر

 
1. Castellanos & Sánchez 

2. Royuela & Gásquez 

3. Yilmaz & et al 

های  الملل تبدیل کرده است، در بیشتر کشور بین

همه رشد  علت  به  فوتبال،  پیشرفته،  روزه 

اقتصادی و تجاری، آن  خصوص در بخش به های 

فوتبال می )را صنعت  و همکاران،  نامند  سلطانی 

برای  1397 لازم  عوامل  همه  فوتبال  امروزه   .)

ر شدن  از  »صنعت«  بخشی  صنعت  هر  دارد؛  ا 

یا   و عرضه محصولات  تولید  به  که  است  اقتصاد 

می معین  )خدمات  همکاران،  پردازد  و  رضایی 

کشورها  1398 از  بسیاری  در  فوتبال  امروزه   .)

می تلقی  ملی  ارکان  ورزش  میان  در  و  گردد 

باشگاه  نقش  فوتبال،  مهمصنعت  بقیه  از  تر  ها 

زیرا   و  های  کارخانه   مثابهبه است؛  تولیدی 

می بنگاه  عمل  آن  اقتصادی  )های  و  کند  دلدار 

 (. 1395همکاران،  

( همکاران  و  با  (  1396بیدرام  که  پژوهشی  در 

فوتبال   باشگاه  اقتصادی  ارزش  برآورد  عنوان 

فولاد مبارکه سپاهان برای شهر اصفهان پرداخته  

می  بیان  که  بودند  در کنند  تیم  این  حضور 

ر سطح کشور و  های ورزشی دترین تورنمنتمهم 

اصفهانی   شهروندان  آرامش  بر  آسیا  قاره  حتی 

به دارد؛  زیادی  حتی  که  طوری تأثیر  مردم 

کنند حمایت  خود  محبوب  تیم  از  و حاضرند   ؛ 

پژوهشی  (  2007کاستلانوس و سانچز )همچنین  

فوتبال   باشگاه  یک  اقتصادی  ارزش  زمینه  در 

کنند  برای شهری در اسپانیا انجام دادند بیان می

تواند به تیم فوتبال  تمایل به پرداخت بالا می که  

ای کمک کند؛ همچنین تمایل به در سطح حرفه

عنوان یک عنصر کلیدی در تجزیه و پرداخت به 

برای یک شهر   فوتبال  تحلیل هزینه و سود تیم 

است.   قرارگرفتهی  بررس  مورد
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ویکر  و  ت   (2018)  1وایتهد  عنوان  پژوهشی  حت 

رویداد   یک  هزینه  پرداخت  به  تمایل  برآورد 

رویکرد  سواردوچرخه  به  تمایل  از  استفاده  با  ی 

می عنوان  آن  در  که  دادند  انجام  کنند سفر 

های سفر  هزینه  شیبا افزا  دیبازد  شیاحتمال افزا

می  امر  یابد،  کاهش  میاین  که نشان  دهد 

پرداخت  یبرآوردها  به  داخل  تمایل  نظر    یاز 

طی دو    تمایل به پرداخت  ؛ برآوردهستند  معتبر

پاداده   آوریجمع   سال اشاره    زین  ،است   داریها 

آن  کندمی همچنکه  موقت    نیها  نظر  از 

استفاده  اعتماد هستند  قابل امکان  این مطالعه  و 

سؤالات   دارای  از  سفر  رویکرد  به    ت یاولوتمایل 

ارزش پولی به مزایای بدون   برای اختصاص یک 

 . نشان داد  ورزشی فعال  مارک گردشگران

وایتهد  و  به  (  2018)  2مورگان  خود  پژوهش  در 

بازیکنان   برای توسعه  پرداخت  به  تمایل  موضوع 

در   و  پرداخته   متحدهالاتیافوتبال   جه یدرنتاند 

ارزش  روش  از  کردند  برای  بیان  مشروط  گذاری 

با بودجه فدرال   ناملموس مرتبط  مزایای  بررسی 

فوتبا  بازیکنان  توسعه  موفقیت  برای  و  آمریکا  ل 

می تیم استفاده  پتانسیل  با  هدف  های  کنند؛ 

اصلی چنین سیاستی بهبود شانس موفقیت برای  

بین  بزرگ  مسابقات  در  ملی  مانند  تیم  المللی 

آمارهای  جام  مشاهده  با  است؛  فیفا  جهانی 

های  میلیون برای تک بازی   25  باًیتقرتلویزیونی  

جام  در  علا  2014جهانی  آمریکا  به فیفا،  قه 

فوتبال و شاید قدردانی رو به رشد از وحدت ملی  

در  ملی  تیم  از  پیروی  به  مربوط  غرور  و 

بینرقابت  ایالاتهای  در  به  المللی  رو  متحده 

 افزایش است. 

 
1. Whitehead & Wicker 

2. Morgan & Whitehead 

)و    3س ینالبانت با    (2017همکاران  پژوهشی  در 

تأثیر  و  رقابتی  تعادل  از  طرفداران  درک  عنوان 

انف  بازی  پرداخت  به  تمایل  بر  اظهار  آن  رادی 

در می تعلیق  از  طرفداران  درک  تأثیر  که  دارند 

ارزیابی   و  انفرادی  بازی  بلیت  پرداخت  به  تمایل 

اهمیت ارزش تعادل رقابتی به    زمانصورت همبه

می کمک  است  ادبیات  آن  از  حاکی  نتایج  کند؛ 

برداشت  رفتار  که  بر  رقابت  از  طرفداران  های 

می تأثیر  خود  افزاهزینه  با  و  تعادل  گذارد  یش 

رقابت  از  بالایی  سطح  تا  حداقل  شده،  درک 

در  ( 2012و همکاران )  4جانسون باید. افزایش می 

عنوان   با  خود  هز  لیتماپژوهش  پرداخت    نهیبه 

تول  یعموم  یکالاها   یبرا  شهر  مرکز  شده  یددر 

مجهز به ورزش:    توسعه بزرگ،ی  هاتوسط پروژه 

مشروطارزش   کردیرو  CVM5  یا   گذاری 

کاملاً   یعموم یکالاها و عنوان کردند  اندپرداخته 

  د یمشخص وجود دارد که توسط مرکز شهرها تول

 شود. می

تحت  (  2015)  6یزاوادسک خود  پژوهش  در 

حفظ    یبه پرداخت برا  لیتما  زانی برآورد معنوان  

به این موضوع    ورزشگاه فوتبال آرنا در گدانسک

اشاره کردند که وجود مزایای نامشهود مرتبط با  

میساخته   تأسیسات تأیید  را  باید  شده  اما  کند؛ 

و   است  ناچیز  مزایا  این  اهمیت  توجه داشت که 

هزینه عمومی  جبران  منابع  از  کلان  های 

بوئر شود.  نمی )و    7د  در  (  2019همکاران 

پرداخت    یبرا  پس انداز لیتماپژوهشی با عنوان  

بزرگبین  یورزش  دادیرو  کی  یزبانیم   المللی 

ها  در رسانه دادیرو یکز ا یرویپبیان داشتند که 

 
3. Nalbantis & et al 

4. Johnson & et al 

5. Contingent Valuation Method 

6. Zawadzki 

7. De Boer & et al 
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تمایل   حیدر توض  ینقش مهم  دادیو حضور در رو

 کند.ی م  فایساکنان ا  به پرداخت

بررسی  پژوهش طبق  محقق،  در های  کمی  های 

های ورزشی  زمینه برآورد ارزش اقتصادی باشگاه 

ایران انجام  ترین پژوهش  شده است؛ و نزدیکدر 

حاضر،    به )پژوهش  همکاران  و    (1396بیدرام 

اقتصادی  می ارزش  برآورد  به  آن  در  که  باشد 

شهر   برای  سپاهان  مبارکه  فولاد  فوتبال  باشگاه 

پرداخته  به  اصفهان  توجه  با  بنابراین  اند؛ 

پژوهش  و  محدودیت  زمینه  این  در  داخلی  های 

فوتبال   باشگاه  استراتژیک  موقعیت  همچنین 

کشور   در سطح  هواداران  تعداد  نظر  از  استقلال 

پ این  در  به محقق  پاسخ   تلاش  در  ژوهش 

 باشد: های زیر می سؤال 

فوتبال   (1 باشگاه  اقتصادی  منافع  ارزش 

ایران   کشور  هواداران  برای  تهران  استقلال 

 باشد؟  مقدار می چه

(  WTP1به پرداخت )   لیبر تما  یچه عوامل (2

برا در   یورزش  میت  نیا  اتیح  یهواداران 

     باشند؟ی اثر گذار م  رانیکشور ا

 پژوهش  شناسیروش

است    یلیتحل  -یفیپژوهش حاضر، به روش توص

پژوهش جزء  هدف  نظر  از    ی کاربرد   هایکه 

جامعه باشدیم هواداران    ،موردمطالعه  یآمار  ی. 

استقلال و    باشگاه  بودند  کشور  سطح  در 

آمار   نیهمچن نمونه  ی  وسیله به  ز ین  یحجم 

م اندازه   شلیجدول  کارسون  با  .  شد  یریگو 

کارسو  توجه  و  میشل  جدول  سطح  به  در    5ن 

نمونه  حجم  با  درصد،  برابر  برای    393ای  نفر 

تعیین  با  شد.  گرفته  نظر  در  استقلال  باشگاه 

نمونه  از  نمونه  انتخاب  برای  نمونه،  گیری  حجم 

استفاده  ساده  این  شده  تصادفی  برای  است، 

 
1. willingness to pay 

پرسشنامه  گردید  منظور  طراحی  و  ای 

بهپرسشنامه  آنلاها    ی هاگروه   ن یب  نیصورت 

شدند    عیتوز  یو اجتماع  یتیجنس  ،یمختلف سن

به  هواداران  وسیلهو  پرداخت  به  تمایل  آن  ی 

کشور   سطح  در  تهران  استقلال  فوتبال  باشگاه 

توسط این    دشده یتولایران برای کالاها و منافع  

آن  از  عوامل  باشگاه  همچنین  و  شد  پرسیده  ها 

بر تمایل به پرداخت هواداران برای باشگاه    مؤثر

از   نیز  شدند.  استقلال  مشخص  طریق  همین 

داده تحلیل  و  تجزیه  میروش  کمیّ  و    باشدها 

نداده  لیو تحل  هیتجز  برای های  افزار نرم   از  زیها 

Excel   وSpss  .استفاده شد 

محقق    مورداستفاده  پرسشنامه پژوهش  در 

  دو بخش  از  و  بود  سؤال  17بر    ساخته و مشتمل

 دریافت   سؤالات به  اول  بخش.  است  شدهلیتشک

اقتصادی   -جمعیت شناختی و اجتماعی اتاطلاع

  از   سپس  داشت.   اختصاص  دهندگانپاسخ 

تمایل  تا  شد  خواستهدهندگان  پاسخ   به  میزان 

حضور تیم فوتبال استقلال    برای  را  خود  پرداخت

رقابت  برتردر  لیگ  در    های  تیم  این  قهرمانی  و 

لیگ  رقابت  و  حذفی  جام  برتر،  لیگ  های 

به  آسیا،  جداگقهرمانان  نمایند.  طور  اظهار  انه 

سؤالات مرتبط به    به  نیز  پرسشنامه  پایانی  بخش

  کالاهای  از  افراد   استفاده  و  مندیعلاقه   میزان

  مورداستقلال    فوتبال  باشگاه  توسط  دشدهیتول

 قرار گرفت.   سنجش

روایی   منظوربه در    2سنجش  پرسشنامه  صوری 

نظرات   از  مقدماتی  مطالعات  از   10مرحله  نفر 

و رشته کارشنا  اساتید  تربیتسان  و  های  بدنی 

اقتصاد دانشگاه مازندران استفاده شد که پس از  

چند مرحله اصلاح و بازنگری از روایی پرسشنامه  

شد.  حاصل  اطمینان 

 
2. Validity 
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پرسشنامه بین    30حدود   دوم نیز  آزمونشیپدر  

رشته  کارشناسان  و  تربیتاساتید  و  های  بدنی 

ت  اقتصاد دانشگاه مازندران توزیع شد و برای تس

کرونباخ   1پایایی  آلفای  آزمون  از  در   2پرسشنامه 

که ضریب    Spss  افزارنرم  شد  به   75/0استفاده 

دست آمد. برآورد منافع اقتصادی که در استفاده  

کالاهای   مصرف بازار  ریغاز  نصیب  کنندگان  ی 

اغلب  می است.  مشکل  و  پیچیده  بسیار  شود 

گرفته روش  کار  به  منظور  این  برای  که  هایی 

روشی    شوندمی هستند.  نواقصی  دارای  یک  هر 

قرار گرفت روش    مورداستفادهکه در این تحقیق  

  CVMباشد.  می  CVMی مشروط یا  گذار ارزش 

است  رفتار   روشی  و  تصمیمات  بر  که 

 کننده متکی است. مصرف 
کاربرد   به   CVMبرای  تمایل  برآورد  برای 

سطح   در  استقلال  باشگاه  هواداران  پرداخت 

 زیر عمل شود: کشور باید به طریق  

طراحی یک بازار فرضی برای کالا یا خدمتی   (1

 برای محاسبه تمایل به پرداخت هواداران 

 ساخت و آزمون پرسشنامه  (2

 های یافتهآور جمع  (3

 محاسبه متوسط تمایل به پرداخت افراد  (4

برآورد تابع تقاضا یا عوامل تأثیرگذار بر تمایل  (5

 به پرداخت 

برای   (6 نتایج  و  گذاراست یساستفاده  ی 

 (. 1396بیدرام و همکاران،  ریزی )امه برن

)  و  3وایتینگتون مطالعات   (  1990همکارانش 

دهنده این امر است که درجه اطمینان به نشان 

دامنه مقدار  بین  از  انتخابی  اعداد  های  از  ای 

می اعلام  افراد  که  مقدارهایی  به  کنند،  نسبت 

 
1. Reliability 

2. Cronbach's alpha 

3. Whittington 

بیشتر است، به این علت در این پژوهش نیز از  

دامنه  استاستفاده ای  مقدارهای  برای    شده  و 

پرداخت   به  تمایل  بر  تأثیرگذار  عوامل  آنالیز 

ای  های انتخابی، از مقدارهای رتبهافراد از دامنه 

وابسته   متغیر  صورت،  این  در  شد؛  استفاده 

گسسته دامنه  دارای  پرداخت(  به  ای  )تمایل 

و این مقدارها    ی شده استرتبه گذاراست که  

که   صفر  رتبه  به   دهندهنشانشامل  تمایل 

تومان می  مقدارپرداخت صفر  و  تا    1های  باشد 

های بعدی دامنه تمایل به پرداخت  برای رتبه  5

می  پرسشنامه  مواقع    جهیدرنتباشد؛  در  این  در 

پروبیت   الگو  از  پرداخت  به  تمایل  برآورد  برای 

 (.2003،  5گرین توان استفاده کرد )می  4ای رتبه

ا پرداخت  به  تمایل  رابطه  رابطه اگر  با  را  ی  فراد 

 زیر نشان دهیم:

   1رابطه  
آن   در  پرداخت،    yکه  به  عوامل    xتمایل 

پرداخت به  تمایل  بر  جملات    و    تأثیرگذار 

سطح  که  زمانی  است.  به اخلال  تمایل  های 

رتبه دارای  فقط  و  پرداخت  باشند  معینی  ی 

واقعی خو   مشاهدهقابل  مقادیر  اهیم  نباشند، 

 (: 2003گرین،  داشت )

   2رابطه  
  3رابطه  
  4رابطه  
  5رابطه  

های  پایین دامنه   بالا وهای  همان کران   مقادیر  

کنیم که هر یک از ی هستند. فرض میبنددسته

را    دهندگانپاسخ  خود  خاص  پرداخت  به  تمایل 

 
4. Ranked probit 

5. Greene 
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دارا هستند که تابعی از متغیرهای مشاهده شده  

x    باشدمی  عوامل مشاهده نشده  و : 

  6رابطه 

  7رابطه 

شود که جملات اخلال دارای  همچنین فرض می 

مقادیر   صورت  این  در  که  هستند  نرمال  توزیع 

به  )احتمالات  بود  خواهد  زیر  گرین،  صورت 

2003.) 
  8بطه را

  9رابطه 

  10رابطه 

  11رابطه 

رتبه پروبیت  از مدل  استفاده  با  ترتیب  ای  بدین 

توان عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت افراد را  می

 مشخص نمود. 

 پژوهش  یهاافته ی

پژوهش    های پرسشنامه توصیف داده (  1در جدول )

نتا  .گرددی مارائه   )  جیطبق  توز1جدول    ع ی(، 

 کیدهندگان به تفکپاسخ  یفرد یرهایمتغ یفراوان

تحص  ت،یجنس م   لات،یسن،  درآمد،    زانیرشته، 

تأم  زانیم در  سالانه  تما  نیمشارکت  و    ل یبودجه 

  34نشان داده شده است،    1به پرداخت در جدول  

و   زنان  را  پژوهش  جامعه  را    66درصد  درصد 

تشک ا  دهندی م  لیمردان  با    ان،یم   نیا  زکه  افراد 

ز  پلمید  ،ی کارشناس  لاتیتحص  پلم،ید  ریو 

ترت  یکارشناس به  دکترا  و    ن یشتریب  بی ارشد 

 اند. د اختصاص داده هواداران را به خو

   

)  در م2جدول  پرداخت   لیتما  نیانگی(    ی هابه 

هر   در  هواداران،  توسط  شده  موارد    کیاظهار  از 

داده شده است.   شیسؤال شده در پرسشنامه، نما

 پرسشنامه  یهاداده فیتوص .1جدول 
 درصد  فراوانی  یرمتغ

 جنسیت 
 مرد

 زن

260 

134 

66 

34 

 سن

20-15 

25-21 

30-26 

35-31 

40-36 

45-41 

 46بالاتر از 

57 

94 

69 

62 

52 

30 

30 

5/14 

9/23 

5/17 

7/15 

2/13 

6/7 

6/7 

 تحصیلات 

 پلم ید ریزدیپلم و  

 کارشناسی 

 ارشدکارشناسی 

 دکترا

90 

203 

80 

21 

8/22 

5/51 

3/20 

3/5 

 رشته تحصیلی 
 ی بدن تیترب

 ی بدنتیتربغیر 

87 

307 

1/22 

9/77 

 میزان درآمد 

 میلیون 1صفر تا 

 میلیون  2تا 

 میلیون  2-5

 میلیون  5بیشتر از 

45 

102 

176 

71 

4/11 

9/25 

7/44 

18 
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 ( تومان)  جنسیت تفکیک به   شده اظهار های پرداخت به ل تمای میانگین  .2جدول  

 میانگین زن مرد 

 حضور در لیگ برتر

 قهرمانی در لیگ برتر

 قهرمانی در جام حذفی 

 قهرمانی آسیا 

 بلیت استادیوم 

 میزان خرید محصولات 

37000 

42000 

40000 

73000 

10000 

13000 

33000 

34000 

34000 

62000 

14000 

7000 

35000 

38000 

37000 

67500 

12000 

10000 

( جدول  نتایج  م(2طبق  پرداخت    ل یتما   ن یانگی،  به 

برا   باشگاه فوتبال استقلال   و قهرمانی  حضور  یسالانه 

رقابت فوتبال کشور  گی ل  یهادر  و  برتر  جام حذفی   ،

آسیا  قهرمانان  برای    لیگ  پرداخت  به  تمایل  میزان  و 

محصولات   سالانه  خرید  میزان  و  استادیوم  بلیت 

 برآورد شده است.  استقلال توسط هواداران  باشگاه 

پرداخت به  تمایل  بر  مؤثر  روش    عوامل  از 

 ای:پروبیت رتبه 

طبق نتایج جدول ذیل، در سطح اطمینان بالای  

درصد، جنسیت، سن، درآمد و میزان حضور    95

با میزان تمایل   در مسابقات، عواملی هستند که 

تقلال  به پرداخت افراد برای حضور تیم فوتبال اس

به فوتبال،  برتر  لیگ  رابطه در  معناداری  ی  طور 

 مستقیم دارند. 

 ؛ یارتبه تیمستقل در مدل پروب  ی رهایمربوط به متغ بی ضرا .3جدول 

 برتر )هزار تومان(   گیفوتبال استقلال در ل میحضور ت  یبه پرداخت برا  لیوابسته: تما  ریمتغ

 ناداری سطح مع آماره والد استانداردخطای   ضریب  متغیر 

 جنسیت 

 سن

 ( 1کد ) تحصیلات

 ( 2تحصیلات کد )

 ( 3تحصیلات کد )

 رشته تحصیلی 

 درآمد 

 میزان حضور در مسابقات 

255/0 

117/0 

218/0- 

075/0- 

153/0 

265/0 

195/0 

222/0 

130/0 

033/0 

284/0 

260/0 

274/0 

139/0 

067/0 

098/0 

888/3 

546/12 

591/0 

083/0 

314/0 

636/3 

340/8 

155/5 

049/0 

000/0 

442/0 

773/0 

575/0 

057/0 

004/0 

023/0 

( نتایج جدول  بالای  3طبق  اطمینان  در سطح   ،)95  

در   حضور  میزان  و  درآمد  تحصیلی،  رشته  درصد، 

به   تمایل  میزان  با  که  هستند  عواملی  مسابقات، 

در   استقلال  فوتبال  تیم  قهرمانی  برای  افراد  پرداخت 

به فوتبال،  برتر  رابط لیگ  معناداری  مستقیم هطور  ی 

 دارند. 

میزان مشارکت سالانه 

 در تأمین بودجه 

 بله 

 خیر

336 

58 

3/85 

7/14 

تمایل به 

 پرداخت 

 حضور استقلال در لیگ برتر 

 های لیگ برتر ستقلال در رقابتقهرمانی ا

 های جام حذفی استقلال در رقابت قهرمانی

 های لیگ قهرمانان آسیا قهرمانی در رقابت

 مسابقات در استادیوم  تهیه بلیت تماشای

 میزان خرید محصولات باشگاه استقلال 

304 

312 

308 

331 

370 

170 

2/77 

2/79 

2/78 

84 

9/93 

1/43 
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 ؛ یارتبه تیمستقل در مدل پروب  یرهایمربوط به متغ ب یضرا   .4ول جد

 برتر )هزار تومان(   گی فوتبال استقلال در ل میت یقهرمان   یبه پرداخت برا  لیوابسته: تما  ریمتغ

 سطح معناداری آماره والد خطای استاندارد  ضریب متغیر

 جنسیت 

 سن

 (1کد ) تحصیلات

 (2تحصیلات کد )

 (3تحصیلات کد )

 رشته تحصیلی

 درآمد 

 میزان حضور در مسابقات

204 /0 

178 /0 

270 /0- 

247 /0- 

142 /0 

409 /0 

149 /0 

187 /0 

129 /0 

033 /0 

289 /0 

261 /0 

274 /0 

139 /0 

067 /0 

098 /0 

513 /2 

64 /28 

904 /0 

896 /0 

269 /0 

618 /8 

937 /4 

645 /3 

113 /0 

000 /0 

342 /0 

344 /0 

604 /0 

003 /0 

026 /0 

056 /0 

( نتایج جدول  بالای  4طبق  اطمینان  در سطح   ،)95  

در   حضور  میزان  و  درآمد  تحصیلی،  رشته  درصد، 

به   تمایل  میزان  با  که  هستند  عواملی  مسابقات، 

در   استقلال  فوتبال  تیم  قهرمانی  برای  افراد  پرداخت 

به فوتبال،  برتر  رابطهلیگ  معناداری  مستقیم طور  ی 

 دارند. 

 

 ؛ یارتبه تیمستقل در مدل پروب  یرهایه متغمربوط ب بی ضرا .5ول جد

)هزار تومان(   جام حذفی فوتبال استقلال در  میت یقهرمان   یبه پرداخت برا  لیوابسته: تما  ریمتغ

 سطح معناداری آماره والد خطای استاندارد  ضریب متغیر

 جنسیت 

 سن

 (1کد ) تحصیلات

 (2تحصیلات کد )

 (3تحصیلات کد )

 رشته تحصیلی

 درآمد 

 حضور در مسابقاتمیزان 

265 /0 

195 /0 

221 /0- 

262 /0- 

236 /0 

369 /0 

126 /0 

333 /0 

130 /0 

033 /0 

085 /0 

261 /0 

275 /0 

140 /0 

067 /0 

099 /0 

169 /4 

836 /34 

439 /0 

316 /0 

391 /0 

008 /0 

061 /0 

001 /0 

041 /0 

000 /0 

439 /0 

316 /0 

391 /0 

008 /0 

061 /0 

001 /0 

( نتایج جدول  بالای  5طبق  اطمینان  در سطح   ،)95  

تحصیلی رشته  جنسیت،  در    درصد،  حضور  میزان  و 

به   تمایل  میزان  با  که  هستند  عواملی  مسابقات، 

در   استقلال  فوتبال  تیم  قهرمانی  برای  افراد  پرداخت 

 ی مستقیم دارند. طور معناداری رابطهجام حذفی، به

 

( نتایج جدول  بالای  6طبق  اطمینان  در سطح   ،)95  

مسابقات،  در  حضور  میزان  و  تحصیلی  رشته    درصد، 

افراد   پرداخت  به  تمایل  میزان  با  که  هستند  عواملی 

قهرمانان   لیگ  در  استقلال  فوتبال  تیم  قهرمانی  برای 

 ی مستقیم دارند.طور معناداری رابطهآسیا، به
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 ؛ یارتبه تیمستقل در مدل پروب  یرهایمربوط به متغ ب یضرا   .6ول جد

)هزار تومان( لیگ قهرمانان آسیا  فوتبال استقلال در  میت یقهرمان   یبه پرداخت برا  لی: تما وابسته ریمتغ

 سطح معناداری  آماره والد خطای استاندارد  ضریب  متغیر 

 جنسیت 

 سن

 ( 1کد ) تحصیلات

 ( 2تحصیلات کد )

 ( 3تحصیلات کد )

 رشته تحصیلی 

 درآمد 

 میزان حضور در مسابقات 

107/0 

141/0 

273/0- 

278/0- 

068/0 

302/0 

061/0 

241/0 

129/0 

033/0 

294/0 

271/0 

287/0 

141/0 

067/0 

103/0 

687/0 

996/17 

859/0 

048/1 

056/0 

587/4 

821/0 

488/5 

407/0 

000/0 

354/0 

306/0 

813/0 

032/0 

365/0 

019/0 

 ؛ یارتبه تیمستقل در مدل پروب  یرهایمربوط به متغ بیضرا   .7ول جد

ر تومان( )هزابلیت استادیوم   یبه پرداخت برا  لیوابسته: تما  ریمتغ

 سطح معناداری  آماره والد خطای استاندارد  ضریب  متغیر 

 جنسیت 

 سن

 ( 1کد ) تحصیلات

 ( 2تحصیلات کد )

 ( 3تحصیلات کد )

 رشته تحصیلی 

 درآمد 

 میزان حضور در مسابقات 

597/0 

135/0 

643/0- 

480/0- 

036/0 

063/0 

170/0 

399/0 

126/0 

032/0 

278/0 

256/0 

270/0 

134/0 

064/0 

097/0 

437/22 

132/18 

340/5 

519/3 

017/0 

221/0 

946/6 

726/16 

000/0 

000/0 

021/0 

061/0 

895/0 

639/0 

008/0 

000/0 

( نتایج جدول  بالای  7طبق  اطمینان  در سطح   ،)95  

و درآمد، عواملی هستند که با   1درصد، تحصیلات کد 

بلیت   خرید  برای  افراد  پرداخت  به  تمایل  میزان 

 ی مستقیم دارند. رابطه طور معناداریاستادیوم، به

 ؛ یارتبه تیمستقل در مدل پروب  یرهایمربوط به متغ بی ضرا  .8ول جد

)هزار تومان( خرید محصولات باشگاه استقلال   یبه پرداخت برا  لیوابسته: تما  ریمتغ

 سطح معناداری آماره والد خطای استاندارد  ضریب متغیر

 جنسیت 

 سن

 (1کد ) تحصیلات

 (2تحصیلات کد )

 (3لات کد )تحصی

 رشته تحصیلی

 درآمد 

 میزان حضور در مسابقات

064 /0 

021 /0 

827 /0- 

884 /0- 

374 /0- 

063 /0- 

332 /0- 

570 /0 

149 /0 

037 /0 

302 /0 

276 /0 

287 /0 

158 /0 

075 /0 

107 /0 

187 /0 

323 /0 

518 /7 

271 /10 

701 /1 

157 /0 

551 /19 

389 /28 

666 /0 

570 /0 

006 /0 

001 /0 

192 /0 

692 /0 

000 /0 

000 /0 

)  طبق بالای  8نتایج جدول  اطمینان  در سطح   ،)95  

کد   تحصیلات  با  2و    1درصد،  که  هستند  عواملی   ،

برای خرید محصولات   افراد  پرداخت  به  تمایل  میزان 

به استقلال،  فوتبال  رابطهباشگاه  معناداری  ی  طور 

 مستقیم دارند. 
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اقتصاد ارزش کل  فوتبال    یمحاسبه  باشگاه 

با توجه    ر ایران:استقلال برای هواداران کشو

م  تما   ن ی انگ ی به  از  آمده  دست  به    لی به 

ت   ی برا   هواداران   ی ها پرداخت  فوتبال    می حضور 

ل   استقلال  ا   گ ی در  باشگاه    ران، ی برتر  کل  ارزش 

ایران، فوتبال   کشور  هواداران  برای  به    استقلال 

 محاسبه خواهد شد.   ر ی شکل ز 

تعداد   ایران،  در  غیررسمی  آمارهای  طبق 

تیم و    هایهواداران  استقلال  پرسپولیس، 

میلیون نفر گزارش    30تراکتورسازی به بیش از  

و    نیترقیدقهای محقق،  طبق بررسی است.  شده 

آخرین    شدهارائه آمار    نیترموثق  توسط 

نود  برنامه  سال    1نظرسنجی  تعداد  1396در   ،

استقلال   باشگاه  گزارش    890291هواداران  نفر 

   است.شده 

  ی رزش کسب قهرمان ا   ی انجام محاسبات مشابه   با 

مختلف،    ی ها در رقابت   استقلال فوتبال    می توسط ت 

اگرددیم  محاسبه  بر  ت  نی.  حضور    میاساس، 

رقابت   استقلالفوتبال   سالانه    برتر  گ ی ل  یهادر 

م برا   اردیلیم  2/31حدوداً    زانیبه    ی تومان 

ایران کشور  اقتصاد  هواداران    جاد یا  یارزش 

  گ یل  یهارقابت  در   میت  نیا  یقهرمان  ،کندیم

تومان  9/31حدوداً    برتر در  ،  میلیارد  قهرمانی 

حذف قهرمانی    33  حدوداًی  جام  تومان،  میلیارد 

آس  گیلدر   میلیارد   1/60حدوداً    ایقهرمانان 

و همچنین   برا تومان  استاد  یپرداخت    وم ی بلیت 

 
1. https://90tv.ir 

میلیارد تومان و پرداخت برای خرید  7/10  حدوداً

تومان    9  حدوداًمحصولات   ارزش  میلیارد 

 خواهد کرد.   جادیا  یصاداقت
رابطه  

13 

ارزش فعلی باشگاه فوتبال استقلال برای  

 هواداران کشور ایران 

 
رابطه  تما  Q  فوق  یدر  با  پرداخت    لیبرابر  به 

و    πسالانه؛   تورم    یاسم  یبهره   نرخ   iنرخ 

جامی با  نرخ    یبرا  18/0  ری مقاد  یگذاریباشد. 

باشگاه    ینرخ تورم، ارزش فعل  یبرا   15/0بهره و  

ایران  یبرا  استقلالفوتبال   کشور  به    هواداران 

 . گرددیتومان محاسبه م  اردیلیم  6984  زانیم

فوق با توجه به تعداد نمونه و    یهابرآورد   یهیکل

درصد   90و کارسون در    شلیبر اساس جدول م

م به  مقاد  15  زانیمواقع  با    یواقع  ریدرصد 

 . اختلاف خواهد داشت 

 گیری بحث و نتیجه 

باشگاه  واحد امروزه  جهان  در  ورزشی  هایی های 

هستند که برای اهداف اقتصادی تشکیل و اداره  

باشگاه می منشوند؛  برای کسب  اقتصادی،  ها  افع 

کنند و  های خاصی را انتخاب میورزش یا ورزش 

آن میدر  فعال  ورزشگاه ها  ساخت  در  ها  شوند؛ 

می سرمایه میگذاری  سعی  و  در کنند  کنند 

ردهحوزه  به  خود  انتخابی  ورزشی  بالا  های  های 

بتوانند   تا  آنبرسند  بیشتری    بر  درآمد  اساس 

کنند همکاران،  )  کسب  و  مکتب 1393زارع   .)  

ورزشی   اقتصادی  ادبیات  در  تفکر  عمومی 

کند که تعادل رقابتی، عدم قطعیت  پیشنهاد می 

نتیجه برای رویداد ورزشی را هدایت کند، تقاضا  

می افزایش  درآمد  بنابراین  دهد،  افزایش  یابد  را 

 (. 2020،  2باند و آدسا )

 
2. Bond & Addesa 

 

رابطه 

12 

استقلال   فوتبال  باشگاه  سالانه  ارزش 

ایران کشور  هواداران  برای    = تهران 

سالانه   پرداخت  به  تمایل  میانگین 

باشگاه   هواداران هواداران  تعداد   ×

 استقلال 
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  ی برآورد ارزش اقتصادهدف اصلی این پژوهش  

تهران   استقلال  فوتبال  مباشگاه  اساس    زانیبر 

ایران بود.    هواداران  تیحما از آنجایی که کشور 

کلی   فوتبال  امنافع  باشگاه  توسط  یجادشده 

به علت عدم  استقلال برای هواداران کشور ایران  

قیمت  بازار  در  به  مبادله  است،  نشده  گذاری 

روش  آن  گذار ارزش ی،  بازار   یرغهای  وسیله  ی 

می  برممکن  برای  و  منظور  این  به  آورد  گردد. 

فوتبال   باشگاه  اقتصادی  برای  ارزش  استقلال 

ایران   کشور  روش  هواداران  از  پژوهش،  این  در 

استاستفاده ی مشروط  گذار ارزش  این  شده  . در 

فرضی   بازار  یک  پاسخ  ی طراحروش  از  و  شده 

شود تا کالاهای که ویژگی دهندگان خواسته می

را   شده  داده  توضیح  پرسشنامه  در  آن 

کرده  گذار ارزش  را  ی  خود  پرداخت  به  تمایل  و 

اظهار دارند. در این پژوهش تمایل    نسبت به آن

استقلال   فوتبال  باشگاه  برای حضور  پرداخت  به 

های لیگ برتر، قهرمانی این تیم تهران در رقابت 

رقابت مختلف،  در  مسابقات  بلهای  تماشای  یت 

در استادیوم و خرید از محصولات باشگاه فوتبال  

دهندگان دریافت و ارزش هر    استقلال، از پاسخ

 یک از این کالاها برآورد شده است. 

نتا  بر م  جیاساس  به   لیتما  ن ی انگیپژوهش، 

برا  سالانه  فوتبال  حضور    یپرداخت  باشگاه 

رقابت   استقلال کشور    گیل  یهادر  فوتبال  برتر 

تما  35000 کل  ارزش  و  بوده   ل یتومان 

برا  یهاپرداخت  سطح  در    میت  نیا  یسالانه 

می   اردیلیم  2/31،کشور ارزش  باشد.  تومان 

استقلال   باشگاه  مسالانه  مقدار  ضرب    ن یانگیبا 

پرداخت    لیتما تعداد  سالانهبه  به    هواداران  در 

همچن است.  آمده  تما  نیدست  به   لیچنانچه 

کشور  یسالانه   یهاپرداخت  در سطح    هواداران 

ارزش فرض    نیبا هم  یمتماد  یهاسال   یرا برا 

فعل  م؛یکن تم  یارزش  پرداخت   لیاکل    ی هابه 

ایران کشور  فوتبال    باشگاه  یبرا  هواداران 

تومان خواهد بود.    اردیلیم  698برابر با    استقلال

م  نیا را  اقتصادبه  توانی مقدار  ارزش    ی عنوان 

فوتبال   کشور    یبرا  استقلالباشگاه  هواداران 

به   لیبر تما  یدر نظر گرفت. عوامل مختلف  ایران

نقش    یهاپرداخت  شده    یهاافتهیدارند.  اظهار 

م  پژوهش باشگاه  که    دهدی نشان  هواداران 

برا ی  افراد   استقلال   میمسابقات ت  یتماشا   یکه 

استاد م  ومیدر  از    ابندیی حضور  که  افرادی  و 

می  خرید  باشگاه  این    هب  لیتماکنند  محصولات 

بالاتر  ت  یبرا   یپرداخت  فوتبال    می حضور 

  ی قهرماننیز  کشور و    گیل  یهادر رقابت  استقلال

مشخص    ؛ ومختلف دارند  یهادر رقابت  میت  نیا

بانوانشد   ب  لیتما  که  پرداخت    یبرا   یشتری به 

در   مسابقات حضور  تماشای  برای    استادیوم 

 . دارند

مپژوهش    جینتا از   3/85  که   دهدی نشان  درصد 

هواداران مایل به مشارکت در تأمین بودجه برای  

و    باشندحضور تیم استقلال در سطوح رقابتی می

فوتبال  ت باشگاه  هواداران  پرداخت  به  مایل 

استقلال برای حضور و قهرمانی در لیگ برتر به  

درصد، قهرمانی در   2/79درصد و    2/77ترتیب  

رقابت  و  به  جام حذفی  آسیا  قهرمانان  لیگ  های 

و    2/78ترتیب    ت یبلتهیه  درصد،    84درصد 

از   استقلال  فوتبال  تیم  مسابقات  تماشای 

و میزان خرید محصولات  درصد    9/93استادیوم  

باشگاه   نتایج  می   درصد  1/43این  با  و  باشد؛ 

( همکاران  و  بیدرام  عنوان  (  1396پژوهش  با 

مبارکه   فولاد  باشگاه  اقتصادی  ارزش  برآورد 

پرداخته اصفهان  شهر  برای  که   بودند  سپاهان 

اصفهان    3/75کردند    عنوان از شهروندان  درصد 

دارند علاقه  سپاهان  فوتبال  تیم  به 
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درصد از آنان حاضر به پرداخت مبالغی    2/51  و  

ی حضور این تیم در بالاترین سطوح  جهت ادامه 

باشند؛ تمایل به پرداخت  رقابتی فوتبال کشور می 

های  برای قهرمانی تیم فوتبال سپاهان در رقابت

به  برتر  گیل آسیا  قهرمانان  لیگ  و  ، جام حذفی 

درصد    9/50و    درصد  1/40درصد،    43ترتیب  

همچنین  بامی شهروندان    6/68شد.  از  درصد 

تهیه   فوتبال    ت یبلبرای  تیم  مسابقات  تماشای 

درصد برای تماشای    4/58و    سپاهان از استادیوم

پول   پرداخت  به  حاضر  مسابقات  تلویزیونی 

 . باشدراستا می هستند هم

وند )  انیزهره  همکاران  نتایج   (  1397و  در 

بیان   خود  ایران   کنندیمپژوهش  در  که 

نشان اه باشگ  فوتبال  مردم یک  های  دهنده هویت 

شهر، منطقه، مذهب یا قومیت است که نمونه آن  

آن   هواداران  و  تبریز  تراکتورسازی  فوتبال  تیم 

  در(  2007نیز کاستلانوس و سانچز )  ؛ وباشدمی

به   تمایل  که  کردند  عنوان  خود  پژوهش  نتایج 

می بالا  سطح  پرداخت  در  فوتبال  تیم  به  تواند 

کندای  حرفه  وکمک  و    1ویکر همچنین    ؛ 

( اظهار    در  (2016همکاران  خود  پژوهش  نتایج 

  ی برا   یریگمی در تصم  یکه عوامل مختلفداشتند  

به پرداخت    لیتما  یواقع  زانی و م  میاز ت  تیحما

غشرکت   یبرا  افراد  و  تأثیر   ریکنندگان  متعهد 

گزارش    یبرا   ژهیبه و  یعموم  یکالاها ،  گذاردیم

م  ل یتما  کی پرداخت  اهمبه    دارند.  تیثبت 

( همکاران  و  نتایج (  2014کاستلانوس  در 

کنند که در شرایط بحرانی  پژوهش خود بیان می 

برای   کمتری  تمایل  مردم  اقتصادی،  وضعیت 

قربانی کردن خود برای مصرف کالاهای عمومی  

 توسط تیم فوتبال دارند.   دشدهیتول

 
1. Wicker & et al 

به  تمایل  میزان  و  درآمد  بین  پژوهش  این  در 

برای   در  پرداخت  استقلال  ،  برتر  گیلحضورتیم 

بلیت   خرید  و  برتر  لیگ  در  تیم  این  قهرمانی 

دارد.   وجود  معنادار  رابطه  و  استادیوم  بیدرام 

(   این   به  خود  پژوهش  نتایج  در   (1396همکاران 

که شهروندان اصفهان برای خرید    رسیدند  نتیجه

باشگاه   استادیوم  در  ورزشی  مسابقات  بلیت 

زیا تمایل  سپاهان  همچنین فوتبال  دارند.   دی 

  رسید  نتیجه  این  به(  1388صادقی و همکاران )

در  بلیت  خرید  برای  فوتبال  تماشاگران  که 

مندی بیشتری دارند.  علاقه  تیجمعکمی  شهرها

( ویکر  و  پژوهش    (2018وایتهد  نتایج  در  نیز 

با    دیبازد  شیاحتمال افزاکنند که  خود عنوان می 

میهزینه  شیافزا امر    یابد،های سفر کاهش  این 

از    تمایل به پرداخت یدهد که برآوردهانشان می 

اشاره میمعتبر هستند  ینظر داخل نیز  که   کند؛ 

و  اعتماد هستند  از نظر موقت قابل   نیها همچنآن

سؤالات   از  استفاده  امکان  مطالعه  به این  تمایل 

دارای   سفر  یک    تیاولورویکرد  اختصاص  برای 

گر مارک  بدون  مزایای  به  پولی  دشگران  ارزش 

فعال همچنین  می  ورزشی  و  باشند.  مورگان 

 ( بیان  (  2018وایتهد  خود  پژوهش  نتایج  در 

برای   پرداخت  به  شهروندان  تمایل  که  کردند 

جام بازی  در  آمریکا    25،  2014جهانی  های 

 میلیون دلار بوده است. 

بالایی   درآمد  که  افرادی  پژوهش  نتایج  طبق 

علاقه دداشتند  مشارکت  به  بیشتری  ر  مندی 

استقلال   باشگاه  مالی  حمایت  و  بودجه  تأمین 

در نتایج پژوهش   (2012ویکر و همکاران )دارند.  

می  عنوان  در  خود  پرداخت  به  تمایل  که  کنند 

به   زیاد  علاقه  بالا،  درآمد  با  جوان  شهروندان 

که   ورزش فوتبال و تعصب روی تیم ملی و کشور

مل  جهینت نظر  از  را  شخص  یخوب  مهم    یو 
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ب دانندیم چنین  بالابود  سیار  ،  همچنین  و 

تواند در شرایط هزینه و سودی که  برآوردی می 

دارد، ادغام شود.    به دنبالبرای مسابقات ورزشی  

)زاوادسک بیان  (  2015ی  خود  تحقیق  نتایج  در 

تصمیممی که    برای   بودجه  اختصاص  به   کند 

  توسط  گدانسک  در  ورزشگاه  ساخت  از  حمایت

گرفتهدارند  بالایی  درآمد  که  افرادی   است   شده، 

بودند  فوتبال  به   علاقه  که متأهل  و  و    داشتند 

پرداخت در بین زنانی   همچنین سطح تمایل به 

علاقه و  داشتند  بالایی  درآمد  فوتبال  که  به  مند 

می بالا  بودند،  مجرد  و    درمجموعباشد.  بودند 

گفت  می در    که  ییآنجا  ازتوان  فوتبال  ورزش 

بین اقشار  کشور ما ورزش محبوب و پرطرفداری  

باشگاه فوتبال استقلال  مختلف مردم می  باشد و 

های پرافتخار و محبوب لیگ برتر که یکی از تیم

است ایران  به  فوتبال  تأمین که  دولتی  صورت 

می توجه  مالی  با  و  شراشود  حاضر    طیبه  حال 

ها و کمبود بودجه و ذخایر مالی  کشور و تحریم

باشگاه   دولتی اداره  برای  با  های  که دولت  دولتی 

می  مواجهه  بودجه  میکمبود  از  شود،  تواند 

سازی و یا تمایل به هایی همچون خصوصیروش 

های محبوب خود که در  پرداخت هواداران از تیم

اشاره شده  آن  به  پژوهش که  استفاده  این  است، 

انتظار می   کند از مدیران  از یافتهو  این  رود  های 

باشگاه  های مشابه برای ارتقاء  پژوهش و پژوهش 

 .استفاده کنندفوتبال استقلال  
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