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 چکیده
عه افراد و جام يرا برا یتواند مشکلاتیها مدانست که مصرف آن یکاهش مصرف محصولات يمناسب برا یتوان روشیرا م یابیضدبازار

لحاظ هدف  حاضر به قیتحقبود.  رانیدر ورزش ا رمجازیغ يداروها یابیضدبازار ختهیآم ارائه مدل قیتحق هدف اینرو  نیاز ا .دینما جادیا
که  یورزش ياهرشته  انیورزشکاران و مرب هیرا کل قیتحق يبود. جامعه آمار یهمبستگ -یفیها توصداده لیو از نظر روش تحل يکاربرد

ه بر اساس ک ،داد، تشکیل میاندکشور داشته رمجازیغ یرا به گزارش آژانس مل روزایاستفاده از مواد ن زانیم نیشتریگذشته ب يهادر سال
ه اهداف ببا توجه  قیحجم نمونه تحق .ودندنفر ب 700تعداد  گریمختلف د يهاها و روشونیدفتر امور مشترك فدراس قیبرآورد محقق از طر

 ندارداستاپژوهش پرسشنامه  نیاطلاعات در ا يآورنفر بود. ابزار جمع 250، 05/0 يدر سطح خطا PASS يافزار آمارنرم فادهو با است
شد و  یرسبر لکیورویآزمون شاپها با استفاده از داده عیبودن توز یعیابتدا طب ،یدر سطح آمار استنباط ) بود.1401( و همکاران قتیحق

 ياز نرم افزارها اتها و انجام محاسبداده لیو تحل هیاستفاده شد. به منظور تجز تحلیل مسیر آزمون از هاداده عیبودن توز یعیباتوجه به طب
SPSS  22(نسخه( و Amos Graphics نسخه )قش مثبت نموارد  یدر تمام قیهاي تحقنشان داد که مؤلفه قیتحق جینتا ) استفاده شد.23
 نیبنابرا .نداشته است یابیضدبازار ختهیدر آم يداریاند به جز مؤلفه محل فروش که نقش معنضدبازاریابی داشته ختهیدر آم يداریو معن

رد قابل بحث از موا یورزش يهامکمل یابینگر ورزش، شکل و چهارچوب بازارندهیآ يراهبر ياستنباط نمود که برا نگونهیا جیاز نتا توانیم
وانان) جو وزارت ورزش و  نگیمبارزه با دوپ یمربوطه (آژانس مل یورزش يهاتواند به سازمانیم قیتحق نیبدست آمده در ا جی. نتااست

 .دینما یانیمواد کمک شا نیدر جهت مبارزه بهتر با ا
 

  هاي کلیديواژه
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 مقدمه

 یسلامت يحفظ و ارتقا ياست که برا ايدهیورزش پد

 طیمورد تأیید همکان قرار گرفته است و با توجه به شرا

 ).10،11( در حال گسترش است يو اقتصاد یاجتماع

 يمؤثر رشد اقتصاد ياز راهکارها یکیورزش در حال حاضر 

که در  استجهان  عیصنا نیاز درآمدزاتر یکیبوده و 

ها، يباز ،یمسابقات ورزش ملهمختلف از ج يهابخش

 یفروش طیبل ،یورزش يهاداروها و مکمل ،یورزش زاتیتجه

 نیصاحبان ا يبرا ياریبس ییدرآمدزا يو ... دارا یورزش

کسب  يامروزه ورزشکاران برا ).15،16است (صنعت 

 درنیگیرا به کار م يمتعدد يراهکارها یورزش يهاتیموفق

 هیذو تغ ییدارو يآن جمله به استفاده از فراورده ها زکه ا

شوند یعرضه م کیآنابول يکه به صورت مکمل و داروها يا

 رو به يمتعدد لیتوان اشاره نمود. ورزشکاران به دلایم

عملکرد و توان  شیآورند که افزا یمواد م نیمصرف ا

و  یعضلان بیو کاهش آس یدر بازتوان عیتسر ،یورزش

. )12هستند (اندام از آن جمله  ییبایو ز محج شیافزا

ن را به عنوا یورزش يروزایامروزه ورزشکاران مصرف مواد ن

ند و خود در نظر دار یو رقابت ینیاز برنامه تمر یبخش

 يها و داروهاانجام شده، مصرف مکمل يهایبررس

 40 زمختلف ورزشکاران ا يگروه ها نیرا در ب يدیاستروئ

 یدرصد گزارش نموده اند و بر اساس برخ 100 يو در موارد

 ياحرفهمهیدرصد ورزشکاران ن 85از  شیاز مطالعات ب

ته کنند. البیرا استفاده م يدیاستروئ يها و داروهامکمل

به  روزایکه از مواد ن ستندین ياتنها ورزشکاران حرفه نیا

ن کنند، بلکه ورزشکارایعملکرد استفاده م شیمنظور افزا

اد مو نیاز ا زیدانش آموزان ن یوحت رورزشکارانیوغ یحیتفر

 . )24،2( ندینمایاستفاده م

رشد  یورزش يروزایو فروش مواد ن دیصنعت خر امروزه

از بازار محصولات  یکرده و بخشدایپ یو توسعه فراوان

                                                           
1 . Wood 

 یورزش يهااز مکمل ی. برخ)4( دهندیم لیرا تشک یورزش

تواند یم یمجاز بوده و با مشورت متخصصان علوم ورزش

 دارند مورد استفاده قرار ازیکه به آن ن یتوسط ورزشکاران

 يساز بوده و برامجاز مشکلریغ يداروها مصرف یول ردیگ

 یابیرو بازار نیاز ا ).7(داشت  واهدرا خ يادیافراد تبعات ز

آن از کسب سود  کردیمتحول شده و رو یکنون يهادر سال

 کرده رییکل جامعه تغ يراسازمان به کسب سود ب يبرا

 انیب یابیبازار يبرا یگوناگون يهافیتعر یاست. به طور کل

وابسته؛  يتجار يهاتیاز فعال یاست، مانند گروهشده

 ایمبادله  ندیفرا ؛ياقتصاد يندیفرا ؛یبازرگان يادهیپد

عرضه و تقاضا؛ و  لیتعد ندیمحصولات؛ فرا تیانتقال مالک

کننده  انیب فیتعار نیهر کدام از ا )2( گرید یمعان ياریبس

کامل آن و  فیتعر یاست، ول یابیبازار تیاز فعال ياگوشه

-. امروزه صاحبستین دیجد یابیبازار شیبق بر گراطمن

بشر  يهاو خواسته ازهاین يارضا ندیرا فرا یابینظران، بازار

عنوان  به یابیامروزه بازار یکنند. به عبارتیم فیتعر

 لهیشود که به وسیم فیتعر یاجتماع  یتیریمد يندیفرا

 گر،یکدیو مبادله کالا با  دیتول قیآن افراد و گروه ها از طر

-17(کنند یخود اقدام م يهاو خواسته ازهایبه امر تأمین ن

 افـتی) ره2009و همکاران ( 1وود فیبه تعر بنا). 20

اسـت کــه از اصــول و  نديیفرآ ،یاجتماع یـابیبازار

بر رفتار  گذاريتجاري به منظور تأثیر یابیفنــون بازار

رفتار  کی جیترو ده،یا کی رشیهدف در پذ نیمخاطب

نامطلوب به  یترك رفتار اجتماع ـایمطلـوب  یاجتماع

و  2کمپ قاتیتحق ).40( بردیمـ هلبانه بهـرصورت داوط

 یدهد از آنجا که رسالت اصلی) نشان م 2010همکاران (

و  یبر رفتارهاي اجتماع گذاريتأثیر یاجتماع یابیبازار

 ررفتار د رییاست و هدف عمده آن تمرکز بر روي تغ یانسان

در  تواندیاست، م یجمع ایعملکرد فردي  شیجهت افزا

اگر ). 22( بکار رود یاز مسائل اجتماع یعیبخش وس

2 . Camp 
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توان یجامعه در نظر گرفته شوند، م کیها به عنوان سازمان

و تمرکز بر مضرات  یاجتماع یابیبا استفاده از اصول بازار

لل آن رفتارها و با استفاده عبا شناخت  دیرفتارهاي ضدتول

ابزارها را براي  نیبهتر یاجتماع یابیهاي بازاراز مؤلفه

کرد  نیآن تدو رییتغ نیرفتارها و همچن نیا رییهش و تغکا

)32،33.( 

به  يزیدرصدد فروش چ ابانیامروز بازار يایدن در

نکته را مورد  نیا دیبا انیم نیدر ا یهستند ول انیمشتر

وجود دارند  يادیتوجه قرارداد که محصولات و خدمات ز

و  یکننده و رفاه عمومرفاه مصرف يها براآن يکه تقاضا

نوع محصولات،  نیا يایکننده مضر است. مثال گوعرضه

 یکیاست.  یو مواد مخدر و مشروبات الکل گاریس يتقاضا برا

اند اقدامات مربوط گرفته شیدر پ ابانیکه بازار يهااز روش

 یابیاز بازار یاست که نوع یابیضدبازار يهاتیبه فعال

رفتار  کی ایمحصول  کی يضدبازاریابی برا است. یاجتماع

-از مصرف یطبقه خاص ایدلسردکردن همه  يبرا یتلاش

، نیبنابرا ).39( استموقت  ایصورت دائم هب نندگانک

دارد و  ندهیآ ياثر مهم در نسل ها کی ضدبازرایابی

 یها در زمان کمبود برخمفهوم توسط دولت نیا نیهمچن

زمان کوتاه مورد استفاده از کالاها و خدمات در مدت

شوند ی) متذکر م2012( همکاران و 1یل ).17( ردیگیقرارم

رهاکردن است که شامل  قیتشو يبرا ییهاگام یابیضدبازار

 گریو د متیق شیافزا ع،یو ترف غیتبل يهانهیکاهش هز

به  یابیند ضدبازارنکیم انیب زیو ن استفروش  طیشرا

ناسالم  يمبارزه با تقاضاها يارزشمند برا کیتکن کیعنوان 

د نکنیم انیب زی) ن2008( و همکاران 2لیتم). 32است (

-. بهردیرا به خود بگ یتواند اشکال مختلفیضدبازاریابی م

حذف  ند،یناخوشا يهاتیمثال انتخاب موقع عنوان

خدمات  يبرا شنهادیمحصول، پ دیمف اتیخصوص

                                                           
1 . Lee 

کالا، کاهش شدت  يمحدودشده، انبار کردن موجود

 ).35( استمحصول خارج از فصل  کیارسال  ای غاتیتبل

در ) 2014و همکاران ( انیرابطه جهان نیهم در

-مشارکت یعلـت کمبود آگاه هب ابراز داشتند یقیتحق

براي بالابردن دانش  زيیرلزوم برنامه ،پژوهش کنندگان در

هـا و عـدم اسـتفاده از از مکمـل نهیها جهت استفاده بهآن

و  يحضور ).4( رسدیضروري به نظر م رمجازیداروهاي غ

درصد ورزشکاران  45) گزارش کردند که 2012همکاران (

درصد آنان سابقۀ  21کردند و حداقل یک مکمل مصرف می

آزمودنی  جیبر اساس نتا هاي غذایی را داشتند.مصرف مکمل

ها، مربیان را بهترین منبع کسب اطلاعات در مورد مکمل 

در تحقیقی ) 2014( یو صالح يازار ).5(ها دانسته اند 

. کردند گزارشمیزان مصرف بالاي داروهاي استروئیدي را 

آگاهی مصـرف کننـدگان ایـن داروها  زانهمچنین، می

با  یقیتحقدر ) 2013و همکاران ( انی. سبحان)1(پایین بود 

و  کیآنابول يمصرف داروها يدرصد 51 وعیتوجه به ش

لازم است تا از داشتند؛ ، ابرداروها  نیعوارض هولناك ا

 نیو کاهش مصرف ا يسازآگاه يبرا یبمناس يراهکارها

ابراز  نیز )2014و همکاران ( ژهیب ).7( داروها اتخاذ شود

 ورزشـکارانکافـی از سـوي مربیـان و عـدم دانـش داشتند،

در خصـوص عـوارض و پیامدهـاي ناشـی از مصـرف 

اسـتروئیدها، بسـتر مصـرف ایـن مـواد را بـه طـور خیـره 

اسـت، از ایـن رو تدویـن برنامـه کننـده اي مسـاعد نمـوده

هـاي آموزشـی جامـع جهـت ارتقـاء سـطح آگاهـی 

 ).3( رسـدضـروري بـه نظـر مـی ـانیورزشـکاران و مرب

که  نددادنشان یقیتحقدر ) 2016همکاران (و  يصفر

بازاریابی اجتماعی بر رفتارهاي ضدتولید کارکنان تأثیر 

اجتماعی منجر به بازاریابی، منفی معناداري دارد. همچنین

کاهش رفتارهاي ضدتولید معطوف به فرد و معطوف به 

و با تغییر نگرش کارکنان به سمت رفتار  شدهسازمان 

2 . Mittal 
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علاوه بر کاهش اثرات منفی آن، باعث شهروندي سازمانی، 

افزایش اثربخشی و سلامت سازمان و در نهایت منافع آن بر 

نشان ) 2018و همکاران ( ییرخدایش ).9( گرددجامعه می

ترین عامل گرایش که عوامل اجتماعی مهمدادند 

دانشجویان به مصرف دخانیات اسـت و در این میان، 

و نوجوانان تحت  انانیرا جوخانواده بیشترین نقش را دارد، ز

گیرند، براي آنان گروه مرجع تأثیر خانواده خود قرار می

 ).8( محسوب می شود و ارتباطشان با هم بیشتر است

براي ارتقاي  بیان داشتند که) 2019و همکاران ( یمخلص

مشارکت میانسالان آگاه و کم درآمد در فعالیت بدنی منظم، 

تاندارد، اصولی، مفرح و هاي بدنی اسبایست فعالیتمی

هاي ممکن و بهترین شرایط اجرایی با کمترین هزینه

هاي ترویجی به مخاطبان ترین پیامدسترسی، با مناسب

) در 2018( 1هارتنتو  کندي ).14( هدف عرضه شوند

انحرافات  ریاند که در طول دوره اخنشان داده یپژوهش

متحد  الاتیا یرقانونیغ ياسلحه در بازارها يبرا یتوجقابل

استفاده از  نبالبطور گسترده به د ابانیرخ داده است.  بازار

انحرافات  نیدر برابر ا یابیو اقدامات ضدبازار یحفاظت ریتداب

سبب کاهش  ابانیها و اقدامات بازارتلاش نیهستند و ا

 ).26( استحاصل از آن شده يهاتیانحرافات و جنا

نشان دادند  خود قیتحق در )2013( 2و ژانگ لتاکلوسیم

محصول خود سود  "ضدبازاریابی"تواند از یکه فروشنده م

خود را کاهش  یابیبازار يهاکه تلاش یمعن نیببرد، به ا

ی ابراز قیتحق در )2009و همکاران ( 3ویش). 31( دهدیم

مشخص  نهیزم کیشده در ئهارا بازاریابیآمیخته داشتند که

کند: نگرش مصرف  یمرتبط م يا جهیبا سه اقدام نت

، نگرش مصرف کنندگان اتیکنندگان به صنعت دخان

 يو قصد مصرف کنندگان برا اتینسبت به استعمال دخان

                                                           
1 . Kennedy & Hartnett 
2 . Miklos-Thal & Zhang 
3 . Shiu 
4 . Saks 

نشان  در پژوهش خود) 2019( 4ساکس ).36( گاریترك س

دو  قیتحق نیدر ا یابیبازارضد يها ریمتغ نیکه از ب ندداد

محصول  يبندبسته يهاکه جنبه یکی  رهایمتغ نیمورد از ا

که شامل اقلام مکان و  يگریداده و درا به خود اختصاص

 كبه تر لیتما يرو يطور معناداراست به متیق

بر قصد ترك  میرمستقیتأثیرگذاشت و به طور غ

در  زی) ن2017و همکاران ( 5رزیرام ).35( تأثیرگذاربود

تأکید نمودند و  یابیبازارضد يهاخود بر مؤلفه قیتحق

را  یابیبازارضد قیکاهش مصرف محصول از طر يراهکارها

 یابیضدبازار يهامدل بر مؤلفه نیارائه نمودند و در ا

 ان،یپاسخ مشتر ،یطیفرامح یابیزارضدبا ،یطیمح

و  6چن. )34( دیو اعتماد تأکید گرد یطیمح تیحساس

منجر  یطیمحستیز یابیضدبازار گفتند که) 2018( رزیرام

بازار و  يریگنفس سازمان، جهتبهعتمادبه درك بهتر از ا

که مطالعه در یشود، درحالیم ستیز طیبه مح تیحساس

 یطیمحستیز یابیدهد که ضدبازاریبخش دوم نشان م

 7کاپور ).18( ممکن است به کاهش مصرف برق منجر شود

 غاتیکه تبلاي ابراز داشتند ) در مطالعه2021و همکاران (

 مؤثر است دنیکش گاریافراد به س لیجذاب در کاهش م

) در پژوهشی به این نتیجه 2021و همکاران ( 8وانگ  .)25(

بدون دود باعث دور شدن از  يهاتیمحدود رسیدند که

ضداستعمال  غاتیشود. از نظر تبلیتر ميقو يهامارك

 دایتأثیر را در انتخاب و مصرف برند پ نی، کمتراتیدخان

 يتجارتقارن نامعدم یطراح تیها اهمافتهی نی. امیکنیم

، رگایبر س اتیمال شینمونه کارها افزا یرا هنگام طراح

 گاریضد س یغاتیتبل يهانیبدون دود و کمپ يهاتیمحدود

 .)38( دهدینشان م

5 . Ramirez 
6 . Chen 
10 . Kapoor 
12 . Wang 
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-قابل مشاهده نیشیپ قاتیو تحق ينظریاز مبان آنچه

-امانج نهیزم نیکه در ا یقاتیبوده که تاکنون تحق نیاست ا

 و محصولات به ذات مضر بوده و یدخانشده در حوزه مواد 

ر قرا یمورد بررس یورزش یابیمفهوم در بازار نیتا کنون ا

مجاز و ریغ يوهااست که داریدرحال نیاست. انگرفته

با نظارت  دیبا ياگرچه در موارد یورزش يروزایموادن

اما سوء مصرف آنها خطرات  ،مصرف شود نیمتخصص

کاهش  يبرا ییراهکارها دیبا رونیدارد و از ا یفراوان

 رشتیب قاتیبه تحق ازیداروها اتخاذ شود و ن نیسوءمصرف ا

 وعیموجود و ش تیبر اساس وضع وجود دارد. نهیزم نیدر ا

 يابر يلازم است تا راهکار روزاین ياروهاسوءمصرف د يبالا

 یابیضدبازار یو باتوجه به اثربخش افتیه ئلمس نیکاهش ا

داشت تا مصرف نادرست و  دیمتوان ایها مبخش ریدر سا

اهش ک قیطر نیاز ا زیدر ورزش را ن روزاین يداروها هیرویب

مدل  یطراح نیق ایتحق یه اصلئلرو مسنیاز ا. داد

است  رانیدر ورزش ا رمجازیغ يمصرف داروها یابیضدبازار

 باشد: یم مسئله نیپاسخ ا يدر جستجو قیتحق نیو ا

مجاز  ریغ يضدبازاریابی مصرف داروها وضعیت آمیخته

 است؟چگونه رانیدر ورزش ا

 

 شناسیروش

 جیاز نتا توانیو م زیرااست  ياز نوع کاربرد قیتحق نیا

و  دی(تول مجموعه خاص کی یتیریمد ماتیآن در تصم

) استفاده کرد. برحسب یمجاز ورزشریغ يمصرف داروها

 میدانی ی،فیپژوهش از نوع توص نیا قیروش انجام تحق

ورزشکاران و  هیرا کل قیتحق ي. جامعه آمارردگییانجام م

گذشته  يهاکه در سال-ی ورزش يرشته ها انیمرب

 یمل ستادرا به گزارش  روزایاستفاده از موادن زانیم نیشتریب

 ،يوزنه بردار ،ی، شامل: کشت)6( اندداشته مبارزه با دوپینگ

 -یدانیو دوم يو پرورش اندام، دوچرخه سوار نگیفتیپاور ل

                                                           
1. PASS   

دادند که بر یم لیتشک یمل يهامیدر ت تیوبا سابقه عض

دفتر امور  قیاز طر 1398در سال  اساس برآورد محقق

 700تعداد  گریمختلف د يهاها و روشونیمشترك فدراس

، 11,0,8نسخه  1ي پسآمارافزارنفر بودند. بر اساس نرم

شد. با  نیینفر تع 265تا  230در بازه  قیحجم نمونه تحق

تعداد  زش،یدرصد ر10 البا احتم يتوجه به جامعه آمار

قرار گرفت  يجامعه آمار ياعضا  اریپرسشنامه در اخت 280

که به صورت  ییهابعد از کنارگذاشتن پرسشنامه تاًیکه نها

و  هیتجز يپرسشنامه برا 250بودند، تعداد  نشده کامل پر

-ها مورد استفاده قرارگرفتند. روش نمونهداده يآمار لیتحل

 نیصورت در دسترس بود. در ا هپژوهش ب نیدر ا يریگ

اطلاعات، پرسشنامه استاندارد  يپژوهش ابزار جمع آور

. ) بود6( و همکاران قتیحق نگیدوپ يداروها یابیضدبازار

-مؤلفه بود. همه سؤال 14و  هیگو 56 يپرسشنامه دارا نیا

جهت  .بود کرتیل یارزش 5 فیبراساس ط هاي پرسشنامه

و آمار  توصیفیهاي آمار ها از روشوتحلیل دادهتجزیه

است که در قسمت آمار توصیفی، استنباطی استفاده شده

شاخص هاي سن، جنسیت، ورزشکار یا مربی بودن و سطح 

ی نظیر میانگین، یهااز شاخصتحصیلات نمونه بررسی و 

در سطح آمار . استشده گیريبهره …انحراف معیار و

داده ها با استفاده از  عیبودن توز یعیابتدا طب ،یاستنباط

بودن  یعیشد و باتوجه به طب یبررس لکیورویآزمون شاپ

شد. به منظور استفاده تحلیل مسیر آزمون از هاداده عیتوز

 ياز نرم افزارها اتها و انجام محاسبداده لیوتحلهیتجز

SPSS  22(نسخه( و Amos Graphics نسخه )23 (

   استفاده شد.

 

 هانتایج و یافته

افراد نمونه  یسن تیبه دست آمده در مورد وضع جینتا

سال  31/29آنها  یسن نیانگیصورت است که م نیبه ا
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سال)  52با سن بالاتر( يآنها افراد نیاست، هرچند که در ب

نفر از افراد  197شود. یم دهید زیسال) ن 18تر (نییو پا

. دانداده لینفر از آنان را زنان تشک 53نمونه را مردان و 

 ينفر) ورزشکار در رشته ها 220تعداد نمونه ( نیترشیب

تعداد نمونه  نیترشیهستند. ب یمرب زینفر ن 30مختلف و 

نفر از  209هستند.  یمدرك کارشناس ينفر) دارا 129(

-تیتربریرشته غ هیو بق یبدنتینمونه در رشته ترب ياعضا

 اند.کرده لیتحص یبدن

از نرم افزار  قیتحق نیدر ا يمنظور انجام مدلساز به

Amos Graphics نرم افزار  نیاستفاده شد. ا) 23( نسخه

که  یقاتیتحق يبرا رایانتخاب شد، ز نیبه عنوان روش تخم

  ).24(است، مناسب است  یانعکاس يشامل سازه ها

مشخص  يابتدا برا ،يآمار يقبل از انجام آزمون ها

 لکیروویها از آزمون شاپداده عیبودن توز یعیکردن طب

 است.درج شده 1آن در جدول  جیاستفاده شد که نتا

 
 هاداده عیبودن توز یعیطب یآزمون بررس جینتا. 1جدول

ها مؤلفه  درجه آزادي آماره آزمون 
-سطح معنی

 داري
 نتیجه آزمون

947/0 محصول  250 06/0 اندها طبیعیداده   
متیق  818/0  250 08/0 اندها طبیعیداده   

فروش محل  997/0  250 08/0 اندها طبیعیداده   

جیترو  941/0  250 08/0 اندها طبیعیداده   

ینیع شواهد  953/0  250 08/0 اندها طبیعیداده   

920/0 افراد  250 07/0 اندها طبیعیداده   

ندهایفرا  933/0  250 08/0 اندها طبیعیداده   

يبند بسته  956/0  250 08/0 اندها طبیعیداده   

918/0 پرداخت  250 07/0 اندها طبیعیداده   

یعموم ریتفس  946/0  250 06/0 اندها طبیعیداده   

زیو آنال یبررس  953/0  250 08/0 اندها طبیعیداده   

استیس  954/0  250 08/0 اندها طبیعیداده   

یعموم روابط  976/0  250 08/0 اندها طبیعیداده   

یاختصاص يهاشبکه  991/0  250 08/0 اندها طبیعیداده   

P  باشد. یمعنادار م 05/0در سطح 

 
گرفت که  جهینت توانی، م1جدول  جیتوجه به نتا با

ی بررس يبرا نیاست و بنابرا یعیها طبهمه داده عیتوز

بعدي روابط بین متغیرها از آزمون تحلیل مسیر استفاده 

 شد. 

مربوط به تحلیل مسیر مؤلفه هاي  جینتا قبل از ارائه

-تحقیق، ابتدا  به بررسی شاخص هاي برازش مدل پرداخته

برازش مناسب  ،جیدر ادامه گزارش شده است. نتاشد، که 

 ییهاشاخص. با استفاده از دهدیمها نشانداده يمدل را برا

مناسب برازش مدل به شرح  يهادو و آماره یهمچون خ

 .باشدیم 2جدول 
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 برازش مدل يها. شاخص2جدول
 X2/df CFI NNFI NFI GFI AGFI RMSEA 

31/2 میزان  989/0  990/0  984/0  987/0  967/0  011/0  

3کمتر از  ملاك 90/0بیشر از   90/0بیشر از   90/0بیشر از   90/0بیشر از   90/0بیشر از   05/0کمتر از    

 برازش مطلوب برازش مطلوب برازش مطلوب برازش مطلوب برازش مطلوب برازش مطلوب برازش مطلوب تفسیر

05/0 P< .معنی دار است 

از  کیهر يبتا برا بیو ضر tآماره  جینتا 3 جدول

 دهد. یرا نشان م قیتحق يمؤلفه ها

 

 

 قیتحق يها مؤلفه ریمس لی. تحل3جدول
 نتیجه معنی داري بتا استاندارد tآماره  S E برآورد پارامتر مسیر

 تأیید 0001/0 40/0 361/3 192/0 431/0 ضدبازاریابی -محصول
 تأیید 004/0 30/0 892/2 252/0 729/0 ضدبازاریابی -متیق

 رد 084/0 16/0 725/1 183/0 316/0 ضدبازاریابی -فروش محل
 تأیید 0001/0 42/0 559/3 418/0 489/1 ضدبازاریابی -جیترو
 تأیید 005/0 29/0 803/2 306/0 857/0 ضدبازاریابی -ینیع شواهد

 تأیید 0001/0 45/0 698/3 348/0 288/1 ضدبازاریابی -افراد
 تأیید 0001/0 64/0 282/4 431/0 846/1 ضدبازاریابی -ندهایفرا
 تأیید 0001/0 81/0 581/4 592/0 710/2 ضدبازاریابی -يبند بسته

 تأیید 0001/0 75/0 493/4 515/0 315/2 ضدبازاریابی -پرداخت
 تأیید 0001/0 67/0 354/4 478/0 081/2 ضدبازاریابی -یعموم ریتفس
 تأیید 005/0 29/0 779/2 431/0 197/1 ضدبازاریابی -زیو آنال یبررس
 تأیید 001/0 35/0 177/3 418/0 327/1 ضدبازاریابی -استیس

 تأیید 011/0 25/0 539/2 402/0 020/1 ضدبازاریابی -یعموم روابط
 تأیید 004/0 30/0 841/2 464/0 319/1 ضدبازاریابی -یاختصاص يهاشبکه

 
با توجه به  شودیملاحظه م 3همانطور که در جدول 

 یدر تمام قیتحق يهامؤلفه ،يداریو سطح معن tآماره 

 یابیضدبازار ختهیدر آم يداریموارد نقش مثبت و معن

در  يداریفروش که نقش معناند به جز مؤلفه محلداشته

 نداشته است. یابیضدبازار ختهیآم

 تحقیق در حالت ضرایب غیراستانداردمدل  1شکل  
 دهد.یرا نشان م
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 . مدل تحقیق در حالت ضرایب غیر استاندارد1شکل 

 
 بیحالت ضرامدل تحقیق در  2همچنین شکل 

 .دهدمینشان  استاندارد را
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 در حالت ضرایب استاندارد. مدل تحقیق 2شکل 
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 گیريبحث و نتیجه
 

از عوامل  یکی جیمشخص شد عامل ترو قیتحق نیادر 

 دیدر ورزش بود و با نگیدوپ يداروها یابیمؤثر در ضدبازار

 نیا یوضع شود. به عبارت ینیقوان نهیزم نیدر ا جیترو يبرا

 یتخصص میو تحت نظر ت یخاص طیمحصولات فقط در شرا

 یعموم جیمصرف شود و ترو دیبا يورزشکاران حرفه ا يبرا

 رونیندارد. ازا یو عقلان یعلم هیتوج يمجاز يفضا درها آن

محصولات به طور  نیکنندگان ادیصفحات مربوط به تول دیبا

محصولات از طرف  نیا غیمحدود شود و امکان تبل يجد

با  دیبا یباشد. از طرف کنندگان وجود نداشتهدیتول

 نیا غیکه اقدام به تبل یینفلوئنسرهایورزشکاران مشهور و ا

 غاتیها و تبلبرخورد شود و پست زیکنند نیم ولاتمحص

مورد نظر  يمجاز يمحصولات، توسط فضا نیمربوط به ا

شود. کاپور   تذکر داده یباتیها توسط پشتشده و به آن حذف

 تیجذاب غاتیکه تبل ند) نشان داد25() 2021(و همکاران 

 نیمؤثر است. ا دنیکش گاریافراد به س لیدر کاهش م ادیز

در بعد  يمجاز يصاحبان فضا هیمذاکره و توج ازمندیامر ن

صفحات در حد امکان  نیا نگیلتریف نیو همچن یالمللنیب

 یزنیرا قیبخش از طر نیدر ا یابیضدبازار يبرا دیبا و است

ها با افتهی نیاقدامات لازم انجام شود. ا یالمللنیو ب یداخل

 ي)، صفر13( )1394( مجدزاده و همکاران قاتیتحق جینتا

) 14( )1398( و همکاران ی)، مخلص9() 1395(و همکاران 

در  جیوبر نقش تر ی) مبن32( )2008( و همکاران تلمیو 

 رزیرام قیتحق جهیباشد. اما با نتیهمسو م یابیبازار ختهیآم

در  جیبر عدم نقش ترو ی) مبن34( )2017( و همکاران

توان یم یخوانندارد. از علل عدم هم یهمخوان یابیضدبازار

 ستیزطیمذکور مح قیمورد اشاره کرد که در تحق نیبه ا

 يهاحاضر دارو قیآنکه در تحقمدنظر قرارداشته، حال

جا که عامل آن از مورد سنجش قرار گرفته است. نگیدوپ

 یورزش يروزاین يداروها یابیاز عوامل ضدبازار یکی جیترو

 نیقوان  شودیم هیتوص رونیاز ا باشدیم این تحقیقدر 

طرح جرم نموده و  ها،تیفعال نیاترویج  يبرا یشناسجرم

 يبرا، فراهم شود شتریب نیبا متخلف یامکان برخورد قانون

در نظر گرفته  يجد يهاتیمحصولات محدود نیا غاتیتبل

 برخورد شود. يطور جدمطابق قانون به نیشود و با متخلف

از عوامل  یکی متیمشخص شد عامل ق قیتحق نیا در

در ورزش بود. بر  نگیدوپ يداروها یابیمؤثر در ضدبازار

-شاخص نیتراز مهم یکیبه عنوان  متیاساس شاخص ق

داروها  نیمصرف ا یو همگان یجنبه عموم یابیبازارضد يها

ها و ونیو بودجه فدراس نهیحذف و تنها با هز یبه طور کل

 یپزشک نینظر متخصص ریشده و ز هیته کیالمپ یمل تهیکم

 متیمصرف شود و ق يتوسط ورزشکاران حرفه ا یو ورزش

قابل ریغ يورزش و جوانان مبتد یقشر همگان يآن برا

خودشان  تیکه با مسئول یورزشکاران نیباشد. همچن هیتوج

 سکیبالا، ر متیباتوجه به ق زیکنند نیم هیداروها را ته نیا

رت قبول کرده و مجاب به مشو یقهرمان يازامصرف را در 

نیز در ) 35( )2019( شوند. ساکسیم یپزشک میبا ت

تحقیق خود بیان کردند که قیمت محصول به طور 

معناداري روي تمایل به ترك تأثیر گذاشت و به طور 

 قاتیتحق يهاافتهی غیرمستقیم بر قصد ترك تأثیرگذار بود. 

 )1392( و همکاران انی)، سبحان3( )1393( و همکاران ژهیب

 و همکاران رزی)، رام5( )1392( و همکاران ي)، حضور7(

) همسو 32( )2008( و همکاران تلمی) و 34( )2017(

 )1397( و همکاران ییرخدایش قیتحق جهی. اما با نتاست

 ینقش متیمذکور عامل ق قیندارد. در تحق ی) همخوان8(

توان به  یم ینداشت. از علل عدم همخوان یابیدر ضدبازار

خود، مصرف  قیدر تحق شانیکه انکته اشاره کرد  نیا

 اریبس متیقرار داده بودند که ق یرا مورد بررس اتیدخان

 نیا ،نیبنابرا دارد، یورزش يروزاینسبت به مواد ن يکمتر

 حاضر باشد. قیتحق جهیبا نت یتواند از علل عدم همخوانیم

 يداروها یابیاز عوامل ضدبازار یکی متیجا که عامل قآن از

 هیتوص رونیاز ا باشدیم تحقیق حاضردر  یورزش يروزاین
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محصولات از سطح توان افراد بالاتر بوده  نیا متیق شودیم

تعرفه ، همچنین باشد هاونیو تنها در دسترس فدراس

برابر ارزش محصول  چندیناز  شیمحصولات ب نیا یگمرک

 .و با ارز آزاد در نظر گرفته شود

از  یکیمشخص شد عامل محصول  قیتحق نیا در

در ورزش بود.  نگیدوپ يداروها یابیعوامل مؤثر در ضدبازار

 يکننده مشترنییتواند تعیآن م يهایژگینوع محصول و و

کننده داده شود به مصرف یقیاطلاعات دق دیآن باشد و با

شده است.  هیو ته یطراح یطیچه شرا يمحصول برا نیکه ا

نمود که  یطراح یتوان محصولات را با فرمولیم یاز طرف

-به آن یچندان بیآس يدر صورت مصرف توسط افراد مبتد

عوارض مصرف بلند مدت گوشزد شود. به  یها وارد نشود ول

شود  هیمحصول با حداقل عوارض ته دیدر مجموع با یعبارت

افراد محدود و ممنوع باشد تا محصول  يآن برا یو دسترس

به  یکه به طور قطع یکنندگانمصرف ستمناسب فقط به د

و  مجدزاده قاتیبا تحق جینتا نیدارند مصرف شود. ا ازیآن ن

)، 14( )1398( و همکاران ی)، مخلص13( )1394( همکاران

 و همکاران رزیو رام )8( )1397( و همکاران ییرخدایش

را نشان  ی) که نقش محصول در ضدبازارباب34( )2017(

 و همکاران ویش قی. اما با تحقاستداده بودند، همسو 

 یابیبر عدم تأثیر محصول در ضدبازار ی) مبن36( )2009(

مذکور مصرف  قی. در تحقستیهمراستا ن ات،یدخان

بودند که هم  قرار داده یرا مورد بررس لندیوزیدر ن اتیدخان

با  ،یو هم از نظر مؤلفه مورد بررس ياز نظر جامعه آمار

 یکیجا که عامل محصول آن از حاضر متفاوت است. قیتحق

پژوهش در  یورزش يروزاین يداروها یابیعوامل ضدبازار از

محصول و  دیدر تول شودیم هیتوص رونیاز ا است حاضر

 يداده شده و اجبارها حیتوض یآن عواض جانب يبندبسته

 .محصولات لحاظ شود نیدر ا یابیضدبازار

 یکی زیو آنال یمشخص شد عامل بررس قیتحق نیا در

در ورزش  نگیدوپ يداروها یابیاز عوامل مؤثر در ضدبازار

 دیشرکت ها با نیا غاتیتبل يهاروش لیو تحل هیبود. تجز

ها و ونیشود و تلاش کنند تا فقط در بستر فدراس يبازنگر

-سازمان ی. از طرفندینما غیتبل ياورزشکاران حرفه يبرا

 دیبا زیدر حوزه ورزش و وزارت بهداشت ن ینظارت يها

محصولات در  نیا غاتیتبل ق،یتلاش کنند تا به طور دق

و تخلفات  ندینما یرا بررس يو شهر یورزش يها طیمح

-گزارش ازمندیامر ن نی. اندیرا رصد و گزارش نما یاحتمال

از  دیشود و بایمربوطه م نیمرتب و ارائه آن به مسول یده

شود  هیته یداروها به طور مداوم گزارشات نیا صرفم زانیم

 زانیو چه م یمصرف تخصص زانیگردد چه م نییتا تع

و  یمخلص قاتیداروها وجود دارد. در تحق نیسوءمصرف ا

) 1397(و همکاران  ییرخدای)، ش14( )1398( همکاران

بر عامل  زی) ن31( )2013( و ژانگ لتا کلوسی) و م8(

ها همسو افتهی نیتأکید شد که با ا زیو آنال یو بررس قیتحق

) 26( )2018هارتنت (و  کندي قیباشد. اما با تحقیم

توان به تفاوت یم یعدم همخوان لی. از دلاستیهمراستا ن

مذکور به  قیاشاره کرد. تحق یدر مؤلفه مورد بررس

پرداخته که با  کایجامعه امر نیسلاح گرم در ب یابیضدبازار

 یتفاوت اساس ضرحا قیدر تحق یه مورد بررسونمنجامعه و 

 یابیاز عوامل ضدبازار یکی زیجا که عامل آنالآن از دارد.

از  باشدیم پژوهش حاضردر  یورزش يروزاین يداروها

 ،یهیجلسات توج يبرگزار قیاز طر شودیم هیتوص رونیا

بازار  یبخش تخصص يرا متقاعد نمود که برا دکنندگانیتول

 .ندینما تیفعال

از عوامل  یکی استیمشخص شد عامل س قیتحق نیا در

در ورزش بود.  نگیدوپ يداروها یابیمؤثر در ضدبازار

در هر بخش در حال حاضر  يارهیجز يهايگذاراستیس

کاهش  يبرا یهماهنگ يگذاراستیس دیوجود دارد اما با

ورزشکار در ریمواد در ورزشکاران و افراد غ نیمصرف ا

راستا  نیدر ا زین يشتریب یرد تا اثربخشیدستور کار قرار گ

 يلازم برا يهايگذاراستیس دیبا نیحاصل شود. همچن
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تلاش  ازمندیامر ن نیانجام شود و ا زیکاهش تقاضا ن

-یم یرسانه مل ژهیها و به وو رسانه یفرهنگ يهادستگاه

مجاز  ریلازم، جوانان را از مصرف غ یباشد تا با ارائه آگاه

 يو تقاضا ندیو عواقب آن آگاه نما روزاین يداروها

 یزمان یرا کاهش دهند. به عبارت نهیزم نیدر ا یتخصصریغ

لازم را داشته  یداروها آگاه نیمصرف اءکه افراد از سو

و  ابدییکاهش م زیآن ن هیته يباشند احتمال تلاش برا

شود یانجام م نهیزم نیدر ا ییکه با هدف سودجو یغاتیتبل

 نیشود. همچنیبست مواجه ممؤثر نبوده و با بن زین

بر  دیها با ونیوزارت ورزش و فدراس يهايگذاراستیس

 يبرا ينقد میو جرا نیسنگ يهاتیمحروم نییتع يمبنا

کاهش  نهیزم نیافراد در ا ییافراد متخلف باشد تا سودجو

شود و  جادیا يکمتر يمواد، تقاضا نیمصرف ا يو برا ابدی

 نیبه مصرف ا انیهنرجو لیموجب تما انیمرب غاتیتبل

 مجدزاده و همکاران قاتیبا تحق جینتا نیداروها نشود. ا

 یمبن )8( )1397( و همکاران ییرخدایش و )13( )1394(

باشد. اما با یهمسو م یابیدر ضدبازار استیبر نقش عامل س

. از ستین ا) همراست34( )2017( و همکاران رزیرام قیتحق

 يامعه آمارجتوان به تفاوت در  یم ییعدم همسو لیدلا

انجام شده  کایجامعه امر نیمذکور در ب قیکرد که تحقاشاره

 یابیاز عوامل ضدبازار یکی استیجا که عامل سآن از است.

 رونیاز ا باشدیم تحقیق حاضردر  یورزش يروزاین يداروها

 يهااستیطرح هماهنگ، س نیبا تدو شودیم هیتوص

همه  يبا همکار روزاین يمبارزه با داروها يبرا یجامع

 نیقوان يهااستیس. همچنین، و اجرا شود نییها تعدستگاه

داده شوند  میبخش تعم نیدر بخش سلامت به ا یتوسعه مل

 بیتصو نهیزم نیها در ادستگاه ریکننده ساموظف نیو قوان

 .شوند

از  یکی يبندمشخص شد عامل بسته قیتحق نیا در

در ورزش بود.  نگیدوپ يداروها یابیعوامل مؤثر در ضدبازار

بر شعائر  یمبن ییاجبارها دیبا يبنددر رابطه با عامل بسته

 نیا يبندبسته يرو روزاین يورزش سالم و به دور از داروها

ضدبازاریابی و  يبرا یمحصولات وجود داشته باشند تا تلاش

) 35( )2019( مصرف نامناسب آنها انجام شده باشد. ساکس

بندي محصول به که بسته نیز در تحقیق خود بیان کردند

طور معناداري روي تمایل به ترك تأثیر گذاشت و به طور 

 دیبا یبه عبارت غیرمستقیم بر قصد ترك تأثیر گذار بود. 

محصول  نیکه ا دیکننده به مصرف کننده گوشزد نما دیتول

دارد که  یشده و مصرف آن عواقب دیتول یتخصص یبا اهداف

 يبهتر است از آن صرف نظر شود و ورزش به دور از داروها

 يمبتد انورزشکار ژهیدر دستور کار ورزشکاران و به و روزاین

 طینوع از داروها تنها تحت شرا نیو استفاده از ا ردیقرار گ

در  يورزشکاران حرفه ا يبرا یتخصص میخاص با مشورت ت

 قاتیتحق جیبا نتا ها افتهی نیانجام شود. ا یخاص طیشرا

 )2017( و همکاران رزی)، رام38( )2021( و همکاران وانگ

بر  ی) مبن18() 2018(و همکاران  چن و رامیرز) و 34(

باشد. اما با  یدر کاهش مصرف همسو م يبندنقش بسته

. از ستی) همسو ن32( )2008( و همکاران میتل قیتحق

باشد.  یم یمورد بررس يتفاوت در کالا ییعدم همسو لیدلا

 یکیمحصولات پلاست هیرو یمذکور مصرف ب قیدر تحق

 یورزش نگیبا مواد دوپ عتایقرار گرفت که طب یمورد بررس

 يبندجا که عامل بستهآن از است. یمتفاوت طیشرا يدارا

در  یورزش يروزاین يداروها یابیاز عوامل ضدبازار یکی

 ییاجبارها شودیم هیتوص رونیاز ا باشدیم پژوهش کنونی

ها آن يبندداروها در بسته نیاز مضرات ا یرساناطلاع يبرا

متمرکز بر  یابیبازار يهايبا استراتژ. همچنین، لحاظ شود

با  از طرف سازمان غذا و دارو ،یو فروش کل يبندبسته

 .برخورد شود فروشندگان متخلف

از عوامل  یکیمشخص شد عامل افراد  قیتحق نیا در

در ورزش بود. بر  نگیدوپ يداروها یابیزارمؤثر در ضدبا

که طرفداران  یاساس عامل مربوط به افراد، قهرمانان ورزش

آنها محسوب  یورزش يجوانان دارند والگو نیدر ب يادیز
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ها و امیپ يو مجاز يارسانه يتوانند در فضایشوند میم

کنند  انیداروها ب نیرا در رابطه با عوارض مصرف ا یاتیواقع

 يبرا قیطر نیورزشکاران باشند و از ا ریدهنده سایو آگاه

افراد  نیا ی. از طرفندیمحصولات تلاش نما نیضدبازاریابی ا

همراه با شعائر  يتوانند در محل مسابقات با لباس هایم

 يبصر غاتیتبل زین قیطر نیو از ا ابندیحضور  نگیضددوپ

 يیابی داروهاضدبازار يرا برا یشخص يگذارتوام با صحه

فروش  يهاشگاهیانجام دهند. در نما یورزش يروزاین

 يهاتوانند با لباسیافراد م زین یمجاز ورزش يهامکمل

و تنها  ابندیحضور  نگیضد دوپ غاتیهمراه با شعارها و تبل

تأکید  مجوز يدارا يو مکمل ها یبر مصرف مواد مجاز ورزش

را  یورزش يروزاین يو اثرات سوء مصرف داروها ندینما

 يکنند تا بتوانند جای. ورزشکاران تلاش مندیگوشزد نما

که احساس  یو در صورت رندیخود را بگ یورزش يالگوها

را گفته و آنها را از سوءمصرف  تیواقع شانیکنند الگوها

 يهاهیتوص نیدارند به ایمجاز باز مریغ يروزاین يداروها

ورزش خود را در کنند تا یو تلاش م نمودهارزشمند توجه 

 جینتا نیانجام دهند. ا روزایموادن نیسالم و به دور از ا يفضا

و  ی)، مخلص4() 1393(و همکاران  انیجهان قاتیبا تحق

) و 36( )2009( و همکاران وی)، ش14( )1398( همکاران

 نی) همسو بوده و در ا34( )2017( و همکاران رزیرام

 از تأکید شد. یمومع وابطو ر یبر اطلاع رسان زین قاتیتحق

 يداروها یابیاز عوامل ضدبازار یکیجا که عامل افراد آن

 هیتوص رونیاز ا باشدیم تحقیق حاضردر  یورزش يروزاین

 نگیضد دوپ غاتیتبل ياز افراد مشهور ورزش برا شودیم

 مایدر صدا و س یهفتگ يهابرنامه. همچنین، استفاده شود

 يروزاین يبا حضور قهرمانان در رابطه با مضرات داروها

 .ارائه شود یورزش

بود که از عوامل  يگریعامل د یاختصاص يهاشبکه

در ورزش به شمار  نگیدوپ يداروها یابیمؤثر در ضدبازار

 قیمحصولات از طر نیا غاتیفروش و تبل نیشتری. بدیآیم

 روزاین يداروها عیتوز ینترنتیا يهاو شبکه يمجاز يفضا

فضا به طور کامل با  نیا تیریباشد و امکان مدیم

از حد  شیب یهمراه است و گستردگ يادیز يهاتیمحدود

همچنان که بیژه  دارد. یالمللنیو ب یبه عزم مل ازیفضا ن نیا

) ابراز داشتند، عـدم دانـش کافـی 3) (1393و همکاران (

ص عـوارض و از سـوي مربیـان و ورزشـکاران در خصـو

پیامدهـاي ناشـی از مصـرف اسـتروئیدها، بسـتر مصـرف 

اي مسـاعد نمـوده کننـدهایـن مـواد را بـه طـور خیـره

 سیبه پل ییهابا ارائه دستورالعمل دیراستا با نیدر ا اسـت.

 نیکه در ا يمجاز يهااز شبکه یبرخ يفتا و محدودساز

افراد  نیدارند اقدام به محدود نمودن رفتار ا تیفعال نهیزم

 يرا که با راه انداز يتلاش شود تا افراد دیبا ینمود. به عبارت

را  ندینمایداروها م نیتلاش به فروش ا يصفحات مجاز

آنها در نظر گرفت.  يرا برا ییهاهیبازداشت و جرائم و تنب

 يهاشبکهبا مالکان  یالمللنیب یزنیبه را ازین گرید يدر سو

داروها  نیاست و باتوجه به خطرات و اثرات مخرب ا يمجاز

تا  ردیها قرار گسازمان نیدر دستور کار ا ییهااستیس دیبا

 يمجاز يدر فضا غیمحصولات اجازه تبل نیکنندگان ادیتول

 یاختصاص يهاجا که عامل شبکهآن از را نداشته باشند.

در  یورزش يروزاین يداروها یابیاز عوامل ضدبازار یکی

با شبکه ها  شودیم هیتوص رونیاز ا باشدیم تحقیق حاضر

فتا برخورد شود  سیپل قیمواد از طر نیفروش ا يهاو کانال

 .ردیها در دستورکار قرارگآن نگیلتریو ف
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Abstract 
What can be seen is that anti-marketing can be considered as a good way to reduce the 
consumption of products that can cause problems for individuals and society. Therefore, 
the purpose of this study was to present a mixed model of anti-marketing of doping 
drugs in Iran's sports. The present study was applied in terms of purpose and descriptive-
correlational in terms of data analysis method. The statistical population of the study 
consisted of all athletes and coaches of sports who in the past years had the highest 
amount of energy use, according to the report of the National Unauthorized Agency. 
The sample size was 250 people according to the objectives and using PASS statistical 
software at an error level of 0.05. The data collection tool in this study was the standard 
 haghighat et al. questionnaire (2021). The results showed that the components of theآ
research in all cases had a positive and significant role in the anti-marketing mix except 
the sales point component which did not play a significant role in the anti-marketing 
mix. 
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