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Introduction: In recent decades, the growth and development of knowledge-based companies, 

especially in sports fields, have had significant effects on sports entrepreneurship and the enhancement 

of the self-efficacy of sports entrepreneurs. These companies can create new products and services 

using scientific and technological innovations. In addition, they can establish a new market for 

themselves by developing innovative products and services and applying various advertising and 

marketing strategies, thereby enhancing their sales and income. The purpose of this research was to 

investigate the effect of knowledge-based companies on entrepreneurship and entrepreneurial self-

efficacy with the mediating role of innovation. 

Methodology: The research adopted a descriptive-analytical method and was applied in terms of 

purpose. It was conducted as a survey. The statistical population included 524 post-graduate students 

from various physical education and sports disciplines in the universities of Ardabil, East Azerbaijan, 

and West Azerbaijan in the academic year 2014–2015. The sample size was 247, based on Cohen's 

formula. The measurement tools were standard questionnaires. Validity was verified through 

convergent, divergent, and content validity. Cronbach's alpha was used to determine the reliability of 

the questionnaires. Due to incomplete responses, 224 questionnaires were finally analyzed using 

descriptive statistics (frequency, mean, and standard deviation) and structural equation modeling in 

SPSS21 and AMOS23 software. 

Findings: The findings revealed that sports knowledge-based companies had a 20% positive effect on 

sports entrepreneurship and a 52% positive effect on self-efficacy. They also had a 35% positive effect 

on innovation in global markets. Additionally, sports entrepreneurship had a 24% positive effect on 

innovation in global markets, while entrepreneurial self-efficacy had a 34% positive effect on 

innovation in global markets. These results underscore the importance of utilizing entrepreneurial tools 

and self-efficacy in knowledge-based sports companies. 

Conclusion/ Implications: By providing new technologies and quality products, sports knowledge-

based companies contribute to the growth of sports entrepreneurship and promote entrepreneurial self-

efficacy. Through advanced technologies and innovative services, they enhance global markets and 

significantly impact customer attraction and competition with major brands. Thus, the mediating role of 

these companies in fostering entrepreneurship and increasing competitiveness in the sports industry is 

both valuable and vital. 
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  ها:واژهکلید
 بنیان،دانش هایشرکت

 ورزشی، کارآفرینی
 خودکارآمدی،

 وآوری،ن
 . جهانی بازارهای

 کارآفرینی بر توجهیقابل اثرات ورزشی، هایحوزه در ویژهبه بنیاندانش هایشرکت توسعه و رشد اخیر، هایدهه در :مقدمه

 به قادر اوری،فن و علمی هایورینوآ از استفاده با هاشرکت این. است داشته ورزشی کارآفرینان خودکارآمدی افزایش و ورزشی
 بازاری انه،نوآور خدمات و محصولات دایجا با توانندمی هاشرکت هستند. افزون براین، این جدیدی خدمات و محصولات ایجاد
 دست ودخ درآمد و فروش گسترش هب بازاریابی، و تبلیغاتی متنوع هایاستراتژی از استفاده با و کرده ایجاد خود برای جدید
و  رآفرینانهکا خودکارآمدی، کارآفرینی بر بنیاندانش هایشرکت تأثیر بررسی ،ژوهشپ این انجام از هدف اساس، براین. یابند

  . بود نوآوری

آماری  جامعة .شد انجام پیمایشی صورتبهکه  بود کاربردی هدف، نظر زا تحلیلی حاضر -پژوهش توصیفی :شناسیروش

 اردبیل، استان هایشگاهدان ورزشی علوم و نیبد تربیت مختلف هایگرایش تکمیلی در تحصیلات دانشجویان شامل پژوهش
 اساسبر ة آماری. حجم نمونبودند نفر 524 دتعدا به 1402-1403 سال تحصیلی در غربی آذربایجان و شرقی آذربایجان

 نوع سه زا یروای ییدتأ یرابودند. ب استاندارد اینامهپرسش پژوهش، گیریاندازه ابزار. آمد دست به 247 با برابر کوهن، فرمول
 آلفای از ضریب ،نامهپرسش های مختلفبخش پایایی تعیین شد. جهت استفاده ییمحتواروایی و واگراروایی همگرا،روایی

 برای. گرفت تجزیه و تحلیل قرار مورد نامهپرسش 224 ، تعدادنهایتناقص، در هاینامهپرسش به باتوجه. شد استفاده کرونباخ
 از استفاده با ساختاری معادلات سازیمدل معیار( و انحراف میانگین، فراوانی،) توصیفی آمار از هاتحلیل داده و تجزیه

  استفاده شد.  22نسخه  AMOS  و 21نسخة  SPSS  هایافزارنرم

 یدرصد و بر خودکارآمد 20نی ورزشی ورزشی بر کارآفری بنیاندانش هایشرکت که داد نشان پژوهش هاییافته: هاافتهی

 درصد، 35 جهانی هایبازار در نوآوری بر ورزشی بنیاندانش هایدرصد تأثیر مثبت و معنادار داشتند. شرکت 52 آفرینانهکار
 درصد 34 جهانی بازارهای در ینوآور بر کارآفرینانه خودکارآمدی و درصد 24 جهانی بازارهای در نوآوری بر ورزشی کارآفرینی

 هایشرکت رد خودکارآمدی و فرینیکارآ ابزارهای از استفاده اهمیت دهندهنشان موضوع این که داشت تأثیر مثبت و معنادار
   . بود بنیاندانش ورزشی

 رشد به باکیفیت، محصولات و نوین هایفناوری ارائه با ورزشی بنیاندانش هایشرکت :دستاوردهای/ ریگجهینت

 نوآورانه، دماتخ و پیشرفته هایولوژیتکن ایجاد با هاآن. کنندیم کمک کارآفرینانه خودکارآمدی ارتقای و ورزشی کارآفرینی
 نقش ترتیب،این به. دارند بزرگ برندهای اب رقابت و مشتریان جذب در توجهیقابل تأثیر و بخشندمی بهبود را جهانی بازارهای
    . است حیاتی و ارزشمند بسیار ورزش، صنعت در پذیریرقابت افزایش و کارآفرینی ترویج در هاشرکت این میانجی

، یکارآفرین بر بنیاندانش هایرکتش تأثیر بررسی (.1403. )امیرحسین، حرمتیو  .، مهردادزادهاکبر.، محرم، مهدوی، .علیرضا، اسفندیاری :استناد
 .63 -76(، 4) 3، های کارآفرینیمجله پژوهش .نوآوری  و کارآفرینانه خودکارآمدی

           2024.2036562.1167jer./10.22034https://doi.org/ :DOI 
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 مقدمه

 شامل ورزش صنعت درحقیقت،. ستادنیا  در بزرگ جهانی بازار یک عنوانبه و شودنمی محدود زمین در بازی به تنها ورزش
 ریزانبرنامه تا ورزشی هایلباس و تجهیزات تولیدکنندگان از که است کارآفرینی هایفرصت و مشاغل از ایگسترده طیف

 و یهتغذ اب مرتبط مشاغل همچنین. گیردبرمی در را بازاریابی و مشاوره متخصصان و هاتیم مدیران مربیان، ورزشی، رویدادهای
 اننویسندگ و ورزشی هایکملم تولیدکنندگان مثال، عنوانبه. شوندمی محسوب صنعت ازاین بخشی نیز ورزشی تمرینات

 هایجنبه دارای صنعت، یک عنوانبه ورزش بنابراین، کنند؛می ایفا بازار دراین مهمی نقش تمرینی هایبرنامه و تغذیه هایکتاب
 توجه اخیر، یهاسالدر (.Liu et al., 2021است ) چندملیتی بزرگ هایشرکت تا خانوادگی ککوچ مشاغل از متنوعی و گسترده

 کنند،می تقویت جهانی بازار در ار خودکارآمدی و کارآفرینی نوآوری، ورزش درحوزه چگونه بنیاندانش هایشرکت کهاین به
 هاداده تحلیل ویژه، هایتخصص از گیریبهره با هارکتش ینا (.Alnuhait et al., 2024) است یافتهافزایش گیریچشم طوربه
 در هانسازما و هواداران زشکاران،ور متنوع نیازهای که کنندمی تولید را ایپیشرفته خدمات و محصولات نوین، هایفناوری و

 . (Bates 2020) کندمی تأمین را ورزشی اکوسیستم
. است کارآفرینانه هایفعالیت در موفقیت و انجام برای خود قدرت و هاتوانایی به اعتماد معنایبه کارآفرینی یخودکارآمد

 هایفرصت دنبالبه کند،می پیدا بیشتری نفساعتمادبه کند، عمل موفق کارآفرین یک نوانعبه تواندمی که دارد باور فرد وقتی
 درواقع،. کندمی اتخاذ خود اهداف به رسیدن برای تریشدهریزیبرنامه تصمیمات و شودمی مواجه مخاطرات با گردد،می جدید

 و موانع با است ممکن اساس،براین و کندمی ایفا ارآفرینک یک موفقیت و پیشرفت تعیین در حیاتی نقش کارآفرینی خودکارآمدی
 Shen et) یافت خواهد دست موفقیت به درنهایت خود، هایتوانایی به بیشتر اعتماد دلیلبه اما ،شود روهروب بیشتری مشکلات

al., 2021 .)و فناوری سریع تغییرات وری،نوآ به نیاز و بالا رقابت. است مواجه متعددی هایچالش با ورزش درحوزه کارآفرینی 
 منابع مدیریت به نیاز و حقوقی، مسائل مشتریان، سلیقه تغییرات همچنین. هستند هاچالش این ازجمله مالی، تأمین در دشواری
 .گیرد قرار موردتوجه باید نیز جهانی رقابت و اقتصادی نوسانات. کند ایجاد کارآفرینان برای مشکلاتی تواندمی متخصص انسانی

 کندمی فراهم صنعت دراین رشد و نوآوری برای هاییفرصت اجتماعی، مسئولیت و ورزشکاران سلامت بهتوجه درنهایت،
(Ratten & Jones, 2020) .،مفهوم به نسبت آگاهی عدم شامل کارآفرینی درزمینه خودکارآمدی هایچالش افزون براین 

 هایمهارت عدم فرهنگی، و اجتماعی فشارهای مالی، هایدودیتمح شکست، از ترس عملی، تجربیات کمبود خودکارآمدی،
 احساس و نفساعتمادبه کاهش به توانندمی عوامل این. است کار بازار در شدید هایرقابت و گذشته منفی تجربیات مدیریتی،

 تقویت برای مؤثر هایبرنامه یطراح و مسائل این حل و شناسایی به تواندمی حوزه دراین تحقیقات. شوند منجر افراد در ناتوانی
 و هافناوری ارائه با بنیاندانش یهاصنعت ورزش، شرکتدر. (Adatepe &Unlu, 2022) کند کمک کارآفرینانه خودکارآمدی

 خودکارآمدی بر هاشرکت این تأثیرات فهمیدن. باشند داشته کارآفرینی خودکارآمدی بر توجهیقابل تأثیر توانندمی نوین ابزارهای
 به و بدهد ما به ورزشی کارآفرینان عملکرد روندهای و هامحرک درباره ارزشمندی اطلاعات تواندمی ورزش درحوزه کارآفرینی

  .(Yu et al., 2023) کند کمک صنعت این توسعه و کارآفرینی هایفعالیت بهبود
 تنهانه نوآوری کلی، طوربه. است حمطر حوزه دراین پیشرفت و تحول برای کلیدی عامل یک عنوانبه ورزش در نوآوری

 برای که کندمی کمک ورزش دنیای در موفق و پایدار اکوسیستم یک ایجاد به بلکه بخشد،می بهبود را ورزشی تجربه و کیفیت
 ایجاد فرآیند به ورزش در نوآوری .(Tjønndal, 2017) است برخوردار ایویژه اهمیت از هواداران و مدیران، مربیان، ورزشکاران،

 و نوین تمرینی هایروش جدید، هایفناوری توسعه شامل فرآیند این. شودمی اطلاق بهبودیافته یا جدید هایایده سازیپیاده و
 توسعه، و پژوهش در گذاریسرمایه شامل حوزه دراین نوآوری کلیدی عوامل. است سازماندهی و مدیریت در جدید رویکردهای

 و هابازخورد تحلیل و آوریجمع نوآوری، فرهنگ ایجاد مختلف، نهادهای و افراد میان همکاری فته،پیشر هایفناوری از استفاده
 پیشرفت و توسعه در اساسی عامل یک عنوانبه ینوآور. (Cheng, 2023) شودمی ورزشکاران و مربیان هایمهارت ارتقاء
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 ازطریق و هستند ارتباط در باهم حوزه سه این. دارد نقش کارآفرینی خودکارآمدی و ورزشی کارآفرینی بنیان،دانش هایشرکت
 و محصولات ارائه و تولید با بنیاندانش یهاشرکت. (Shi et al., 2020) بخشند تسریع را خود توسعه و رشد توانندمی نوآوری
 از ایگسترده دایره به تا دارند نیاز هاشرکت این. هستند موجود مشکلات رایب جدید راهکارهای ایجاد دنبالبه نوآورانه، خدمات
 ,Balcombe & De Leo) کنند ارائه پایدارتر و بهتر را خود هاینوآوری بتوانند تا باشند داشته دسترسی تکنولوژی و دانش

 را ورزشی هایگذاریسرمایه پایداری و پذیریرقابت بلکه کند،می کمک آفرینتحول هایحلراه ایجاد به تنهانه ینوآور. (2021
 . ((Yang et al., 2022 کندمی تقویت نیز

 أثیرت بررسی همچنین و نهکارآفرینا خودکارآمدی و ورزشی کارآفرینی ورزشی، بنیاندانش هایشرکت بین رابطة مطالعه
 عوامل، ینا بین پیچیده تعاملات دقیق لتحلی با همراه جهانی بازارهای در هاشرکت این پذیریرقابت و عملکرد بهبود در نوآوری

 دنبالهب تحقیق این. دهد ارائه جهانی یاسمق در ورزشی بنیاندانش هایشرکت رقابتی مزیت و عملکرد از عمیقی درک تواندمی
 که تاس کارآفرینانه خودکارآمدی و ورزشی کارآفرینی به دانش بر مبتنی ورزشی هایشرکت دهیشکل نحوه از جامع درکی ارائه

 بهترین و هاستراتژیا کشف ما هدف بوم،زیست این هایپویایی بررسی با. دارد روابط این گریمیانجی در محوری نقش نوآوری
 هایرکتش تأثیر درمورد تحقیق. کند ندتوانم جهانی بازار در موفقیت برای را ورزشی کارآفرینان تواندمی که است هاییشیوه
 اهمیت زا دانشگاهی دانشجویان درمیان نوآوری میانجی نقش با کارآفرینانه خودکارآمدی و کارآفرینی بر ورزشی بنیاندانش
 فناوری و دانش با نآ پیوند و رودمی شماربه رشدروبه صنایع از یکی عنوانبه ورزش امروز، دنیای در. است ورداربرخ ایویژه
 و جوان نسل عنوانبه دانشجویان کهای بهباتوجه. کند فراهم کارآفرینی و نوآورانه هایایده ظهور برای مناسبی بستر تواندمی

. ستا ضروری زمینه دراین موجود هایچالش شناسایی دارند، اجتماعی و اقتصادی توسعه در کلیدی نقش جامعه، سازانآینده
 هایفرصت از آگاهی عدم لازم، هایتمهار کمبود دلیلبه نوآوری، بالای هایپتانسیل داشتن رغمبه دانشجویان از بسیاری
. ندارند را واقعی وکارکسب به خود هایایده بدیلت توانایی صنعتی، و آموزشی نهادهای ازسوی لازم هایحمایت فقدان و موجود

 تقویت به و کرده شناسایی را موجود موانع ورزشی، بنیاندانش هایشرکت نقش بررسی با تا کندمی تلاش پژوهش این
 و نفسبهاعتماد افزایش به تواندمی میانجی عامل یک عنوانبه نوآوری. بپردازد دانشجویان دربین خودکارآمدی و کارآفرینی

 از حمایت برای بستری تواندمی که است دراین مطالعه این اهمیت و ضرورت. کند کمک مسیر دراین دانشجویان انگیزه
 این تایجن. نماید یاری خود هایایده تحقق در را دانشجویان لازم، ابزارهای کردن فراهم با و کند ایجاد کارآفرین دانشجویان

. یدنما شایانی کمک ورزش صنعت در نوآوری بومزیست تقویت و هادانشگاه در کارآفرینی حسط ارتقای به تواندمی تحقیق
 ارزشمند هایبینش ائهار ورزشی، نوآوری و کارآفرینی درزمینه دانش موجود مجموعه به کمک باهدف پژوهش حاضر درنهایت،

 دنبالهب پژوهش حاضر فوق، مطالب بهباتوجه. دشومی انجام ورزش صنعت در دارانسهام و گذارانسیاست وکارها،کسب برای
 . است نوآوریو  هکارآفرینان خودکارآمدی، ورزشی کارآفرینی بر ورزشی بنیاندانش هایشرکت تأثیر بررسی

 

 مبانی نظری و پیشینۀ پژوهش
 بنیاندانش هایتشرک که رسیدند نتیجه این به خود پژوهش در( Naghizadehbaghi et al., 2024) همکاران و زادهنقی

 استفاده که دادند نشان پژوهشی در (Buccieri et al., 2023) همکاران و بوچیری. شوندمی ورزش در کارآفرینی باعث ورزشی
 ایجاد نوآوری و توسعه و رشد برای جدیدی هایفرصت تواندمی نوظهور، بازارهای در ویژهبه کارآفرینی، بازاریابی هایاستراتژی از

 هایشرکت که رسیدند نتیجه این به دادند انجام که پژوهشی در (Bousfiha & McKelvey, 2023) کلویمک و آسفیابو. کند
 Hammerschmidt) همکاران و هامراشمیت. دهندمی افزایش را کارآفرینانه خودکارآمدی علم، و دانش از استفاده با بنیاندانش

et al., 2023) تغییر، مهم هایمحرک خلاقیت و نوآوری کارآفرینی، که رسیدند نتیجه این به دادند انجام که در پژوهشی 
 و پراتاما. کند می ایفا جهانی اقتصاد در کارآفرینی های فرصت ایجاد در مهمی نقش ورزش و هستند ورزش در اشتغال و نوآوری
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 بر فردی هایانگیزه و بازار پویایی مانند ایزمینه عوامل که دادند نشان پژوهشی در (Pratama et al., 2023) همکاران
 تقویت در مهمی نقش کارآفرینانه خودکارآمدی که داد نشان( Hu, 2023) هو. دارند مثبتی تأثیر کارآفرینانه خودکارآمدی

 نتایج این به دادند انجام( Zhang et al., 2022) همکاران و ژانگ که مطالعاتی براساس همچنین. دارد نوآورانه رفتارهای
 بازارهای در کارآفرینانه خودکارآمدی افزایش و ورزشی کارآفرینی هدایت در حیاتی نقش ورزشی بنیاندانش هایشرکت بردندیپ

 امکان این هاشرکت به نوآوری، هایاستراتژی داشتند اذعان (Naeiji et al., 2022) همکاران و نائیجی. کنندمی ایفا المللیبین
 دو این که بنیاندانش هایشرکت همچنین. دهند افزایش را خود رقابتی توانایی و کرده روزبه را خود ممداو طوربه که دهدمی را

 . بود خواهند بازار سریع تغییرات به گوییپاسخ به قادر و داشت خواهند بهتری نوآورانه عملکرد کنند،می یکپارچه خوبیبه را عامل
زه اما اندا ،دنکارآفرینی ورزشی داربنیان تأثیر مثبتی بر های دانشنشان داد که شرکت (Song, 2022) سانگ هاییافته نتایج

 هاایده تبدیل برای فرد ناییتوا چون عواملی پژوهشی در( Ratten, 2018) راتن. دارد ورزشی عملکرد بر کمی تأثیر هاشرکت این
 ورزش، دانش انتشار و تولید فناوری، توسعه ها،پروژه مدیریت و ریزیبرنامه توانایی پذیری،ریسک نوآوری، خلاقیت، عمل، به

 رسانه، یابی،بازار نوین هایروش منابع، سازیبهینه دانش، کاربرد و توسعه هایفرصت خلق جدی، المللیبین بازارهای ایجاد
 ذکر زشور در دانشی هایشرکت داریپای و ترویج بر تأثیرگذار و مهم عوامل از را دولت گذاریسرمایه و دیجیتال هایشبکه
 فراهم توانندمی بنیاندانش هایسازمان که حمایتی هایمحیط که رسید نتیجه این به خود پژوهش در( Liu, 2021) لیو. کردند
 خودکارآمدی که ددا نشان( Ibus, 2021) ایبوس ،راستا همیندر. دارند خودکارآمدی احساس تقویت در مهمی نقش کنند،

 مکارانه و قنده. دارد مهمی نقش ورانهنوآ کاری رفتار با و هاسازمان دانش تسهیم و رهبری بین رابطه در میانجی یک عنوانبه
(Qandah et al., 2021 )و دارد مثبتی تأثیر بازار رد نوآوری بر ورزشی بنیاندانش هایشرکت که دادند نشان تحقیقی در 

 . شودمی هاشرکت ینا در خدمات و محصولات کیفیت بهبود و رقابتی توان افزایش باعث قوی دانش مدیریت هایقابلیت
 

 
 پژوهش مفهومی چارچوب. 1 شکل

 
 در نوآوری کاری رفتار معناداری طوربه کارآفرینانه خودکارامدی که دادند نشان( Akbari et al., 2021) همکاران و اکبری

 و کارآفرینی عنوان با پژوهشی در( González-Serrano et al., 2020) همکاران و سرانو-گونزالس. ندکمی تشویق را بازار
 در پایدار هاینوآوری پیشبرد در مهمی نقش تواندمی کارآفرینی دادندکه نشان سنجیکتاب وتحلیلتجزیه پایدار ورزشی نوآوری
 ورزشی کارآفرینان داد نشان( Nauright & Wiggins, 2020) نزویگی و ناورایت هاییافته نتایج. کند ایفا ورزش صنعت

 شناسایی ورزش صنعت در جدید وکارکسب هایمدل ایجاد و محصول، توسعه نوآوری، زمینه در ایمحرکه نیروهای عنوانبه
 و فناوری بر تنیمب هایدر پژوهش خود به این نتیجه رسیدند که محیط شرکت (Terra et al., 2020) همکاران و ترا. دشدن



 
 

 
 

 اناسفندیاری و همکار .../ کارآفرینانه خودکارآمدی و کارآفرینی بر بنیاندانش هایشرکت تأثیر بررسی

 

 

68 

 اوربان تحقیق. داد افزایش هاشرکت دراین نوآوری توانمی دولت هایحمایت و تشویق با که است پایین بسیار برزیل در نوآوری
(Urban, 2019) به افراد این که معنیاین به. دارند بیشتری خودکارآمدی بالاتر، کارآفرینانه هوشیاری با افراد که داد نشان 

 کارآفرینانه هوشیاری که داد نشان پژوهش این همچنین. دارند بیشتری باور هافرصت و هاچالش با مواجهه در خود ایهتوانایی
 توانندمی بهتر دارند، بیشتری هوشیاری که افرادی. دهد قرار تأثیر تحت را نوآوری عملکرد درنتیجه، و یافته بهبود تواندمی

در پژوهش خود به این  (Razavi et al., 2019) همکاران و رضوی. کنند برداریبهره نازآ و شناسایی را نوآورانه هایفرصت
 هایشرکت در فناورانه نوآوری هایقابلیت توسعه بر توجهیقابل طورنتیجه رسیدند که مهارت، تخصص، دانش و تجربه به

، 1صورت شکل پژوهش، چارچوب مفهومی به به مبانی نظری و پیشینة تجربیباتوجه .هستند تأثیرگذار ایران ورزشی تولیدی
 شود. ترسیم می

 

 پژوهششناسی روش
 ازلحاظ و بود پیمایشی - توصیفی نوع از محتوایی و ماهیت ازنظر و کاربردی تحقیقات نوع از هدف ازلحاظ حاضر پژوهش

 تحصیلات دانشجویان تماماین پژوهش شامل  آماری جامعة. شد انجام میدانی روش به که کمی نوع از پژوهشی، رویکردی
 آذربایجان اردبیل، هایاستان هایدانشگاهدر  ورزشی علوم و بدنی تربیت مختلف هایگرایش( دکتری و ارشدکارشناسی) تکمیلی
 مجموع مدنظر، هایدانشگاه اطلاعات و آمار مرکز بهتوجهبا. بودند 1402-1403 سال تحصیلی در غربی آذربایجان و شرقی

 حجم تعیین برای. بود نفر 544 دکتری و ارشدکارشناسی درمقطع ورزشی علوم و بدنی تربیت مختلف هایگرایش دانشجویان
تصادفی  گیرینمونه روش که آمد دست به 247 با برابر 30/0 اثر اندازه و 80/0 آزمون توان کوهن، فرمول براساس ة آمارینمون

 و شرقی آذربایجان اردبیل، هایاستان شهرهای در که صورتبدین دند.با انتساب متناسب برای مطالعه انتخاب ش ایطبقه
 این ازبین و بندیطبقه غیرانتفاعی و نورپیام آزاد، شبانه، روزانه، سراسری هایدانشگاه صورتبه را هادانشگاه غربی آذربایجان

 دراین هاداده گردآوری ابزار. شد توزیع هاآن دربین هانامهپرسش و انتخاب ساده تصادفی صورتبه دانشجویان ها،دانشگاه
قالب سؤال در  17که شامل   (Gozalzadeh et al., 2020)زاده و همکاران بنیان گوزلدانش( 1 هاینامهشامل پرسشپژوهش، 

ی ورزشی کارآفرین( 2بود؛ عوامل سازمانی، عوامل اقتصادی، عوامل تکنولوژی، عوامل انسانی و عوامل بازاریابی  مؤلفه پنج
نیاز به توسعه، تحمل ریسک، اعتقاد به  مؤلفه 12 قالب سؤال در 74که شامل ، (Saffari et al., 2013)صفاری و همکاران 

 (3بود؛ گیری، ابراز وجود، جستجوی فرصت، فرآیند انگیزش، هوش و مسئولیت سرنوشت، پشتکار، اطمینان، خلاقیت، تصمیم
مهارت  مؤلفه ششقالب سؤال در  23که شامل   (De Noble et al., 1999)و همکاران نابل خودکارآمدی کارآفرینانه دی

گذاران، مهارت ها، مهارت ایجاد محیط نوآورانه، مهارت توسعه منابع انسانی، مهارت ایجاد ارتباط با سرمایهشناسایی فرصت
 ,Akhtaran) ی در بازارهای جهانی اختراننوآور (4 و ؛های غیرمنتظره و مهارت تعیین هدف اصلی استرویارویی با چالش

پذیری در برابر پیشگامی محصول در بازار، معرفی محصول نوآورانه، انعطاف مؤلفه ششقالب سؤال در  20که شامل ( 2015
 . روشهای جدید برای محصول، عرضه محصولات جدید و بهبود مستمر در کیفیت محصولات استتقاضای بازار، ارائه ایده

 ابزارهای روایی تأیید برای. بود( کاملاًمخالفم تا کاملاًموافقم) ایدرجهپنج لیکرت طیف براساس نامهپرسش هرچهار اریگذنمره
 اساتید از نظرسنجی توسط ییمحتوا روایی. واگرا روایی و همگرا روایی ،ییمحتوا روایی شد، استفاده روایی نوع سه از گیریاندازه

 روایی. بود 50/0 از بیشتر که آمد دست به( AVE) خروجی هایواریانس میانگین نیز همگرا روایی بررسی جهت. شد بررسی
 پژوهش دراین همچنین. شد حاصل سازه هر حقیقی - عاملی متغیرهای بین همبستگی با AVE جذر مقایسه طریق از نیز واگرا
 حداقل از نامهپرسش چهار درهر کرونباخ آلفای یبضرا. شد استفاده کرونباخ آلفای ضریب از هانامهپرسش پایایی نیتعی جهت
. گرفت قرار تحلیلوتجزیه مورد نامهپرسش 224 ناقص، هاینامهپرسش وجود بهباتوجه. گردید گزارش بیشتر( 70/0) مقدار

 حداقل تغییرات، دامنه س،واریان  معیار، انحراف مد، میانه، میانگین، نظیر توصیفی آمار هایروش ازها داده وتحلیلتجزیه منظوربه
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آزمون  برای . همچنینشد استفاده هاداده بودن نرمال تشخیص برای اسمیرنف -آزمون کلموگراف نظیرآمار استنباطی  حداکثر و و
و  21نسخة SPSS افزارهای نرم از هاوتحلیل دادهسازی معادلات ساختاری بهره گرفته شد. برای تجزیهمدل پژوهش از مدل

AMOS شداستفاده  22ه نسخ. 
 

 هاافتهی
 تحصیلی ةرشت و تحصیلیمقطع  ،جنسیت برحسب دانشجویان شناختیجمعیتهای ویژگی به مربوط هاییافته ،1 جدول در

 84 ند.بود دختر هاآن درصد 4/42 و پسر گویانپاسخ درصد 6/57 است مشخص ،1 جدول در طورکههمان. است شدهگزارش
دانشجوی  گویانپاسخ رصدد 5/7. بودند دکتری دانشجویان نیز آنان درصد 16 و ارشدکارشناسی یدانشجو گویانپاسخ درصد
 ویدانشج درصد 2/10 ورزشی، مدیریت دانشجوی درصد 4/38 ورزشی، فیزیولوژیدانشجوی  درصد 6/31 حرکتی، رفتار رشتة

 شجویدان درصد 4/3 ورزشی، شناسیآسیب یدانشجو درصد 9/4 ورزشی، روانشناسی دانشجوی درصد چهار ورزشی، بیومکانیک
  .بودند ورزشی شناسیجامعه

 
شناختی جمعیت های یافته. 1 جدول  

 درصد فراوانی متغیر

 جنسیت
 6/57 129 دختر
 4/42 95 پسر

 تحصیلی سطح
 0/84 188 ارشد کارشناسی

 0/16 36 دکتری

 
 

 تحصیلی رشته

 5/7 17 حرکتی رفتار
 6/31 71 ورزشی فیزیولوژی
 4/38 86 ورزشی مدیریت

 2/10 23 ورزشی بیومکانیک
 0/4 9 ورزشی روانشناسی

 9/4 11 ورزشی شناسیآسیب
 4/3 7 ورزشی شناسیجامعه

 
تحقیق متغیرهای توصیفی تحلیل. 2 جدول  

 تحقیق متغیرهای

 تعداد

 میانگین

 میانه

 مد

ف
انحرا

 
معیار

 

س
 واریان

دامنه
 

ت
تغییرا

 

 کمینه

 بیشینه

 72/4 67/2 05/2 179/0 422/0 00/4 87/3 83/3 224 ورزشی بنیاندانش هایکتشر
 71/4 58/2 12/2 199/0 446/0 00/4 95/3 91/3 224 ورزشی کارآفرینی

 74/4 78/2 96/1 137/0 370/0 00/4 00/4 97/3 224 کارآفرینانه خودکارآمدی
 78/4 64/2 14/2 157/0 395/0 00/4 88/3 87/3 224 جهانی بازارهای در نوآوری

 

 و واریانس معیار، انحراف) پراکندگی و( مد میانه، میانگین،) مرکزی هایآماره براساس پژوهش متغیرهای توصیفی تحلیل
 بنیاندانش هایشرکت شامل پژوهش اصلی متغیرهای توصیفی تحلیل ،2 جدول. است شده ارائه ،2 جدول در( تغییرات دامنه

 که داد نشان ،2 جدول نتایج .دهدمی نشان را جهانی بازارهای در نوآوری و کارآفرینانه خودکارآمدی زشی،ور کارآفرینی ورزشی،
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 با ورزشی بنیاندانش هایشرکت متغیر و میانگین بیشترین ،97/3 با کارآفرینانه خودکارآمدی متغیر موردمطالعه، متغیرهای ازبین
 است. دارا را میانگین کمترین ،83/3

 نخست ساسا براین هستند؛ هاداده بودن نرمال برفرض مبتنی سازی معادلات ساختاریمدل بر مبتنی اینکه مطالعاتنظر به 
 دست به 05/0 از بزرگتر اداریمعن مقدار موارد تمامی در ،3 جدول در مندرج نتایج براساس اجرا شد. هاداده بودن نرمال آزمون

 .داد انجام ار ساختاری معادلات یابیمدلتحلیل  توانمی و است مالنر هاداده توزیع ،بنابراین است؛ آمده
 

هاداده بودن نرمال آزمون. 3 جدول  

هاآماره  ورزشی بنیاندانش هایشرکت  ورزشی کارآفرینی  کارآفرینانه خودکارآمدی  جهانی بازارهای در نوآوری   

 224 224 224 224 تعداد
83/3 میانگین  91/3  97/3  87/3  

معیار انحراف  422/0  446/0  370/0  395/0  
اسمیرنوف - کولموگروف  063/0  059/0  053/0  054/0  

061/0 معناداری  060/0  200/0  200/0  

 

 توزیع تابع تقارنعدم یا تقارن از معیاری چولگی. دهدمی نشان را شدهآوریجمع هایداده 2کشیدگی و 1چولگی، 4 جدولدر 
 براساس. هستند برخوردار نرمال توزیع از هاداده باشند،( -2 ،2) بازه در کشیدگی و چولگی چنانچه کلی درحالت. استها داده

 است. دراین پژوهش هاداده نرمال دهندهنشان که آمد دست به قبولیقابل دامنة در متغیر چهار درهر چولگی مقدار ،4 جدول نتایج
 

هاداده کشیدگی و چولگی. 4 جدول  

پژوهش متغیرهای ولگیچ تعداد   کشیدگی 

-289/0 224 ورزشی بنیاندانش هایشرکت  401/0-  
-467/0 224 ورزشی کارآفرینی  028/0-  

-312/0 224 کارآفرینانه خودکارآمدی  194/0-  
-307/0 224 جهانی بازارهای در نوآوری  065/0  

 
 همچنین. است قرارگرفته خوب ریابس درسطح نسبی و مطلق برازش هایشاخص تمام ،5 جدولنتایج ارائه شده در  بهباتوجه

 .است برخوردار خوبی برازش از پژوهش مدل بنابراین است؛ 053/0 با برابر RMSEA برازش شاخص
 

نهایی ترسیمی مدل برازش نیکویی هایشاخص. 5 جدول  

برازش شاخص  GFI AGFI TLI IFI NFI CFI RMSEA 

قبولقابل برازش  
از تربزرگ  
8/0  

از تربزرگ  
8/0  

 از تربزرگ
9/0  

9/0 از تربزرگ  
 از تربزرگ
9/0  

9/0 از تربزرگ  
 از ترکوچک
08/0  

پیشنهادی مدل  851/0  821/0  984/0  911/0  932/0  902/0  071/0  

 

 در رینوآو و همچنین کارآفرینانه یخودکارآمد و ورزشی کارآفرینی بر ورزشی بنیاندانش هایشرکت تأثیر، 2 و 1 هایشکل
 .دهدمی نشان را استاندارد و غیراستاندارد دوحالت در جهانی بازارهای

                                                 
1Skewness 
2 Kurtosis 
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حالت غیراستانداردمدل پژوهش در. 1شکل   

 

حالت استانداردمدل پژوهش در. 2 شکل  

 ،20/0 ورزشی کارآفرینی بر بنیاندانش هایشرکت که دهدمی نشان ،6 درجدول پژوهش مدل مسیر تحلیل نتایج
 جهانی بازارهای در نوآوری بر ورزشی بنیاندانش هایشرکت ،52/0 کارآفرینانه رآمدیخودکا بر ورزشی بنیاندانش هایشرکت

 34/0 جهانی بازارهای در نوآوری بر کارآفرینانه خودکارآمدی و 24/0 جهانی بازارهای در نوآوری بر ورزشی کارآفرینی ،35/0
ها و تأیید تأثیر متغیر بودن معنادار دهندهنشان که یدگرد گزارش 005/0 از کمتر فرضیه پنج درهر معناداری سطح که دارد تأثیر

بنیان ورزشی بر کارآفرینی های دانشتوان اظهار کرد که شرکتدرصد می 99ای که با احتمال گونهمدل پژوهش است. به
رخصوص روابط بین ورزشی، خودکارآمدی کارآفرینی و نوآوری در بازارهای جهانی تأثیر مثبت و معناداری دارد. این استدلال د

 سایر متغیرهای پژوهش صادق است. 
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استاندارد مسیر ضرایب تخمین حالت در ساختاری مدل. 6 جدول  

پژوهش فرضیات (β) مسیر ضریب p T-VALUE نتایج  

20/0 **2/367  001/0 تأیید  یورزش کارآفرینی بر بنیاندانش هایشرکت تأثیر 

52/0 **4/547   000/0 تأیید  ارآفرینانهک خودکارآمدی بر ورزشی بنیاندانش هایشرکت تأثیر 

35/0 **3/368   000/0 تأیید  جهانی بازارهای رد نوآوری بر ورزشی بنیاندانش هایشرکت تأثیر 

24/0 **2/955  003/0 تأیید  جهانی بازارهای در نوآوری بر ورزشی کارآفرینی تأثیر 

34/0 **3/749  000/0 تأیید  هانیج بازارهای در نوآوری بر کارآفرینانه خودکارآمدی تأثیر 
 در سطح خطای یک درصد معناداری **خطای پنج درصد و  معناداری در سطح *           

 

 گیریو نتیجه بحث

 در ورینوآ و کارآفرینانه دکارآمدیخو، ورزشی کارآفرینی بر ورزشی بنیاندانش هایشرکت تأثیر بررسی حاضر مطالعه از هدف
 اباین یافته . دارد معناداری و مثبت أثیرت ورزشی کارآفرینی بر بنیاندانش هایشرکت که دادند نشان نتایج. بود جهانی بازارهای

 همکاران و نگژا ،(Ratten, 2018) راتن ،(Naghizadehbaghi et al., 2024) همکاران باقی وزادهنقی نتایج مطالعات
(Zhang et al., 2022 )همکاران و لیو و (Liu et al., 2021) سانگ ایمطالعه طی. است همسو (Song, 2022) داشت اظهار 

 انشد ارائه با هاشرکت این. کنندمی برجسته را ورزش صنعت در کارآفرینی هایفعالیت ورزشی بنیاندانش هایشرکت که
 هانازآ و کرده شناسایی ورزش انیجه بازار در را کارآفرینی هایفرصت تا ازندسمی قادر را افراد تخصصی، و فردمنحصربه

 در مهمی قشن فناورانه، هاینوآوری ازطریق بنیاندانش هایشرکت که گفت توانمی ،فوق یافته تبیین در. کنند برداریبهره
 و اشیا نتاینتر مصنوعی، هوش مانند پیشرفته یهافناوری از بااستفاده هاشرکت این. کنندمی ایفا ورزشی کارآفرینی ةتوسع

. کندمی ایجاد کارآفرینان برای جدیدی هایفرصت که دهندمی ارائه اینوآورانه ورزشی خدمات و محصولات ها،داده تحلیل
 کارآفرینی بومزیست گسترش به ،دیجیتال سلامت و الکترونیکی هایورزش مانند جدید بازارهای ایجاد ازطریق هاآن همچنین،

 درسطح را ورزشی کارآفرینان پذیریقابتر و رشد مسیر بنیاندانش هایشرکت مالی، حمایت و سازیشبکه با. کنندمی کمک
 .سازندمی هموار جهانی و ملی

 بار یافته حاض. دارد معناداری و مثبت تأثیر کارآفرینانه خودکارآمدی بر ورزشی بنیاندانش هایشرکت که دادند نشان نتایج
 & Bousfiha) کلویمک و بوآسفیا ،راستا درهمین. است همسو( Ibus, 2021) ایبوس ،(Liu, 2021) لیو هاینتایج پژوهش

McKelvey, 2023 )تا کنندمی استفاده ورزشکاران با تعامل از ورزش درحوزه بنیاندانش هایشرکت که داشتند اظهار 
 همکاران و باقیزادهنقی همچنین .دهند افزایش کاربر سازینمونه و انشد ترکیب ازطریق را کارآفرینانه خودکارآمدی

(Naghizadehbaghi et al., 2024 )دربین را خودکارآمدی و تقویت را نوآوری بنیان،دانش هایشرکت که داشتند اظهار 
 بر توجهیقابل تأثیر شیورز بنیاندانش هایشرکت که گفت توانمی ،فوق یافته تبیین در .هدمی افزایش کارآفرینان

 تا سازندمی توانمند را کارآفرینان علم، بر مبتنی هایحلراه و نوین هایفناوری دانش، ارائه با زیرا دارند؛ کارآفرینانه خودکارآمدی
 و شرفتهپی ابزارهای ایجاد با هاشرکت این. باشند داشته ورزشی وکارهایکسب مدیریت و اندازیراه در بیشتری نفساعتمادبه
 فراهم با همچنین،. دهند توسعه را خود هایمهارت و پرداخته نوآوری به تا سازندمی قادر را کارآفرینان آموزشی، هایفرصت
 به منجر که یابدمی افزایش کارآفرینان در توانمندی احساس و انگیزه مالی، منابع و حمایتی هایشبکه به دسترسی کردن

 .شودمی ورزش درحوزه پایدار هایموفقیت
 بااین یافته . دارد معناداری و مثبت تأثیر جهانی بازارهای در نوآوری بر ورزشی بنیاندانش هایشرکت که دادند نشان نتایج

 رضوی. است همسو( Qandah et al., 2021قنده و همکاران ) ،(Naeiji et al., 2022و همکاران ) یجینائ مطالعات هاییافته
 ویژهبه انسانی، ةسرمای از یورزش تولیدکننده هایشرکت که داشتند اظهار راستا درهمین( Razavi et al., 2019) همکاران و

 در (Terra et al., 2020) همکاران و ترا. شوندمی مندبهره تکنولوژیکی نوآوری هایقابلیت ارتقای برای تجربه و مهارت دانش،
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سطح پایینی قرار فناوری، نوآوری در بر مبتنی هایشرکت از برخی لت، درهای دورغم حمایتکه علی کردند بیان خود پژوهش
 و دانش پتانسیل از کامل برداریبهره برای را ورزش صنعت در نوآوری هایاستراتژی در مستمر بهبود به نیاز امر این دارد.

 در نوآوری تقویت در مهمی نقش ورزشی بنیاندانش هایشرکت که گفت توانمی ،فوق یافته تبیین در. کندمی برجسته فناوری
 نیازهای با که دهندمی ارائه جدیدی ورزشی خدمات و محصولات پیشرفته، هایفناوری از استفاده با زیرا دارند؛ جهانی بازارهای

 و هوشمند ورزشی تجهیزات مانند علم، بر مبتنی راهکارهای توسعه با هاشرکت این. است همگام جهانی بازارهای متغیر
 کارآفرینان به هاآن همچنین،. شوندمی المللیبین درسطح ورزشی برندهای بیشتر پذیریرقابت باعث پیشرفته، هایاپلیکیشن

 ازاین. کنند ایجاد جدیدی بازارهای و کرده کشف را تجاری جدید هایفرصت نوین، هایفناوری از گیریبهره با تا کنندمی کمک
 .یابدمی گسترش ورزشی هایبنیاندانش واسطهبه انیجه بازارهای در نوآوری طریق،

 هاییافته اب این یافته. دارد یمعنادار و مثبت تأثیر جهانی بازارهای در نوآوری بر ورزشی کارآفرینی که دادند نشان نتایج
( González-Serrano et al., 2020) همکاران و سرانو-گونزالس ،(Buccieri et al., 2023) همکاران و بوچیریمطالعات 

 رشد و شتغالا تغییر، ایجاد با ورزشی کارآفرینی( Hammerschmidt et al., 2023) همکاران و هامراشمیت. است همسو
 ناورایت. است وکارکسب یقاتتحق در ناشناخته اما ،مهم حوزه یک این. دارد تأکید جهانی بازارهای در نوآوری بر ورزش دربخش

 در نوآوری قویتت در مهمی نقش ورزشی کارآفرینی که کردند بیان مورد دراین (Nauright & Wiggins, 2020) ویگینز و
 یافته تبیین در. دهدمی شکل درش و توسعه بر هاآن توجهقابل تأثیر ازطریق را مدرن ورزش دنیای و دارد جهانی ورزشی بازارهای

 با آفرینانکار زیرا کند؛می فاای جهانی بازارهای در وآورین ارتقای در کلیدی نقش ورزشی کارآفرینی که گفت توانمی، فوق
 باترکیب هاآن. کنندمی متحول را المللیبین بازارهای نوآورانه، خدمات و محصولات ایجاد و جدید هایفرصت شناسایی
 همچنین رزشیو آفرینیکار. دهندمی افزایش را جهانی ورزشی صنایع در پذیریرقابت خلاقانه، رویکردهای و نوین هایفناوری

 این. ددارن بالایی جهانی تقاضای که شودمی سلامت و دیجیتال هایورزش مانند هاییدرحوزه نوظهور بازارهای ایجاد باعث
 جهانی طحدرس آن اثرات که کنندیم ایجاد را جدیدی بازارهای و کرده کمک المللیبین ورزشی برندهای توسعه به هانوآوری

 .است محسوس
تای افته در راسیاین . دارد عناداریم و مثبت تأثیر جهانی بازارهای در نوآوری بر کارآفرینانه خودکارآمدی که دادند نشان یجنتا

 دهدمی نشان (Urban,2019) اوربان است. (Hua et al, 2023) هو ،(Akbari et al., 2021) همکاران و اکبری نتایج مطالعات
 توسط که هنگامی ویژهبه کند،می کمک نوآوری عملکرد به کارآفرینانه، هوشیاری کنار در کارآفرینانه، خودکارآمدی که

 کارآفرینانه خودکارآمدی کهدرحالی دادند نشان( Pratama et al., 2023) همکاران و پراتاما .شودمی تعدیل اجتماعی هایارزش
 تهداش بستگی فردی هایزهانگی و بازار پویایی مانند یازمینه عوامل به است ممکن آن اثربخشی است، نوآوری حیاتی جزء یک
 جهانی ایبازاره در رقابت برای که هدد افزایش را نوآوری هایقابلیت تواندمی کارآفرینانه خودکارآمدی تقویت طورکلی،به. باشد

 سمت به بیشتر دارند، ایمان خود هایتوانایی به که کارآفرینانی که گفت توانمی ،فوق یافته تبیین در. است ضروری
 و خلاقیت بر تکیه با تا دهدمی امکان هاآن به نفساعتمادبه این. کنندمی پیدا گرایش نوآورانه هایایده ایجاد و پذیریریسک
 طوربه کارآفرینان شودمی باعث بالا خودکارآمدی. دهند توسعه جهانی بازارهای برای را جدیدی خدمات و محصولات دانش،

 با فرینانکارآ درنتیجه،. باشند پیچیده ئلمسا برای نوآورانه هایحلراه دنبالبه و شوند مواجه جهانی هایچالش با مؤثرتری
 .کنندمی ایجاد را دیدیج بازارهای و شوندمی تبدیل جهانی بازارهای در نوآوری محرک موتور به بالا، نفساعتمادبه

 نوآوری،و  کارآفرینانه خودکارآمدی، ورزشی کارآفرینی بر ورزشی بنیاندانش ایهشرکت تأثیر که داد نشان نتایج طورکلی،به
 دهدمی نشان تحقیق هاییافته. دارد صنعت این جهانی پذیریرقابت افزایش و ورزش صنعت پایدار توسعه در توجهیقابل اهمیت

 عمل ورزشی کارآفرینی بومزیست در رشد اصلی هایمحرک و نوآوری موتورهای عنوانبه ورزشی بنیاندانش هایشرکت که
 به ورزشی، بازارهای در جدید هایفرصت ایجاد و نوآورانه راهکارهای پیشرفته، هایفناوری ارائه ازطریق هاشرکت این. کنندمی
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 بنیاندانش هایشرکت همچنین،. بپردازند خود وکارهایکسب توسعه و ایجاد به بیشتری اطمینان با تا کنندمی کمک کارآفرینان
 مسیر در موجود هایقطعیت عدم و هاچالش با مواجهه در را آنان هایتوانایی و نفساعتمادبه کارآفرینان، خودکارآمدی افزایش با

 تنهانه ،کلیدی متغیر یک عنوانبه نوآوری زیرا است؛ حیاتی بسیار نیز فرآیند این در نوآوری نقش. دهندمی ارتقاء کارآفرینی
 در هاآن پذیریرقابت و ورزشی وکارهایکسب عملکرد بهبود به بلکه شود،می جدید هایایده ترسریع سازیریتجا موجب

 ایجاد تمایز، برای ایمحرکه نیروی عنوانبه جهانی بازارهای در ویژهبه نوآوری. کندمی شایانی کمک المللیبین بازارهای
 و توسعه و تحقیق بر تمرکز با ورزشی، بنیاندانش هایشرکت. شودمی شناخته ارپاید رقابتی مزیت به یابیدست و افزودهارزش
 و کرده استفاده نوآورانه هایفرصت از تا کنندمی فراهم کارآفرینان برای مناسب بستری نوظهور، هایدانش از برداریبهره

 و ورزشی بنیاندانش هایشرکت در یگذارسرمایه و حمایت اهمیت بر پژوهش این. دهند گسترش را ورزش صنعت مرزهای
 به نتایج. کندمی تأکید ورزشی کارآفرینان موفقیت افزایش و خودکارآمدی تقویت برای راهکاری عنوانبه نوآوری ترویج

 هایشرکت بین همکاری تسهیل برای تریجامع هایبرنامه که کندمی توصیه ورزش صنعت رهبران و مدیران گذاران،سیاست
 در کارآفرینی و نوآوری سطح ارتقای موجب تنهانه اقدامات این. نمایند اجرا و طراحی تحقیقاتی مراکز و کارآفرینان ان،بنیدانش

 هایتوانمندی تقویت ترتیب،اینبه. یابد تسری نیز صنایع سایر به تواندمی موفق مدل یک عنوانبه بلکه شود،می ورزش صنعت
به باتوجهدر این راستا،  .کرد خواهد تضمین را ورزشی بازارهای در پایداری و بلندمدت توسعه ان،کارآفرین خودکارآمدی و نوآورانه

 شود: نتایج پژوهش، پیشنهادهای کاربردی زیر ارائه می
 پذیری و کهای خودکارآمدی مانند مدیریت منابع، مدیریت زمان، ریستوانند با شناسایی و تقویت مهارتدانشجویان می

 .کمک کنند های قوی برای کارآفرینی خود، به ایجاد پایهتفکر خلاق
 تواند پردازند، میهایی که به موضوعات مرتبط با کارآفرینی و خودکارآمدی میهای آموزشی یا کارگاهحضور در دوره
 .ها را تقویت کندسازی آنجاریهای نوآورانه و تهای لازم برای توسعه ایدهمهارت
 ها در ایجاد بنیان بپردازند تا درک بهتری از نقش آنهای دانشهای موفق شرکتبه مطالعه نمونهتوانند دانشجویان می

 د.نوآوری و کارآفرینی به دست آورن
 تواند به دانشجویان این های علم و فناوری میهای پژوهشی مراکز رشد و پارکهای عملی یا طرحمشارکت در پروژه

 .صورت واقعی مشاهده کنندهبی را نه و پویا تجربه کسب کنند و تأثیر عملی نوآوری و کارآفرینامکان را دهد که در محیطی نوآورا
 ان تواند به دانشجویبنیان و کارآفرینی میهای دانشهای حمایتی دولت برای توسعه شرکتبررسی قوانین و سیاست

 .برداری کنندها بهرهآن فرینی ازاین حوزه را شناسایی کرده و در مسیر کارآهای موجود درکمک کند تا فرصت
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