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Conceptualizing the Urban ‘Film-induced Realm’:  
A Model for Place Idealized as Film Tourism Destination*

Abstract
Film tourism has become a significant subset of cultural tourism, 
drawing attention for its ability to reshape urban spaces and 
influence placemaking. Despite its growing impact, the process 
by which cinematic portrayals contribute to urban regeneration 
and place identity has not yet been extensively explored within 
urban planning and design scholarship. This article addresses this 
gap, proposing a model that conceptualizes the ‘film-induced 
realm’ as a distinctive urban environment shaped by the interplay 
of cinema, urban design, and tourism management. The urban 
spaces featured in films often acquire an idealized identity that 
attracts tourists, creating a sense of place that blends reality with 
cinematic imagination. Through aesthetic choices, filmmakers 
create compelling representations of cities, which destination 
management organizations amplify to enhance the location’s 
appeal. This leads to the creation of ‘film-induced realms,’ where 
an urban area gains symbolic meaning and allure through its 
cinematic depiction. Drawing on Jacques Lacan’s mirror stage 
theory and Henri Lefebvre’s spatial triad, this study provides a 
structured framework for analyzing the influence of cinema 
on the perceptions and experiences of tourists within urban 
environments. Lacan’s mirror stage, which explores idealized 
self-images, parallels how tourists perceive film locations 
as idealized extensions of reality. Lefebvre’s spatial triad—
conceived, perceived, and lived spaces—further illustrates the 
interaction between urban design and film tourism, demonstrating 
how cinematic portrayals shape tourist perceptions and local 
experiences of space. Public space and territoriality play critical 
roles in this transformation, as film tourism often repurposes 
public spaces as iconic attractions. Tourists visiting these sites 
engage with them experientially, reshaping their understanding 
of the location. This interaction generates a ‘dialectical space,’ 
blending the tourist’s imagination, the physical environment, 
and the cinematic narrative into a hybrid place identity that 
balances authenticity with commodification. Film tourism can 
thus catalyze urban regeneration, enhancing the cultural and 
economic value of public spaces by promoting local heritage 
in a globalized context. The conceptual model developed here 
defines the ‘film-induced realm’ as an urban space-place where 
cinematic and touristic influences converge, creating a distinctive 
sense of place. It explores how a location’s intrinsic qualities are 

repurposed within the cinematic narrative to attract film tourists, 
fostering an authenticity that is both genuine and constructed. This 
dual authenticity underscores the commodification process in film 
tourism, where elements of urban heritage are curated to reflect 
the cinematic image, impacting both visitor perceptions and local 
identity. This model provides insights into urban design and 
tourism management, offering a strategic approach to enhancing 
cultural tourism through film-induced spaces. By presenting a 
theoretical foundation for understanding the transformational 
potential of film locations, this study fills a critical gap in the 
literature, positioning the ‘film-induced realm’ as a valuable 
concept for practitioners and academics in urban design, planning, 
and cultural tourism. Ultimately, this research calls for further 
exploration into how cinematic representations can shape urban 
spaces and enrich the experiential quality of places, enabling cities 
to capitalize on the appeal of film tourism while preserving the 
authenticity of their cultural heritage.
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 انگاره پردازی »قلمرو فیلم پیمایی« شهری: 
تدوین الگوی مفهومی آفرینش مکان به مثابه مقصد گردشگری فیلم*

چکید  ه
گردشگری فیلم به عنوان شاخه ای از گردشگری فرهنگی در حال ظهور 
مطلوب  بازنمایی  و  پالایش  شهری،  محیط های  با  آن  ارتباط  که  است 
بازآفرینی فضاهای شهری  و  محیط توسط سازمان های مدیریت مقصد 
نیازمند بررسی و تحلیل است. مقاله حاضر، پژوهشی است نظری با هدف 
بازخوانی و انگاره پردازی مفاهیمی که با وجود پیشینه ای چند دهه ای، 
تاکنون در حوزه ادبیات شهرسازی، طراحی شهری و گردشگری شهری 
کمتر مورد مداقّه بوده است. در این پژوهش که با روش توصیفی تحلیلی 
زمینه  میان  ارتباط  است،  شده  انجام  کتابخانه ای  مطالعات  از  استفاده  با  و 
گردشگری فیلم و طراحی شهری، و آن گاه بازآفرینی پهنه های فرهنگی تاریخی مورد واکاوی قرار می گیرد. در این فرآیند، مفاهیم فضا و قلمرو همگانی، 
با همراهی نظریه مرحله آینه ای لاکان، و سه گانه فضایی لوفور، چارچوب مطالعه و تحلیل نقش سینما در شکل گیری تصاویر ذهنی از شهر و تجربه 
مقصد گردشگری را پایه ریزی می نماید. یافته های این پژوهش نشان می دهد که جهان دیالکتیکی تکوین یافته در ذهن و تصوّر گردشگر فیلم می تواند 
در هم آفرینی فضای شهری نقش داشته باشد. برونداد این بازخوانی، در قالب نموداری مفهومی ارائه می شود که در آن آفرینش قلمرو فیلم پیمایی به 
مثابه نوعی از مکان که حلقه واسط میان اصالت و مصرف مقصد گردشگری فیلم است، مطرح می گردد. این پژوهش، با تکیه بر سه گانه های فضایی 
وارسی شده، بالقوّگی های طراحی شهری را در ارتباط با توسعه مقصد گردشگری فیلم شناسایی می کند، و می تواند در رفع شکاف  موجود میان حوزه  

مطالعات گردشگری فرهنگی، فیلم و طراحی شهری راهگشا باشد. 
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مثابه مقصد گردشگری فیلم

مقدمه
در عصر حاضر، رسانه های تصویری و به ویژه سینما، نقشی کلیدی 
در شکل دهی به ادراک ما از جهان و فضاهای پیرامون ایفا می کنند. این 
تأثیرگذاری در حوزه گردشگری نمود ویژه ای یافته و پدیده ای را شکل داده 
که امروزه از آن با عنوان گردشگری فیلم1 یاد می شود. گردشگری فیلم، به 
عنوان پدیده ای نوظهور در تلاقی مطالعات سینمایی، شهری و گردشگری، 
پتانسیل قابل توجهی برای بازتعریف و بازتوسعه فضاهای شهری، به ویژه 
در پهنه های فرهنگی-تاریخی ایجاد کرده است. این پدیده، فراتر از یک 
فعالیت صرفاً تفریحی، به عنوان کاتالیزوری برای بازآفرینی شهری و ابزاری 

قدرتمند در شکل دهی به تجربه مکان عمل می کند.
از منظر مطالعات سینمایی، فیلم ها فراتر از یک رسانه سرگرمی، به 
عنوان ابزاری قدرتمند در ساخت تصاویر ذهنی و ایجاد روایت های جذاب 
از مکان ها عمل می کنند. نظریه پردازانی چون کریستین متز2 و لورا مالوی3 
به  به »نگاه ِخیره« تماشاگر و ایجاد میل  بر قدرت سینما در شکل دهی 
تجربه فضاهای نمایانیده شده تأکید کرده اند. این نگاه خیره، زمانی که 
از پرده سینما به فضای واقعی شهر منتقل می شود، می تواند الگوهای 
تولید  نظریه  در  لوفور4  هانری  دهد.  شکل  را  فضا  مصرف  از  جدیدی 
فضا، بر اهمیت تصاویر و بازنمایی ها در شکل گیری فضای شهری تأکید 
می کند. در این چارچوب، تصاویر سینمایی می توانند »فضای بازنمایی« 
جدیدی خلق کنند که بر »عملکردهای فضایی« و »بازنمایی فضا« در شهر 
تأثیر می گذارد. این فرآیند می تواند به احیای بافت های تاریخی، ایجاد 

جاذبه های گردشگری جدید و بازتعریف هویت شهری منجر شود.
از منظر مطالعات گردشگری، جان اوری5 با مطرح کردن مفهوم نگاه 
گردشگر6، بر اهمیت تصاویر پیشینی در شکل دهی به انتظارات و تجربیات 
گردشگران تأکید می کند. گردشگری فیلم این مفهوم را گسترش داده و 
نشان می دهد چگونه تصاویر سینمایی می توانند نگاه گردشگر را پیش از 
سفر شکل دهند و حتی مولّد انگیزه اصلی برای بازدید از یک مکان باشند. 
طراحی  و  فیلم  گردشگری  بین  ارتباط  بررسی  هدف  با  حاضر  پژوهش 
شهری در زمینه بازتوسعه پهنه های فرهنگی-تاریخی، از چارچوب های 
مفهوم  و  لوفور  فضایی  سه گانه  نظریه  می گیرد.  بهره  متعددی  نظری 
سه گانه لاکان7 شامل امر واقعی، امر نمادین و امر خیالی، پایه های نظری 
این مطالعه را تشکیل می دهند. این چارچوب ها امکان تحلیل عمیق تر 
لایه های روان شناختی تجربه گردشگری فیلم و تعامل بین فضای فیزیکی 
شهر، بازنمایی های سینمایی و تجربه زیسته گردشگران را فراهم می آورند.
پتانسیل های  از  بهره گیری  چگونگی  پژوهش،  این  اصلی  مسئله 
این  در  و طراحی شهری است.  برنامه ریزی فضایی  در  فیلم  گردشگری 
راستا، مفهوم »اصالت« در گردشگری فیلم، با توجه به دوگانگی تصویر 
مقصد )قرارگاه داستانی و موقعیت فیلمبرداری(، مورد واکاوی قرار گرفته 
است. این مطالعه هم چنین به دنبال کاوش در پتانسیل های پویای طراحی 
شهری است که می تواند در توسعه و بهبود مقاصد گردشگری فیلم نقش 
مهمی ایفا کند. به این ترتیب با ارائه یک مدل مفهومی جدید، به دنبال 
دیالکتیکی  جهان  هم آفرینی  فرآیند  بهتر  درک  برای  چارچوبی  ترسیم 
گردشگر فیلم است. این مدل، با تلفیق نظریه های لوفور و لاکان و مفاهیم 
تصاویر  میان  پیچیده  تعامل  تا  می کند  تلاش  فیلم،  گردشگری  کلیدی 

سینمایی، فضاهای شهری و تجربه گردشگران را تبیین نماید.

روش شناسی این پژوهش مبتنی بر رویکرد کیفی و تحلیل محتوای 
موضوع،  ادبیات  مرور  از  پس  است.  مرتبط  حوزه های  در  نظری  متون 
یافته های تحقیق در قالب مدل مفهومی پیشنهادی ارائه می شود. در این 
مدل، مفهوم »آفرینش مکان« به عنوان یک عنصر کلیدی در پیوند میان 
این مفهوم  توجه قرار می گیرد.  فیلم و طراحی شهری مورد  گردشگری 
می تواند به عنوان پلی میان تجربه گردشگران فیلم و فرآیندهای طراحی و 
بازآفرینی شهری عمل کند. در پایان، به بحث درباره کاربردها و پیامدهای 
پرداخته  گردشگری  مقصد  مدیریت  و  شهری  طراحی  برای  مدل  این 
شده است. نتایج آن می تواند به رفع شکاف های موجود بین حوزه های 
مطالعاتی مرتبط و شناسایی پتانسیل های پویای طراحی شهری در زمینه 
گردشگری فیلم کمک کند. هم چنین، این مطالعه می تواند چارچوبی 
نظری برای درک بهتر نقش سینما در شکل دهی به فضاهای شهری و 
توسعه راهبرد های مؤثر برای بازتوسعه پهنه های فرهنگی-تاریخی از طریق 

آفرینش مکان ارائه دهد.

روش پژوهش
این پژوهش از نوع کاربردی با روش کیفی و رویکرد توصیفی تحلیلی  
ترکیب  با  و  مفهومی  تحلیل  طریق  از  پژوهش  این  چارچوب  است. 
استقرای  از  هدف  است.  یافته  توسعه  قیاسی  و  استقرایی  رویکردهای 
میان عناصر یک  روابط مشاهده شده  از طریق  پدیده  تبیین  مفهومی، 
بلکه  پدیده،  توصیف دقیق  تنها  نه  به گونه ای که هدف  سیستم است، 
تشریح چگونگی وقوع آن است )Meredith, 1993(. از طریق مرور جامع 
ادبیات موضوع، این تحلیل به شناسایی پارامترهای سه گانه فضایی لوفور، 
نظریه مرحله آینه ای لاکان و مفاهیم اصالت در گردشگری فیلم پرداخته و 
به دنبال تبیین چگونگی ارتباط متقابل این عناصر در شکل دهی به قلمرو 
همگانی برآمده از فیلم است. در رویکرد قیاس مفهومی، یک چارچوب 
مورد  فیلم پیمایی«  »قلمرو  چارچوب  اساس،  این  بر  می شود.  پیشنهاد 
نظر از طریق مثلث بندی نظری تولید و از طریق تحلیل انتقادی قدرت 
تبیینی آن اعتبارسنجی شده است. این تحلیل منجر به تولید مجموعه ای 
از سازه های نظری گردیده است که در هم افزایی های مفهومی تولید فضا، 

نظریه روانکاوی و اصالت در گردشگری ریشه دارند.
یک دیدگاه دراماتورژیک، با بررسی عناصر نمادین و اجرایی گردشگری 
بدین  و  می دهد  تشکیل  را  پژوهش  چارچوب  مفهومی  زیربنای  فیلم، 
را  و تحلیل فضایی  ترتیب معرفت شناسی های تفسیرگرایی، هرمنوتیک 
توسط  عمومی  فضاهای  دیالکتیکی  سازماندهی  چگونگی  تبیین  برای 
ذی نفعان و مصرف مشترک آن توسط گردشگران فیلم، ترکیب می کند. 
در نتیجه، مفهوم پردازی »قلمرو فیلم پیمایی« منعکس کننده بسط های 
بازآفرینی  در  گردشگری  »جهان سازی«  فرآیندهای  در  معرفت شناختی 
شبکه  هرمنوتیک  و   )Hollinshead, 2009( اجتماعی  ساختارهای 
طراحی  و  فیلم  نقش  تا  است   )Tzanelli, 2007( سینمایی  گردشگری 
شهری در ساخت، بازساخت و واساخت مکان ها در عین شناسایی اهمیت 
زیست ورزی روزمره ساکنان، به عنوان مقاصد گردشگری را بهتر درک کند.
بودن  بینامتنی  مکان،  آفرینش  در  معنا  هم آفرینی  منظر،  این  از 
)باز( و  بیان ها  که  رسانه هایی  و  نمادها  ژانرها،  با  را  خود  دیالکتیکی 
تفسیرهای فرهنگی را در آمیختگی اصالت و میراث شکل می دهند، تجسم 
برای  کیفی تحلیلی  رویکردهای  از  روش شناسی  هم چنین،  می بخشد. 
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بررسی چگونگی تعامل فرآیندهای اصالت بخشی سرد و گرم با نظریه های 
رویکرد  این  می برد.  بهره  فیلم  گردشگری  زمینه های  در  فضا  تولید 
روش شناختی میان رشته ای، پژوهشگران را قادر می سازد تا شکاف های 
موجود میان نظریه طراحی شهری، مطالعات گردشگری فیلم، سینما و 
زیست ورزی روزمره را پر کرده و در عین حال، چارچوبی مفهومی و نوآورانه 

برای درک آفرینش مکان در مقاصد گردشگری برآمده از فیلم ارائه دهند.

پیشینه پژوهش
از  گردشگری  و  فیلم  متقابل  موضوعات  درباره  آکادمیک  مطالعات 
پیش  چندین  بااین حال،  دارد.  کوتاهی  نسبتاً  سابقه  دهه 1990  اوایل 
زمینه تحقیقاتی در ادبیات جغرافیایی وسیعتر می تواند عنوان گردد. به 
طور خاص، تحقیقی که منجر به پذیرش جغرافیای فرهنگی به عنوان یک 
رشته فرعی شد، توسط رایت 1947 مطرح و بعداً توسط لوونثال1961 
و دیگران توسعه یافت، در درک گردشگری فیلم به عنوان یک فرهنگ و 
کاربرد فضایی در دنیای تصویری نمایان شد. زیمرمن و لوکینبیل توسعه 
جغرافیای فیلم را مرور کرده و بیان می کنند که »جغرافیای فیلم یک عرصه 
تحقیقاتی بینارشته ای جدید و رو به رشد است که فضایی بودن سینما را 
Zimmer- )با جغرافیای اجتماعی و فرهنگی زندگی روزمره پیوند می دهد 

mann & Lukinbeal, 2006(. علاوه بر این، جول و مککینون در مقاله 
گردشگری فیلم معتقدند که گردشگری سینمایی مناظر فرهنگی جدیدی 
خلق می کند و نه تنها باعث ایجاد میل به سفر بلکه تشکیل بخشی از 

 .)Jewell & McKinnon, 2008( هویت مکانی می شود
علوم  الگوی  در  رویکردی  به عنوان  فرهنگی  نظرگرفتن جغرافیای  در 
زمینه گسترده  این  در  قرارگیری گردشگری  نحوه  با  ارتباط  و  اجتماعی 
مفید است. با این حال، در مطالعات داخلی، کمتر به جنبه های فضایی 
و جغرافیایی سینما در ارتباط با گردشگری و نقش شهر در این میان توجه 
شده است و اکثر پژوهش ها یا صرفاً به بررسی فضای شهری در سینما 
پرداخته اند و یا تنها به موضوع گردشگری توجه کرده اند. در این راستا، 
فضای  انعکاس  درباره  مطالعه ای  در   )1389( فرهمندیان  و  رضوی زاده 
شهری در سینمای نوین ایران نشان دادند که فیلم های ایرانی کمتر از 
فضاهای شهری استفاده کرده و این استفاده بیشتر محدود به فضاهای 
تاریخی و یا فرهنگی بوده است. این امر حاصل فقر فضای شهری از یک 
سو و محدودیت های ساخت در فضای شهری از سوی دیگر است. قهرمانی 
تعاملی فضاهای  ارتباط  بررسی  به  پژوهشی  نیز در  و همکاران )1394( 
سینمایی و فضای شهری معاصر پرداخته و نشان دادند که نوعی رابطه 
پویای تعاملی میان شهر و سینما پدید آمده است و نمی توان تأثیر شهرهای 
واقعی بر شهرهای سینمایی و تأثیر پلان های سینمایی بر پلان های شهری 
در شهرهای معاصر را نادیده گرفت. نظر به اهمیت رسانه ها در زندگی 
امروزی ایران، پژوهش هایی در حوزه های مختلف گردشگری فیلم انجام 
گرفته است. صالح دوست و تاج زاده نمین )1394( در مقاله تأثیرات فیلم 
سینمایی به اولویت بندی فعالیت های بازاریابی مقصد گردشگری فیلم 
نشان  تحقیق  این  نتایج  پرداختند.  و سریال  فیلم  کنندگان  تهیه  دید  از 
می دهد که استفاده کردن از تأثیر فیلم، اطلاع رسانی به عموم با استفاده 
از رسانه، تشویق استودیوها و شرکت های فیلمسازی برای ساختن فیلم 
بازاریابی گردشگری  در لوکیشن، ترویج لوکیشن فیلم از عوامل مؤثر در 
فیلم است. نعمتی و همکاران )1399( مدل بهینه روابط میان گردشگری 

فیلم و گردشگری روستایی را در روستای سولقان استان تهران و سریال 
مسافری از هند ارائه داده اند. نجارزاده و همکاران )1401( در مطالعه ای 
در استان آذربایجان شرقی، به بررسی تأثیر گردشگری فیلم بر تصویر ادراک 
شده از مقصد و انگیزه گردشگران پرداختند. نتایج پژوهش نشان داد که 
گردشگری فیلم علاوه بر تأثیر مستقیم بر انگیزه گردشگری، بر ابعاد تصویر 
شامل منابع طبیعی، زیرساخت های عمومی، زیرساخت های گردشگری 
و  طبیعی  منابع  ابعاد  هم چنین  است.  تأثیرگذار  نیز  اجتماعی  محیط  و 
انگیزه  بر  مستقیمی  تأثیر  نیز  تصویر  شاخص  عمومی  زیرساخت های 

گردشگری دارند.
باوجود پژوهش های  جمع بندی مطالعات پیشین نشان می دهد که 
در  گردشگری  نوع  این  نقش  تاکنون  فیلم،  گردشگری  حوزه  در  متعدد 
فرآیند طراحی و بازآفرینی شهری به طور جامع مورد بررسی قرار نگرفته 
است. این خلاء پژوهشی، ضرورت مطالعه ای نظام مند را برای تبیین تأثیر 
گردشگری فیلم بر شکل گیری و تحول فضاهای شهری برجسته می سازد. 
نوآورانه،  مفهومی  چارچوب  یک  ارائه  با  حاضر  پژوهش  راستا،  این  در 
می تواند زمینه ای برای درک فرآیند آفرینش مکان در مقاصد گردشگری 

فیلم فراهم کند و به توسعه دانش در این حوزه میان رشته ای یاری نماید.

مبانی نظری پژوهش
انتزاع فضایی شهر به مثابه تعامل نگاشتگی  لاکانی

اندازه توسط محیط مصنوع، تغییرات  این مطلب که شهر به همان 
الگوهای سرمایه گذاری کلان ایجادشده، که توسط تصاویر  جمعیتی و 
و بازنمایی ها، به یک کلیشه در متون معاصر تبدیل شده است. تصاویر و 
بازنمایی ها، حس ما از خود و واقعیت را شکل می دهند و عاملی اساسی 
در بازتولید و منازعه ی زیست ورزی های اجتماعی موجود هستند. شهر، 
می سازد.  را  شهری شده  سوژه ی  تجربی  جهانِ  که  است  هرآنچه  شامل 
تنها یک بستر نیست؛ که مجموعه تکه های  از یک جهان که  تجربه ای 
مبحث  موضوعی  نزدیکی  است.  سوژه  دست نایافتنی  خواه  و  گسسته 
سه نگاشتگی لاکان با المان های تعیین کننده ی این پژوهش، نگارندگان را 
بر آن داشت تا جهت دست یابی به نگاهی پدیدارشناسانه به مقوله ی شهر، 
تأثیرات تصویر و بازنمایی آن، و نقش طراح شهری، نقطه ی عزیمت در روند 
این مطالعه را مرور بر این مبحث انتخاب کرده و به عناصر ذکرشده، از این 

دریچه نیز نظر اندازند.
اصطلاح مرحله ی آینه ای8 نخستین بار در مقاله »کارکرد و حوزه گفتار 
و زبان در روانکاوی« لاکان شامل سه نگاشتگی امر واقعی، امر خیالی و 
امر نمادین معرفی شد )Lacan, 1988(. از آن پس ارجاع به این مفهوم 
هجده  تا  شش  بین  تقریباً  می شود.  مشاهده  لاکان  متون  سراسر  در 
ماهگی، هر کودکی به وضعیت واقعی خود، به عدم امکان دستیابی به 
ایده آل شده پاسخ می  با خودانگاری  کنترل، از طریق همذات پنداری 
دهد. در فقدان هماهنگی و غرق در ناتوانی حرکتی، با تصویری از وحدت 
همذات پنداری می کند، به این امید که از این طریق به تسلطی دست 
یابد که انتظارش را می کشد اما هرگز به دستش نمی آورد؛ تصویر خود 
واقعی مفروض او، یک ایده آل دست نایافتنی است و خودشناسی او یک 
سوءتشخیص. این تلاش برای تبیین یک رابطه نتیجتاً شامل یک تنیدگی 
از امر واقعی )در اینجا عدم امکان تسلط بر خود(، امر نمادین )دیگری به 
گونه ای که در گفتار مادر تجسم یافته است( و امر خیالی )تصویر همتا( 

سیدعلی اسدی نیا و همکاران
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است )Lacan, 1988(. لاکان از گره بورمی برای ترسیم وابستگی متقابل 
این سه نگاشتگی استفاده کرده است )Holm, 2023(. این گره شامل 
سه حلقه به هم پیوسته است که هیچ دو تای آنها به هم متصل نیستند، 
اما اگر یکی از آنها برداشته شود، همه آنها از بین می روند؛ اگرچه این سه 
مرتبه را می توان صرفا به صورت تحلیلی و نه عملی از هم تفکیک کرد. 
متن  در  است.  نمادین  و  واقعی  خیالی،  جنبه های  دارای  تجربه ای  هر 
لاکان، این سه مرتبه معادل نیستند: نمادین و خیالی یکدیگر را حمایت 
می کنند و واقعی به عنوان شرایط بیرونی یا حدی دو تای دیگر درک می 
شود )Holm, 2023(. ساختار سه گانه لاکان از واقعی، نمادین و خیالی 
چارچوبی برای درک تعامل روانی فضاهای شهری ارائه می دهد. به عنوان 
نمایاننده ی ویژه ی مدرنیته، شهر تمام این ساختارها و فرآینده های سوژه را 
با شدت بخصوصی فرا خوانده و به بازی می گیرد. بنابراین، شهر می تواند 
تحت عنوان موجودیتی درون سه نگاشتگی امر واقعی، نمادین و خیالی 
لاکانی تحلیل شود و تجربه ی ذهنی شهرها می تواند به عنوان کلاف های 

منفرد این نگاشتگی ها در نظر گرفته شود.
به عنوان امر واقعی، شهر، آن شهری است که دستیابی به آن غیرممکن 
است )Clarke, 1997, 192(. شهر در راستای امر واقعی، ناممکن بودن 
بی  حس  یک  اما  نبوده،  خانه ای  شهر،  بر  مقدم  گرچه  که  است؛  خانه 
خانمانی توسط شهر متولد می شود. شهر به مثابه امر نمادین، دیگری 
سوژه  و  هستند  سوژه  بر  مقدم  که  دیگری  دال های  توسط  فضا  است؛ 
تأثیری از آن ها است، باز می شود )Clarke, 1997, 192(. به عنوان امر 
خیالی، شهر تصاویر و بازنمایی هایی است که برای از بین بردن فقدان وارد 
شده توسط امر نمادین، خواسته شده اند. این تلاش برای کامل ساختن، 
برای بخیه کردن زخم ذهنیت شهری است. همانند تصویر خاص، شهر 
از مغایرت است،  از طریق استفاده  بر مغایرت  برای غلبه  خیالی تلاش 
تلاش برای تکمیل آنچه همواره در برابر اتمام مقاومت می کند. به عنوان 
پاسخ به دست نایافته در آنچه به دست آمده، شهر خیالی آفرینش یک 

.)Clarke, 1997, 192( ایده آل متعاقباً دست نایافتنی است
بعد،  یک  در  بگیریم،  نظر  در  سوژه  تجربه شده ی  جهان  را  شهر  اگر 
امر نمادین، خواسته ی دیگریِ ذی نفوذ است. باید توجه داشت که این 
خواسته هیچ گاه با خود سوژه به انطباق کامل نمی رسد؛ بلکه فقط یکی 
از سه بعد او است. از عوامل دیگر مؤثر در سوژه، تصاویر بازنمایی شده به 
مثابه امر خیالی هستند، برآیند تخیل شهر )مردمان شهر( از خودش. و 
اما هم عرض امر واقعی، سومین عامل در شهر، همان حقیقتی ست که 
هیچ گاه تصویر و خواسته به آن نمی رسند، اما محدوده ای نیز هست که 
با وجودش مرزی برای تصویر و خواسته تعیین می شود. آن چه بیشتر از 
هر چیز در ارتباط با موضوع پژوهش قابل بررسی است، امر نمادین، امر 
خیالی و در هم تنیدگی آن هاست. ممکن است بازنمایی شهر و فضاهای 
باورند  آن  بر  نگارندگان  که  شوند  تصور  خیالی  امر  مدیوم ها  در  شهری 
بازنمایی فضاهای شهری در  این نیست.  تنها  اما  نیز هست،  که چنین 
را  شهر  از  تخیل شده  جنبه هایی  گرچه  که  هستند  تصاویری  رسانه ها، 
می نمایانند و قطعاتی از آن ها رخ های تجسم یافته از ذهن مردمان است 
که معنای امر خیالی را متبادر می کنند، اما در هر حال از سوی افرادی که 
به نسبتی ذی نفوذند، خواسته شده اند. علاوه بر آن، دارای ویژگی اساسی 
امر نمادین هم هستند؛ کلیت آن ها تا قبل از بروز از طریق نظام های زبانی 

و ارتباطی، وجود خارجی ندارد و در نتیجه بین الاذهانی هستند. با آن ها 
هم ذات پنداری می شود و از نتیجه ها این است که در بسیاری مواقع خود را 
به عنوان موجودیت حقیقی آن فضاها جا می زنند و یا حداقل بر سرنوشت 

فضاها اثر می گذارند.

خوانش دراماتورژیک قلمرو لاکانی
فضا که زمانی ظرفی خالی برای رویدادهای تاریخی پنداشته می شد، 
در اواسط و اواخر قرن بیستم با تحولات اساسی مواجه شد و ایده ی تولید 
فضا در قالب تعامل دوسویه با انسان، متفکران و نظریه پردازان متعددی 
را به خود جلب کرده بود که از جمله ی آنان می توان به سوجا9، لوفور و 
هاروی10 اشاره کرد )Zieleniec, 2007(. بنا به مطالعات سِنِت11 )2020(، 
مفاهیم قلمرو همگانی به عنوان یک امر جمعی در سه رویکرد سیاسی، 
هابرماسی و دراماتورژیک قابل دسته بندی است )Sennett, 2020( که 
رویکرد نخست به نمایندگی آرنت12 )1958( به دنبال معنابخشی به قلمرو 
این مکتب مشخص نیست که رسانه های اجتماعی  همگانی است. در 
مکمل فضای عمومی هستند یا مخرب آن )Holm, 2023(. رویکرد دوم 
کاری،  هویت های  به  توجه  دلیل  به   )1987( هابرماس13  نمایندگی  به 
تا  شهر،  فیزیکی  بعد  به  کمتر  وابستگی  و  طبقات  مسئله ی  و  شخصی 
رویکرد  سومین   .)Sennett, 2020( است  غنی تر  اول  رویکرد  از  حدی 
و   )1974 ،1963 ،1958( گافمن15   ،)1993 ،1973( گیرتز14  آثار  در 
سِنِت )1991، 1977، 1994، 2011، 2012، 2020( نمایان است و بر 
نحوه ای که افراد خود را در برابر غریبه ها ابراز می کنند متمرکز است و به 
اعتقاد این افراد قلمرو همگانی از جزییات رفتار انسان ها تشکیل می شود.
با سنتز مفاهیم لاکانی و قلمرو همگانی، درکی ظریف از نحوه تعامل 
از  قلمرو همگانی  در خوانش  ویژه  به  روانکاوی،  نظریه  و  مطالعات شهر 
دریچه لاکان، شکل می گیرد. بررسی سِنِت از قلمرو همگانی به عنوان 
مورد  در  اساسی  چشم اندازی  اجتماعی،  و  فیزیکی  ابعاد  پویای  تعامل 
فضاهای  تغییر  توانایی های  درک  در  که  می دهد  ارائه  شهری  فضاهای 
شهری، به ویژه هنگامی که با عناصر نمادین و تخیلی نشان داده شده 
توسط نمایش های سینمایی تلفیق می شوند، حیاتی است. نمایش های 
سینمایی اغلب فراتر از حقیقت می روند و خود را در آگاهی جمعی نهادینه 
نیز  گاه  و  تأثیر می گذارند  تجربه فضاهای شهری  و  بر درک  و  کنند  می 
خود را دیکته می کنند. فیلم ها می توانند تصاویر ایده آل و یا دیستوپیایی 
از شهرها را ارائه دهند که بر برنامه ریزی شهری و انتظارات عمومی تأثیر 
می گذارند. این لنز سینمایی، بعد فرهنگی و عاطفی را به فضاهای شهری 
ارائه می دهد و بر اهمیت روایت و تصویر در شکل دادن به واقعیت های 

شهری تأکید می کند.

سینما: آینه شهر لوفوری
با تصویر  ارتباط  با تخیلات شهری دو کلیدواژه ی مهم در  ارتباط  در 
شهر یعنی منظر ذهنی شهر16 و تصور شهری17 وجود دارد که گرچه نزد 
متفکران مختلف دلالت های متمایزی دارند، اما با کمی تسامح می توان 
به  تعبیر کرد. وقتی  به »بانک تخیلات دربارۀ شهر«  این اصطلاحات  از 
چنین عباراتی می رسیم، باید به بحث لوفور از فضا )سه گانه ی فضایی او( 

نیز گریزی بزنیم. 
به عنوان یک فرم هنری که طیفی از ابعاد تصویری، دراماتیک، روایی 
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سیدعلی اسدی نیا و همکاران

تا موسیقی را در بر می گیرد، فیلم یک کالای اقتصادی در جامعه معاصر 
توسعه یافته است، و به فروش خدماتی مرتبط است که اساساً ماهیت 
شهر  است  معتقد   )1969( بنیامین   .)Monaco, 2000( دارد  روانی 
پیش از گسترش فیلم و سینما، مجموعه ای از فضاهای ناامیدکننده و 
»یک  نمایانگر  فیلم   .)Benjamin, 1969( است  بوده  محبوس کننده 
 )Shiel & Fitzmaurice, 2001( فرهنگ«  از  به خصوص  فضایی  فرم 
حداقل در دو حوزه مهم است: اولًا، همانطور که بنیامین اشاره می کند 
 ،)Bruno, 2002( تجربه سفر جدایی ناپذیر است  از  تماشاگری سینما 
و ثانیا، »روایت های شهری ادبی و هم چنین سینمایی، تجارب مختص 
Huyssen & Bath- می کنند«  گردآوری  جا  یک  در  را  مدرن  )زندگی 
rick, 1989, 13(. فضاهای سینمایی می توانند در نقش حافظه مدرن 
شهری عمل کنند و نمایانگر مصنوعات فرهنگی و تاریخی شهر باشند 
حافظه  از  گزینشی،  طور  به  دیگر  سوی  از  و   )Pomerance, 2007(
فضایی جزییاتی را بزدایند )Crinson, 2005(. تخیل های فضایی بیشتر 
توسط محدودیت های تولید، پیچیدگی های تخیل سازندگان و استقبال 
هنری  شکل  یک  فیلم  وجود،  این  با  است؛  یافته  ساختار  تماشاگران 
است که از طریق آن تاریخ به طور فعالانه و در قالب طیف گسترده ای 
بازنمایی هایش  از  شهر   .)Insdorf, 2009( می یابد  شکل  ارتباطات  از 
به  تقلیل  قابل  نه  و  است  یکسان  آن ها  با  نه  اما  است  تفکیک  غیرقابل 
بازنمایی ها بین فضای فیزیکی و ذهنی در رفت و  این  بلکه  آن هاست؛ 
آمدند )Balshaw & Kennedy, 2000(. حتی به همین یک دلیل که نما 
واقعاً یک انتزاع است، از طریق ترکیب مجدد مونتاژ، امکان تجاوز و فراتر 
رفتن از محدودیت های آن با به هم پیوستن تصاویر وجود دارد؛ بنابراین 

.)Chanan, 2007, 79( فیلم به راهی برای بازسازی فضا تعبیر می شود
تبار شناسی پیچش فضایی با چند اثر پیشگامانه در دهه ی 1970 آغاز 
شد که در میان آن ها، اثر هانری لوفور تولید فضا18 )1974( برجسته است 
و بعدها در دهه های 1980 و 1990 از طریق عناوینی چون زیست ورزی 
زندگی روزمره19 نوشته میشل دو سرتو20 )1984(، شرایط پست مدرنیته21 
دوباره  احیای  پست مدرن:  جغرافیای   ،)1989( هاروی  دیوید  نوشته 
شهر   ،)1989( سوجا  ادوارد  نوشته  انتقادی22  اجتماعی  نظریه  در  فضا 
کوارتز: کاوش آینده در لس آنجلس23 نوشته مایک دیویس24 )1990( و 
پست مدرنیسم، یا منطق فرهنگی سرمایه داری دیرپای25 نوشته فردریک 
جیمسون26 )1991( توسعه یافت. تمامی این نویسندگان بر اهمیت فضا 
و فضامند بودن به عنوان مفاهیمی که ساخت اجتماعی داشته و هویت 
فردی و جمعی ما، شیوه های اجتماعی و فرهنگی ما و در نهایت، نحوه 
وجودمان در جهان را شرطی می کنند، تأکید داشتند. زیمل )1971( به 
عنوان یکی از نخستین افراد، در راستای تأکید بر اهمیت تولید اجتماعی 
فضا در محیط های شهری، شهر را به جای آن که یک موجودیت فضایی 
جامعه شناختی  موجودیت  یک  بداند،  جامعه شناختی  ویژگی های  با 
 .)Simmel, 1971( استنباط کرده که به صورت فضایی شکل گرفته است
تریاد )سه گانه( فضایی27 که توسط میشل دو سرتو )1980(، ادوارد سوجا 
)1996( یا مارتا تراکینو28 )2010( و دیگر اندیشمندان به کار گرفته شده، 
توسط لوفور )1974( نظریه پردازی شده و شامل سه عنصر زیست ورزی 
برای  تنظیم کننده  نیرویی  عنوان  به  شده30(  درک  )فضای  فضایی29 
فضا.،  با  مرتبط  تخصصی  دانش های  پایۀ  بر  شهری  تخیلات  گستره ی 

بازنمایی های فضا31 )فضای تصور شده32( به عنوان فضایی شکل یافته در 
ذهن شهروندان )که نسخه ای از آن، شکل مادی شده ی فضای تصورشده 
عنوان  به  زیسته34(  )فضای  بازنمایی33  فضاهای  و  باشد(،  می تواند  نیز 

.)Lefebvre, 1991( مرحله ی به وقوع پیوستن فضا است
فضای  و  فیلم  چگونه  که  می دهد  توضیح   )2000( ویدلر35  آنتونی 
که  رو  آن  از  داشته،  )پربلماتیک(  چیستایی  رابطه ی  یک  ساخته شده 
پتانسیل سینما برای آزمایش فضایی و فضاهای تاب خورده و مخدوش، 
کرد  انکار  را  کارکردگرایی  و  متانت،  وضوح،  از  مدرنیستی  روایت های 
)Vidler, 2000(. اما آن لحظات که به نظر می آید فضا پیش زمینه را اشغال 
می کند، که در فرم سینمایی به عنوان عاملی ناپایدار و شکل دهنده در 
دستور کار قرار گرفته است، همیشه استثناء هستند )Jones, 2016(. یکی 
از تأثیرگذارترین گزارشات فضای سینمایی که پیوندهایی جالب توجه اما 
ظریف با کار لوفور دارد، مقاله ی 1976 استیون هیث36 فضای روایی37 
بر  و  می کند  بیان  فیلم  کنش های  از  بخشی  عنوان  به  را  فضا  که  است 
سازوکار تولید فضامندی سینمایی و این که چگونه این کار بار ایدئولوژیک 
دارد و تماشاگر را در درون فضایی )خیالی اما منسجم و باورپذیر( محصور 
می کند، تأکید دارد )Heath, 1976(. چنان که لارنس وب )2014( نیز 
اشاره می کند، لوفور مستقیما نکته ی چندانی برای گفتن درباره ی سینما 
نداشت، که در نتیجه ممکن است سینما به ویژه به لطف سخنانش در 
مورد تصاویر و فرهنگ رسانه ای به عنوان یکی از زمینه های کور38 خودش 

.)Lefebvre, 2003( پنداشته شود
او این  از نظر  با این حال  لوفور تصاویر را رسانه ای بی جان می داند و 
رسانه فقط انتزاع نیست، بلکه تفاسیر مهمی از فضای شهری ارائه می دهد 
که برای درک کارکرد شهر معاصر و ایدئولوژی های زیربنایی فضا، حیاتی 
است. شهر سینمایی لوفوری )شهر در سینما از منظر لوفور( فقط شکلی 
بر صفحه نمایش نیست. بلکه لایه ای نهفته از خود محیط شهری است و 
ارتباطی دو سویه و فرآیندی با آن دارد که در مجموعه ی سه گانه ی فضایی 
لوفور قابل فهم است. شهر سینمایی هم چنین بازنمایاننده ی فضاهایی 
است که بیننده از لحاظ روانی در آنها معنا می یابد و در نتیجه احساس 
خانه را تجربه می کند. این شهر سینمایی می تواند از همه نظر از جمله 
راهبرد های فضایی، راهبرد های مقابله ای )روابط کنش و واکنشی( و حتی 

اقتصاد، بر شهر تأثیر بگذارد و از شهر تأثیر بپذیرد )تصویر1(.

تصویر1. برهم نشینی مفاهیم فضایی سه گانه لوفوری و لاکانی در گره بورمی.

بازنمایی سینمایی، ابزار خوانش زیست ورزی روزمره39
در درجه اول، فیلم یک رسانه تصویری است که اطلاعاتی درباره فضا 
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اطلاعات  خوانش  برای  ابزاری  عنوان  به  می تواند  و  می دهد  نمایش  را 
روزمره عمل کند. تصویر متحرک، ویژگی های فیلمیک همچون مونتاژ، 
نورپردازی، داستان، موقعیت دوربین، میزانسن، صدا و غیره را با توجه 
خاص به امور روزمره ترکیب می کند. زیگفرید گیدیون40، مورخ معماری، 
اولین کسی بود که اهمیت و تأثیر این رسانه تصویری را مطرح کرد. او 
بازتولید  نامحدود  »امکان  به  می گیرد«  فرمان  »مکانیزاسیون  کتاب  در 
یک فرآیند بصری-روانی« در سینما اشاره کرد. گیدیون پیشنهاد ایجاد 
تاریخ نگاری جدیدی را داد که تأثیرات حرکت و مدرنیته را بر زندگی روزمره 
به این ترتیب شکاف بین تفکر و احساس را بررسی  او  مستند می کند. 
کرد. در فیلم، مکانیزاسیون کامل با توانایی ثبت حرکات و ترکیب صدا و 
تصویر به اوج می رسد اما تصویر متحرک به عنوان محصول مدرنیزاسیون، 
واکنش انسانی به این عقلانی سازی را به نمادهای هنری ترجمه می کند. 
که  همانطور  می کنند،  نفوذ  انسان  هستی  در  فرهنگی  استعاره های 
زندگی  و  کار  مونتاژ،  و خط  را تضمین می کند  تحرک شخصی  اتومبیل 
تصویرسازی  به  خاص  طور  به  گیدیون  می سازد.  استاندارد  و  خودکار  را 
مکانیزاسیون و خودکارسازی بدن انسان در فیلم هایی مانند »عصر جدید« 
)1936( چارلی چاپلین اشاره می کند )Giedion, 1948(. به کارگیری 
بررسی او درباره نقش مدرنیته، با مستندسازی تأثیرات مکانیزه کردن بر 
زندگی روزمره، بینش های جدیدی درباره فضای شهری شده و هم چنین 
آنجا  از  ویژه  به  کرد؛  آشکار  شهر  حومه  یعنی  آن  مخالف  مفهوم  درباره 
که دومی اغلب )اما به اشتباه( با امور پیش پا افتاده مشخص می شود، 
روزمرگی کامل غیرشهری به میدانی عملیاتی برای ردیابی طبیعت خالص 

و غیرخودکار، و در واقع موجودیت اصلی نوع بشر تبدیل شد.
این جاه طلبی برای خوانش و درک اجتماعی-فرهنگی که از شیوه های 
زندگی روزمره فردی آغاز می شود و در عوض بر آن تأثیر می گذارد، توسط 
میشل دو سرتو عملیاتی تر شد. همسو با گیدیون، دو سرتو بر روتین های 
روش شناسی  تا  کرد  تأکید  آن ها  با  مرتبط  عملکرد  شیوه های  و  روزانه 
جدیدی برای درک امر روزمره توسعه دهد. برای این منظور، او اصطلاح 
یعنی  کرد؛  معرفی  معمول  »راهبرد های«  مقابل  در  را  »تاکتیک ها« 
رسمی.  بلندمدت  اجرایی  افق های  با  فرآیندهایی  و  روش شناسی ها 
نهادها و ساختارهای قدرت  به »تولیدکنندگان«،  ترتیب  راهبرد ها بدین 
»مصرف کنندگان«  یا  افراد  توسط  تاکتیک ها  می شوند.  داده  اختصاص 
تعریف  راهبرد ها  توسط  که  محیط هایی  در  تا  می شوند  گرفته  کار  به 
شده اند، عمل کنند. زیست ورزی روزمره، مانند صحبت کردن، راه رفتن، 
خواندن، خوردن، خرید کردن، آشپزی، تزئین و غیره، لحظات تاکتیکی 
معمول غیرتولیدکنندگان حاشیه ای برای تصرف فرم ها، فضاها و معانی 
قدرتمندان هستند. دو سرتو استدلال می کند که فرهنگ از مجموعه ای 
متکثر از شیوه ها و سیستم های ترکیب عملیاتی آن ها تشکیل شده است. 
منطق  کردن  برجسته  روزمره«  زندگی  »زیست ورزی های  اصلی  فرضیه 
»شیوه های  کارها،  انجام  یا  عملکرد  روش های  روزمره،  شیوه های  این 
عمل« آن هاست که با مقاومت تاکتیکی در برابر نظم سیستم های عقلانی 

.)de Certeau, 1980( مشخص می شود
دو سرتو این دیدگاه عملیاتی دوگانه را با استفاده از مقابله »پانوراما«ی 
شهر با »واقعیت« شهر به طور مشخص نشان می دهد. او از منظره شهری 
نیویورک که از مرکز تجارت جهانی قابل مشاهده است، به عنوان چشم انداز 

تصویر  با  مقایسه  قابل  که  می کند  استفاده  ناظر«  »خدای  یک  آرمانی 
شهرسازان و معماران در نقشه ها، طرح ها و نقشه های عقلانی آن هاست. 
را  کنترل  و  نظم  دولت ها  راهبرد های  که  جایی  نهادهاست،  شهرِ  این 
هزارتویی  با  کنترل  و  نظم  این  خیابان،  سطح  در  اما  می کنند.  تضمین 
با  مثلًا  می گیرد،  کار  به  را  تاکتیک ها  عابر  آن  در  که  می شود  جایگزین 
استفاده از میانبرهای خارج از مسیر. این »واقعیت« شهر است، شهری که 
مردم خاطرات، معانی مرتبط و خواسته های خود را در آن تجربه می کنند. 
این تاکتیک ها یا زیست ورزی های روزانه ساکنان یا مصرف کنندگان برای 
 .)de Certeau, 1980( تطبیق با محیط معنا و خواسته ها را بیان می کنند
به ویژه فیلم ها می توانند ابزارهایی برای خواندن و حتی درک تاکتیکی-
روزمره در بستر منظر )حومه( شهری به ما ارائه دهند. علاوه بر این، فیلم 
منبعی از اطلاعات درباره چگونگی اجرای این تاکتیک ها در زمینه های 
خاص فراهم می کند. بنابراین مطابق با دو سرتو، از فیلم می توان نه تنها 
برای خواندن و کسب بینش در شرایط فضایی فعالیت اجتماعی استفاده 

کرد بلکه برای عمل در درون آن نیز می توان بهره برد.

هم آفرینی جهان دیالکتیکی گردشگر فیلم
Mar- گسترده«  جهانی  پدیده ی  »یک  عنوان  به  فیلم  )گردشگری 
گردشگری  جمله  از  متعددی  نام های  تحت   )tin-Jones, 2014, 157
صفحه نمایش43  ]بر[  گردشگری  فیلم42،  از  ناشی  گردشگری  فیلم41، 
شناخته شده است )Hao & Ryan, 2013(. تحقیقات ارائه شده در این 
مثال،  )به عنوان  موارد خاص  بر  تمرکز  از  دو دهه ی گذشته،  در  زمینه، 
تولیدات صفحه نمایش ها یا مقاصد( به سوی تجزیه و تحلیل فرا- موردی 
 Beeton, 2005; Larson et( است  کرده  حرکت  مفهومی  توسعه ی  و 
al., 2013; Roesch, 2009; Van Es & Reijnders, 2016(. ادبیات 
گردشگری روی صفحه )گردشگری فیلم( از یک رویکرد مقصد ]محور[، از 
جمله کالاسازی مکان و آفرینش مکان )Naef, 2018(، تصاویر مقصد، و 
تأثیر و یک رویکرد گردشگر ]محور[ شامل تجربیات، انگیزه ها، درگیری و 
 Li et al., 2021,( تصمیم سازی گردشگران، و جریان ها  بهره گرفته است
1804(. بیتون )2005( گردشگری ناشی از فیلم  را »بازدید از مکان هایی 
که فیلم ها و برنامه های تلویزیونی در آن فیلم برداری شده اند« و هم چنین 
»گشت وگذار در استودیوهای تولید، از جمله پارک های موضوعی مرتبط با 
فیلم« تعریف می کند )Beeton, 2005, 11(. ویزدورف44 )2021( از این 
هم فراتر می رود؛ چنان که با توجه به تغییرات زمانه، رسانه های دیجیتال را 
نیز از عوامل برانگیزاننده ی فعالیت های گردشگر در این نوع از گردشگری 
بر می شمارد )Waysdorf, 2021(. لی و همکاران )2021( هم با شروع 
مقدمه ی پژوهش شان با جمله ی »زندگی به صحنه پردازی بدل شده است؛ 
 Li et al., 2021,( جمعی«  رسانه های  تجربه ی  و  واقعیت  از  ملغمه ای 
Rose & Wood, 2005, 284 ;1804( بر این نکته اشاره داشته اند. از 
جمله نقاط عطف مطالعات گردشگری فیلم، The Tourist نوشته دین 
مک کانل45 )1976( و The Tourist Gaze اثر جان اوری )1990( است 
مشتق شده  تخیل  اختلاط  تجارب گردشگر،   .)Martin-Jones, 2014(
از  مشتق شده  فرهنگ های  و  منظره ها  تصاویر  با  جمعی  رسانه های  از 
 Buchmann et al., 2010; Rose & Wood,( مکان های واقعی است
و  قرارگاه ها46  عنوان   با  معمولا  صفحه  روی  گردشگری  مقاصد   .)2005
موقعیت ها47 وصف می شوند. اولی به مکان هایی اشاره دارد که داستان 
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محصول صفحه نمایش در آن تنظیم شده، در حالی که دومی به جایی 
اطلاق می شود که در آن فیلم برداری شده است. قرارگاه داستان ممکن 
است نقش مهم تری را نسبت به موقعیت فیلم برداری در جذب گردشگران 
ایفا کند )Li et al., 2021, 1804; Tooke & Baker, 1996(. چنین 
مقصدی با دو تصویر متفاوت می تواند با یکی از این دو پیامد متضاد مواجه 
شود. رویکردهایی که امکان برقراری ارتباط میان این دو تصویر را برای 
گردشگر مهیا می کنند، می توانند سودمند واقع شوند؛ همچون ترکیب 
می دهد  افزایش  را  گردشگر  فضای  که  تخیل شده  مکان  و  واقعی  مکان 
)Waade & Sandvik, 2008(. اما در صورت سویه گیری متفاوت، داشتن 
»یک قرارگاه ساختگی در یک )حداقل تا قسمتی( موقعیت واقعی ممکن 
است به ناهنجاری موضعی منجر شود« )Li et al., 2021: 1804(. در 
نتیجه فهم بهتر تعامل دو تصویر از یک مقصد می تواند به بازاریابی مقصد و 

.)Li et al., 2021: 1804( مدیریت راهبرد ها کمک کند
به دلیل ارزش های مختلف مرتبط با فیلم، به مخاطبان فیلم ها تدریجا 
حس نوستالژی دست می دهد. مبحث نوستالژی در حوزه ی گردشگری 
فیلم به طور مفصل توسط کیم )2007، 2010، 2012، 2018، 2019، 
2023( از جنبه های متعددی بررسی شده است. این حس در مخاطبانی 
که به گردشگر فیلم تبدیل می شوند، به مجموعه ای از فعالیت های وابسته 
 Kim et al., 2019; Kim & Assaker,( تخیل می انجامد  به ظرفیت 
2014(. مکان های نمایان شده در فیلم ها به »واقعیت های خیالی زندگی 
ذهنی« )Donald, 1999( شهروندان تبدیل می شوند که به ایجاد حس 
میل  که  نتیجه، گردشگرانی  در   .)Holden, 2005( دامن می زند  مکان 
شدیدی به تخیل دارند، بیشتر به شرکت در فعالیت-انگاره ها48 متمایل 
هستند؛ یعنی بیشتر محتمل است که خود را در قرارگاه داستان غوطه ور 

.)Li et al, 2021( سازند
گردشگری فیلم را هم چنین می توان به عنوان جنبه ای از گردشگری 
و  بسیار  هم پوشانی های   .)Martin-Jones, 2014( کرد  درک  میراث 
نظیر  میراث  و  فیلم  گردشگری  مابین   فزاینده ی  پیوندخوردگی های 
هم آفرینی، )باز(بازنمایی و کالاسازی مکان ها و افراد و رویدادها و بازنمایی 
گذشته )و نوستالژی( باعث شده نهادهای رسمی میراث به طور فزاینده، 
فرهنگ عامه رسانه ای را در تعاریف خود از میراث و هویت محلی بگنجانند 
)Agarwal & Shaw, 2017; Schiavone et al., 2022(. فیلم ها دارای 
قدرت منحصر به فردی برای تأثیرگذاری بر ادراک عمومی و هدایت توسعه 
شهری و تلاش های حفاظتی هستند؛ چرا که در تغییرات مناظر شهری، 
 Pan & Ryan,( از نظر فرهنگی نقش داشته از نظر فیزیکی و هم  هم 
(2013، فضاهای شهری را به عنوان مقاصد گردشگری مطلوب نمایانده 
)Zhang & Su, 2016(، کاتالیزگر حفظ و احیای مکان های میراثی از 
تاریخی و فرهنگی فضاهای شهری بوده  طریق برجسته کردن اهمیت 
و  شهری  مکان  تولید  در  و   )Durmaz, 2015; Pan & Ryan, 2013)
فضای میراث مؤثر هستند )Zhang & Su, 2016(، با این حال ممکن 
تأثیرات منفی از جمله اعیانی سازی، جابجایی ساکنان قدیمی و  است 
.)Haffner et al., 2018( تغییر هویت محله ها را هم به دنبال داشته باشند
شوفیلد49 )1996( تئوری درهم آمیختگی فضای بازنمایاننده و مادی 
را از طریق مفهوم میراث سینمایی50 ارائه می دهد که متضمن چگونگی 
Schof- )بازسازی فعالانه ی مکان ها »در گذشته و حال سینمایی شان« 

یا  رو که حس  آن  از  فیلم است،  توسط گردش های   )ield, 1996, 333
ایده ی مکان در درون تورهای فیلم از طریق تطابق بازنمایی های میانجی 
 .)Schiavone & Reijnders, 2022( فیلم با واقعیت مادی تولید می شود
گردشگری فیلم شکلی از آفرینش مکان است که اثرات مادی، اجتماعی و 
نمادین دارد و زیست ورزی های تجسم یافته ی بازدیدکنندگان مقصد فیلم و 
افراد محلی با هم در هم آفرینی مکان ساختگی نقش مهمی ایفا می کنند 

.)Alderman et al., 2012(
گردشگری فیلم مبتنی بر ساخت تصاویری است که برگرفته از تخیلات 
مخاطبان سینما و شیفتگی آنها به دنیای یک فیلم و متعاقب آن اقدامات 
عمدی سازمان های مدیریت مقصد است. دو روی قرارگاه و موقعیت از 
مقصد گردشگری فیلم در یک رابطه ی دیالکتیکی قرار گرفته و تجربه ی 
اصالت، حقیقتی است که در صورت برقراری تعامل میسر می شود. در 
به  منجر  خیالی  و  واقعی  امر  اختلاط  وضعیتی  هر  لاکانی،  مفهوم  یک 
یک تجربه آینه ای می شود، که در آن سه نظام متقاطع »تخیلی، نمادین 
و واقعی« )Lacan, 1988( یک طرح واره را تشکیل می دهند که در رابطه ی 
بین تفسیر تصاویر فیلم، تصور بیننده و تصویر مقصد مشهود است. تصویر 
انتظار تماشاگر را  مقصد، همانطور که به تصویر شهر مربوط می شود و 
شکل می دهد، جای »نمادین« را می گیرد تا رابطه بین فیلم و گردشگری 
در یک جریان سه راسی مشابه توضیح داده شود: تجربه مقصد – انتظار 

تماشاگر – تصویر مقصد )تصویر2(.

تصویر2. اعمال مؤلفه های گردشگری فیلم برهم نشینی مفاهیم فضایی سه گانه لوفوری و 
لاکانی در گره بورمی.

بحث و یافته ها
آفرینش مکان51 به مثابه مقصد گردشگری فیلم

اولین معنای گسترده آفرینش مکان از سنت جغرافیای فرهنگی بر 
می آید و ارتباط نزدیکی با »حس مکان« دارد و عمدتاً فرآیندی ارگانیک 
زیست ورزی  طریق  از  مکان ها  آن  موجب  به  که  است  بالا  به  پایین  از  و 
روزمره و اغلب پیش پا افتاده اجتماعی شکل می گیرند. تعریف گسترده 
دیگر اساساً مخالف رویکرد ارگانیک است که شامل یک تلاش طراحی 
حرفه ای برنامه ریزی شده و اغلب از بالا به پایین برای تأثیرگذاری بر رفتار 
افراد و شکل دادن به برداشت آنها از یک مکان است )Lew, 2017(. لگ52 
)2013( از سه طبقه بندی برای آفرینش مکان استفاده می کند: راهبردی، 
متعهد بودن و درگیر شدن با تحقیقات عمیق در زمینه اجتماعی، سیاسی، 
اقتصادی، فیزیکی و فرهنگی محلی برای تعریف راهبرد آفرینش مکان و 
واژگانی  صورت بندی  که  روست  همین  از   .)Legge, 2013( آن  اجرای 
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Place- و    Placemaking ترکیب  دو  انگلیسی،  زبان  در  آفرینشِ مکان 
واژه  تعبیر،  بدین  می دهد.  قرار  استفاده  مورد  همچنان  را   making
Placemaking  بیشتر دربردارنده ساحت خودانگیخته و جریان طبیعی 
زیست ورزی در بستر قلمرو جغرافیایی و مکانی است، همان سویه ای که 
Place- می تواند به حرکتی از پایین به بالا تفسیر شود. از دیگر سو، ترکیب
making انعکاس دهنده فرآیند اندیشه ورز واجد نیرو و اراده اِعمال تغییر در 
جهت تکوین موجودیت مکان، مبتنی بر برداشت و چارچوب های مختص 
یک جریان فرهنگی-زیستی برنامه ریزی شده و غالب است، و از همین رو، 

.)Lew, 2017( روندی از بالا به پایین را تداعی خواهد نمود
بررسی لو53 )2017( اولین مطالعه ای است که در آن مفهوم آفرینش 
مکان همزمان در دو بستر متفاوت طراحی شهری و گردشگری بررسی 
می شود که از این جهت شاید بتوان آفرینش مکان را حلقه ی مفقوده ی 
و  واگرایی ها  انتقادی  تحلیل  دنبال  به  آورد.  حساب  به  رشته  دو  این 
تقاطع های آفرینش مکان در این دو رشته و با تأکید بر تفاوت های ظریف و 
هم افزایی های بالقوه ای که می تواند از تلاقی آن ها ناشی شود، لو دریافت 
آفرینش مکان در حوزه ی گردشگری اغلب با راهبرد های تصویرسازی و 
با هدف افزایش جذابیت مقصد همسو می شود. در حالی که  بازاریابی 
با تأکید بر رشد ارگانیک، برنامه ریزی مشارکتی و ادغام  طراحی شهری 
ملاحظات اجتماعی، فرهنگی و زیست محیطی در بافت شهری، آفرینش 
و  عادلانه  زندگی،  قابل  فضاهای  پرورش  برای  ابزاری  عنوان  به  را  مکان 

فراگیر که نیازهای جوامع محلی را برآورده می کند، اتخاذ می کند. 
هسته ی  از  بخشی  به  داستان  »تبدیل  با  می تواند  فیلم  گردشگری 
برای  قدرتمند  ابزاری   )Schiavone & Reijnders, 2022( حقیقی« 
Al- )آفرینش مکان یا خلق یک حس مشخص مکان و هویت اجتماع باشد 
derman et al., 2012(. علاوه بر این، کار بنیامین و همکاران )2019( از 
هم آفرینی مکان در بین گردشگران و برگزارکنندگان فستیوال برگرفته از یک 
فیلم پرده برمی دارند؛ به عبارت دیگر، گردشگران با بازخلق صحنه های 

فیلم و از طریق تعاملشان با رسانه های اجتماعی، نقشی مهم ایفا می کنند 
یک  می کند،  استدلال  نیز   )1974( توآن   .)Benjamin et al., 2019(
حس قوی مکان می تواند از طریق تجربه، هنر، آموزش و سیاست دریافت 
شود)Tuan,1974: 161( و آگاهی از یک مکان را از طریق نگاه داشتن 
افزایش  دهد. اساسا گردشگری فیلم  به تجربیات خودمان  آینه هایی رو 
شامل فرآیندی است که در آن مرزهای میان »افسانه و تاریخ، و تصنع و 
اصالت« )Karpovich, 2010: 14( محو می شود. به این معنا، مکان در 
درون زیست ورزی تورهای فیلم پیمایی از طریق درهم تنیدگی این روایات 
مختلف دگرگون می شود، که به گردشگران یک تجربه ی هم افزایی از یک 
 Schiavone & Reijnders,(می کند ارائه  فیلم  دریجه ی  از  که  را  مکان 
نسبتا  روایتی  به  نقل ها  این  که  است  ذکر  شایان  حال،  این  با   .)2022
 Schiavone( انتخابی از هویت و نمایشی گزینشی از مکان منجر می شود

Reijnders, 2022: 733 &( )تصویر3(. 
کاوش آفرینش مکان از منظر گردشگری و طراحی شهری، چشم انداز 
که  حالی  در  می دهد.  نشان  را  فرصت ها  و  چالش ها  از  پیچیده ای 
تفاوت هایی در اهداف و روش شناسی وجود دارد، پتانسیل تعامل سازنده 
ارائه  فضاهایی  ایجاد  برای  را  امیدوارکننده ای  مسیر  رشته ها  این  بین 
می دهد که هم برای بازدیدکنندگان جذاب باشد و هم برای جوامع محلی 
مفید. دیدگاه های مرتبط پژوهشگران این حوزه ها به ویژه بینش های لو 
بر اهمیت اتخاذ یک رویکرد جامع و یکپارچه برای مکان سازی که اعتبار 
مکان ها را ارج نهاده و محیط های شهری پایدار و فراگیر را تقویت کنند، 

تأکید دارد.
فیلم  گردشگری  پدیده ی   )2012( همکاران  و  آلدرمن  دیدگاه  از 
خطر  به  می توان  آن  نمونه های  از  که  دارد  نیز  بالقوه ای  منفی  نقاط 
Alder-( کرد  اشاره   54 اصال اضمحلال  و  حد  از  بیش  تتجاری سازی 
man et al., 2012(. مصرف55 یکی از ویژگی های کلیدی پیوند میراث 
و گردشگری فیلم است زیرا شکل یافته و )باز(بازنمایی مناظر مرتبط با 

 تصویر3. فرآیند لازم برای آفرینش مکان در یک مقصد سینمایی میراثی. مأخذ:) یافته های پژوهش بر اساس:
)Schiavone & Reijnders, 2022(; Alderman et al. 2012; Law et al. 2017
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 Schiavone & Reijnders,( افراد، رویدادها و مکان ها را شکل می دهد
2022(. در هرگونه ملاحظه ی مصرف، به ویژه در ارتباط با گردشگری 
فیلم و میراث، مفهوم اصالت مرکزیت دارد. اصالت که توسط مک کانل 
)1973، 1976( رایج شد، در درجه اول به دلیل بحث و جدل پیرامون 
آکادمیک  ادبیات  در  کلیدی  موضوعات  از  یکی  به  آن  سودمندی 
گردشگری تبدیل شده است )Bruner, 1994(. مقصد گردشگری فیلم، 
جنبه های تصویر دوگانه ی منحصر به فردی را به نمایش می گذارد که به 
تفاسیر پیچیده تری از اصالت می انجامد )Li et al., 2021(. گردشگران 
Li et al., 2021:1084, Ram- )همواره به دنبال تجارب اصیل هستند 
اصل  اشیای  با  نباید  اصیل  تجارب  این   .)kissoon & Uysal,2014
یکسان در نظر گرفته شود؛ چرا که به گفته ی لی و همکاران )2021(، 
در میان گردشگران، یافتن خود حقیقی  بر یافتن اشیای اصل ارجحیت 
دارد. زمانی که گردشگران از یک موقعیت فیلمبرداری دیدن می کنند، 
ممکن است آنچه بر روی صفحه دیده اند را شناسایی نکنند و در نتیجه 
رخ  واقعی  تجربه ی  و  ببیند  داشته اند  انتظار  آنچه  مابین  اختلافی 
قرار  شعاع  تحت  را  مکان  اصالت  از  کلی  درک  دارد  امکان  که  می دهد 
دهد )Li et al., 2021:1084, Frost,2009(. برخی پژوهشگران مانند 
کردند  توصیف  غیراصیل  عنوان  با  را  گردشگری  تجربه های  بورستین، 
در  گردشگران  که  اصالتی  که  بودند  معتقد  مک کانل  مانند  دیگرانی  و 
 .)Li et al., 2021:1084( است  شده  صحنه سازی56  هستند  پی اش 
گردشگری  مقصد  در  که  اصالتی  از  دسته بندی  سه  اغماض  با  یا  دو 
ونگ )1999( سه  ان.  ارائه شده است:  قابل درک است،  روی صفحه 
فرم اصلی اصالت را توضیح می دهد: عینی57، ساختاری58 و وجودی59 
)Wang,1999(. اصالت عینی و ساختاری می توانند به عنوان اصالت 
وجودی  اصالت   .)Wang,1999( شوند  تعریف  نیز  شی60  به  منسوب 
بیشتر یک مفهوم ذهنی بوده و با فعالیت های گردشگر مرتبط است و 
نیز شناخته می شود.  به فعالیت61  یعنی اصالت منسوب  نام دیگری  با 
به عبارت دیگر، مجموعه فعالیت هایی که گردشگر را به خود حقیقی او 
 Li et( نزدیک تر می کنند، در زمره ی اصالت وجودی قابل تعریف هستند
al., 2021(. دسته بندی دیگر اصالت مرتبط با گردشگری، مدل کوهن و 
کوهن )2012( است. این مدل دوگانه، شامل اصالت بخشی سرد و گرم 

 Cohen & Cohen,( بوده و به گونه ای با ساختار مدل ونگ همسو است
2012(. همسویی این مدل با مدل ونگ از آن رو است که اصالت بخشی 
اتفاق  شی(  به  )منسوب  عینی  اصالت  تجربیات  حین  در  بیشتر  سرد 
می افتد )Lau, 2010(. اصالت بخشی گرم شامل بخشی از فرآیند شدن 
گردشگران است، و این به اصالت وجودی )اصالت منسوب به فعالیت( 
 Cohen( مربوط می شود؛ اصالتی که بر بیان هویت مردم بنا شده است

.)& Cohen, 2012; Reisinger & Steiner, 2006; Li et al., 2021
محبوبیت استفاده از فیلم برای کمک به فرآیندهای طراحی شهری به 
اواسط قرن بیستم بازمی گردد. در دهه 1960، گوردون کالن، کوین لینچ، 
دونالد اپلیارد، و فیلیپ تیل، دانشمندان مشهور شهری شروع به کاوش در 
دید پیاپی62 کردند، تکنیکی که معمولًا در فیلمنامه نویسی و استوری بورد63 
استفاده  طراحی فضای شهری  و  برای »خوانش«  راهی  عنوان  به  فیلم 
می شود )Barber, 2003(. مونتاژ فیلمی، تکه تکه شدن میدان بصری 
با روشی که مردم شهرهای واقعی را  و تجمیع مجدد آن در یک روایت، 
 .)Russell, 1992؛ Hight, 2004( تجربه می کنند، تفاوت چندانی ندارد
ارتباط هنرهای سینمایی و طراحی شهری به سه دسته ی تأثیر فیلم ها بر 
ایده های طراحان درباره فضای شهری و فرم شهری )تخیل بر واقعیت(، 
تکنیک های سینمایی به عنوان ابزاری در عمل و آموزش طراحی، و فیلم به 
عنوان رسانه تفسیری برای درک شهرها و جوامع شهری )واقعیت بر تخیل( 

قابل تقسیم است.
از یک سو، میراث، آگاهی مقصد از ارزش ها و آرمان های گذشته آن 
را نشان می دهد که در گفتمان های پیرامون گردشگری بر صفحه و حس 
مکان مورد مذاکره و تفسیر مجدد قرار می گیرد. از سوی دیگر، ادراکات 
اصالت نیاز به تایید و تقویت دارند زیرا معانی جدید ممکن است میراث 
تثبیت شده یک مقصد را تغییر دهد و مردم محلی و سایر ذی نفعان را 
سرگردان کند. این فعل و انفعالات )دوباره( حس حاصل از مکان برای یک 
مقصد را شکل می دهد و بر عناصر و کیفیت های مرتبط با پیش بینی های 
با  دراماتورژیک،  دیدگاه  یک  ترتیب،  این  به  می کند.  تأکید  صفحه  روی 
بررسی عناصر نمادین و اجرایی گردشگری بر صفحه، زیربنای مفهومی 
این منظر، ساخت مشترک  از  را تشکیل می دهد.  »قلمرو فیلم پیمایی« 
معنا در آفرینش مکان، ماهیت بینامتنی دیالکتیکی آن را با ژانرها، نمادها 

)Wang,1999; Lau, 2010; Cohen & Cohen, 2012; Li et al., 2021 :تصویر4. انواع اصالت در حوزه مطالعات گردشگری، مأخذ: )یافته های پژوهش بر اساس
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و رسانه هایی که بیان ها و )باز(تفسیرهای فرهنگی را به عنوان اصالت و 
میراث شکل می دهند، مجسم می کند.

نتیجه
میان  شکاف  پوشش  برای  مفهومی  چارچوب  یک  ارائه  منظور  به 
طراحی شهری و گردشگری فیلم در زمینه ی توسعه ی مقصد، توجه به 
مفهوم آفرینش مکان امری مهم و ضروری تلقی می شود و این امر از طریق 
از حوزه گردشگری  برگرفته  فعالیت  و  با شی  مرتبط  اصالت بخشی های 

میراث و فیلم قابل تحقق است.
درک این مدل –همان طور که این نوشتار آغاز شد- با مفهوم گره بورمی 
لاکان شروع می شود. سه امر نمادین، خیالی و واقعی در شمایی سه بعدی 
به طور لاینقطع در هم تنیده شده اند. این سه گانه، قابلیت بازنمایی در 
ارتباط سینما،  بود که  پیشتر اشاره شده  نیز دارند.  را  لوفوری  فضاهای 
فضای شهری و زیست ورزی در قالبی مشابه با نسبت فضای درک شده، 
فضای تصور شده و فضای زیسته قابل تعریف است. فضای تصورشده بر 
فضای  این  است.  گرفته  فضا شکل  با  مرتبط  تخصصی  دانش های  پایۀ 
ذهنی که فضای مسلط هر جامعه ای )یا هر شیوۀ تولیدی است(، خود 

را در فرآیند جامعه پذیری بر ما تحمیل، کل حوزۀ مفهوم سازی و تخیل ما 
را درگیر خود می کند. آنچه در رابطه با امر نمادین لاکان برداشت می شود 
نیز در همین حدود قرار می گیرد. فضای درک شده، آنچه در ذهن اشخاص 
شکل می گیرد، در محدوده ی امر خیالی قابل جای گذاری است. فضای 
شهری در معنای بی طرفانه ی خود به عنوان نقطه ی عطف و حتی گاهی 
محل کشمکش این دو فضا قابل درک است؛ یعنی فضایی که از طرقی 
بر پایه ی تخصص و دانش سوار می شود اما از سوی دیگر درک اشخاص 
از آن نیز جزئی لاینفک از آن است. سینما یک فضای درک شده ی صرف 
نیست و دقیق تر آن است که به عنوان یک نقطه ی تلاقی و البته برآیند 
نیروهای فضای شهری و زیست ورزی استنباط شود که در یک فرآیند تولید 
اثر متقابل اجتماعی  و  با فضای شهری  اثر متقابل فرهنگی  بازتولید،  و 
با زیست ورزی یا زیست روزمره برقرار می کند. در صورت تداوم تعاملات 
هماهنگ میان این نیروها، آفرینش مکان تحقق می یابد. در نهایت، اثر 
سینما بر فضای شهری در فرآیند اصالت بخشی سرد و بر زیست ورزی در 
آفرینش مکان در قلمرو فیلم پیمایی منجر  به  فرآیند اصالت بخشی گرم 

می شود. 

تصویر 5. الگوی مفهومی آفرینش مکان در قلمرو فیلم پیمایی.

پی نوشت ها
1. Film Tourism.  2. Christian Metz.
3. Laura Mulvey.  4. Henri Lefebvre.
5. John Urry.  6. The Tourist Gaze.
7. Jacques Lacan.  8. Mirror Stage.
9. Edward Soja.  10. David Harvey.
11. Richard Sennett. 12. Hannah Arendt.
13. Jürgen Habermas. 14. Clifford Geertz.
15. Erving Goffman. 16. Urban Mindscape.
17. Urban Imaginary. 18. The Production of Space.

19. The Practice of Everyday Life.
20. Michel de Certeau.
21. The Condition of Postmodernity.
22. Postmodern Geographies: The Reassertion of Space in 

Critical Social Theory.
23. City of Quartz: Excavating the Future in Los Angeles.
24.  Mike Davis.
25. Postmodernism, or, the Cultural Logic of Late Capitalism.
26. Fredric Jameson. 27. Spatial Triad.
28. Marta Traquino. 29. Spatial Practice.
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30. Perceived.  31. Representations of Space.
32. Conceived.  33. Representational Spaces.
34. Lived.  35. Vidler.
36. Stephen Heath. 37. Narrative Space.
38. Blind Fields.  39. The Practice of Everyday Life.
40. Sigfried Giedion. 41. Film Tourism.
42. Film-induced Tourism. 43. On-Screen Tourism.
44. Abby S. Waysdorf. 45. Dean MacCannell.
46. Settings.  47. Locations.
48. Imaginary Activities. 49. Peter Schofield.
50. Cinematic Heritage.
51. Place making/ Place-making/ Placemaking.
52. Legge.  53. Lew.
54. Authenticity.  55. Consumption.
56. Staged Authenticity. 57. Objective.
58. Constructive.  59. Existential.
60. Object-related Authenticity.
61. Activity-related Authenticity.
62. Serial vision.  63. Storyboard.
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