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 چکیده

تنها به لذت از اثر هنری نه افراد از یک اثر هنری نقش اساسی دارند.  متغیرهای روانشناختی در میزان درک و لذت
خود اثر بلکه به مخاطب آن نیز بستگی دارد. ابعاد شخصیتی و دانش هنری از جمله عواملی هستتند هته بتر لتذت  

افراد اثرگتذار هستتند. تترثیر ایتا عوامتا بتر افتراد مختلت  اعتص از متخصصتیا و  شناختیدرک و قضاوت زیبایی
غیرمتخصصیا در هنر سنجیده شده است اما چیزی هه در ایا میان مغفول مانده  ترثیر هوتاه متدت یتک مکترک 

دو گتروه  هنری افراد غیرمتخصص است. در ایا پژوهش افرادی با تجربه و دانش هنری پاییا در ةاطلاعاتی بر تجرب
آزمایشی مورد آزمون قرار گرفتند. گروه اول بدون هیچ مکرک اطلاعاتی و گتروه دو  بتا مکترک اطلاعتاتی یمتنتی 

انتزاعتی اههتار هردنتد. -هلاسیک و مدرن-گرای ماهیت اثر هنری( میزان ترجیح خود را از پنج جفت اثر واقعدرباره
شناختی  گروه دو  هته در معتر  وت دو گروه در دانش زیبایینتایج پژوهش حاهی از ایا بود هه با وجود عد  تفا

صورت معنتاداری بیشتتر پستندیدند. بنتابرایا حتتی ارا ته مکرک اطلاعاتی قرار داشتند  آثار مدرن و انتزاعی را به
تترثیر  تواند روی انتخاب و ترجیح آثار هنریهای درک هنر به طور بافتاری به افراد میاطلاعات هوتاه در مورد شیوه

شناختی افراد غیرمتخصص را زیبایی ةهای ایا پژوهش نقش متغیرهای بافتاری و روانشناختی در تجرببگذارد. یافته
 هند.یید میرت
 

شهناختی، شناختی، گشودگی بهه تجربهه، تهر یی زیبهاییشناسی، دانش زیباییزیبایی  :هاواژه کلید

 روانشناسی هنر
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 مقدمه 
ارهتان مهتص فرهنت  و تمتدن هنر به عنتوان یکتی از 

بشری  همواره مورد توجه اندیشتمندان و پژوهشتگران 
بوده است. اما با وجود تاریخ طولانی پتژوهش پیرامتون 
هنر  دلایا ترجیکتات هنتری متفتاوت و عتد  تمایتا 

تر و تمایتا بته های هنتری پیییتدهعمو  مرد  به فر 
پذیرش هنر به عنوان بازنمای صرف واقعیت  همینتان 

اف پژوهشتتی قابتتا تتتوجهی در زمینتته درک هنتتر شتتک
دهند هته شود. مطالعات گذشته نشان میمکسوب می
هتتای شتتناختی مختلفتتی از جملتته ویژگیعوامتتا روان

شخصیتی  میتزان تکصتیلات  آشتنایی قبلتی بتا آثتار 
بردن افراد شناختی بر درک و لذتهنری و سواد زیبایی

ثال در مقایسه از آثار هنری ترثیرگذار است. به عنوان م
هار  افترادی بتا ستطح بتالاتر ویژگتی با افتراد مکافهته

شخصیتی گشودگی به تجربه  علاقه و تمایا بیشتتری 
به درک آثار هنری پیییده و غیرمتعارف از خود نشتان 

هننده علاقه بینیتریا پیشدهند و ایا ویژگی مهصمی
شود. همینیا افرادی هه و اشتغال به هنر مکسوب می

لات  آموزش و تجربیات بیشتری در زمینته هنتر تکصی
دارند  توانایی بیشتری برای لذت و درک  آثار پیییتده 

 دهند.و غیربازنمایانه از خود نشان می
واهتتتنش متفتتتاوت افتتتراد در ارزیتتتابی و تتتترجیح 

شتتناختی در نتیجتته خصوصتتیات فتتردی آنهتتا و زیبایی
 هتارتازه مخاطبانمیزان دانش آنها در زمینه هنر است. 

تر از درک هنر  در غالب متوارد بتر سطح پاییا و دارای
های زندگی تکیه احساسات یا دانش خود از دیگر جنبه

در روانشناستی عامیانته تصتور  و همانگونه هه هنندمی
 از منهتر آنهتا تنهتا انتزاعی ویژه هنرو به هنر  شودمی

 Lederهنرمند استت ی فاقد معنای یکبیان احساسات 

et al., 2014: 1137-1139)  تکقیقات جدید  هه در حالی
هنتر انتزاعتی  آشکار فقدان مکتوایدهند هه نشان می

 مخاطتبهای بیشتری برای تفستیر تواند به فرصتمی
ها  مفتاهیص  احساستات و منجر شود  زیرا حتاوی ایتده

بالاتری  هایتواند ارزشمی ههاست  یهمینیا ارجاعات
در زمتره  از آن روآثار ایا . از منهر ادراهی داشته باشد

هه نیازمند هوشش ذهنی  شوندبندی میوالا طبقه هنر
هاهری شناسایی بالاتری برای تفسیر به دلیا ابها  در 

بنتابرایا  (.۸: 1401خود دارند یبرزنجتی و همکتاران  
شتناختی هنتر متدرن و گفت هه درک زیبایی توانمی

 Leder etدارد ی نیتازمعاصر به شدت به تسلط شناختی 

al., 2012: 2 )میان فرآیند ادارک هنرهتای واقعگترا و  و
متدرن و معاصتتر تفتتاوتی وجتتود نتتدارد و تنهتتا ستتطو  

توانند نتیجه مختل  تخصص  دانش  تجربه و علاقه می
 پردازش و تفسیر را تعییا هنند. 

هتتای پیشتتیا نیتتز بتتر ایتتا تفتتاوت قضتتاوت پژوهش
صتکه شناختی منتج از ستطح تخصتص هنتری زیبایی
رغص اهمیت بالای ایا عامتا  مترور اند؛ اما علیگذاشته

دهتد هته تتاهنون همتتر مطالعات انجا  شده نشان می
هتای اطلاعتاتی پژوهشی به بررسی ترثیر تغییتر مکرک

شناختی افراد عادی فاقتد تکصتیلات و بر درک زیبایی
رو مطالعته حارتر تجربیات هنری پرداخته است. از ایا

رتتور را دارد هتته چگونتته قصتتد ستتنجش ایتتا مو
توانند بر نور نگاه  ترجیکتات های اطلاعاتی میمکرک

شناختی ایا افراد تترثیر بگذارنتد  های زیباییو قضاوت
پژوهش حارر  نه سواد و تجربه هنتری پیشتیا بلکته 
نقش افزایش دانتش در قالتب رهنمودهتایی مختصتر و 
عمومی برای درک هنر در یک تجربته هوتتاه متدت را 

توجه قرار داده است. دلیا توجه به تجربه هوتتاه  مورد
مدت در ایا پتژوهش بته ایتا دلیتا استت هته هتیچ 
پژوهشی تاهنون در زمینه پایایی تغییر نگترش فتردی 
در درازمتتدت انجتتا  نشتتده استتت. ایتتا پتتژوهش روی 

و دانتش  افرادی متمرهز شتده استت هته فاقتد تجربته
 هنتتری بتتالا هستتتند و قصتتد ستتنجش تتتاثیر افتتزایش
اطلاعات ایا گروه بر تغییر نگرش آنها نسبت به هنر را 

گیری تواند به شناسایی عواما مؤثر بر شتکادارد و می
ای و هتای زمینتههنری و نقتش مکرک و تغییر سلیقه

 اطلاعاتی بر آن منجر شود.

 پیشینه پژوهش
مکققتتتان پیشتتتتر رابطتتته میتتتان دانتتتش و تجربتتته 

صتتتص و شتتتناختی را میتتتان دو گتتتروه متخزیبایی
اند. هوپییک غیرمتخصص هنری مورد بررسی قرار داده

علاقته و لتذت بته »( در مقالته ختود 1۹۹0و گبوتیز ی
بتا ثبتت حرهتات « عنوان ابعاد پاسخ زیبتایی شناستانه

چشص بازدیدهنندگان تفاوت تمرهز افراد غیر متخصص 
بر روی اشیای مشخصی در درون نقاشی و متخصصیا 

ر  اشکال و خطوط را نشتان زمینه اثبر روی عناصر پس
ارزیابی »در مقاله ( 1۹۹2ی پییکووینستون و ه .دادند

« هنر والا و مردمی توسط مخاطبتان عتا  و متخصتص
دارای  تر آثتاردریافتند هه مخاطبتان بتا دانتش پتاییا

احساس مثبتت و مخاطبتان دارای دانتش هنتری آثتار 
 میلتیس دهنتد.را تترجیح می های هنریدارای ویژگی

معناسازی عاما لذت: تترثیر عنتوان »در مقاله ( 2001ی
نشتان داد هته عنتاویا آثتار « شناسانهبر تجربه زیبایی

. رولینگتز بر افزایش درک و ترجیح آثتار مؤثرنتد هنری
رابطته شخصتیت و علاقته بته آثتار »در مقاله  (2003ی

نشتتتتان داد هتتتته  «نقاشتتتی و عکاستتتتی نتتتامطبور
آبستتره  آثتاربه های بازنمایانه را ها نقاشیغیرمتخصص
در  (2006ی لتدر  هتربا و ریاستاس . دهنتدترجیح می

عنوان دادن به هنر: تترثیر اطلاعتات عنتوان بتر »مقاله 
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عنوان نشان دادند هه  «روی درک و ارزیابی آثار هنری

تترجیح اثتر متؤثر  امتا بتر درک آثار هنری انتزاعتی بر 
در مقالتته ( 2014ی ثیری نتتدارد. فتترویس و ستتیلواتتتر
پیرامون راهبردهای معناسازی در مواجهه بتا  پژوهش»

مختل  از جملته  سازیهای معنااستراتژی« آثار هنری
تفستتیر  پاستتخ عتتاطفی  ارتبتتاط شخصتتی و تجربتته 

توستتط مخاطبتتان و ترهیتتب ایتتا  شتتناختیزیبایی
هتای فتردی  ماننتد تفاوت استراتژی ها با هتص و تترثیر

 هاژیاستترات ایتا بتر را دانش قبلی و پیشینه فرهنگی
. با وجود اینکه در ایا تکقیقات رابطه میان نشان دادند

دانش هنری و درک افراد از هنر سنجیده شتده استت  
اما در مورد تغییر میزان دانش حتی در یک بازه زمتانی 
هوتاه مدت صکبتی به میان نیامده است. به ایتا معنتا 

ی هتتای جزیتتی دربتتارهای از ستترنخمجموعتته هته ارا تته
توانتتد نگتترش ری تتتا چتته میتتزان متتیمفتتاهیص هنتت

تنهتتا گلاستتر و  شتتناختی افتتراد را تغییتتر دهتتد.زیبایی
چگونه سرنخ های هلامتی »( در مقاله 2023همکاران ی

چهتار « هنتدبه دیدن و درک آثتار هنتری همتک متی
نقاشی تاریخی را یکبار بدون توریح و ستاس بتا ارا ته 
د توریح  به یک گروه افراد نشان دادند و مشتاهده شت

هه در مرحله دو  افراد مدت زمتان بیشتتری را صترف 
تمرهتتز و نگتتاه بتته نقاشتتی و جز یتتات آن هردنتتد هتته 

بیشتتر بته آثتار هنتری در هنتار  تواند نشانگر علاقهمی
مکرک اطلاعاتی باشتد. در هتر حتال هنتوز مطالعتات 

های هنتتتری و بستتتیاری بتتترای بررستتتی متخصتتتص
ی مختلت  هاها هنگا  نگاه هردن به گونهغیرمتخصص

هتا مغفتول چیزی هه در ایتا پژوهشهنر وجود دارد. 
و قضاوت  ثیر ایا دانش هنری در ترجیح رمانده است ت

آثار هنری میان هسانی است هه در ابتدای امتر تستلط 
ی هنتتر هننتتدهشتتناختی پتتایینی دارنتتد و دنبالزیبایی

اما تزریق اطلاعات هلتی در لکهته  شوندمکسوب نمی
 الشعار قرار دهد.وت را تکتتواند ایا قضامی

 روش پژوهش
دو ه و دارای به شیوه بر خط انجا  شتد  پژوهش حارر

ستیاهه شناستی  متشکا از بخش جمعیتت پرسشنامه
شتناختی و دانتش زیباییای شخصیت  مقیاس گویهده

ساخته مقایسته پتنج زوا اثتر هنتری پرسشنامه مکقق
. سیستتص در صتورت پاستخ بته سته بوده استمختل  

ؤال اولیه در متورد داشتتا تجربته  تکصتیلات و یتا س
مشاغا مرتبط با حوزه هنتر  از ورود بته بختش اصتلی 

هترد و تنهتا بته افتراد فاقتد پرسشنامه جلتوگیری متی
شتد. تکصیلات هنری اجازه تکمیا پرسشنامه داده می

تنها تفاوت دو پرسشتنامه  وجتود یتک متتا اولیته در 
یدارای  2ه شتماره مورد ماهیت آثار هنری در پرسشنام

مکتترک اطلاعتتاتی( نستتبت بتته پرسشتتنامه اول یفاقتتد 

هنندگان خواسته مکرک اطلاعاتی( بود هه از مشارهت
شده بود تا قبا از انتخاب آثار هنری آن را مطالعه و به 
پنج پرسش در مورد آن پاسخ دهند. طر  پنج پرستش 
با هدف اطمینان از خوانتدن دقیتق متتا توستط فترد 

در شترهت هننتدگان در ایتا پتژوهش  . انجا  گرفتت
نفتر و دارای  320فاقد مکرک اطلاعاتی شتاما  آزمون

. همتانطور هته بودنتدنفر  306مکرک اطلاعاتی شاما 
هنندگان دارای شتغا یتا یک از شترهتاشاره شد هیچ

ابزارهتتایی هته در پتتژوهش  تکصتیلات هنتتری نبودنتد.
 اند  عبارتند از:حارر به هار برده شده

اثتر  10سشنامه مقایسه پتنج زوا اثتر هنتری: پر -ال 
های یکسان بته صتورت تصتادفی هنری با زوا مضمون

در اختیار شرهت هنندگان قرار گرفت و از آنها خواسته 
شد تا در مورد میتزان تترجیح هتر اثتر در قالتب یتک 

: ۷پستند  ... : اصتلا نمی1ای ی گزینه ۷مقیاس لیکرت 
تصتاویر بته  د. زواپستند ( اههتار نهتر هننتهاملاً می

( و 1ترتیب شاما  یک مسجد ستنتی ایرانتی یتصتویر 
(   تصویری از مسیح 6یک مسجد مدرن ایرانی یتصویر 
( و تصتویر مستیح زرد 2مصلوب قرون وسطی یتصتویر 

(   نگتارگری خسترو و شتیریا ۷اثر پا گوگا یتصویر 
( و نگاره خسترو و شتیریا اثتر 3مکتب شیراز یتصویر 

(   یتک ستیاه مشتق شکستته ۸تصویر صادق تبریزی ی
( و اثتتر نقاشتتی ختتط از حستتیا 4نستتتعلیق یتصتتویر 

( و تصویری از یک منهره از جتان ۹رودی یتصویر زنده
(  و منهره اثر پا سینیاک یتصتویر 5هانستبا یتصویر 

هنندگان در آزمون به صتورت اتفتاقی ( بود. شرهت10
ارای به یکی از دو پرسشنامه فاقد مکرک اطلاعتاتی و د

 دادند. مکرک اطلاعاتی پاسخ می

ی دارای  در بخش قبا از انتخاب آثار در پرسشنامه دو 
متشتکا از  پتنج جملته یک متتا   مکرک اطلاعاتی( 

هنندگان ماهیت آثتار هنتری بته  مشتارهتذیا درباره 
متتا  هتدف اطمینتان از مطالعته بتا  و ارا ه شده بتود

پتنج ستؤال دو بته  هه توسط افراد  از آنها خواسته شد
 16در زمتان تکلیتا   .دهنتدای درباره آن پاسخ گزینه

نفر از  افرادی هه به بیش از سه سؤال پاسخ غلتط داده 
بودند از تکلیا هنار گذاشتته شتدند. جمتلات مکترک 

 به صورت زیر بود: 2اطلاعات پرسشنامه شماره 
های هتتای گونتتاگون بتته شتتیوهآثتتار هنتتری در زمان»

یند. آثار هنری تلاش دارند تا آگاهی آمتفاوتی پدید می
ما را ارتقا داده و به تفکر وادارند. آنهتا ستعی دارنتد تتا 

هتتای هنرمنتتدان و افکتتار آنهتتا دربتتاره واقعیتتت دیتدگاه
پیرامونی و زندگی را به نمایش بگذارند. در بستیاری از 
ایا آثار معانی نمادیا پیتدا و پنهتانی وجتود دارد هته 

تا به دیدگاه های هنرمند پی بترد.  باید به آنها فکر هرد
دیدن آثار هنری تجربه ای بترای تفکتر دربتاره ختود و 

 «.درباره زندگی است
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: ایوان صاحب مسجد 1تصویر 

جامع اصفهان  معماری  دوران 

 سلجوقی   مرخذ تصویر :

https://myvirtualland.org/

masjedjame-isfahan  

(2025/01/13) 

: تصلیب  نقاشی   2تصویر 

قدیس ورونیکا  سبک 

را روی لو  گوتیک  تما

سانتیمتر    2۷×40چوبی  

  . مرخذ نصویر : 1420
https://www.nga.gov/c

ollection/art-object-

page.46128.html(2025/

01/13) 

از خمسه  خسرو و شیریا: 3تصویر 

سانتیمتر   31×20   نگارگری نهامی   

  موزه هنر هت.ق ۹۹2مکتب شیراز  

 سیاتا  مرخذ تصویر:
https://art.seattleartmuseum.org/o

bjects/12018/khosrow-discovers-

shirin-at-her-bath?ctx=ee73ba9c-

8fc0-4df3-95f6-

e7202c8f3807&idx=17(2025/01/

13) 

: سیاه مشق  میرزا 4تصویر 

غلامررا اصفهانی  

خوشنویسی روی هاغذ  

سانتیمتر  حدود   15×21

   مرخذ تصویر:1300
https://fotografia.islam

oriente.com/en/content

/islamic-calligraphy-

style-nastaliq-old-

famous-artists-artist-

mirza-golam-reza-

esfahani?language=fa(

2025/01/13) 
 

 
 

 

: پارک وایونهو  یان هانستبا  نقاشی رن  و روغا روی :5تصویر 

 .  موزه ملی هنر واشنگتا  1۸16سانتیمتر   101×56بو   

 صویر:مرخذ ت

https://www.nga.gov/collection/art-object-

page.1147.html(2025/01/13) 

: مسجد الجواد  مهندس علی 6تصویر 

  ماخذ 1341ابراهیمی  معماری  سال 

 تصویر:
https://emasjed.com/main/mosqu

e/id/18(2025/01/13) 

: مسیح زرد  پا ۷تصویر 

گوگا  نقاشی رن  و روغا 

 روی بو   ابعاد

سانتیمتر  مرخذ ۷3×۹2

 تصویر:
https://buffaloakg.org/a

rtworks/19464-le-

christ-jaune-yellow-

christ(2025/01/13) 

   

  نگاره خسرو و شیریا: ۸تصویر

  نقاشی رن  و صادق تبریزی

 66×55روغا روی بو   

  مرخذ تصویر 13۹4سانتیمتر  

: 

https://artebox.ir/Artwork/

Show/1773(2025/01/13) 

های عشق  : تاا۹تصویر

حسیا زنده رودی  نقاشی 

رن  و روغا روی بو   

سانتیمتر   144×106

  مجموعه خصوصی  1351

 مرخذ تصویر:
https://www.wikiart.or

g/en/hossein-

zenderoudi/crowns-of 

love-1972 (2025/01/13) 

رن  و روغا : نوتردا  د لا گارد  مارسی  پا سینیاک  نقاشی 10تصویر 

 .  موزه متروپولیتا نیویورک  مرخذ 1۹06سانتیمتر   116×۸۹روی بو   

 تصویر:

https://www.metmuseum.org/art/collection/search/437672(2

025/01/13) 

آثار پرسشنامه مقایسه پنج زوا اثر هنری -1شکا   
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شناختی: در ایا پرسشنامه پرسشنامه جمعیت -ب

جنسیت  سا  تکصیلات و شغا مورد  سوالاتی درباره
 پرسش قرار گرفت.

مقیاس دانش هنری: ایا مقیاس تسلط  -ا
شاما ده نا  و اصطلاحات هنری است  1شناختیزیبایی

هه آزمودنی میزان تسلط خود درباره آنها را گزارش 
ها ایا گویه (.Smith & Smith, 2006: 51ی هندمی

عبارتند از: ماری هاسات  ایزامو نوگوچی  الساندرو 
  سن  یادبود بوتییلی  جیان لورنزو برنینی  فوویسص

مقابر مصر  امارسیونیسص  طومارهای خطاطی چینی  
اهسارسیونیسص انتزاعی. عطاری  افهمی و مکمدی 

( برای فرهن  ایرانی ایا مقیاس را 2020زرغان ی
گسترش دادند و پنج گویه مرتبط با هنر ایرانی  

الملک  مکمود فرشییان  هوشن  سیکون  همال
نه  به ایا مقیاس ابوالکسا صدیقی و مکتب سقاخا

الات در قالب ؤارافه هردند: پاسخ دهندگان به ایا س
ص وش: تا حالا به گ1ای گزینه 5یک طی  بوگاردس 

: به گوشص خورده ولی 2نخورده و هیچ اطلاعی ندار . 
: تصور مبهمی از 3دانص. ی آن نمیچیزی درباره واقعاً

رور : راجع به ایا فرد یا مو4ایا فرد یا مورور دار . 
ی ایا فرد یا مورور توانص درباره: می5شناخت دار . 

سخنرانی هنص  میزان اطلاعات هنری خود را اعلا  
بود هه  ۹2/0 هردند. آلفای هرونباخ پژوهش حارر
 نشان از پایایی بالای مقیاس مزبور دارد.

: به منهور  (TIPI)ای شخصیتگویهسیاهه ده -د
پژوهش هننده در سنجش شخصیت افراد شرهت

ای شخصیت هه ابزار بسیار گویهحارر  از سیاهه ده
  2شناسییوهیفه هوتاه پنج عاما بزرگ شخصیت

و  5پدذیریتوافق  4گشودگی به تجربه  3برونگرایی
( استفاده شد 6رنجورخوییرواننوروزگرایی یا 

هر بعد شخصیت با دو  .(Gosling et al., 2003: 526ی
شود. همه گویه ها روی میگویه در ایا ابزار سنجیده 

( تا 1ی یک طی  لیکرت هفت نقطه ای از هاملا مخالفص
اند. روایی پایایی ایا (  پاسخ داده شده۷ی هاملا موافقص

( در ایران انجا  2016راد یابزار توسط عطاری و یعقوبی
شده و در چندیا تکقیق دیگر نیز از آن استفاده شده 

  .(Atari et al., 2017: 287ی است

 شناسی تجربیرویکردهای زیبایی
متفکران و پژوهشگران گوناگونی در طول تاریخ از 

ای  روانشناختی و منهرهای تاریخی  فرهنگی  رسانه
 با .اندپرداخته۷شناسیشناختی به زیباییاخیراً عصب

دو نسبت به ایا مفهو    های متعددتغییر نگرش وجود
. ه استدر ایا زمینه قابا مشاهدرویکرد عمده 

علو  انسانی   شناسی را در حیطهزیبایی ی ههگرایش
هه دو   ایشو گر هفلسفه و تاریخ مورد بکث قرار داد

-انسان را دارای نقشی فعال در ادراک هنر و زیبایی
برخلاف دیدگاه افلاطون و اخلاف او  .دانندشناسی می

ای عینی و بیرون از فاعا ها زیبایی را پدیدههه قرن
-ها برای شکادانستند؛ هانت اولیا تلاشیشناسا م

شناختی های زیباییدادن به قوانیا زیبایی و ارزش
هننده را آغاز هرد. رویکرد هانت نگرش تجربی ادراک

با همراه شرایط رمنی  پرسش ازبه ایا حوزه یعنی 
هایی هه به قضاوت فر موجودیت زیبایی و پیش

 مطر  هرد.  ا  ربخشندشناختی ما اعتبار میزیبایی
های متعددی را در راستای ایا دغدغه  زمینه پژوهش

های هانت فراهص آورد پرسش به ۸تجربیپاسخگویی 
رویکردی  .(Kawabata & Zeki, 2004: 1700-1701ی

و سنجش   شودآغاز می ۹هه با گوستاو تئودور فخنر
احساس در  شناسی و پرداختا به مؤلفهتجربی زیبایی

 داندشناختی را دارای اهمیت میاییهای زیبپردازش
گذار علص فخنر  بنیان .(Arnheim, 1992: 859ی

 10فیزیکشناسی تجربی  مقولاتی مانند روانزیبایی
بر دریافت  11بیرونی و درونی و بررسی نقش مکرک

را جایگزیا  12شناختی را آغاز و مفهو  لذتزیبایی
واهنش ما نسبت به هنر هرد. تلاش او برای سنجش 

شناختی و مفاهیمی بیا مکرک و دریافت زیبایی رابطه
  ادراک  سنجش و قضاوت  13همیون آستانه

شناختی هنوز در روانشناسی هنر و زیبایی زیبایی
 :Arnheim, 1992یاعتبار خود را حفظ نموده است 

و  14ها تمایز مفاهیص لذتایا پژوهش (.856–865
های د و جنبهتر هررا پررن  15شناختیارزیابی زیبایی

شناختی را عیان تجارب زیبایی 1۷و شناختی 16هیجانی
در مقاله حارر  .(Jacobsen, 2010:184-186یساخت 

اشاره به تجربه ذهنی لذت شناختی نیز قضاوت زیبایی
یا خوشایندی دارد هه یک شخص هنگا  مواجهه با 

هند. ایا یک واهنش عاطفی یک اثر هنری احساس می
شناختی در یا رو قضاوت زیباییاز ا .و شخصی است

اینجا میزان پسند یا عد  پسند آثار هنری را مورد 
تر شناختی نزدیکدهد هه به لذت زیباییهدف قرار می

 است.
را معیار شناختی شناسی تجربی  لذت زیباییزیبایی

خود قرار داده است و فخنر به دلیا عد  توان تببیا 
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یار یعنی بیان ایا مع  رابطه میان مکرک و ادراک
را جایگزیا ادراک  ناختیشفردی مبنی بر لذت زیبایی

 (1۹4۸ی د. فخنرختی هرشنایو ارزیابی و قضاوت زیبای
رویکرد متفاوت با « مبانی سایکوفیزیک»در 
از "شناسی شناسی فلسفی هه او آن را زیباییزیبایی

تکت عنوان رویکرد زیبایی شناسی نامید  می "1۸بالا
مطر  هرد. او ایا هار را با هدف  "1۹اییااز پ"تجربی 

می جستجوی حقایق عینی زیبایی شناسی در تما
شئون زندگی مانند دلایا پسندیدن و ناسندیدن و 

فخنر  انجا  داد. توریح لذت یا عد  لذت اشیاء خاص
برای تبییا اصول را  یک سیستص هامادر ایا راستا 

د. او شکا بخشیهلی زیبایی و هنر به صورت یکاارچه 
 ختیشناسنجش تجربی مفهو  لذت زیبایی با ایا هار

 پذیر ساخت.امکان 20گرایی عمومینها  لذت ذیارا 
گیری او را به یک نتیجه  ها و مشاهداتنتایج آزمایش

اساسی سوق داد: پسندیدن و ناسندیدن با اثر متقابا 
د. وشیک عما مستقیص و یک عاما پیوندی تعییا می

های ذت یا عد  لذت هه توسط ویژگیعاما مستقیص  ل
رایش آنها یسازماندهی  آساختاری شیء و چگونگی 

شود و به پیوندی با تناسب( ایجاد میپیییدگی  
و تجربیات گذشته هر فرد در مواجهه  دانش  خاطرات

با شیء اشاره دارد. بنابرایا پسندیدن یا ناسندیدن  
از نهر  های شیء نبود.پاسخی خودهار به آرایش ویژگی

ها نتیجه معنا یا ارزشی هستند هه آن فخنر  آن
بسته به دانش و تجربیات   ها برای هر فردویژگی

نهر به عد  امکان دسترسی به اما  .دارد  گذشته او
تنها چیز قابا بررسی  اشاره او به لذت   درونیات فرد

چکیده و شاخص فرآیند  به عنوانیا عد  لذت 
 است.یک بیرونی و درونی فیزناشناخته میان روان

مکققان با هدف یافتا   هادر اولیا پژوهشبا اینکه 
شمولی برای تجربه هنر  یک طبیعت های جهانمؤلفه

گرفتند هه دارای بنیادی انسانی را فر  می
ها شاما علایق و تمایلات  موجود ای از ویژگیمجموعه

در   (Nadal & Ureña, 2021در سرشت بشر است ی
شاید  ههند دهای متفاوتی را آزمومکققان روشادامه  
 :بندی هردسته اصلی دستهدرا در دو  آنهابتوان 

اجزای آثار هنری  منجر به خوشایندی  گروهی هه
 ,Locherی اندشناسی را مورد بررسی قرار دادهزیبایی

2003: 147–164; Swami et al., 2008: 47–62و ) 
شناختی و زیبایینتایج آنها بر رابطه میان جذابیت 

سازماندهی اجزا در قالب یک فر  گویا اشاره دارد و 

تعادل بازنمایی و دهد هه دستیابی هنرمند به نشان می
شناختی بر جذابیت زیبایی بصری درست یاتجسمی 

در ایا  .(Carpenter & Graham, 1971یمؤثر است 
( نیز در 1402میان خدابخش جلفا ی و همکاران ی

های بصری متناسب با ه شاخصمطالع»پژوهش 
روحی هودهان اوتیسص در خلق  -های جسمیویژگی

های بصری متناسب با شاخص« ریمکتوای تصوی
های جسمی و روحی هودهان اوتیسص را با ویژگی

های بیرونی  استفاده از گرافیک تمرهز بر ایا ویژگی
های منکنی برای ایا های ملایص و فر ساده  رن 

ها هه پژوهشایا برخلاف  هردند.هودهان توصیه 
های بیرونی بود  به مرور معطوف به شناسایی مکرک

-متغیرهای انسانی و فرهنگی اهمیتی بیش از مکرک
 .(Zhang et al, 2022یافتندی ختیشناهای زیبایی

لذت و  دهد هه بیا تجربههای جدید نشان مییافته
 طوری ههعمق ادراک رابطه مستقیص وجود دارد  به

هرچه درک از یک اثر هنری بهتر صورت گیرد  
شناختی بیشتر زیبایی احتمال لذت و به تبع آن تجربه

ای تقریباً هیچ جنبه .(Jacobsen, 2010:188ی شودمی
و  تر از درک هنر نیستانسان ذهنی از ادراک روزمره

همه مرد  در ترجیح انوار هنر و نقطه تمرهز خود 
 & Silviaی ارند  متفاوتندپنددرباره آنیه هنر می

Brown, 2007: 100–106).  برخی هنرهای هاربردی را
-دهند  برخی دیگر برای آن ارزشی زیباییترجیح می

و متعالی قا لند و برخی دیگر طبیعت  ختیشنا
 پسندندهننده و مهیج هنر معاصر را میسرگر 

 ایا مجموعه .(Bahrami-Ehsan et al., 2015:34ی
ریج مکققان را به ایا نتیجه رساند هه تجارب به تد
مورد بررسی قرار داد  "21چشص بیننده از"هنر را باید 

 ختیشنا( و لذت زیباییLeder, 2001: 201–211ی
وابسته به اثر نیست  بلکه به مخاطب آن مربوط 

ها ای از پژوهششود. ایا امر سرآغاز مجموعهمی
ون همی پیرامون نقش عواما گوناگون روانشناختی

در  بر ترجیکات متفاوت هنری افراد شد. شخصیت
تکقیقات مزبور مشخص شد هه ابعاد شخصیتی  
خصوصاً گشودگی به تجربه  یکی از مهمتریا عواما 

شناختی و تمایز در گرایش به هنر و درک زیبایی
به  .(öz et al., 2015: 1052گذاری هنرها استیارزش

رهز شده و متمها بر مخاطب طور خلاصه ایا پژوهش
های فردی تفاوتدیگر شخصیت و اند هه نشان داده

شناختی آثار هنری را توانند ترجیح زیباییمی
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 ;Atari et al., 2020: 125بینی هنند یپیش

Chamorro-Premuzic et al., 2007: 86). ها ایا یافته
وابسته به اثر نیست بلکه به   اند هه لذتنشان داده

های شود. همینیا ایا تفاوتمخاطب اثر مربوط می
رود. برای مثال تواند از ابعاد شخصیت فراتر فردی می

 تیشخص ریترث »در ( 201۹مکمدی زرغان و افهمی ی
 یآثار هنر یشناختییبایبر درک ز یفرد یهاو تفاوت

نشان دادند هه «  هرست ایمیمرتبط با مرگ اثر د
نیز در  22علاوه بر ابعاد شخصیتی  وسواس مرگ

با مضمون مرگ  23ندیدن آثار هنری دیمیا هرستپس
هه نقش  ایا گروه تکقیقاتامروزه  ثیرگذار است. .رت

های فردی در ترجیح آثار هنری را دانش هنر و تفاوت
بیشتر مورد توجه قرار  دهند مورد پژوهش قرار می

توان به ترثیر سا از جمله ایا تکقیقات می اند.گرفته
ساختاری هنر و های عینی یویژگبر واهنش افراد به 

های تفاوت   بررسی نقش(Berlyne, 1971: 247ی
به هنرهای تجسمی ارزشیابی و واهنش  فردی در

 :Silvia, 2005a: 69,b: 130,c: 342; Silvia, 2006ی

و تاثیر تفکر منطقی و سختکوشی بر ترجیح  (158
  نا  برد.   (öz et al., 2015:1055یگوشه اشکال راست

 
 شناختیزیباییدانش 
سازی و ساخت ای به مفهو علاقه فزاینده اخیراً

شناسی وجود ابزارهای جدید در میان مکققان زیبایی
 Bahrami-Ehsan et al., 2015: 33; Tschacherی دارد

et al., 2015: 169; Myszkowski & Zenasni, 

شناختی یکی از بهتریا متغیرها دانش زیبایی .(2016
آشنایی مبتنی بر ارزیابی میزان دانش برای ارزیابی 

هنری با استفاده تعدادی از اصطلاحات و هنرمندان در 
 Atari et al.,n2020: 129;  Cotter etی تاریخ هنر است

al., 2022: 281; Cotter et al., 2023) تخصص را با  و
 Silvia, 2007: 248ی سنجدرویکرد مبتنی بر دانش می

ادراک  قش مهمی در توسعهن شناختیزیباییدانش  .(
به ایا ترتیب هه  ؛شناختی افراد داردو لذت زیبایی

آشنایی با تاریخ هنر یا   دانش هنری  یادگیری هنر
های هنری در هنار ابعاد شخصیتی تکصیلات و تجربه

شناختی توانند بر تغییر ترجیح هنری و لذت زیباییمی
 ,Atari et al., 2020: 127; Silviaی افراد مؤثر باشند

2007: 247-249; Silvia & Brown, 2007: 100). 
دانش مبتنی بر هنر »عنوان شناختی بهدانش زیبایی
  «هندشناختی را تسهیا میی زیباییهه تجربه

با   .(Smith & Smith, 2006: 54-55ی شودتوصی  می
سیلویا در تکقیقات خود با هدف شناسایی  ایا حال

شناختی در لذت زیبایی نقش شخصیت و دانش هنری
نشان داد هه هنوز گشودگی به تجربه مهمتریا عاما 

 ,Silviaشناختی است یلذت زیبایی هنندهبینیپیش

در بسیاری از مطالعات  ارزیابی  .(247-249 :2007
 پذیردساخته انجا  میتخصص هنری با ابزارهای مکقق

 & Belke et al., 2010a:195; Chamberlainی

Wagemans, 2015: 192; Leder et al., 2014: 1142; 

Pelowski, 2015).  اما چند مقیاس عا  نیز وجود دارد
. یکی از اندهه برای ارزیابی تخصص هنری طراحی شده

 25اسمیت جفری و 24اسمیتلیزا توسط  هاایا مقیاس
 ییبایز یو رشد روان تیماه»در مقاله ( 2006ی

  یشناس ییبایدر ز دیجد ی. در جهت هایشناخت
توسعه پیدا هرد و افراد و اصطلاحاتی « و هنر تیخلاق

دهد تا از تاریخ هنر را از مخاطب مورد پرسش قرار می
دانند و در نشان دهد چقدر در مورد هر یک از آنها می

پژوهش خود دریافتند هسانی هه اغلب به موزه 
اند از سطح دانش روند و آموزش رسمی دیدهمی

لاتری برخوردار هستند و دانش مرد  شناختی بازیبایی
درک و تعاما  نکوهاز فردی طور منکصربهاز هنر به

داشتا تجربه هنری یا . گیردها با هنر شکا میآن
 ;Belke et al., 2010b: 219ی یدانش تاریخ هنر

Chamberlain & Wagemans, 2015: 182; Leder et 

al., 2014: 1144; Wanzer et al., 2020: 121)  

 رفتارهای مرتبط با هنر مانند رفتا به موزه

 ,.Chatterjee et al., 2010: 207; Specker et alی

2020: 183; Wanzer et al., 2020: 120)   شرهت در
(  Specker et al., 2020: 183های دانش هنری یآزمون

از جمله خوداههاری درباره میزان و نور تخصص هنری 
میزان دانش و تعاما هنری  ابزارهایی هستند هه ترثیر

 ,Pelowskiیسنجند افراد بر درک آنها از هنر را می

2015; Smith & Smith, 2006: 56 ) .  پژوهشدر 
دانش  هموزه متروپولیتا  نمرانجا  شده در 

ها با سا و میزان آموزش هنندهشناختی بازدیدزیبایی
داشته  معناداری رابطه مثبتآنها هنر یا تاریخ هنر 

با وجود اینکه  در  (.Smith & Smith, 2006: 56ی تاس
شناختی برای مقیاس دانش زیباییغالب موارد از 

هنرهای تجسمی  ةدر زمین افراد دانش سنجش
 ;Atari et al., 2020: 129ی شده است استفاده 

Mullenix & Robinet, 2018: 365; Specker et al., 

ات سینمایی اما استفاده از آن در تکقیق (176 :2020
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( و در Swami et al., 2010: 857یشود نیز دیده می
همه آنها متخصصان در زمینه درک و پسند آثار هنری 

 اند. ی بالاتری هسب هردهتر رتبهپیییده
 نتایج

نفر و به ترتیب  320گروه فاقد مکرک اطلاعاتی شاما 
 ۸/43ی نفر مرد 140 درصد( 2/56ینفر زن  1۸0شاما 
و انکراف استاندارد  23/3۷میانگیا سنی و با  درصد(

 25بودند. میزان تکصیلات در ایا گروه شاما  54/4
نفر  11۸نفر هاردانی و هارشناسی و  1۷۷نفر دیالص  

 دارای تکصیلات هارشناسی ارشد و بالاتر بودند. 
نفر و به  304گروه برخوردار از مکرک اطلاعاتی شاما 

 1/63یر زن نف 1۹2ترتیب شاما به ترتیب شاما 
و با میانگیا  درصد( ۹/36ینفر مرد  112و  درصد(
بودند. میزان  15/5و انکراف استاندارد  4/35سنی 

نفر  142نفر دیالص   33تکصیلات در ایا گروه شاما 
نفر دارای تکصیلات  12۹هاردانی و هارشناسی و 

 هارشناسی ارشد و بالاتر بودند.

 

فاقد شناسی گروه اول یش زیباییمیانگیا و انکراف معیار دان -1جدول 

 مکرک اطلاعاتی( و گروه دو  یدارای مکرک اطلاعاتی(

 میانگیا متغیر 
انکراف 

 معیار

 گروه اول

ی فاقد مکرک 

 اطلاعاتی(

 ختیشنادانش زیبایی

 یاصا(
01/2 41/0 

 ختیشنادانش زیبایی

 یایران(
04/4 ۷2/0 

 ختیشنادانش زیبایی

 یها(
51/3 53/0 

  گروه دو

ی دارای مکرک 

 اطلاعاتی(

 ختیشنادانش زیبایی

 یاصا(
02/2 ۷2/0 

 ختیشنادانش زیبایی

 یایران(
۸6/3 25/0 

 ختیشنادانش زیبایی

 یها(
42/3 6۷/0 

 

در دو  ختیشنابه منهور سنجش میزان تفاوت دانش زیبایی

دو نمونه مستقا استفاده شد. پس از انجا   tگروه از آزمون 

 -هتا بتا  آزمتون هلوموگتورفدن توزیع دادهآزمون نرمال بو

هتا  نتتایج حاصتا از ییتد نرمتال بتودن دادهراسمیرنوف و ت

ها در دو  ختیشنابررسی نشان داد هه میزان دانش زیبایی

و انکراف معیتار  51/3گروه فاقد مکرک اطلاعاتی یمیانگیا 

( در مقایسه با  گروه دارای مکرک اطلاعاتی یمیانگیا 53/0

( از نهتتر آمتتاری اختتتلاف 6۷/0نکتتراف معیتتار و ا 42/3

(  و بتته ایتتا p-value  ۸66/1=t<05/0معنتتاداری نتتدارد ی

توان هتیچ یتک از گتروه هتا را از منهتر دانتش ترتیب نمی

 با گروه دیگر متفاوت دانست.  ختیشنازیبایی

به منهور بررسی رابطته میتان شخصتیت و تمایتا بته آثتار 

رابطه همگرایتی میتان  یختشناهنری و میزان دانش زیبایی

و  ختیشتناابعاد مختلت  شخصتیت و میتزان دانتش زیبایی

مجموعتته نمتترات داده شتتده بتته دو ستتری از آثتتار متتدرن و 

هلاسیک مورد بررسی قرار گرفت و نتایج زیر به دست آمتد. 

بر اساس تکلیا همبستتگی پیرستون میتان گشتودگی بته 

و  p-value >01/0هتا ی ختیشتناتجربه و دانتش زیبایی

22/0r= 01/0یاصا( ی ختیشنا(  دانش زیبایی< p-value 

-p >01/0ایتتران ی ختیشتتناو دانتتش زیبایی (r=  1۷/1و 

value  1۷/0و  =r و میتتزان بتتالاتر تتترجیح آثتتار هنتتری )

  آثتتار هنتتری واقعگتترا و  ( =0.2۸rو  p-value >01/0ی

و آثتتار هنتتری  ( =0.22rو  p-value >01/0هلاستتیک ی

رابطتته  (r=  1۹/0و  p-value >01/0ی انتزاعتتی و متتدرن

تتوان مستقیص و معناداری وجتود دارد.  بته ایتا ترتیتب می

عاما گشودگی به تجربه را همینتان بته عنتوان مهمتتریا 

عاما در گرایش افراد بته هنتر مکستوب نمتود.  همینتیا 

نیز با افزایش تترجیح انتختاب  ختیشنامیزان دانش زیبایی

رابطه معناداری  ( =0.26rو  p-value >01/0آثار هنری ی

یک از آنها قادر به تفکیک میان تترجیح افتراد دارد. اما هیچ

  نیستند.

 
همبستگی بیا متغیرهای مطالعه -2جدول   

 11 10 ۹ ۸ ۷ 6 5 4 3 2 1 متغیر

           1 .برونگرایی1

. توافق 2

 پذیری

0۷/0

- 
1          

-. وهیفه3
 شناسی

06/0 02/0 1         

4 .

رنجورخوروان

 یی

05/0 00/0 
*

0.16 
1        

. گشودگی 5

 به تجربه
06/0 

0۷/0

- 
04/0 0۷/0 1       

. دانش 6

شناختزیبایی

 یها( ی

0۹/0 01/0 
03/0

- 
12/0 

**22/

0 
1      

.دانش ۷

شناختزیبایی

 یاصا( ی

0۸/0 00/0 
02/0

- 
06/0 

**1۷/

0 

**42/

0 
1     

.دانش ۸

شناختزیبایی

 یایران( ی

06/0 00/0 
01/0

- 
0۷/0 *12/0 

**46/

0 

**52/

0 
1    

. میزان ۹

و ترجیح 

آثار قضاوت 

 هنری

12/0 03/0 0.02 
02/0

- 

**2۸/

0 
*26/0 *0۹/0 *1۸/0 1   

 06/0 05/0 . جنسیت10
04/0

- 

02/0

- 
01/0 01/0 0۸/0 06/0 

0۹/

0 
1  

 02/0 0۹/0 . سا11
*13/

0 

0۹/0

- 
01/0 

**1۹/

0 
*0۹/0 

**12/

0 

05/

0 

03/

0 
1 

** p-value <0.01, * p-value<0.05 
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در ادامه بر روی آثار قرار گرفتته شتده در معتر  قضتاوت 

های ش تکلیتا مؤلفتهافراد تکلیتا عتاملی اهتشتافی بتا رو

و با چرخش واریمکس انجا  شده و نتایج زیتر بته  26اصلی

 دست آمد. 

 

های مرتبط با ارزشیابی آمار توصیفی و تکلیا عاملی آیتص -3جدول 

آثار هنریترجیح   

عاما 

 دو 

عاما 

 اول

انکراف 

 معیار
 آیتص میانگیا

 ۸5/0 55/1 6۹/3 
مسجد سنتی ایرانی 

 (1یتصویر 

 ۸3/0 55/1 60/3 
مسیح مصلوب قرون 

 (2وسطییتصویر 

 ۷6/0 ۷۷/1 ۷3/3 
خسرو و شیریا مکتب 

 (3شیرازیتصویر 

 64/0 ۷۹/1 42/3 
سیاه مشق شکسته 

 (4نستعلیقیتصویر 

 4۷/0 ۷۹/1 5۸/3 
منهره  جان 

 (5هانستبایتصویر 

۸4/0  62/1 52/3 
مسجد مدرن 

 (6ایرانییتصویر 

۸3/0  ۹۹/1 65/3 
مسیح زرد اثر پا 

 (۷گوگایتصویر 

64/0  ۹۸/1 5/3 
خسرو و شیریا اثر صادق 

 (۸تبریزییتصویر 

50/0  01/2 55/3 
نقاشی خط حسیا زنده 

 (۹رودییتصویر 

45/0  ۸۹/1 ۷0/3 
 منهره اثر پا

 (10سینیاکیتصویر 

 

مجموعه آثار مورد بررسی را متی تتوان در قالتب دو عامتا 

یعاما اول: آثار هنری واقعگرا و هلاسیک و عاما دو : آثتار 

هنری انتزاعی و متدرن( تقستیص نمتود. بتر استاس فررتیه 

پژوهش مبنی بر تترثیر مکترک هتای اطلاعتاتی بتر تغییتر 

دو نمونه مستتقا  tترجیح آثار هنری در دو گروه از آزمون 

استفاده شد. پس از انجا  تست نرمال بودن توزیع داده ها با  

یید نرمال بودن داده ها  راسمیرنوف و ت -آزمون هلوموگورف

نتایج حاصا از بررسی نشان داد هه آثار تترجیح داده شتده 

توسط  افراد در دو گروه فاقد مکترک اطلاعتاتی یمیتانگیا 

در مقایستته بتتا  گتتروه دارای ( 3۷/0و انکتتراف معیتتار  46/3

( از 3/0و انکتراف معیتار  ۷4/3مکرک اطلاعاتی یمیتانگیا 

  p-value >05/0نهر آماری اختتلاف معنتاداری دارنتد ی 

15/10 =t  و در گروه دارای مکرک اطلاعاتی تمایا افتراد )

به انتخاب آثار مدرن و انتزاعی نستبت بته آثتار هلاستیک و 

طور هه در نمودار ویتولنی همان گرا افزایش یافته است.واقع

شتود  افترادی هته در گتروه دارای مشتاهده می 2در شکا 

مکرک اطلاعاتی قترار داشتتند بته صتورت معنتاداری آثتار 

 مدرون و انتزاعی را بیشتر پسندیدند.

 

نمودار ویولنی ترجیح آثار هنری در دو گروه -2شکا  

 
 نتیجه گیری

اریخ و زندگی روزمتره هنر امری جهانی است و در تبا اینکه 

برای بسیاری از افتراد پترداختا   ها وجود داردهمه فرهن 

به هنر تنهتا یتک تجربته فرعتی و سترگر  هننتده استت و 

هننتد؛ بنتابرایا بررستی بسیاری از آنها درباره هنر فکر نمی

زیربنتای ادراک  عنوانبهپردازش ذهنی نقش دانش  تفکر و 

مختلفتی ت و نهترات است هنتوز ناشتناخته شناختیزیبایی

درباره آن وجود دارد. اما در مجمور بسیاری از نتایج افزایش 

هتتا و تفکتترات ناشتتی از تربیتتت ارزش درک هنتتر را نتیجتته

فرهنگی فرد در جامعه و همینیا میزان برختورد افتراد بتا 

هتای پژوهش دانند. امتا در بستیاری ازهنرهای گوناگون می

ستتته متخصصتتیا و هنندگان یتتا بتته دو دشتترهت  تجربتتی

یا فقط متخصصیا هنتری  شدندمخاطبیا عادی تقسیص می

هتا شناختی متفتاوت در آزمونبا میزان تسلط دانش زیبایی

هتا بته تترثیر یتک از ایتا پژوهشحضور داشتتند و در هیچ

متغیر مثبتت یک افزایش سواد عمومی درباره هنر به عنوان 

 استت.شتده نآثتار هنتری توجته  نسبت بهنگرش  در تغییر

دهد حتی افزایش سواد حارر نشان می پژوهش درحالی هه

های های هوتاه و عمومی دربتاره شتیوههنری در قالب جمله

مختل  ادراک هنر نیز قادر است منجتر بته افتزایش ستواد 

 تر باشد.شناختی و تمایا افراد به آثار هنری پیییدهزیبایی

ایتا  مقایسه گروه شاهد و آزمودنی پژوهش حارتر نشتانگر

یتک هننده مکترک اطلاعتاتی یگروه دریافتافراد  است هه

 (های درک هنترپاراگراف اطلاعاتی مختصر در متورد شتیوه

هنتر متدرن هته بته  و ترجیح آثار در انتخاب هایی راتفاوت

شناختی بالاتری برای درک و پذیرش نیاز دارد  سواد زیبایی

د بتروز از خو (مکرک اطلاعاتی شاهد یبدونبه گروه نسبت 

 دادند.
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هته عامتا گشتودگی بته  دهتدمینشان  علاوه بر ایا نتایج

و  نیتز همبستتگی مثبتت شتناختیزیباییتجربه بتا دانتش 

عنوان عاما اصلی گرایش افراد به  اندارد و همین معناداری

همستو بتا نتتایج  یافتته ؛ هته ایتاشودبه هنر مکسوب می

یا هنر صایا فرریه در مورد متخصتکقیقات پیشیا است. 

ییتد رو آموزش بلند مدت هنر به افراد در تکقیقات پیشیا ت

 .شده بود

البته دیرپایی ترثیر ایا مکرک اطلاعاتی و استفاده هاربردی 

توان در از نتایج پژوهش حارر در زمره مواردی است هه می

 . های آتی به آن پرداختپژوهش
 
 نوشتپی

 

1 Aesthetics Fluency 

ایا حیطه توانایی افراد را در سازماندهی  پایداری  هنترل و  2

ر هند. نمرة بالا در دمدار ارزیابی میانگیزش در رفتارهای هدف

ل دارد؛ دهد فرد بر رفتار خود هنترایا صفت شخصیتی نشان می

  شناس  بلندپروازیافته دارد؛ قابا اعتماد  وقترفتار سازمان

 باپشتکار و سختکوش است. شایستگی  نهص و ترتیب 

رما  در داری و تشناسی  هوشش برای پیشرفت  خویشتایفهوه

شوندایا حیطه ارزیابی می (Conscientiousness). 
ایا حیطه تعاماهای میانفردی  سطح فعالیت  هرفیت  3

شادمانی و نیاز برای برانگیختگی را ارزیابی میهند. نمره خوب در 

دن  دهنده اجتماعی و فعال بوشخصیتی نشان ایا شاخصه

رتی بینی و مهربانی فرد است. صمیمیت  معاشطبعی  خوششوخ

ة خواهی و هیجانات مثبت در حیطبودن  جسارت  فعالیت  هیجان

شوندگرایی ارزیابی میدرون -گراییبرون (Extroversion) . 
ایا حیطه به جستوجوی فعال و بهرهگیری از تجارب دیگران  4

دهنده ژگی شخصیت نشاناشاره دارد. نمره خوب در ایا وی

خیا  های نو است. تهنجکاوی  خلاقیت و تمایا فرد به خلق ایده

ه ها  در ایا حیطها و ارزشها  ایدههنرشناسی  احساسات  فعالیت

شوندارزیابی می  (openness to experience). 
ایا حیطه نور تعاما افراد را در پیوستاری از دلسوزی و شفقت  5

مره بالا هند. افرادی هه در ایا ویژگی نرزیابی میجویی اتا ستیزه

 گیرند  اغلب قابا اعتماد  روراست  باصداقت  باگذشت ومی

رش  شوند. اعتماد  روراستی  نوعدوستی  پذیمهربان توصی  می

مندی  وجوه مطلوبیت مکسوب توارع  دلسوزی و علاقه

شوندمی (Agreeableness). 
ایا حیطه به میزان سازگاری هیجانی و بیثباتی اشاره دارد.  6

ارطراب  خشص و خصومت  افسردگی  خودآگاهی  تکانشگری و 

رنجورخویی ارزیابی پذیری در حیطه روانآسیب

شوندمی (Neuroticism). 
 

۷ Aesthetics 

۸ Empirical  

۹ Gustav Theodor Fechner (18801-1887) 

10 Psychophysics 
 

 

11 Stimulus 
12 Pleasure 

13 Aesthetics threshold 

14 Aesthetic pleasure  

15 Aesthetic appraisal  

16 Emotional  

1۷ Cognitive  

1۸ From Above 

1۹ From Below 

20 general hedonics 
21 in the eye of the beholder 

( در 1۹۹۸به وسیله عبدالخالق ی (DOS)مقیاس وسواس مرگ 22 

عقاید مقاو  مربوط  ها ومصر ساخته شد و اشتغالات ذهنی  تکانه

دهد وسواس مرگ دارای سه بعد به مرگ را مورد ارزیابی قرار می

 .سلطه افکار مرگ  نشخوار و تفکرات تکراری در مورد مرگ است
23 Damien Hirst 

24 Lisa F. Smith 

25 Jeffrey K. Smith 

26 principal component   

 

 منابع
نی  فیروزه برزنجی  نوید. بختیاریان  مریص و شیبانی رروا

(. چیستی ادراک در نسبت با رازآمیزی آثار 1401ی
   لوه هنرهنری مدرن بر اساسی اندیشه مرلوپونتی  

 .۷-20(  2ی15

احسان   عبداللهی و فا زه  طاهری. پریسا  خدابخش جلفا ی
های بصری متناسب با (. مطالعه شاخص1402ی

روحی هودهان اوتیسص در خلق  -های جسمیویژگی
آذر  13. ی انتشار آنلایا  لوه هنرری  تصوی مکتوای
1402.) 
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Abstract 

The introduction discusses art as an important pillar of human culture and 

civilization that has always attracted the attention of thinkers and researchers. 

However, despite its enduring presence throughout history, art has not always been 

easy for the general public to understand and appreciate. Previous studies have 

shown that various psychological factors like personality traits, education level, prior 

exposure to artworks, and aesthetic literacy impact how people understand and enjoy 

art. For instance, individuals who are more open to experiences tend to have a greater 

interest and inclination appreciating complex and unconventional artworks compared 

to conservative individuals. Likewise, those with more art-related education, training, 

and experiences are generally better able to understand and enjoy complex, modern 

artworks. However, reviews show limited research on how informational cues and 

contexts surrounding art influence the aesthetic judgments of ordinary people lacking 

art education and experiences. Hence, a key challenge is introducing such modern 

artworks to the general public to enable understanding and analysis. This study aims 

to address how informational stimuli and contexts can influence the perspective, 
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preferences, and aesthetic judgments regarding art among individuals without formal 

art education or experiences. Rather than focusing on pre-existing knowledge and 

experiences, it examines the role of providing art information to non-experts in 

shaping attitudes and perceptions in a short-term interaction. This allows assessing 

potential attitudinal changes without long-term assumptions. 
To examine the impact of informational stimuli on aesthetic judgments of individuals 

without art education, the present online study utilized two questionnaires 

comprising demographics, a 10-item Personality Inventory, Aesthetic Fluency scale, 

and a researcher-made questionnaire with 5 pairs of different artworks for preference 

rating: a traditional Iranian mosque and a modern Iranian mosque; a medieval 

crucifixion painting and Gauguin’s The Yellow Christ; Persian miniature painting 
Khosrow and Shirin from Shiraz school and Sadegh Tabrizi’s illustration of Khosrow 
and Shirin; a Nastaliq calligraphy practice and Hossein Zenderoudi’s calligraphic 
painting; a landscape painting by John Constable and a landscape by Paul Signac. 

Participants were randomly assigned to Questionnaire 1 or 2. The system prevented 

entry to the main questionnaire if participants reported any experience, education, or 

occupations related to art. The only difference between the two questionnaires was 

an initial text about the nature of artworks in Questionnaire 2 (with informational 

stimulus) that participants had to read and answer questions about before selecting 

artworks: “Artworks arise in different ways across times. They attempt to elevate our 

awareness and provoke thought. They try to showcase artists' perspectives and ideas 

about reality and life. Many contain implicit symbolic meanings that require 

reflection to grasp the artist’s viewpoint. Viewing art is an experience for 

contemplating oneself and life.” Requiring responses to 5 questions ensured close 
reading. 320 participants completed Questionnaire 1 (without stimulus) and 306 

completed Questionnaire 2 (with stimulus). None had art-related jobs or education. 

The no-stimulus group comprised 320 participants including 180 females (56.2%) 

and 140 males (43.8%) with a mean age of 23.37 years (SD = 4.54). Their education 

levels were 25 high school graduates, 177 undergraduates, and 118 postgraduates. 
The information stimulus group comprised 304 participants including 192 females 

(63.1%) and 112 males (36.9%) with a mean age of 35.4 years (SD = 15.5). Their 

education levels were 33 high school graduates, 142 undergraduates, and 129 

postgraduates. The results indicated no significant difference in overall Aesthetic 

Fluency scores between the no-stimulus group (mean = 51.3, SD = 53.0) and the 

information stimulus group (mean = 42.3, SD = 67.0; p-value > 0.05, t = 1.086). 

Hence, the groups were not distinguishable regarding their aesthetic knowledge. 

Pearson correlation analysis investigated associations between Personality 

dimensions, Aesthetic Fluency, and preference ratings for modern versus classical 

artworks. Openness to experience showed direct, significant correlations with overall 

Aesthetic Fluency (r = 0.22, p-value < 0.01), original Aesthetic Fluency (r = 0.17, p-

value < 0.01), Aesthetic Fluency of Iran (r = 0.17, p-value < 0.01), overall art 

preference ratings (r = 0.28, p-value < 0.01), ratings for realistic/classical artworks (r 

= 0.22, p-value < 0.01) and abstract/modern artworks (r = 0.19, p-value < 0.01). 

Aesthetic Fluency also correlated with higher art preference ratings (r = 0.26, p-value 

< 0.01). However, these variables did not effectively distinguish individual 

preferences. Openness remained the most prominent factor associated with artistic 

inclination, while greater Aesthetic Fluency related to higher art preference ratings 

irrespective of style or genre. Independent samples t-tests examined stimulus effects 

on preference ratings per the study hypothesis. After checking normality 

assumptions, a significant difference emerged between the no-stimulus group (mean 
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= 46.3, SD = 37.0) and information stimulus group (mean = 74.3, SD = 33.0; p-value 

< 0.05, t = 15.10) indicating an increased preference for abstract and modern over 

classical/realistic artworks in the stimulus group. In other words, in assessing 

aesthetic reactions among groups with and without informational prompts, the results 

show that individuals naturally have different interests and inclinations toward 

various art forms based on their personality traits such as openness to new 

experiences. However, when some individuals were provided with information and 

perspectives on how to approach and understand art, these individuals demonstrated 

better reactions and greater acceptance of unconventional and avant-garde artworks. 

That is the information presented temporarily changed their preferences and choices. 

Rudimentary awareness of these facets associated with art criticism and history 

discourse expanded the conception of what constitutes art to encompass modernism’s 
radical break from familiar mimetic aesthetics. Without such framing, participants 

generally showed avoidance toward unfamiliar compositions. Access depended on 

acquiring schemata recognizing how all art essentially represents creative efforts to 

convey subjectivity regarding conditions of lived experience, through manifest 

content and symbolic expression transcending literal appearances. This realization 

allowed perceiving richness within ostensibly opaque imagery by considering what 

reactions or contemplations it might intend to stimulate regardless of clear pictorial 

resemblance. That elementary catalytic learning temporarily redirected preferences 

away from customary favorites and lowered inhibition toward the abstract. The 

informational content facilitated detecting meaning in superficially confusing but still 

evocative formations reflecting artists grappling with escalating modernity 

complexities. Audiences otherwise automatically discount such works due to their 

ambiguity and lack of concrete visual affirmation of skill seen in traditional 

techniques. They construe abstraction as technical ineptitude rather than thematic 

eloquence communicating via entirely reinvented visual languages detaching from 

optical verisimilitude. Exposure to the historical background on key avant-garde 

stylistic innovations and their creative rationales rendered these productions more 

welcoming. These findings demonstrated mass art appreciation hinges considerably 

on foreground knowledge granting cognitive access more than solely intuitive 

sensory reactions. The research can help identify factors influencing the formation 

and alteration of artistic tastes and preferences, as well as the role of contextual 

information cues therein. The findings can also inform the design of more effective 

educational and cultural programs for promoting public appreciation of modern art. 
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