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Abstract 

Today, the media world and its audiences are experiencing a paradigm 

shift from an era that was characterized by a one-sided, ideology-

driven media industry that favored a one-sided, monologue, and 

dictatorial approach. In contrast, the digital world and social media are 

based on a communication model that enables interaction with 

everyone, regardless of their intellectual or skill levels. The 

integration of modern media and social networks into daily life is 

pervasive, leaving an indelible mark on various relationships and 

aspects of human existence. In fact, in the current century the concept 

of celebrity is tied to mass and social media, and without the support 

of the media, one cannot expect the formation of a celebrity in today's 

sense, if not the issue of fame, it has a history beyond mass and social 

media. The global culture industry leverages modern tools, such as 

media and social networks, with the intent of producing a uniform and 

standardized culture that serves to manipulate public opinion. 

Among today’s media, social networks emerge as a novel media 
ecosystem that has engaged a wide range of age groups, cultural 

classes, and social spectrums as users. Through this platform, new 
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social classes have been formed, including influencers, celebrities, and 

sub-celebrities, who collectively contribute to the ongoing 

reproduction of the culture industry's goals. The rise of this emerging 

group on social media platforms, and its influence in the real world, is 

the main factor in addressing this issue. The main objective of this 

article is to analyze the effects of celebrity status on the Instagram 

social network, which has the largest number of users in the country 

according to the Alexa database with 26 million domestic users in 

2019.  

This article adopts a quantitative approach with a survey 

methodology, and its socio-analytics encompasses all active users of 

the Instagram social network within the year 2019 in the capital city of 

Tehran. For this research, the SPSS Sample Power software was 

utilized to ascertain the requisite sample size, where the alpha level 

was considered across three thresholds: 0.01, 0.03, and 0.05. Taking 

into account the optimal sample size in the form, a range of 400 to 450 

individuals was estimated. In the present study, the sample size at the 

error level of 0.05% totals 450 participants. 

The data for this article was gathered through an online web 

questionnaire distributed to Instagram users (OneDrive). Given the 

nature of the topic, data collection was carried out entirely online. The 

data was then analyzed using SPSS and Smart PLS software. The 

theoretical foundation of this study rests upon the subject of "culture 

celebrity" and the impact it has on the various dimensions of daily life 

of users within the sphere of "culture celebrity" and the primary 

indicators of "celebritization." Formative processes, as proposed by 

Flanagan and Nowell (2004), are examined through the lens of the 

transferability of mental and objective indicators of daily life. This 

serves as the basis for the evaluation of the proposed hypotheses. 

 

The overall results of the research support the relationship between 

becoming a celebrity and the external dimension of users' daily life 

(R2=43%) as well as the internal dimension of users' daily life 

(R2=49%). In the overall fitted model, the effect of celebrity on daily 

life is equal to 0.59x0.48, which equals 0.283. As per the provided 

data, the greatest explanation lies in the social incidence variable, 

while the lowest explanation pertains to the social capital variable. 

Drawing upon the findings of this study, it can be concluded that the 

primary contributors to the new media and social space, along with the 
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ensuing discourse that has absorbed the term "celebritization," not 

only establish their own discursive realm but also exert a significant 

impact on various aspects of users' lives, particularly in the realms of 

both internal and external dimensions. 

Life has a substantial influence on this topic, and the evidence 

suggests that in the near future, this space will exhibit a pronounced 

impact on identity formation, as generations establish the prevailing 

thought framework and forge their own ideological foundations 

through discourse. The discourse will serve as a means for thought 

leaders and the founders of user belief systems to exert influence. The 

phenomenon of celebritization holds the potential to instigate a 

reevaluation of social developments and actions, particularly when 

considering the long-term consequences of celebritization on societies 

moving forward. 

Keywords: Culture Industry, Instagram, Celebrities, Influencers, 

Celebrityization. 
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 یاجتماع های روزمره کاربران شبکه یشدن و زندگ تهیزیسلبر

 (کاربران شهر تهران یمورد مطالعه)

   یتیاعظم ولا
واحد دهاقان، دانشگگاه   ،شناسی گروه جامعه ،شناسی جامعه یدکترا یدانشجو

 رانیدهاقان، ا ،یآزاد اسلام
 

 شناسی، واحد دهاقان، دانشگاه آزاد اسلامی، دهاقان، ایرانگروه جامعه دانشیار   انیقتیمنصور حق

 

 رانیدانشگاه اصفهان، ا ،شناسی جامعه اریدانش  فر انیهاشم یعل دیس

  چکیده
صنعت‌فرهنگ‌جريانی‌جهانی‌در‌جهت‌تولید‌فرهنگ‌استاندارد‌يکسان‌و‌قالبی،‌از‌طريق‌ابزارهااي‌مادرنی‌‌‌

هااي‌اماروزي‌‌‌اجتماعی‌براي‌کنترل،‌مهاار‌افکاار‌عماومی‌اسات ‌در‌میاان‌رساانه‌‌‌‌‌‌هاي‌ها‌و‌شبکهچون‌رسانه

هاي‌گسترده‌سنی،‌فرهنگی،‌طبقااتی‌و‌‌اي‌طیفبوم‌جديد‌رسانه‌عنوان‌زيستهاي‌اجتماعی‌مجازي،‌بهشبکه

گیااري‌طبقااات‌جديااد‌اجتماااعی‌ن یاار‌عنااوان‌کاااربر‌بااا‌رااود‌همااراه‌کاارده‌و‌باعاا ‌شااک اجتماااعی‌را‌بااه

ها‌در‌اين‌فضا‌شده‌است‌که‌به‌بازتولید‌صنعت‌فرهناگ‌و‌اهادا ‌‌‌‌ها‌و‌ررده‌سلبريتی،‌سلبريتیاينفلوئنسرها

پردازند ‌سیر‌رشد‌اين‌گروه‌نوظهور‌در‌فضاي‌مجازي‌و‌سیطره‌نفوذ‌آن‌در‌دنیاي‌واقعی‌عام ‌اصلی‌آن‌می

بار‌ابعااد‌درونای‌و‌‌‌‌‌هد ‌اصلی‌اين‌مقاله‌بررسی‌تأثیرات‌سلبريتیزه‌شدن‌فضاپردارتن‌به‌اين‌موضوع‌است ‌

تارين‌شابکه‌اجتمااعی‌راضار‌‌‌‌‌‌عنوان‌پرمخاطبکاربران‌شبکه‌اجتماعی‌اينستاگرام‌بهروزمره‌بیرونی‌زندگی‌

است ‌اين‌مقاله‌از‌نوع‌کمی‌‌9911میلیون‌کاربر‌دارلی‌در‌سال‌‌62کشور‌بر‌اساس‌اطلاعات‌پايگاه‌الکسا‌با‌

فعال‌شبکه‌اجتماعی‌اينستاگرام‌در‌بازه‌زمانی‌ساال‌‌آماري‌آن‌کلیه‌کاربران‌و‌با‌روش‌پیمايش‌است‌و‌جامعه

‌50/5در‌ساط ‌رطااي‌‌‌‌SPSS Sample Powerافازار‌‌‌در‌شهر‌تهران‌است ‌نمونه‌آماري،‌باا‌نارم‌‌‌9911

آوري‌شده‌(‌جمعOneDriveهاي‌اين‌مقاله‌از‌طريق‌پرسشنامه‌تحت‌وب‌)نفر‌برآورد‌و‌داده‌005درصد،‌

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

‌رشاته‌»رانيا‌ا‌يمجااز‌‌يشادن،‌صانعت‌فرهناگ‌و‌فضاا‌‌‌‌‌تهيزسالبري‌»‌‌باا‌عناوان ‌‌‌يمقاله‌راضر‌برگرفتاه‌از‌رسااله‌دکتار‌‌‌

‌وارد‌دهاقان‌اصفهان‌است ‌یدانشگاه‌آزاد‌اسلام‌شناسی جامعه

 ‌‌ نويسنده‌مسئولmansour_haghighatian@yahoo.com‌

http://orcid.org/0000-0002-3893-5237
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http://orcid.org/0000-0001-8726-1737
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استفاده‌شده‌است ‌نتااي ‌کلای‌پاشوهش‌‌‌‌‌Smart PLSو‌‌Spssافزار‌‌ها‌از‌نرموتحلی ‌دادهاست ‌در‌تجزيه

درصاد‌و‌بعاد‌درونای‌زنادگی‌‌‌‌‌ =R2 %09رابطه‌بین‌سلبريته‌شدن‌و‌بعد‌بیرونی‌زندگی‌روزمره‌کاربران‌باا‌‌

کند‌و‌در‌مدل‌کلی‌بارازش‌شاده،‌تاأثیر‌سالبريته‌شادن‌بار‌زنادگی‌‌‌‌‌‌‌‌تأيید‌می =R2 %01 روزمره‌کاربران‌با

است‌و‌بر‌اساس‌نتاي ‌گزارش‌شده‌بیشترين‌تبیین‌مربوط‌به‌متغیار‌باروز‌‌‌‌5.689=5.01×5.08روزمره‌برابر‌با‌

 اجتماعی‌است 

اقتصاد فرهنگ،  نفلوئنسر،یا ،یتیسلبر نستاگرام،یا ،یاجتماع های صنعت فرهنگ، شبکه :ها واژهکلید

‌ شدن زهیتیسلبر
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 مقدمه

رار‌دارد‌کاه‌در‌مقابا ‌صانعت‌‌‌‌اي‌قا‌جهان‌رسانه‌و‌امروز‌و‌مخاطبان‌آن‌در‌گذار‌از‌مررلاه‌

زناد‌و‌هار‌ناوع‌نمايشای‌وجاه‌‌‌‌‌‌رسانه‌يک‌طرفه‌که‌ايادئولویي‌در‌آن‌رار ‌اصالی‌را‌مای‌‌‌‌

دنیااي‌ديجیتاال‌و‌فضااي‌مجاازي‌بار‌‌‌‌‌‌،‌9گیارد‌يکطرفه،‌مونولوگ‌و‌ديکتاتوري‌به‌رود‌مای‌

 اي‌استوار‌است هاي‌گوناگون‌فکري‌و‌سلیقهز‌طیفا 6محور‌ارتباط‌همه‌با‌همه

هااي‌گونااگون‌باا‌زنادگی‌‌‌‌‌هاي‌اجتماعی‌مدرن‌به‌صاورت‌ها‌و‌شبکهسانهاستفاده‌از‌ر

هاي‌زندگی‌افاراد‌‌روزمره‌افراد‌عجین‌شده‌است‌و‌رد‌پاي‌رود‌را‌در‌همه‌مناسبات‌و‌روزه

هااي‌‌هاي‌ناوين‌و‌شابکه‌‌رسانه»‌(6551)‌9به‌اعتقاد‌فردريش‌کروتز‌جامعه‌تثبیت‌کرده‌است 

باراي‌ساارت‌اجتمااعی‌زنادگی‌روزماره،‌جامعاه‌و‌‌‌‌‌‌‌‌تدري ‌تبدي ‌به‌منبع‌مهمی‌اجتماعی‌به

ترين‌ابعاد‌زنادگی‌همواون‌برداشات‌‌‌‌اند‌و‌اين‌نفوذ‌به‌ردي‌است‌که‌شخصیفرهنگ‌شده

اناد‌)اسالامی‌و‌موساوي،‌‌‌‌فردي‌هم‌تحت‌تأثیر‌آن‌تغییر‌کارده‌افراد‌از‌رودشان‌و‌روابط‌بین

9912‌ 09 ) 

عماومی‌و‌عماومی‌را‌باه‌‌‌‌‌هااي‌رصوصای‌را‌باه‌‌‌هاي‌نوين‌با‌قابلیت‌راود‌راوزه‌‌رسانه

ها‌در‌زندگی‌روزمره‌مادرن‌چهاار‌نقاش‌اصالی‌‌‌‌‌طورکلی‌رسانه‌کند ‌بهرصوصی‌تبدي ‌می

‌( 11 9919به‌شرح‌زير‌دارند‌)گیبنیز‌و‌بوريمر،

 کند سازي(‌افراد‌جامعه‌کمک‌میشدن‌هويت‌)هويت‌ها‌به‌فرآيند‌سارتهرسانه -9

 کند ها‌به‌فرايند‌معنايابی‌افراد‌کمک‌میرسانه -6

 اند بخش‌و‌سرگرم‌کننده‌ها‌براي‌مردم‌لذتسانهر -9

  نمايدگیري‌روند‌زندگی‌روزمره‌افراد‌جامعه‌کمک‌میها‌به‌شک رسانه -0

هاي‌جمعی‌و‌اجتماعی‌گاره‌‌از‌سوي‌ديگر‌در‌جهان‌مدرن‌امروزي،‌مفهوم‌سلبريتی‌با‌رسانه

باه‌معنااي‌‌‌‌گیاري‌سالبريتی‌‌تاوان‌انت اار‌شاک ‌‌‌هاا‌نمای‌‌رورده‌است‌و‌بدون‌پشتیبانی‌رساانه‌

‌هاي‌جمعی‌و‌اجتماعی‌دارد امروزي‌را‌داشت،‌اگر‌نه‌مسئله‌شهرت،‌تاريخی‌فراتر‌از‌رسانه

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1 One-to-many 

2 Many-to-Many 

3 Friedrich Kreutz 
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و‌افراد‌مشهور‌يا‌معارو ‌کااملام‌متفااوت‌از‌واقعیات‌کناونی‌‌‌‌‌‌«‌9شهرت»ي‌ما‌از‌مسئله‌تجربه

گیرشادن‌میا ‌باه‌‌‌‌هااي‌اجتمااعی‌در‌هماه‌‌‌ويشه‌شابکه‌‌هاي‌جديد‌تعاملی‌بهآنان‌است ‌رسانه

و‌بازتعريف‌مفهوم‌سلبريتی‌در‌روزگار‌ما‌نقاش‌اصالی‌را‌دارناد ‌باه‌واساطه‌هماین‌‌‌‌‌‌‌‌شهرت

هاي‌اجتماعی‌مخاطب‌محور،‌فرهنگ‌شهرت‌در‌ايران‌نیز‌دستخوش‌تغییرات‌اساسای‌‌شبکه

قرار‌گرفته‌است ‌فراتر‌از‌تعريف‌ساده،‌سنتی‌و‌اولیه‌سالبريتی،‌ايان‌مفهاوم‌در‌دل‌فرهناگ‌‌‌‌‌

د‌کاه‌تحات‌سایطره‌صانعت‌فرهناگ‌و‌سالطه‌صانايع‌‌‌‌‌‌‌‌گارد‌عمومی‌دنیاي‌مدرن‌تعريف‌می

ها‌بسیار‌ديارين‌اسات‌ولای‌‌‌‌سلبريتی کننده‌قرار‌دارد ‌گرچه‌قدمت‌و‌پیشینه‌فرهنگی‌سرگرم

‌امروزه‌مفهوم‌آن‌متفاوت‌از‌همیشه‌است 

شاده‌باه‌‌‌‌شگفتی‌فرهنگ‌شهرت‌در‌دنیاي‌امروزي،‌جابه‌جايی‌تأکید‌از‌شهرت‌کسب

اي‌از‌ياک‌شاخب‌برساارت‌شاهرت‌را‌‌‌‌‌ي‌رساانه‌ناه‌شهرت‌رسانه‌مدار‌است ‌پوشش‌عامدا

‌کناد‌کاه‌در‌آن‌همگاان‌طاوري‌شاک ‌داده‌‌‌‌‌کند‌و‌شخب‌را‌به‌کالا‌تبادل‌مای‌‌پشتیبانی‌می

ديگر‌صانعت‌فرهناگ‌هماراه‌باا‌‌‌‌‌‌بیان‌شوند‌که‌پیوسته‌به‌اين‌شخب‌علاقه‌داشته‌باشند ‌بهمی

 ناوع‌ برساارت‌ یسالبريت‌ فرهناگ‌ کاردن‌ دموکراتیزه از‌طريق اينترنت از استفاده گسترش

 موانع که دهدمی معمولی هوارواهانِ به امکان‌را اين و داشته تأثیر نیز سلبريتی از جديدي

شاوند ‌فرهناگ‌شاهرت‌‌‌‌ سالبريتی‌ باه‌ تبادي ‌ رودشان و برداشته میان از را سلبريتی صنعت

امروزي‌عبارت‌است‌از‌ررص‌و‌ولع‌افراد‌به‌سار ‌کشایدن‌باه‌زنادگی‌افاراد‌کاه‌اقتضاا‌‌‌‌‌‌‌‌

هاي‌اجتمااعی‌مختلاف‌‌‌ها‌داراي‌صفحاتی‌در‌شبکهی‌است ‌بسیاري‌از‌سلبريتیجامعه‌مصرف

دهناد‌و‌باا‌آناان‌تعاما ‌دارناد ‌در‌‌‌‌‌‌ها‌به‌ن رات‌هاواداران‌راود‌پاسای‌مای‌‌‌‌هستند‌که‌در‌آن

شاود‌و‌وارد‌‌اينجاست‌که‌فرهنگ‌سلبريتی‌از‌رصلت‌صنعتی‌و‌سارتارمند‌رود‌راار ‌مای‌‌

جااي‌راود‌‌‌‌6ديگر‌فرهنگ‌باازنمودي‌‌بیان‌گردد ‌بهدنیاي‌گسسته‌و‌بدون‌سارتار‌اينترنت‌می

ها‌بار‌مبنااي‌ارزش‌و‌کااربردي‌کاه‌باراي‌‌‌‌‌‌دهد‌که‌در‌آن‌سلبريتیمی‌9را‌به‌فرهنگ‌نمايشی

‌ دهندمخاطبانشان‌دارند‌چررش‌کرده‌و‌رود‌را‌تغییر‌می

دهد‌افراد‌مشهور‌اينترنتای‌در‌فرايناد‌شاهرت‌و‌موفقیات‌در‌جامعاه‌‌‌‌‌‌تحقیقات‌نشان‌می
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1 Reputation 

2 Representation culture 

3 Presentation Culture 
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 بنادي‌و‌تبلیاش‌شادند‌‌‌هاي‌راصی‌برروردار‌نیستند‌و‌صرفام‌فقط‌بهتر‌بساته‌ويشگی‌معاصر‌از

( ‌تأثیر‌اين‌طبقه‌نوظهور‌مشهور،‌بر‌سالائق،‌افکاار‌مخاطباان‌و‌‌‌‌9918آبادي،‌‌)جهرمی‌و‌تقی

هااي‌بازرگ‌از‌‌‌باا‌ايجااد‌گاروه‌‌‌‌انکاار‌اسات ‌ايان‌طبقاه‌‌‌‌‌اي‌غیرقاب فرهنگ‌آينده‌هر‌جامعه

اناد ‌باه‌اساتناد‌‌‌‌فرهنگ‌مصرفی،‌ديداري،‌شنیداري‌و‌   ‌دسات‌زده‌‌طرفداران‌عملام‌به‌تولید

ترين‌مساائ ‌اياران،‌مرجعیاات‌فرهنگاای‌‌‌در‌ارائاه‌مهم«‌11پشوهشی‌ايران‌‌آينده «گازارش‌

نماياد‌و‌عناوان‌‌‌تارين‌عواما ‌در‌راال‌ظهاور‌کشاور‌معرفای‌مای‌‌‌‌‌‌‌ها‌را‌يکی‌از‌مهام‌سلبريتی

ندارند ‌عمر‌اهمیت‌يافتن‌بررای‌از‌آن‌رتای‌باه‌‌‌‌اين‌مسائ ‌سابقه‌تاريخی‌چندانی‌‌:کندمای

توانناد‌باا‌‌‌باااره‌و‌ناگهااانی‌را‌دارنااد‌و‌مای‌‌‌‌رسند‌ولای‌قابلیات‌رشاد‌يکيک‌سال‌نیز‌نمی

هاا‌باه‌ناگهاان‌تبادي ‌باه‌يکاای‌از‌مسااائ ‌اصاالی‌کشااور‌شاوند‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌اثرگذاري‌بر‌ساير‌راوزه‌

‌ 9(91 ‌9911بان،‌)آينده

گیارد ‌البتاه‌ناه‌‌‌‌ها‌صورت‌میشدن‌ديدگاهنگیري‌و‌رشد‌شهرت‌بر‌اساس‌همگشک 

صورت‌همگن‌بگويند‌فلان‌فرد‌راوب‌اسات‌ياا‌باد‌اسات‌بلکاه‌‌‌‌‌‌‌جهت‌که‌مخاطبان‌به‌ازاين

صورت‌نارودآگاه‌به‌اين‌نتیجه‌برسند‌که‌بايد‌به‌فالان‌فارد‌توجاه‌کنناد‌و‌‌‌‌‌جهت‌که‌به‌ازاين

 ‌تبیین‌با‌اساتفاده‌از‌‌اش‌را‌بر‌شمارند ‌اين‌بخش‌از‌داستان‌شهرت‌تا‌ردي‌قابروبی‌يا‌بدي

( ‌قشار‌جاوان‌و‌پوياايی‌جامعاه‌‌‌‌‌9912هسات‌)شااوردي‌و‌همکااران ‌‌‌«‌ساازي‌‌برجسته»ن ريه‌

ايرانی‌اطلاعات‌زيادي‌دربااره‌افارادي‌چاون‌نادا‌ياسای،‌مماد‌لمینیات،‌امیار‌جاابري،‌دنیاا‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

شناسند‌ولی‌رتی‌نام‌افرادي‌چون‌پرفسور‌مینو‌محارز‌)ماادر‌‌‌جهانبخت،‌سحر‌تبر‌و‌   ‌را‌می

هاي‌عفونی‌ايران(‌پرفسورآلنوش‌طريان‌)مادر‌نجوم‌ايران(،‌پرفسور‌داريوش‌فرهاود‌‌یماريب

‌اند )پدر‌علم‌ینتیک‌ايران(‌و‌   ‌را‌نشنیده

ديده‌شدن،‌شهرت‌و‌منافع‌راص ‌از‌آن‌براي‌افرادي‌فارغ‌از‌هار‌پتانسای ،‌مهاارت‌و‌‌‌‌

هااي‌مخاطاب‌‌‌ود‌در‌شابکه‌دانش ‌عموم‌افراد‌را‌بر‌آن‌داشته‌است‌تا‌با‌استفاده‌از‌جاو‌موجا‌‌

در‌ايران‌با‌بایش‌از‌‌ ،6المللی‌الکسا‌محوري‌چون‌اينستاگرام‌که‌طبق‌آمار‌پايگاه‌اينترنتی‌بین

ي‌شامار‌کااربران‌‌‌میلیون‌کاربر‌در‌رده‌هفاتم‌در‌میاان‌کشاورهاي‌جهاان‌از‌ریا ‌رتباه‌‌‌‌‌‌‌62
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‌تاالاش‌رااود‌را‌بااراي‌ورود‌بااه‌دنیاااي‌شااهرت‌و‌،‌9(9911اينسااتاگرام‌قاارار‌گرفتااه‌اساات‌)‌

اينفلوئنسر‌شدن‌)سلبريتی‌فضاي‌مجاازي(‌انجاام‌دهناد‌باا‌نماايش‌وجاوه‌مختلاف‌زنادگی‌‌‌‌‌‌‌‌‌

شخصی،‌کاري،‌رانوادگی‌تا‌عادات‌و‌نحوه‌پوشش،‌آرايش‌و‌   ‌راود‌طرفادارها‌بیشاتري‌‌‌‌

واسطه‌شیوع‌و‌پاندمی‌کروناا‌‌‌جذب‌کنند ‌روا ‌اين‌موضوع‌در‌شرايط‌نگارش‌اين‌مقاله‌به

هاي‌تاردد،‌شارايط‌قرنطیناه،‌‌‌‌راص ‌از‌آن‌ن یر‌محدوديت‌آمده‌هاي‌پیشدر‌جهان‌و‌بحران

تعدي ‌نیروي‌کار،‌دورکاري‌و‌   ‌در‌سراسر‌دنیا‌چندين‌برابر‌شده‌است ‌هد ‌ايان‌مقالاه،‌‌‌

بررسی‌تأثیرگذاري‌سلبريزيته‌شدن‌بر‌ابعااد‌زنادگی‌روزماره‌کااربران‌در‌شابکه‌اجتمااعی‌‌‌‌‌‌‌

‌اينستاگرام‌در‌شهر‌تهران‌است 

 پیشینه پژوهش

ماارور‌ن ريااات‌انديشاامندان‌در‌اياان‌رااوزه‌‌‌قساامت‌بااه‌فرارااور‌موضااوع‌مقالااه‌بااه‌‌در‌اياان

‌پردازيم می

 سازوارگی شهرت و صنعت سلبریتیشیء

کاه‌نمااد‌‌‌ها‌علاوه‌بر‌ايان‌شناسی‌رسانه،‌سلبريتیطبق‌ن ر‌انديشمندان‌علم‌ارتباطات‌و‌جامعه

هاا‌‌شاوند ‌مارکسیسات‌‌هم‌مای‌‌يک‌ايدئولویي‌هستند‌باع ‌تقويت،‌بازنمايی‌و‌بازتولید‌آن

دو‌عام ‌اصلی‌متناقض‌در‌ظااهر‌اماا‌‌‌«‌صنعت‌فرهنگ»داري‌و‌در‌امتداد‌آن‌معتقدند‌سرمايه

اسات‌‌«‌لاذت‌»و‌ديگاري‌‌«‌سارکوب‌»داري‌در‌رود‌دارد‌که‌اولی‌در‌راستاي‌اهدا ‌سرمايه

هااي‌‌برد ‌سالبريتی‌گرايی‌میمعه‌را‌به‌سمت‌مصر کند‌و‌جاکالاها‌بروز‌می مصر  که‌با

زعاام‌نويساانده‌‌شااوند ‌بااههاام‌از‌نااوع‌ماادرن‌و‌اينترنتاای‌نیااز‌در‌اياان‌راسااتا‌بازتولیااد‌ماای‌‌آن

اي‌برابر‌با‌کالاهااي‌تبلیغای‌و‌مصارفی‌‌‌‌هايی‌شیءگونهتوان‌هويتهاي‌مدرن‌را‌میسلبريتی

 کنند ه‌مردم‌بازتولید‌میپسند‌تلقی‌کرد‌که‌دو‌سارت‌سرکوب‌و‌لذت‌را‌در‌تودعامه

صورت‌دوساويه‌ساود‌‌‌داري،‌هم‌از‌سلبريتی‌و‌هم‌از‌مخاطب‌بهبه‌عبارتی‌ن ام‌سرمايه

برد ‌در‌گذشته‌ن ر‌بر‌اين‌بود‌که‌بايد‌يک‌ويشگی‌راص‌در‌فرد‌وجاود‌داشاته‌باشاد‌تاا‌‌‌‌‌می
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ه‌هاا‌باشاد‌تاا‌با‌‌‌‌تبدي ‌به‌سلبريتی‌شود‌اما‌اکنون‌فقط‌کافی‌است‌تاا‌فارد‌تحات‌ن ار‌رساانه‌‌‌‌‌

‌ شهرت‌جهانی‌دست‌پیدا‌کند 

ندرت‌در‌تحقیقات‌تجربای‌‌‌شناسی‌سلبريتی‌بهدر‌جامعه«‌مثابه‌کالا‌سلبريتی‌به» موضوع

که‌مان‌نفار‌اول‌شادم‌‌‌‌همین»شود ‌شده‌و‌غالبام‌به‌شک ‌انتزاعی‌و‌ن ري‌مطرح‌می‌نشان‌داده

تاره‌را  ‌کاه‌سا‌‌‌وقتای‌«‌ام!چیز‌افتضاح‌شد ‌من‌از‌يک‌فرد‌به‌يک‌محصول‌تبدي ‌شده‌همه

مطارح‌کارد‌دقیقاام‌‌‌‌‌6قاول‌از‌گیلاز‌‌‌اين‌شکايت‌را‌در‌مصاربه‌با‌گاردين‌به‌نقا ‌ 9شنِیِد‌اوکانر

بااه‌نقاا ‌از‌،‌9گفاات‌تباادي ‌بااه‌کااالا‌شااده‌اساات‌)فااري ‌اي‌نبااود‌کااه‌ماایاولااین‌ساالبريتی

 ( 9910علیخواه 

در‌«‌مثاباه‌کاالا‌‌‌سالبريتی‌باه‌‌»که‌موضوع‌‌(،‌ازآنجايی9110)‌0زعم‌مارکوس‌و‌کینگ‌به

اي‌باین‌ايان‌‌‌شود‌معمولام‌همپوشاانی‌داري‌و‌صنعت‌فرهنگ‌مطرح‌میاز‌سرمايه‌نقد‌گسترده

شرح‌که‌وقتی‌شاهروندان‌رودشاان‌را‌‌‌وجود‌دارد ‌به‌اين«‌مثابه‌آسیب‌سلبريتی‌به»ديدگاه‌و‌

هاااي‌جمعاای،‌دهنااد‌)رسااانهداري‌قاارار‌ماایهاااي‌در‌دسااترس‌ساارمايه‌در‌ارتیااار‌روشاای

‌توسط‌ن ام‌راکم‌کنترل‌رواهند‌شد آسانی‌هم‌‌گرايی(‌بهمصر 

هاا‌‌مثابه‌کالا‌معرفی‌کرده‌است ‌در‌تحلیا ‌او‌سالبريتی‌‌‌(‌سلبريتی‌را‌به6559) روجک

 اند داريمحصول‌کام ‌بازارهاي‌سرمايه

مثاباه‌‌‌شود‌و‌قب ‌از‌آنکه‌درباره‌سلبريتی‌باه‌(‌هم‌به‌اين‌رلقه‌وارد‌می6552)‌0کاشمور

عنوان‌جاي‌ردا،‌به‌براي‌همه‌موارد‌)جايگزينی‌سلبريتی‌به‌کالا‌به‌استدلال‌بپردازد‌شواهدي

 ( 9918دهد‌)فري ،‌عنوان‌رام ‌ايدئولویي(‌ارائه‌میها‌و‌بهافیون‌توده

آسانی‌تحت‌‌مکتب‌فرانکفورت‌معتقد‌است‌افراد‌جامعه‌در‌ارتیار‌روشی‌زودگذر،‌به

هااا‌را‌نماااد‌يتیشاادن‌ساالبرگیرنااد‌و‌بااه‌همااین‌دلیاا ‌کااالايیکنتاارل‌طبقااه‌راااکم‌قاارار‌ماای

ديگر‌سلبريتی‌به‌معنااي‌مادرن‌راما ‌‌‌‌‌بیان‌دانند ‌بهداري‌و‌صنعت‌فرهنگ‌میسرمايه قدرت

دو‌اياادولویي‌مساالط‌اساات ‌اياادئولویي‌فردگراياای‌امااروزي‌از‌يااک‌سااوي‌و‌اياادئولویي‌
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‌ رداري‌و‌صنعت‌فرهنگ‌از‌سويی‌ديگفرهنگ‌سرمايه

کنناده‌و‌‌تاوان‌در‌فضااي‌مجاازي‌برآماده‌از‌صانعت‌فرهناگ،‌از‌تولیاد‌‌‌‌‌‌‌از‌سويی‌نمی

ساز‌کننده‌محض‌ياد‌کرد ‌چراکه‌بسیاري‌از‌تماشاچیان‌و‌مخاطبان‌فرهنگ‌سلبريتیمصر 

کار‌شاده‌و‌تبادي ‌باه‌‌‌‌‌به‌با‌توجه‌به‌ن ام‌مزايا‌و‌توجه‌راص ‌از‌اين‌فرهنگ،‌رودشان‌دست

گیاري‌رجام‌ع یمای‌از‌صافحات‌‌‌‌‌تاوان‌از‌شاک ‌‌اند‌و‌اين‌را‌میکنندگان‌محتوا‌شدهتولید

9هواداري
‌هاا‌و‌هوادارانشاان‌را‌‌ناوعی‌فضااي‌ارتبااط‌میاان‌سالبريتی‌‌‌‌‌‌دريافت،‌اماري‌کاه‌باه‌‌‌ 

شناس‌سلبريتی‌از‌تغییراتای‌کاه‌درنتیجاه‌‌‌‌تر‌کرده‌است ‌پی‌ديويد‌مارشال‌جامعهدموکراتیزه

کناد ‌گا ‌‌‌گوناه‌يااد‌مای‌‌‌‌داده‌ايان‌‌انشاان‌ر ‌ها‌و‌هوادارشدن‌ارتباط‌میان‌سلبريتیديجیتالی

‌ها‌توسط‌رسانه‌در‌رال‌کاهش‌يافتن‌است ناشی‌از‌بازنمايی‌سلبريتی

در‌پی‌نفوذ‌صنعت‌فرهنگ‌به‌تمام‌ارکان‌زندگی‌افراد‌و‌از‌سويی‌(‌6590)‌6دريسن ‌

هااي‌‌هاي‌اجتماعی‌و‌اساتفاده‌عماوم‌ماردم‌از‌شابکه‌‌‌‌با‌گسترش‌دسترسی‌به‌اينترنت‌و‌رسانه

تنها‌بر‌ارتباط‌میان‌سلبريتی‌و‌هوادارانش‌تأثیر‌گذاشته‌است،‌بلکه‌با‌دماوکراتیزه‌‌‌ماعی‌نهاجت

و‌همگانی‌کردن‌فرهنگ‌سلبريتی‌برسارت‌و‌پديد‌آمدن‌نوع‌جديدي‌از‌سلبريتی‌نیز‌تاأثیر‌‌

هااي‌سار‌راه‌‌‌دهد‌که‌مانع‌و‌محادوديت‌داشته‌است‌و‌اين‌امکان‌را‌به‌طرفدارانِ‌معمولی‌می

‌شدن‌رودشان‌را‌به‌سالبريتی‌داشاته‌باشاند‌‌‌را‌از‌میان‌برداشته‌و‌امکان‌تبدي ‌صنعت‌سلبريتی

Driessens,2015) )‌

 های اجتماعی و نظام توجههای نوظهور، شبکهسلبریتی

شاود،‌چراکاه‌‌‌شهرت‌جايی‌است‌که‌کاريزماي‌جامعاه‌معاصار‌و‌مادرن‌در‌آن‌متبلاور‌مای‌‌‌‌‌

ها،‌افاراد‌کاريزماتیاک‌‌‌ت‌و‌سلبريتیهاي‌راص‌اسماهیت‌کاريزما‌درگرو‌افرادي‌با‌ويشگی

ي‌‌منزلاه‌‌هايی‌هساتند‌کاه‌وبار‌باه‌‌‌‌و‌جذابی‌هستند‌که‌بر‌مردم‌تأثیر‌دارند،‌آنان‌شام ‌ويشگی

( ‌در‌دنیااي‌ارتباطاات‌‌‌Ferris 6551داناد‌)‌هاي‌بالقوه‌اعمال‌قدرت‌بر‌ديگران‌میسرچشمه

اناد ‌ايان‌پیوناد‌از‌‌‌‌یختاه‌آمطور‌عجیبای‌باا‌يکاديگر‌در‌هام‌‌‌‌ها‌و‌افراد‌مشهور‌بهمدرن،‌رسانه
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طاور‌‌هااي‌سانتی‌باه‌‌‌هاي‌جمعی‌يک‌طرفه‌نیز‌وجود‌داشاته‌اسات‌و‌سالبريتی‌‌‌ديرباز‌با‌رسانه

اند‌که‌باع ‌شده‌تصوير‌افراد‌ستاره‌هايی‌ن یر‌تلويزيون‌بسط‌و‌توسعه‌يافتهتاريخی‌با‌رسانه

 مراتب‌فراتر‌از‌راستگاه‌آن‌گسترش‌يابد ‌به

هاااي‌همااراه‌هوشاامند‌و‌متصاا ‌بااه‌اينترناات‌ه‌تلفاانافاازايش‌دسترساای‌افااراد‌جامعااه‌باا

هااي‌‌را‌ممکن‌کرده‌اسات ‌ايان‌موضاوع‌سالبريتی‌‌‌‌«‌همیشه‌آنلاين‌بودن»پرسرعت،‌ويشگی‌

سنتی،‌ستارگان‌و‌افراد‌مشتاق‌شهرت‌را‌ترغیب‌کرده‌اسات‌کاه‌جزئیاات‌زنادگی‌روزماره‌‌‌‌‌‌

بسایار‌ملماوس‌و‌‌‌‌زماان،‌معیارهااي‌‌طور‌دائم‌با‌مخاطبان‌به‌اشترا ‌بگذارناد ‌هام‌‌رود‌را‌به

ياک‌‌«‌هااي‌لايک»کنندگان‌و‌تعداد‌هاي‌اجتماعی‌مانند‌تعداد‌دنبالکمّی‌موفقیت‌در‌شبکه

طاور‌فعاال‌‌‌کناد‌تاا‌باه‌‌‌ها‌و‌بازرور‌يک‌مطلب‌يا‌عک ‌افراد‌را‌تشاويق‌مای‌‌مطلب،‌کامنت

هااي‌سانتی‌و‌هام‌‌‌‌شاود‌کاه‌هام‌سالبريتی‌‌‌‌مخاطبانی‌را‌جذب‌کنند ‌اين‌موضوع‌باعا ‌مای‌‌

هاي‌مادرن‌در‌رقابات‌باراي‌جاذب‌بیشاترين‌‌‌‌‌‌ينترنتی‌و‌جديد‌برآمده‌از‌رسانههاي‌اسلبريتی

هاي‌اجتماعی‌باراي‌تولیاد‌جرياان‌ماداوم‌محتاوا،‌جهات‌برنادينگ‌‌‌‌‌‌‌‌تعداد‌مخاطب‌از‌رسانه

‌کنند شخصی‌استفاده‌

مبتنی‌بر‌توجاه‌دسترسای‌‌‌«‌ن ام‌سلبريتی»اين‌در‌رالی‌است‌که‌در‌اينستاگرام،‌افراد‌به‌

کنند‌کاه‌آن‌را‌رواساتنی‌‌‌ربران‌اغلب‌چیزي‌را‌دوست‌دارند‌و‌لايک‌میمساوي‌ندارند ‌کا

فاکتورهاايی‌اسات‌کاه‌در‌‌‌‌«‌موردتوجاه‌باودن‌‌»و‌«‌رواستنی‌باودن‌»دانند‌و‌اص ‌موضوع‌می

گیارد‌و‌بار‌اسااس‌‌‌‌اي‌امروزي‌توسط‌صنعت‌فرهنگ‌و‌صنايع‌فرهنگی‌شک ‌مین ام‌رسانه

(‌فرهناگ‌شاهرت‌و‌سالبريتی‌شادن‌‌‌‌‌6596ازن ر‌گامسون‌) گردد معیارهاي‌آن‌بازتولید‌می

اي‌از‌سوي‌افراد‌عادي‌که‌مشهور‌شاده‌و‌افاراد‌مشاهوري‌کاه‌عاادي‌‌‌‌‌‌‌طور‌فزايندهکنونی‌به

رسد‌فرهنگ‌شاهرت‌در‌جواماع‌‌‌که‌به‌ن ر‌می‌اند‌شک ‌گرفته‌است ‌ازن ر‌وي‌دررالیشده

تند،‌در‌دساتیابی‌هسا‌‌‌هاي‌که‌از‌طريق‌آنلايان‌قابا ‌‌طور‌راصی‌گسترش‌يافته‌است،‌ستارهبه

 ,Gamson)‌شاود‌ارزش‌و‌باا‌محبوبیات‌کمتار‌محساوب‌مای‌‌‌‌‌‌مقايسه‌با‌تلويزيون‌و‌فیلم‌کام‌

2012: 1026 )‌

طور‌تخصصی‌اصطلاری‌در‌بازارياابی‌اسات‌و‌چیازي‌اسات‌کاه‌ماردم‌‌‌‌‌‌‌به«‌رواستنی»
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توانند‌به‌آن‌دست‌يابند‌و‌اين‌مفهاوم‌اغلاب‌‌‌تماي ‌و‌ولع‌به‌داشتن‌آن‌دارند،‌اما‌معمولام‌نمی

کنند،‌باه‌‌ت ‌آنوه‌که‌کاربران‌جوان‌اينستاگرام،‌اغلب‌رواستنی‌و‌هد ‌تلقی‌میکاذب‌اس

دار‌و‌مشاهور‌شاباهت‌دارد ‌بناابراين‌شاهرت‌اينساتاگرامی،‌مطلقاام‌‌‌‌‌‌‌سبک‌زندگی‌افراد‌پاول‌

مراتاب‌‌‌ي‌سلسلهکنندهرواه‌و‌برابر‌نیست‌بلکه‌تثبیت‌طلبانه‌و‌بر‌آمده‌از‌ن ام‌عدالتمساوات

وبارق،‌تجما ،‌‌‌‌اي‌از‌نمادهااي‌زرق‌د‌آن‌اسات‌کاه‌در‌آن‌مجموعاه‌‌‌ن ام‌شاهرت‌و‌بازتولیا‌‌

گاای‌و‌ارتباطااات‌در‌يااک‌رسااانه‌ديجیتااال‌بصااري‌تثبیاات‌و‌بازتولیااد‌‌قیافااهثااروت،‌رااوش

هااي‌‌ ‌نیروهااي‌جدياد‌ن اام‌شاهرت،‌يعنای‌سالبريتی‌‌‌‌‌‌(Marwick, 2015:141)‌گردناد‌مای‌

جااي‌دوساتان‌ياا‌راانواده‌‌‌‌‌‌ههاا‌)اينلوئنسارها(،‌مخاطباان‌راود‌را‌با‌‌‌‌‌اينترنتی‌و‌ررده‌سلبريتی

اي‌فکرشده‌و‌استراتشيک،‌اطلاعااتی‌از‌راود‌و‌زنادگی‌‌‌‌بینند‌و‌به‌شیوهمی‌9عنوان‌طرفداربه

گذارند‌تاا‌محبوبیات‌و‌توجاه‌راود‌را‌در‌ياک‌شابکه‌‌‌‌‌‌‌شان‌را‌با‌آنان‌به‌اشترا ‌میروزمره

و‌‌رارد‌هااي‌اجتماعی‌افزايش‌دهناد‌و‌آن‌را‌تقويات‌کنناد ‌هرچناد‌ممکان‌اسات‌سالبريتی‌‌‌‌‌‌‌

هااي‌سانتی‌داشاته‌باشاند‌اماا‌بااوجود‌‌‌‌‌‌‌اينفلوئنسرها،‌مخاطب‌بسیار‌کمی‌نسابت‌باه‌سالبريتی‌‌‌

هااي‌محباوب‌موسایقی‌و‌نوازنادگان،‌‌‌‌‌بارداري‌از‌چهاره‌ساتاره‌‌‌هاا‌و‌بهاره‌‌استفاده‌از‌فناوري

هام‌بادون‌های ‌‌‌‌‌توانند‌در‌موقعیات‌ساویگی‌ياک‌سالبريتی‌آن‌‌‌‌ورزشکاران‌و‌بازيگران،‌می

قرار‌گیرند ‌درواقع‌در‌عصر‌اينترنات‌و‌فضااي‌مجاازي،‌شاهرت‌‌‌‌‌مهارت‌يا‌دستاورد‌راصی‌

تواناد‌واقعای‌ياا‌فضاساازي‌‌‌‌‌دهند،‌اين‌عم ‌میررد‌مرتبط‌با‌عملی‌است‌که‌مردم‌انجام‌می

 ( 9918 991آبادي،‌صر ‌باشد‌)جهرمی،‌تقی

هااي‌آنلايان‌‌‌ررد‌)اينفلوئنسرها(‌و‌ناآشنا‌در‌رال‌راضر‌از‌طريق‌فعالیات‌هايسلبريتی

هاي‌تولید‌محتاوا‌و‌سوارشادن‌بار‌ماو ‌رواشای‌اينساتاگرامی‌‌‌‌‌‌‌بردن‌از‌تکنیکبهره‌رلاق‌و

کاه‌هموناان‌باراي‌‌‌‌‌قادر‌به‌جذب‌طرفاداران‌کاافی‌باراي‌رمايات‌از‌راود‌هساتند‌درراالی‌‌‌‌‌‌‌

شاوند ‌از‌‌هاي‌جريان‌اصلی‌ناديده‌گرفتاه‌مای‌‌مانند‌و‌توسط‌رسانهاکثريت‌ناشنارته‌باقی‌می

پیوناد‌‌«‌برندسازي‌شخصای‌»و‌فراگیر‌دنیاي‌امروز‌به‌نام‌‌سويی‌شهرت‌ررد‌با‌مفهوم‌فزاينده

عنوان‌يک‌محصول‌مصرفی‌و‌دارد ‌يک‌استراتشي‌براي‌ارائه‌رود‌که‌در‌آن‌بايد‌به‌رود‌به

 پسند‌نگاه‌کرد‌و‌اين‌تصوير‌را‌به‌ديگران‌عرضه‌و‌فرورت ‌عامه
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 مبانی نظری پژوهش

راصی‌به‌رود‌گرفته‌است ‌باه‌‌‌در‌زندگی‌اجتماعی‌امروزين،‌مفهوم‌زندگی‌روزمره‌معناي

شود‌و‌هرچاه‌زنادگی‌روزماره‌بیشاتر‌بار‌‌‌‌‌‌تعبیر‌گیدنز‌هرچه‌نفاوذ‌و‌کشاش‌سانت‌کمتر‌می

گاردد،‌انتخااب‌و‌کنشاگري‌‌‌‌اساس‌تأثیرات‌متقابا ‌عواما ‌جهاانی‌و‌محلای‌بازساازي‌مای‌‌‌‌‌‌

ي‌زناادگی‌راود‌را‌از‌میاان‌‌‌‌شاوند‌کااه‌شاایوه‌‌‌گردد‌و‌افراد‌بیشتر‌ناگزير‌مای‌تر‌می‌پررنگ

-زيسات‌‌9زعام‌ياورگن‌هابرمااس‌‌‌‌باه‌‌( 69 ‌9981هاي‌مختلف‌انتخاب‌کنند‌)گیدنز،‌زينهگ

هااي‌‌توان‌مدعی‌شده‌رسانهجهان،‌جايگاه‌اصلی‌زندگی‌روزمره‌و‌امر‌اجتماعی‌است‌و‌می

کنناااد‌تااارين‌عناصااار‌زنااادگی‌روزماااره‌را‌بازنماااايی‌مااای‌ناااوين‌و‌مااادرن‌پروبلماتیاااک

تارين‌‌عنوان‌اصالی‌(،‌کلیت‌زندگی‌روزمره‌به9119)‌6( ‌ازن ر‌آراي‌لوفور9915)رادورراد،

تارين‌جايگااهی‌اسات‌کاه‌امکاان‌تغییار‌جهاان‌را‌دارد ‌‌‌‌‌‌‌‌جايگاه‌تولید‌معنا‌و‌شنارت،‌اصلی

زندگی‌روزمره‌اماري‌متغیار‌و‌متناوع‌و‌چندبعادي‌اسات‌کاه‌شانارت‌درسات‌و‌واقعای‌و‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

گاردد ‌وي‌‌مای‌پاذير‌‌‌اش‌از‌طريق‌بازنمايی‌کلیت‌آن‌با‌تمامی‌تناقضااتش‌امکاان‌‌غیرتوهمی

هااي‌‌هاي‌سرکوبگر‌دارد‌و‌هام‌ويشگای‌‌معتقد‌است‌جامعه‌مدرن‌در‌درون‌رود‌هم‌ويشگی

تاوان‌عناصار‌و‌قواعاد‌و‌تحمیا ‌ايادئولویيک‌‌‌‌‌‌بخش ‌که‌باا‌نگارش‌دياالکتیکی‌مای‌‌‌‌رهايی

رناگ‌‌بخش‌رود‌کنشگران‌زندگی‌روزماره،‌کام‌‌هاي‌رهايیسرکوبگر‌را‌با‌استفاده‌از‌توان

 ( 00 9988کرد‌)الجوردي،‌

هاي‌اجتماعی‌با‌سرعت‌بسیار‌بالايی‌نسبت‌باه‌‌دهد‌که‌رسانهنشان‌می‌(6590)‌9دلويت

هاايی‌نشاان‌‌‌شوند ‌در‌تأيید‌اين‌روند،‌پاشوهش‌يافته‌و‌همگانی‌می‌هااي‌سنتی‌گسترشرسانه

جااي‌‌‌هااي‌مادرن‌باه‌‌‌اند‌که‌تغییرات‌ذائقاه‌و‌الگاوبرداري‌نوجواناان‌باه‌تارجی ‌رساانه‌‌‌‌‌‌داده

‌تر‌شده‌است سويه‌ن یر‌تلويزيون،‌بسیار‌نزديک‌کهاي‌جمعی‌يرسانه

دهی‌باه‌هويات‌و‌فرهناگ‌جواناان،‌مخصوصاام‌در‌ساال‌‌‌‌‌‌‌هاي‌اجتماعی‌در‌شک رسانه

عنوان‌يکی‌از‌ارکان‌اصلی‌راطر‌پاندمی‌کرونا‌به‌کنونی‌با‌رذ ‌ن ام‌آموزشی‌رضوري‌به

اسات ‌فرهناگ‌‌‌‌يابی‌افراد،‌باه‌منباع‌اصالی‌و‌مسالط‌تبادي ‌شاده‌‌‌‌‌‌شدن‌و‌هويتدر‌اجتماعی
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هاا‌تااأثیر‌‌هااي‌جدياد،‌بار‌ذوق،‌سالیقه،‌الگوهااي‌ارتبااطی،‌نیازهاا‌و‌ارزش‌‌‌‌‌‌‌ديجیتاال‌رساانه‌‌

هااي‌‌هاا‌و‌رارده‌فرهناگ‌‌‌ي‌گذشاته،‌فرهناگ‌‌گذاشته‌است ‌به‌اعتقاد‌ذکائی،‌اگار‌تاا‌دهاه‌‌‌

هاي‌مربوط‌باه‌پوشاش‌و‌لبااس‌و‌موسایقی‌متمرکاز‌‌‌‌‌‌ويشه‌در‌عرصه‌جوانان‌رول‌مصر ،‌به

هاااي‌ارتباااطی‌تعاااملی‌و‌مجااازي‌الزامااات‌اصاالی‌بااراي‌‌‌‌‌فناااوري‌بااود ‌در‌رااال‌راضاار‌

آورند ‌بر‌هماین‌اسااس‌پیشاگامی‌جواناان‌در‌اساتفاده‌از‌‌‌‌‌‌هاي‌جوانان‌پديد‌می‌فرهنگ‌ررده

ها،‌الگوهااي‌ارتبااطی‌‌‌هاي‌نو‌و‌مهارت‌بیشتر‌آنان‌در‌استفاده‌از‌اين‌رسانههاي‌رسانهقابلیت

کااه‌امتاداد‌آن،‌هاار‌دو‌رااوزه‌رصوصاای‌و‌‌جديادي‌را‌در‌میااان‌جوانااان‌شاک ‌داده‌اساات‌‌‌

( ‌از‌سوي‌ديگر‌شهرت‌اينترنتی‌محصول‌نماايش‌‌0 ‌9916گیرد‌)ذکائی،عمومی‌را‌در‌برمی

توان‌وقتی‌يک‌هستنده‌)که‌شاخب‌ریاوان‌ياا‌ياک‌چیاز‌‌‌‌‌‌و‌ادرا ‌است‌اين‌شهرت‌را‌می

طاب‌‌تواناد‌زماانی‌برآياد‌کاه‌مخا‌‌‌‌به‌وجود‌آورد‌ياا‌مای‌‌«‌دهدنمايش‌می»غیرزنده(‌عامدانه‌

مندي‌اينترنتی‌دارد‌در ‌کناد‌‌عنوان‌امري‌که‌کیفیت‌شهرتصورت‌غیرعامدانه‌آن‌را‌بهبه

کند‌يک‌متن‌يا‌نمايش‌شهرت‌ياا‌بادنامی‌دارد‌‌‌که‌چندين‌عام ‌هست‌که‌تعیین‌می‌دررالی

وغرياب‌باودن،‌‌‌‌هااي‌اينترنتای‌باه‌دلیا ‌رااص‌باودن،‌عجیاب‌‌‌‌‌‌‌در‌اغلب‌ماوارد‌باه‌سالبريتی‌‌‌

‌( 05 ‌9918شود‌)آبیدين،‌ودن‌توجه‌میاستثناگرايی‌يا‌معمولی‌ب

آيناد‌کاه‌در‌آن‌‌‌هاي‌جديد‌در‌جوامعی‌به‌وجود‌مای‌(‌سلبريتی6556)‌9زعم‌هارتلی‌به

هويت‌يک‌مسئله‌فرهنگی،‌سیاسی‌و‌اجتماعی‌است  ‌به‌ن ر‌گمساون،‌فضااي‌مجاازي‌ايان‌‌‌‌‌

طاب‌‌است‌تا‌براي‌رودشاان‌مخا‌‌فرصت‌را‌براي‌افراد‌عادي‌در‌جوامع‌مختلف‌فراهم‌کرده

نیافتنی‌بودن‌صنعت‌سلبريتی‌سنتی‌عباور‌کنناد‌‌‌‌ها‌و‌دستو‌طرفدار‌پیدا‌کنند،‌از‌محدوديت

و‌با‌تکیه‌بر‌نیروي‌مخاطبان‌يا‌هواداران‌در‌فرهنگ‌سلبريتی‌آنان‌را‌به‌تولیدکنندگان‌اصالی‌‌

فرهنگ‌سلبريتی‌امروزي‌تبدي ‌کنند ‌او‌معتقد‌است‌اما‌اينترنت‌و‌فرهناگِ‌واقعیات‌محاور‌‌‌‌

تحقق‌تماي ‌همیشگی‌فرهناگ‌سالبريتی‌باراي‌سالبريتی‌ساارتن‌از‌افاراد‌عاادي‌و‌‌‌‌‌‌‌‌منجر‌به‌

ها‌است‌و‌از‌سوي‌ديگر‌ايان‌اصا ‌کاه‌سالبريتی‌در‌دساترس‌همگاان‌‌‌‌‌‌‌عادي‌کردن‌سلبريتی

شادن‌‌است،‌هرچقدر‌هم‌که‌معمولی‌باشد ‌برری‌ممکن‌است‌اين‌مسائله‌را‌باه‌دماوکراتیزه‌‌‌

 ( 9912وي،فرهنگ‌سلبريتی‌تفسیر‌نمايند‌)اسلامی‌و‌موس
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دموکراسای‌‌»هاي‌جديد‌برآمده‌از‌مردم‌عادي‌را‌(‌شرايط‌ظهور‌سلبريتی6550ايوانز‌)

«‌ساوي‌ماردم‌عاادي‌‌‌‌چررش‌باه‌»(‌به‌آن‌لقب‌6550رطاب‌کرد‌و‌گراهام‌ترنر‌)«‌پوپولیستی

روز‌‌(‌توضی ‌داده‌است،‌فرهنگ‌سلبريتی‌روز‌باه‌6599گونه‌که‌جاشوا‌گمپسون‌)داد ‌همان

گرايش‌پیدايش‌کرده‌و‌به‌همین‌دلی ‌میزبان‌مردم‌معماولی‌اسات‌کاه‌‌‌‌‌بیشتر‌به‌سمت‌مردم

 اند هايی‌که‌معمولی‌شدهمشهور‌هستند،‌يا‌ستاره

اي‌گسترش‌يافت‌اسات‌کاه‌باه‌بخاش‌‌‌‌‌‌گونه‌هاي‌مدرن‌بهفرهنگ‌سلبريتی‌9ازن ر‌نايار

جدايی‌ناشدنی‌از‌زندگی‌و‌فرهنگ‌روزمره‌افراد‌جامع‌تبدي ‌شده‌است‌و‌فرهنگ‌برآماده‌‌

گیارد ‌از‌ياک‌‌‌واسطه‌يک‌فرايند‌در‌ارتباط‌با‌زندگی‌روزمره‌افاراد‌قارار‌مای‌‌‌‌ز‌اين‌طبقه‌بها

عنوان‌تصاوير‌در‌زندگی‌روزمره‌و‌روزه‌عمومی‌جرياان‌‌ها‌و‌اينفلوئنسرها‌بهجانب‌سلبريتی

و‌رضور‌فعال‌دارد‌و‌از‌سوي‌ديگر‌آنان‌در‌برابر‌پاسی‌اين‌تصاوير‌بازتولید‌و‌رشاد‌مجادد‌‌‌

اي‌نیست‌بلکاه‌مصار ‌مخاطباان‌‌‌‌ديگر‌فرهنگ‌سلبريتی‌فقط‌تولید‌رسانه‌بیان‌به‌کندپیدا‌می

هاا‌را‌شاک ‌‌‌از‌محتواي‌تولیدي‌و‌تصاوير‌ارائه‌شده‌است‌که‌گردشای‌از‌فرهناگ‌سالبريتی‌‌‌

 ( 29 ‌9910دهد‌)مولايی،‌می

تار‌و‌در‌‌نايار‌معتقد‌است‌که‌فرهنگ‌سلبريتی‌اثر‌رسانه‌جمعی‌است‌که‌امروز‌گسترده

هاا‌هساتند‌و‌در‌زنادگی‌‌‌‌هاا‌نیاز‌تولیاد‌رساانه‌‌‌‌دهد ‌تصااوير‌سالبريتی‌‌دتري‌ر ‌میفرم‌جدي

کناد ‌در‌ايان‌ن رياه‌‌‌‌شوند‌و‌همین‌چرره‌فرهنگ‌سالبريتی‌را‌ايجااد‌مای‌‌‌روزمره‌جاگیر‌می

اي‌و‌تواناايی‌تولیاد‌قادرت‌نماادين‌‌‌‌‌رسانه‌به‌دلی ‌سارتن‌سلبريتی‌از‌طريق‌بازنماايی‌رساانه‌‌

 ‌9918شود‌)ریاامی‌و‌همکااران،‌‌ع‌سلبريتی‌مهم‌تلقی‌میع یم‌و‌به‌ررکت‌درآوردن‌صناي

98 )‌

(‌معتقد‌است،‌اصطلاح‌شهرت‌ررد‌معمولام‌در‌مواجهه‌6592در‌نگاهی‌ديگر‌جرزلو‌)

مشخصای‌کاه‌در‌آن‌شاهرت‌رارد‌‌‌‌‌‌6«رويات‌پاذيري‌اينترنتای‌‌‌»شاود ‌‌با‌اينترنت‌استفاده‌می

چکی‌داشاته‌باشاد ‌‌‌درگرو‌پیگیري‌آنلاين‌است،‌گرچه‌ممکن‌است‌روزه‌عم ‌بسایار‌کاو‌‌

ها‌نوظهور،‌در‌درجه‌اول،‌عملکاردي‌اسات‌کاه‌فارد‌‌‌‌‌شدن‌به‌سالبريتی‌شهرت‌ررد‌يا‌تبدي 
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عنوان‌فردي‌مشهور‌ارائه‌رود‌به»کند ‌سازي‌رود‌در‌فضاي‌آنلاين‌طراری‌میبراي‌تجاري

توان‌گفت‌شهرت‌ررد‌ياک‌‌همونین‌می«‌کندبدون‌توجه‌به‌اينکه‌چه‌کسی‌به‌او‌توجه‌می

عنوان‌يک‌ستاره‌و‌مطاابق‌آن‌رفتاار‌باا‌‌‌‌روش‌انديشیدن‌به‌رود‌به»تباطی‌است،‌يک‌شیوه‌ار

‌ (Marwick,2015:115)‌«ديگران

آيناادي‌کنااد‌و‌آن‌را‌فاارشاادن‌را‌ابااداع‌ماای(‌اصااطلاح‌ساالبريتیزه6590)‌9دريساان 

هااي‌اقتصاادي‌‌‌داند ‌ازن ر‌او‌مجموعه‌عوام ‌سارتاري‌در‌عرصهسارتارمند‌و‌بلندمدت‌می

شادن‌‌هااي‌مادرن‌و‌سالبريتیزه‌‌‌ساز‌به‌وجود‌آمدن‌پديده‌سالبريتی‌و‌اجتماعی‌زمینهفرهنگی‌

کناد‌کاه‌شاام ‌ساه‌اصا ‌مهام‌‌‌‌‌‌‌هستند‌او‌مجموعه‌ايان‌عواما ‌را‌در‌شاک ‌زيار‌ارائاه‌مای‌‌‌‌‌‌

گونه‌شادن‌و‌قابلیات‌انتقاال‌ارائاه‌‌‌‌‌شدن،‌گونهشدن‌که‌عبارت‌است‌از‌دموکراتیزهسلبريتیزه

دهناده‌فرهناگ‌سالبريتی‌هساتند‌کاه‌‌‌‌‌‌و‌عواما ‌شاک ‌‌‌کند‌سوي‌ديگر‌اين‌مادل‌نیروهاا‌‌می

 اي‌شدن،‌شخصی‌شدن‌و‌کالايی‌شدن اند‌از ‌رسانهعبارت

هاي‌جديد‌را‌در‌روابط‌و‌تبعاات‌اجتمااعی‌آن،‌‌‌رويکردهاي‌تکنولویيک‌نقش‌رسانه

ي‌رواباط‌اجتمااعی‌و‌‌‌دهناده‌دانند‌و‌در‌بررسای‌نهاايی،‌تکنولاویي‌را‌شاک ‌‌‌‌کننده‌می‌تعیین

ساازي‌‌( ‌مفهاوم‌9910باه‌نقا ‌از‌دولاه‌‌‌‌‌9916کنناد ‌)ذکاايی،‌‌آن‌تلقی‌مای‌هاي‌تحول‌شک 

توان‌در‌تحلیا ‌فرهنگای‌و‌ساارتاري‌از‌تاأثیرات‌ارتباطاات‌‌‌‌‌‌بورديو‌از‌عادت‌و‌میدان‌را‌می

گیري‌عاداتی‌جدياد‌را‌فاراهم‌‌‌ي‌شک توانید‌زمینهاينترنتی‌به‌کار‌برد ‌ارتباطات‌مجازي‌می

گردد ‌ظهور‌عادات‌جدياد‌شارايط‌‌‌ي‌متفاوتی‌منتهی‌میهاسازد‌که‌رود‌به‌کنش‌و‌انتخاب

‌گیرد هايی‌صورت‌میي‌آن‌جابجايی‌کشاند‌و‌درنتیجهو‌عادات‌قبلی‌را‌به‌چالش‌می

هاي‌عم ‌و‌زيساتی‌اسات‌کاه‌فعاالان‌اجتمااعی‌در‌جرياان‌‌‌‌‌‌‌براي‌بورديو‌عادات‌شیوه

نیاي‌عملی‌کاه‌‌شوند ‌دي‌عملی‌آمورته‌میکنند‌و‌از‌طريق‌تجربهاجتماعی‌شدن‌کسب‌می

بخاش‌‌‌هااي(‌شانارتی‌و‌انگیازه‌‌‌مثابه‌ن امی‌از‌سارتارهاي‌)نقشاه‌‌که‌به-در‌ارتباط‌با‌عادات‌

( ‌اين‌نکته‌راائز‌اهمیات‌اسات‌کاه‌کارکردهاا‌و‌فرآينادهاي‌‌‌‌‌‌‌9115کنند‌)بورديو،‌عم ‌می

هاا،‌‌يابناد ‌شابکه‌‌هاا‌ساازمان‌مای‌‌‌اي‌فزايناده‌راول‌شابکه‌‌‌‌گوناه‌‌مسلط‌در‌عصر‌اطلاعات‌باه‌

دهند‌و‌پارادايم‌تکنولاویي‌اطلاعااتی‌‌‌شناسی‌اجتماعی‌جديد‌جوامع‌ما‌را‌تشکی ‌میريخت
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1 Driesse 
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کنیاد‌)کاساتلز،‌‌‌نوين‌مبنايی‌براي‌گسترش‌فراگیر‌رود‌در‌ک ‌سارتار‌اجتمااعی‌ايجااد‌مای‌‌‌

اي،‌تمام‌قلمروهااي‌‌( ‌اين‌مطلب‌مهم‌را‌نبايد‌ازن ر‌دور‌داشت‌که‌منطق‌شبکه9989 0019

 ‌9910ساازد‌)دولاه،‌اساماعیلی،‌‌‌‌را‌درنورديده‌و‌دگرگون‌مای‌زندگی‌اجتماعی‌و‌اقتصادي‌

952 )‌

بنادي‌زنادگی‌روزماره‌فلانگاان‌‌‌‌‌‌(‌در‌تقسیم9910بر‌اساس‌پشوهش‌دوله‌و‌اسماعیلی‌)

ضمن‌تأکید‌بار‌دو‌بععاد‌عینای‌و‌ذهنای‌در‌بررسای‌کیفیات‌زنادگی‌آن‌را‌شاام ‌پان ‌بعاد‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

ن(‌ارتباط‌با‌همسر،‌راانواده‌و‌‌جسمانی(‌سلامت‌جسمانی،‌سلامت‌شخصی‌)ارتباط‌با‌ديگرا

هاي‌اجتماعی،‌فعالیت‌در‌رابطه‌باکمک‌يا‌ترغیب‌ديگران،‌فعالیات‌وابساته‌‌‌دوستان‌)فعالیت

شانارتی‌‌‌داند‌و‌همونین‌نول‌ابعااد‌جامعاه‌‌به‌امور‌سیاسی‌و‌   (‌تکام ‌شخصیتی‌و‌تفري ‌می

از ‌اناد‌ینی‌عباارت‌هاي‌بععد‌عداند‌که‌شاربکیفیت‌زندگی‌را‌شام ‌ابعاد‌عینی‌و‌ذهنی‌می

هااي‌بعاد‌ذهنای‌نیاز‌‌‌‌‌امید‌به‌زندگی،‌ارتباط‌با‌رانواده،‌میزان‌توجه‌باه‌آماوزش ‌و‌شاارب‌‌‌

اند‌از ‌شادي‌و‌رشنودي،‌رضايت‌از‌زندگی،‌روابط‌رانوادگی،‌سارگرمی‌و‌اوقاات‌‌‌عبارت

‌کند بندي‌میفراغت‌دسته

هااي‌‌تن‌ن رياه‌با‌توجه‌به‌مطالب‌ذکرشده‌در‌مبانی‌ن اري‌پاشوهش‌و‌باا‌در‌ن ار‌گارف‌‌‌‌‌

کناد،‌چرراه‌فرهناگ‌‌‌‌گوناه‌کاه‌ناياار‌اشااره‌مای‌‌‌‌‌‌توان‌گفت‌هماان‌مطرح‌در‌اين‌روزه‌می

هاي‌اجتمااعی‌ناوين‌در‌زنادگی‌روزماره‌جااگیر‌شاده‌‌‌‌‌‌‌هاي‌و‌شبکهسلبريتی‌از‌طريق‌رسانه

گاذارد‌و‌باه‌بیاان‌‌‌‌وسیله‌مصر ‌مخاطباان‌بار‌تماام‌ابعااد‌زنادگی‌آناان‌تاأثیر‌مای‌‌‌‌‌‌‌‌‌است‌و‌به

شاادن‌فرايناادي‌سااارتاري‌اساات‌و‌مجموعااه‌عواماا ‌سااارتاري‌در‌‌‌‌هدريساان ،‌ساالبريتیز‌

‌ساز‌آن‌است هاي‌فرهنگی،‌اقتصادي‌و‌اجتماعی‌زمینهعرصه

مقاله‌راضر‌با‌توجه‌به‌موضوع‌سالبريته‌شادن‌فرهناگ‌و‌تاأثیر‌آن‌بار‌ابعااد‌زنادگی‌‌‌‌‌‌‌‌‌

هااي‌اصالی‌سالبريتیزه‌شادن‌از‌‌‌‌‌روزمره‌کاربران‌در‌روزه‌سلبريتی‌شدن‌فرهنگ‌و‌شاارب‌

هااي‌آن‌يعنای‌دماوکراتیزه‌‌‌‌مند‌شده‌و‌شارب(‌در‌اين‌موضوع‌بهره6596ه‌دريسن ‌)ن ري

هاي‌ذهنای‌و‌‌دهنده،‌همراه‌با‌شاربگون‌شدن‌و‌قابلیت‌انتقال‌فرايندهاي‌شک شدن،‌گونه

(‌را‌در‌بررسای‌فرضایات‌‌‌6550عینی‌زنادگی‌روزماره‌برآماده‌از‌ن رياه‌فلانگاان‌و‌ناوول‌)‌‌‌‌‌‌
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‌مطرره‌استفاده‌شده‌است 

ه‌به‌مطالب‌ذکرشده‌در‌مبانی‌ن ري‌پشوهش،‌فرضیات‌پشوهش‌و‌مبنااي‌ن اري‌‌‌با‌توج

‌:بهره‌برده‌از‌آن‌به‌اين‌شرح‌است

کااربران‌‌ زنادگی‌روزماره‌‌ هاي‌نوظهور‌صنعت‌فرهناگ‌و‌ابعااد‌بیرونای‌‌‌بین‌گروه  9

 .هاي‌اجتماعی‌رابطه‌وجود‌داردشبکه

وزماره‌باه‌دو‌بعاد‌‌‌‌(‌و‌فلانگاان‌در‌تقسایم‌زنادگی‌ر‌‌‌6550تلفیق‌و‌پیوند‌ن ريه‌ناوول‌)‌

 (‌در‌مورد‌سلبريتیزه‌شدن 6596ذهنی‌و‌عینی‌و‌ن ريه‌دريسن ‌)

کااربران‌‌ هاي‌نوظهور‌صنعت‌فرهناگ‌و‌ابعااد‌درونای‌زنادگی‌روزماره‌‌‌‌‌بین‌گروه  6

 هاي‌اجتماعی‌رابطه‌وجود‌دارد شبکه

(‌و‌فلانگاان‌در‌تقسایم‌زنادگی‌روزماره‌باه‌دو‌بعاد‌‌‌‌‌‌‌6550تلفیق‌و‌پیوند‌ن ريه‌ناوول‌)‌

 (‌در‌مورد‌سلبريتیزه‌شدن 6596نی‌و‌ن ريه‌دريسن ‌)ذهنی‌و‌عی

 پژوهش 1روش

آوري‌اطلاعاات‌از‌طرياق‌تکنیاک‌‌‌‌اين‌پشوهش‌از‌نوع‌کمی‌و‌پیمايشی‌است‌و‌در‌آن‌جمع

ي‌هاا‌در‌دساته‌‌پرسشنامه‌انجام‌شده‌است‌که‌با‌توجه‌به‌موضاوع‌و‌نتااي ‌راصا ‌از‌بررسای‌‌‌‌

صاورت‌آنلايان‌از‌طرياق‌‌‌‌هاا‌باه‌‌نامهتحقیقات‌کاربردي‌قرار‌دارد ‌در‌ايان‌پاشوهش،‌پرسشا‌‌‌

هاي‌موردبررسی‌در‌باین‌کااربران‌و‌جامعاه‌هاد ‌‌‌‌‌شده‌از‌طريق‌رود‌پلتفرم‌هاي‌ارائهلینک

شاده‌شاام ‌دو‌بخاش‌سا الات‌دموگرافیاک‌و‌‌‌‌‌‌‌توزيع‌و‌تکمی ‌شده‌است ‌پرسشنامه‌تن یم

 هاي‌سنجش‌متغیرهاي‌پشوهش‌است س الات‌و‌گويه

ساله‌دو‌شبکه‌اجتماعی‌توئیتر‌و‌اينساتاگرام‌در‌شاهر‌‌‌‌90-98جامعه‌آماري‌مقاله‌کاربر‌فعال‌

 است ‌9911تهران‌در‌مقطع‌زمانی‌سال‌

 گیری و حجم نمونهروش نمونه

هايی‌است‌که‌تعاداد‌کمتار‌و‌بیشاتر‌از‌تعاداد‌‌‌‌‌که‌محقق‌به‌دنبال‌بررسی‌موقعیتبه‌دلی ‌اين

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

1. method 
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هاي‌قسامت‌‌آوري‌دادهجمع‌من ورافزار‌را‌دربر‌گیرد ‌بر‌اين‌مبنا،‌به‌شده‌توسط‌نرم‌گزارش

)روش‌تحلی ‌آماري،‌سط ‌‌9گیريهاي‌مربوط‌به‌نمونهفرضکمی‌با‌مدن ر‌قرار‌دادن‌پیش

اطمینااان،‌تااوان‌آزمااون،‌رجاام‌اثاار‌و‌تعااداد‌متغیرهاااي‌درگیاار‌در‌تحلیاا (‌و‌بااا‌اسااتفاده‌از‌

6افزارنرم
SPSS Sample Power ‌‌‌‌ در‌ن ار‌‌‌50/5و‌‌59/5‌،59/5سط ‌آلفاا‌را‌در‌ساه‌ساط

آل‌رجم‌نموناه‌آمااري‌در‌قالاب‌ياک‌طیاف‌از‌‌‌‌‌‌شده‌است‌که‌با‌توجه‌به‌رالت‌ايده‌رفتهگ

‌ نفر‌برآورد‌گرديد‌005تا‌‌055

 . برآورد حجم نمونه3شکل 

‌

درنهايت‌با‌توجه‌به‌اهمیت‌موضوع‌و‌تماي ‌به‌دقت‌بیشتر‌در‌نتااي ‌و‌در‌ن ار‌گارفتن‌تاوان‌‌‌‌‌

مطالعه‌طبق‌برآوردهاي‌شک ‌بالا‌ياک‌‌‌مالی،‌وقت‌و‌نیروي‌انسانی‌لازم‌رجم‌نمونه‌در‌اين

آل‌ايان‌روش‌‌هم‌سناريوي‌مربوط‌به‌وضاعیت‌اياده‌‌‌باشد‌و‌آنبررسی‌و‌اجرا‌می‌سناريو‌قاب 

نفر‌‌005درصد،‌رجم‌نمونه‌‌50/5تحلی ‌آماري‌است‌که ‌طبق‌آن‌و‌بر‌اساس‌سط ‌رطاي‌

 برآورد‌شده‌است 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

 .مبناي‌محاسبه‌قرار‌گرفته‌شد‌90/5و‌رجم‌اثر‌‌85/5،‌توان‌بالاتر‌از‌50/5مقدار‌درصد‌رطاي‌ ‌9

تن‌عواما ‌تاأثیر‌گاذار‌بار‌رجام‌نموناه‌)ساط ‌اطمیناان،‌تاوان‌آزماون،‌رجام‌اثار(‌در‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌اين‌نرم‌افزار‌با‌در‌ن ر‌گرف‌ 6

 کند ها‌رجم‌بهینه‌نمونه‌را‌برآورد‌میهاي‌آماري‌تحلی ‌دادههاي‌مختلف‌و‌متناسب‌با‌روشموقعیت



 303 | همکاران و یتیولا... ؛ یاجتماع های روزمره کاربران شبکه یشدن و زندگ تهیزیسلبر

 تعریف نظری و عملی متغیرهای پژوهش

(،‌در‌اين‌پشوهش‌با‌توجاه‌باه‌‌‌6596شدن‌جامعه‌)دريسن ،سلبريتیزه‌بر‌اساس‌مدل‌مفهومی

هاا‌در‌هماه‌‌‌رااطر‌بررسای‌مخاطباان‌سالبريتی‌‌‌‌‌گونه‌شدن‌بهبهمدل‌انتخابی‌پشوهش‌بعد‌گونه

اي‌ها‌رذ ‌و‌ابعاد‌دموکراتیزه‌شدن‌)امکان‌دسترسی(‌و‌تنوع‌روزه‌در‌مقیاس‌فاصلهروزه

‌گردد با‌طیف‌لیکرت‌بررسی‌می

 ابعاد و مقیاس بررسی سلبریتیزه شدن. 3جدول 

تکنیک 

 سنجش
 مفهوم ابعاد اصلی معرف مقیاس

سلبريتیزه‌شدن‌و‌ دموکراتیزه‌شدن امکان‌دسترسی ايفاصله طیف‌لیکرت

هاي‌مرجعیت‌گروه

هاي‌نوظهور‌در‌شبکه

 اجتماعی

 قابلیت‌انتقال هاتنوع‌روزه ايفاصله طیف‌لیکرت

ه‌به‌اساتناد‌تعرياف‌ساازمان‌جهاانی‌از‌کیفیات‌زنادگی‌و‌‌‌‌‌‌‌جهت‌بررسی‌ابعاد‌زندگی‌روزمر

(‌و‌فلانگان‌دو‌بععد‌ذهنی‌و‌عینی‌براي‌آن‌در‌ن ر‌گرفته‌شده‌اسات‌‌6550بندي‌نودل‌)‌تقسیم

و‌بار‌اسااس‌بررسای‌مطالعاات‌زنادگی‌روزمااره‌ابعااد‌عینای‌آن‌شاام  ‌رواباط‌و‌تعاااملات‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

ادبیات‌گفتاري‌و‌ارتباطاات،‌‌رانوادگی،‌ظاهر‌و‌پوشش‌افراد،‌نحوه‌گذران‌اوقات‌فراغت،‌

عادات‌غذايی‌و‌سلامتی‌و‌ابعاد‌ذهنای‌زنادگی‌روزماره‌شاام  ‌رضاايت‌از‌زنادگی‌راود،‌‌‌‌‌‌‌‌

 هاي‌سیاسی‌و‌اجتماعی‌در‌ن ر‌گرفته‌شد ،‌نگرشهاي‌مذهبینگرش

 ابعاد گوناگون و مقیاس بررسی زندگی روزمره. 2جدول 

 معرف مقیاس تکنیک سنجش
ابعاد 

 اصلی
 ممفهو

 روابط‌و‌تعاملات‌رانوادگی ايفاصله طیف‌لیکرت

 

 عینی

 

 زندگی‌روزمره

 ظاهر‌و‌پوشش ايفاصله طیف‌لیکرت

 نحوه‌گذران‌اوقات‌فراغت ايفاصله طیف‌لیکرت

 ادبیات‌گفتاري‌و‌بیان ايفاصله طیف‌لیکرت

 عادات‌غذايی‌و‌سلامتی ايفاصله طیف‌لیکرت
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 معرف مقیاس تکنیک سنجش
ابعاد 

 اصلی
 ممفهو

 هاي‌مذهبیرشنگ ايفاصله طیف‌لیکرت

 رضايت‌از‌زندگی‌رود ايفاصله طیف‌لیکرت ذهنی

 هاي‌سیاسی‌و‌اجتماعینگرش ايفاصله طیف‌لیکرت

 های توصیفییافته

نفار‌‌‌610مطابق‌اطلاعات‌به‌دست‌آماده،‌فراوانی‌پاسخگويان‌به‌پرسشنامه‌باه‌لحااج‌جان ‌‌‌‌

نموناه‌آمااري‌‌‌‌005آماده‌از‌مجماوع‌‌‌‌دسات‌‌هنفر‌مرد‌است ‌بر‌اساس‌اطلاعاات‌با‌‌‌910زن‌و‌

درصد(‌مرد‌است ‌رداق ‌سن‌کاربران‌‌1/98نفر‌)‌910درصد(‌زن‌و‌‌9/29نفر‌)‌610تحقیق‌

سال‌است ‌در‌مجماوع،‌میاانگین‌سانی‌پاساخگويان‌‌‌‌‌‌90و‌رداکثر‌سن‌آنان‌‌98موردبررسی‌

رد‌هساتند ‌‌درصد(‌مج‌6/02نفر‌)‌609است ‌اکثريت‌کاربران‌موردبررسی‌با‌فراوانی‌‌68.50

‌0/05در‌توصیف‌تحصیلات‌کاربران‌پاسخگو،‌بیشترين‌درصد‌تحصیلات‌پاساخگويان‌باا‌)‌‌

 درصد(‌است ‌0/95لیسان ‌با‌)‌درصد(‌لیسان ‌و‌بعدازآن‌فوق

درصد(‌شاغ ‌هستند ‌‌0/22نفر‌)‌611همونین‌اکثريت‌کاربران‌موردبررسی‌با‌فراوانی‌

درصاد(‌فقاط‌در‌شابکه‌اجتمااعی‌‌‌‌‌‌6/18)نفار‌‌‌906اکثريت‌کاربران‌موردبررسی‌با‌فراوانی‌

درصد(‌در‌شابکه‌اجتمااعی‌اينساتاگرام‌و‌تاوئیتر‌‌‌‌‌‌8/91نفر‌)‌81اينستاگرام‌عضويت‌دارند‌و‌

‌عضويت‌دارند 

 زندگی روزمره کاربران

علت‌دارا‌بودن‌دو‌سط ‌آشکار‌و‌پنهاان‌در‌ايان‌پاشوهش‌در‌دو‌‌‌‌‌زندگی‌روزمره‌کاربران‌به

یکارت‌موردبررسای‌و‌تحلیا ‌قارار‌گرفتاه‌اسات ‌در‌‌‌‌‌‌‌بعد‌درونی‌و‌بیرونی‌از‌طرياق‌طیاف‌ل‌‌

پاردازيم‌و‌ساپ ‌توزياع‌‌‌‌هااي‌ايان‌شاارب‌مای‌‌‌‌ابتداي‌باه‌توزياع‌فراوانای‌و‌درصاد‌گوياه‌‌‌‌‌

هاي‌پراکندگی‌مربوط‌مفهوم‌موردبررسی‌ها‌و‌در‌آرر‌شاربهاي‌پراکندگی‌بععدشارب

‌گردد همراه‌با‌نمودار‌آن‌ارائه‌می
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 بعد بیرونی زندگی روزمره کاربران

گويه‌لیکرتای‌‌‌91ر‌اين‌پشوهش‌بعد‌بیرونی‌و‌آشکار‌زندگی‌روزمره‌کاربران‌با‌استفاده‌از‌د

‌48.2هاي،‌اکثريات‌پاساخگويان‌موردبررسای ‌‌‌‌موردبررسی‌قرار‌گرفته‌است ‌بر‌اساس‌يافته

درصاد‌‌‌39.1شاود ‌‌هاي‌اجتماعی‌سپري‌میدرصد‌بیشترين‌زمان‌فراغتشان‌در‌روز‌در‌شبکه

درصاد‌از‌‌‌45.3برناد‌و‌‌رين‌درصد‌از‌نحوه‌آرايش‌سلبريتی‌لاذت‌مای‌‌از‌پاسخگويان‌با‌بیشت

هاااي‌کنناد ‌توزياع‌شاارب‌‌‌پاساخگويان‌از‌کلماات‌عامیاناه‌در‌صاحبت‌راود‌اساتفاده‌مای‌‌‌‌‌‌‌

هاي‌بعد‌بیرونی‌زندگی‌روزمره‌کاربران‌پاساخگويان‌بار‌اسااس‌اطلاعاات‌‌‌‌‌پراکندگی‌م لفه

‌شده‌به‌شرح‌ذي ‌است ‌آوري‌جمع

 های بعد بیرونی زندگی روزمره کاربران پاسخگویانی پراکندگی مؤلفهها. توزیع شاخص0جدول 

طبق‌اطلاعات‌به‌دست‌آمده‌با‌مقايسه‌بین‌ابعاد،‌بعدهاي‌بیرونای‌زنادگی‌روزماره،‌گاذران‌‌‌‌‌

،‌داراي‌بیشترين‌رد‌مطلوب‌میاانگین‌اسات ‌در‌جادول‌زيار‌‌‌‌‌3.65اوقات‌فراغت‌با‌میانگین‌

هاي‌بعد‌بیرونی‌زنادگی‌روزماره‌‌‌پاسی‌به‌گويهاطلاعات‌مربوط‌به‌توزيع‌فراوانی‌و‌میانگین‌

‌کاربران‌پاسخگو‌ارائه‌شده‌است 

 . توزیع پراکندگی بعد بیرونی زندگی روزمره کاربران پاسخگویان5جدول 

در‌بررسای‌توزياع‌پراکنادگی‌بعاد‌بیرونای‌زنادگی‌روزماره‌‌‌‌‌‌‌‌ بیاانگر‌ فاوق‌ بر‌اساس‌جادول‌

 است ‌470.معیار انحرا  با 3.52 ارزيابی ،‌میانگین005به‌تعداد‌ کاربران‌پاسخگو

 کشیدگی چولگی انحراف معیار میانگین حداکثر حداقل تعداد گویه مؤلفه

 971. 716.- 597. 3.65 0 1.20 0 گذران‌اوقات‌فراغت

 1.589 559.- 576. 3.51 0 1.00 1 ظاهر‌و‌پوشش

 654. 625.- 684. 3.44 0 1.00 9 ادبیات‌و‌بیان

 152.- 584.- 915. 3.47 0 1.00 6 روابط‌و‌تعاملات

 بعد تعداد حداقل حداکثر میانگین انحراف معیار چولگی کشیدگی

 بعد‌بیرونی‌زندگی‌روزمره 005 1.37 4.64 3.52 470. 747.- 1.132
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 بعد درونی زندگی روزمره کاربران

گويااه‌لیکرتاای‌‌95در‌اياان‌پااشوهش‌بعااد‌دروناای‌زناادگی‌روزمااره‌کاااربران‌بااا‌اسااتفاده‌از‌‌

درصدپاسخگويان‌باا‌باالاترين‌درصاد‌از‌‌‌‌‌38.0ها‌ررسی‌قرار‌گرفته‌است ‌مطابق‌يافتهموردب

درصد‌با‌رعايت‌ماسک‌دينای‌‌‌35.3 کنند هاي‌اجتماعی‌استفاده‌نمیمحتواي‌دينی‌درشبکه

درصد‌از‌پاسخگويان‌با‌بیشاترين‌درصاد‌در‌‌‌‌42.7درصد‌کاملام‌موافق‌هستند ‌‌29.8موافق‌و‌

هاااي‌کننااد ‌توزيااع‌شاااربواقعاای‌رودشااان‌را‌مطاارح‌ماایهاااي‌اجتماااعی‌ن اارات‌شاابکه

هاي‌بعد‌درونی‌زندگی‌روزمره‌کاربران‌پاساخگويان‌بار‌اسااس‌اطلاعاات‌‌‌‌‌پراکندگی‌م لفه

‌شده‌به‌شرح‌ذي ‌است ‌آوري‌جمع

 های بعد درونی زندگی روزمره کاربران پاسخگویانهای پراکندگی مؤلفه. توزیع شاخص6جدول 

 شاخص مفهوم
تعداد 

 گویه

داقل ح

 طیف

حداکثر 

 طیف
 میانگین

انحراف 

 معیار
 کشیدگی چولگی

 433.- 056.- 649. 3.29 4.75 1.50 9 نگرش‌دينی‌و‌مذهبی

نگرش‌سیاسی‌و‌

 اجتماعی
0 1.00 5.00 3.59 .834 -.414 -.193 

 578.- 167.- 909. 3.35 5.00 1.00 9 نگرش‌نسبت‌به‌زندگی

بعدهاي‌درونای‌زنادگی‌روزماره،‌نگارش‌سیاسای‌و‌‌‌‌‌‌طبق‌اطلاعات‌فوق‌با‌مقايسه‌بین‌ابعاد،‌

،‌داراي‌بیشترين‌رد‌مطلوب‌میانگین‌است ‌با‌در‌ن ار‌گارفتن‌راد‌‌‌‌3.59اجتماعی‌با‌میانگین‌

شاده‌‌‌تاوان‌بیاان‌کارده‌ساه‌بعاد‌بررسای‌‌‌‌‌‌آمده‌مای‌‌دست‌بر‌اساس‌نتاي ‌به‌6.0وسط‌میانگین‌

مربوط‌به‌توزياع‌فراوانای‌‌‌‌میانگین‌بالاتر‌از‌رد‌وسط‌را‌دارا‌هستند ‌در‌جدول‌زير‌اطلاعات

‌هاي‌بعد‌بیرونی‌زندگی‌روزمره‌کاربران‌پاسخگو‌ارائه‌شده‌است و‌میانگین‌پاسی‌به‌گويه

 . توزیع پراکندگی بعد بیرونی زندگی روزمره کاربران پاسخگویان3جدول 

 میانگین انحراف معیار چولگی کشیدگی
حداک

 ثر
 بعد تعداد حداقل

 بعد‌درونی‌زندگی‌روزمره 005 1.86 4.92 3.41 569. 134.- 407.-
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‌

باه‌تعاداد‌‌‌ که‌بعد‌درونی‌زندگی‌روزمره‌کاربران‌پاساخگو‌ است امر اين بیانگر فوق جدول

 است ‌569.معیار انحرا  با‌3.41 ارزيابی داراي‌میانگین نفر‌005

 سلبریتیزه شدن

ر‌فراوانای‌و‌‌هاي‌جادول‌زيار‌بیاانگ‌‌‌عنوان‌متغیر‌اصلی‌يافتهدر‌اين‌پشوهش‌سلبريتیزه‌شدن‌به

 هاي‌لیکرتی‌بعد‌بیرونی‌زندگی‌روزمره‌کاربران‌است درصد‌کاربران‌پاسخگو‌به‌گويه

 های پراکندگی ابعاد سلبریتیزه شدن. توزیع شاخص8جدول 

با‌مقايسه‌بین‌ابعاد‌سلبريزيته‌شدن‌شام  ‌امکان‌دسترسی‌به‌سلبريتی‌‌8طبق‌اطلاعات‌جدول‌

داراي‌راد‌باالاتري‌از‌راد‌وساط‌‌‌‌‌‌3.97و‌‌3.11هااي‌‌و‌تنوع‌روزه‌آن‌به‌ترتیب‌با‌میاانگین‌

 قرار‌دارند ‌6.0میانگین‌يعنی‌

 ای پراکندگی مفهوم سلبریتیزه شدنه. توزیع شاخص9جدول 

 میانگین انحراف معیار چولگی کشیدگی
حداک

 ثر
 بعد تعداد حداقل

 سلبريزيته‌شدن 005 2.13 5.00 9.00 475. 097.- 182.-

باشد‌مفهوم‌سالبريزيته‌شادن‌باا‌میاانگین‌‌‌‌‌‌6.0بر‌اساس‌جدول‌فوق،‌اگر‌ردمتوسط‌میانگین‌

ي‌از‌میانگین‌مطلوب‌را‌باه‌راود‌ارتصااص‌داده‌‌‌‌ردي‌بالاتر‌475.و‌انحرا ‌از‌معیار‌9.00

 است ‌182.-و‌میزان‌کشیدگی‌آن‌‌097.-است ‌میزان‌چولگی‌اين‌مفهوم‌

 شاخص مفهوم
تعداد 

 گویه
 میانگین حداکثر حداقل

انحراف 

 معیار
 کشیدگی چولگی

 536. 168.- 708. 3.11 5.00 1.00 9 امکان‌دسترسی

 813.- 446.- 847. 3.97 5.00 2.00 6 تنوع‌روزه
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 ها و ارزیابی مدل ساختاری پژوهشتحلیل داده

 صورت‌کلی‌با‌نرم‌افزاردر‌اين‌بخش‌ارزيابی‌مدل‌سارتاري‌پشوهش‌بر‌اساس‌متغیرها‌و‌به

PLS- Smartارائه‌گرديده‌است‌.‌

 عد درونی زندگی روزمره کاربرانبُ

متغیار‌بعاد‌درونای‌زنادگی‌‌‌‌‌‌P-valueدر‌جدول‌زير‌نتاي ‌رطاي‌استاندارد،‌آماره‌آزمون‌و‌

‌گردد روزمره‌کاربران‌بررسی‌می

روزمره مدل با متغیر بعُددرونی زندگی P-value. ضرایب، خطای استاندارد، آزمون و 34جدول 

 کاربران

 متغیر وابسته ← متغیر مستقل
ضریب 

 بتا

خطای 

 استاندارد

آماره 

 آزمون

P-

value 

روزمره‌ زندگی

 کاربران
← 

بعد‌درونی‌زندگی‌

 روزمره
5.80- 5.91 0.12 5.55 

 ← سلبريتیزه‌شدن
زندگی‌روزمره‌

 کاربران
5.29 5.50 90.21 5.55 

‌

‌
 ان. نمودار ضرایب بتای برای مدل تنها با متغیر بعُد درونی زندگی روزمره کاربر3نمودار 
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‌
 . نمودار مقادیر آماره آزمون برای مدل تنها با متغیر بعُد درونی زندگی روزمره کاربران2نمودار 

توان‌مشاهده‌نمود‌که‌تأثیر‌سلبريته‌شادن‌بار‌‌‌می‌95شده‌در‌جدول‌‌با‌توجه‌به‌نتیجه‌گزارش

و‌تأثیر‌زنادگی‌روزماره‌بار‌بعاد‌درونای‌زنادگی‌روزماره‌برابار‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌5.29زندگی‌روزمره‌برابر‌

در‌مدل‌تنها‌با‌متغیر‌بعد‌درونی‌زندگی‌روزمره‌است ‌اين‌يعنی‌تأثیر‌سلبريته‌شدن‌بر‌‌-5.80

،‌ضارايب‌‌9باشاد ‌در‌نماودار‌‌‌مای‌‌-5.096=‌5.29×-5.80بعد‌درونی‌زندگی‌روزمره‌برابار‌‌

تاوان‌مقاادير‌آمااره‌‌‌‌،‌مای‌6بتاي‌براي‌مدل‌تنها‌با‌متغیر‌درونی‌زندگی‌روزمره‌و‌در‌نماودار‌‌

‌ل‌تنها‌با‌متغیر‌بعد‌درونی‌زندگی‌روزمره‌را‌مشاهده‌نمود آزمون‌براي‌مد

 بُعد بیرونی زندگی روزمره کاربران

متغیار‌بععاد‌بیرونای‌زنادگی‌‌‌‌‌‌P-valueدر‌جدول‌زير‌نتاي ‌رطاي‌استاندارد،‌آماره‌آزمون‌و‌

‌گردد روزمره‌کاربران‌بررسی‌می

مدل تنها با متغیر  P-value. جدول ضرایب، خطای استاندارد، آماره آزمون و 33جدول 

 بعدبیرونی زندگی روزمره کاربران

 متغیر وابسته ← متغیر مستقل
ضریب 

 بتا

خطای 

 استاندارد

آماره 

 آزمون

P-

value 

روزمره‌ زندگی

 کاربران
← 

بعد‌بیرونی‌زندگی‌

 روزمره
5.81 5.56 00.10 5.55 

 ← سلبريتیزه‌شدن
زندگی‌روزمره‌

 کاربران
5.09 5.50 95.90 5.55 

‌
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 . نمودار ضرایب بتای برای مدل تنها با متغیر بعُد بیرونی زندگی روزمره کاربران9مودار ن

 
 . نمودار مقادیر آماره آزمون برای مدل تنها با متغیر بعُد بیرونی زندگی روزمره کاربران0نمودار 

بار‌‌شادن‌‌توان‌مشاهده‌نمود‌که‌تأثیر‌سالبريته‌می‌99شده‌در‌جدول‌‌با‌توجه‌به‌نتیجه‌گزارش

‌5.81و‌تأثیر‌زندگی‌روزمره‌بر‌بعد‌بیرونی‌زندگی‌روزمره‌برابار‌‌‌5.09زندگی‌روزمره‌برابر‌

شادن‌بار‌بعاد‌‌‌‌در‌مدل‌تنها‌با‌متغیر‌بعد‌درونی‌زندگی‌روزمره‌است ‌اين‌يعنی‌تاأثیر‌سالبريته‌‌

،‌ضارايب‌بتااي‌باراي‌‌‌‌9اسات ‌در‌نماودار‌‌‌‌5.000=5.09×5.81بیرونی‌زندگی‌روزمره‌برابر‌

توان‌مقادير‌آماره‌آزماون‌باراي‌‌‌،‌می0متغیر‌بیرونی‌زندگی‌روزمره‌و‌در‌نمودار‌‌مدل‌تنها‌با

‌مدل‌تنها‌با‌متغیر‌بعد‌بیرونی‌زندگی‌را‌مشاهده‌نمود 

 برازش مدل نهایی

مادل‌بار‌اسااس‌‌‌‌‌P-valueدر‌اين‌قسمت‌جدول‌ضرايب،‌رطاي‌استاندارد،‌آماره‌آزماون‌و‌‌

‌ گرددهمه‌متغیرهاي‌مدل‌به‌شرح‌ذي ‌ارائه‌می
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 مدل با همه متغیرهای مدل P-value. جدول ضرایب، خطای استاندارد، آماره آزمون و 32جدول 

 متغیر وابسته ← متغیر مستقل
ضریب 

 بتا
 P-value آماره آزمون خطای استاندارد

 5.55 95.19 5.52 5.20 بعد‌بیرونی‌زندگی‌روزمره ← زندگی‌روزمره‌کاربران

 5.55 0.59 5.90 -5.15 نی‌زندگی‌روزمرهبعد‌درو ← زندگی‌روزمره‌کاربران

 5.55 91.00 5.59 5.01 زندگی‌روزمره‌کاربران ← سلبريتیزه‌شدن

‌
 . نمودار ضرایب بتای برای مدل با همه متغیرهای مدل5نمودار 

شادن‌بار‌‌‌توان‌مشاهده‌نمود‌که‌تأثیر‌سلبريتهمی‌96با‌توجه‌به‌نتیجه‌گزارش‌شده‌در‌جدول‌

و‌تأثیر‌زندگی‌روزمره‌بر‌بعد‌بیرونی،‌درونی‌باه‌ترتیاب‌برابار‌باا‌‌‌‌‌‌‌5.01زندگی‌روزمره‌برابر

شدن‌بر‌متغیرهاي‌بعد‌بیرونی،‌درونای‌باه‌ترتیاب‌‌‌‌است ‌اين‌يعنی‌تأثیر‌سلبريته‌-5.20‌،5.15

‌است ‌5.980‌،5.099برابر‌با‌

 
 . نمودار مقادیر آماره آزمون برای مدل تنها با همه متغیرهای مدل6نمودار 

تاوان‌‌،‌مای‌2متغیر‌بعد‌بیرونی،‌درونی‌و‌در‌نمودار‌‌6،‌ضرايب‌بتاي‌براي‌مدل‌با‌0ر‌در‌نمودا



 3043پاییز |  33شمارة  | دهمسال  |های نوین  مطالعات رسانه  فصلنامه  | 333

‌مقادير‌آماره‌آزمون‌براي‌مدل‌کلی‌با‌متغیرهاي‌بعد‌بیرونی،‌درونی‌را‌مشاهده‌نمود 

 برای متغیرهای مورد بررسی R2. مقادیر 39جدول 

R متغیرهای پژوهش
2

 

 %09 بعد‌بیرونی‌زندگی‌روزمره

 %01 زندگی‌روزمره‌بعد‌درونی

 %90 زندگی‌روزمره‌کاربران

 

براي‌متغیرهاي‌مورد‌بررسی‌نمايش‌داده‌شاده‌اسات ‌نتااي ‌کلای‌‌‌‌‌‌R2مقادير‌‌99در‌جدول‌

درصاد‌و‌بعاد‌درونای‌‌‌‌ =R2 %09دهد‌که‌بعد‌بیرونی‌زنادگی‌روزماره‌کااربران‌باا‌‌‌‌‌نشان‌می

‌ست را‌از‌رود‌به‌نمايش‌گذاشته‌ا =R2 %01 زندگی‌روزمره‌کاربران‌با

 گیریبحث و نتیجه

هااي‌ناوين‌باالارب‌‌‌‌شک‌يکی‌از‌فاکتورهاي‌تغییر‌زندگی‌روزمره‌جامعه‌بشري،‌رساانه‌بی

هاا‌باه‌رااطر‌ايجااد‌تعااملات‌دوساويه‌و‌‌‌‌‌‌‌هاي‌اجتماعی‌مدرن‌هستند ‌اين‌نوع‌از‌رسانهشبکه

هاي‌متفااوت‌ناوع‌جديادي‌از‌رويکردهاا‌و‌تاأثیرات‌را‌شاک ‌‌‌‌‌‌‌چندوجهی‌و‌مرجعیت‌گروه

سازي‌نوين‌و‌ايجاد‌گاروه‌‌ت ‌به‌عبارت‌ديگر‌صنعت‌فرهنگ‌توانسته‌است‌با‌ارتشداده‌اس

هاي‌اينترنتی‌يا‌اينفلوئنسرها‌سایطره‌راود‌را‌هموناان‌بار‌‌‌‌‌عنوان‌سلبريتیاجتماعی‌جديدي‌به

هااي‌نوظهاور‌در‌باین‌‌‌‌صنايع‌فرهنگی‌و‌روند‌فرهنگی‌جوامع‌رفظ‌کند ‌مرجعیت‌اين‌گروه

هاي‌امروزي‌ردا،‌پادشااه‌و‌‌توان‌عنوان‌کرد‌آنان‌جايگزينعامه‌مردم‌تا‌ردي‌است‌که‌می

هاي‌کاريزماتیک‌هستند ‌اين‌تأثیرگذاري‌و‌مرجعیات‌باعا ‌تکثیار‌روز‌افازون‌ايان‌‌‌‌‌‌قدرت

هااي‌اجتمااعی‌چاون‌اينساتاگرام‌و‌   ‌‌‌‌‌طبقه‌اجتماعی‌جديد‌در‌باین‌ماردم‌و‌در‌بساتر‌شابکه‌‌‌‌

اي‌سالبريتیزه‌شاده‌يااد‌کارد‌‌‌‌‌ز‌جامعهتوان‌اهستند ‌اين‌روند‌تا‌ردي‌پیش‌رفته‌است‌که‌می

‌ها‌هستند يابی‌در‌آن‌سلبريتیکه‌يکی‌از‌الگوهاي‌هويت

اي‌شادن‌از‌‌کند ‌شخصی‌شادن‌و‌رساانه‌‌(‌استدلال‌می6590گونه‌که‌دريسن ‌)همان

هاا‌و‌‌گیري‌فرهنگ‌سلبريتی‌در‌جوامع‌است‌و‌با‌گسترش‌رسانههاي‌اصلی‌شک جمله‌زمینه
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مینه‌ظهور‌فرهنگ‌سلبريتی‌و‌انتشاار‌آن‌در‌هماه‌ابعااد‌زنادگی‌‌‌‌‌هاي‌اجتماعی‌مدرن‌زشبکه

افراد‌فراهم‌شده‌است ‌وجود‌مختلاف‌زنادگی‌روزماره‌افاراد‌جامعاه‌راواه‌ناارواه‌باا‌ايان‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

زدن‌هاا‌باا‌پا ‌‌‌گرفته‌پیوند‌رورده‌است‌و‌سیطره‌اين‌رساانه‌‌هاي‌تازه‌شک ها‌و‌گروهرسانه

ات‌زندگی‌افراد‌جامعه‌تأثیر‌دو‌چندانی‌را‌باه‌‌تر‌مث ‌تلويزيون‌در‌تمام‌لح هاي‌ماقب رسانه

تنها‌بر‌ارتبااط‌‌‌هاي‌اجتماعی‌نهويشه‌رسانه‌همراه‌داشته‌است ‌گسترش‌استفاده‌از‌اينترنت‌و‌به

میان‌سلبريتی‌و‌هوادارنش‌تأثیر‌گذاشته‌است،‌بلکه‌با‌دموکراتیزه‌کاردن‌فرهناگ‌سالبريتی‌‌‌‌

ايان‌امکاان‌را‌باه‌هوارواهاانِ‌معماولی‌‌‌‌‌‌‌برسارت‌نوع‌جديدي‌از‌سلبريتی‌نیز‌تاأثیر‌داشاته‌و‌‌

دهد‌که‌موانع‌صنعت‌سلبريتی‌را‌از‌میان‌برداشاته‌و‌رودشاان‌تبادي ‌باه‌سالبريتی‌شاوند‌‌‌‌‌‌‌می

Driessens,2015) )‌

عیناه‌قابا ‌مشااهده‌اسات‌در‌نتیجاه‌ايان‌‌‌‌‌‌‌‌اين‌روند‌فراگیر‌جهانی‌در‌کشاور‌ماا‌نیاز‌باه‌‌‌‌

يابی‌افاراد‌آن‌برآماده‌از‌‌‌مله‌هويتاي‌روبرو‌هستیم‌که‌تمام‌وجوه‌از‌جگسترش‌ما‌با‌جامعه

عناوان‌باازيگران‌‌‌هاا‌باه‌‌ها‌است‌و‌راه‌يافتن‌سالبريتی‌شده‌توسط‌گفتمان‌سلبريتی‌مفاهیم‌ارائه

هاي‌يابی‌و‌اجتماعی‌شدن‌نس هاي‌نخستین‌تأثیر‌متفاوتی‌در‌هويتهاي‌نوين‌به‌گروهرسانه

دهاد‌ايان‌جرياان‌‌‌‌ر‌نشان‌میگونه‌که‌نتاي ‌بررسی‌راضجديد‌دارد‌و‌از‌سويی‌ديگر‌نیز‌آن

هااي‌پیشاین‌را‌‌‌دهندگی‌ابعااد‌و‌وجاوه‌متفااوت‌زنادگی‌روزماره‌نسا ‌‌‌‌‌‌تأثیرگذاري‌و‌شک 

‌فراهم‌کرده‌است 

ايرانی‌هم‌نشاان‌‌ شناسی‌سلبريتی(‌در‌جامعه9918نتاي ‌بررسی‌اجتهادي‌و‌کشافی‌نیا‌)

درصاد‌‌‌91/02از‌آن‌دارد‌که‌میانگین‌گرايش‌به‌فرهنگ‌سلبريتی‌در‌جمعیت‌موردبررسای‌‌

است‌که‌نشان‌از‌گرايش‌میانه‌روانه‌عموم‌باه‌فرهناگ‌سالبريتی‌دارد‌و‌نتااي ‌رااکی‌از‌آن‌‌‌‌‌‌

هاا‌باه‌فرهناگ‌سالبريتی‌‌‌‌‌تار‌باشاد،‌گارايش‌آن‌‌‌است‌که‌هرچه‌گرايش‌افراد‌به‌مذهب‌کام‌

‌تر‌است بیش

تفاوت‌بین‌فرهنگ‌سالبريتی‌در‌اياران‌و‌الگاوي‌غربای‌آن،‌صارفام‌باه‌میازان‌گارايش‌‌‌‌‌‌‌‌‌

هاا،‌‌هااي‌ساارتاري‌مهمای‌باین‌آن‌‌‌‌ها،‌تفااوت‌شود‌و‌باوجود‌مشابهتدود‌نمیمخاطبان‌مح

ي‌اریر،‌فرهنگ‌سالبريتی‌در‌اياران،‌ناه‌از‌‌‌‌وجود‌دارد ‌بررلا ‌جوامع‌غربی،‌در‌چهار‌دهه
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يافته،‌بلکه‌باه‌واساطه‌کشامکش‌و‌مصاالحه‌باا‌آن‌رشاد‌‌‌‌‌‌‌‌طريق‌تضعیف‌دين‌رسمی‌سازمان

شاود،‌اماا‌باه‌‌‌‌ترکاتی‌باین‌ايان‌دو‌ملار اه‌مای‌‌‌‌کرده‌است‌و‌اگرچه‌در‌مواردي‌پیوند‌و‌مش

ياک‌‌«‌گفتمان‌فرهنگ‌سلبريتی»کند‌(‌اشاره‌می6590گونه‌که‌مارشال‌)‌لحاج‌ماهیت،‌همان

شاود‌)اجتهاادي‌و‌کشاافی‌نیاا،‌‌‌‌‌يافتاه‌محساوب‌مای‌‌‌گفتمان‌رقیب‌براي‌دين‌رسمی‌ساازمان‌

بعااد‌زنادگی‌‌‌( ‌در‌پشوهش‌راضر‌به‌تفضای ‌تأثیرگاذاري‌سالبريزيته‌شادن‌بار‌ا‌‌‌‌‌900 ‌9918

روزمره‌کاربران‌بررسی‌و‌آشکار‌شد ‌تأثیرگاذاري‌در‌بار‌وجاوه‌آشاکار‌و‌پنهاان‌زنادگی‌‌‌‌‌‌‌

يابی‌جوانان‌و‌نوجواناان‌را‌منات ‌‌‌روزمره‌افراد‌جامعه‌که‌در‌بلند‌مدت‌الگوبرداري‌و‌هويت

رواهد‌شد ‌در‌مدل‌کلی‌بارازش‌شاده،‌تاأثیر‌سالبريته‌شادن‌بار‌زنادگی‌روزماره‌برابار‌باا‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

شده‌بیشترين‌تبیین‌مربوط‌به‌متغیر‌باروز‌‌‌است‌و‌بر‌اساس‌نتاي ‌گزارش‌5.689=5.01×5.08

اجتماعی‌و‌کمترين‌تبین‌مربوط‌به‌متغیر‌سرمايه‌اجتماعی‌است ‌اين‌نتیجه‌نشاانگر‌آن‌اسات‌‌‌

که‌سهم‌زيادي‌از‌رفتار‌اجتمااعی‌و‌رفتارهااي‌قابا ‌مشااهده‌کااربران‌تحات‌تاأثیر‌فضااي‌‌‌‌‌‌‌‌‌

د‌که‌تأيید‌کنده‌اين‌موضوع‌است‌که‌صنعت‌فرهناگ‌در‌‌شوسلبريتیزه‌شده‌جامعه‌ايجاد‌می

زدايی‌با‌استفاده‌از‌تکثیار‌مکاانیکی‌رويکارد‌‌‌‌دوران‌کنونی‌با‌گذر‌از‌يک‌سويه‌بودن‌و‌هاله

گرفته‌اسات ‌ايان‌‌‌‌هاي‌اجتماعی‌در‌پیشجديدي‌را‌با‌استفاده‌از‌بستر‌فضاي‌مجازي‌و‌شبکه

ناوعی‌‌‌هااي‌اجتمااعی‌باه‌‌‌ضااي‌رساانه‌‌هااي‌تاازه‌ايجادشاده‌در‌ف‌‌‌صنعت‌با‌اساتفاده‌از‌گاروه‌‌

دموکراسی‌پوپولیستی‌و‌عام‌محوري‌توام‌با‌کانش‌و‌تعاما ‌روي‌آورده‌اسات ‌اگرچاه‌در‌‌‌‌‌

هااي‌اجتمااعی‌در‌باا‌‌‌‌ظاهر‌به‌ن ر‌آيد‌که‌کاربران‌به‌راطر‌دسترسی‌برابر‌به‌امکانات‌شابکه‌

اسات‌‌‌اناد‌اماا‌آنواه‌مشاخب‌و‌آشاکار‌‌‌‌‌هاي‌تعاملی‌مواجه‌شدهدموکراسی‌راص ‌از‌رسانه

گیاري‌پوپولیسام‌فرهنگای‌گساترده‌جهاانی‌باا‌اساتفاده‌از‌‌‌‌‌‌‌‌انقیاد‌توده‌تحت‌اين‌لوا‌و‌شاک ‌

 سلبريتیزه‌شدن‌جوامع‌در‌راستاي‌اهدا ‌صنعت‌فرهنگ‌است 

کاه‌باازيگران‌‌‌تاوان‌عناوان‌کارد‌‌‌‌طورکلی‌با‌استنتا ‌نتاي ‌راص ‌از‌اين‌پشوهش‌میبه

که‌تعبیر‌سلبريتیزه‌شادن‌را‌‌‌اص ‌از‌آنهاي‌نوين‌و‌فضاي‌اجتماعی‌و‌گفتمان‌راصلی‌رسانه

به‌رود‌ارتصاص‌داده‌است‌علاوه‌بر‌ايجاد‌فضاي‌گفتمانی‌راص‌رود،‌بار‌وجاوه‌مختلاف‌‌‌‌

اي‌دارد‌و‌ايان‌‌زندگی‌کاربران‌شاام ‌ابعااد‌درونای‌و‌بیرونای‌زنادگی‌تاأثیر‌قابا ‌ملار اه‌‌‌‌‌‌‌‌
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لاوه‌بار‌‌چنادان‌دور‌ايان‌فضاا‌عا‌‌‌‌‌گر‌اين‌مطلب‌رواهد‌بود‌کاه‌در‌دورانای‌ناه‌‌‌موضوع‌نشان

گذاران‌رطوط‌فکري‌کاربران‌را‌ارائه‌رواهاد‌‌‌ايدئولویي‌راص‌رود،‌رهبران‌انديشه‌و‌پايه

هاي‌اجتماعی‌راص ‌از‌سلبريزيته‌شادن‌‌کرد‌که‌اين‌زنگ‌هشداري‌براي‌تحولات‌و‌کنش
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