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Abstract 
The new media paradigm, which has influenced by social media, plays a distinct 
role in shaping various aspects of Iranian society. There is a need for the IRIB to 
assess its current situation and align its visionary and ideological framework with 
this evolving media paradigm. The emergence of present-day reality of IRIB and its 
being Islamic characteristics is entirely natural in the current world, and 
comprehending this matter will contribute to the advancement and excellence of this 
media. To gain a comprehensive understanding of this situation and its associated 
conditions, the forthcoming research applies the Grounded theory methodology and 
Glaserian (emergent) approach, while examining relevant documents and consulting 
experts in the field of religious media. The research findings shed light on the 
categories, ideals, fundamental principles, and intrinsic elements of Islamic IRIB. 
These entries encompass aspects such as the "characteristics of Islam" like being 
primeval, the "relationship of media and religion" highlighting the power of media, 
and "religious television" emphasizing its integration with everyday life. Moreover, 
Islamic IRIB encompasses ideals of process-related, content, structural 
(organizational), contextual (governance), institutional (para-IRIB), and an 
audience-centric. Additionally, the emerging fundamental principles for Islamic 
IRIB includes the acceptance and redefinition of new concepts of religion, media, 
and audience. Moreover, among the inherent elements of Islamic IRIB, it is evident 
that contents should be produced righteous and compassionate, while rationality 
remains a crucial requirement. One of the notable outcomes of this research is the 
need to challenge common perceptions regarding the relationship between media 
and religion and instead focus on the "ritual relationship". Prioritizing ritualistic 
aspects underlines the empathetic mechanisms of the media, which are indispensable 
in the new media paradigm for the survival of IRIB. 
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 چکیده

 هری ابارا    ی  ر شرل  فرر   به منحصرهای اجتماعی، نقش ثر از غلبه رسانهأای جدید مترسانه الگوواره
 چهارچوبمختلف جاماه ایرانی  ار .  ر این میان رسانه صداوسیما نیازمند بازنگری  ر وضایت خو  و 

ای است. پدیداری وضایت جدید بررای  رسانه الگووارهبینشی و عقیدتی حاکم بر خو  متناسب با این 
رسد و فهم این مسئله نظر میطبیای به کاملاً های اسلامی بو ن آن  ر  نیای امروز همؤلفصداوسیما و 

 رک این وضایت و شرایط از نظریه  منظور بهرو  عام  رشد و تاالی این رسانه خواهد بو . پژوهش پیش
هرای  ای و رهیافت گلیزری )پدیدارشونده( استفا ه کر ه و به بررسی اسنا  و مدارک و نیز  یدگاهزمینه

ها، اصول ها، انگارهبه مقوله پژوهشهای  ته است. یافتهان حوزه رسانه  ینی پر اخنظر صاحبکارشناسان و 
 ازجملره « های  ین اسرلا  همؤلف»ها شام  پر از . مقولهبنیا ین و عناصر ذاتی صداوسیمای اسلامی می

بر پیونرد آن برا    تأکیدبا « تلویزیون  ینی»بر قدرت رسانه و  تأکیدبا « نسبت رسانه و  ین»بو ن؛  فطری
های فرایندی؛ محتوایی؛ سراختاری  شوند. همچنین صداوسیمای اسلامی شام  انگارهزیست روزمره می
، اصول این بر علاوهشو . ای )حلمرانی(؛ نها ی )فراصداوسیمایی( و مخاطب )محور( می )سازمانی(؛ زمینه

و بنیا ین پدیدارشده برای صداوسیمای اسلامی شام  پذیرش و بازتاریف مفاهیم جدیدی از  ین، رسانه 
توان به مصلحانه و عناصر ذاتی صداوسیمای اسلامی می ازجملهمخاطب است. این  ر حالی است که 

نتایج این پژوهش، لزو  عبور از  ازجملهها و نیز ضرورت سیطره عقلانیت اشاره کر . برنامه بو ن همدلانه
 و با یلدیگر اسرت.   این« پیوند آئینی»های رایج  رباره نسبت رسانه و  ین و حرکت به سمت  یدگاه

ناپذیر ای که ضرورت اجتناب هد، مسئلهآئینی بو ن سازوکارهای همدلانه رسانه را  ر اولویت قرار می
 ای است.جدید رسانه الگووارهحیات صداوسیما  ر 
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 مقدمه

هرای مختلرف   ان و پژوهشگران حوزهنظر صاحبفلری ه از  یرباز  غدغ«  ینیه رسان»
(.  ر این میان برخی از اساس به 1811علو   ینی و علو  ارتباطات بو ه است )هوور، 

ه و برخی  یگرر برا تقلیر  مفهرو  رسران      ،(1838پر اختند )پستمن، ای نفی چنین پدیده
.  ر ایرن  (Engel, 1988) ینی، آن را صرفاً  ر بازنمایی  ین  ر رسرانه محردو  کر نرد    

هستند و پا را از مسئله بازنمایی « رسانه  ینی»ه میان عمو  اندیشمندانی که قائ  به پدید
هرای آن را  رک کننرد و   انسرتند پیچیردگی   ین  ر رسانه فراتر گذاشرتند، همچنران نتو  

(. بره نظرر   1811نگر عرضره  ارنرد )براهنر،    گرایانه، جامع، عملیاتی و آیندهطرحی واقع
هرای  گرایی و  ر نظر گرفتن واقایترسد لازمه چنین طرحی  وری گزیدن از تقلی   می

 اجتماعی ایران  ر تحلی  رسانه  ینی است.
ای ایران و  هی میدان رسانهاش  ر شل نقش برجسته توان به  لی صداوسیما را می

(، 1830تنها رسرانه برو کسرت کشرور )جماری از نویسرندگان،       عنوان بهاش نیز جایگاه
ین رسانه  ینی ایران  ر نظر گرفت. این  ر حالی اسرت کره صداوسریما را بایرد     تر مهم

 ؛آور  سراب ح بره های صروتی و تصرویری کشرور    بخش به سایر رسانه عام  مشروعیت
ای ایرران و  سزایی  ر برازطراحی نظرا  رسرانه    هتر این رسانه اهمیت ببنابراین فهم  قیق

هرای حرداقلی از   تلاش برای کارآمدتر ساختن این نظا  خواهد  اشت. مسئله خروانش 
( 1833های مسلط  ینی  ر جاماه ایرانری )عبرداللریمی،   خوانش مثابه بهاسلا  و شیاه 

های مختلف را بایرد  ارائه  رکی صحیح و کام  از اسلامی بو ن پدیده هد که نشان می
کند؛ چرا ای پیدا میالاا هرسانه اهمیت فوقه جدی گرفت. این مهم  ر حوز ازپیش بیش

عمرومی و حرائز نقشری    ه تررین متییرهرای تأثیرگرذار  ر حروز     که رسانه یلی از اصلی
 (.1838ی و اولیور، هاست )نابها و اندیشه هی بینشتاریخی  ر شل 

شرده  ایزیسرت شربله  الگروواره  هرای اجتمراعی و    نیای امروز را با هژمونی رسانه
های اجتماعی بسیاری از مناسربات اجتمراعی، فرهنگری، اجتمراعی و     شناسند. رسانه می

هرا و  هرایی کره املران   انرد، افرق  های جدیدی گشو هاند و افقاقتصا ی را متحول کر ه
فرر ی و جماری را خلرق و بسریاری از مفراهیم       از ارتباطرات میران  های بدیای ظرفیت

 اری گرفته تا سلولاریسم، از تولید سالاری، از  ینتاریخی بشر از آزا ی گرفته تا مر  
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(. ایرن  1831انرد )کاسرتلز،   گرفته تا بازار و از جاماه گرفته تا فر گرایی را متحول کر ه
شناسران و اندیشرمندان علرو      سریاری از جاماره  ای به اعتقرا  ب نوظهور رسانهالگوواره 

 .(Shirky, 2011)سیاسی به روح حاکم جوامع بشری بدل شده است 
های جمای نظیرر صداوسریما نیرز بایسرتی  ر چنرین شررایطی و  ر حضرور        رسانه

هرا  های جدید برآمده از این رسانههای جدید به حیات خو  ا امه  هند و ظرفیت رسانه
 ،ثانیراً  ؛های جدیرد رسمیت شناختن رسانه به ،بگیرند. این مهم  ر پرتو اولاًرا به خدمت 

همسرویی محتروایی    ،ای( و ثالثاًریزی برای تاام  فناورانه با آنها )همگرایی رسانهبرنامه
صداوسریمای اسرلامی را الزامراً بایسرتی  ر     ؛ بنابراین شو ای( محقق می)اشتراک رسانه

های جدیرد  شو  که رسانهمی تأکیدای جدید فهم و تحلی  کر . یا سپهر رسانهالگوواره 
بایرد  بللره   یک متییر یا زمینه برای رشد را یو و تلویزیون  ر نظر گیر  مثابه بهرا نباید 

هرای سرنتی  انسرت. صداوسریمای اسرلامی      هوایی برای تنفس رسانه عنوان بهها را  آن
 ساز .می های جدید برقرارشناسانه با رسانهنسبتی هستی

شرو  بایسرتی مترأثر از    نظرر و عمر  خلرق مری    ه  ر این وضایت هر آنچه  ر حوز
رسرمیت بشناسرد و    محور باشد، الگوها و سازوکارهای آن را به ای شبلهرسانهالگوواره 

قدرت های اجتماعی منطبق ساز . رسانه های برآمده از هژمونی رسانهخو  را با واقایت
 ر نسربت برا    آفررین خواهرد برو  کره     ای ثبرات کند و نظریهاثربخشی اجتماعی پیدا می

بندی شده باشد. نا یرده گررفتن اقتضرائات جدیرد     محور مفص ای شبلهرسانهالگوواره 
ای موجرب  های جدید رسرانه سیاسی، اجتماعی، فرهنگی و اقتصا ی برآمده از وضایت

  و عمرلاً مقبولیرت و   سراز شو  تا صداوسیما نتواند نسبتی با کنش اجتماعی برقرار می
فهرم ابارا      نبرال  بره ، این پژوهش ؛ بنابراینمشروعیت اجتماعی خو  را از  ست بدهد

ای رسررانهالگرروواره مختلررف پدیررداری )ظاهرشرروندگی( صداوسرریمای اسررلامی ذیرر   
 محور است. شبله

 . پیشینه تحقیقات درباره رسانه دینی3

رسانه انجا  شده است که بسریاری از  ها و تحقیقات بسیاری با موضوع  ین و پژوهش
اند. این  ر حرالی اسرت کره مسرئله پرژوهش      شده پر اختهایها به حوزه  ین رسانهآن
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هرای  ین پرژوهش ترر  مهرم شو  تا به حاضر، رسانه  ینی است.  ر مرور پیشینه سای می
هرا  انجا  شده  ر حوزه رسانه  ینی اشاره شو . طبیاتاً پر اختن به جزئیات این پژوهش

 شدن مقاله خواهد شد. و یا اشاره به  یگر تحقیقات موجب مطوّل
بره مسرائلی چرون     یرن و رسرانه    ر کتراب   ،(1811جوا ی یگانره و عبرداللهیان )  

ه های  ینی  ر ایرران؛ تلویزیرون و سلولاریسرم؛ مخاطبران رسران     ی رسانهگذار سیاست
 ین؛  وفضرایی شردن محریط    شمولی  ای؛ جهانشده؛ مناسک رسانهای ینی؛  ین رسانه

 اند.  ینی؛ زیست  ینی؛ و نما های  ینی پر اخته
کنرد  مری  تأکید ای ین و رسانه؛ رسانه  ینی یا  ین رسانه ر مقاله  ،(1811حسینی )
های انحصاری  ینی است که از رسانه صرفاً به ای همان مضامین و آموزهکه  ین رسانه

منظور  ها بهگیری از رسانهرسانه  ینی بهره؛ اما گیر  میابزار انتقال این ماانی بهره ه منزل
 های  ینی است. تحقق اهداف، غایات و آرمان

های  ینی  ر ایران؛ سیستم متاامر ،  ی رسانهگذار سیاست( نیز  ر مقاله 1811باهنر )
گیر  که  ر شرایط امروز فرهنر  و ارتباطرات   نتیجه میپویا و همگرای ارتباطات  ینی 

های نسبی ارتباطات سنتی  ینی را  ر کارکر هرای ارشرا ی و سرپس    باید مزیت ایران،
 کر .  جستجوها  آموزشی آن

 (الرف  :گیرند کهنتیجه می مسئله ما چیست؟ ر مقاله  ،(1811جمای از نویسندگان )
شناسری رسرانه، سراختار  رون مردیریتی     ای ناظر بر مباحث هستیشناسی رسانههویت

شناسی رسانه ناظر بر ارتباط تلویزیون موقایت (انسانی این رسانه؛ بتلویزیون و منابع 
ای نظیر حیات فر ی انسران و ارتبراط رسرانه برا سیاسرت و      رسانههای برونبا موقایت

هرای خرا    ای ناظر بر سلسله نشانهشناسی رسانهشناسی یا گونهقالب پ(اقتصا  و...؛ 
ای ناظر برر القائرات مانرایی    اشناسی رسانهشناسی و محتو مضمون ت(برای انتقال پیا ؛ 

هایی هستند کره  ر سراخت   ترین حوزهپیا   ر بستر مناسبات فناورانه و ارتباطی، اصلی
  ینی باید مور  مداقه و کنلاش قرار گیرند. ه رسانه نظری

مجموعه چهار جلدی است که به موضوعات فناوری،  ین و  جستارهایی  ر رسانه
و  1811هرای  پر اخته است.  و جلد از این مجموعره کره  ر سرال    هااخلاق  ر رسانه

هرا موضروعاتی   زیرعنوانِ  یرن و رسرانه  ارنرد و  ر آن   مشخصاً اند، منتشر شده 1831
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نگاری  ینی، پدیدارشناسی تلویزیون، سینما و فیلم  ینی، اسرلامی کرر ن   چون: روزنامه
  ر ،(1834جمای از نویسرندگان ) ، این بر علاوهفیلم و مناسک  ینی بررسی شده است. 

بره مسرئله    ایمجموعه مقالات  ومین همایش  ین و رسانه؛ رسانه  ینی و  یرن رسرانه  
 اند. شناختی پر اختهشناختی، کارکر ی و مارفتهای هستی ینی  ر ساحته رسان

اینله  ر  رغم علیکند که رسانه مدرن می تأکید ین و رسانه  ر کتاب  ،(1838بهار )
برروز  ه های اخیر عرصفضایی عرفی یا سلولار به رشد و بالندگی رسیده است،  ر  هه

هرای  سیاسی متأثر از  ین و خلق آثار هنرها و نمرایش ر   های اجتماعیو ظهور گفتمان
 ینی بو ه است و نما های بسیاری با هدف ابلاغ پیا   ین به مخاطبان  ر رسانه حضور 

 .  اندررنگی یافتهپُ
سازی سینمایی؛  آفرینی قرآنی تا تصویر از تصویر ( نیز  ر مقاله1830بزرگ و امامی )

مرکزی و محوری  ر تصویرآفرینی ه نشان  ا ند که هست  ینیه پژوهشی  ر املان رسان
مرکزی تصویر  ر سینما، رابطه ارگانیک آن ه هست که حالی ینی است،  ره قرآنی، اندیش

الگروی مطبوعرات و   کتراب   (  ر1811است. همچنرین مولانرا )  تصویر با جهان  یدنی 
 ها و ضوابط حاکم بر رسانه پر اخته است.  به بیان مؤلفه های اسلامیرسانه

الگوی هنجاری تلویزیرون   سوی به کتری خو  با عنوان ه ( نیز  ر رسال1818جبلی )
 عنروان  بره ملری  ه های هنجاری رسانبه موضوع بایسته المل  جمهوری اسلامی ایران بین

 ای فراملی پر اخته است. رسانه
الگوی هنجراری رسرانه ملری )از  یردگاه      ر کتاب  ،(1813، ترکاشوند )این بر علاوه

هرای هنجراری رهبرران جمهروری اسرلامی      به  یدگاه رهبران جمهوری اسلامی ایران(
مقبرولِ  هنجراری  ه نظریر کتراب   ،(1041پر از .  ر همین زمینه خجسته و احمردی )  می

 اند.را تدوین کر ه مشروع
های متاد ی  رباره  ین و رسانه انجا  شرده اسرت.    ر خارج از کشور نیز پژوهش

 1(؛ هوور و لاندبای1418) 0(؛ هاروار 1311) 8(؛ کارپنتر1311) 1پارکر، باری و اسمایت

                                                                                                     

2. Parker; Barry & Smythe 
3. Carpenter 
4. Hjarvard 
5. Hoover & Lundby 
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هرا  ایرن پرژوهش   ازجمله( 1831) 3( و مورگان1811(؛ هوور )1811) 1(؛ استوت1811)
 ستند.ه

ای های این حوزه عموماً رویلر ی تلنیلی ناظر بر قوّت محتواهای رسرانه پژوهش
هرای  الگروواره اند، این  ر حالی است که بو ن یک رسانه  ر نظر گرفته را برای اسلامی

ها  ر تحلی  اسلامی بو ن یک رسرانه و نیرز   ای و تحولات اجتماعی برآمده از آنرسانه
 غالباً میفول مانده است. این پژوهش تلاش  ار  تا این مسرئله را ترا  ای کارآمدی رسانه

 حدو ی مرتفع ساز . 

 مفهومی چهارچوب. 6

 6. پدیداری )ظاهرشوندگی(6-3

های نظری مور  توجه قرار پدیداری یا ظاهرشوندگی  ر  هه اخیر  ر بسیاری از بحث
هرای   ار  که برا  اشرته  های جدیدی اشاره گرفته است. این مفهو  به ظهور موجو یت

ها و خور  که با بینشها وجو  نداشت. پدیداری زمانی رقم میبینی آنقبلی املان پیش
های مختلفی از بنیا ینی متفاوت باشد. پدیداری  ر ساحت طور  بههای پیشین آن  یدگاه

های جدید املان ظهور و برروز  ساختارهای رسمی، کارکر ها و سازمان گرفته تا بینش
هرای  با خلق  یردگاه مشخصاً نا  بر  که  3توان از پدیداری مارفتی ار .  ر این میان می

شرو . پدیرداری مارفتری عبارتسرت از     جدید اهم از مفاهیم و ماانی جدید شناخته می
 .(Cariani, 2008)های بدیع به  نیا اندازهای جدید یا پنجرهظهور چشم

 ر ،یر گ یمر  فرر   شیگذشرته را پر   کره  اسرت  یمفهرو  زمران   کیر اساساً  پدیداری
طرور کره جررج     همران .  ار  لالرت   ندهیو بر آ کند یزمان حال را فر  م یواسطگ یب

 یهرا  یژگر یو؛ اما زمان حال از گذشته برخاسته است کند:می تأکید( 1381هربرت مید )
  یر کنرد. ام  یمر  زی، حرال را از گذشرته متمرا   پدیدارشرده  عِیبد عناصرِ نی ار . ا یدیجد

 مفهرو   ،و اجتمراعی  یسراختار  راتییر خو  از تی  ی ر تحل نیز (1131/1311) می ورک
کره   این بو  پدیدارشده تیبر . فر  او  رباره واقا یآن م یمنطق گسترهرا به  پدیداری

                                                                                                     

6. Stout 
7. Morgan 
8. Emergence 
9. epistemic emergence 
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نیرز   14این نگاه  ر اندیشره گلیرزر  آن است.  یاز مجموع اجزا ترتر و متفاوت بزرگ ،ک 
 .(Charmaz, 2008)برجسته بو ه است 

 تأکیرد  یرد و  یرک کر  مری    مثابه بهها ها یا سیستمگلیزر پدیداری را  ر مطالاه نظا 
گرا و کلان است کره   اشت که نباید بر اجزای منفر  یک سیستم تمرکز کر . با نگاه ک 

توان عناصر پدیدارشده را فهمید و تفسیر  قیقی از رفتارهرا عرضره کرر . پدیرداری     می
املات و روابط میان اجزای یک سیستم به عناصر یا رفتارهای افتد که تازمانی اتفاق می

گلیزر پدیرداری  ؛ بنابراین  هد هی  ر سطحی بالاتر را میجدید اجازه ظهور و سازمان
هرای اجتمراعی و   ، نظرا  رو ایرن  ازبینرد.  های پیچیده می ا  نظا  یا برون جلوه مثابه بهرا 

ای هرای پیچیرده  نظا  مثابه بهتوان محور را میشبلهالگوواره ای نظیر های رسانهالگوواره
 ر نظر گرفت که املان پدیداری اباا  مختلرف زیسرت فرر ی و اجتمراعی را مملرن      

هرای  ینری نظیرر صداوسریمای     هایی  ر نسبت با پدیرده سازند. چنین ظاهرشوندگی می
  ها و مفاهیم جدیدی را خلق کنند.همؤلفتوانند اسلامی می

 محور ای شبکهرسانهالگوواره . 6-6

نظری علو  ارتباطات و مطالاات ه ای اصطلاحی مرسو   ر حوز)سپهر( رسانهالگوواره 
شناختی استفا ه ای هستیگزاره مثابه به، الگووارهرسانه است. نخستین اندیشمندی که از 

برا   علمری و نره  الگروواره   اشت که علم با تیییرر   تأکیدبو . وی  11کر ، توماس کوهن
، 11(. جررج ریترز  1813یابرد )کروهن،   انباشت تولیدات نظری و پژوهشری توسراه مری   

را تصور اساسری  ربراره قلمررو موضروعی علرو       الگوواره شناس آمریلایی، نیز  جاماه
شرناس  ، مقصو  فراستخواه، جاماره این بر علاوه(. 13 ،  .1838کند )ریتزر، تاریف می

کره    اندمیفلری و فرهنگی  چهارچوبسرمشق و الگوی مسلط و را الگوواره ایرانی، 
اسرت   ها را برای یک گرروه یرا یرک جاماره شرل   ا ه      ای از الگوها و نظریه مجموعه

 (.  13 ،  .1831)فراستخواه، 
ای اسررت کرره تمررامی  یگررر  ای شررام  الگرروی مسررلط رسررانه رسررانهالگرروواره 
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11. Thomas Kuhn 
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 هد و عملاً به محراق  تأثیر قرار می ای را تحتهای فلری و فرهنگیِ رسانه چهارچوب
متمایز  ر رسانه و ارتباطات  ای الگووارهه بر . اعتقا  بر این است که تاکنون سه  ورمی

نخست موسو  به صنات ارتباطرات ترا پایران جنر      الگوواره ایم. گذاشته را پشت سر
سریم برو ه   های تلگراف، تلفرن و بری  جهانی  و  حاکم و عمدتاً ناظر بر ظهور فناوری

هرای مرالی را  نبرال    است. سیاست ارتباطی  ر آن  وره بیشتر علائق و منرافع شررکت  
خدمات عمومی هستیم که از میانه الگوواره کر ه است. پس از این  وره شاهد ظهور  می

کند.  ر این  وره شراهد برو یم کره    این قرن ا امه پیدا می 34قرن بیستم آغاز و تا  هه 
اجتماعی قرار  ار  و کمتر به منافع راهبرر ی  ر   تأثیر منافع سیاسیسیاستِ رسانه تحت 

شراهد ظهرور رویرای پخرش      ای الگروواره ملی و اقتصا ی پایبند اسرت.  ر ایرن  وره   
 ویژه  ر اروپای غربی هستیم. های خدمات عمومی به برنامه

ای رسانههای الگووارهسو وار   وره سو   به این 1334این  ر حالی است که از  هه 
کند  ایم.  ر این  وره تمایلات فناورانه، اقتصا ی و اجتماعی گستر ه اولویت پیدا میشده

آید.  ر  وره سو  شاهد می وجو  بهای و تیییرات بنیا ینی  ر جوهر و متن سیاست رسانه
ای از توازن ای گذشته هستیم و گونههای هنجاریِ رسانه از بین رفتن بسیاری از سیاست

کوئیر ،  آید )کویلنبرگ و مرک می وجو  بههای سیاسی، اجتماعی و اقتصا ی ارزش بین
-هایی همچون شبلهای را با مؤلفهجدید رسانهالگوواره ان نظر صاحب(. بسیاری از 1830

بو گی و برخور اری از الگوی  محوری، تااملی بو ن، حاکمیت ارتباطات افقی،  ر لحظه
ای های رسرانه ای جدید متأثر از قالب رسانهالگوواره  کنند.فرهن  مقاومتی توصیف می

ای، فرایندهای مالی، اجتماعی، سیاسی و فرهنگی جدیدی خلق کر ه و الگوهرای  شبله
 آور ه است. وجو  بهای های تازههنجاری و ارزش

محوری ناظر بر تااریف، الگوها و فرایندهای جدیدی است که متأثر از ظهرور  شبله
آمردن تیییراتری  ر اقتصرا ، فرهنر ، سیاسرت و       وجو  بههای اجتماعی موجب رسانه

هرای  مؤلفره  18کلی تجربه زیسته بشر شده است.  ر همین زمینره مانوئر  کاسرتلز   طور  به
اقتصا  جهانی و ه شده را اقتصا  مبتنی بر اطلاعات؛ پدیدایمحوری و جاماه شبله شبله

 محوری که  ر تقاب  با نها های اجتمراعی و  جدیدی از فره ای؛ ظهورگوناقتصا  شبله
                                                                                                     

13. Manuel Castells 
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 ولت رفاه قرار  ار ؛ حاکمیت فرهن  مجاز واقای که متلی بر انتقال نما ها از طریرق  
های اللترونیک است؛ پدیداری شهرهای اطلاعاتی؛ ظهور سیاسرتی کره جرز برا      ستگاه

و فضرایِ  زمران  کنرد و حاکمیرت زمرانِ بری    ای بازیگران آن مانا پیدا نمری زیست شبله
محور عبارت است از ای شبلهرسانهالگوواره بنابراین، منظور از ؛ کندها عنوان میجریان

های اجتمراعی  های مختلف رسانه سلووضایت و شرایطی که مؤلفه اصلی آن هژمونی 
ها، سازوکارها و فراینردهای  ها، نظریه ها، بینشبینیاست. زیست فر ی و جمای، جهان

هرایی بازسرازی شرده اسرت.      مختلف متأثر از این مؤلفه اصلی، برازتاریف و  ر بخرش  
جدیردی از  ه ای است که  ر آن برا گونر  محور به اندازهای شبلهرسانهالگوواره اهمیت 

محور با نوع جدیدی از هویت مقاومت موسو  شبلهه هستیم. جاما رو روبهنیز « هویت»
هرای   ار هویت سوژگی یا همان عاملیرت ست. هویت برنامهرو روبه ار هویت برنامهبه 

(.  ر همرین زمینره، هورسرفیلد بره نسربت میران       1831؛ 1813انسانی اسرت )کاسرتلز،   
پررر از  و  ر بینشرری فراتررر از  ای مرریسرراختارهای  ینرری و الگوهررای جدیررد رسررانه 

کند که این الگوهرا عراملی بررای    می تأکید شده ای گذاری ساختارهای  ینی رسانه ارزش
 .(Horsfield, 1989)شوند اصلاح ساختارهای  ینی محسوب می

 . نسبت دین و رسانه1

گرایانره و تاراملی   کلی پیوندهای میان رسانه و  ین به سه  سته ابزارگرایانه، ذاتطور  به
کراملاً  شو .  ر  یدگاه ابزارگرایانه اعتقا  بر این است کره رسرانه ماهیرت    بندی میطبقه

توانرد  ر اختیرار مفراهیم و مضرامین  ینری قررار بگیرر ،        ابزاری  ار  و این ابرزار مری  
مارانی ضرد  ینری قررار بگیرر        ازجملره تواند  ر اختیار مفاهیم  یگرر  طورکه می همان

ن به اصرالت فرن ماتقدنرد و فنراوری را     (. ابزارگرایا101-188 ، صص.1811)حسینی، 
ی ابرزار  نروع  بره  انند. از نظر ابزارگرایان،  ین هرم  حائز جایگاهی تاریخی و تمدنی می

تواند با ابزارهای  یگر همچون رسرانه  ر کنرار هرم قررار گیرنرد.      است و این ابزار می
 جسرتجو  10توان  ر عقلانیت ابرزاری مراکس وبرر   های مارفتی این نوع نگاه را میریشه
 تأکیرد هرایی   روشآثار نوشته شده بر اساس این سنت فلری بر  انش، مهرارت و   کر .
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ناپرذیر هسرتند   ها ضرروری و اجتنراب  کنند که برای ورو  و حضور  ر عرصه رسانه می
 (.1044؛ سولس، 1833)شریفی و  یگران، 

ذاتراً  ارای  گرایان قررار  ارنرد کره ماتقدنرد رسرانه        ر سوی مقاب  این نظریه، ذات
هویت فرهنگی و تاریخی مستقلی است و  ر تاام  با  یگر اباا  زندگی انسانی باید به 

هرای  یگرر توجره کامر   اشرت      تناسب  اشتن یا نداشتن این ذات و ماهیت با هویت
 فناورانره گرایی گذار ذاتتوان بنیانرا می 11(. هایدگر101-188، صص. 1811)حسینی، 

 انرد و آن را نحروی از انلشراف  ر نظرر     برر تراریم مری    انست. وی فناوری را میراث
یابرد کره انلشراف و    قلمرویی از حضرور مری  بلله  گیر . هایدگر فناوری را نه ابزار می

نمُایرد )هایردگر،     هد، قلمرویی کره حقیقرت  ر آن رخ مری   نبو گی  ر آن رخ می پنهان
ای ندیشه اصرار  ار  کره انسران برا فنراوری رابطره     (. وی بر این مرا  و ا3 ،  .1838

های ریشره  ر زیسرت انسرانی پیردا     با آن عجین شده است. فناوریبلله  بیرونی ندار 
شوند.  ر این میان هایردگر  هاست که شناخته میاند و اساساً با تأثیراتشان بر انسانکر ه

 بره هرا شرده و آنران    انسانفناوری موجب سحر و افسون ه بر این عقیده است که سیطر
اند،  رنتیجه انسانیتِ اصی  و اصالت ذاتری   تنها نوع تفلر روی آور ه مثابه بهگری حساب 

 (.1044بشر زائ  شده است )هایدگر، 
یافتن راهی برای پیوند  و عنصرر  یرن و رسرانه     ، ر  یدگاه سو  یا  یدگاه تااملی

برقراری این پیوند وجو   ار . رهبرران  ها و الگوهای مختلفی برای  اولویت  ار ؛ نظریه
ویژه  ر مسیحیت بدون  ر نظر  اشتن مبانی نظری و فلسفی بر تاامر  ایرن  و     ینی به

مثبت به ایرن  کاملاً برای مثال واتیلان با  یدگاهی  ؛اند اشته تأکیدنها  اجتماعی بشری 
گرایران از   های الهری خطراب کرر ه اسرت. تاامر     ها را هدیهموضوع نگریسته و رسانه

هرای جدیرد اجتمراعی از    انرد و آن را نراتوان  ر تبیرین   گرایی هایدگری عبور کر ه ذات
کند که نباید تنها بر مانای تاریخی می تأکید 11 انند.  و وریسکاکر های  ینی رسانه می
شردن  ایگری و رسرانه باید بر مفهو  فرایندهای میانجیبلله  و فالی  ین تمرکز  اشت

تواند خو  را آشرلار سراز .  و   شویم، فرایندهایی که بدون آنها هرگز  ینی نمیمتمرکز 
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شردن و   ایکند که رسرانه های هایدگر، برخلاف وی عنوان میوریس با اشاره به اندیشه
ای  هد و این عنصر فنی بره حروزه  فناوری همراه آن، شرایط املان ملاشفه را شل  می

 .(Vries, 2001, p. 28)متاالی تالق  ار  

 . روش پژوهش0

مبتنری برر    ،13و آنسلم اشرتراس  11بارنی گلیزراست.  13ای نظریه زمینهروش این تحقیق 
ای را ابرداع و  ر کتراب    زمینره ه روش نظری 1313ملتب کنش متقاب  نما ین،  ر سال 

مارفی کر ند. آنها با ایرن   ای: راهبر هایی برای پژوهش کیفیزمینهه نظری کشف مشهور
هرای رفتراری و انسرانی پیشرنها   ا نرد و      نظریه روشری را بررای  سرتیابی بره نظریره     

کر نرد   تأکیرد  11و بر زمینه را به چالش کشیدند 14بزرگ نظریههای حاکم بر فر  پیش
(Suddaby, 2006) . برا اسرتفا ه از رهیافرت گلیرزر مارروف بره       مشخصراً  این پژوهش

 انجا  شده است. 11پدیدارشوندهرهیافت 

 . رهیافت گلیزری )پدیدارشونده/ظاهرشونده(0-3

تروان  را مری الگروواره   ار . بنیان ایرن   18گراییاین رهیافت گرایش بیشتری به فرااثبات
 ؛ انست. رئالیسم انتقا ی بر این عقیده است که حقیقرت وجرو   ار    10رئالیسم انتقا ی

شرو    نراقص  رک مری   صرورت  بره لیلن به  لی  ناقص بو ن سازوکارهای ذهنی انسان 
(Annells, 1996).  شناسرری ای، روش زمینررهه گلیررزر برر ایررن عقیررده اسررت کرره نظریرر

. ایررن روش فراتررر از تحلیرر  کیفرری (Glaser & Holton, 2007)اسررت  11اسررتالایی
ای،  زمینره ه شوندگان نیسرت. نظریر  هاست و صرفاً بازنمایی اسنا  و صدای مصاحبه  ا ه

کننردگان، تنهرا    که صردای شررکت   یطور  بهها و ماانی آنهاست، انتزاعی کلی از کوشش
اند هایی برای خلق مفهو  و کشف بسیاری از الگوهایی است که ایشان  رک نلر ه ا ه

                                                                                                     

17. grounded theory 
18. Glaser 
19. Straus 
20. grand theory 
21. ground 
22. emergent 
23. post-positivism 
24. critical realism 
25. transcending 
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بلله  ندار شده  هایی از پیش تاریف، این روش مفروضهرو این ازو یا از آن آگاه نیستند. 
کنندگان و چگونگی ح  این  غدغه را  ر میردان مطالاره کشرف     غدغه اصلی شرکت

 .(Glaser, 2002)کند می
پرژوهش نیراز نیسرت. وی    ه  ار  که مرور تمامی ا بیات مربوط به حوز تأکیدگلیزر 
ظهرور برا ا بیرات موجرو  را      کند که محقق مقایسه و مقابله نظریره  رحرال  پیشنها  می

کند،  ر  ستور کار قرار  هد. بر اسراس ایرن   که نظریه حقیقی آغاز به ظهور می هنگامی
ای را  رهیافت، مرور گستر ه ا بیات قب  از ظهور یک مقوله محوری، بنیان نظریه زمینره 

ه . رهیافرت ظاهرشرونده برا سره مرحلر     (Devadas & et al., 2011)برر   زیر سؤال مری 
رسد. باز و انتخابی( و نظری( به سرانجا  میکدگذاری اصلی )واقای )شام  کدگذاری 

 ومرین  شرو .  هرا انجرا  مری   ای از مفاهیم و مقولهبا هدف خلق مجموعه کدگذاری باز
هرا  فرایند مقایسره مسرتمر برین مفراهیم و شراخص      مرحله از کدگذاری، انتخابی است؛

مرحلره،  سومین . (Glaser, 1978)ها شروع به ظاهر شدن کنند شو  تا مقولهموجب می
ها با یلردیگر از طریرق یرک الگروی     این مرحله به تلفیق مقوله کدگذاری نظری است.

پرر از  و  های ذهنری مری  مقولهه پر از . محقق  ر این مرحله به تفلر  ربارارتباطی می
قردر ا امره   کند. فرایند کدگرذاری آن ها پیوند برقرار میتحلیلی میان آن مقوله صورت به

ها همران  شوند. مقوله ظاهر 11هاتر و  رنهایت مقولهمفاهیم هرچه انتزاعیکند تا پیدا می
ها هستند کره اکنرون  ر سرطح برالاتری از انترزاع قررار       آمده از شاخص  ست بهمفاهیم 
هایی برآمرده از تصرورات  اشرته باشرند     ها باید نا  ار  که مقوله تأکیداند. گلیزر گرفته

(Locke, 2001). 

 پژوهش . روند اجرای0-6

گوهرا، مقرالات   وها، مقالات، گفت ر فاز اول تحقیق سراغ اسنا  و مدارک شام  کتاب
مشخصراً  رویرم. ایرن اسرنا  و مردارک     ها و جستارها میها، یا  اشتهمایشی، مصاحبه

پیرامون موضوع رسانه  ینی، نسبت  ین و رسانه، نظریه رسانه  ینی و رسرانه اسرلامی   
شرده  ایشو  که از مسئله  یرن رسرانه  اسنا  و مدارکی بررسی میهستند.  ر این مرحله 

                                                                                                     

26. categories 
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کننرد.  های  ین و رسانه را تحلی  مری تر پیوند سازهگیرند و  ر ساحتی عمیقفاصله می
)بره مانرای  قیرق، هدفمنرد و اصرولی( بررسری        منرد  نظا بخشی از منابع با رویلر ی 

 آید. می  ست بهموضوع تحقیق  ههای مفهومی، تاریخی و نظری  ربارشوند و یافته می
ان و اسرتا ان  ر  سرتورکار   نظرر  صاحب ر فاز  و  تحقیق، مصاحبه با کارشناسان، 

 ر حروزه  مشخصراً   پرژوهش گیر ؛ کارشناسان و اساتید اسرتفا ه شرده  ر ایرن    قرار می
هرای زیسرته   هستند و عموماً تجربره  نظر صاحبمطالاات  ینی و مطالاات رسانه  ینی 

سازمانی  شو  تا عوام   رونها سای میفاالیت  ر صداوسیما  ارند.  ر مصاحبهغنی از 
آمده  ر این مرحله برا    ست بههای سازمانی برای کدگذاری باز احصا شوند.  ا ه و برون

هرا  هایی از مفراهیم و مقولره  بندی( و مجموعهبندی )طبقهاستفا ه از کدگذاری باز  سته
هرا بررای رسریدن بره مقولره      به سطر و  قیق ایرن مجموعره  شو . تحلی  سطر خلق می

« انگاره» عنوان بهها آمده از مصاحبه  ست بهگیر . کدهای قرار می محوری  ر  ستور کار
شو ؛ انگاره همان طرح و ایده ذهنی است و به عنون اولین گا  بررای   ر نظر گرفته می

 شو .توصیف یک پدیده  ر نظر گرفته می
شرو .  های تلمیلی گرفته میتحقیق کدگذاری انتخابی انجا  و مصاحبه ر فاز سو  

محوری و نیز رسیدن ه شدن اباا  مختلف مقول این مرحله از پژوهش  ر راستای روشن
رهیافرت ظاهرشرونده، بره     بر اساسشو .  ر پایان این فاز و  به  یگر مقولات انجا  می

ها و قضرایا  رایط برای رسیدن به گزارهشو  تا ش  یگر منابع و اسنا  و مدارک رجوع می
های انتزاعی فاز چهار  و پایانی فراهم شو . رجوع به اسنا  و مردارک  ر  سازیو مدل

گیرر  ترا برا ایرن روش      آمده صرورت مری    ست بههای این مرحله برای مقایسه با انگاره
 ها و قضایا فراهم شو .گزاره

ی و رسیدن به الگوهای ارتبراطی برین    ر فاز چهار  و پایانی تحقیق کدگذاری نظر
ه نظریه مقدم عنوان بههای انتزاعی شو . ارائه مدلهای مختلف انجا  می ها و انگارهمقوله

 گیر .صداوسیمای اسلامی  ر این مرحله از تحقیق صورت می
 13ای کیرو ی  افرزار ملرس  ها برا اسرتفا ه از نرر    ها به همراه مصاحبهاسنا  و پژوهش

 شوند.کدگذاری و تحلی  می
                                                                                                     

27. MAXQDA 
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هررا شرررکت و آرای خررو  را  ربرراره انرری کرره  ر مصرراحبهنظر صرراحباسررتا ان و 
 اند از: صداوسیمای اسلامی بیان کر ند عبارت

 شوندگان: اسامی و تخصص مصاحبه(3)جدول 

 سمت تخصص شوندگاناسامی مصاحبه

 استا  حوزه و  انشگاه فلسفه و مارفت اسلامی اصیر طاهرزا ه

 استا  حوزه و  انشگاه رسانه  ینی زا هسیدابوالقاسم صالحی

  ین و رسانه بشیر ماتمدی
عضو هیئت علمی پژوهشگاه علو  

 انسانی و مطالاات فرهنگی

 پژوهشگر و استا  حوزه و  انشگاه  ین و رسانه علی جافری

 پژوهشگر و استا  حوزه و  انشگاه  ین و رسانه سلمان رضوانی

 پژوهشگر و استا  حوزه و  انشگاه  ین و رسانه میرخندانسیدحمید 

 فرهن  و اندیشه اسلامی سیدجوا  میری
عضو هیئت علمی پژوهشگاه علو  

 انسانی و مطالاات فرهنگی

 محمد سرافراز
علو  ارتباطات و مدیریت 

 رسانه
عضو هیئت علمی  انشگاه 

 صداوسیما
 

هستند و باضراً از مردیران ارشرد     نظر صاحباین افرا  عموماً  ر عرصه صداوسیما 
اند.  ر این میان آقایان طاهرزا ه و میرری  ر عرصره مطالارات  ینری و     صداوسیما بو ه

فلسرفه رسرانه    ازجملههای ایشان فلسفه فناوری هستند و از  غدغه نظر صاحبمارفتی 
توانرد  شوندگان ایرن پرژوهش مری   های مطالااتی مصاحبهاست. تلثر تجربیات و حوزه

گونه سوگیری و شوندگان بدون هیچها را حاص  کند. مصاحبه با مصاحبهجامایت یافته
هرای اسرلامی   همؤلفر نیافته با محور اصرلی  ها و  ر قالبی ساخت هی  ر مصاحبهجهت

هرا باضراً   محور انجرا  شرد. ایرن مصراحبه    ای شبلهرسانهالگوواره بو ن صداوسیما  ر 
ان نظرر  صراحب  هرای هرا و نظر هرا، ایرده  ف کاملی از  غدغهها ا امه یافت تا کشساعت

خو  به تلرار بیفتند. اشرباع نظرری  ر    هایها و بیان نظرو ایشان  ر گفته ،حاص  شو 
شوندگان کدهای جدیدی  ر مقایسره  آمد و مصاحبه  ست بههای هفتم وهشتم  مصاحبه
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صداوسریما را ارائره   ان قبلی نداشتند و ابارا  جدیردی از اسرلامی برو ن     نظر صاحببا 
انجرا    چهرارچوب با ساختار حاکم بر رهیافت گلیزری و نیز کاملاً کر ند. این مهم  نمی

های عمیق همسویی  ار . لاز  به ذکر است که  ر پژوهش کیفی یک برابرر برا   مصاحبه
جرا و بررای   توانرد ارزش بیشرتری  اشرته باشرد   ر ایرن     باضاً یک میبلله  یک نیست
ان و کارشناسان مدنظر باشرد، سرای شرده    نظر صاحبآنله تادا  زیا  ی جا بهمصاحبه 

ای، فلری و مارفتی هرکدا  از است تا افرا ی انتخاب شوند که عملاً تجربه غنی رسانه
 باشد. نظر صاحبماا ل چندین کارشناس و ایشان 

 شرو  بررسری مری   11های کیفی با عنوان قابلیرت اعتمرا   پایایی و روایی  ر پژوهش

(. اعتبررار تحقیررق  ر پررژوهش کیفرری مبتنرری بررر  131 ،  .1813نیررک، یو  وم )ویمررر
(.  ر این 11 ،  .1830پژوهشگر است و وی خو  ابزار اصلی پژوهش است )هومن، 

 شو . می پژوهش اعتبار صوری تحقیق با استفا ه از نظر کارشناسان حاص 

 های پژوهش. یافته5

هرا، اصرول و عناصرر ذاتری     هرا، انگراره  های تحقیق  ر چهار بخرش شرام  مقولره    یافته
های عمیق و با ها پیش از ورو  به بخش مصاحبهشو . مقولهصداوسیمای اسلامی ارائه می

. انبوه کارهای انجرا  شرده  ربراره    13اندآمده  ست بهبررسی اسنا  مرتبط با رسانه  ینی 
رسانه  ینی بیانگر ضرورت بررسی این اسنا  بو ه است. این مهم با رهیافرت گلیرزری   

هرا  ر فراینرد   همسوست؛ سای شده است تا خروجی بررسری مقرالات و کتراب   کاملاً 
 بو ن رهیافت پژوهش حفظ شو .  ه استالاییمؤلفهای عمیق خللی وار  نساز  تا مصاحبه

انرد کره بیرانگر طررح و     آمده  ست بهشوندگان ها از مصاحبه عمیق با مصاحبهگارهان
هرا و مفراهیم   ها، گزارههمؤلفایده ذهنی ایشان پیرامون صداوسیمای اسلامی است؛ انبوه 

کدهای باز  ر نظر گرفته شدند و  رنهایت تمامی  عنوان بهشوندگان مور  اشاره مصاحبه
ها بره  این کدها ذی  شش کد یا شش انگاره اصلی قرار گرفتند. فرایند رسیدن به انگاره

صورت بو ه است که انبوهی از کدها ذی  یک کد مشخص قرار گرفتند و سپس این  این
شش کد یا شرش   تری ارائه شدند تا  رنهایتکدها با یلدیگر تلفیق و کدهای مشخص

                                                                                                     

28. trustworthiness 

 اند.طور مجزا مارفی شده اسنا  بررسی شده  ر بخش پایانی مقاله و  ر کتابنامه به. 13
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 مشخص حاص  شو .کاملاً انگاره 
های تلمیلی روشن شد که برخی کدها ها و نیز انجا  برخی مصاحبهحین کدگذاری

هرای  ها را صرفاً طررح توان آنتر شناختی و مارفتی برخو ارند و نمیهای عمیقاز لایه
های ذهنی انگارهبایست فراتر از شوندگان  ر نظر گرفت. این کدها را میذهنی مصاحبه

اصول بنیا ین صداوسیمای اسلامی  انست.  لی  اصلی جدا کر ن این کدها از  مثابه بهو 
ها بر ها ذی  اصول بنیا ین صداوسیمای اسلامی، توجه آنها و قرار  ا ن آنبخش انگاره

بازتاریف مفاهیم  ین، رسانه و مخاطب و نیز تمرکزشران برر پرذیرش ایرن مفراهیم از      
گانره، همچرون   ران ارشد صداوسیما بو ه است. رسیدن به اصول بنیا ین سره سوی مدی

گانه، از مسیر کدگذاری باز )فرایند تاریرف انبروهی از   های ششمسیر رسیدن به انگاره
ای قرار ا ن های عمیق( و نیز کدگذاری انتخابی )فرایند مقایسهکدها از اسنا  و مصاحبه

 تر( گذشته است.  تر و مشخصریو تاریف کدها ذی  کدهای هرچه محو
 ر پایان کدگذاری نظری برای ارائه عناصر ذاتی صداوسیمای اسرلامی انجرا  شرده    

 اننرد کره  ر فراینردی    است. این مرحله از کدگذاری را  قیقاً به این  لیر  نظرری مری   
هرای براز و انتخرابی جهرت ارائره      ترکیب خروجی کدگرذاری   نبال بهانتزاعی و ذهنی 

ها  آمده از اسنا  و مدارک و نیز انگاره  ست بههای ی عمیق نظری است. مقولهبندصورت
ها الزاماً ریشه  ر ساحتی اُنتولوژیک  ارند. این آمده از مصاحبه  ست بهو اصول بنیا ین 

شناسانه از شش عنصر ذاتی تشلی  شده است. عناصر ذاتی صداوسیمای ساحت هستی
-شرناختی و مارفرت  های روشو برسازنده ساحتاسلامی از حصر عقلی برخور ارند 

ها هایی که  ر اسنا  و مدارک و نیز انگارهشناختی صداوسیمای اسلامی هستند، ساحت
 اند. شوندگان آمدهو اصول بنیا ینِ مدنظر مصاحبه

 های صداوسیمای اسلامی. مقوله5-3

صداوسریمای اسرلامی    هد که ها و مقالات مرتبط با رسانه  ینی نشان میبررسی کتاب
های  یرن اسرلا ؛ نسربت رسرانه و  یرن؛ و تلویزیرون  ینری فهرم         ذی  سه مقوله مؤلفه

های  ین اسلا ، کیفیت به ویژگیمشخصاً ها و مقالات این حوزه شو .  رواقع، کتاب می
ای به اسم را یرو و تلویزیرون   و چگونگی نسبت رسانه و  ین و نیز اباا  مختلف پدیده
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فطرری  »شرام  ایرن مروار  اسرت:     « های  ین اسرلا  مؤلفه» اند.اسلامی پر اخته ینی یا 
سرازی  یرن بررای تحرولات فرر ی و      زمینره »برو ن؛  « فرهنگری »و « اجتمراعی »؛ «بو ن

هرا و   ربر اشرتن اعتقرا ات، عواطرف، رفتارهرا،  انرش     »؛ «نشدگی تحریف»؛ «اجتماعی
 «. هانابخشی به زندگی انسانعام  ما»و « همسویی با ذات خداجوی بشر»؛ «پیامدها

 
 منبع: )نویسنده(

  های دین اسلاممؤلفه (:3شکل )
 

از یلردیگر اسرت.   « ذات مسرتق  آنهرا  »، «نسبت رسانه و  ین»ترین مسئله  ر اصلی
ای  ر محتواهای عرضه شده  ر رسانه  ینی را نقش برجسته« مناسک  ینی» این بر علاوه

 ار  و « هرا ویژه بر قدرت رسانه تأکید»رسانه و  ین  هند. نسبت به خو  اختصا  می
اند و راهبر ی حوزه  ین ها بر صندلی راننده نشستهعموماً اعتقا  بر این است که رسانه

از امرر  ینری و   « شناختیضرورت فهم هستی»، ترتیب همین  بهها برعهده  ارند. را رسانه
 بو ه است. تأکیدور   ر ا بیات نظری این حوزه م ای  ائماًامر رسانه

از رسانه و « ضرورت توجه به اباا  ساختاری و نها ی»شناختی،  ر کنار فهم هستی
 ین نیز باید مور  توجه قرار گیر . طبیاتاً  ین و رسانه سراختارهای متفراوتی  ارنرد و    

سرازند.  یرن   نها ی برقرار میه متناسب با چنین ساختارهایی پیوندهای متفاوتی با حوز
شو  که برا امرقدسری  ر ارتبراط اسرت، لریلن      امری فراتاریخی فهم می عنوان بهعموماً 

های ها از سنتاست که اباا  الهیاتی جدید  اشته، فرسن  نوینرسانه امری تاریخی و 
 ین با حوزه نها ی خصوصاً نها   ین )همچون   لی  همین بهحاکم بر  ین فاصله  ار . 
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ه و مساجد( پیوندی وثیق  ار ، این  ر حالی است که رسانه اغلرب برا   های علمیحوزه
 شو .سیاسی حاکم بر آن فهمیده و قضاوت میر  اقتصا 

های نسبت رسانه و  ین است که از  یگر مؤلفه« شناختیپیوند مارفت»، این بر علاوه
 ینری برا   ه شرو . رسران   شده و رسانه  ینی بررسی مری ایذی   و مفهو  کلی  ین رسانه

گیری  های  ینی؛ تأثیرات مطلوب اجتماعی؛ جهتفطری بو ن؛ انطباق با غایات و آرمان
 ینی  ر محتوا؛ تاریخی و بافتراربو ن؛ کرارکر محوری؛ پرر اختن بره ابارا  رفتراری و       

ای  ر  بخشی به امر رسرانه  شناسانه و قدسیت مندی از مایارهای زیبایی پیامدی  ین؛ بهره
شرده را مرروجّ    ای شو .  ر سروی مقابر ،  یرن رسرانه     حوزه فهم می ا بیات نظری این

 شو . فهم میگرایانه(  )اجتماعی ر فن ینی سوسیوتلنیلال  مثابه به انند که  مذهب می شبه
کنرد؛ انتشرار جماری     کنندگی رسانه عم  مری  شده مبتنی بر کارکر  سرگر  ای  ین رسانه

ساز  ار   ز ا و عرفی گیر  و کارکر  تقدس  ین است؛  ر تاار  با  ین نها ی قرار می
 که خروجی آن تقویت فر گرایی است.

شو  که با توجه به امری پیچیده فهم می مثابه به« سنجش تأثیر  ینی رسانه»همچنین 
های مانا ار مخاطبان از زندگی و بافت فرهنگی که تجربه زیسته مخاطبان  ر آن روایت

های حاکم بر مقولره نسربت رسرانه و    از  یگر مؤلفه شو . رقم خور ه است، ارزیابی می
از سوی رسانه  ینی است. سلولاریسم را عمومراً  « ترویج ناخواسته سلولاریسم» ین، 

گرایری  شناسند و توجه رسانه  ینری بره عینری   آفرینی میهای شبه  ین و غفلتبا پدیده
 زه مارفی شده است. سازی یا سلولاریسم  ر ا بیات نظری این حوعام  عرفی عنوان به

های نسبت  ین و رسانه است که نیز از  یگر مؤلفه« های خا  مانای  ینیویژگی»
 ر مقایسه با تأثیرات  ینی از اهمیت بیشتری برخور ار است. اسنا  و مدارک عموماً بر 
سیاسی بو ن؛ اجتماعی بو ن؛ اقتصا ی بو ن؛ سراختاری و نهرا ی برو ن؛ چنردمانایی     

کننرد.  مری  تأکیدها  ر خلق ماانی  ینی آفرینی حمایتی رسانهتی مانا و نقشثبا بو ن؛ بی
اجتماعی بو ن مانای  ینی همسو با فر ی بو ن این ماناست و  ر آن استقلال مخاطب 

هرای   آفرینری هویرت  ، نقرش ایرن  برر  علاوهو تفسیرگری ایشان  ر نظر گرفته شده است. 
 ور  توجه ا بیات نظری این حوزه است.گروهی  ر اجتماعی بو ن مانای  ینی نیز م

های این مقوله است. این مؤلفه را نیز از  یگر مؤلفه« کارکر  تأثیر  ینی بر مخاطب»
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 انند و بر بافتار بو ن تأثیرات و نقش محتوا و ای میعام  مشروعیت و مقبولیت رسانه
 ینی ه  ارند. همچنین پیچیدگی تأثیرات رسان تأکید هی تأثیرات شناسی  ر شل زیبایی

اسنا  و مدارک است. ایرن   تأکیدبر مخاطب و نیز اهمیت حوزه شناختی مخاطبان مور  
 منظرور  بره  ر حالی است که اهمیت تولیدات جمای مخاطبران و نیرز مناسرک جماری     

ترأثیر   ان این حوزه پنهان نمانده است.نظر صاحباثربخشی بیشتر محتوای  ینی از نگاه 
 جسرتجو ها با یلدیگر رسانه  ینی بر مخاطبان را بایستی  ر پیوند ساختاری همه رسانه

  هی این تأثیر را مور  توجه قرار  ا .کر  و سازوکارها و عمللر های نها ی  ر شل 

 
 منبع: )نویسنده(

  های نسبت رسانه و دینمؤلفه (:6شکل )
 

 مثابره  بهشده  هایی است که  ر اسنا  و مدارک بررسیاز  یگر مقوله« تلویزیون  ینی»
ه سریطر »برو ه اسرت.    تأکیرد رسرانه  ینری مرور     ه ساز  ر عرصامری تاریخی و هویت

تأثیرپرذیری از تبشریرگرایی و   »؛ «حاکمیرت قواعرد برازار )عرضره و تقاضرا(     »؛ «نمایش
عراملی  »؛ «ینری تررویج اخرلاق    »؛ «آفرینی  ر پالایش روانی جاماه نقش»؛ «پروتستانتیز 
نیازمندی »؛ «عاملی برای کالایی شدن»؛ «گرایی جدید مروج مناسک»؛ «سازیبرای عرفی
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؛ «هرای بینشری مخاطبران    زمینره  نیازمندی به پریش »؛ «های شهو ی مخاطبان به ممارست
هرای   مؤلفره  ازجملره « های بصرری برخور اری از جذابیت»و « پیوند با زیست روزمره»

 یات نظری این حوزه است.تلویزیون  ینی  ر ا ب
اسرت. ایرن نروع از    « نیازمند مشارکت آیینری بیننردگان  »، تلویزیون  ینی این بر علاوه

هرای تلویزیرونی اسرت و     مشارکت طبیاتاً محصول حضور فاالانه مخاطبران  ر برنامره  
را نیرز  « صداوسریما »عاملی  ر راستای برساخت هویتِ روزمره ایشان است. همچنرین  

شرده   های سرازنده تلویزیرون  ینری  ر اسرنا  و مردارک بررسری       ز مؤلفهتوان یلی ا می
های سنتی؛ هژمونی قدرت  آور . پیوند وثیق با  ین؛ پیوند ناگسستنی با رسانه حساب به

ابارا    ازجملره الال  نبو ن  ر عرصه  یرن و  ینرداری    سنتی؛ پیچیدگی تأثیرات و علت
تأثیر  ینی بایرد مرور  توجره قررار     ی اهمیت جا بهصداوسیماست. اهمیت مانای  ینی 

گیر ؛ مانای  ینی  ر صداوسیما از طریرق میرانجیگری رسرانه، فرر  و فرهنر  ایجرا        
، عرضره  ایرن  برر  عرلاوه های اجتماعی، سیاسی و اقتصا ی پیونرد  ار .  شو  و با لایه می

یا غامض  ر نظر گرفت.  لای    شوارهیا  محتوای  ینی  ر صداوسیما را بایستی مسئله
آفرینری  ینری  ر صداوسریما؛ لرزو      انرد از: ضررورت برازنگری نقرش     این مهم عبارت

ریرزی   سازی  ینی؛ ضرورت حاکمیت سیستم ارتباطی پویا و همگرا؛ لزو  برنامره  برنامه
برای نوجوانان و جوانان؛ ضرورت مشرارکت آیینری مخاطبران  ر تولیردات و احتمرال      

 های  ینی. از برنامهز گی مخاطب 
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 منبع: )نویسنده(

 های تلویزیون دینیمؤلفه (:1شکل )
 

 های صداوسیمای اسلامی. انگاره5-6

 هرد کره   ان و اساتید حوزه رسانه  ینی نشان مری نظر صاحبهای انجا  شده با مصاحبه
 ر اینجا همران   ای پیرامون صداوسیمای اسلامی وجو   ار . انگارهگانه های ششانگاره

شناسانه به بیان مسائ  شوندگان است که  ر ساحتی مارفتایماژ یا طرح ذهنی مصاحبه
هرا شرام  فراینردی؛    اند. این انگراره و موضوعات پیرامون صداوسیمای اسلامی پر اخته

ای )حلمرانری(؛ نهرا ی )فراصداوسریمایی(؛ و    محتوایی؛ سراختاری )سرازمانی(؛ زمینره   
ها از برین   شونده  هد که مصاحبهها نشان میکدگذاری مصاحبه هستند.مخاطب )محور( 

هرای محتروایی، سراختاری و    را برر انگراره   تأکیرد بیشترین  ترتیب بههای یا شده انگاره
 ای، نها ی و مخاطب محور قرار  ارند. های زمینهاند و پس از آن انگاره فرایندی  اشته

ی مطررح  ر عرصره تولیردات را یرویی و     هرا شرام  بایسرته  « های محتروایی انگاره»
نداشررتن محرردو یت موضرروعی  ر  »؛ «هرردایت انسرران برره خرردا »تلویزیررونی اسررت. 

همسویی برا  »؛ «تبیینی بو ن»؛ «رویلر   ینی  ر پر اختن به موضوعات»؛ «ها سازی برنامه
اول از موضوعات   ارائه روایت»؛ «رسانیبخشی و نه صرفاً اطلاع آگاهی»؛ «فطرت بشری

؛ «بازگر اندن انسران بره خرو    »؛ «عرضه انسان متاالی»؛ «عدالت محتوایی»؛ «رویدا هاو 
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های مطرح  ر عرصه  انگاره ازجمله« کاریپرهیز از سیاسی»و « پرهیز از افراط و تفریط»
هرای محتروایی   انگراره  ازجملره نیرز  « بره فقره پویرا    پایبنردی » تولیدات صداوسیماست.

مااصر بو ن انسان به مانای حضور امرروزی و محردو    صداوسیمای اسلامی است که 
 هد.  و باد اصلی این انگراره  بو ن نوع بشر  ر اقتضائات زمانه را مور  توجه قرار می

اند از: قطایت اصرول بردون تیییرر اسرلامی )محلمرات( و مشرروطیت اصرول         عبارت
ست، پرهیرز از  موار ی که به محلمات مربوط ا ازجملهتیییرپذیر اسلامی )متشابهات(. 

نمایش خشونت عریان و روابط جنسی  ر تولیدات صداوسیماست.  ر همین زمینه باید 
توجه  اشت که متشابهات  ائماً به زمان و ملان وابسته هستند و تأثیرات اجتماعی آنها 

 از اهمیت برخور ار است.
بو ه است.  انشری برو ن    تأکیدهای محتوایی مور  از انگاره« ایپایبندی به اصول حرفه»

شناسرانه  ر تحقرق ایرن انگراره     های فنری و زیبرایی  گیری ظرفیتکار بهگرایی و و تخصص
چیرز  ر   ای و قررار  ا ن همره  های تولید رسرانه ، توجه به پیچیدگیاین بر علاوهاهمیت  ار . 

بره  همچنین، تحول روایری   ؛شو ای محسوب میخدمت پیا ، لازمه پایبندی به اصول حرفه
مانای پر اختن به ژانرهای مختلرف؛ صرحت روایری؛ هنرمندانره برو ن؛ جرذابیت  اشرتن؛        

اصرول   عنروان  بره شروندگان  خلاقانه بو ن و عامه فهم برو ن نیرز بارهرا از سروی مصراحبه     
 بو ه است. تأکیدگری  ر عرصه تولیدات را یویی و تلویزیونی مور   ای حرفه
محتوایی است که لازمه آن تذکر  ائم بره پروچی   های از انگاره«  رک انسان جدید»

پر اخت صحیح به » محیط پیرامونی وی و نیز  ا ن توجه  ائم به بو ن امر قدسی است.
های محتوایی صداوسیمای اسلامی است. ارائره غیرمسرتقیم و   از  یگر انگاره« اباا   ین

مستقیم به ابارا  اعتقرا ی؛   گویی بو ن؛ تذکری بو ن پیا ؛ پرهیز از اشاره وضمنی، گفت
پرهیز از فربهی مناسک و پرهیز از ترویج خرافات از اباا  مطرح پیرامون این انگاره  ر 

 شوندگان بو ه است. نگاه مصاحبه
ای محتروایی  انگراره  عنروان  بره شوندگان نیز بارها از سوی مصاحبه« اجتماعی بو ن»
  تما  شهروندان؛ تایین  ستور روز بو ه است. بازنمایی حقیقت؛ بیان مسائ تأکیدمور  

برای هدایت افلار عمومی؛ عقب نبو ن از جاماه و پاسخگویی به نیازهرای روزمرره از   
شروندگان  نیرز از سروی مصراحبه   « پرهیز از افتا ن  ر روزمرگی» اباا  این انگاره است.
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فراتر از ای محتوایی بیان شده است. خروجی این انگاره، گشو ن جهانی انگاره عنوان به
انگاره  یگرری اسرت کره    «  اریراستگویی و امانت» زیست روزمره انسان جدید است.

 های متلثر عنوان شرده اسرت.  شوندگان، پر اختن به روایتلازمه آن از سوی مصاحبه

کننردگی  قیقراً  ر    آیرد. سررگر   مری  حسراب  بره ای محتوایی نیز انگاره« کنندگیسرگر »
شو  و لازمه آن البته توجه به ایرن مهرم   مخاطبان تاریف میآفرینی برای  راستای شا ی

کنندگی بیشتر  ر مقایسه برا  یگرر   است که صداوسیما از افتا ن  ر رقابت برای سرگر 
 ها پرهیز کند. رسانه
های محتوایی است. یلی  یگر از انگاره« وگومحورهای گفتنقش تأثیرگذار برنامه»

راحتی املان تولید و تأثیرگذاری بر  هزینه و سا ه بو ن به مها به  لی  کاین نوع از برنامه
 مخاطبان را  ارند.

 
 منبع: )نویسنده(

  های محتوایی صداوسیمای اسلامی انگاره (:0شکل )
 

پرر از .   های سازمانی و ساختاری صداوسیما میبه بررسی بایسته« های ساختاری انگاره»
 ازجملره « ایرانری ر   حاکمیت اندیشره اسرلامی  »و  «اندیشگانیر   تحقیقاتی مؤثروجو  مرکز »

 شوندگان بو ه است.های مصاحبههای ساختاری مطرح شده  ر صحبتانگاره
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 های مهم ساختاری است. صداوسیما بایستی مبتنی بر اقتصا نیز از انگاره« کارآمدی»
سیاسی شفاف و قواعد روشن عمومی عم  کند.  ر این میان عمللر  صداوسیما باید ر 

گری ای تنظیم گر  . این بایسته به مانای عبور از تصدیجدید رسانهالگوواره  بر اساس
ای است. ایفای نقش مثبرت  ر فضرای   گری هوشمندانه رسانهو حرکت به سمت تنظیم

، انگراره  این بر علاوهای است. جدید رسانهاره الگوو بر اساسمجازی نیز ضرورت عم  
کند؛ تشرلیلات  کارآمدی ساختار صداوسیما، ضرورت باد تشلیلاتی را نیز گوشز  می

سرازی  سازمانی کوچک و کارآمد لازمه کارآمدی است. ایرن بایسرته مبتنری برر چابرک     
ی جرا  بره اندیشری  های مدیریتی ناکارآمد؛ کیفیخواهد بو  که بر اساس آن حذف پست

 اندیشی و جذب کیفی و اصولی نیروهای انسانی  ر  ستورکار است.کمی
حاکمیررت الگرروی جدیررد مرردیریتی نیررز از اباررا  مهررم انگرراره کارآمرردی اسررت.    
هوشمندسازی مدیریت رسانه؛ عبور از سازوکارهای مجوزمحرور و تاراملات فارال برا     

، ایرن  برر  عرلاوه ها لازمه حاکمیرت الگروی جدیرد مردیریتی اسرت.      مر   و  یگر رسانه
بادی  عنوان بهشوندگان باید سازوکارهای پیشرفته تولید و انتشار محتوا از نظر مصاحبه

از الگوی جدید مدیریتی صداوسیما  ر نظر گرفته شو . توساه محتواهای کاربرساخته؛ 
کننردگان؛ حرذف برخری    ن و تهیه قیقه به تولیدکنندگا بر اساسحذف الگوی پر اخت 

موار ی است که برای پیشرفت  ر تولید و  ازجملهها و کیفیت فنی بالای تصاویر شبله
،  اشتن نظریه هنجاری کارآمد که خطوط سربز و  راستا همین  رانتشار محتوا لاز  است. 

هرای فرهنگری   قرمز  ر آن رعایت شده باشد، ضروری است. خطوط سبز  ارای  لالت
های اساسی ترویجی  ار  و هردف  های نسبی محتوایی و مؤلفهبخش است، مزیت الها

مراترب   آن انتقال میراث فرهنگی است. این  ر حالی است که خطوط قرمز اهمیرت بره  
مبتنری برر اقتضرائات     کمتری از خطوط سربز  ار ،  ر خردمت خطروط سربز اسرت و     

، لازمره  اشرتن سرازوکارهای    این بر علاوهکند. گوی فرهنگی عم  میواجتماعی و گفت
گیری سررمایه انسرانی متاهرد و متخصرص اسرت.      کار بهپیشرفته تولید و انتشار محتوا، 

شروندگان  ر راسرتای   موار ی اسرت کره مصراحبه    ازجملهگرایی بازنگری  ر سلبریتی
انرد. تیییرر جردول پخرش نیرز       اشرته  تأکیدسرمایه انسانی متاهد و متخصص روی آن 

سازوکارهای پیشرفته تولید و انتشار محتواست. تناسرب  ه موار  مطرح  ر عرص ملهازج
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هرای صداوسریما و   روزی نبو ن تما  شبله جدول پخش با زیست  ینی به مانای شبانه
موار ی برو ه کره از    ازجملهها وچهار ساعته برای برخی شبله نیز جدول پخش بیست

 قرار گرفته است. تأکیدشوندگان مور  سوی مصاحبه
های مختلف سازمانی با هم، برای حاکمیت الگروی جدیرد   ، همدلی ر هاین بر علاوه

گیرری روابرط   شوندگان برو ه اسرت. شرل    مدیریتی  ر صداوسیما مور  اشاره مصاحبه
های گومحور و نیز رضایتمندی منابع انسانی به ساخت همدلی میان ر هوسازمانی گفت

منردی از اقتصرا  صرحیح    ما منجر خواهد شد. همچنین، بهرره مختلف سازمان صداوسی
و منابع  سالاری  یوانای به مانای هزینه حداکثری برای تولید و هزینه اندک برای رسانه

موار ی بو ه است که  ر راستای حاکمیت الگوی جدید مدیریتی از  ازجملهانسانی نیز 
هرا و مسرئله ا غرا      افته شبلهی شوندگان مطرح شده است. ساختار توساهسوی مصاحبه

های تولیدی نیز برای  اشرتن الگروی جدیرد مردیریتی     های ماارف  ر  یگر گروهگروه
 مور  اشاره بو ه است.

 
 منبع: )نویسنده(

  های ساختاری صداوسیمای اسلامیانگاره (:5شکل )
 

برر   زمران »های مهم صداوسیمای اسلامی است. از  یگر انگاره« های فرایندیانگاره»
 اشتن فهرم جدیردی از نسربت  یرن و     »؛ «اتخاذ رویلر ی انتقا ی و  یالوگی»؛ «بو ن

هررای فراینرردی انگرراره ازجملرره« ای کارکنرران رسررانهتقویررت  انررش حرفرره»و « رسررانه
مبتنری برر   « ایرانری ر   کاربست اندیشه اسلامی»صداوسیمای اسلامی است.  ر این میان، 
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مشخصراً  مرکزی آن را فلسرفه اسرلامی و   ه یر  و هستگنظا  ارتباطی توحیدی شل  می
 هد.  ین؛ ا بیات و تاریم و کرلا  و عرفران نیرز از    حلمیت متاالیه صدرایی شل  می

ح  مسرائ  فقهری رسرانه    » ایرانی است.ر    یگر اباا  پیرامونی کاربست اندیشه اسلامی
گویی متناسب با زمان و های فرایندی است که پاسماز  یگر انگاره« )حاکمیت فقه پویا(

وجرو   انرش   » شرو . ین ابارا  آن محسروب مری   ترر  مهمملان به مسائ  فقهی رسانه از 
های فرایندی است. این  انش طبیاتاً بایسرتی برا   انگاره ازجملهنیز « محورپشتیبان مسئله

وسیله از سلولاریسرم پرهیرز کنرد. همچنرین ایرن  انرش        محوریت  ین باشد تا به این
های رسانه باشرد و برر مسرائ  بنیرا ی و     ایستی ناظر بر تما  اباا  و پیچیدگیضرورتاً ب

هرای واسرط و   کاربر ی تمرکز کند. توجه به مسائ  بنیا ی و کاربر ی نیازمند پرژوهش 
 پرهیز از الگوهای رایج آزمون و خطاست.

 
 منبع: )نویسنده(

 های فرایندی صداوسیمای اسلامیانگاره (:6شکل )
 

از  یگرر  « اقتصرا ی »و « سیاسی»های شام  انگاره« ای )حلمرانی(های زمینهانگاره»
ر   محروری؛ حاکمیرت الگروی  ولرت     عناصر سازنده صداوسیمای اسلامی است. توساه

ملت؛ برقراری ارتباطات گسرتر ه برا  نیرا و حلومرت حرداقلی از ابارا  مرور  توجره         
برازار؛   ، تنظریم ایرن  برر  علاوه های سیاسی بو ه است.شوندگان  ر عرصه انگارهمصاحبه

برخور اری اقتصا ی با هدف تقویت طبقه متوسط و رسیدگی به مایشت مر   با هدف 
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 های اقتصا ی صداوسیمای اسلامی هستند.توزیع عا لانه ثروت از اباا  ساخت انگاره

 
 منبع: )نویسنده(

  ای صداوسیمای اسلامی های زمینه انگاره(: 6شکل )
 

ان برو ه  نظر صاحبنیز مور  توجه استا ان و « های نها ی )فراصداوسیمایی(انگاره»
گوی صداوسیما با  یگرر  وگفت»؛ «استقلال صداوسیما»؛ «محوربو ن صداوسیما»است. 
 های نها ی هستند.انگاره ازجمله«  رک اصولی و صحیح نها   ین از رسانه»و « نها ها

به مانای وجو  سرازوکارهای  قیرق و    «عمللر  صحیح شورای نظارت بر صداوسیما»
شروندگان برو ه   ای نیز مور  توجه مصراحبه عملیاتی برای نظارت بر این سازمان رسانه

با هدف هدایت موقوفات و وجوهات به سمت رسانه « حاکمیت اقتصا  اسلامی»است. 
 های نها ی صداوسیمای اسلامی بو ه است.نیز از  یگر انگاره

 
 منبع: )نویسنده(

  های نهادی صداوسیمای اسلامی انگاره(: 6شکل )
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هرای مطررح  ر سراخت صداوسریمای     از  یگر انگاره« )محور( های مخاطبانگاره»
وجه متاالی  بر اساسمصرف »گیری پدیده و شل « اص  نبو ن مخاطب»اسلامی است. 

شوندگان پیرامون مخاطب صداوسیما موار ی بو ه که از سوی مصاحبه ازجمله« انسانی
 قرار گرفته است. تأکیدمور  

 
 منبع: )نویسنده(

  در صداوسیمای اسلامی  های مخاطب انگاره(: 9شکل )
 

شو ؛ این نمونه ارائه می عنوان بهها  ر پایان این بخش  و مور  از کدگذاری مصاحبه
نمونره اول:  گیرنرد.  اشاره قرار میها مور  بر اعتبار کدگذاری تأکیدمصا یق صرفاً برای 
... تاامر  سرازمان   »کنرد:  زا ه  ر بخشی از مصاحبه خو  بیان مری سیدابوالقاسم صالحی

ای بایرد برا   گرری رسرانه  ها و نها های کشور  ر عرصه کنشصداوسیما با  یگر سازمان
 «سیمامحوربو ن صداو»شونده حلایت از انگاره این گزاره مصاحبه ،«صداوسیما باشد...

های نها ی )فراصداوسیمایی(  ار . نمونه  و : سیدحمید میرخندان  ر بخشی ذی  انگاره
... قب  از هرچیز باید از غفلت صداوسیما از پژوهش حرف »کند: از مصاحبه خو  بیان می

ای های رسانهبزنیم ... تما  وجوه ساختاری و محتوایی صداوسیما باید محصول پژوهش
ر   وجرو  مرکرز مرؤثر تحقیقراتی    »شونده حلایت از انگراره  گزاره مصاحبهاین  ،«باشد...

 های ساختاری )سازمانی(  ار .ذی  انگاره «اندیشگانی رسانه

 . اصول بنیادین صداوسیمای اسلامی5-1

 هد کره اسراتید و   های جدید نشان می ا ن مصاحبه ها و انجا تر مصاحبهبررسی عمیق
 هنرده  زیربنرای شرل    عنروان  بره  ارند که عمرلاً   تأکیدان بر اصول بنیا ینی نظر صاحب
کنند.  رواقع برخری کردها  ر سرخنان ایشران     های صداوسیمای اسلامی عم  میانگاره

ایرن  بلله  ان  انستنظر صاحبها را  یدگاه ذهنی سا گی آن توان بهوجو   ار  که نمی
هرا  لاز  است تا آن؛ بنابراین ان هستندنظر صاحبهای ذهنی ها و طرحکدها مقوّ  انگاره
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ها جدا کر  و  ر قالب  یگری همچون اصول بنیا ین صداوسیمای اسرلامی  را از انگاره
قرار  ا .  لی  انتخاب این عنوان، زیربنایی بو ن کدهای اشاره شده  ر سخنان اساتید و 

شناسرانه قررار ندارنرد و    ها  ر سراحتی مارفرت  ان است که برخلاف انگارهنظر صاحب
توان ا عرا کرر  کره اصرول     تر می هند. به بیان  قیقهای چنین ساحتی را شل  می بنیان

شناختی است و عملاً روش رسیدن به صداوسیمای اسلامی بنیا ین همان ساحت روش
بازتاریف و پذیرش مفهو  جدیدی »اند از:  کنند. این اصول بنیا ین عبارترا عرضه می

برازتاریف و پرذیرش مفهرو     »و « بازتاریف و پذیرش مفهو  جدیدی رسانه»؛ «از  ین
 «.جدیدی از مخاطب

امرری فقهری    مثابره  بهبر عبور از  ین « بازتاریف و پذیرش مفهو  جدیدی از  ین»اص  
کنرد.  کرر ن تاریرف مری    راه و رسرم  رسرت زنردگی    عنروان  بره ویژه  ار  و  یرن را   تأکید
سرای  ار  ترا رسرانه را    « بازتاریف و پرذیرش مفهرو  جدیردی رسرانه    »، اص  این بر علاوه

امرری   مثابره  بره ای از زیستن تاریف کند و آن را از ابزاربرو گی رهرا سراز  و    شیوه عنوان به
برازتاریف و پرذیرش مفهرو  جدیردی از     »قررار  هرد. همچنرین، اصر       تأکیدنها ی مور  

 شاور،  ارای فطرت و اختیار است.   که ملی، ذی ار تأکیدای از مخاطب ، بر گونه«مخاطب
گانه یا شرده صررفاً بره مانرای ارائره      اند که اصول سه اشته تأکیدشوندگان مصاحبه

کرر ن ایرن    پرذیرش و  رونری  بللره   تاریف جدیدی از  ین، رسانه و مخاطب نیسرت 
هرای  ان و مردیران صداوسیماسرت کره اساسراً انگراره     گرذار  سیاسرت تاریف از سروی  

هرا عمرلاً املران تحقرق     کند. نپذیرفتن این برازتاریف صداوسیمای اسلامی را خلق می
اصرول   عنروان  بره ست که ایرن مقرولات   رو این ازبر ؛ صداوسیمای اسلامی را از بین می

 اند.بنیا ین مارفی شده
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 منبع: )نویسنده(

  اصول بنیادین صداوسیمای اسلامی(: 34شکل )
 

 صداوسیمای اسلامی. عناصر ذاتی 5-0

هرای  ها و نیرز پیونرد آنهرا برا مقولره     آمده از تحلی  مصاحبه  ست بههای اصول و انگاره
ای از عناصرر ذاتری   شربله حاص  شده از بررسی اسرنا  و مردارک مختلرف بره خلرق      

؛ «امرری اجتمراعی   مثابره  بره  یرن  »؛ «برای ایرانِ امروز»؛ «شدن  ر حال»شام  گانه  شش
انجامرد. ایرن عناصرر ذاتری  ر     می« سیطره عقلانیت»و « بو ن همدلانه»؛ «بو ن مصلحانه»

شوند. شناختی )انتولوژیک( صداوسیمای اسلامی محسوب میواقع همان ساحت هستی
ها حلایت آمده از اسنا  و مدارک و نیز مصاحبه  ست بهها و اصول ها، انگارهانبوه مقوله

مشخصاً است. این عنصر ذاتی « شدن ر حال »از آن  ار  که صداوسیمای اسلامی  ائما 
ساز این رسانه و های حاکم بر صداوسیمای اسلامی؛ عوام  متاد  عرفی بیانگر پیچیدگی

شناسرانه و تلراملی نظیرر برازتاریف و پرذیرش مفهرو        های هسرتی  نیز اصول و انگاره
 جدیدی از رسانه است. 
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 منبع: )نویسنده(

  متعلق به صداوسیمای اسلامی« شدن درحال»ابرکلمات عنصر ذاتی  (:33شکل )
 

هرا و  ، عنصر ذاتی  یگری است که از اصول، انگراره «برای ایرانِ امروز»، این بر علاوه
آمده است. بازتاریف و پذیرش مفهو  جدیدی از مخاطرب    ست بههای مختلف مقوله

و رسانه؛ پاسخگویی صداوسیمای اسلامی به نیازهای روزمره و پیوند ناگسستنی آن برا  
توساه سیاسی و نیز عدالت اقتصا ی بیانگر این عنصرر ذاتری    ازجملهمسائ  حلمرانی 

روز با مسائ  جهانی است. باید توجه  اشت که تناسب صداوسیمای اسلامی با ایران ام
های انسانی و تحرولات عمیرق اجتمراعی، فرهنگری، سیاسری و اقتصرا ی       نظیر عاملیت

 محور نیز مرتبط است.ای شبلهرسانهالگوواره برآمده از 
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 منبع: )نویسنده(

  متعلق به صداوسیمای اسلامی «برای ایران امروز»ابرکلمات عنصر ذاتی (: 36شکل )
 

امرری   مثابره  بره  یرن  »عنصر ذاتی  یگرر صداوسریمای اسرلامی عبرارت اسرت از:      
اهمیت این مهم  ر اص  بازتاریف و پرذیرش مفهرو  جدیردی از  یرن بره      «. اجتماعی

گویی بو ن؛ بافتار بو ن؛ اهمیت مناسک جمای؛ برسراخت   و روشنی آشلار است. گفت
اصرول،   ازجملهاخته، همگی جمای هویت؛ ارتباطات آیینی و توساه محتواهای کاربرس

را « امرری اجتمراعی   مثابره  بره  ین »هایی هستند که حضور عنصر ذاتی ها و انگارهمقوله
 سازند.برجسته می

 



 669   محسن گودرزی   /  محور شبکه یا رسانه میدر پارادا یاسلام یمایصداوس یداریپد

 
 منبع: )نویسنده(

  متعلق به صداوسیمای اسلامی« امری اجتماعی مثابه بهدین »ابرکلمات عنصر ذاتی  (:31شکل )
 

نیز  ر زمره عناصرر ذاتری صداوسریمای اسرلامی     « بو ن همدلانه»و « بو ن مصلحانه»
شوند. برازتاریف و پرذیرش مفهرو  جدیردی از مخاطرب؛ حاکمیرت نظرا         مارفی می

های اخلاقی؛ تذکری بو ن پیا ؛ فطری بو ن آن؛ پرهیز از ارتباطی توحیدی؛ رشد ارزش
ی مروار   ازجملره  اری و بیان مسائ  تما  شهروندان سیاسی کاری؛ راستگویی و امانت
ترتیرب،   همرین  صداوسیماسرت. بره  « مصرلحانه برو ن  »است که رعایت آنها  ر راستای 

؛ گفتگرویی گفتگویی بو ن؛ ارائه غیرمستقیم و ضمنی پیا ؛ اتخاذ رویلرر ی انتقرا ی و   
هرا و اصرولی   ها، انگراره مقوله ازجمله رک انسان جدید و توجه به مااصر بو ن انسان 

پیوندی وثیق  ارند و عملاً سازنده بخش مهمی « بو ن همدلانه»هستند که با عنصر ذاتی 
 آیند.می حساب بهاز صداوسیمای اسلامی 
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 منبع: )نویسنده(

  متعلق به صداوسیمای اسلامی« بودن مصلحانه»ابرکلمات عنصر ذاتی (: 30شکل )

 

 
 منبع: )نویسنده(

  صداوسیمای اسلامیمتعلق به  «بودن همدلانه»ابرکلمات عنصر ذاتی (: 35شکل )
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اسرت. برازتاریف و   « عقلانیرت ه سریطر »عنصر ذاتی پایانی با اهمیت بسریار زیرا ،   
ای؛ ترذکری برو ن پیرا ؛    پذیرش مفهو  جدید از  ین؛ پایبندی به اصول فنری و حرفره  

بر خطوط سبز  ر  تأکیدگرایی؛ قطایت اصول بدون تیییر اسلامی؛ بازنگری  ر سلبریتی
 ازجملره و پر اختن به اباا  رفتاری و پیامردی  یرن    تأکیدنظریه هنجاری صداوسیما و 

ه سیطر»ها و اصول حاکم بر صداوسیمای اسلامی هستند که عنصر ذاتی ها، انگارهمقوله
 سازند.را می« عقلانیت

 
 منبع: )نویسنده(

  متعلق به صداوسیمای اسلامی« سیطره عقلانیت»ابرکلمات عنصر ذاتی (: 36شکل )
 

 گیرینتیجه

هرا، اصرول بنیرا ین و عناصرر ذاتری،      هرا، انگراره  های تحقیق  ر چهاربخش مقولهیافته
ای رسرانه الگروواره  فاالیرت  ر   منظرور  بره ی برای صداوسیما فر  به منحصررهنمو های 

وجرو   انرش    توان به این موار  اشاره کر :این رهنمو ها می ازجملهمحور  ار . شبله
هرای اندیشرگانی و نخبگرانی    منردی صداوسریما از ظرفیرت   محور و بهرهپشتیبان مسئله
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ه سیاسیِ  خالت حداقلی  ولت  ر زنردگی روزمرره مرر   و نیرز     مؤلفکشور؛ توجه به 
هررا؛ و شررفافیت بیشررتر سررازیتوجرره مسررائ  و مشررللات اقتصررا ی مررر    ر برنامرره 

ارتقا کارآمردی. تمرامی رهنمو هرای اشراره      منظور بهاقتصا سیاسی حاکم بر صداوسیما 
ای و حرکت سزایی  ر تطبیق صداوسیما با وضایت جدید رسانه هها نقش بشده  ر یافته

 شدن  ار .  ترآن به سمت اسلامی
گرایانه و تااملی تقسریم  های میان رسانه و  ین به سه  سته ابزارگرایانه، ذاتنسبت

 هرد کره الزامراً نیازمنرد فرراروی از ایرن       تحقیرق نشران مری   هرای  لیلن یافته ؛شوندمی
های فرایندی انگاره ازجملهها و مقالات این حوزه هستیم. گانه  ر کتاببندی سه تقسیم

، ایرن  برر  عرلاوه صداوسیمای اسلامی،  اشتن فهم جدیدی از نسبت  ین و رسانه است. 
بایسرت مرور    بیننردگان مری   های حاکم بر تلویزیون نشان  ا  که مشارکت آئینری همؤلف

گونره  یگرری از رابطره میران      عنروان  بهرا باید « پیوند آئینی»، ؛ بنابراینتوجه قرار گیر 
رسانه و  ین  ر نظر گرفت. این پیوند با اندیشه و بینش اسلامی انطباق کام   ار  و  ر 

ان رسانه و  ین ترین گونه ارتباطی میتااملی مثابه بهتوان آن را شناسانه میساحتی هستی
شناخت. آئینی بو ن، منطبق با عناصر ذاتی صداوسیمای اسلامی، فراینرد و سرازوکاری   
همدلانه است. اجتماعی و احساسی بو ن از  یگر اباا  پیوند آئینی رسانه و  ین اسرت  

های مخاطب  ار . اتخاذ رویلر ی آئینی  ر مواجهه که ریشه  ر زندگی روزمره و زمینه
تر به امرر  تر و اجتماعیشو  تا نگاهی به مراتب عمیقین و رسانه موجب میتوامان با  

 ای و امر  ینی  اشته باشیم.رسانه
های صداوسیمای اسلامی به سمت ها و انگارههای تحقیق هرچقدر از مقوله ر یافته

کنیم، پدیداری بیشتری  ر حال وقوع است. اصول بنیا ین و عناصر ذاتی آن حرکت می
محور هستیم. اصرول  ای شبلهرسانهالگوواره ، شاهد تطبیق بیشتری با مسئله این بر علاوه

تفراوت بنیرا ین   »ه مهم پدیرداری یانری   مؤلفبنیا ین صداوسیمای اسلامی تماماً از این 
، عناصرر ذاتری   ترتیرب  همرین   بهبرخور ار است. « های پیشینها و  یدگاه اشتن با بینش

 الگروواره های برآمرده از  سیت به مراتب بیشتری به پیچیدگیصداوسیمای اسلامی حسا
 محور  ارند.ای شبلهرسانه

های مارفتری صداوسریمای   ین پدیداریتر مهم ازجملهاصول بنیا ین و عناصر ذاتی 
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، تطبیق صداوسیما با این اصول و توجه به عناصر ذاتری عنروان   رو این ازاسلامی هستند. 
کنرد.   ار بازسرازی مری  هرویتی برنامره   مثابه بهها عملاً هویت این رسانه را شده  ر یافته

ای صداوسیما  ر جاماره و  نتیجه طبیای رسیدن به چنین هویتی، بازیابی عاملیت رسانه
ای، اقتصا ی، سیاسی، فرهنگی و اجتماعی است. های رسانه ر میان انبوه  یگر عاملیت

ای شو  کره  ریرابیم، ارتقرا عاملیرت رسرانه     ر میاهمیت این موضوع زمانی بیشتر آشلا
تواند اصلاح ساختارهای  ینی را  ر جهت رشد و تاالی جاماه بره  صداوسیما حتی می
 همراه  اشته باشد.
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 شده جهت تحليل اسنادي پيوست: منابع استفاده
به کوشش سید  ، ین و رسانه(؛ 1جستارهایی  ر رسانه )(. رسانه  ینی. 1811آ ورنو، تئو ور )

 حمیدرضا قا ری و حسین عمید. قم:  انشگاه ا یان و مذاهب.
نامه  ین، ارتباطات و برگزیده  انش(. مدخ  تبشیرگری تلویزیونی. 1811آرمستران ، ریچار  )

 ویراستار  انی  استوت. قم:  فتر عق .رسانه، 
 .84-3 (،81)، پژوهشسنجش و (. میزگر  مبانی رسانه  ینی. 1811) -----

، نامره  یرن، ارتباطرات و رسرانه    برگزیرده  انرش  (. مدخ  تبشیرگری. 1811استارجی ، آماندا )
 ویراستار  انی  استوت. قم:  فتر عق .

های اسلامی  ترجمه امیر یز یان، تهران: مرکز پژوهش  ین و رسانه.(. 1838استوت،  نی  ای )
 صدا و سیما.

(. فروپاشری و زوال امررر قدسرری؛ نابهنجراری و بحررران  ر مناسررک.   1811بارهرایم، گابریرر  ) 
، ویراستار استوارت هوور و نرات لانردبای. تهرران:    بازاندیشی  رباره رسانه،  ین و فرهن 

 سروش.
. تهران: مرکرز تحقیقرات   های سنتی تا تلویزیونها و  ین: از رسانهرسانه(. 1811باهنر، ناصر )

 صداوسیما.
به ، تاام   ین و ارتباطاتهای  ینی تلویزیون و  ریافت مخاطبان. (. برنامه1813باهنر، ناصر )

http://www.jstor.org/stable/25800379
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 (.السلا  علیهاهتما  حسن بشیر. تهران:  انشگاه اما  صا ق )
، بره کوشرش    یرن و رسرانه  هرای  ینری و سلولاریسرم.    (. تلویزیون، ابرژه 1811بهار، مهری )

حمیرد عبرداللهیان. تهررران: طررح آینرده برره سرفارش  فتررر      محمدرضرا جروا ی یگانرره و   
 های را یو. پژوهش

ترجمره علری    ها.ها و نوگرایی: نظریه اجتماعی  رباره رسانهرسانه(. 1814تامپسون، جان. بی )
 ایثاری کسمایی، تهران: ایران.

شر آثار . تهران: مؤسسه تدوین و نآلآل زندگی و زندگی ایدهایده(. 1831جافری، محمدتقی )
 علامه جافری.

 . قم: رجا.شریات  ر آیینه مارفت(. 1838جوا ی آملی، عبدالله )
(. رضرایت مخاطبران   1811عزیزی، جلیر  )  و یگانه، محمدرضا؛ کلانتری، عبدالحسینجوا ی

، به کوشش محمدرضا جوا ی یگانه و حمید عبداللهیان. تهرران:   ین و رسانهرسانه  ینی. 
 را یو.های   فتر پژوهش

 .(14)، مجله بازتاب اندیشه(.  ین از نگاه  ورکهیم. 1833جواهری  قیق، محمدرضا )
 . قم:  فتر نشر ماارف.گستره شریات(. 1811خسروپناه، عبدالحسین )

 . تهران: کویر.گرایی اجتماعی و مسئله مانابرساخت(. 1833جان، زهرا )خشک
 رآمردی برر نظریره ارتباطرات     اجتمراعی؛ پریش   ین، رسانه، ارتباطات (. 1813خیری، حسن )

 . قم: پژوهشگاه علو  و فرهن  اسلامی.اسلامی
هرای  گوهرای روزمرره ترا جشرن    وارتباطرات آئینری  ر گفرت   (. 1813رو نبولر، اریک،  بلیو. )

 (.السلا  علیه. ترجمه عبدا... گیویان، تهران: انتشارات  انشگاه اما  صا ق )شدهای رسانه
های صداوسیما:  یرن شررمنده و  ینرداری    (. حضور  ین  ر سریال1811رضا )زا ه محمدی، 
 .11-10، (13)، سوره اندیشهغیرعا ی. 

 ؛هرای اللترونیرک   شردن رسرانه   شمولی  یرن و جهرانی   جهان(. 1811) سایدآبا ی، محمدرضا
، به کوشش محمدرضا جوا ی یگانه و حمید عبداللهیان.  ین و رسانهی. گرایی یا واگرای هم

 های را یو.تهران:  فتر پژوهش
 . تهران: مرکز.شدن ین، جاماه و عرفی(. 1814زند، علیرضا )شجاعی
مجموعه مقالات همایش سراسری های  ینی. (. تلویزیون و نگرانی1811زند، علیرضا ) شجاعی

 .101-101 های اسلامی صداوسیما،مرکز پژوهشرسانه تلویزیون و سلولاریسم، 
 . قم:  فتر انتشارات اسلامی.شیاه  ر اسلا (. 1830طباطبایی، محمد حسین )
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. تهرران: پژوهشرگاه فرهنر  و اندیشره      رآمدی بر قلمرو  ین(. 1833اکبریان، حسنالی )علی
 اسلامی.

اصول اخلاقی حاکم بر رسانه از  یدگاه اسلا  با تأکیرد برر سریما    (. 1838وند، محمد )فولا ی
 سه آموزشی و پژوهشی اما  خمینی.. قم: مؤسج.ا.ا
(. ضرورت ابداع ژانرهای مذهبی جدید تلویزیون )ارائه  عای کمی  از 1834فر، اصیر ) فهیمی

. قرم:  ایمجموعه مقالات  ومین همایش  ین و رسانه؛ رسانه  ینی،  ین رسرانه تلویزیون(. 
 های اسلامی صداوسیما.مرکز پژوهش
، بره کوشرش    یرن و رسرانه  (. منظری اسلامی بره ارتباطرات و رسرانه.    1811فیا ، ابراهیم )

 های را یو.محمدرضا جوا ی یگانه و حمید عبداللهیان. تهران:  فتر پژوهش
 .(13)، ارغنون ،ترجمه مژگان برومند .فرهن  تلویزیون(. 1814فیسک، جان )

. تهرران:  پذیری  ر جوامع مختلرف گریزی و  ینها بر  یننقش رسانه(. 1834کاشانی، مجید )
 پژوهشگاه فرهن ، هنر و ارتباطات.

ترر اجتمراعی.   گر  ر نمایش بزرگ(. تلویزیون  ینی: مناسک جبران1811اللساندر، بابی. سی )
، ویراستاران استوارت هوور و نات لاندبای. تهرران:  بازاندیشی  رباره رسانه،  ین و فرهن 

 سروش.
. تهران: مرکرز اسرنا    سینمای  ینی پس از پیروزی انقلاب اسلامی(. 1818اصیر )کشانی، علی 

 انقلاب اسلامی.
(. فص  مشترک رسانه، فرهن  و  ین؛ یک 1811کلارک، لین اسلافیلد و هوور، استوارت ا . )

 . تهران: سروش.بازاندیشی  رباره رسانه،  ین و فرهن شناختی. مقاله کتاب
هرای  بازنمایی  یرن  ر سرینمای پرس از انقرلاب؛ رابطره برا زمینره        (.1831گو رزی، محسن )

 .11-1(، 13)3شناسی هنر و ا بیات، . جاماهشدهایاجتماعی و  ین رسانه
 . تهران: کویر. ین و ارتباطات(. 1811محمدی، مجید )

 . قم:  فتر انتشارات اسلامی.بینی اسلامیای بر جهانمقدمه(. 1810مطهری، مرتضی )
 تهران: حلمت. ،1ج  .مقالات فلسفی(. 1811مطهری، مرتضی )
 . تهران: صدرا.انسان و ایمان(. 1813مطهری، مرتضی )
 . تهران: صدرا.ختم نبوت(. 1831مطهری، مرتضی )

مجموعه مقرالات  (. از  رافتا ن با جوهر تمدن جدید، گریزی نیست. 1811نیا، حسین )ماززی
 های اسرلامی صداوسریما،  مرکز پژوهشهمایش سراسری رسانه تلویزیون و سلولاریسم، 
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104-118. 
هرای صداوسریما  ر تولیرد    رویلر ها و سیاست(. 1044ماتمدی، بشیر ) و منتظرالقائم، مهدی

، فصرلنامه انجمرن ایرانری مطالارات فرهنگری و ارتباطرات      گوهای  ینی تلویزیونی. و گفت
(13)(10 ،)13-31. 

 . تهران: سمت. رآمدی بر مطالاات تلویزیونی(. 1041منتظرقائم، مهدی )

فصلنامه را یرو  ای شدن  ین. (. را یو، تلویزیون و رسانه1830مهر، سید محمد مهدی )موسوی
 .141-113، (13)، و تلویزیون

مجموعره  ای ) یرن اللترونیرک(.   (.  ین رسانه1834مولایی، محمدمهدی ) و نوربخش، یونس
 هرای  . قرم: مرکرز پرژوهش   ای رسانه نی  ،ینیو رسانه؛ رسانه   نی  شیهما نیمقالات  وم

 .مایصداوس یاسلام
 راسرتار یو، ارتباطات و رسانه ن، ی نامه  انش دهیبرگز(. مدخ  تلویزیون. 1811وارن، هیلاری )

 استوت. قم:  فتر عق .  ی ان

ها:  ینِ جهانی، ساحات عمرومی و رسرالت مطالارات     ر باب رسانه(. 1811ورِیس، آنت  و )
بره کوشرش سرید    ، (؛  ین و رسرانه 1جستارهایی  ر رسانه )تطبیقی  ینی  ر زمانه حاضر. 

 حمیدرضا قا ری و حسین عمید. قم:  انشگاه ا یان و مذاهب.
ا یران و  . ترجمره حسرن قنبرری، قرم:  انشرگاه       رآمدی به مسریحیت (. 1811جو )ویور، مری
 مذاهب.

بازاندیشی  رباره رسانه،  ین ای. (. تحول  ین  ر عصر همگرایی رسانه1811هورسفیلد، پیتر )
 ، ویراستاران استوارت هوور و نات لاندبای. تهران: سروش.و فرهن 

، ویراسرتار  یویرد   کلیدواژگانی  رباب رسانه،  ین و فرهنر  (. رسانه. 1831هورسفیلد، پیتر )
 های اسلامی صداوسیما.مرکز پژوهشمورگان. قم: 
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