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Abstract 
Nowadays, advertising has become an inseparable part of human social life. Because in 
order to sell products, ideas, and also to spread a thought or innovation, we need people's 
support and persuasion, and accordingly we need to advertise about the desired products or 
ideas and thoughts. But one of the shortcomings of Islamic societies in the contemporary 
era is the methods of advertising based on religious values and teachings. In the field of 
advertising from the point of view of Islam, there have been works and researches, 
although negative, but there is no written and comprehensive research or work that 
summarizes the opinions raised in the field of advertising based on Islam; Therefore, the 
current research is looking for the comprehensive methods and strategies of Islamic 
promotion as well as the limitations of religion from the perspective of the Qur'an and 
hadiths. In this research, the researchers referred to the authentic Islamic sources using the 
meta synthesis method and finally, among the 430 initial articles obtained, 19 suitable 
articles for this topic were discovered and used, which were further analyzed to code and 
identify the basic, organizing themes. And it was comprehensive. Also, using the literature 
of communication science, the message transmission process was divided into three parts: 
the sender, the message content, and the message receiver. In this research, it has been tried 
to categorize and present the instructions and methods of promotion approved by Islam in 
the verses and traditions according to these three parts. 
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 چکیده
چراک   ب راف و رو      ؛ه ا د ده ا       ناانس  ناپذیر و لاینفکی از حیات اجتماعی  امروزه تبلیغات بخش جدایی

تبع آن تبلیغ در مورد  ها و همچنین اداع  یک تفکر یا نوآورف نیازمند همراهی و اقناع مردم و ب  محصولات، ایده
اما یکی از کمبوده اف جوام ع ا   می در دوران مرا  ر،      ؛ها و تفکرات مورد نظر هستیم محصولات و یا ایده

ه ایی   ها و مرارف دین ا  . در زمین  تبلیغات از نگاه ا  م کارها و پژوهش هاف تبلیغات مبتنی بر ارز  دیوه
 ه اف د ود ک   ب   تجمی ع نظر     هرچند  لبی انجام دده ا  ، اما پژوهش یا اثرف مکتوب و جامری یاو  نم ی 

 جامع تبلیغ راهبردهافها و  دیوه دنبال ب حاضر  پژوهشتبلیغات بر ا اس ا  م بپردازد؛ لذا   ندده در زمی مطرح
ب ا ا  تفاده از رو     نامحقق   ،در ای ن پ ژوهش   از منظر قرآن و روایات ا   . ا  می و همچنین منهیات دین  

مقال  منا ب  91آمده،  د   ب لی  مقال  او 034 میاناز  نهای دروراترکیب ب  منابع ا یل ا  می مراجر  نموده و 
پای  ،   مضامین و دنا ایی ها ب  کدگذارف براف این موضوع کشف و ا تفاده دد ک  در ادام  با تحلیل مضمون آن

انتقال پیام ب       بخ ش     ورایندهمچنین با ا تفاده از ادبیات علم ارتباطات  ؛دهنده و وراگیر پرداخت  دد  ازمان
هاف تبلیغ مورد  و دیوه هادر این پژوهش  ری دده ا   د تور .ور تنده، محتواف پیام و گیرنده پیام تقسیم دد

 بندف و عرض  دود. یید ا  م در آیات و روایات مطابق با این    بخش د ت أت
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 مقدمه

ناپذیر و  ها و خصو اً در عصر ارتباطات، تبلیغات جز جدایی نادر زندگی اجتماعی انس
ه ا و همچن ین    چراک  براف ورو  محص ولات، ای ده   ؛لاینفک از حیات اجتماعی ا  

م ورد  تب ع آن تبلی غ در    اداع  یک تفکر یا نوآورف نیازمند همراهی و اقناع م ردم و ب    
البت  باید در نظر داد  ک  هدف  ؛(28 ، ص.9314)رحمانی،  موضوع مورد نظر هستیم

تبلیغات  رواً ورو  بیشتر و  ودآورف حداکثرف نیس  بلک  باید هدوش این بادد ک  
خود  ب ها را نسب   در مردم ایجاد کرده و آنخود  ب نهای  اعتماد قلبی و ایمان را نسب  

خداوند  بحان نیز چن دین   .(963 ، ص.9044، دیگرانو  یمورف)متاجی ن مطمئن  ازد
یکی از وظایف ا لی پیامبران جه  القاف ر ال  خود  عنوان ب مرتب  در قرآن از تبلیغ 

 .(33آی     / )نحل« فهََلْ عَلَى الرُُّسُلِ إِلَُّا البَْلاغُ الْمبُيِنُ»ب  جان و قلب مردم یاد کرده ا  . 

داده بلک   از   طبیری ا   این تبلیغ و ارتباط از طریق یک اثر مرموز و پیچیده رخ نم ی 
طریق تبیین، رودنگرف و ترلیم و تربی  با همان زبان مرمولی و رای   م ردم   ورت    

هُ ملَنْ َاَلا ُ وَ   وَ ما أَرْسَلنْا مِنْ رَسُولٍ إِلَُّا بِلسِانِ قَوْمِهِ ليِبُيَُِّنَ لهَُمْ فيَُضلِلُُّ اللَُّل  » ،گروت  ا   می
تا بتواند تمام اجتم اع را ب ا خ ود     ،(0آی   / )ابراهیم« َهَدْيِ مَنْ َاَا ُ وَ هُوَ الْعَزَِزُ الحَْكيِمُ

ورو  یک محصول ی ا ای ده نی ز مش اهده ک رد.       توان در همراه کند. این موضوع را می
تبی ین و  نح وف   ب   هاف مربوط با تغییرات اجتم اعی را   براف این امر لازم ا   ک  ایده

تبلیغ کرد ک  باعث همراهی جوامع دود ک  این همراهی جز با اقناع و م دیری  اوک ار   
 .(003، ص. 9331)قنوات،  دود عمومی حا ل نمی

انق ب ا  می ایران نیز از این قاعده مستثنی نیس  و ب راف اراه   و ت روی  خ ود     
ه ا ب ا مب انی و     و همراه ی آن نیازمن د همسو  ازف م ردم     ،یک گفتمانِ ج امع  مثاب  ب 

اعتقادات ا یل انق ب ا  می ا  . حتی در نگاه خرد و در  طح بی ان د  تاوردها،   
کشیدن کارآمدف نظام ا  می نی ز نیازمن د    رخ ف و قوانین جدید و ب گذار  یا  اراه  

تبلیغات  یا ی و اجتماعی هستیم و گفتنی ا   ک  تمرکز بر این موارد از نقاط مغفول 
گ اه در   طح ک  ن از منظ ر      مانده تاریخ انق ب ا  می ا  . ب  این مرن ا ک   ه ی    

هاف میان مل  و حکوم   هاف مختلف ب  مساهل و چالش تبلیغات و بازاریابی در زمین 
المللی نگریست  نشده ا   ک  داید یکی  هاف میان حکوم  و جامر  بین و حتی چالش
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بانی غربی و تجارف بر وضاف تبلیغات بوده ا     ها و م از علل آن تسلط گفتمان رو 
در این  .(9313آرا و  فرزاده،  ) ف جدف با مبانی گفتمان انق بی دارد هاف ک  ترارض

هاف تبلیغاتی مبتنی بر دین مبین ا  م  بین، وقدان پژوهش کامل و جامع در حیط  رو 
اف از  هاف انجام دده در این زمین  ب  گود  از پژوهش هرکدامدود؛ درواقع  احساس می

ط ور ج امع ب   برر  ی      د ود ک   ب      اند و پژوهشی یاو  نم ی  بحث تبلیغات پرداخت 
ب راف مث ال در زمین       ؛چگونگی تبلیغات از دیدگاه دین کامل و ج امع ا   م بپ ردازد   

ه ایی   ، پ ژوهش ترین وجه  تبلیغ ات ا      رکاربردترین و عمومیتبلیغات تجارف ک  پُ
هاف غربی  اند؛ ب  این مرنا ک   رواً رو  انجام دده ک  عمدتاً نگاه  لبی ب  مسئل  دادت 

اند  ها دده موجود را با احکام یا زاوی  نگاه دینی تطبیق داده و متوج  ترارض عمومی آن
 اند. ها نهی کرده و از آن

لیغ در قرآن، روایات هاف دینی تب در پژوهش حاضر ت   دده تا با ا تخراج رو 
و  یره اولیا و بزرگان دین، مدخلی براف ورود ب  این موضوع ایجاد دود؛ چراک  قرآن 

ها و  کریم براف مقبولی  و پذیر  و همچنین براف تبلیغ، تروی  و اداع  دین از رو 
توانن د در زمین   ت روی  مس اهل ورهنگ ی راهگش ا        تمهیداتی ا تفاده کرده ا   ک  می

ویژگی مهمی ک  قرآن کریم دارد این ا   ک  محدود ب  زمان و مک ان خا  ی   بادند. 
آی   / )حجر« إنُّا نحن نزُّلنا الذُّکر و إنُّا له لحافظون»نیس  و خود خداوند نگهدار آن بوده 

الدین و  ابر کیوج،  )درف کند ها اب غ می نا( و پیام واحد و یکسانی را ب  تمامی انس1
 .(943، ص. 9318

در این اثر، ابتدا پژوهشگران لای  اول انواع تبلیغات، یرنی تبلیغات دینی و ا   می  
را برگزیدند و در ادام  ب  برر ی کامل تبلیغات دینی ب ر ا  اس آی ات ق رآن ک ریم و      
روایات، با رو  وراترکیب پرداختند. در این میان باید ب  این نکت  نیز توج   ک رد ک      

تواند متنا ب با آداب و ر وم و زمان   د  تخو     آن می تبلیغات حتی در بخش دینی
هایی از تبلیغات در دوره اهم  اطه ار   قصد برر ی نمون  پژوهشگرانتغییراتی دود؛ لذا 

خ اطر   توان با طیب را دارند ک  یقیناً مطمئن هستند مورد تأیید بوده و میالس م(  )علیهم
ل ذا در ای ن پ ژوهش     ؛ها ا تفاده کرد در دکل امروزف آن و با رعای  م حظاتی از آن

ک  بر ا اس آیات قرآن در زمین   (الس م علیهم)  هاف مورد ا تفاده پیامبران و اهم  رو 
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اف  جامع م ورد برر  ی ق رار گروت   و اد اره       ورت ب تبلیغات دینی و ا  می بوده، 
 بس  آن در دنیاف امروز دده ا  .کار ب 

 ال پژوهشؤس. 3

ج امع تبلی غ ا   می و همچن ین      راهبرده اف ها و  ن کریم و روایات، دیوهآاز منظر قر
 دوند؟ از منظر عنا ر ارتباطی، چگون   ورتبندف میمنهیات دین در این زمین  

 پیشینه نظری. 2

 تبلیغات. 2-3

نام     در باب تفریل و ب  مرناف ر  اندن ا   . لغ     « ب ل غ«  تبلیغ در لغ  از ریش 
یا غیر از  مرناف واژه تبلیغ، این کلم  را ب  مرناف ر اندن عقاید دینیدهخدا در توضیح 

 ک ار  ب   دمرد. واژه تبلیغات نیز از همان ریش  و در جایگاه جم ع کلم   تبلی غ     آن برمی
کرّات در مورد بحث تبلیغ  حب  دده و  در قرآن کریم نیز ب  .(9394)دهخدا، رود  می

الهی ب  مردم را از وظایف ا لی پی امبران خوان ده   خداوند مترال، تبلیغ و ر اندن پیام 
للَّهُ ََعلمَُ مَا تبُدُونَ وَمَا ٱلبَلَغُ وَٱلرَّسُولِ إِلَّا ٱمَّا عَلَى »ورماید:  ا  ؛ چنانک  در  وره ماهده می

ت وان ه دف ا  لی     درواقع داید با ا تناد ب  آیات قرآن م ی  .(11آی   / )ماهده «تَكتُموُنَ

یغ ا  می را دعوت ب  توحید، بندگی خداون د و دورف از ط اغوت و   ارتباطات در تبل
وَلقََدْ بَعثَنَْا فلِ  کلُلُِّ   »ورماید:  باره قرآن می همچنین دعوت ب  ترلیم و ترلم دانس . در این
جمر      و در   وره  ،(36آی     / )نح ل  «أُمَُّةٍ رَسلُولاا أَنِ اعبْلُدُوا اللَُّلهَ وَاَتْنَبِلُوا الغَُّلا ُو َ     

 هُوَ الَُّذيِ بَعَثَ فِ  الْأُمُِّيُِّينَ رَسُولاا منِهُْمْ َتَْلُو عَليَهِْمْ آََاتِهِ وََُزَکُِّيهِمْ وََُعَلُِّمهُُمُ الْكتَِابَ»مای د:  ور می
 .(8آی   / )جمر  «وَالحِْكْمةََ

تبلیغ از اب  غ ا    و   »ترریف کرده ا  :  گون  ایندهید مرتضی مطهرف تبلیغ را 
ضمیر و قل ب   ،روح ،اب غ، ر اندن یک وکر یا پیام ا  . یرنی ر اندن چیزف ب  وکر

ی ک ام ر    تواند یک امر م ادف و جس مانی باد د و حتم اً     لذا محتواف اب غ نمی ؛کسی
مرنوف و روحی ا  . یک وکر و احساس ا   . تبلی غ، خ وب دنا  اندن و خ وب      

ه ا   هاف متف اوتی نی ز دارد. اول ین آن    این کلم  مرادل. (9310)مطهرف،  «ن ا  ر اند
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گیرد و  ا   ک  بیشتر در مورد تبلیغات و اقناع  یا ی مورد ا تفاده قرار می 9پروپاگاندا
 مرناف منفی را در اذهان عمومی ب  همراه دارد.

تجارف و بازرگانی ا   ک  در مورد تبلیغات  Advertisingواژه دیگر در این زمین  
تبلیغ ات،  : ترریف ک رد  گون  اینتوان  گیرد. تبلیغات تجارف را می مورد ا تفاده قرار می

 وراخواندن توج  عمومی ب  در د ترس بودن کالاها، خ دمات ی ا اه داف ا        ورایند
(Wiechmann, 1994). ه ر   :ان د  مرروی کرده گون  ایندیگر، تبلیغات تجارف را  درجایی

 و  یل   ب   ها، کالاها یا خدمات، در مقابل پول ک     نوع مرروی غیردخصی و تروی  ایده
 .(9301)کیا، گیرد  یک ورد یا مؤ س  مشخص انجام می

طور کلی آن را ب  دو مرحل  تقسیم  توان ب  نکت  مهم عر   تبلیغات این ا   ک  می
مخاطب و مرحل  دوم نی ز حف و و   ب  مبلّغ مرحل  اول ا ل تبلیغ و انتقال منظور  :کرد

تثبی  تبلیغات منتقل دده و پیشگیرف از ا تحال  موضوعی ک  در مرحل  اول   ورت  
 گروت  ا  .

 انواع تبلیغات. 2-3-3

 بندف کرد: هاف زیر د ت  توان در یکی از گروه طور کلی می تبلیغات را ب 
تبلیغات دینی و ا  می: این د ت  از تبلیغات در تاریخ دین خصو اً دین ا   م   -9

مورد توج  ویژه قرار گروت  و براف کارکردهاف آن مصادیق زیادف در آیات، روایات 
وَملَا نُرْسلِلُ الْمُرْسلَليِنَ إِلَُّلا مبُاَُِّلرَِنَ      »ورمای د:   و احادیث ذکر دده ا  . خداوند می

 .(02آی   / )انرام «مَنْ آمَنَ وَأَصْلَحَ فَلَا خَوفٌْ عَليَهْمِْ وَلَا هُمْ َحَْزَنوُنَوَمنُذِْرَِنَ فَ

تبلیغات  یا  ی و اجتم اعی: تبلیغ ات  یا  ی یرن ی حرک   دادن و واداد تن         -8
ای ن   .(93، ص. 9319ور و دیگران،  ) لطانی دادن کارف هاف خاص ب  انجام اندیش 

خر ا    و طبر اً مت ون روای ی و     أد ت  از تبلیغات در مقایس  با تبلیغات دینی، مت  
)مرتم دنژاد،   طور خاص و مشخص در مورد آن وارد نش ده ا      قرآنی چندانی ب 

هاف  لبی در م ورد ای ن د  ت  از     طور کلی عمدتاً از رو  لذا ب  ؛(28، ص. 9323
ه اف غ رب را ب ا ا  ول        ا  ول و رو  دود، ب  این مرنا ک   تبلیغات ا تفاده می

                                                                                                     

1. Propaganda 
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دهند و هر جاف آن ک  در ترارض ب ا احک ام و    ا  می مورد نقد و برر ی قرار می
 دود. یا نظام وکرف دینی ا  م بادد، مردود اع م می

تبلیغات تجارف و بازرگانی: منظور از تبلیغات بازرگانی رونق بخشیدن ب  ورالیتی  -3
و ورو  یک محصول ی ا ت    ب راف ایج اد ب ازار      تجارف ا   ک  مفهوم خرید 

ای ن د  ت  از    .(3، ص. 9314)ر  ولی،   کن د  مصرف بیشتر آن را ب  ذهن متبادر می
تبلیغات با آنک  قدم  بیشترف در قیاس با تبلیغات  یا ی دارد و ا  ل آن پدی ده   

نیس  ولی متون روایی و قرآنی مستقیمی ب  هم راه خ ود ن دارد و از طرو ی      نوینی
اند و از رو    لبی ا  تفاده    علماف دین نیز در مورد آن موضع انفرالی اتخاذ کرده

 دود. می

 تبلیغات اسلامی. 2-3-2

تبلیغات در ا  م از همان ابتدا نقش پررنگی دادت  و خداوند ر ال  ا لی پیامبران را 
قُلِ ادْعلُوا  »( و دعوت 63آی   / )ماهده« ...َا أََُُّهَا الرَُّسولُ بَلُِّغ ما أُنزلَِ إِليَكَ»از طریق اب غ 

( انجام داده ا  . تبلیغات ا  می ک  در قرآن نیز 994آی   / )ا را« اللَّهَ أَوِ ادْعُوا الرَّحْمَنَ

با کلمات مختلفی از آن یاد دده ا  ، در ادبیات علماف دی ن تر اریف مش ابهی دارد.    
ه ا و تش ویق ب   انج ام آن و      دنا اندن خوبی( تبلیغات را علی  الله رحم ) امام خمینی
 .(331، ص. 9314دانن د )خمین ی،    ها و نشان دادن راه گریز و منع از آن می تر یم بدف

 .(9316 ،اف خامن   ) ان د  رهبر مرظم انق ب آن را ر اندن حقایق ا  م ب  دنی ا دانس ت   
ردن آن ان و جل ب   هاف دینی، متمایل ک همچنین دهید مطهرف آگاه  اختن مردم ب  پیام

 هاف دینی را تبلیغات دینی مرروی کرده ا  . نظر مردم ب  پیام
تبلیغ ا  می در هر عصرف با هریک »نیز ترریف دده ا  :  گون  اینتبلیغ ا  می 

از و ایل ارتباطی منا ب آن عصر ک  مناواتی با اهداف و مقا د دریر  ا  م ندادت  
دیگر تبلیغ ا  می ه ر   ب  ک می .(9313)غ یینی،  «بادد، اع ء کلم  و  خن الله ا  

اف ا   ک  مستقیماً ب  قص د گس تر  علم ی، ع اطفی و روت ارف       یاوت  ورالی   ازمان
همچنین در ق رآن   ؛(9323)کاویانی و دیگران،  گیرد ا  م در  طح یا عمق  ورت می

لِ رَبُِّلكَ بِالحِكملَةِ وَ   سلَبي   ادُعُ إِللى »کلی براف دعوت ب  حق   ورت ب کریم از تبلیغات 
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، «ب  غ »، «ان ذار »( ا تفاده دده و کلمات دیگرف نظیر 983آی   / )نحل« المَوعِظةَِ الحسَنَةَِ

نی ز  « امر ب  مرروف و نهی از منک ر »و « دعوت»، «ارداد»، «هدای »، «تخویف»، «تبشیر»
در قال ب  وجود دارد ک  ب  ابراد مختل ف تبلی غ اد اره دارن د ک   در ای ن پ ژوهش و        

 یید دین ب  این موارد پرداخت  دده ا  .أهاف تبلیغیِ مورد ت رو 

 ارتباط. 2-2

قرآن کریم در موارد مترددف با تأکید بر امر برقرارف و حفو ارتباط، این موضوع را ب    
َلَا اَُُّهلَا   »عنوان مثال آی   ب  ؛و اهل ایمان یادآور دده ا   و لم( وآل  علی  الله ) لیپیامبر

(، 844آی     / )آل عم ران  «الَُّذَِنَ آمنَُوا اصبِْرُوا وَ صَابِرُوا وَ رَابِغُوا وَ اتُّقُوا اللُّهَ لَعَلَُّكُم تفُلحِوُنَ

 )نح ل  «فسَئَْلُوا أهَْلَ الذُِّکْرِ إِنْ کنُتُْمْ لا تَعْلَموُنَ»ناظر ب  ارتباط تشکی تی جامر  ایمانی، آی  

لَهُ وَ  ضاعفَِهُيُاللَُّهَ قَرْضاا حسَنَاا فَ قْرضَُُِ يمَنْ ذَا الَُّذ»آی   (، ناظر ب  ارتباطات علمی،03آی   /
هایی از اد اره ب   ام ر     (، ناظر ب  ارتباطات مالی و... نمون 99آی   / )حدید«  مَلَهُ أََْرٌ کَر

 ارتباط و مصادیق آن در قرآن کریم ا  .
ارتباط از طرق مختل ف نظی ر    فرا عمل برقرار 3، ارتباط(8483) 8ورهنگ وبستردر 
هایی مانند ر  اندن، انتق ال دادن،    اند و مرادل ها، مکاتب  و... دانست  ، حروف، پیامگفتگو
کاردنا  ان مختل ف ارتباط ات نی ز      .و مراوده دادتن براف آن ذکر د ده ا      گفتگو

أکید بر مسئل  با ت 0عنوان مثال کارل هاولند ب  ؛اند تراریف مترددف از ارتباط را اراه  کرده
 وراین د  ورت محرک و پا خ اذعان دادت  ا   ک   ارتب اط عب ارت ا    از      تأثیر ب 

، 3تغییر روت ار او. همچن ین لین دگرن    منظور ب ب  ورد دیگر  انتقال یک محرک از یک ورد
داند ک  حاوف تمام درایط متضمن انتق ال   ف میوراینددنا ی را  ارتباطات از منظر روان

انتق ال   وراین د همچنین اندیشمندان در مورد  ؛(00، ص. 9318)محسنیان راد،  مرنا بادد
اند. از پیش م دلی   هاف ارتباطی گوناگونی را اراه  کرده پیام و ایجاد ارتباط مختلف مدل

و بر دتر م دل ارتب اطی     2و وارن ویوور 3اراه  کرده ا   تا مدل کلوددنن 6ک  ار طو
                                                                                                     

2. https://www.merriam-webster.com/dictionary/communication 
3. Communication 
4. Carl Howland 
5. Lindgren 
6. Aristotle 
7. Cloudshen 

https://www.merriam-webster.com/dictionary/communication


 3041 پاییز و زمستان(، 66)پیاپی  دوم، شماره ویکم سیسال       136

مرتق د ا    ارتباط ات     ،اراه   ک رده   9138در  ال ک  مدل خود را  وف. 1ویلبر درام
از منب ع )ور  تنده(، پی ام و مقص د      ان د  عبارتهمواره نیاز ب     عنصر ا لی دارد ک  

بندف دوند )کیا و  ریدف،  توانند در انواع و اقسام مختلفی د ت  )گیرنده( ک  این    می
 .(81، ص. 9319

 
 (81، ص. 9319منبع: )کیا و  ریدف، 

 مدل ویلبر شرام (:3)شکل 
 

هاف ارتباطی نیز  آنچ  در مدل ویلبر درام حاهز اهمی  ا   و در تمامی دیگر مدل
دود، قاهل بودن ب     عنصر ا لی ور تنده، پیام و گیرنده ا  . ای ن        مشاهده می
طور خاص مدل  هاف ارتباطی و ب  دهنده تمامی مدل عنوان اجزاف ا لی تشکیل عنصر ب 
 اند. م مورد تواوق و اتفاق بودهویلبر درا

از هری ک  گروه یا نهادف ک  پیام، ب  مرناف ع ام و در   ،ور تنده عبارت ا   از ورد
ر اند. پیام عبارت از مفهومی ا   ک  ور تنده  ری  هاف بروز آن، ب  مخاطب می دکل

ک     دارد ب  مخاطب یا گیرنده منتقل کند و گیرنده، عبارت از مخاطب انتقال پیام ا    
 ور تنده قصد دارد پیام را براف او بفر تد.

  

                                                                                                                                               
8. Warren Weaver 
9. Wilbur Schram 
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 پیشینه تجربی پژوهش. 1

 پیشینه تجربی (:3)جدول 

 توضيحات مطالعه عنوان سال نویسنده

الدین و  درف
  ابر کیوج

9318 

اد  اع  ن  وآورف از دی  دگاه  
قرآن کریم؛ رویکردف ن و در  

 برر ی تبلیغ دین

اد اع   »ها در این پ ژوهش ب ا برر  ی نظری        آن

 عن   وان ب    « 99و د   ومیکر 94ن   وآورف راج   رز
ا لی مفهومی پژوهش خود ب ا رو    چهارچوب

تحلیل محتواف کمی و تفسیر موضوعی قرآن کریم 
ه اف م ورد    دهند ک  لازم  ب  این پر ش پا خ می

نیاز مرارف ا  می جه  مقبولی  نزد مردم چ    
هاف  ب  بیان ویژگی درنهای ها  مواردف هستند. آن

یید در این زمین  مانند   ح  و حقانی     أتمورد 
 ازف او راد ب      هاف قانع پرداخت  و در مورد دیوه
هاف مجازات و ترس و  این نتیج  ر یدند ک  دیوه

تر و اثرگ ذارتر از   بیان نقاط منفی نپذیروتن را مهم
 محور و مشوقی بیان کرده ا  . هاف پادا  دیوه

داودف و 
 همکاران

9316 

ات تجارف از بازترریف تبلیغ
 منظر ا  م

اند  داوودف و همکاران در این پژوهش ت   کرده
ک  با ا تفاده از تحلیل محت واف کیف ی مط ابق ب ا     

الب غ   و   ایر من ابع ا   می      قرآن کریم و نه 
موجود مانند کتب دهید مطهرف و همچنین انجام 

ن اهاف باز با رو  گلول  بروی با متخصص مصاحب 
هاف باز و محورف  نجام کدگذارفحوزه الهیات و ا

ه اف ا   می در زمین       ب  مدلی مطابق ب ا آم وزه  
پردازف در زمین  تبلیغات تجارف اراه  دهند.  مفهوم
ثر در تبلیغ ات  م ؤ هاف  ها در این مدل داخص آن

عن  وانِ    داق ،     م ،   6تج  ارف را تح    
 ادگی، ثمربخش،  ازگارف با مخاطب و  اختار 

 کردند.ا  می بیان 

هاف تبلیغات قرآنی  ترین ویژگی ا لی ها، طبق یاوت ه  اف  برر   ی تطبیق  ی د  یوه 9314 عبا ی مقدم

                                                                                                     

10. Rogers 
11. Shoemaker 
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 توضيحات مطالعه عنوان سال نویسنده

هاف  ارتباطاتی و تبلیغی چهره
هاف تبلیغ ات   قرآنی با رو 
 در جهان امروز

ه ا،   ه ا، حقیق     در حوزه اجرا، پایبندف ب  ارز 
نگرف، دق  ب  تمامی ابراد زندگی انسانی و  جامع
بودن الگوهاف عملیاتی ا   . خداون د در   پیشرو 

قُلْ إِنَّمَا أُمِرْتُ أَنْ أَعبْدَُ اللَّ  َ  »ورماید:  قرآن کریم می
 / آی    )رع د  «وَلَا أُدْرِکَ بِ ِ إِلیَْ ِ أَدْعوُ وَإِلیَْ  ِ مَ  بِ  

این در حالی ا   ک  تبلیغ ات ا   می در   ، (36
د تهی بودن از این موارد، نب و  دلیل ب جهان کنونی 

توازن بین حرف و عمل و ورار از مرنوی   ت وان   
اوزای  ی و ایج  اد   اثرگ  ذارف بلندم  دت و ایم  ان  
 ر تگارف و امید در اوراد را ندارد.

 9318 کریمی

 هاف تبلیغی امام حسین دیوه
 الس م( )علی 

کریمی در ای ن مقال     ری ک رده ا    ک   ب          
 هاف تبلیغی حض رت ام ام حس ین    ترین دیوه مهم
ها را تبیین کند  د   پیدا کرده و آن الس م( )علی 

ه اف تبلیغ ی و    و در ادم  ب  برر  ی   ایر رو   
هاف تبلیغاتی امام از دید ق رآن پرداخت       ایر مثال

 ا  .

نوروزف و 
 دریفی

9313 

ریزف ارتباطات و نقش  برنام 
 آن در تبلیغ ا  می

ری  زف  ه ا در ای ن مقال    ب   ترریف  ی از برنام       آن
تو  یفی      ارتباطات پرداختند و با رو  تحلیلی

ری زف ارتباط ات    ب  این مسئل  ر یدند ک   برنام    
غ ا     و و  رد ی  لبیک  ی از ابزاره  اف ا    می ت

ری زف ارتباط ات ب       کننده با ا تفاده از برنام  تبلیغ
مشخص کردن ه دف خ ود د    پی دا ک رده و      

 کند. رو  د تیابی ب  آن تریین می

باقرف کنی و 
 سینیح

9313 

م  دیری  تبلی  غ و دع  وت   
 ر          ول اعظ         م

در  و  لم(  وآل    علی  الله ) لی
برخورد با اهل کتاب با تأکید 

اف ب ا   بر قرآن کریم؛ مقایس   
 مفهوم بازاریابی اجتماعی

آی   از ق رآن ک ریم     981این پژوهش ب  برر  ی  
حک م ا  لی    94پرداخت  و پس از برر ی آن ب    

 ا     مم   دیری  دع   وت و تبلی   غ پی   امبر    
در برابر اهالی  ایر ادیان  و لم( وآل  علی  الله ) لی
آل عم ران   91ب راف مث ال در آی       ؛ه ا    ر ید
إِنَّ الدِّینَ عنِدَْ اللَّ ِ الْإِ ْلَامُ وَمَا اختَْلَ فَ  »ورماید:  می
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 توضيحات مطالعه عنوان سال نویسنده

الذَِّینَ أُوتوُا الْکتَِابَ إِلَّا مِنْ بَردِْ مَا جَاءَهُمُ الْرِلْمُ بَغیًْا 
مْ وَمَ  نْ یَکْفُ  رْ بِ یَ  اتِ اللَّ   ِ وَ  إِنَّ اللَّ   َ  َ  رِیعُ بیَْ  نَهُ

ه م ب      درنهای  ،(91آی   / مرانع  )آل« الْحِسَابِ
ه اف ای ن ا  ول ب ا      ها و تف اوت  برر ی دباه 

ها ب ر ای ن عقی ده     بازاریابی اجتماعی پرداختند. آن
 بودن  د ک     رو  تبلیغ   اتی حض   رت ر    ول 

ط علم مدیری  قابل تو  و لم( وآل  علی  الله ) لی
 تحلیل ا  .

ور و  حیدرف
 همکاران

9316 

 تبلیغات حضرت عیسی  دیوه
در ق رآن ک ریم    الس م( )علی 

  وره نحل 983بر ا اس آی  

و ر و همک اران در ای ن پ ژوهش ت          حیدرف
 کردن  د ک    نح  وه تبلیغ  ات حض  رت عیس  ی    

را از منظر قرآن کریم ا تنباط کنن د؛   الس م( )علی 
لیغ ات  بها ب  دریاو  آیات مرتبط ب  دیوه ت لذا آن

ادْعُ إلَِى سلَبِيلِ  نحل ) 983آن حضرت بر مبناف آی  
رَبُِّكَ بِالحِْكْمَةِ وَالْمَوْعظِلَةِ الْحَسلَنَةِ وََلَادلِْهُمْ بلِالَُّتِ  هلِ َ      

ضَلَُّ عَنْ سَبِيلهِِ وَهلُوَ أَعْللَمُ   أحَْسَنُ إنَُِّ رَبَُّكَ هُوَ أَعْلَمُ بِمَنْ 
 درنهای   ( با رو  تو یفی پرداختن د و  بِالْمُهْتَدَِن

هم ب  این مسئل  ر یدند ک  نحوه دعوت حضرت 
ب   عب ادت خ دا ب ر ا  اس       الس  م(  )علی  عیسی

حکم  بوده و تصدیق کتاب تورات براف ج ذب  
 مردم هم بر ا اس تبلیغات بر ا اس جدال ا  .

 9311 رپو گلشن

هاف تبلی غ در دع وت    رو 
 انبیا از منظر قرآن و حدیث

پور در این مقال    ری ک رده ا    ک   ب ا       گلشن
تحلیل  ی و ا   تفاده از من  ابع       رو  تو   یفی

هاف تبلیغی پیامبران براف دعوت  اف، دیوه ن اکتابخ
م  ردم را از دی  دگاه ق  رآن و احادی  ث بیابن  د. او   

ب    ای  ن نتیج    ر   ید ک    پی  امبران از   درنهای   
هاف متفاوتی نظی ر بش ارت و ان ذار، پن د و      دیوه

تحریک عواطف، همراه ی، پر  ش و پا  خ و...    
جه  تبلیغ و دعوت مردم ب  پر  ش خداون د و   

 اند. هاف اخ قی ا تفاده کرده عدال  و وضیل 
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 روش پژوهش. 0

مقال  حاضر پژوهشی کیفی ا   ک  در آن با توج  ب  گستردگی و حسا ی  مطالب از 
هاف انجام پژوهش ا تفاده دده ا  . پیاز وراینددهی ب   رو  پیاز پژوهش جه  نظم

پژوهش یک الگوف چندلای  ا    ک   در آن ولس ف ، رویک رد پ ژوهش، راهبرده اف       
ه اف   آورف داده ه اف جم ع   د یوه هاف پژوهش، اوق زم انی پ ژوهش و    پژوهش، رو 

بر این مبنا پژوهش حاضر از  .(9323ورد، الوانی و آذر،  )دانایی دوند پژوهش برر ی می
لحاظ ولسف  یک پژوهش تفسیرگرایان ، از لحاظ رویک رد ی ک پ ژوهش ا  تقرایی، از     

پژوهش یک مطالر  کیفی و با راهبرد مطالرات آردیوف و تاریخی، از  فلحاظ راهبردها
آورف اط عات از  هاف جمع ر بازه زمانی پژوهش یک مطالر  طولی و در بحث دیوهنظ

 بردارف و برر ی ا ناد و مدارک ا تفاده دده ا  . رو  ویش
رو  وراترکیب رودی ا   کیفی ک  در آن با ا تفاده از مطالر ات د  ت  دوم ب      

مساهل د   پی دا  پردازند تا ب  یک تربیر جدیدف از  ال پژوهش میؤبرر ی مسئل  و  
وراترکیب رودی جه  ترکیب و ادغام نتای  مطالر ات   .(9044، دیگران)قا می و  کند

هاف ثانوی  موجود در یک حوزه ک  در  مند و تفسیر گسترده از داده کیفی ب  رودی نظام
اف ک   وج ود    . نکت (XU, 2008) ال پژوهش دکل گروت  ا  ؤارتباط با موضوع و  

ه اف   د ده در داده  اف از مباحث مطرح اراه  خ    دنبال ب دارد این ا   ک  وراترکیب 
ه اف گذد ت     تفسیر ج امری از تفا  یر داده   دنبال ب ثانوی  و تفا یر گذدت  نیس  بلک  

ا   تا بتواند با ا تفاده از آن ب  ارتقاف دانش کمک کند و دید جدیدف از موضوعات 
.  ندلو کی و بارو و براف کم ک  (Zimmer, 2006) طور جامع اراه  دهد نده را ب پراک

ب   آن   8د کل  اف روف آوردن د ک   در    ب  رو  وراترکیب ب  اراه  مدلی هف  مرحل   
 (Sandelowski & Barroso, 2007) دده ا  .اداره 
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Source: (Sandelowski & Barroso, 2007) 

 مراحل و روش کلی فراترکیب (:2)شکل 
 

ه اف انج ام    مند کلی  پژوهش جوف نظامو را تا پس از تریین هدف ب  جس  در این
هاف مرتبط پرداخت  و  پایگاه داده نورمگز،  ید، انسانی و  یویلیکا با کلیدواژه 0دده در 

یش هاف مورد ا تفاده در این پیم ا  . کلیدواژهددجو مطالر  و برر ی و نتای  این جس 
تبلیغ دینی، تبلیغات دینی، تبلیغ ا  می، تبلیغات ا  می، تبلیغ  یا ی و  :از اند عبارت

ه اف   وجو و ی اوتن مق الات م ورد نظ ر از پایگ اه      تبلیغات  یا ی. پس از انجام جس 
ن ب  برر ی این موضوع پرداختند ک  آی ا مق الات دری اوتی متنا  ب ب ا      ا، محققمذکور

م وارد    ن ب  برر ی چن دباره ارا تا محقق در این ؟یا خیرموضوع پژوهش حاضر هس  
هاف ن امربوط و زاه د پرداختن د.     دده پرداختند و در هر مرحل  ب  حذف پژوهش اداره
 .را طی کردند 3 ذکر دده در دکل ورایندن در این مسیر امحقق
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 طی شده در پالایش مقالات فرایند (:1)شکل 
 

هاف داده ذکرد ده   منبع کلی از پایگاه 034پس از برر ی اولی   وراینددر ابتداف این 
دده یاو  دد ک  پس از غربال اولی  و حذف م وارد   هاف طرح و با ا تفاده از کلیدواژه

مورد یکتا کاهش پیدا کرد. پ س از آن و ب ا برر  ی عن اوین محتواه اف       392مشاب  ب  
مورد ب  عل   89  عل  موضوع و مورد از این موارد ب 838دده، دریاو  دد ک   یاو 

مان ده   ب  مطالر  کامل متون ب اقی  نامحقق درنهای عدم هماهنگی چکیده حذف ددند. 
مان ده داراف م تن نامتنا  ب هس تند ک         مورد از موارد باقی 6پرداختند و دریاوتند ک  

 .یاوتندد    8درح جدول  مقال  یکتا جه  برر ی نهایی ب  91ب   درنهای 
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 شده  مقالات نهایی پالایش :(2)جدول 

 نویسندگان عنوان اثر ردیف
محل چاپ / زمان 

 چاپ
 نمایشگر

9 
هاف دع وت و تبلی غ    رو 

قرآن  ی از دی  دگاه ع م     
 طباطبایی 

رقی   ادقی نیرف و مهین 
 زاده حاجی

نش   ری  پ   ژوهش 
 M1 9314دینی / 

8 
محمود محم دیان و آزاده   هاف تبلیغ در ادیان رو 

 پورغفارف

نشری   وره اندیش  
 /9323 

M2 

3 

هاف تبلیغ در دع وت   رو 
 انبیا از منظر قرآن و حدیث

نش   ری  مطالر   ات  پور کبرف گلشن
راهب   ردف عل   وم  
انسانی و ا   می /  

9311 

M3 

0 
 دنا ی   یره پی امبر   رو 
در  و لم( وآل  علی  الله ) لی

 تبلیغ دین

پذیرف  نشری  آ یب امیرعلی حسنلو
 M4 9310اجتماعی / 

3 
ه اف تبلی غ    ا ول و رو 
 دینی اثربخش

نش  ری  بص  یرت و   الله رحمانی حج 
 9314تربی  دینی/ 

M5 

6 
رو  پیش  وایان در تبلی  غ  

 دین
 9323نشری  پیام /  الله یو فی نرم 

M6 

3 
رو  پیش  وایان دی  ن در   

 تبلیغ ا  م
/  هنش   ری  مش   کو  یدجواد مصطفوف

9360 M7 

2 
ه  اف      فات و ویژگ  ی 

از منظر قرآن مبلغّان تربیتی 
 کریم

آب ادف و   رید    احمد دم
 بهشتی

نش  ری  پژوهش  نام  
تربی     تبلیغ   ی / 

9313 

M8 

1 
 داق  در عر    تبلی غ؛   
 برر ی چند چالش اخ قی

نش   ری  اخ    ق /  مهدف وصیحی رامندف
9312 

M9 

 M10نش   ری  رهیاو      مرتضی رحیم ی و   می    در تبلی غ  مبلّ غ  نقش روتار  94
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 نویسندگان عنوان اثر ردیف
محل چاپ / زمان 

 چاپ
 نمایشگر

 دین از دی دگاه ام ام رض ا   
 الس م( )علی 

ورهن   گ دین   ی /    لیمانی
9312 

99 
آیین تبلیغ در قرآن کریم و 
      یره ر     ول اک    رم

 و لم( وآل  علی  الله ) لی

نش   ری  مطالر   ات  عبدالرحیم قنوات
 M11 9331ا  می / 

98 

اخ ق تبلیغ دین در عص ر  
ه     ا و  حاض     ر؛ ارز 

ه  اف  ه  ا )بایس  ت   مرض  ل
دین از منظ ر   اخ قی تبلیغ

 الله جوادف آملی( آی 

نش   ری  ا    راء /   حسن بو لیکی
9319 

M12 

93 

ه  اف  دنا   ی رو  آ   یب
تبلی  غ دی  ن ب  ا محوری     

دنا   ی از نگ  اه  مخاط  ب
 روایات

الله کریمی درددتی و  روح
 رضا امانی

نش  ری  تحقیق  ات  
کاربردف در ح وزه  
ق  رآن و ح  دیث /  

9049 

M13 

90 

بای  دها و نبای  دهاف تبلی  غ 
دی      ن در جوام      ع  
چندورهنگی ب ا تأکی د ب ر    
      یره پی    امبر اک    رم 

 و لم( وآل  علی  الله ) لی

نش    ری  دی    ن و  نا ر رویری محمدف
 یا   ورهنگ ی /  

9044 M14 

 M15 9323نشری  پیام /  حمید نگار  نوآورف در تبلیغ ا  می 93

96 
تبلی  غ ا    می در عص  ر  

 هاف نوین ر ان 
مجتبی  مدف، اب وذر زارع  

 درخشان و میثم ورخی

نشری  نام  ورهن گ  
 9322و ارتباطات / 

M16 

93 
هاف تبلیغ دینی در  داخص 

 بی      یره پیامبران و اه ل 
 الس م( م)علیه

نشری  او ق تبلی غ /    مرضی  قنبرف
9311 M17 
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 نویسندگان عنوان اثر ردیف
محل چاپ / زمان 

 چاپ
 نمایشگر

92 
مبلّ غ  ه اف تبلی غ و    بایست 

 دینی از دیدگاه قرآن
نشری  تبلیغ ا  می  علیجان کریمی

 /9311 
M18 

91 
ب ا  مبلّغ هاف تبلیغ و  بایست 

تأکید بر بیانات رهبر مرظم 
 انق ب ا  می

نشری  او ق تبلی غ /    نفیس  قنبرف
9311 M19 

 

دده ب ا رو  تحلی ل    ن ب  کدگذارف موضوعات ا لی مشخصادر گام بردف محقق
ها و  مانده پرداختند. رو  تحلیل مضمون براف دناختن تحلیل مضمون در مقالات باقی

ه اف   الگوهاف موجود در منابع کیفی ا  . در این رو  ب   برر  ی و مود کاوی داده   
هاف پراکن ده و غیرمتمرک ز را ب       دود ک  داده دود و  ری می کیفی و متنی پرداخت  می

تحلی ل   .(Braun & Clarke, 2006) دده و ب ا غن اف ب الا تب دیل ک رد      هاف تجمیع داده
توان د در   ف ا    ک   م ی   ورایندرو  کیفی خا ی نیس  بلک   مضمون رودی  رواً

کلی تحلیل مضمون رودی ا    ب راف دی دن    طور ب رود.  کار ب هاف کیفی  بیشتر رو 
ه اف کیف ی، مش اهده     ه اف ن امرتبط، تحلی ل داده    متن، برداد  و درک  حیح از داده

هاف  زوم تبدیل دادهمند، ترامل، گروه، موقری ،  ازمان و یا ورهنگ و در  ورت ل نظام
 .(Boyatzis, 1998) یکیفی ب  کمّ

دده ا لی ی ک مض مون پای   در     پژوهشگران در این مقال  براف هر موضوع مطرح
 ادام   طب ق رو  تحلی ل مض مون،    در  ک د ر  یدند.   333ب   درنهای نظر گروتند ک  

مضمون  3دهنده و  مضمون  ازمان 93 بدر قال 3آمده طبق جدول  د   ب پای  مضامین 
 قابل مشاهده ا  . 3بندف مذکور در جدول دماره  د ت  بندف ددند. وراگیر د ت 
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 بندی مضامین دسته (:1)جدول 

موضوع 
 اصلی

مضمون 
 فراگير

مضمون 
 دهنده سازمان

 مرتبط نمایشگر آثار مضمون پایه

تبلیغات 
 ا  می

 پیام

 محتوا پیام

نی از و   طح   تنا ب پی ام ب ا   
 مخاطب

M9-M10-M13-
M14-M15-M16-

M17-M18 
 M6-M11-M14 تأکید بر مشترکات

 M12-M14-M16 عق نی  در پیام و تبلیغ
 M15 رمحتوا و کارا بودن پیامپُ

 M5-M6 کردن پیام با احسا ات همراه
 M16 حقانی  پیام

 M9 عدم مبالغ  در پیام
 M5 باطل در تبلیغمقایس  حق و 

 M5 یادآورف تجارب تاریخی در پیام

 قالب پیام

 M1-M15-M16 پیام بلیغ
 M2-M15 جذاب بودن پیام
 M14-M15-M17 موجز بودن پیام

 M1-M14-M15  راح  پیام
M16-M18 

 ویژگی پیام

 M16 بودن پیام ضرورف
 M1 پیام غیرمستقیم

 M16 گر بودن پیام هدای 
 M17 جامری  پیام

 M13-M16 تنا ب پیام با نیاز مخاطب
 M5-M16 هاف قرآنی پیام ویژگی

 گیرنده پیام
ویژگی گیرنده 

 پیام

 M13 بودن مخاطب با درک
 M 6-M13 بودن مخاطب عاطفی
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موضوع 
 اصلی

مضمون 
 فراگير

مضمون 
 دهنده سازمان

 مرتبط نمایشگر آثار مضمون پایه

ترامل با 
 گیرنده پیام

-M1-M6-M13 پر ش و پا خ
M15 

 M1-M6 مناظره

 M2-M4-M5-M6 تکرار پیامتداوم و 
M11-M17 

 M4-M6-M10 تبلیغ براف نزدیکان
 M6-M14 لزوم تکریم مخاطب

ور تنده 
 پیام

 انواع مبلغان

 M1 خداوند

 M1-M4-M6-M7 انبیا
M11-M17 

 M1-M6 امامان و علما
 M11 مردم

ویژگی ذاتی 
 مبلغان

 M10 خ قی  مبلغ
 M10 بصیرت مبلغ

-M8-M10-M16 دجاع  مبلغ
M18 

 M6 گیرف مبلغ آ ان
 M5-M13-M16 دنا ی مخاطب
 M4-M15 رویی گشاده

 M17 ناپذیرف مبلغ روحی  خستگی
 M15 دناس بودن مبلغ زمان

 M2-M4-M12 اعتبار مبلغ
 M19 متخصص در امر تبلیغ

ج  ذابی  ویزیک  ی و ظ  اهرف  
 ور تنده پیام

M2-M4 

-M9-M12-M16 داد  مالی مبلغ عدم چشم
M18 
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موضوع 
 اصلی

مضمون 
 فراگير

مضمون 
 دهنده سازمان

 مرتبط نمایشگر آثار مضمون پایه

 M4-M14 دهام  در بیان

 M4-M7-M8-M10 نرمش و لطاو  در تبلیغ
M14-M15-M16 

 M4-M10 اهل مشورت بودن مبلغ

 M1-M6-M10 ک م بلیغ مبلغ
M11-M19 

ویژگی مرنوف 
 مبلغان

 مطابق  کردار و گفتار
M1-M4-M6-M8 
M10-M12-M13-
M15-M16-M17-

M18-M19 
 M8 عدال  مبلغ

 M16 ایمان قلبی مبلغ
 M8-M10-M16 اخ ص مبلغ
 M8-M9  داق  مبلغ
 M16-M18 خداتر ی مبلغ

 M6-M8-M11 درح  در مبلغ
M10-M16 

 M4-M8-M10 تواضع مبلغ
M12-M16 

 M4-M6-M16 تزکی  نفس مبلغ
M18-MM19 

 M10 خودمحا ب  نمون 
در ر   اندن مبلّ  غ دارف  امان   
 پیام

M12 

مبلّغ ارتباط 
 با مخاطب

 M7-M8-M15 لزوم دناخ  کاوی گیرنده پیام
 M10 عدم اجبار در پذیر  پیام

 M17-M18-M19 موعظ  و نصیح 
 M6-M13 تحریک عواطف مخاطب

 M12 پرهیز از مریدپرورف
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موضوع 
 اصلی

مضمون 
 فراگير

مضمون 
 دهنده سازمان

 مرتبط نمایشگر آثار مضمون پایه

 M14-M16 نگاه یکسان ب  هم  مردم
 M6-M15-M17 چهره ب  تبلیغ چهره
در ار ال مبلّغ وریبی  عدم عوام

 پیام
M2 

در ار ال مبلّغ زدگی  عدم عوام
 پیام

M2-M9 

همراهی ب ا مخالف ان و ج دال    
 احسن

M1-M2-M3-M4 
M5-M6-M13 

 M13 تبلیغات مستقیم
 M13 تبلیغات غیرمستقیم
 M4 گستر  ارتباطات

مبلّغ ارتباط 
 با پیام

 بر پیاممبلّغ لزوم تسلط 
M6-M8-M9-M10 
M16-M17-M18-

M19 
-M15-M17-M6 تمثیل و تشبی  در پیام

M5 
 M3-M4-M5-M6 ا تفاده از هنر در تبلیغ

ا   تفاده از اب  زار مش  روع و   
 منا ب براف تبلیغ

M6-M13-M15 
M16-M18 

 M2-M11-M16 گیرف مبلغ عدم تکلف و جبه 
 M10 امید دادتن ب  اثربخشی پیام

دیوه تبلیغ 
 مبلغ

 M1-M6-M7 مناظره
 M3 خطاب 

-M1-M5-M6-M13 پر ش و پا خ
M15 

 M1-M2-M3-M4 ا وه و الگو ازف
M5-M6-M18 
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موضوع 
 اصلی

مضمون 
 فراگير

مضمون 
 دهنده سازمان

 مرتبط نمایشگر آثار مضمون پایه

 M1-M4  ازف دفاف

 بشارت و انذار

M14-M17-M18-
M11-M10-M6-
M12-M13-M5-

M3 
 M1-M3 -M4-M5 و ا تدلال در پیام آوردن برهان

M6-M9-M10 
 M4-M5 تبلیغ  لبی و  خ 
 M4-M5 تبلیغ ایجابی و نرم
 M19 تبلیغات تشکی تی

ه  اف    حیح و  یی  د    ن أت
 پسندیده

M10 

برپ   ایی مج   الس ع   زادارف 
 اباعبدالله

M6 

از مبلّغ اهداف 
 تبلیغ

 M3-M5-M6 هاف الهی یادآورف نرم 
تمرکز بر ر اندن پیام الهی ن    

 هدای 
M11-M12 

 M6 تلقین کردن
 M5 اع م براه  در تبلیغ

 M5 ابراز عشق و ع ق  در تبلیغ

ابزار تبلیغ 
 مبلغ

 M10-M15-M16 ا تفاده از ادبیات روز جامر 
 M8 توکل بر خدا

 M6-M13-M14 رعای  آداب بیان و تبلیغ
 M12-M16-M17 ا ول اخ قیرعای  

 M8 ایمان ب  اهداف تبلیغ
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 های پژوهش یافته. 3

دهنده و  بک  مضامین پژوهش حاضر در     طح دامل مضامین پای ، مضامین  ازماند
 ور  تنده، پی ام و گیرن ده   ا  . در این دکل  ددهتر یم  3مضامین وراگیر طبق دکل 

مضامین وراگیر در موضوع تبلیغات ا  می در نظر گروت   د ده ا    و ای ن      عنوان ب 
از مض امین  هری ک  دهن ده ا  توار ب وده و     مضامین ب ر پای     یزده مض مون   ازمان     

 اند.   گروت ئدهنده نیز از تردادف مضامین پای  نش  ازمان
از هریک ور تنده، پیام و گیرنده.  :از اند عبارتطورک  اداره دد، ارکان ارتباط  همان

این ارکان داراف مضامین مختلفی هستند ک  ب  برخی از این مضامین در مق الات م ورد   
از مضامین نیز داراف مق ولات مختلف ی هس تند ک       هریک برر ی پرداخت  دده ا  . 

 اند ک  د رح  ها دادت  مقالات مورد ا تناد در پژوهش  ری در توضیح و پرداخ  ب  آن
 .زیر ا    ورت ب ب  اختصار نمون  و  عنوان ب ها  آن برخی از

 رکن اول )فرستنده(
کن د و م حظ ات بیش ترف را     در انتقال یک پیام، ور تنده نقش ا لی را بازف می -9

مث ً آنک  گفت  دده اولین مبلغ، خودِ خداوند ترالی ب وده ا    و    ؛باید رعای  کند
)  ادقی نی رف و   ان د   پس از آن انبیا و د ت   وم امامان و علماف دین مرروی بوده

 .(962، ص. 9314زاده،  حاجی
هاف ذات ی نظی ر خ قی  ، بص یرت، د جاع ،       باید داراف ویژگیمبلّغ همچنین  -8

تا اثر مطلوب تبلیغ ی ب راف مخاط ب     (9312 لیمانی، )رحیمی و لطاو  و... بادد 
  .حا ل دود

هاف مرن وف   ها، ویژگی در کنار این ویژگیمبلّغ براف اثرگذارف مطلوب نیاز ا   ک  
 از: اند عبارتها  ک  برخی از آننیز دادت  بادد 

ن نسب  ب    اک  رعای  نکردن آن موجب بدبینی مخاطبمبلّغ تطابق گفتار و کردار  -3
، 9044)کریمی درددتی و ام انی،   وره بقره نیز مؤید آن ا    00دود و آی   او می
 .(92ص. 

)رحیم ی  دود  ک  منجر ب  مدد الهی و توویق الهی میمبلّغ نی  خالص و اخ ص  -0
 .(09، ص. 9312و  لیمانی، 
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 وره  31طورک  در آی   و از کسی جز خدا نتر یدن ک  همانمبلّغ خداترس بودن  -3
ب زر  ت اریخ ب وده    مبلّغان عنوان  هاف پیامبران الهی ب  از ویژگی ،احزاب آمده ا  

 .(02، ص. 9311، ن. )قنبرفا   
هاف مهم پیامبران بوده ا   و   در،  بر و بردبارف و ا توارف ک  از ویژگی  ر  -6

  وره   93  وره احق اف و    33چنان داراف اهمی  ا   ک  قرآن کریم در دو آی    
را امر ب   بر و ا  تقام  ک رده ا       و لم(  وآل  علی  الله ) لیدورف پیامبر ا  م 

 .(33، ص. 9313آبادف و بهشتی،  )دم
ان د، در مس یر    ک  پی امبرف اول والرزم ب وده    الس م( )علی  همچنین حضرت مو ی -3

نمای د ک   در    تبلیغی خود براف ورعون و قوم خود، از خداوند طلب درح  در می
 .(03، ص. 9312)رحیمی و  لیمانی،  وره مبارک  ط  نیز ذکر دده ا    83آی  
ک   چنان ،ا  .مبلّغان خصوص لازم براف  ن و ب امنؤتواضع نیز از  فات حسن  م -2

 وره حجر نیز ب  آن اداره دده ا   و اهمی  اهتمام ب  آن را در   یره   22در آی  
ت وان ب   روت ار     مثال م ی  عنوان ب  ؛توان یاو  میالس م(  )علیهمحضرات مرصومین 

اداره کرد ک  در و ف تواضع ایشان در  الس م( )علی  متواضران  حضرت امام رضا
  اده و   ،تکل ف  حم ام روت   بودن د و چن ان ب ی     اف ب   تاریخ منقول ا   ک  مرتب 

وم ال   متواضع بودند ک  دخصی ایشان را نشناخت  بودند و از ایشان تقاضاف مش   
، 9312)رحیمی و  لیمانی،  کرده بودند و حضرت نیز متواضران  اجاب  کرده بودند

 .(08ص. 
خود  ازف او اد اره   ب  تزکی  نف س و  مبلّغ مثالِ پایانی از  فات مرنوف  عنوان ب  -1

ان د،   نی ز در روایت ی ورم وده    الس م( )علی  منینؤدده ا  . چنانک  حضرت امیرالم
نیک و  مبلّغ ی  خواهد مردم را ب  راه را   هدای  کند و ب راف آن ان    هرکس ک  می

گاه اقدام ب   راهنم ایی دیگ ران     دیب نموده و آنأبادد، نیاز ا   ک  ابتدا خود را ت
خ ود   ب   اف ک  خ ود را تربی   نم وده و     تبلیغ دخص خود اخت چراک  اثر  ،نماید

 .(06، ص. 9311)قنبرف ن، تر و بیشتر خواهد بود   خ  گروت  ا  ، عمیق
با مخاطب پرداخت    مبلّغ ها لازم ا   ک  ب  نکاتی پیرامون ارتباط  پس از بیان ویژگی

 :عنوان مثال لازم ا   ک  دود. در این زمین  ب 
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در اوزایش  طح روابط و ارتباطات خود ب ا اقش ار مختل ف جامر        ری مبلّغ  -94
 و  لم(  وآل    علی  الله ) لی دادت  بادد؛ کما اینک  متنا ب با ورهنگ زمان ر ول الله

ایشان براف ایجاد ارتباط میان قبای ل مختل ف و امک ان تبلی غ ب راف قش ر متن وع و        
ترف از مردم، از قبایل مختلف همسرانی دادتند تا بتوانند ردت  تبلیغی ب ا آن   گسترده

 .(81، ص. 9310لو،  )حسنقبیل  را ایجاد یا مستحکم نمایند 
ه ا و   و آنک  از بطن مردم و آدناف با دردها و دغدغ مبلّغ همچنین مردمی بودن  -99

 وره توب  ،   982را تا آیات  داراف اهمی  وراوان ا  . در همین ،مساهل آنان بادد
   وره انر  ام مؤی  دات منا   بی هس  تند  1من  ون و ؤ   وره م 38   وره وص  ل ،  6

 .(89-84ص.  ، 9313آبادف و بهشتی،  )دم
هایی مانند موعظ   و   گیرف با مخاطب ا تفاده از رو  همچنین در جه  ارتباط -98

، 9311 پ ور،  )گلش ن جدال احسن مورد توج  خاص قرآن و روای ات ب وده ا       
 .(990-993ص.  
یکسان نگریستن ب  مخاطبان و تفاوت میان آنان قاه ل نش دن از   یره     ،ع وه ب  -93

ب راف تبلی غ در    بوده ا   ک  خصو اً و لم( وآل  علی  الله ) لیحضرت ر ول اکرم
، ص. 9044)رویر ی محم دف،   جوامع چن دورهنگی داراف اهمی   وراوان ی ا        

911). 
 :با پیام نیز نکاتی وجود دارد. مث ً آنک مبلّغ رابط   پیرامون

کامل بر محتواف پیام تبلیغی خ ود تس لط داد ت  باد د     طور ب مبلّغ لازم ا   تا  -90
 .در ت   براف اوزایش علم خود بادد طورف ک  داهماً ب 
 . وره ط  در این راه از اراده الهی مدد بگیرد 990آی   مطابق. 93
تبلیغ خود را نیز ب  اوزایش علم و وهم کمال از پی ام تبلیغ ی    ،ناهمچنین مخاطب -96

 .(08، ص. 9312)رحیمی و  لیمانی،  وق داده و تشویق نماید 
مانند تشبی  و تمثیل در تنظ یم  هایی  تواند از رو  میمبلّغ همچنین در این زمین   -93

پیام خود ا تفاده کند. چنانچ  در قرآن نیز در موارد مترددف از ای ن رو  ا  تفاده   
 وره  32 وره یس،  93 وره بقره،  86توان ب  آیات  ها می آن جمل  ازدده ا   ک  

  وره اعراف اداره کرد. 936 وره غادی  و  93روم، 
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اثرگذارف بیشتر بر روح و جان مخاطبان در ای ن   دلیل ب همچنین ا تفاده از هنر  -92
 .(14، ص. 9314)رحمانی، زمین  نیز قابل توج  و اعتنا ا   

 :توان ب  میمبلّغ هاف تبلیغی مورد ا تفاده  از طروی در زمین  دیوه
اراه     (9314زاده،  ) ادقی نیرف و ح اجی مناظره و بحث آزاد، پر ش و پا خ  -91

، تبشیر و انذار (18، ص. 9314)رحمانی، الگوهاف ملموس و مشهود براف مخاطبان 
و  (994، ص. 9311پ ور،   )گلش ن ، اقام  براهین عقلی (931، ص. 9319)بو لیکی، 

 اداره کرد. (96، ص. 9310لو،  )حسنمان أطور تو تبلیغات ایجابی و  لبی ب 
 :تبلیغ خود نیز نکاتی عرض دوداز مبلّغ همچنین لازم ا   درباره اهداف 

عش ق و محب   ب   خ دا را در قل وب       ،آنک  با یادآورف نرم ات اله ی   جمل  از -84
 .(23، ص. 9314)رحمانی، ن تقوی  نمایند امخاطب

دادن راه  مس ئول اب  غ و راهنم ایی و نش ان    مبلّغ همچنین باید توج  داد  ک   -89
 .(933، ص. 9319)بو لیکی، و ول مخاطب ب  نقط  مطلوب  ا   و ن  الزاماً
 :از ابزار مرتبط با تبلیغمبلّغ در زمین  ا تفاده 

ثیر پی ام در  أاز زبان و ادبیات روز مخاطب با او  خن بگوید، تمبلّغ چنانچ   اولاً -88
 .(943، ص. 9323)نگار ، دود  او چند برابر می

ب   مقد  ات    و پرهی ز از ت وهین خصو  اً    همچنین پایبندف ب  ا ول اخ ق ی  -83
در عص ر حاض ر ک       دیگران، لجبازف و ددنام در زمین  ا تفاده از اب زار خصو  اً  

)رویری کند  ابزارهاف غیراخ قی وراوانی در د ترس ا  ، اهمی  دوچندان پیدا می
 .(849، ص. 9044محمدف، 

 رکن دوم )پيام(

دهن ده   ه ایی ک   پی ام    حرکات،  داها و دکلاف از الفاظ، کلمات،  پیام دامل مجموع 
چیزف را ک  در نظر دارد را تبیین کند. محتواف پیام،  ضمن اراه  این موارد قصد دارد آن

)زورق،  مضامین مورد اداره در این پژوهش ا     جمل  ازهاف آن  قالب پیام و ویژگی
9362). 

 :ار دادتوان برخی نکات را مورد اداره قر در مورد محتواف پیام می
نباید این احساس در مخاطب ایجاد دود ک  پیام ب ا نیازه ا و د رایط زن دگی او      -9
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 .(92، ص. 9044)کریمی درددتی و امانی، وا ل  زیادف دارد 
همچنین پیام را باید متنا ب با  طح وهم و درک مخاطب ک  با ورهن گ، آداب و   -8

 .(83، ص. 9311)کریمی،  بک زندگی، دغل و تحصی ت مرتبط ا   تنظیم کرد 
ید ؤتوان روی  متفاوت انبیا متنا ب با جامر  زمان خوددان را نیز م در این زمین  می

اند  پر تی متمرکز بوده بر مبارزه با درک الس م( )علی  مث ً حضرت ابراهیم ؛دانس .
ک     درح الی  ؛ان د  بر برد اخ قی تمرکز بیشترف داد ت   الس م( )علی  و حضرت لوط
اند و حضرت مو  ی در   نب  اقتصادف تأکید دادت جبر  الس م( )علی  حضرت دریب

ه ا   راه مبارزه با ا تضراف و ا تکبار ت   خود را مرطوف کرده ا  . این تفاوت
، .)قنب رف م  نادی از وهم و درک و نیاز و مسئل  مردم جامر  زمان خود بوده ا    

 .(991-984ص.  ، 9311
مث ً تو ی  دده ا   ک   ؛از دیگر مقولات مرتبط با پیام ا   تأکید بر مشترکات -3

منظور کاهش تفرق  در جوامع چنددینی و چندورهنگی بر ابراد مشترک اعتق ادات   ب 
 .(916، ص. 9044)رویری محمدف،  تأکید دود

همچنین این نکت  مورد توج  ا   ک  اگر چنانچ  محت واف پی ام، کوت اه،   اده،      -0
 تر خواهد بود ادبیات روز جامر  بادد، براف مخاطب کارآمدتر و اثربخشمفید و با 
یا ا تفاده از احسا ات مثب  و منفی ک  در ق رآن نی ز    ؛(946، ص. 9323)نگار ، 

تواند در هنگام انتقال پیام اثرگذارف بیشترف بر مخاطب  از آن ا تفاده دده ا  ، می
 .(26، ص. 9314)رحمانی، دادت  بادد 

میان   درک بهتر مخاطب از تفاوت و وا ل  حق و باطل، مقایس منظور ب ین همچن -3
توان د وض اح  باط ل و حقانی   ح ق را بیش تر و        هاف تبلیغاتی می آن دو در پیام

 .(18، ص. 9314)رحمانی، تر ب  چشم مخاطب بیاورد  واضح
را در  گی رف  توان با یادآورف تجربیات گذدتگان، نوعی حس عبرت آن می بر ع وه -6

هاف تبلیغی جانمایی کرد. کما اینک  قرآن نیز از این دیوه ا  تفاده ک رده ا        پیام
 .(13، ص. 9314)رحمانی، 

در این زمین  لازم ا    مورد بردف ک  اثر مستقیم روف پیام دارد قالب پیام ا  . -3
هاف ترالی بخ ش و و اخر عرض   د وند.      ک  محتواف مترالی تبلیغ ب  دین در قالب
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چنانک  قرآن نیز پیام خود را در عین وصاح  و ب غ  و دیگ ر   ناعات ادب ی و    
 .(936، ص. 9314زاده،  ) ادقی نیرف و حاجیب غی اراه  کرده ا   

همچنین جذاب بودن و کارا بودن پیام براف پذیر  مخاطب نقش کلیدف را ایف ا   -2
ت وان از جم  ت کوت اه و     براف این منظور م ی  .(943، ص. 9323)نگار ، کند  می

پربار ا تفاده کرد ک  مخاطب ارتباط بهترف با موضوع برقرار کند. کما اینک  ورمایش 
 ،«آو  گفتار، ب  درازا کشاندن ک م ا  »ورمایند:  ک  می الس م( )علی  علیحضرت 

 ید این مطلب ا  .ؤم
تأکی د  « مب ین »طورک  قرآن کریم بر کلم   بودن پیام همان همچنین رودن و  ریح -1

، ص. 9323)نگ ار ،  د ود   گیرف بهتر ب ا مخاط ب م ی    کرده ا  ، منجر ب  ارتباط
940). 
توان گف  ک  پیام باید با نام خدا آغاز دده و متصل  هاف پیام می در مورد ویژگی .94

گ رف    ب  آیات قرآن و وحی بادد. همچنین مستدل و راهنما بادد ک  بتواند ه دای 
 .(9322زارع درخشان و ورخی،  ؛) مدفکند 
) ادقی نیرف  طور مستقیم و یا غیرمستقیم ب  مخاطب منتقل دود تواند ب  پیام می -99

ت وان آن را   ک  متنا ب ب ا مخاط ب و د رایط م ی     (936، ص. 9314 ،زاده و حاجی
 انتخاب کرد.

نیازه اف عین ی و ردف و     ک  اداره دد، محتواف پیام باید ب ا   گون  همچنین همان -98
. (933، ص. 9322زارع درخشان و ورخی،  ؛) مدفن مرتبط بادد ااجتماعی مخاطب

توان  قرآن کریم نیز از برخی ترابیر در مورد تبلیغات دینی ا تفاده کرده ا   ک  می
خ ود   ب هاف مختص  ویژگی هرکدامها در مواقع لزوم ا تفاده کرد ک   از آنهریک از 

ا ط حاتی نظیر تبشیر، تخویف، تذکر، ارداد، نصیح ، موعظ ، انذار و... را دارند. 
 هایی با یکدیگر دارند. ک  تفاوت

 رکن سوم )گيرنده(

پیام  ری در ار ال پیام منا ب و اثرگذار ب   او    گیرنده پیام دخصی ا   ک  ور تنده
ارتب اطی   ورت   گون     اف نبادد ک   پی ام را بگی رد، ه ی      را دارد. درواقع اگر گیرنده

توان ب  مق ولات   در این زمین  می .(9320)دریفی،  مرنا خواهد دد گیرد و تبلیغ بی نمی
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داراف مض امین   هرک دام هاف گیرنده پیام و ترامل با گیرنده پیام اداره ک رد ک      ویژگی
 مختلفی خواهند بود.

 :هاف گیرنده پیام در باب ویژگی
توان ب  بذرف تشبی  ک رد ک   بای د در     را میعظ  ؤاین نکت  قابل توج  ا   ک  م -9

)کریم ی   پذیر  مخاطب ا   هزمین آماده کش  دود و این زمین  آماده روح آماد
 .(9044درددتی و امانی، 

طورک  اداره دد، ایجاد ارتب اط ع اطفی ب ا مخاط ب و ا  تفاده از       همچنین همان -8
ا  تفاده از آن نی ز، درک   تواند بس یار کارآم د باد د ک   د رط       عواطف در پیام می

 عواطف و احسا ات مطلوب تو ط گیرنده ا  .
 :در مورد ترامل با گیرنده پیام نیز نکاتی مورد توج  ا  

یکی از نکات مهم ایجاد ترامل دو  وی  از طریق پر ش و پا خ ا  . این دیوه  -3
تواند در مخاطب ایجاد دور و دوق براف ر یدن ب  پا  خ نمای د ک       همچنین می

 .(80، ص. 9044)کریمی درددتی و امانی، کششی درونی نسب  ب  موضوع ا   
) ادقی نیرف ه ا تفاده کرد توان از رو  مناظر همچنین در برخورد با مخالفان می -0

 .(931، ص. 9314زاده،  و حاجی
ک  تکرار یک پیام موجب تقوی  و تثبی  آن در ذهن مخاط ب   آنجایی همچنین از -3

دونده باید  و تبلیغمبلّغ توان ب  این نکت  ک   می .(10، ص. 9314)رحمانی،  گردد می
در راه تبلیغ  ورت گفت  ا تقام  و پایدارف دادت  و تک رار را در برنام   تبلیغ ی    

 .(89، ص. 9310لو،  )حسنخود قرار دهند، اداره کرد 
همچنین براف دروع تبلیغ نباید از نزدیکان و خویشان غفل  کرد بلک  باید تبلی غ   -6

تبلی غ    قرآن نیز ب  پی امبر در زمین    کما اینک  در ،ترین اوراد دروع کرد را از نزدیک
 (01، ص. 9312)رحیمی و  لیمانی، براف اقوام د توراتی داده دده ا   

هم واره ب ا   و  لم(   وآل  علی  الله ) لیتوج  ا   ک  پیامبر ا  م  این نکت  نیز قابل -3
ها مواج   د ده ا   .     حفو کرام  و تکریم دخصی  آن ،ن خود با احترامامخاطب
داد ت    حسن نگاه میاَ نحو هاف تبلیغی را ب  ن پیامااحترام مخاطب ،او در تراملدرواقع 
 .(90، ص. 9360)مصطفوف، ا   
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 گیری نتیجه

ه زار   980اف دارد. برث     تبلیغ در دین مبین ا  م و ا ا اً در ادیان الهی جایگاه ویژه
عنوان  ب  الس م( )علی  امام مرصوم 98و پس از آن امام   و لم( وآل  علی  الله ) لی پیامبر
اهمی  والاف این امر ا  . ازآنجاک  تبلی غ دین ی داراف    هدهند بزر  دین، نشانمبلّغان 
ت وجهی از تبلیغ ات    هاف تاریخی و روایی قابل مدت ا  ، تاریخ و نقل اف طولانی  بق 

وجود دارد ک     الس م( )علی  و اهم  اطهار و لم( وآل  علی  الله ) لی اکرم حضرت ر ول
در عر   تبلیغ ا   م   ها براف الگویابی تبلیغات  حیح و مووق خصو اً توان از آن می

منظ ور   و تشیع بهره گرو . همچنین قرآن کریم نیز آیاتی م رتبط ب ا تبلی غ دارد ک   ب       
ن و امن  ؤدی ن و پ س از آن م   در راه تبلیغ و لم( وآل  علی  الله ) لی  اکرم راهنمایی پیامبر

را در  الس  م(  )علی   توان  یره حضرات مرصومین لذا می ؛پیروان ایشان نازل دده ا  
 رمشق و الگوف منا ب تبلیغ دینی مورد توج  ویژه قرار داد.  عنوان ب کنار آیات قرآن 
از منظر  هرکدامها و مقالات مترددف در این زمین  انجام دده ا   ک   درنتیج  پژوهش

خود ب  برر ی و تحلیل بخش ی از ای ن گنجین   غن ی ترلیم ی در زمین   تبلی غ دین ی         
مندان ب  این   اند. طبراً مطالر  تمام این مقالات و منابع براف پژوهشگران و ع ق ت خپردا

ل  و کمک ب  پژوهش گران  ئروع این مس ا هدفب ا  ؛ لذا ، نیازمند منابع وراوانیعر  
مقال   034 با رو  وراترکیب و پس از انتخاب پژوهش حاضر ،عر   و متخصصان این

مقال  منا  ب   91مرحل ، ب   ینها طی چند هاف مرتبط و غربال موضوعی آن با کلیدواژه
یابی، کدگذارف و  در این زمین  ر یده ا   و پس از آن محتواف این مقالات را موضوع

نگ اه عل م ارتباط ات ن وعی از اد کال پی ام       ک  تبلیغ در  بندف کرده ا  . ازآنجا مقول 
ارتباط در علم ارتباطات، یرنی ور تنده، پیام  عنا ر ا لیدود، متنا ب با  محسوب می

ی ک د بک     ن،بندف موضوعات و مقولات  ورت گروت  ا  . در پای ا  و گیرنده، د ت 
  ط ور ج امع و کام ل آم اده د د ک        مفهومی از تمام مباحث موجود در این مقالات ب 

 کننده خواهند بود. تر کمک هاف آن در جه  وهم بهتر و کامل بندف بندف و مضمون د ت 
مض  مون  هش   ، 0درنتیج    طب  ق د  بک  مض  امین تجمیر  ی در د  کل د  ماره   

 از: اند عبارتناظر ب  مضمون وراگیر ور تنده دهنده   ازمان
 ؛. ابزار تبلیغ مبلغ9
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 ؛از تبلیغمبلّغ . اهداف 8
 ؛غلّ. دیوه تبلیغی مب3
 ؛با پیاممبلّغ . ارتباط 0
 ؛با مخاطبمبلّغ . ارتباط 3
 ؛مرنوف مبلغهاف  . ویژگی6
 ؛ذاتی مبلغهاف  . ویژگی3
 .بندف مبلغان . د ت 2

 از: اند عبارتذیل مضمون وراگیر پیام دهنده  گان   ازمان 3همچنین مضامین 
  ؛. ویژگی پیام9
 ؛. قالب پیام8
 . محتواف پیام3
 در مضمون وراگیر گیرنده عبارت هستند از:دهنده   ازمانمضمون  8و 
 ؛. ویژگی گیرنده پیام9
 .. ترامل با گیرنده پیام8

ذیل هر     مض مون وراگی ر،    دهنده  از این مضامین  ازمانهریک طبیری ا   ک  
خود دامل و دربرگیرنده مضامین پای  بسیارف هستند ک  از طری ق کدگ ذارف ب ر روف    

اند. این کدهاف پای  نیز از طریق دبک  مضامین د کل د ماره    ا ددهمنابع پژوهش احص
 ، قابل م حظ  ا  .0
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  کتابنامه
 ترجم  نا ر مکارم دیرازف. .قرآن کریم
(. مدیری  تبلیغ و دعوت ر  ول  9313) ،  یدمحمدحسینحسینی الهدف و ، مصباحباقرف کنی
اف ب ا   در برخورد با اهل کتاب با تأکید بر قرآن کریم؛ مقایس  و لم( وآل  علی  الله ) لیاعظم 

 .(83) ،اندیش  مدیری  راهبردفمفهوم بازاریابی اجتماعی. 
ه اف   ها )بایست  ها و مرضل (. اخ ق تبلیغ دین در عصر حاضر؛ ارز 9319) ، حسنبو لیکی

 .849-939(، 93) ،وصلنام  ا راف آملی(. الله جواد اخ قی تبلیغ دین از منظر آی 
در تبلی غ دی ن.    (و  لم  وآل    علی  الله ی ل)دنا ی  یره پیامبر  (. رو 9310) ، امیرعلیلو حسن

 .04-99(، 9، )نشری  آ یب پژوهشی اجتماعی
(. د یوه تبلیغ ات   9316) ، عب اس یو فی ت ازه کن دف   و ، مرتضی ازجینی ؛، مجیدور حیدرف

تفس یر مت ون     وره نح ل.    983الس م( در قرآن کریم بر ا اس آی   حضرت عیسی )علی 
 .(34) ،وحیانی
-https://farsi.khamenei.ir/speech(. بازی   ابی از: 6/94/9316)اف،     ید عل   ی   خامن    

content?id=38575 
(. تهران: مرکز تنظیم و 89)جلد  .(علی  الله )رحم   حیف  امام خمینی(. 9314) الله ، روحخمینی

 .علی ( الله )رحم نشر آثار امام خمینی
دنا  ی پ ژوهش کیف ی در     رو (. 9323) ، ع ادل آذر و ،   یدمهدف الوانی؛ ، حسنورد دانایی

 . تهران:  فار ادراقی.مدیری : رویکردف جامع
بازترریف تبلیغات تجارف از منظر (. 9316) ، محسننوراهی و ، میثمدیرخدایی ؛، زهرهداوودف
 هاف اجتماعی ا  می. . مازندران: پژوهشا  م
 نام  دهخدا.  س  لغ ؤ. تهران: منام  دهخدا لغ (. 9394) اکبر ، علیدهخدا
وصلنام  علمی بصیرت و هاف تبلیغ دینی اثربخش.  (. ا ول و رو 9314) الله ، حج رحمانی

 .12-33 (،92) ،تربی  ا  می
در تبلی غ از دی دگاه ام ام رض ا     مبلّ غ  (. نقش روتار 9312) ،  می  لیمانی و ، مرتضیرحیمی
 .33-33 (،3) ،وصلنام  علمی تخصصی رهیاو  ورهنگ دینیالس م(.  )علی 
 ،وصلنام  ورهنگ و ارتباطاتدنا ی تبلیغات تجارف ایران.  (. آ یب9314) ، محمدرضار ولی
9(8 ،)9-88. 

(. بایدها و نبایدهاف تبلیغ دینی در جوامع چندورهنگی با تأکید بر 9044) نا ر، رویری محمدف
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دووص لنام  علم ی پژوهش ی دی ن و  یا         . و  لم(  وآل  علی  الله ) لی یره پیامبر اکرم 
 .843-919(، 9)2 ،ورهنگی

 . تهران:  رو .مبانی تبلیغ(. 9362) ، محمدحسنزورق
بهار(. برر ی  ،9319) ،  مان هداوندخانی و ، دهنازهادمی ؛، اوسان مظفرف ؛، محمدور  لطانی
مطالر ات  هاف تبلیغ ات  یا  ی در وض اف مج ازف از نظ ر دانش جویان ارتباط ات.         دیوه
 .82-93(، 96) ،اف ر ان 
(. اداع  نوآورف از دیدگاه قرآن کریم؛ 9318) ، ا ماعیل ابر کیوج و ،  یدحسینالدین درف

 (، 9)84 ،پژوهشی دین و ارتباط ات     دووصلنام  علمیدین.  لیغبرویکردف نو در برر ی ت
13-982. 
. ق م: دی ن و   هاف تبلیغی پی امبران اول والرزم در ق رآن    گذرف بر دیوه(. 9320) ، واطم دریفی

 هاف ا  می  دا و  یما(. ب  مرکز پژوهش ر ان  )وابست 
از منظ ر ق رآن   مبلغّ ان  هاف تربیتی  (.  فات و ویژگی9313)،  رید بهشتی و ، احمدآبادف دم

 .02-93(، 0و  3) ،نام  تربی  تبلیغی نشری  پزوهشکریم. 
هاف دع وت و تبلی غ قرآن ی از دی دگاه      (. رو 9314)، مهین زاده حاجی و ، رقی  ادقی نیرف

 .918-963(، 88) ،نشری  پژوهش دینیع م  طباطبایی. 
برر ی ترارضات م دیری  ورهنگ ی ا   م و    (. 9313) واهزه ،  یده فرزاده و ، مریمآرا  ف

الملل ی ن وآورف و تحقی ق در عل وم      . کنف رانس ب ین  غرب با رویکرد جهانی ددن ورهنگ
 انسانی و مطالرات ورهنگی و اجتماعی.

هاف  (. تبلیغ ا  می در عصر ر ان 9322) ، میثمورخی و ، ابوذرزارع درخشان ؛، مجتبی مدف
 .904-993(، 9) ،نام  ورهنگ و ارتباطاتنوین. 
ه اف قرآن ی    هاف ارتباطاتی و تبلیغی چهره برر ی تطبیقی دیوه(. 9314) ، مصطفیمقدم عبا ی

 .(9، )مطالرات قرآن و حدیث. کادان: هاف تبلیغات در جهان امروز با رو 
 . قم: ذوف القربی.جامع الدروس الرربی (. 9313) ، مصطفیغ یینی

(.  داق  در عر   تبلیغ دین؛ برر ی چن د چ الش اخ ق ی.    9312) ، مهدفوصیحی رامندف
 .36-33(، 30)1 ،ترویجی در حوزه اخ ق   وصلنام  علمی

 . تهران: اندیش  آرا.مرجع پژوهش(. 9044) دیگران ، حمید وقا می
الس  م(.   بی   )علی     هاف تبلیغ دینی در  یره پی امبران و اه ل   (. داخص 9311) ، مرضی قنبرف

 .934-943(، 8)9 ،وصلنام  علمی تخصصی ویژه مبلغان
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با تأکید بر بیانات رهبر مرظم انق ب ا   می.  مبلّغ هاف تبلیغ و  (. بایست 9311)، نفیس  قنبرف
 .36-09(، 3) ،وصلنام  علمی تخصصی ویژه مبلغات اوق تبلیغ

(. آی   ین تبلی   غ در ق   رآن ک   ریم و     یره ر    ول اک   رم   9331) ، عب   دالرحیمقن   وات
 .066-003(، 34و  01) ،نشری  مطالرات ا  می. و لم( وآل  علی  الله ) لی
 . قم: پژوهشکده حوزه و دانشگاه.دنا ی و تبلیغات روان(. 9323دیگران. ) و ، محمدکاویانی

ه اف تبلی غ دین ی ب ا      دنا  ی رو   (. آ  یب 9044) رض ا  ،ام انی  و الله ، روحکریمی درددتی
تحقیقات کاربردف در حوزه قرآن  وصلنام  علمیدنا ی از نگاه روایات.  محوری  مخاطب

 .34-1(، 3)9 ،و حدیث
دووص لنام  علم ی   دین ی از منظ ر ق رآن.    مبلّ غ  هاف تبلی غ و   (. بایست 9311) ، علیجانکریمی

 .83-1(، 0)9 ،تخصصی تبلیغ ا  می
 ،تود  راهی ان ن ور   ره. (الس م علی )هاف تبلیغی امام حسین  (. دیوه9318) ، محمدکاظمکریمی
(96). 
 . تهران: وزارت ورهنگ و هنر.ورهنگ(. 9301) ،  ادقکیا
 . تهران: ایران.مبانی ارتباط، تبلیغ و اقناع(. 9319) ، رحمان ریدف ا غر و ، علیکیا

نش ری   از منظ ر ق رآن و ح دیث.     اءهاف تبلیغ در دعوت انبی   (. رو 9311) ر، کبرفپو گلشن
 .992-943(، 82) ،مطالرات راهبردف علوم انسانی و ا  می

دنا ی تبلیغات، اعتبار  (. مفهوم9044) ، ا غرآقاجانپور و ،  حرکریمی ؛، واطم متاجی نیمورف
-921(، 36) ،ژوهشی نوینتخصصی رویکردهاف پ وصلنام  علمیبرند و ا تراتژف ورو . 

913. 
. وردف، گروه ی، جمر ی(   دنا ی: ارتباطات انسانی )میان  ارتباط(. 9318) ، مهدفمحسنیان راد

 تهران:  رو .
 ،نشری   وره اندیش   هاف تبلیغ در ادیان.  (. رو 9323) ، آزادهپورغفارف و ، محمودمحمدیان

(31 ،)38-31. 
 .82-1(، 2) ،نشری  مشکوه(. رو  پیشوایان دین در تبلیغ ا  م. 9360) ،  یدجوادمصطفوف
 . تهران: بینش مطهر.تبلیغ(. 9310) ، مرتضیمطهرف
 .990-31 (،3)91 ،وصلنام  علمی ر ان (. مبانی و ا ول تبلیغات  یا ی. 9323) ، کاظممرتمدنژاد
 .989-12(، 14) ،نام  پیامصلو(. نوآورف در تبلیغ ا  می. 9323) ، حمیدنگار 
ری زف ارتباط ات و نق ش آن در تبلی غ      (. برنام 9313) الله ، وضلو دریفی ، محمدتقینوروزف
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 .(92) ،هاف مدیری  ا  م و پژوهشا  می. 
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