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  چکیده

  ی مصرف کنندگان رسانه ها  نیترمخاطبان جوان که عمده   یریپذ  بیو آس  ی و بمباران اطلاعات  یو ارتباط  ی اطلاعات  یها  یاستفاده از فناور  شیتوجه به افزا   با

با هدف    . لذا پژوهش حاضرت اس  یضرور  ی نقادانه آنها، مهارت  ی ابیو ارز  لیو تحل  با رسانه ها   ی نشیمواجهه گز  یبرا  یااز سوادرسانه   ی مذکور هستند، آگاه

 ی از نوع همبستگ ی فیپژوهش توص روشدانشگاه اراک انجام شد.  ی لیتکم لاتیتحص انیدانشجو یو تفکر انتقاد ی با سواد اطلاعات یارابطه سوادرسانه ی بررس

جمع   یبرا  به عنوان نمونه انتخاب شدند.  نفر  174  داوطلبانه  یریگدانشگاه اراک بود که به روش نمونه  ی لیتکم  لاتیتحص  انیدانشجو  هیکل  یبود. جامعه آمار

آزمون   ،(1388)امکیداورپناه و س  انیدانشجو  ژهیو   ی پرسشنامه سنجش سواد اطلاعات  ، (1393)عزیزی  یاسنجش سواد رسانه  یاطلاعات از پرسشنامه ها   یآور

مورد   ی و آمار استنباط   ی فیتوص  اربا استفاده از آم  داده ها  استفاده شد.(  1994)  پیتر فاشیون و نورین  (CCTST)فرم ب( )  ا یفرنیکال  یتفکر انتقاد  یمهارت ها 

رابطه معنادار و    یو تفکر انتقاد  یاسوادرسانه  نیب  نیو همچن  انی دانشجو  ی و سواد اطلاعات  یاسوادرسانه   نینشان داد که ب  ها  افتهیقرار گرفت.    لیو تحل  هیتجز

 ی آموزش یکارگاه ها یبرگزار ،ی لیتکم لاتیتحص انیدر دانشجو یانتقادو تفکر   ی با سواد اطلاعات یامثبت وجود داشت. با توجه به رابطه معنادار سوادرسانه

 . گرددی م شنهادیپ امیپ ریمرتبط با آن شامل نقد و تفس یو مهارت ها یادر خصوص سواد رسانه 

   .انیدانشجوی، تفکر انتقاد ی،سواد اطلاعاتی،داسوادرسانه  :کلید واژه ها
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 مقدمه 

منتشر  جهان  در لحظه  هرکه   ی اطلاعات  و   هاداده  از،  ارتباطات  و اطلاعات   نینو  یهایفناور  قیطر  ازبتوانند    تا  ی جدیدی نیاز دارندهاافراد به مهارت   امروزه

  خواهد   مخاطببر  را    ی جبران   قابلریغ  یها  بیآس  و   اطلاعات اثرات  مهه  نیابا    مسلحریغمواجهه    که   است  ی هیکنند. بداستفاده    مطلوب  ینحوبه  شوند،    ی م

و   ع یوقاحد شکل، اطلاعات در  نیترنانهیخوشبصورت در  نیا ریغدرکه چرا  کند؛ی خاص خود را طلب م سواد   ،اطلاعاتاز استفاده و مواجهه  ندیفرآداشت. 

 م یبدان  دیبا  نیبرا بنا  .ندینما  یی کرده و شناسا  کیتفک  گریکدیرا از    یارسانه   داتی و تول  ها رسانه  توانندی م  یابا داشتن سواد رسانه  فرادماند. اخواهند    ی باقارقام  

که افراد جامعه   ن یا یاست. برا ی ا هرسان یها نهیگز حیصح  انتخابجهت درمنتقدانه  یتفکرو  قیعم ق،یدق  ی داشتن نگاه گرو در یرسانه اسواداهداف  میتعم

و تمام   شودی آنها افزوده م که روز به روز بر تعداد رندیقرار بگ یی هادر مقابل رسانه  نشگریمخاطب گز کیبتوانند به صورت هدفمند، فعال، منتقد و به صورت 

است   یی هاامیپ  انیاز م لیو تحل ی وارس یی توانا ،یاسوادرسانه  ی طور کل بههستند. یااز داشتن سوادرسانه ریناگز دهد،ی روز را به خود اختصاص مساعات شبانه 

 (.  1384 ،ی) ارجمندشوندی روز به ما منتقل م که به اشکال مختلف هر

(. 2021و همکاران،    1ی)راس  شودی مختلف گفته م  یها  نهیدر زم  یارسانه   یمحتوا   جادیاستفاده، درک و ا   یی به عنوان توانا  ی به طور سنت  یاسوادرسانه

شده است )آباد   فیرتع  کنندی م  ی زندگ  یامروز   ی تال یج یو د   یاکه در جوامع رسانه  ی شهروندان  یبرا  نیدر تمام سن  ی اصل ی ستگیشا  کیبه عنوان    یاسوادرسانه

  یتا معنا  میکنی م  یها بهره بردارقرار گرفتن در معرض رسانه از آن  یبرااز چشم اندازهاست که ما به طور فعالنه    یامجموعه   یا(. سواد رسانه2019،  2آلکال 

که ما با آن خودمان را در معرض رسانه   داندی م  ی دگاهیرا د  یاپاتر، سواد رسانه   مزیدرواقع ج  .( 2004،  3)پاتر  میکن  ریتفس  میشوی را که با آنها مواجه م  یی ها   امیپ

ساختار به ابزار و اطلاعات    نیا   جادیا  ی. برام یآوری به دست م  ی شناخت  یرا از ساختارها  دگاهید  نی. ما ا میپردازی رسانه م  یها  امیپ  ی معان  ریو به تفس  میدهی قرار م

ست  بر مهارت ا   ی نوع درک متک  کی  یااست.سواد رسانه   ی از رسانه و جهان واقع  ی آگاه  ه،یما هستند و اطلاعات اول  ی است. ابزارها، مهارت ها  از ین  یاهیاول

 (. 1385کرد.)شکرخواه،  یی و شناسا کیتفک گریکدیرا از  یارسانه  داتیداد و انواع تول زییتم گریکدیرا از  براساس آن انواع رسانه ها توانی که م

و کشف علل نحوه   ها   امیپ  نیتردهیچ ی تا درک پ  از شناخت ساده نشانه ها  یا : مجموعه ی ادراک  یها  یی . توانا1:  می باشدابعاد سواد رسانه شامل چهار بعد  

است که به    ی عقلان  ای  یبُعد فکر   ها   نیامربوط است.    یو فکر  ی ذهن  یندهایادراک به فرا  طه ی. حردیگی رسانه خاص را دربر م  ک یتوسط    ارائه خاص آن ها 

 افت یدر  نهیمخاطبان در زم  ی : کاملاً وابسته به احساس و عاطفه افراد است. برخی حس   یها  یی . توانا2  .شودی ساختن معنا منجر م  ندیدر فرا  ی غن  ی مضمون  جادیا

 ی کشف ابعاد حس  یهستند. برا  ی منف  راتیتأث  یدارا  ی مثبت و برخ   راتیأثت  یاحساسات دارا  ن یاز ا  ی هستند. برخ  یقو  ار یبس  یارسانه   یها  امیپ  ی حس  راتیتأث

 زان یمقوله به م  نی: ای شناس  یی بایز  یها  یی . توانا3است.  رییقابل تغ  ی به طور نسب  یاآن سطوح، سواد رسانه   ی دگیچ یو پ  امینهفته در آن پ به لحاظ نوع حس    ها   امیپ

منحصر به   ی هنر. سبک  کندی اشاره م یهنر دگاهیاز د یارسانه  میدرک و شناخت مفاه یی دارد و به توانا ی مختلف بستگ یهادر رسانه  ام یپ دیهنر و مهارت تول

  یی : به توانای اخلاق   یها   یی . توانا4است.    یا بُعد از سواد رسانه   نیشاهد مسلم ا  ی ون یزیتلو  ایو    یی ویبرنامه راد  کیو کارگردان    کنندهد یتول  سنده،ینو  کیفرد  

 یی درجه بال  یکه دارا  یتنها توسط افراد  ی اخلاق   ن یدرست مضام  ص یدرک و تشخ   رسدی اشاره دارد. به نظر م  ها   امینهفته در پ  یارزش ها   افتیدرادراک و  

   (.8200، 4است.)لوپز  سریهستند، م یااز سواد رسانه

حال   نیو درع متفکرانه و آگاهانه با رسانه ها  ی ارتباط یبرقرار یلزم برا  یمطرح باشد آموزش مهارت ها تواندی م  یاآنچه در سوادرسانه  تر،قیدق  انیبه ب 

که مخاطبان از   شودی موجب م  یاادرسانه . سوباشدی ( میداریشن  ای  یداری)اعم از مکتوب، د  یارسانه   یها   امیبه پ  ی لینقاد و تحل  ق،یدق   ی به وجودآوردن نگاه

  ، 1998)پاتر،شودی در جهت برخورد هدفمند با رسانه مطرح م  یال سوادرسانه دست بکشند.اصو رسانه ها امیپ ینسبت به محتوا دنیکورکورانه بخش تیمشروع

و انجام   ماتیاست که شخص را وادار به گرفتن تصم  یی و توانا   ی جزء از مهارت ذهن  کی  یاسواد رسانه  س« یطبق گفته »رابرت ان  (.1385  ،ی ترجمه کاووس

 
۱ Rasi 
۲ Abad Alcalá 
۳ Potter 
٤López   



 ... در یو تفکر انتقاد ی با سواد اطلاعات یاسوادرسانه رابطه _____________________________________________________________________
 

تفکر   یحس قو  کی  یاسواد رسانه  نیاست. همچن  ی و انتقاد شخص  یعدل و انصاف، خود مختار  قت،یحق  بیمانند: تعق یی و شامل ارزشها  کندی امور عاقلانه م

 (. 2002، 1انیس ما را برآورده سازد ) یارسانه یازهایدارد ن ی است که سع یانتقاد

 یازشناسیدر ن  یی نهاده شده است، مستلزم داشتن مهارت ها   انیاطلاعات و تبادل آن بن  یارکان آن بر مبنا   ی که تمام  ،ی در جوامع اطلاعات مدار کنون   ی زندگ

ابعاد   یجانبه در همه   همهتعاملات    ی، که به صاحب خود توان برقرارمهارت ها   نیا  یو کاربرد مؤثر اطلاعات است. از مجموعه  ی ابیارز  ،ی ابیاطلاعات، دست

فعالن   یو کسب آن برا  ی اتیمهم و ح  ،ی شهروندان جوامع اطلاعات  ی تمام  یمهارت برا  نی. داشتن اشودی م  ادی  ی لاعاترا خواهد داد، با عنوان سواد اط  ی زندگ

و پژوهش ضرورت  یعرصه  مهارت ها   ریانکارناپذ  ی علم  بر تجه  ندباش  یابزار  نیترمهم   دیشا  ی سواداطلاعات  یاست.  ادامه   انیدانشجو  زیکه علاوه  به منظور 

  زین ی لیتکم لاتیرساندن تحص ان یپس از به پا بیترت  نیو بد کنندی م لیمادام العمر تبد رندگانیادگیآنها را به   ی به آسان ،ی لیتکم لاتیدر مقطع تحص لیتحص

  یفرد  یتوانمند  یاست برا  یاله یوس  ی سواد اطلاعات  (.1383  ،ی )قاسمدهندی قرار م  نهاآ  یرا برا  ی دائم  یروزآمد  یبرا  زیارتقا سطح دانش و ن  یلزم برا  یابزارها

و   بخشدی بحث م   یی به فرد توانا  ی . سواد اطلاعاتکندی کمک م  قتیحق  یو استقلال او در جستجو  قاتیو انجام تحق   لیبه مهارت فرد در تتحل   یتوانمند  نیو ا

 ، ی نیحس  ی لذت ببرند )حاج  ی اطلاعات  یازهاین  نیدر تام  تیافراد از موفق  شودی و موجب م  کندی مادام العمر آماده م  یر یادگی  یبرا  یمهارت فرد را برا  نیا

1401 .) 

است. اما  افتهیدارد. دامنه آن به دربرگرفتن همه نوع اطلاعات و محتواها گسترش  دیو استفاده از اطلاعات تأک ی ابیارز ، ی دسترس تیبر اهم ی اطلاعات سواد

 اتیها و تجربها، مهارت نگرش   نشها،از دا  ی بیترک  ،ی و اطلاعات  یادارد. سواد رسانه   دیتأک  و به کار بردن رسانه ها   ی ابی ارز  دن،یفهم  یی بر توانا  یاسواد رسانه

اطلاق شده است.    بر حقوق انسان ها  دیبا تاک  ی و اخلاق  ی اطلاعات و دانش به صورت خلاقانه، قانون  دیو استفاده، تول   ی اب یارز  ل،یتحل  ،ی ابیدست  یبرا  ازیمورد ن

خود به کار برند. آنها   ی و عموم ی شغل ،ی خصوص ی را در زندگ ی اطلاعات یها  نال، منابع و کاانواع مختلف رسانه ها توانندی م ی و اطلاعات یاافراد باسواد رسانه

 (.2012)مسکو،  دکنن دایبه آن دست پ توانندی چه، کجا و چگونه م یدارند، برا ازین ی چه موقع و چه اطلاعات دانندی م

فرایندی شناختی   این دو نوع سواد وقتی ارزش خود را به طور کامل نشان می دهند که مفهومی به نام »تفکر انتقادی « در میان باشد. در واقع تفکر انتقادی

تفکر انتقادی ، نوعی  (.1996، 2) فاسیون پردازد گیری می  ، به قضاوت و تصمیمهاگیری از آن و نتیجه لاعاتل و تجزیه و تحلیل اطلیاست که فرد با بررسی د

 (. 2010،   3تفکر بازتابی و معقول است که بر تصمیم گیری در مورد آنچه باور داریم یا انجام می دهیم تاثیر می گذارد)انیس 

، بودپرداخته    رانیدر داخل ا  یو تفکرانتقاد  ی اطلاعاتسوادبا    یارابطه سوادرسانه  ی به بررس  ، تعداد محدودی از مقالتمتون و مطالعات گذشته  ی با بررس

آموزش   وسسات و م  و تداوم دانشگاه ها   اتیکه ح  یی از آنجا  گرید  ی سو؛ از  بودمفهوم( محدود    نیا  دبودنیجد  ل یآثار )به دل  نیتعداد ا  زین  رانیدر خارج از ا

 ی لیتکم  لاتیدر مقاطع مختلف مخصوصا در مقطع تحص  انیو پژوهش است، دانشجو  قیتحق  ازمندیو روبه رشد، ن  ایپو  سمیارگان  کیکشور، به عنوان    ی عال

با توجه به مخاطبان آن رسانه  نآ یها ی ژگی و و  اهداف خود هستند و دانش درباره رسانه ها  ریجهت آموزش و سا یی رسانه ها دیهمواره در حال استفاده و تول

هدف پژوهش حاضر   نی. بنابراباشدی م  یضرور  باشد،ی م  رسانه ها   دیتول  یمولفه ها   نیتراز مهم   ی کیکه    یااست. پس داشتن سوادرسانه  شیدرحال افزا  ها

  بود. ی لیتکم لاتیتحص  انیدر دانشجو یو تفکر انتقاد ی با سواد اطلاعات یارابطه سوادرسانه ی بررس

 

 شناسی  روش

 داوطلبانه جامعه آماری کلیه دانشجویان تحصیلات تکمیلی دانشگاه اراک بود که به روش نمونه گیری    وصیفی و از نوع همبستگی می باشد.روش پژوهش ت

پرسشنامه    174ی ناقص یا تکمیل نشده، در مجموع  ها   و حذف پرسشنامه  ها   نفر از دانشجویان به عنوان نمونه انتخاب شدند. پس از جمع آوری پرسشنامه  180

پرسشنامه  استفاده شد.    (1393عزیزی،  تامن، نقل از  )  یا  هرسان  سواد  ی سنجشها   ی پژوهش از پرسشنامههابرای اندازه گیری متغیر  یی قرار گرفت.هامورد تحلیل ن

(، کم 1گزینه ای لیکرت )خیلی کم)  5های پیام، نقد پیام( از نوع طیف  ای برای سنجش متغیرهای سواد رسانه ای در سه بعد )رژیم مصرفی، ویژگی گویه   59
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در جدول ذیل    (، طراحی و اعتباریابی شده است.1393(( را شامل می شود، سوالت پرسشنامه در پژوهش عزیزی)5(، خیلی زیاد )4(، زیاد )3(، تا حدودی )2)

 است.  ها آورده شدهضریب آلفای کرونباخ برای تخمین پایایی طیف
 

 ابعاد تعدادگویه  آلفای کرونباخ  آلفای کل 

89/0 

 رژیم مصرفی 18 86/0

 های پیامویژگی  23 92/0

 نقد پیام 18 89/0

 

که هر  بود    انیدانشجو  ی اتلاعسواد اط  ی نیسنجش ع  یسؤال برا  55شامل     (1388)رسشنامه سنجش سواد اطلاعاتی ویژه دانشجویان داورپناه و سیامکپ

آن نیز با آلفای کرانباخ    یی ایپا.    است  5/43  زیآن ن  یدرصد   50و نقطه  87لاعاتی  باسواد اط  یدانشجو  کی  ینمره کل برا  بود.  ازیامت  کی  سوال درست شامل  

انتقادی کالیفرنیا )فرم ب(که  (.  1378و داورپناه،  امکی)س  شده است  دی( تائ83/0) سوال چند گزینه ای است که برای   34شامل    آزمون مهارت های تفکر 

به عنوان ارزشیابی تفکر انتقادی در سطوح بعد از دبیرستان طراحی شده است. این آزمون، مهارت های تفکر انتقادی محوری را که در آموزش دانشگاهی  

 62/0نیز پایایی پرسشنامه مهارت های تفکر انتقادی کالیفرنیا را  (  1382و سلیمانی )خلیلی    استفاده شد.  ،عناصر اصلی در نظر گرفته می شود، اندازه می گیرد

همبستگی  ) ی استنباطاز شاخص آمار  هادادهتحلیل استنباطی  منظوربه  و  یفی توصی آمار هاشاخص از  هاداده وتحلیل توصیفی یهتجز جهت  گزارش کرده است.

 محاسبه شد.  23نسخه  spssتجزیه و تحلیل داده با  استفاده از نرم افزار  شد. ( استفادهو رگرسیون

 یافته ها 

از دانشکده   %16.1از دانشکده کشاورزی،    % 21.8ی ،  از دانشکده علوم انسان  %33.3. همچنین  مرد بودند    % 34زن و    %66نفر شرکت کنندگان    174مجموع    از

 % از دانشکده علوم ورزشی بودند. 13.2از  دانشکده علوم پایه و %15.6فنی مهندسی،

 ی پژوهش هاآمار توصیفی متغیر. 1جدول 

 حداکثر نمره   حداقل نمره انحراف معیار  میانگین  فراوانی  متغیر

 285 100 37.78 165.69 174 سواد رسانه ای 

 85 28 15.46 50.28 174 سواد اطلاعاتی  

 65 18 11.49 39.22 174 تفکر انتقادی

 

 استنباطی در بررسی فرضیه ها به شرح ذیل می باشد. پس از بررسی نرمال بودن توزیع داده ها با استفاده از آزمون کولموگروف اسمیرنف، داده های 

 سواد اطلاعاتی با    ی آن ها و مولفه سوادرسانه ای همبستگی  . 2جدول 

 معناداری ضریب پیرسون تعداد  متغیر

 سواد رسانه ای 

سواد 

 اطلاعاتی 

174 685 . ** 001 . 

 0.22 - 0.11 174  یمصرف  میرژ

 0.50 0.06 174 ام یپ یها یژگیو

 0.78 0.23 174 ام یپ نقد

 

 

 

 



 ... در یو تفکر انتقاد ی با سواد اطلاعات یاسوادرسانه رابطه _____________________________________________________________________
 

 

 ی آن   با  تفکر انتقادیها  و مولفهسوادرسانه ای همبستگی  . 3جدول 

 معناداری ضریب پیرسون تعداد  متغیر

 سواد رسانه ای 

تفکر 

 انتقادی

174 761 . ** 001 . 

 0.84 0.018 174  یمصرف  میرژ

 0.23 0.10 174 ام یپ یها یژگیو

 0.001 0.21 174 ام یپ نقد

 

 بر سواد اطلاعاتی و تفکر انتقادی سوادرسانه ای  گام به گام نقش   ضرایب رگرسیونخلاصه نتایج .4جدول  

 F R ۲R β t p متغیر ملاک  متغیر  پیش بین 

 0.001 7.85 0.58 0.34 0.58 61.61 سواد اطلاعاتی  سواد رسانه ای 

 0.22 - 1.21 - 0.11 0.01 0.11 1.46 سواد اطلاعاتی  رژیم مصرفی

 0.50 0.66 0.06 0.004 0.06 0.43 سواد اطلاعاتی  ی پیام هاویژگی

 0.78 0.78 - 0.02 0.001 0.02 0.07 سواد اطلاعاتی  نقد پیام 

 0.001 11.49 0.42 0.52 0.72 0.13 تفکر انتقادی ی سواد رسانه ا

 0.84 0.19 0.01 0.001 0.01 0.03 تفکر انتقادی یمصرف  میرژ

 0.23 1.18 0.10 0.01 0.10 1.40 تفکر انتقادی ام یپ یها یژگیو

 0.001 7.68 0.23 0.03 0.23 0.12 تفکر انتقادی ام یپ نقد

 و نتیجه گیری بحث

پژوهش حاضر   یها   افتهیبود.    ی لیتکم  لات یتحص  انیدر دانشجو  یو تفکر انتقاد  ی با سواد اطلاعات  یارابطه سوادرسانه   ی پژوهش حاضر بررس  ی هدف اصل

اما مولفه ها  یرابطه معنادار  انیدانشجو  ی و سواد اطلاعات  یاسوادرسانه  هایریمتغ  ن ینشان داد ب تنها  ریمتغ  نیا  یوجود داشت،  رابطه    ی سواد اطلاعات  اب  ییبه 

مند خواهند بود. آنچه بهره  یترافزون  ی برخـوردار باشند، به مراتب از سواد اطلاعات  یشـتریب  یااز سـواد رسـانه  انیاگـر دانشـجو  جینداشت. بنابر نتا  یمعنادار

 ر یتاث  تواندی م  یاسوادرسانه   ی است که زمان  ی بدان معن  نیو ا  نداشت  ی رابطه معنادار  ی با سواد اطلاعات  یی به تنها  یاسوادرسانه  یبود مولفه ها   ت یکه حائز اهم

 1نگیس  ی( و پژوهش ها1393و همکاران ) یزیری شرف ا  یپژوهش ها  از ی با بخش  هیفرض  ن یا  جهیآن در فرد وجود داشته باشد. نت  یگذار باشد که تمام مولفه ها 

 بود.  (2021)4  و لیو نسنیجانگ، مورت -جونزو پژوهش   ( همسو2012)3( و صالح 2012) 2لسونی(، و 2012)

مختلـف فـراهم شـده اسـت، امـا   یتوسـعة جوامـع در حـوزه ها   یبرا  ی دیجد  ی امکانات و افق ها  ی و ارتباطات  ی اطلاعات   د یجد  یها   یگسترش فناور  با

 ونسکوی است.    ـازین  مـورد  یمانند مهارت، دانـش و نگـرش نسـبت بـه آن فنـاور  ها   تیاز صلاح  دیجد  یا، مجموعهها   یفنـاور  ـنیا  ـتیاسـتفاده از قابل  یبـرا

سـازد تـا قضـاوت  ی قـادر مـ کاربران را در هنگام استفاده از اطلاعات و رسانه ها  تیقابل ـنیاسـت. ا مطـرح کـرده یارا تحت عنوان سواد رسـانه ی تی قابل نیچن

تفسـ ا  یریو  ضـمن  و  باشـند  داشته  تول  نکـهیدرست  اطلاعـات    دکننـدهیخـود  کننـدة  مصـرف  د  هسـتند،و  رعا  گرانیحقـوق  و    5کنند)گاس  ت یرا 

 (. 2020همکاران،

 
۱Singh   
۲Wilson   
۳ Saleh 
٤ Jones-Jang, Mortensen, Liu 
٥ Guess 



___________________________________________________ نوین فصلنامه آموزش پژوهی    

 ،1شت ی)اردیگی را در بر م   دهیچ یاطلاعات پراکنده و پ  زیآمتیو استفاده موفق  افتیدر  یبرا  ازیمورد ن  یها  ی ستگیو شا  مهارت ها   یدیبه طور مف  یاسوادرسانه

و دانش    فاقد مهارت ها   رایز  کنند،ی تلاش م  شوندی که با آنها مواجه م  ی اطلاعات  تیفیاعتماد ک  تیقابل   ی ابیارز  یآل، اکثر مردم برا  دهیا  طی(. در شرا2004

 ،یتفکر انتقاد  یی درک شده افراد در مورد توانا  یبر باورها  یاهستند. سوادرسانه  نییبال و پا  ت یفیبا ک  یخبر  یمحتوا  ن یموثر ب  زیتما  یبرا  ازیمورد ن  یانهیزم

تجز و  تحل  هیپرسش  تأک  ل یو  بنابرا  دیاطلاعات  سواد  تیصلاح  نیدارد.  از  افراد  شده  شناسا  یارسانه درک  به  جعل  شتریب  یی منجر  و شودی م  ی اخبار  )اوکان 

  م یرژ  رند،یگی قرار م  ی که در معرض اخبار جعل  ی هستند، زمان  یاسوادرسانه   یکه دارا  یکه افراد  دهدی نشان م  از پژوهش ها   یاریبس  جی(. نتا2020همکاران،

 امیبه پ  تر،یانتقاد  یاوهیو به ش  ابدیی مشکوک کاهش م  اینادرست    یها   امیبه مصرف پ  لیماافراد ت  نیدر ا  گرید  ی به عبارت  کنندی م  تیرا رعا  ی مناسب  ی مصرف 

 یاداشتن سواد رسانه   یرو برا  نی( از ا2021،    و لیو  نسنیجانگ، مورت  -)جونز  ابدیبر جامعه کاهش    ی جعل  یها   امیپ  ریوتاث  کنند ی توجه م  از رسانه ها   ی افتیدر  یها

 کنار هم مهم هست.   درآن  یتوجه به همه مولفه ها 

و همه جانبه از  ی کاف  یریتا به طور مستقل فکر کند و تصو کندی که به انسان کمک م رسدی به نظر م یلزم و ضرور ی مهارت یاکه سواد رسانه یی آنجا از

 دایدست پ  یادر هر رسانه  ودرا پردازش کرده و به دانش موج  یارسانه   یها  امیکامل، پ  ی که با آگاه  ددهی امکان را م  نیداشته باشد و به مخاطبان ا  رسانه ها 

در عصر اطلاعات و   ایپو ی زندگ یاست که برا یی و مهارت ها  از انواع دانش ها یامجموعه  ،ی سواد اطلاعات گرید یی ( و از سو1391 رپور،یو ام ی کنند )شجاع

را به صورت   ی و دانش، انجام پژوهش و نگارش علم  عاتکسب اطلا  یلزم برا  یهستند و توانمند  ی ضرور  یاو حرفه  ی علم   ،ی آموزش  یبقا در دوران رقابت ها

 ی علم  یتمام گروه ها  یبرا  هیدانش و مهارت پا  مادام العمر شناخته شده و   یریادگی   یهابه عنوان مهارت  ی سواد اطلاعات  ل،یدل  نی. به همکنندی خودمدار فراهم م

م  نیدر سن و   شود؛ی مختلف محسوب  دانشجو  نکهیا  ژهیبه  د  ،یی جامعة  به سبب ماه  ر که  انفجار اطلاعات روبه رو است،  با  و   ی کار اطلاعات   تیحال حاضر 

 (.   1386 رخ،یاست )پر ازمندین ی خود به سواد اطلاعات ی ارتباطات

به   تواندی و سواد رسانه همراه نباشد، م  ی بلکه اگر با سواد اطلاعات  ست،یرو، در عصر اطلاعات و رسانه، خواندن و نوشتن نه تنها نشان دهندة سواد ن  نیا  از

 ادیخاطب با حجم زکه م  یدر روزگار  کندی کمک م  ی و اطلاعات  یاشود. سواد رسانه  ی کننده و نادرست منتهاطلاعات گمراه  رشیاز پذ  ی ناش  شتریب  ی نادان

 کند.   کیتفک گریکدیو هدفمند را تا حد امکان از  طرفی بتواند مطالب درست و نادرست و ب شود،ی اطلاعات درست و نادرست بمباران م

  ی ا رابطه سوادرسانه شی با افزا ی وجود دارد. به عبارت یرابطه معنادار انیدانشجو یو تفکر انتقاد یاسوادرسانه  های¬ر یمتغ ن یپژوهش نشان داد ب گرید افتهی

  ن یبه دست آمده از ا  جهیمعنادار داشت. نت  هرابط  یبا تفکر انتقاد  امیتنها نقد پ  یاسوادرسانه  یمولفه ها  نی. از بابدیی م  شی افزا  زیآنان ن  یتفکر انتقاد  انیدانشجو

 ( ناهمسو بود. 1390) یدریح ی همسو و با پژوهش حاج(  1391) هیو اسلام ی ف یاز پژوهش شر ی حاضر با بخش هیفرض

 یافرستنده را بشناسد سوادرسانه   امیپ  دگاهیکند و بتواند هدف و د  ل یرا تحل  هاام یپ  یتا انسان به صورت انتقاد  کندی را فراهم م  ی ط یشرا  یاسوادرسانه   داشتن

و اخبار اطلاعات    به رسانه ها   یاانهشود و نگاه نقاد  یو انتقاد  ی شناخت  یآنها به چارچوب ها   ی آگاه  شیتا موجب افزا  دهد ی امکان را به مخاطبان رسانه م  نیا

مختلف همراه با نگاه   یرسانه ها   یها   امیپ  لیو تحل  هیقدرت مخاطب در تجز  توانی را م  یاسوادرسانه   گریآنها داشته باشد؛ به عبارت د  ی منتشر شده از سو

حوادث و اطلاعات    ی ختگیدرهم آم  انیرا در م  قتیتا حق  سازدی م  سریم  ی اجتماع  یکاربران در شبکه ها   یبرا  ی آنها دانست. سواد رسانه راه  یبه محتوا  یانتقاد

 نش یز و گ امیپ یدرک محتوا یبا استفاده از دو بازو  یاسوادرسانه نی. همچنابندیدرک ممکن است دست   نیتربه کامل  دنی جستجو کنند و به هدفشان که رس

 . دیآنان در جامعه نما ی به زندگ ی انیشا مکک تواندی و م دیافزای افراد م ی اجتماع یهاآگاهانه به مهارت 

 نیا یاسوادرسانه  استیمسائل بپردازد. رسانه پنجره نگاه ما به دن لیو تحل هیبه تجز کندی در فرد به او کمک م یتفکر انتقاد جادیبا ا یاسوادرسانه  آموزش

متفکرانه و آگاهانه    ی ارتباط  یبرقرار  یلزم را برا یهامهارت   یادرست است. سوادرسانه   تیرسانه تا چه حد از واقع  یی بازنما  میکه بدان  دهدی امکان را به ما م

 . (1392 ،ی)قادر کندی فراهم م یارسانه  یهاامیو نقادانه نسبت به پ ی لیتحل ی دگاهیحال د نیو درع آموزدی م با رسانه ها 

 
۱ Eshet 



 ... در یو تفکر انتقاد ی با سواد اطلاعات یاسوادرسانه رابطه _____________________________________________________________________
 

از اهـداف   ی کـی،  مصرف کنندگان رسانه ها   نیشتریمخاطبان جـوان کـه ب  یریپذ  بیو آس  رسانه ها   ی رسان  بیو دغدغه آس  ی توجه به بمباران اطلاعات  با

  کند ی انسان کمک م   بـهاقشـار گونـاگون جامعه از جمله جوانان است کـه    یبر رو   رسانه ها  ی منف  راتیدر کم کردن تأث  ی آگاه کردن و سع  یاسواد رسانه  ی اصل

ا ر  یارسـانه   یها   ام یکامل، پ  ی امکان را بدهد که با آگاه  نیداشته باشـد و به مخاطبان ا  و همه جانبه از رسانه ها   ی کاف   یریتا به طور مستقلانه فکر کند و تصو

 (. دختیب یی نورا، ترجمه حسن 1380کنند )تامن ،  دایدست پ یاپـردازش کننـد و بـه دانـش موجود در هر رسانه 

 کنندهی نیبشی پ  یی آن به تنها  یاما مولفه ها  دینما   ی ن یبشیرا پ  یو تفکر انتقاد  ی سواد اطلاعات   تواندی م  یااز آن بود که سواد رسانه  ی پژوهش حاک  گرید  افتهی

 یزیری (، اشرف 1391)  ه یاسلام  و   ،یمحمدداوود  ،ی فیشر  یاز پژوهش ها  ی با بخش  جیبود. نتا  یتفکر انتقاد  کنندهی نیبشیپ  امینبود و تنها مولفه نقد پ  ی سواد اطلاعات

 همسو بود.  (2022)1، تیابالدو (2012( و صالح)2012) لسونی(،  و 2012) نگیس ی(، پژوهش ها 1393و همکاران )

بپردازنـد و از   آن ها   ریو تفسـ  ـر یبه تعب  یارسانه   یها   امیدرک پ  یی ، بـا توانـاشـود مخاطبـان رسـانه ها   ی سـبب مـ  یاگفت سوادرسانه  توانی م  جینتا  بنابر

منظر،   نیاست. از هم یارسانه  یـایدن اهوشمندانه ب یی ارو یهمان رو  نیشوند وا لیتبد و نقاد رسانه ها  اریکننده هوشمصـرف کننـده منفعـل بـه مصرف تیوضـع

و    ی استفاده کند و اخبار جعل   چگونـه از رسانه ها  آموزدی کردن مخاطب، به او م  اریو با هوش  دهدی م  رییافراد را تغ  یاعادات رسانه   یاگفـت سوادرسانه  ـدیبا

  یدر راستا  تیاطلاعات خود را تقو  افتیو توان در  ی آگاه  ـزانیهسـتند م  شناآ  یاکه با مفهوم سوادرسانه   یدهد. افراد  صی نادرست از درست را تشخ   یها  امیپ

 هیدوسو  انیجر  کیبه    لیتبد  با رسانه ها  یی ارو یآنها در رو  ی و انفعال   هیسو  کیرابطة    ب،یترت  نیو به ا  کنندی حرکت م  شترینقادانـه و برخورد هوشمندانه ب  ةیروح

 .شودی و فعال م

 پیشنهادها 

که از    ی و سواد اطلاعات  یو بهبود تفکر انتقاد  یاارتقا سواد رسانه   یکه برا  گرددی م  شنهاد یپ  یاو نقش سواد رسانه  ت یپژوهش و اهم  یها  افتهیتوجه به    با

 ی تفکر نقادانه و سواد اطلاعات  و   لیبحث و تحل  یکارگاه ها   ،ی آموزش  یکارگاه ها   یدر جهت برگزار  ی است، مسئولن دانشگاه اقدامات  یاسواد رسانه   یها   هیپا

آموزش ضمن    یاستفاده گردد. ارائه دوره ها  استفاده از انواع رسانه ها  یآموزش مهارت ها   ی. از وجود متخصصان ارتباطات براندیبرگزار نما انیدانشجو   یبرا

استفاده از   نیگردد و همچن  انیدانشجو  یاسواد رسانه  شیافزا  ملعا  تواندی که م  یگر یمسئول راهکار د  یسازمان ها از طرف    دانشگاه ها   دی اسات  یخدمت برا

 انیدانشجو  یلزم برا  ی آموزش  یضمن فراهم نمودن بسترها  گرددی م  شنهادیپ  انی و در پا  یامراکز آموزش سواد رسانه   س یتاس  یبرا  شگامیپ  یتجربه کشورها

در   ی اساس  یقدم ها  انیگذاشتن آن به دانشجو  اریکمک متخصصان ارتباطات و در اخت  با  یاآموزش سواد رسانه   یبسته ها   هیبا ته  ،یادر خصوص سواد رسانه 

ی علمی و انجمن علمی تکنولوژی آموزشی دانشگاه که حامی مالی این  ها  از امور فرهنگی دانشگاه اراک ، دفتر انجمنوهشگران  ژپدر پایان  برداشت.  نهیزم  نیا

 .دنمی نمایو قدردانی پژوهش بودند ، تشکر 
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